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RESUMEN

El desarrollo de un método, cuya mision es mejorar el posicionamiento al momento de realizar
una busqueda colocandolo hasta entre los primeros 5 puestos de visibilidad.

Esto permitird que ya sea una pagina recién creada o una que ya se encuentra en
funcionamiento obtenga una mejor posicion entre la competencia de tal manera la de
obtencidn, captacién de nuevos clientes seran mas rapidas y por lo tanto mas amplias.

Es por eso que el presente trabajo constituye un apoyo a lo que se refiere una parte al area
comercial y de marketing ayudando a empresas a tener mas y mejor presencia al momento de
que los clientes busquen un servicio especifico.

El trabajo de investigacion, expondra las bases tedricas, necesarias para el entendimiento y la
realizacion del método basado en una metodologia propuesta, las cuales se presentan en el
desarrollo del trabajo de investigacion.

Otra de las teorias que se expondra en el presente trabajo de investigacién sera la importancia
de tener una buena posicidn en los diferentes buscadores.

Es muy importante recalcar que dicho método propuesto pretende dar a conocer las nuevas
tecnologias al momento de crear un sitio y todo el beneficio que se obtiene al tener un sitio
bien posicionado.

Gracias a las pruebas realizadas en el sitio www.etv.com.bo se puede decir que el promedio de
mejorar un sitio obteniendo un PAGE RANK mayor o igual a 4 es posible esto gracias a los datos
obtenidos de la muestra aceptando la hipétesis que se planteaba” El uso de herramientas en
la optimizacidn en motores de busqueda (SEO) y el uso de disefio web adaptable (RESPONSIVE
WEB DESIGN) permite que el método investigado mejore el posicionamiento en un busqueda”

Palabra clave: SEO, RESPONSIVE WEB DESIGN, PAGE RANK


http://www.etv.com.bo/

ABSTRACT

The development of a method whose mission is to improve the ranking when searching placing
up between the top 5 visibilities

This will allow either a newly created page or one that is already in operation for a better
position among the competition so the procurement, acquisition of new customers will be
faster and therefore more spacious.

That's why this work is in support of what part the commercial and marketing helping
companies to have more and better presence when customers are looking for a specific service
concerns.

The research, will present the theoretical bases necessary for the understanding and
implementation of the proposed methodology based on a method, which are presented in the
development of the research.

Another theory which will be discussed in this research will be the importance of having a good
position in the different search engines.

It is important to emphasize that the proposed method seeks to highlight new technologies
when creating a site and all the benefit that comes from having a well- positioned site.

Thanks to the tests conducted on the site www.etv.com.bo one can say that the average
improve a site getting a PAGE RANK greater than or equal to 5 is this possible thanks to data
obtained from the sample accepting the hypothesis raised " using tools in search engine
optimization (SEO) and the use of adaptive web design (Responsive Web Design) allowing the
positioning method improves investigated in search”

Keywords: SEO, RESPONSIVE WEB DESIGN, PAGE RANK.
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CAPITULO 1 INTRODUCCION
1.1 INTRODUCCION

Los buscadores cumplen un rol importante en facilitar el acceso a la informacién que contiene
la Web. Realizan un muy buen trabajo cuando se trata de indexar dicha informacién y
facilitarla ante una consulta. Algunos de los buscadores mas populares devuelven la
informacién de paginas Web cuyos contenidos coinciden exactamente con las palabras escritas

por los usuarios.

sobre su significado. En este ¢entexto, es facil para las as navegar los datos de la Web,

P G Y, oL

pero se les dificulta obtener acion semantica de los mismos.

Otros, mediante procesos sof ario resultados mas certeros

e Optimization, lo cual, traducido,
no es mas que un conjunto de
ejor posicionamiento dentro de los
diferentes buscadores. Hay expertos ] en las técnicas SEO que ofrecen sus
servicios a las empresas para asegu ‘ } nombres apareceran en las primeras
posiciones del buscadores o buscador egidos en esta practica es interesante para las
35, para los particulares no es necesario,

existen técnicas SEO que ellos mismos pueden llevar a cabo

! SEO significa optimizacion de motores de bisqueda
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1.2 ANTECEDENTES
1.21WEB 1.0

“Sistema basado en hipertexto, que permite clasificar Informacion de diversos tipos conocido

como la gran informacion de diversos tipos, conocido como la gran telarafia mundial”

Funciona por hipertexto y graficos e incluye efectos y multimedios son considerados como el

acceso mas sencillo y comprensible al universo de la informacién disponible en Internet

Una de las grandes caracteristicas de la web 1.0 es

» Interaccion minima reducida i acto, inscripcién boletines, etc.

Una vez haber mencionado ur : racion de la web 1.0 seguiremos

Se pasa de una web informati ada el na web social, donde cualquiera

puede participar facilmente.

Aparecen aplicaciones Web muy pa as de manejar enfocadas al usuario final.

Basa su desarrollo en CMS? (Sistemas ¢ de Contenidos)
Aparecen los Blogs personales asi wikis remplazando los CMSs

Enciclopedias como Wikipedia, di

YV V YV V VYV

Busquedas en la web.

Esta ultima es la que nos interesa ya que desde la Web 2.0 comenzd a crecer y dividirse en
muchas ramas de estudio, el hecho que un anuncio aparezca en un buscador ya no es
suficiente para los usuarios ahora cada busqueda es una competencia de quien serd el primero

gue encabece el resultado y es por esto que se llegd a plantear un método el cual usa varias

2 CMS son conocidos como sistemas de gestion de contenidos,

15



técnicas como la de Responsive Web Design asi como también la aplicacion de algunas
herramientas SEO para que una pagina web mejore el posicionamiento en el motor de

busqueda de Google.

1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Debido a la gran competencia al momento de mostrar un negocio, idea al mundo atreves de

una pagina en el internet tropezaremos.e an problema el cual es la competencia que

<

La optimizacion para motores céx sqigiaueonsfst_q_a menudo en pequeiios modificaciones de
—

cuenta que en el buscador no aparece la \f :_":' en el orden, posicién que quisiéramos o

de la no poseer la visibilidad en la web gue u almente aspiraria

1.3.1 PROBLEMA CENTF

¢Cémo se puede mejorar el posicionamiento de una pagina web en una busqueda?

1.3.2 PROBLEMAS SECUNDARIOS

» Poseer un disefio complejo, sobre cargado en una pagina web confunde a los usuarios, lo

gue produce a la pérdida de visitantes.

16



» No contar con una vista adaptable de la pagina web a dispositivos méviles, ya que mas del
70% de las visitas se las hace desde un dispositivo mavil.

» Competir con google adwords® la cual posesiona una pagina al momento de una busqueda
a cambio de un monto monetario implica competir por un segundo lugar en una busqueda.

» No poseer con un trafico aceptable en nuestra pagina implica que seran minimos los datos

que se envia y los que se recibe.

Plantear un método de p«

herramientas Search Engine Sjofar la posicion en los motores de

busqueda.

1.4.2 OBJETIVOS

> Redisefiar la pagina web si e con respecto a los enlaces internos
como externos asi como tambi e de que se quiere mostrar.

> Aplicar Responsive web Design para gL da tener la misma vista siendo ingresada

desde una pc o un dispositivo movils
» Utilizar las suficientes herramientg
posicionamiento.

» Crear trafico en nuestra pagina web atreves de herramientas gratuitas.

1.5 HIPOTESIS

“El uso de herramientas Search Engine Optimization (SEO) y Responsive Web Design permite

que el método investigado mejore el posicionamiento en una busqueda “

% Google Adwords es un servicio de paga para promocionarse en GOOGLE
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1.6 JUSTIFICACION
1.6.1 JUSTIFICACION ECONOMICA

La finalidad de la evaluacién econdmica es la de suministrar las diferentes herramientas para
mejorar la visibilidad en los motores de busqueda. Proporcionando palabras clave relacionadas
a la pagina para asi potenciar la busqueda en internet el cual a la larga podremos emplear este
método para que asi cualquier pdgina mejore el posicionamiento en una busqueda, y una vez

asi poder mostrar la informacién, productos, etc. hasta un punto de poder llegar a monetizar la

pagina web.
Llegar a ser un tipo de publicidadhe fmita llegar a clientes nuevos y hacer
crecer el numero de visitas en f i otra opcién que una de paga como

la de google adwords la cual

solo por palabras clave o tambi

En la aplicacién de que una website p stituciones poder hacerse conocer en el

internet permitiendo asi que las posibili yores al momento de ser encontrados.

En la era de la web 2.0 y de la digitali alquiera puede tener acceso facilmente

a la realizacién de tener algun blog4 ou a cual tengan contenidos de gran interés y
estos quieran compartirlo con todos en la red, no tendran tiempo para ocuparse de las
palabras clave en su texto ni en la densificacion de conceptos no podran competir con buenas

posiciones en los buscadores gracias a su volumen de contenidos digitalizados.

* BLOG hace referencia a un sitio generado por lo general a partir de un CMS que su objetivo es la de llegar a ser
un sitio personalizado de la persona o institucion que lo crea.
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https://support.google.com/adwords/answer/answer.py?answer=6323

Asi como en el caso del periodismo digital produce y administra contenidos online, que viraliza
sus publicaciones usando redes sociales como Facebook, Twitter y Linkedin que estd
preocupado de las visitas a su blog o diario online, que responde a los comentarios que se
generan en sus contenidos y que probablemente dependan de publicidad online para sostener
su emprendimiento. Porque una noticia bien redactada, densificada en las palabras y frases
clave correctas y con una red de accesos a contenidos relacionados en el mismo sitio, tiene

mas posibilidades de aparecer en una buena posicion en los buscadores, mds que un tipico

blog.
No estd de mas decir que una bue dores aumenta de manera significativa
las visitas las visitas a las noticia su vez aumenta la probabilidad de

La optimizaciéon de motores ¢ m 1 sido ¢ das a profundidad asi el trabajo
de tesis de grado se justifi entificar nte ,_ que ende la aplicacién de métodos

técnicos al disefo de los webs '? Dartir de eser mas visible en los motores de

busqueda en el internet. ‘z"p l#

A diferencia de sistemas de pago como Google Adwords o Yahoo Advertising®, si
N AN
logras posicionarte en los buscadores gracias al SEO, puedes mantener tu posicién por mucho
S VS
tiempo, o incluso indefinidamente. Ademas, independientemente de la competencia, una
gl P

campana SEO te la puedes montar tu mismo sin tener que pagar nada por salir en las primeras

posiciones. \%

El seo busca posicionar las paginas en los buscadores de la forma mas natural posible y sin
ningun sistema de pago, entonces este da lugar a que mas personas se profundicen en técnicas

SEO asi como también el combinarlas tal es el caso de este documento.

® Yahoo Advertising es un sistema de pago parecido al de Google Adwords que sirven para promocionarse
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Exponer este método estudiado y ser propuesto como una técnica para el marketing
electrdénico para asi lograr que el cliente logre una mayor eficacia en su negocio, puesto que el

marketing online se convirtié en la mejor oportunidad de conseguir mas clientes.

1.7 ALCANCES Y LIMITES
1.7.1 ALCANCES

e Realizacion de mejorar el p 2n un motor de busqueda.

e Reorganizar una pdgina de'a as y/o conocidas dentro de este
perfil de investigacion.

e Competitividad dentro de

e Lograr visibilidad en el internet p ' los primeros lugares en una busqueda

para asi ser una mejor opcion de anun arios y asi generar ingresos monetarios.

1.7.2 LIMITES

e Competir con grandes empresas que poseen gran cantidad de personas entendidas en el
SEO.
e Tener el mismo posicionamiento en varios motores de busqueda.

e Poder competir con el servicio de publicidad Google adwords u otro conocido.
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Aplicar solo las herramientas SEO permitidos por Google en el sitio web para evitar ser

penalizado.

1.7.3 APORTES

e El aporte académico fundamental del presente trabajo de tesis, es la investigacion de un
método que reune dos técnicas muy pocos conocidas en nuestro pais las cuales son

Responsive Web Design y algunas herramientas SEO para mejorar el posicionamiento de

busqueda.

e Sentar el precedente de que disena . Web es solo una paso para tener un

R

1a €

~
C

r un mejor posicionamiento en las
busquedas.

e Hacer saber a las empress a de promocionar y vender sus

productos a través de intern

e Proponer un método apl herramientas SEO en conjunto

JICNY |

para asi mejorar le posicio squeda Google.

3

e Ser otra opcion por la cual ea mas visible y mejor posicionada

en las busquedas.
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CAPITULO 2 MARCO TEORICO

2.1 INTRODUCCION

A medida de la evolucién del internet pasando por la web 2.0 llegando a nuestros tiempos el
internet dio a conocer una mejora en la combinacion de varios elementos que propone un
aspecto diferente de la web haciendo desaparecer las barreras entre construir aplicaciones

web completamente funcionales.

En la web las paginas han sido suje Floside busqueda los cuales han pasado por

primer paso es definir los req esea lograr con el desarrollo del

mismo, con el fin de mejorarila os resultados de los buscadores

En informatica un buscador es una ienta’ que permite al usuario encontrar un
documento que contenga cierta informacién que se requiera por una palabra o una frase.

Los motores de busqueda son sistemas que busca en internet. Las busquedas se hacen con
palabras clave o con arboles jerarquicos por temas, el resultado de la busqueda es un listado
de direcciones web en los que se mencionad temas relacionados con las palabras clase

buscadas.
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2.2.2 BUSCADORES O MOTORES DE BUSQUEDA

Un buscador o motor de busqueda es un sistema informdtico que busca archivos
almacenados en servidores web gracias a un programa especifico denominado ‘crawler’ o
‘arafia’ que se ocupa de inspeccionar o ‘rastrear’ las pdginas de Internet de manera
metddica y automatizada. De esta manera construyen una base de datos o ‘indice’, a la cual

posteriormente se dirigen y consultan, cuanado reciben la peticion de un usuario a través

de una busqueda.
Los buscadores siguen siendo
trafico en Internet. Tanto

echamos mano de los buscadc ; i me On que necesitamos en la red.

de utilizacién por parte de los
Dicho esto, en este documé e 05 refe . d "ar Muchos aspectos particulares de
Google, dada su importanciafér _ ‘ Jores en Espana, si bien dichas
referencias también son aplicables

buscadores en internet.

Google

FIGURA 1: BUSCADORES DE INTERNET

FUENTE [WWW.GOOGLE.COM]
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2.2.3 COMO FUNCIONAN LOS BUSCADORES
2.2.3.1 ALGORITMO DE BUSQUEDA

El algoritmo de busqueda es el conjunto de instrucciones responsable de clasificar los
resultados que entrega un buscador, cuando un wusuario realiza una peticion de

informacién especifica.

En el caso de Google, cada vez que realizamos una busqueda, nos presentara por

defecto un promedio de 10 resultadg e las ‘pdginas de resultados’ - valga la
redundancia -, como podemos @ a continuacion dentro del recuadro
verde. Dentro del recuadro ag g paginacion que realiza Google, segun
el niumero de resultados tota # Dentro de los recuadros azules,

observamos los anuncios
resultados naturales u ‘orgd 0 rojo, podremos ver, en este
caso, las Noticias relacion omo sugerencias de busquedas

relacionadas. En ocasiones, alar imagenes o videos en los

resultados.

Para construir esta clasificacién, el @ no.de busqueda de Google toma en cuenta mas de
200 factores internos y externos relac la pagina de un sitio web — y en base
a este analisis otorga una posicién dentro de sus resultados.

Es decir, el algoritmo trabaja de tz principio, cada vez que un usuario

realiza una busqueda, verd en los tados, aquellas paginas web que a su

criterio, son mas relevantes de cara a la informacién que se esta solicitando.
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GO ( 816 salar de uyuni \0/ “

Web Imagenes Maps Videos Noticias Mas ~ Herramientas de bisqueda

Cerca de 806,000 resultados (0.20 segundos)

Salar de Uyuni - Wikipedia, la enciclopedia libre

!
es wikipedia.org/wiki/Salar_de_Uyuni ~ =
El salar de Uyuni es el mayor desierto de sal continuo y alto del mundo, con una X
superficie de 10 582 km? (o 4085 millas cuadradas). Esta situado a unos 3650
E i6n - Influenci émica - Calibracion satelital - Composici
&)

Imagenes de salar de uyuni Notificar imagenes

oo

Salar de Uyuni

le, InaviGeosistemas SRL, Mapcit|

El salar de Uyuni es el mayor desierto de sal continuo y alto del mundo,
con una superficie de 10 582 km>. Wikipedia

Mas imagenes de salar de uyuni También se ha buscado Ver 10 mas

Salar de Uyuni Bolivia Tours - Ruta Verde Tours
www.rutaverdebolivia.com/sp/uyuni-tours.php ~ Py BT
El magnifico Salar de Uyuni con sus 10.582 km cuadrados (4.085 millas cuadradas) es 5 =7 .

£ Rk Tiahuanaco  Laguna Laguna Machu Desierto de
el salar mas grande del mundo. Esta ubicado en el departamento de Verde Colorada Picchu Atacama

Salar de Uyuni: excursiones, hostales, agencias de viajes Gamenteros
www.boliviaturismo.com.bo/salar-de-uyuni.php ~

La ciudad de Uyuni es la puerta de entrada a los espectaculares Salares, a las lagunas

y volcanes del Altiplano. EIl mayor atractivo es el Salar de Uyuni. el mas

W

FIGURA 2Bl BUSQUEDA

2.3 PAGERANK

gue determina la popularidad de u i6n de los enlaces que recibe de otras
lumérico a la ‘relevancia’ y ‘popularidad’
de una pagina web.

El valor del PageRank puede ir desde 0 y pudiendo alcanzar un valor maximo
de 10. Mientras mayor sea el PageF “de una'pdgina web, mejores opciones tendra de
obtener un buen posicionamiento en los buscadores, aunque se trata de uno solo de los 200
factores que utiliza Google para asignar una posiciéon dentro de sus resultados.

Hay que tener también en cuenta que el nimero del 0 a 10 de PageRank reflejado en el

medidor de la barra de Google no es aritmético, sino exponencial o logaritmico. Con un factor

estimado de 8. En otras palabras, los valores reales de PageRank serian estos:

® page Rank es como GOOGLE clasifica la popularidad de una pégina.
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PageRank en barra PageRank Real
0 0,15a1.2
1.2a96
96a76.8
76 8a6144
6144 a 4.915.2
49152 a 39.321.6
39.321,6 a 314.572.8
314.572 8 a 2.516.582 4
2.516.582 4 a 20.132.659.2
20.132.659,2 a 161.061.273,8
10 161.061.273,6 a infinito

B e =~ & th & W Ok -

2.4 OPTIMIZACIONEN =“BUSQUEDA (SEO)

» Se denomina posicionam n en buscadores o SEO por sus

siglas en inglés — Searc : "':';'_- :-..;':. i trategia y conjunto de tdcticas

» Muchos profesionales tambiéhn r al SE@ ‘como ‘posicionamiento natural' vy

'posicionamiento organico'.

orgdanica o algoritmica el resultado sec
La gran cantidad de sitios web no tiene oportunidad de ser visible en los buscadores a simples
errores cometidos por los creadores web debido a que no tienen de cémo hacer de una pagina
web facil de ser leida por un buscador debido a que no comprenden la importancia de los links

y debido a que nunca pensaron en palabras clave.
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Segun diferentes fuentes estadisticas casi el 90% del usuario de internet utilizan los
buscadores habitualmente para acceder a cualquier sitio web. Solo el 10% de los usuarios

acceden a su sitio colocando la direccion.

StatCounter Global Stats
Top 5 Search Enginees in Bolivia from Jan to Sept 2014

birig ]2.[:-:'*;3
Ask Jeaves ]l.13‘3-:;
Yahaao! :|]..D]"}3

Snap.do J0.06%

Other §0.29%

0% 20% 40% 60% B0% 100%:

FIGURA 4: PORCENTAJE DE USUAR ADORES PARA ENCONTRAR PAGINAS

2.4.1 HISTORIA DE OPTIMIZACION EN MOTORES DE
BUSQUEDA (SEO)

Los disefiadores y administradores web comenzaron a optimizar los sitios web para los
buscadores a mediados de los afos 90. A la vez que los primeros buscadores comenzaban a
catalogar la web. Los duefios de los sitios web comenzaron a reconocer el valor de tener sus

sitios altamente posicionados y visibles en los resultados en los buscadores.
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La frase “Search Engine Optimization” aparecié por primera vez en usenet, el 26 de julio de
1997.

Las primeras versiones de los algoritmos de motores de busqueda confiaban en la informacién
provista por los web masters tales como los meta-tags’ los cuales se suponian eran guias sobre
el contenido de las paginas.

Es asi que los primeros motores de busqueda sufrian de la manipulacién por parte de los web

masters. Los motores de blsqueda tenian que manejar sus algoritmos de busqueda, para

2.4.2 ;COMO PUEDEAYUDAR EL SE 3 POSICIONAR TU
SITIO WEB EN LOS B SCADORES? |

oy il i
L S

El posicionamiento en buscag _
crecimiento exponencial de -of \ “" tios . : ternet y a la utilizacion de los

-
motores de busqueda por parte '.ff‘ y )s para encontrar la informacion que buscan.

producto, una suscripcion, etc.)
> Gestionar la reputacién online de un i i 0.de .una marca/producto

En general, los usuarios llegardn a iti és de una busqueda (en Google por

Gracias al posicionamiento en buscadores, muchos negocios que no cuentan con una
marca fuerte en la mente de los consumidores, se benefician al optimizar sus sitios web de tal
manera que los motores de busqueda les otorguen una posicién privilegiada en los resultados a

la hora de que un usuario busque un servicio o producto que ofrecen.

” Meta-tags son etiquetas HTML donde se guarda el nombre de la pagina.
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2.4.3 ALGUNOS CONCEPTOS BASICOS PARA ENTENDER EL
SEO

2.4.3.1 PALABRAS CLAVE O 'KEYWORDS'

Uno de los primeros conceptos bdasicos que hay que entender cuando se tiene un primer
contacto con el SEO es el de las 'palabras clave'. Las 'palabras clave' son términos de blsqueda

a través de los cuales un usuario podria llegar a una pagina web especifica, una vez realizada

En SEO es indispensable detg 1 ' las palabras clave por las que
consideramos los clientes potengiales allag péginas de un sitio web. Solo a partir
trategia de posicionamiento en

buscadores.

2.4.3.2 SEO ONPAG

contenido, la manera en la que se
> EISEO OffPage trata de optimizar gn general, la manera en que se enlaza a una pagina
web desde otros sitios externos (po j€ desde directorios, blogs, foros, redes

sociales, etc.) y que determinan finalmente su popularidad.
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2.4.3.2.1 FACTORES SEO ONPAGE

El dominio. Elegir un buen dominio para un sitio web es uno de los primeros pasos para iniciar
con buen pie el posicionamiento en buscadores. Siempre que sea coherente con la filosofia de
la empresa y la m arca, deberiamos buscar un dominio que incluya las principales
palabras clave para las que queremos posicionarnos. Por ejemplo, para el caso de las
camisetas Paco, es mejor contar con un dominio del tipo www.camisetaspaco.com , que

incluye la palabra clave ‘camisetas’; que tener un dominio www.tiendapaco.com que por el

El titulo. El titulo de una pag ; ﬁ}; factores mas importantes para el

Pparra principal. del nav&gador, cuando estamos en dicha

- >
z
o |

. .
CODECRITICON HoEE
J - J
UN BLOG PARA PROGRAMADORES DECANTADOS
INICIO
2C
INTRODUCGIGN A LOS PATRONES DE DISERO
PORANTONIO 11 NOVIEMBRE, 2014 -13:59  PATRONES DE DISENO, PROGRAMACION
Historia de los Patrones de Disefio SUSCRIBETE AL BLOG
El término patron fue utilizado per primera vez por el arquitecto Christopher Alexander en el libro “A Partern Language: Towns, Introduce tu correo electronico
Buildings, Construction’, donde definié una serie de patrones arquitectenicos. Alexander define:
“Un patrén describe un problema que ocurre a menudo, acompafiado por un intento de solucién para el problema.” M‘

Christopher Alexander, 1977

FIGURA 5: TITULO DE UNA PAGINA AL MOMENTO DE SER VISITADA

FUENTE: [WWW.CODECRITICON.COM]
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Se recomienda que el titulo sea breve y conciso, y que incluya las palabras clave para las que
gueremos posicionar una pagina web. Por ejemplo, para el caso de Google, es
recomendable que no supere los 65 caracteres.

La Descripcién. La descripcién de una pagina web estda incluida en su cédigo de
programacion por lo cual, un usuario que entra a la pagina no es capaz de visualizarla a simple
vista. Sin embargo, la arafia de un buscador como Google - Googlebot - si larastreardy

ademas, es posible que la despliegue como parte de la informacién adicional que muestra en

sus resultados

Caplura de la meta-stigueta ‘description” en &l codigo de programacion de www.slpais. com

CHETA Nane="deacription” contenc="Noticias de Glrima hora sobre la accualidad en Espafia v el
mando;: politica, =conomia, deportes, cultura, =ocisdad, tecnologia, gente, cpinidn, viajes,
moda, televisifn, los blogs y las firmas de EL BAlS. Ademds especiales, wvideos, fotos,
audice, graficos, encreviatas, promociones ¥ codos los servicios de EL Paig. " /=

La deseripeidn, vista en los resultados de Google ex

t"u.‘, sle_ elpais.com “

Busgueda
Todo i 1
4 el paiss. com’
Imigenes Huolicias de dllima hora sobre la actualidad en Espaiia y el munde. politica, sconomia
W daportes, cukura, sociedad, teonologia, gente. opinisn, vises. mada, ..
n Depores
Vidaos La dkima hora de la actualdad Firlbel - Tenis - Clasificacidn -

2.4.3.2.2 FACTORES SEO OFFPAGE

Se puede afirmar que los factores OffPage a la hora de posicionar una pagina web se

resumen en los enlaces entrantes a dicha pagina.
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Tanto la reputacion del sitio desde donde se enlaza, como el valor de PageRank que
tenga asignado, su relevancia, asi como el texto ancla que se utilice para enlazar a una pagina,
son factores determinantes en su posicionamiento en buscadores.

Para entender el concepto de texto ancla veamos el siguiente ejemplo. En este caso, el texto
ancla es ‘El Mundo’ y Ila URL es la direccion web a donde enlaza
(http://www.elmundo.es ).

A este procedimiento, dentro del SEO se le conoce como Linkbuilding - generacién de

enlaces — vy es probablemente una de la as mas laboriosas dentro de una estrategia de

itter, por lo qt ﬂ sulta indispensable incluir una
—

w

estrategia clara de presencia en estra empresa en ambasiplataformas, como parte del plan

G Y, oL
general de posicionamiento enbu adgfgg. ' \E
(7)) =\l \ :

-

La estrategia SEO inicial debe imple d deriodo de tiempo prolongado.

En ningin caso menos de 3 meses; Pr erik nte durante 6 o 12 meses. Una vez
llevada a cabo, debemos seguir realizando nas tareas de posicionamiento para
mantener los resultados. ,
La analitica SEO se refiere al de un sitio web, procedentes de
herramientas como Google Analytics. ravés de este analisis, podemos introducir
cambios necesarios en nuestra estrategia para mejorar el posicionamiento.

La analitica SEO debe realizarse desde el primer momento y cobrara especial relevancia tras
la implementacion de la estrategia. Es la herramienta que nos permitira concluir si estamos

haciendo las cosas bien, o por el contrario, necesitan hacerse ajustes para cambiar el

rumbo.
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2.5 HERRAMIENTAS

2.5.1 GOOGLE ANALITICS

Google Analytics es herramienta de Analitica Web de la empresa Google. Ofrece informacion
agrupada del trafico que llega a los sitios web segun la audiencia, la adquisicion, el

comportamiento y las conversiones que se llevan a cabo en el sitio web.

Se pueden obtener informes como el seguimiento de usuarios exclusivos, el rendimiento del
segmento de usuarios, los resultados de las diferentes campafas de marketing online, las
sesiones por fuentes de trafico, tasas de rebote, duracion de las sesiones, contenidos visitados,
conversiones (para e-commerce), etc. Este producto se desarrolld6 basdndose en la compra
de Urchin (hasta entonces la mayor compafiia de analisis estadistico de paginas web) por parte

de Google.

2.5.1.1 TECNOLOG

Se comienza afiadiendo un cédigo JavaScript a cada una de las pdginas que se desea analizar, al

-

que se denomina GATC (Google Analytics Tracking Code). Este carga algunos archivos desde
los servidores Google y monitoriza para luego enviar toda esta informacién al servidor Google y

almacenarla en la cuenta de cada usuario.

Para funcionar, el GATC carga un archivo mas grande desde el servidor web de Google, y luego
asigna a las variables con el nUmero de cuenta del usuario. El archivo mas grande (actualmente
conocido como ga.js) es tipicamente de 18 KB en tamafio y solo se descarga una vez al
comienzo de la visita, ya que se almacenard en la caché durante el resto de la sesién. Como
todos los sitios web que implementan Google Analytics con el cddigo de ga.js usan el mismo
archivo maestro de Google, un visitante que anteriormente hubiera visitado cualquier otro sitio
con este codigo implementado también tendrd el archivo en el caché de su maquina. El

resultado es que el aumento del tiempo de carga de la pagina al incluir el codigo es minima.

Tiene una interfaz muy completa de informes con gréficos desarrollados en Adobe Flash.

Recientemente se actualizé la interfaz pero aun esta disponible la interfaz antigua habilitada.
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http://es.wikipedia.org/wiki/Usuario
http://es.wikipedia.org/wiki/Marketing_online
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Urchin_(empresa)&action=edit&redlink=1
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http://es.wikipedia.org/wiki/Google
http://es.wikipedia.org/wiki/Gr%C3%A1ficos
http://es.wikipedia.org/wiki/Adobe_Flash
http://es.wikipedia.org/wiki/Interfaz

También es posible enlazar esta herramienta con Google Webmaster Tools para obtener

resultados referidos al estado del sitemap, robots.txt y estado de indexacién del sitio general.

2.5.2 STATCOUNTER

StatCounter es una herramienta de analisis de trafico web. El acceso a los servicios basicos es
gratis y servicios avanzados puede costar entre USS 5y US S 119 al mes. La compaiiia tiene su

sede en Dublin. Las estadisticas de StatCounter se utilizan para calcular la cuota de uso de la

sos (no visitantes Unicos) de 3

millones de sitios que utilizan Stat as de 15 mil millones de visitas por

gir el sesgo de muestreo, por lo
B e . P

tanto los numeros en las estadistic epres nte considero.

La compaiia fue fundada po 16. El sigue siendo el CEO de

StatCounter. Cullen recibid el en los Premios Eircom Golden
Spider Awards.2008 También f ( 2007 Emprendedor BusinessWeek Joven del

Afo en Europa

Otra estupenda herramienta gratuita de Google que proporciona informaciéon complementaria

y muy valiosa sobre las busquedas.

La forma mas habitual de utilizar Google Trends es introducir uno o varios términos de

busqueda y comprobar su evolucién en el tiempo.
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El objetivo es averiguar si el interés (el niumero de blusquedas) es constante, estd cayendo o
aumentando. Esta informacidn te facilitard la tarea de predecir si la blisqueda serd interesante

o ho en un futuro.

Y

Muestra de forma grafica y sencilla la frecuencia con que se realiza una busqueda

determinada, en un periodo de tiempo determinado.
> Permite filtrar las busquedas por idioma, pais y regién.

> Con ella puedes averiguar si el interé

. PA
Jes

o aumentando. De esta forma pdedes Q& busqueda sera interesante o no en un

@ de busquedas) es constante, estd cayendo

futuro.

> Te ayuda a identificar las b )r ejemplo “hoteles de playa”, que

es un término mucho mas gue en el resto del afo.

dan la valoracién de tu pagina respecto a mas de 70 parametros relacionados con el SEO,
Usabilidad, Redes Sociales, etc. se refiere. Este analisis lo realizan comparando tu sitio Web con
tu competencia para asi poder devolverte un valor numérico con respecto a tu competencia.

Ademas esta herramienta te enviard una serie de informes semanales con aspectos
importantes que debes mejorar en tu Web. Pero para esto tienes que tener pagada la licencia

que oscila entre 36€/mes (el plan basico) hasta 366€/mes
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2.5.4.1 FUNCIONALIDADES WOORANK
2.5.4.1.1 VISITANTES

Visitantes

@ Estmacion del rafico Muy Alto

©» Ranking de trafico 20 9397 puesto que ocupa su web en el ranking mundial por visitas

787° més visitado en 2= Espafia

O» Trafico de Adwords . 0%

FIGU NEL DE VISITANTE PAGINA

NTE: W:. 2

Esta seccidn es bastante basica y estd divida en los siguientes apartados:

e Estimacidn de Trafico: En este

basdandose en los nimeros de Ale)
e Ranking de Trafico: El ranking de tr3 basandose en Alexa.
e Tréfico Adwords: éTienes una es

trafico que llega a tu Web gracias oogle Adwords.

aloracién y una estimacion de trafico

a de Google Trends.

Adwords? Aqui también te valoran el
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2.5.4.1.2 SECCION MOVIL

Movil

Visualizacién mévil

lusmvilanueva

B

© Tiempo de Carga (Moviles)

€» Optimizacién mévil Esta web no esté muy optimizada para dispositivos méviles

x (5SS para movil x Redireccion Movil

Técnicas adicionales de optimizacién mévil:

Etiqueta meta viewport Icono Apple Sin contenido Flash

FIGURA 8: PANEL QUE ESTA TUVIERA

WOORA ]
N :
Aspectos importantes como la visualizacion de nuestra Web en diferentes plataformas, el

tiempo de carga en diferentes dispositivos o la optimizacién moévil (CSS para moévil, redireccion,

meta-etiquetas, etc.), son los que se muestran en este apartado.

2.5.4.1.3 SECCION SEO

Este es el apartado mas importante del informe que genera esta herramienta. Se trata del
apartado SEO, donde muestran informacién y aspectos importantes de tu estrategia de

posicionamiento en buscadores. Vamos a dar un repaso por los aspectos mas importantes:

> Resolver WWW: Aqui la herramienta hace una comprobacion sobre si tu dominio preferido

estd bien elegido o no. En el caso de que esta opcidn esté incorrecta te recomiendo

consultes esta documentacion de google para resolver el error.
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> Reescribir URL: Comprueba si tus URLs son limpias y amigables para buscadores.

> Robot.txt y Sitemap: Comprueba si tu Web tiene un Sitemap correctoy el archivo
Robot.txt. Algo imprescindible.

> Andlisis de Paginas internas: Aqui Woorank realiza una comprobacién de tus paginas
internas y comprueba si tu Site presenta contenido Duplicado. No te recomiendo fiarte
mucho de esta opcidn. Para comprobar esto mejor puedes entrar en Google Webmaster
Tools o usar la herramienta que siempre recomiendo de Screaming Frog.

> Encabezados: Aqui la herramienta realizasuna comprobacion de tus H1, H2, H3, etc. Como

> Enlaces Rotos: Aqui te realize S I los enlaces rotos que hay en tu

pagina para que los repares.iPara.esta ol do que uses Xenu, ya que es una

> Paginas Indexadas por Google: U artado | ante de los informes de este programa
web. Se trata del numero de pagin tiene indexadas de tu Site. Cuantas mas
mejor.
Como ves, en el apartado SEO, esta herramiénta se centra en casi todos los aspectos que
analiza en el SEO Interno, por eso te recomiendo que le eches un ojo a la guia de SEO En

page que preparé hace unas semanas que seguro te sera de utilidad.
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2.5.5 ADWORDS
Google Adwords es el programa que utiliza Google para ofrecer publicidad patrocinada a

potenciales anunciantes.

Los anuncios patrocinados de Adwords aparecen en:

> Simultdneamente a los resultados de busquedas naturales u organicas. En la zona superior
o lateral derecha, suelen tener un fondo de color distinto a los resultados organicos para
diferenciarlos, asi como un indicador en la parte superior derecha. Esta zona se denomina
en Adwords Red de Busqueda y Socios de Red de Busqueda, que incluyen otras fuentes

relacionadas con Google.

> En zonas de pdginas web, en forma de banners, que pueden ser imagenes, videos o texto.
Esto se conoce por los creadores de pdginas web como Google Adsense. Google comparte
los ingresos de este tipo de publicidad con los propietarios de las paginas web. En Adwords,
esta drea se denomina Red de Display. Los anuncios son mas flexibles que los anuncios de
texto de la Red de Busqueda. Entre los tipos de anuncios se incluyen imagenes, banners

dindmicos, Youtube, etc.

2.5.6 GUIA DE SEO DE

2.5.6.1 ;:COMO FUNCIONA TOR DE BUSQUEDA?

Los algoritmos que utilizan los buscado 'Fr',.sogq;_ ardados bajo siete llaves para que nadie

conozca exactamente su funuonamle&} _rgy?e - to celo? Para evitar el spam. El spam es
r

palabra maldita para ellos porque actua v.i:tufr?do justamente la relevancia, algo sagrado

para un motor de busqueda. Si la gente lanza una busqueda, querrd obtener resultados

relevantes, porque si no le satisfacen, se ird rapidamente a otro buscador.

Actualmente se sabe cdémo exactitud cuales son los factores de posicionamiento web mas
importantes. A base de pruebas y experimentacion, la gente entiende cémo diablos actian los

buscadores. Pero no hay que olvidarse que el famoso algoritmo que usan los buscadores para
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presentar los resultados puede cambiar de la noche a la mafiana sin preguntarnos. Y como
consecuencia, puede provocar efectos pasmosos para cualquiera en los resultados de las
busquedas. Tal vez tu puedas haber logrado convertirte en el nimero uno dentro de un criterio
de busqueda bastante popular, pero de pronto, mafiana te encuentras en el puesto 30. Con

esto te quiero decir que los resultados en los buscadores no estan para nada garantizados.

Aln con esta advertencia, igual ten muy en claro que el top ten (la primera pagina de

resultados) es codiciado por todos, y de ahora en mas debes tratar de posicionarte lo mejor

informacién que uno se halla bus . Adié s tiempos en que habia que deambular
por las bibliotecas, lidiar con i pa e un libro, una otra en busca de

una informacién valiosa. Pare no, '_ ro hace r : tiempo era asi. Ahora la gente

Los términos de busqueda que ingresa un usuario en Google ya nos dicen bastante acerca de lo
que estd intentando encontrar, y fundamentalmente sobre lo que tiene en mente. Luego
muchos usuarios refinaran sus busquedas, por lo general agregando mas términos a la ya
realizada, para asi recortar aun mas los resultados, con destinos que les sean realmente

relevantes.
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2.5.6.3 OPTIMIZACION DE CONTENIDO

» Escribe sobre cosas populares, pero no te pase: Ayuda conocer el estado de las busquedas
diarias en un nicho para identificar lo que anda buscando la gente en la red. Si tu tema es
popular, la probabilidad de recibir visitas sera mas alta. Pero si tu palabra clave es
demasiado popular, tu blog, salvo milagros, no conseguird aparecer en los primeros
resultados y como consecuencia no conseguird las visitas esperadas. Como ves todo es

cuestion de equilibrio en la vida. Buscas palabras con proyeccién de futuro, sin demasiada

ser 100% relevante para t A labras claves genéricas, ve a por

palabras clave muy espec

articulo sobre “Twitter”, i

lo mejor sobre “TwittéEaplicado a las pymes tecnoldgicas”.

. h

estadisticas muestran que'cernca del 60% de las bus: incluyen 2 6 3 palabras. Tenlo en

» Selecciona palabras clave

cuenta en el momento de
recién estreno, recomendaria
de tus articulos.

» Utiliza tu palabra clave en el titulo"H tupagina — la etiqueta title: Utiliza tu palabra
clave lo mas temprano posible el t | e intenta en la medida de lo posible no

diluirla con muchas otras palabras e tu etiqueta title debe ser explicita, ya

gue es lo que aparece en los mota omo titulo del resultado.

» Utiliza tu palabra clave en los titulos y subtitulos de tu articulo: Utiliza los titulos y
subtitulos como uno elementos de usabilidad que facilitan la lectura de tu post, pero
también deberias aprovechar estos elementos para hacer que aparecer tu palabra clave.

» Utiliza tu palabra clave en body de tu articulo: Sobre todo nada mas empezar (en las 50
primeras palabras) y justo antes de terminar tu articulo. Cada 100 palabras puedes volver a

mencionar tu palabra clave. No te pases, fijate lo que te cuento en el punto 9.



» Utiliza tu palabra clave en el texto de tus enlaces internos o entrantes: Intenta utilizar
enlaces semanticos, con sentido para el motor de busqueda (navegacion primara). En caso
de no ser posible — como para algunos Cal To Action (CTA) del tipo “Haga click aqui” o “Mas
informacién”, pon en etiqueta rel="nofollow” para que los motores de busquedas no se
compliquen con ellos.

» Utiliza tu palabra clave en tus imagenes: Tanto en el nombre del fichero (sin caracteres
especiales y separados por guion), como en la etiqueta Alt (con espacios). Las busquedas de

imagenes conllevan un trafico cualificade.ae.despreciable.

post en voz alta. Si sueng .q te estds pasando. eras como es muy facil identificar
N

-~ LN
cuando estas llegando al limitede lo‘aceptable.
-

Design) es una filosofia de disefio y desarrollo cuyo objetivo es adaptar la apariencia de las
paginas web al dispositivo que se esté utilizando para visualizarla. Hoy dia las paginas web se
visualizan en multitud de tipos de dispositivos como tabletas, Smartphone, libros
electrénicos, portatiles, PC,... Ademas, aun dentro de cada tipo, cada dispositivo tiene sus
caracteristicas concretas: Tamafio de pantalla, resolucién, potencia de CPU, capacidad

de memoria

Esta tecnologia pretende que con un solo disefio web, tengamos una visualizacidon adecuada en

cualquier dispositivo.
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El disefiador y autor norteamericano Ethan Marcotte creé y difundié esta técnica a partir de
una serie de articulos en A List Apart,® una publicacién en linea especializada en disefio vy

desarrollo web, idea que luego extenderia en su libro Responsive Web Design.

2.6.1 ORIGEN
Tanto la idea como el propdsito del disefio web adaptable fueron previamente discutidos y
descritos por el consorcio W3Cen julio de 2008 en su recomendacién "Mobile Web Best

Practices" bajo el subtitulo "One Web".

Dicha recomendacidn, aunque especifica para dispositivos mdviles, puntualiza que estd hecha
en el contexto de "One Web", y que por lo tanto engloba no solo la experiencia de navegacién
en dispositivos moéviles sino también en dispositivos de mayor resolucién de pantalla como

dispositivos de sobremesa.

El concepto de "One Web" hace referencia a la idea de construir una Web para todos (Web for

All) y accesible desde cualquier tipo de dispositivo (Web on Everything).

Hoy en dia, la variedad de dispositivos existentes en el mercado ha provocado que la
informacidn disponible no sea accesible desde todos los dispositivos, o bien es accesible pero la

experiencia de navegacién es muy pobre.

2.6.2 VENTAJAS

El uso dedispositivos moviles esta :c.reciendo a un ritmo increible, dispositivos
como tablets y smartphones han incrementado sus ventas en los ultimos afios y la navegacion
en Internet mediante estos dispositivos es cada vez mds comun. Ese es el motivo por el que el
disefio web adaptable se ha vuelto tan popular, pues es una técnica que proporciona una

solucién web que puede manejar la visualizacién web tanto de escritorio como de dispositivos.

Con una sola versidon en HTML y CSS se cubren todas las resoluciones de pantalla, es decir, el

sitio web creado estara optimizado para todo tipo de dispositivos: PCs, tabletas, teléfonos
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moviles, etc. Esto mejora la experiencia de usuario a diferencia de lo que ocurre, por ejemplo,

con sitios web de ancho fijo cuando se acceden desde dispositivos mdviles.

De esta forma se reducen los costos de creaciéon y mantenimiento cuando el diseifio de las

pantallas es similar entre dispositivos de distintos tamafios.

También se supone que evita tener que desarrollar aplicaciones ad-hoc para versiones moviles,
o no, por ejemplo, una aplicacién especifica paraiPhone, otra para mdviles Android,
etc. aunque hoy en dia las webs para mdviles todavia no pueden realizar las mismas funciones

que las aplicaciones nativas.

Desde el punto de vista de la optimizacién de motores de busqueda, sélo apareceria
una URL en los resultados de busqueda, con lo cual se ahorran redirecciones y los fallos que se
derivan de éstas. También se evitarian errores al acceder al sitio web en concreto desde los
llamados "social links", es decir, desde enlaces que los usuarios comparten en medios sociales
tales como Facebook, Twitter, etc. y que pueden acabar en error dependiendo de qué enlace

se copio (desde qué dispositivo se copid) y desde qué dispositivo se accede.

2.6.3 FUNCIONAMI EB ADAPTABLE

El Responsive Web Design se hace posible gracias a la introducciéon de las Media Queries en las
propiedades de los Estilos CSS en su versién niumero 3. Las media queries son una serie de
o6rdenes que se incluyen en la hoja de estilos que indica al documento HTML cémo debe

comportarse en diferentes resoluciones de pantalla.

Para entenderlo mejor, los disefios de las Paginas Web, al igual que los periédicos y las revistas,
estan basados en columnas, entonces con la filosofia del Disefio Adaptativo, si una web a
resolucién de PC (1028x768 px) tiene 5 columnas, para una Tablet (800x600 px) necesitaria sélo
4, y en el caso de un Smartphone cuyo ancho suele ser entre 320 px y 480 px las columnas

usadas serian 3.
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EB ADAPTABLE

2.7 FRAMEWORK H g

Los frameworks tienen como objetivo principal ofrecer una funcionalidad definida, auto

contenido, siendo construidos usando patrones de disefio, y su caracteristica principal es su
alta cohesién y bajo acoplamiento. Para acceder a esa funcionalidad, se construyen piezas,
objetos, llamados objetos calientes, que vinculan las necesidades del sistema con la
funcionalidad que este presta. Esta funcionalidad, esta constituida por objetos llamados frios,
gue sufren poco o ningln cambio en la vida del framework, permitiendo la portabilidad entre
distintos sistemas. Frameworks conocidos que se pueden mencionar por ejemplo son Spring
Framework, donde lo esencial para ser denominados frameworks es estar constituidos por
objetos casi estaticos con funcionalidad definida a nivel grupo de objetos y no como parte
constitutiva de estos, por ejemplo en sus métodos, en cuyo caso se habla de una libreria.

Algunas caracteristicas notables que se pueden observar:

> La inversién de control: En un frame o marco, a diferencia de las bibliotecas, el flujo de
control no es dictado por el programa que llama, sino por el mismo.*

» Lafuncionalidad o comportamiento predeterminado: Un marco tiene un comportamiento
predeterminado. Este comportamiento por defecto debe ser un comportamiento util,

definido e identificable.
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> Su extensibilidad : Un marco puede ser ampliado para proporcionar una funcionalidad
especifica. El frame®, en general, no se supone que deba ser modificado, excepto en cuanto
a extensibilidad. Los usuarios pueden ampliar sus caracteristicas, pero no deben ni

necesitan modificar su cédigo.

2./ 1 TWITTER BOOTSTRAP

Twitter Bootstrap es un framework o conjunto de herramientas de software libre para disefio
de sitios y aplicaciones web. Contiene plantillas de disefio con tipografia, formularios, botones,
cuadros, menus de navegacion y otros elementos de disefio basado en HTML y CSS, asi como,

extensiones de JavaScript opcionales adicionales.

Es el proyecto mas popular en GitHuby es usado por la NASAy la MSNBC junto a demas

organizaciones

2.1.2 CARACTERIS

dispositivos y navegadores. Por eje o_,-'.j' N optedades introducidas en CSS3 para las
esquinas redondeadas, gradientes y ‘l@ 'S0Nn usadas por Bootstrap a pesar de la falta de
soporte de navegadores antiguos. Estc ox '
requerida para su uso.
Desde la version 2.0 también soporta diseios™se sibles. Esto significa que el diseio grafico de
la pagina se ajusta dindmicamente, tomando en cuenta las caracteristicas del dispositivo usado
(Computadoras, tabletas, teléfonos mdviles).

Bootstrap es de cddigo abierto y estd disponible en GitHub. Los desarrolladores estan

motivados a participar en el proyecto y a hacer sus propias contribuciones a la plataforma.

® FRAME en espafiol se traduce como marco.
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