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RESUMEN.-

La utilizacion de las Encuestas de Opinidbn, como instrumentos de
diagndstico y proyeccién, permiten conocer la situacion actual y la tendencia
que presentan las principales variables que miden la actividad industrial, es
asi que el Instituto Nacional de Estadistica (INE), cuenta con una base de
datos de la Encuesta de Opinion Empresarial y Expectativas de la Industria

Manufacturera desde el afio 1997.

La Encuesta mencionada, es realizada trimestraimente de manera
ininterrumpida hasta la fecha, exceptuando el tercer trimestre de 2005,
periodo en el cual, debido a restricciones presupuestarias la misma no fue

ejecutada.

El disefio conceptual de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial tomé
en cuenta las recomendaciones internacionales, como las de la Organizacién
para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE) y la Comision
Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL), asimismo, se considerd
la experiencia acumulada en el levantamiento de informaciéon de la Encuesta
Trimestral a la Industria Manufacturera (Encuesta Cuantitativa) realizada
desde 1988.

Otro aspecto importante a considerar, es el relacionado a la representatividad
de los indicadores generados, que de acuerdo a las recomendaciones de
organismos internacionales como la Comunidad Andina (CAN), indican que
es necesario realizar periédicamente cambios de afio base, los mismos que

deben efectuarse por lo menos cada cinco afios y no mas de ocho afios.

En este sentido, en el afio 2011 con el fin de establecer una estructura
actualizada de las principales actividades del sector industrial manufacturero,
se realiza el cambio de afio base de estos indicadores tomando como marco

de referencia, informacién de registros administrativos del Sistema de



Impuestos Nacionales (SIN) y la informacién recopilada en la Encuesta Anual
a la Industria Manufacturera (EAIM) 2006-2007.

En dicha etapa de cambio, se mantuvo la aplicacion de un sistema de
ponderacion simple sobre las respuestas obtenidas de los informantes, que
de acuerdo al documento publicado por la CEPAL (2008) es recomendable la
aplicacion de una doble ponderacién. En este sentido, el presente trabajo

propone la implementacion de la recomendacion mencionada.

En el capitulo uno, se hace una descripcion del marco referencial y
metodoldgico a utilizarse, en el capitulo dos se describe el marco institucional
referido especificamente a las atribuciones y funciones del INE, también se
realiza el diagnostico de la industria manufacturera, tomando en cuenta su

importancia y comportamiento en el tiempo.

En el capitulo Ill, se realiza el diagnostico situacional de los indicadores
generados, tomando en cuenta los cambios efectuados a la metodologia del
calculo de los indicadores, los resultados obtenidos y la propuesta
metodoldgica para la aplicacion de una nueva estructura de ponderaciones.

Finalmente, se presenta las conclusiones y recomendaciones, en base a los

resultados obtenidos luego de la aplicacion de propuesta.



INTRODUCCION.-

Los procesos de cambio en la actividad econémica de Bolivia, hacen que la
necesidad de contar con informacion coherente, fiable y oportuna sea cada
vez mas indispensable. En este sentido, el Instituto Nacional de Estadistica
(INE) desde el afio 1988 se hace cargo de la elaboraciéon de indicadores de
coyuntura, utilizando para el efecto la informacién recopilada en las

Encuestas de Opinion Empresarial.

Las Encuestas de Opinién son un instrumento de diagndstico y de prediccion
de la evolucibn econdmica, las mismas son realizadas a través de

entrevistas a empresarios o a quienes toman las decisiones en las empresas.

Los indicadores de opinion juegan un papel muy importante en el monitoreo y
seguimiento al comportamiento de varias actividades, ya que los mismos se
convierten en uno de los principales instrumentos de apreciacion del
comportamiento de la actividad econdémica, sobre la que los analistas
usuarios toman la mejor decision posible, a partir de su conocimiento de la

situacion econodmica de las empresas del sector industrial manufacturero.

Para el analisis econdbmico de coyuntura de la Industria Manufacturera,
ademas de las estadisticas cuantitativas, es importante la informacion
cualitativa, para ello el INE trimestralmente efectiua la “Encuesta de Opinion
Empresarial y Expectativas a la Industria Manufacturera”, la misma que en

comparacion con otros estudios es mucho mas agil.



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL METODOLOGICO

1.1 DELIMITACION DEL TEMA.-

1.1.1 Delimitacién temporal.-

El periodo de analisis comprende desde el primer trimestre de 2008 al cuarto
trimestre de 2012.

1.1.2 Delimitacion espacial.-

Tomando en cuenta que, se tiene como base, la informacion recopilada en la
Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial a la Industria Manufacturera, la
misma considera los departamentos de Chuquisaca, La Paz, Cochabamba,
Oruro, Potosi, Tarija, Santa Cruz y Beni, excepto el Departamento de Pando
por su baja representatividad.

1.2 DELIMITACION DE CATEGORIAS Y VARIABLES.-

1.2.1 Categorias.-

La categoria a considerar es el sector industrial manufacturero.

1.2.2 Variables.-

Las variables consideradas son:

e Volumen de Producciéon
e Demanda de Productos

e Valor de Ventas



e Precios de Venta

e Sijtuacion econdmica de la empresa

1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.-

1.3.1 Descripcion de la situaciéon problematica.-

Para la realizacion de diferentes investigaciones, y principalmente cuando
involucra la ejecucion de operativos de campo (Censos o Encuestas), un
factor significativo es la disponibilidad de los recursos econémicos, los cuales
deben ser los adecuados para alcanzar la cobertura planificada. Asimismo,
es importante tomar en cuenta que cuando se realiza un estudio especifico,
como es el caso de las encuestas de coyuntura, no puede considerarse el
universo de las unidades a investigar, razon por la cual se aplican técnicas
de muestreo, los cuales pueden ser aleatorios o dirigidos, otro aspecto
fundamental es la aplicacion de ponderadores, ya que los mismos

determinan la representatividad de los resultados obtenidos.

1.3.2 Identificacion del problema.-

Como se mencion6 anteriormente, la encuesta que sirve de base para el
presente trabajo es la Encuesta de Opinion Empresarial y Expectativas a la
Industria Manufacturera, la misma que cuenta con recursos limitados, pero a

pesar de ello, es realizada trimestralmente.

El tipo de muestreo utilizado, por la encuesta es el dirigido y con relacién a la
estructura de ponderacion, la misma presenta algunas debilidades. En tal
sentido, el problema que se identifica son, las limitaciones para la generacion
de indicadores a nivel departamental, ya que, el esquema de la estructura de
ponderadores que actualmente es utilizado, esta disefiado para mostrar los

resultados solo a nivel nacional y cuando se realizan ejercicios para el



calculo de indicadores a nivel departamental, dicha estructura muestra
comportamientos atipicos, provocando distorsiones en los resultados, lo que

puede dar lugar a conclusiones erréneas.

1.4 OBJETIVOS.-

1.4.1 Objetivo general.-

Proponer la aplicacion de una nueva estructura de ponderadores en la
metodologia de célculo de indicadores de la Encuesta Trimestral de Opinion
Empresarial a la Industria Manufacturera, que permita generar indicadores
cualitativos representativos, y mostrar asi, la situacidon econémica real del

sector industrial manufacturero a nivel nacional y a nivel departamental.

1.4.2 Objetivos especificos.-

» Generar una nueva estructura de ponderadores.

» Analizar el comportamiento de las variables antes de la aplicacion
de la propuesta.

» Mostrar la aplicabilidad de la propuesta planteada.

» Comparar los resultados obtenidos, después de la aplicacion de

propuesta.
1.5 MARCO TEORICO.-
1.5.1 Marco referencial.-
Por las caracteristicas de los agentes econémicos (empresas) que son objeto

de estudio, el marco tedrico referencial se basa en la Escuela Cléasica, la cual
se sitla entre 1776y 1871.



La doctrina clasica se ha identificado con el liberalismo econdémico, por
cuanto los elementos esenciales de dicha escuela son la libertad personal, la

propiedad privada, la iniciativa personal y el control individual de la empresa.

Dentro de los rasgos fundamentales del pensamiento clasico estan:

> El laissez faire, que hace referencia a que el mejor gobierno es el
que interviene menos, y que el mercado libre y competitivo

determina la produccion, los precios y la distribucion de la renta.

» Se destaca la existencia de una armonia de intereses de cada
individuo, al tratar de alcanzar los propios, éstos serviran para

obtener los intereses de la sociedad.

» Se defendia a los hombres de negocios, pues eran los que
realizaban la acumulacion de capital, factor indispensable para la

inversion y el crecimiento econémico.

» Confiaban en la competencia, como mecanismo regulador de la

economia.

» Defendian la primacia del sector privado sobre el sector publico, el

gue se traducia en despilfarro y corrupcion.

Dada la importancia del aporte que significé la publicacion de la obra de
Adam Smith en 1176 “Naturaleza y causa de la riqueza de las naciones”, a

continuacion se describen las ideas fundamentales de la misma:

» El funcionamiento econdmico de la sociedad descansa en las
leyes del mercado y en la interaccion del interés individual y la
competencia. EI empresario se ve obligado, por las fuerzas de la

competencia, a vender sus mercancias a un precio proximo al



costo de produccién, ello lo obliga a ser lo mas eficiente posible de
modo de mantener sus costos bajos y permanecer en condiciones

competitivas.

Adam Smith fue defensor del laissez faire, en cuanto a la no
intervencion del gobierno en los asuntos econdmicos, es decir,
para promover el bienestar, los mejores medios son el estimulo del

propio interés y el desarrollo de la competencia.

El andlisis del cambio dindmico de la sociedad descansa sobre la
teoria de la acumulacion, sostiene que la distribucién del ingreso
se distribuye entre las diversas clases sociales y, de manera

preferente, entre capitalistas y terratenientes.

La fuerza de trabajo asalariada no recibe lo suficiente para
permitirles crear excedente alguno sobre sus necesidades,
mientras que en el grupo de los capitalistas si podrian tener
fondos suficientes para financiar inversiones y en el caso de los

terratenientes para sostener sus niveles de vida normales.

El excedente generado podria destinarse a la ampliacion del
consumo, pero el resultado para la sociedad seria mejor, si dicho
excedente de fondos se ahorrara, las rentas se convertirian en
fondos que méas tarde ampliarian la produccion, podria
considerarse como el determinante basico del ritmo de

acumulacion y a su vez, de la tasa de expansion economica.

Los efectos de la acumulacibn de los beneficios de los
empresarios se traducen en reinversion en magquinarias, lo que

permitiria mayores posibilidades de division del trabajo y de



aumentos de la produccién y, por tanto, conducird a una mayor

riqueza.

Otro aspecto importante que se sefiala en la obra de Adam Smith es que, el
sistema economico funciona de manera independiente del gobierno o de las
personas, como si una “mano invisible” regulase el sistema, es decir, como
una caracterizacion del modo en que funcionan los mercados no solo asigna
las tareas, sino que dirige a las personas en su eleccion de ocupacion y hace

gue se tengan en cuenta las necesidades de la sociedad.

También se indica que el mercado es el que regula cuales son las
mercancias que han de producirse, que la esencia de la economia de
mercado es que en él, todo se convierte en mercancias, con un precio, y que
la oferta de estas mercancias es sensible a los cambios que ellos

experimenten.

Es el mercado el que decide la cantidad de bienes que se producen, la
demanda por estos bienes incentiva a los productores, posibilitando la
obtencién de mayores beneficios, aumentando la produccién de dichos
bienes. Estas interrelaciones de consumidores y productores determinan la

cantidad de bienes que se producen.

1.5.2 Marco conceptual.-

1.5.2.1 Manual de Cuentas Nacionales.-

La adopcion del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) 1993 fue
recomendada unanimemente al Consejo Econémico y Social de las Naciones
Unidas por su Comision de Estadistica en su vigesimoséptima sesion,
celebrada en Nueva York del 22 de febrero al 3 de marzo de 1993. En su

resolucion 1993/5, de 12 de julio de 1993, el Consejo recomienda a los



Estados miembros el uso del SCN 1993 como la norma internacional para la
elaboracion de sus estadisticas de cuentas nacionales, con el fin de
promover la integracion de las estadisticas econdmicas y otras estadisticas

conexas, como una herramienta analitica y comparable.

1.5.2.2 Clasificacion Internacional Industrial Uniforme.-

La Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU, 2006) de todas las
actividades economicas, es la clasificacion internacional de referencia de las
actividades productivas. Su propdsito principal es, ofrecer un conjunto de
categorias de actividades que se pueda utilizar para la reunion y difusién de

datos estadisticos de acuerdo con esas actividades.

Desde que se aprobara la version original de la ClIU en 1948, la mayoria de
los paises de todo el mundo vienen utilizando la ClIlU como su clasificacion
nacional de las actividades econdmicas o han elaborado clasificaciones
nacionales derivadas de ella. Por consiguiente, la ClIU ha proporcionado
orientacién a los paises para la elaboracién de clasificaciones nacionales y
se ha convertido en un instrumento importante para comparar a nivel
internacional los datos estadisticos sobre las actividades econdmicas. La
CllU ha sido ampliamente utilizada, tanto en el plano nacional como en el
internacional, para clasificar los datos segun el tipo de actividad econémica
en las diversas estadisticas econdémicas y sociales, como las referidas a las
cuentas nacionales, la demografia de las empresas, el empleo y otros
aspectos. Ademas, la ClIU se utiliza también cada vez méas con fines no

estadisticos.
Los clasificadores que fueron utilizados por el INE en los ultimos afios fueron:

la Clasificacion Actividades Econdmicas de Bolivia 2005 (ANEXO 1) y la
Clasificacion de Actividades Economicas de Bolivia 2011 (ANEXO 2). Ambas

10



clasificaciones son adaptaciones de la CIlU Rev. 3 y CIllU Rev4,

respectivamente.

1.5.2.3 Encuestas de opinion.-

Instrumento de diagndstico y de prediccion de la evolucion econdmica, tratan
de medir a través de entrevistas a empresarios 0 a quienes toman las
decisiones en las empresas, la evolucidon y las expectativas de algunas

variables econdmicas.

1.5.2.4 Expectativas.-

Espera fundada en probabilidades. Posibilidad de conseguir algo que se
prevé. En economia son las suposiciones de los agentes econdémicos y
sociales (empresarios y trabajadores) sobre la forma en que evolucionard la
economia en el corto plazo, y que expresadas en forma de opiniones, afloran

en ciertas encuestas de coyuntura.

1.5.2.5 Industria manufacturera.-

Es la transformaciéon fisica y quimica de materias primas, materiales y
componentes en productos (bienes), ya sea que el trabajo se efectie con
maquinaria o0 manualmente; en la fabrica o en el domicilio.

1.5.2.6 Actividad.-

Es una combinacion de acciones cuyo resultado es un determinado conjunto
de productos y tiene lugar cuando se combinan recursos tales como equipo,

mano de obra, técnicas de fabricacion o productos para obtener

determinados bienes o servicios.
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1.5.2.7 Actividad Econémica Principal.-

Se define como aquella actividad que genera la mayor parte del Valor
Agregado, Valor de Produccion o Valor de Ventas, de una unidad econémica
o la actividad cuyo Valor Agregado, Valor de Produccién o Valor de Ventas

supera al de todas las demas actividades que realiza la unidad.

1.5.2.8 Actividad Econémica Secundaria.-

Son aquellas actividades independientes que contribuyen en segundo nivel
de importancia con el Valor Agregado, Valor de Produccién o Valor de
Ventas, generan productos secundarios destinados en ultima instancia a
terceros.

1.5.2.9 Empresa.-

Es la unidad juridica o la mas pequefia combinacién de unidades juridicas,
que incluye y controla directa o indirectamente todas las funciones
necesarias para desarrollar sus actividades productivas y que tiene una cierta
autonomia de decisién cuando emplea los recursos corrientes que dispone.

1.5.2.10 Saldo Neto.-

También denominado Saldo de Opinion, es un parametro de tendencia

central de los porcentajes de respuestas opuestas.

1.5.2.11 Situacion econdémica de la empresa presente y futura.-

Son las condiciones econémicas prevalecientes en la empresa a través del

analisis de las mas importantes variables como lo son produccion, ventas,
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demanda, etcétera, comparadas con las del afio anterior y proyectadas para

el afio siguiente.

1.5.2.12 Produccion.-

Es la actividad mediante la cual ciertos bienes son transformados en otros

gue reportan una mayor utilidad.

1.5.2.13 Valor.-

Es el precio de una determinada cantidad de bienes, o su equivalencia del
mismo en dinero. Medida en que las personas estiman determinados bienes
en funcion de la satisfaccion que les produce su posesion o disfrute. El valor
de un bien puede ser apreciado por la utilidad que reporte su uso, por el valor
intrinseco del propio bien o por su valor de cambio o capacidad que este

tenga para poderse cambiar por dinero o por otro bien.

1.5.2.14 Ventas.-

Es la accién mediante la cual se enajena un bien o derecho transmitiendo la
propiedad del mismo a un tercero a cambio de un precio. Contrato mediante
el cual una de las partes denominado vendedor, se obliga a entregar una
cosa determinada a otro denominado comprador, oblighndose a este a pagar
por ella una cierta cantidad de dinero o signo que lo represente.

1.5.2.15 Precios de venta.

Es la cantidad de dinero que debe pagar el cliente por las mercancias o

bienes adquiridos.
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1.5.2.16 Materia Prima.-

Se denomina a todos los productos basicos utilizados por la empresa para
transformarlos a través de un proceso de fabricacion en productos
elaborados listos para su comercializacion en el mercado. También, son
aguellos bienes intermedios no duraderos, que pasan a formar parte de los
productos elaborados por el establecimiento industrial, durante el proceso de

produccion.

1.5.2.17 Variaciéon de Existencias.-

En principio se refiere a la variacion fisica de las existencias de materias
primas, materiales, suministros, productos acabados y/o en proceso de
elaboracién valorados a los precios medios de transaccion. En la practica se
obtiene entre los valores dados al principio y al final del periodo contable,

valorados a precios promedio del afio (sin revalorizacion).

1.5.2.18 Compras.-

Es la transaccion por la que se adquiere un bien o se contrata un servicio a

cambio de su valor en dinero.

1.5.2.19 Inversién.-

En el contexto empresarial, la inversion se refiere al empleo de un capital en
algun tipo de actividad o negocio, con el objetivo de incrementarlo. Dicho de

otra manera, consiste en renunciar a un consumo actual y cierto, a cambio de

obtener unos beneficios futuros y distribuidos en el tiempo.
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1.5.2.20 Personal Ocupado.-

Es el personal permanente y eventual de la empresa y son todas las
personas que desarrollan un trabajo con derecho a remuneracion, incluye

también a los no remunerados.

1.5.2.21 Remuneraciones.-

Es el pago a los factores de produccion y considera todos los pagos que se
realizan al personal permanente y eventual de la empresa vale decir el

salario basico y otros pagos como aguinaldo, pagos en especie y otros.

1.5.2.22 Poblacién.-

Se define como la totalidad de las medidas o conteos obtenidos, de todos los

objetos que poseen alguna caracteristica comun.

1.5.2.23 Muestra.-

Es cualquier subconjunto de observaciones de una poblacion.

1.5.2.24 Muestra aleatoria.-

Se define como aquella, en la que todas las observaciones de la poblacion
tienen la misma probabilidad de ser seleccionadas para participar en la

muestra.
1.6  METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.-
Por las caracteristicas de la investigacion, el método que se empleara en el

presente trabajo es el hipotético deductivo, pues parte de la observacion de

un fenbmeno, que en este caso es el comportamiento de las empresas,
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especificamente identificando a su situacién econémica, ya que, a través de
las repuestas que proporcionan en la encuesta, éstas permiten observar el

comportamiento del fendmeno mencionado.

Asimismo, mediante el analisis que se realizara, se explicaran y verificaran
las dificultades a subsanar para mejorar el célculo de los indicadores, a
través, de la propuesta a ser planteada, la cual permitird identificar los

cambios y resultados a obtenerse.

Respecto a la metodologia a aplicarse, se utilizardn dos: la descriptiva y la

comparativa.

A través de la metodologia descriptiva, se dara a conocer todas las etapas
que involucran la obtencion de los indicadores, que van desde la recopilacion
de la informacion, su procesamiento, la metodologia utilizada para el calculo

y generacién de resultados, los pasos a seguir son:

e Se examinarad el contexto de la situacion del sector industrial

manufacturero.

e Se explicaran las caracteristicas de las unidades objeto de estudio

que en este caso son las empresas.

e Se enunciaran algunos supuestos sobre algunas dificultades que
presenta la metodologia aplicada actualmente.

e Se presentara una propuesta metodoldgica de calculo de

indicadores.
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Por otro lado, al aplicar la metodologia comparativa, la misma permitira
realizar una comparacion de los resultados obtenidos de las unidades
seleccionadas, identificar las discrepancias en cuanto a la representatividad
de los diferentes rubros del sector industrial manufacturero, y finalmente,
permitird también realizar una comparacion de la tendencia del indicador a

nivel nacional.
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CAPITULO Il
MARCO INSTITUCIONAL Y DIAGNOSTICO DE LA INDUSTRIA
MANUFACTURERA

2.1 MARCO LEGAL.-

2.1.1 Decreto Ley 14100.-

Mediante el Decreto Ley 14100, de 5 de noviembre de 1976 se crea el
Sistema Nacional de Informacion Estadistica con la finalidad de obtener,
analizar, procesar y proporcionar de la manera mas eficiente la informacién
estadistica para orientar el desarrollo socioecondmico del pais. Este sistema
se constituye en el ambito nacional, sectorial y regional para todas las
personas naturales, juridicas, publicas y privadas que realizan actividades

estadisticas.

Dentro del SNIE, el Instituto Nacional de Estadistica es una entidad
descentralizada que realiza sus actividades técnicas, operativas, legales y/o
administrativas en las é&reas tematicas especificas y exclusivas de su
competencia, enmarcadas en las politicas del Ministerio de Planificacion del
desarrollo y el Plan Nacional de Desarrollo; se constituye en el érgano
ejecutivo y técnico del Sistema y es responsable de la direccion, ejecucién,
control y coordinacion de las actividades estadisticas.

A patrtir del citado Decreto Ley, el INE mantiene su calidad de entidad publica
descentralizada bajo tuicion del Ministerio de Planificacion del Desarrollo,

condicion ratificada por los Decretos Supremos No. 28631 y No. 304.

De conformidad a lo establecido en el Decreto Ley No. 14100, el INE tiene,

entre otras, las siguientes funciones:
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Coordinar y controlar las actividades estadisticas que realicen las

instituciones integrantes del SNIE.

Recolectar, elaborar, analizar y publicar las estadisticas, asi como
otros datos que sean necesarios para el estudio de aspectos

especiales de las actividades nacionales.

Levantar, procesar y publicar con caracter de exclusividad los
censos oficiales de poblaciéon, vivienda, econdmicos,

agropecuarios y otros.

Dar caracter oficial a los datos que se originan en las instituciones

integrantes del SNIE.

Dictar las normas técnicas a que deberan cefiirse los trabajos
estadisticos ejecutados por las instituciones y organismos que
forman parte del SNIE, a fin de uniformar la obtencion estadistica y

evitar la duplicacion de trabajos.

Promover el uso de los registros administrativos en las oficinas

publicas y privadas, para la obtencion de datos estadisticos.

Operar como centro general de informacion y distribucion de datos
estadisticos en el pais.

Celebrar acuerdos y convenios pertinentes a su actividad con

entidades publicas y privadas o con organismos internacionales.

Fomentar el desarrollo de la ciencia estadistica y la capacitacion

del personal técnico, mediante la organizacibn de seminarios,
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concesion de becas, cursos especiales y todos los demas medios
que tiendan al logro de tales propositos.

e Organizar, dirigir y procesar encuestas especiales para atender a

requerimientos especificos de los diferentes sectores nacionales.

e Preparar y sugerir proyectos de Ley, Decretos o Resoluciones

referentes a la actividad estadistica.

De acuerdo con lo establecido por el Art. 298 (Par. | num. 16 y Par. Il nam.
13) de la Constitucion Politica del Estado promulgado en fecha 7 de febrero
de 2009, se dispone que entre las competencias privativas del nivel central
del Estado, figura la de realizar los Censos Oficiales, asi mismo, sefiala que
entre las competencias exclusivas del nivel central del Estado, se halla la
elaboracién y aprobacién de estadisticas oficiales.

Para fines de recopilacion de la informacion estadistica a través de
Encuestas, la Ley 14100 en el titulo V “De la Informacion Estadistica”, hace
mencidon a dos articulos muy importantes que posibilitan el acceso a la
obtencion de la informacion estadistica, los cuales son descritos a

continuacion en forma textual:

e En el capitulo | “DEL SUMINISTRO DE DATOS”, el articulo 150.
indica, “Todas las personas naturales o juridicas de la Nacion,
los residentes y transeuntes estan obligados a suministrar en
el término que les sea sefalado los datos e informacion que
por naturaleza y finalidad tenga relacion con la actividad del
Sistema y que fueran requeridos por el Instituto Nacional de

Estadistica”.
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e En el capitulo Il “DE LA CONFIDENCIALIDAD DE LOS DATOS
ESTADISTICOS”, en el articulo 2lo. indica, “Los datos o
informaciones que obtenga el Sistema son absolutamente
confidenciales y seran utilizados solamente para fines
estadisticos. No podrdn ser revelados en forma
individualizada, los Organismos Administrativos y Judiciales
no expediran requerimientos de informacién individualizada,
s6lo podran ser divulgados o publicados sus resultados en

formainnominada”.

2.1.2 Misién y vision del INE.-

La determinacion de la mision y vision del INE nacié a partir de la concepcién
y visualizacion a futuro de la Institucion, las cuales tienen la misma
naturaleza de aquellas planteadas en el Plan Estratégico Institucional 2005 —
2009; pero que incorporan temas adicionales. Es en este sentido, el proceso
de planificacion llevado adelante por actores internos del INE determind que:

2.1.2.1 Mision del INE.- La mision del INE es:

“Entidad técnica encargada de producir, analizar y difundir
informacion estadistica oficial y de calidad, asi como normar,
coordinar y promover el sistema nacional estadistico para el

desarrollo del pais”.

Es decir, que el INE no solamente se encargara de producir y difundir la
informacion estadistica, sino que ahora se encargara de analizar la misma
para ofrecer al usuario y al cliente una perspectiva mayor de la situacién
econdémica y social; esto dentro del marco de las competencias del INE
tomando en cuenta que el Estado cuenta con otras unidades de analisis

econdémico y social pero a mayor profundidad.
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En cuanto a la produccién estadistica de calidad, éste es un concepto amplio
qgue incorpora principalmente la satisfaccion al cliente y la mejora continua
(que tiene principio pero no fin). La calidad también involucra la oportunidad
de la informacion, la mejora continua en los procesos, en los sistemas de
difusion, en la coordinacion interinstitucional con los proveedores de registros

administrativos, etc.

El caracter oficial que se le da a la informacién, nace a partir de un mandato
legal que tiene el INE y que genera en el usuario mayor confiabilidad de la
informacion. El Instituto Nacional de Estadistica también estard encargado de
normar, coordinar y promover el Sistema Nacional de Informacion
Estadistica; es decir, que la misidon de nuestra Institucion le dara un caracter

mas activo al INE dentro del SNIE.

2.1.2.2 Vision del INE.- La vision del INE es:

“Institucion lider del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica caracterizada por su excelencia en la produccion,

andlisis y difusion de estadisticas”.

Actualmente, el INE esta encargado de coordinar el Sistema Nacional de
Informacién Estadistica (SNIE), y la voluntad, la perspectiva y el esfuerzo del
INE se orientaran a buscar el liderazgo del SNIE; es decir, que debera
articular y orientar los esfuerzos y propuestas de toda institucibn componente

del SNIE hacia los mismos objetivos.
Asimismo, se persigue la EXCELENCIA en la “produccién”, “analisis” y

“difusion” de las estadisticas, lo que implica una mejora permanente en todos

los procesos, que tiene principio pero no final.
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2.1.3 Marco Normativo.-

Durante la década de los 70 y principios de los 80, la industria se
caracterizaba por un alto grado de proteccion, mediante aranceles elevados y
restricciones cuantitativas, la participacion de grandes empresas publicas
que operaban en mercados especificos, industrias adaptadas al mercado
interno, las mismas que eran financiadas en su mayoria por bancos de

desarrollo y subsidios generalizados.

A mediados de la década de los 80, la aplicacién de la Nueva Politica
Econdémica (NPE) produce una serie de cambios entre los que se destacan:

e Liberalizacion financiera y comercial.

e Reduccién de los recursos fiscales para tecnologia.
e Poco apoyo institucional a las industrias.

e Eliminacion de subsidios.

e Inicio de la privatizacion de empresas publicas.

Posteriormente en la década de los 90, se continla con la privatizacion de
empresas publicas (ingenios azucareros, empresas de lacteos, ceramicas,
etc.), se capitalizan las principales empresas publicas?, se acentla la
tendencia a la eliminacion de la proteccion arancelaria, se combinan
mecanismos de mercado con regulaciones de mercado, y se promulga la Ley
No. 1600 (SIRESE) que establece el marco regulatorio general, pese a las
politicas aplicadas la industria en general no pudo alcanzar las tasas de

expansion promedio de los afios 70.

Actualmente, en base a lo establecido por el Plan Nacional de Desarrollo,
aprobado mediante D.S. 29272 de 12 de septiembre de 2007, la propuesta
de cambio plantea que el desarrollo productivo debe darse a través de la

transformacion y agregacion de valor a los recursos naturales, considerando
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tanto la sustentabilidad ambiental, como la satisfaccién equilibrada de las
necesidades humanas, individuales y colectivas, propone también que los
individuos percibirdn una remuneracion digna, resultante de su trabajo
productivo, que permite lograr bienestar para sus familias y contribuir con su

esfuerzo a la productividad.

Menciona también que, en la perspectiva del mediano y largo plazo, el
cambio estructural propuesto para el sector consiste en la transformacion
tecnoldgica, alza de la productividad y diversificacion productiva que permitan
incrementar sustancialmente la agregacion del valor a la produccion primaria
y las materias primas nacionales, valorizando el producto boliviano y
aumentando el ingreso en los sectores productivos que concentran la mayor

parte de la fuerza de trabajo.

El PND indica que el Estado protegera y promovera la producciéon nacional,
en particular de las unidades, asociaciones y comunidades de productores,
con bajo desarrollo de sus fuerzas productivas, a dichos sectores se
facilitaria y dotaria de mejores condiciones de acceso a tecnologia y
financiamiento, coadyuvando activamente a calificar sus recursos humanos y
brindar adecuados servicios e infraestructura de apoyo productivo, y un

marco juridico-institucional funcional.

Dentro de la accion estatal que se plantea, la misma perseguira privilegiar y
potenciar a los pequefios productores, fomentando su asociatividad y
generando el cambio cualitativo con desarrollo social y econdmico,
instrumentando politicas que garanticen amplio acceso a tecnologias
modernas, asistencia técnica, dotacidon de servicios financieros y de

normalizacion, certificacion y acreditacion de calidad.

Dentro de la propuesta, el Estado, para incentivar la produccion

manufacturera, coadyuvara a la constitucion de empresas mixtas con
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comunidades indigenas y campesinas, y sociedades de pequefios
productores y artesanos, fomentando su asociatividad. Con ello se pretende
lograr economias de escala, que canalicen mejor la asistencia tecnoldgica,

financiera, y la dotacion de infraestructura y servicios productivos.

En este sentido y considerando el nuevo rol del Estado en la economia no
solamente como normador y regulador, sino como protagonista del sector
productivo, recientemente se han creado 5 empresas bajo tuicion del
Ministerio de Desarrollo Productivo y Economia Plural: la empresa de
Lacteos Bolivia (LACTEOSBOL) creada mediante D.S. 29254, la empresa
Papeles de Bolivia (PAPELBOL), D.S. 29255.

2.2 COMPORTAMIENTO DE VARIABLES.-

Inicialmente se realizard un diagnéstico del sector industrial manufacturero
como un componente importante dentro del Producto Interno Bruto, su
participacion en las exportaciones, esto con el fin de resaltar la importancia

de la generacion de indicadores relacionados al sector mencionado.

Asimismo, en este acapite se mostrara los resultados obtenidos en la
Encuesta Anual a la Industria Manufacturera, Comercio y Servicios del afio
2010, con el fin de mostrar la incidencia de las empresas medianas y

grandes del sector industrial manufacturero.

Finalmente, se analizard los resultados obtenidos a partir la Encuesta
Trimestral de Opinion Empresarial y Expectativas de la Industria
Manufacturera, tomando en cuenta las variables consideradas por el

presente trabajo, como las mas representativas.
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2.2.1 Aporte del sector industrial manufacturero al Producto Interno
Bruto.-

En el cuadro adjunto se presenta el aporte de cada uno de los sectores al

Producto Interno Bruto a precios corrientes y en términos porcentuales.

Cuadro N° 1
BOLIVIA: PARTICIPACION PORCENTUAL EN EL PRODUCTO INTERNO
BRUTO SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA

(En porcentaje)

DESCRIPCION 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006(p) | 2007(p) | 2008(p) | 2009(p) | 2010(p) | 2011(p) | 2012(p)
1. AGRICULTURA, SILVICULTURA, CAZA'Y PESCA 15,01) 15,22| 14,90| 15,42] 15,37| 14,38 13,88 12,88 1347 13,83 12,851 12,53 12,95
2. EXTRACCION DE MINAS Y CANTERAS 759 7,26| 7,37 8,68/10,91(12,01( 14,74 1580| 1836 16,07 17,35 1987 19,30
- Petréleo Crudo y Gas Natural 3,69 3,75 3,87| 4,97| 6,98| 7,78 8,14 8,34 733 6,23 6,38 7,54 9,65
- Minerales Metdlicos y no Metélicos 390 3,51 3,50| 3,71 3,93| 4,22 6,60 747 11,03 9,85 1096| 12,33 9,65
3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 15,33| 15,32| 14,99| 14,68( 14,431 14,18| 14,38 14,68 14,41| 1441| 1394 13,26 1348
4. ELECTRICIDAD GAS Y AGUA 3,37| 3,41 3,35| 3,39] 3,19| 3,16 2,94 2,82 2,60 2,68 2,70 2,55 2,50
5. CONSTRUCCION 3,51| 3,19 3,58 2,65| 2,44| 2,68 3,03 3,08 2,98 3,08 3,30 3,27 3,43
6. COMERCIO 8,33| 8,26 8,22| 7,86] 8,06| 8,06 8,14 8,73 9,05 8,94 9,15 9,12 8,82
7. TRANSPORTE, ALMACENAMIENTO Y COMUNICACIONES | 13,12] 13,24 13,71| 14,16| 13,68( 13,73| 12,91 12,06 10,84 1092| 11,10 10,77 10,53
8. ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS, SEGUROS, BIENES
INMUEBLES Y SERVICIOS PRESTADOS A LAS EMPRESAS | 15,72( 14,93| 13,87(12,57| 11,34| 11,36 10,85 11,10 10,75 10,84 10,76] 10,32| 11,35
9. SERVICIOS COMUNALES, SOCIALES, PERSONALES Y
DOMESTICO 6,00 6,18 6,31| 6,19] 6,01| 5,89 5,68 5,55 515 534 511 4,75 4,80
10. RESTAURANTES Y HOTELES 3,64 3,61 3,69| 3,61| 3,46 3,36 3,23 3,06 297 3,13 3,01 2,93 2,87
11. SERVICIOS DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 13,571 14,22| 14,35 14,50( 14,33 14,68| 13,92 14,18| 13,47| 14,78 14,741 1492| 15,07

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

Se puede observar que a lo largo del tiempo los sectores con mayor aporte al
Producto Interno Bruto siempre fueron, el sector agricola, extractivo, industria

manufacturera, transporte, comunicaciones y el sector financiero.

En el pais, la Industria Manufacturera hasta el afio 2002, representaba la
actividad econdémica con mayor participacion en el Producto Interno Bruto,
posteriormente, la misma se ve desplazada por las actividades extractivas y

agropecuarias, ubicandose en el afio 2012 en el tercer lugar (Cuadro N° 1).
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2.2.2 Participacion del sector industrial manufacturero en las

exportaciones.-

Por el lado de las exportaciones, también se puede evidenciar la importancia
del sector industrial manufacturero, en el cuadro que se presenta a
continuacion se identificaron las principales actividades, de acuerdo al valor

de exportacion.

Cuadro N° 2 )
BOLIVIA: VALOR DE LAS EXPORTACIONES SEGUN ACTIVIDAD

(Valor FOB en miles de ddlares)

ACTIVIDAD 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

TOTAL 4.088.331| 4.821.827| 6.932.929| 5.399.575| 6.966.052| 9.145.764|11.793.673

Extraccion de petrdleo crudo y gas natural; 2.011.236 2.240.031| 3.483.377( 2.107.290( 2.984.418| 4.112.445( 5.870.952

actividades de servicios relacionadas con la

extraccion de petrdleo y gas, excepto las

actividades de prospeccion

Extraccion de minerales metaliferos 785.824| 1.050.493| 1.507.272( 1.482.309( 1.841.372| 2.394.375| 2.039.507

Agricultura, ganaderia, caza y actividades de 158.568| 187.324| 271.688| 286.373| 276.256] 343.529| 524.569

servicios conexas

Elaboracién de productos alimenticios y 478.573 582.585 744.737(  812.200 828.087 850.475( 1.073.147

bebidas

Fabricacion de metales comunes 257.721 318.455|  405.437| 339.021 510.905 976.738| 1.616.624

Fabricacion de muebles; industrias 92.312]  102.356 89.081 88.468 89.940 67.458 78.458

manufactureras n.c.p.

Produccion de madera y fabricacion de 87.264 99.098 95.872 79.322 94.337 72.331 60.198

productos de madera y corcho, excepto

muebles; fabricacion de articulos de paja y de

materiales trenzables

Fabricacién de coque, productos de la 48.692 50.797 65.354 27.884 30.437 36.231 38.979

refinacion del petréleo y combustible nuclear

Otras actividades industriales manufactureras 147.793 162.298|  240.324 162.527|  271.383| 237.738] 433.941

Resto de actividades 20.349 28.390 29.788 24181 38.915 54.445 57.298

Fuente: Elaboracién propia, en base a datos de Comercio Exterior- Instituto Nacional de Estadistica

Realizando la agregacion de las exportaciones de todas las actividades que
pertenecen al sector industrial manufacturero se puede observar que en el
periodo 2006-2012, este sector ocupa el segundo lugar, mostrando para el
2012 una participacion del 27,99% (Cuadro N° 2).
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2.2.3 Resultados de la Encuesta Anual a la Industria Manufacturera,

Comercio y Servicios 2010.-

En base a la Encuesta Anual a la Industria Manufacturera, Comercio y

Servicios realizada por el INE para el afio 2010, las actividades con mayor

aporte al Valor Agregado son: la elaboracion de productos alimenticios con

32,71%, elaboracién de bebidas con 15,52%, fabricacion de otros productos

minerales no metéalicos con 11,63% y la fabricacion de productos de la

refinacion del petréleo con 7,76%.

Cuadro N° 3

BOLIVIA:

INDUSTRIA

En miles de bolivianos)

MANUFACTURERA,
MACROVARIABLES SEGUN DIVISION (CIIU rev.4) @, 2010

PRINCIPALES

VALOR BRUTO DE VALOR CONSUMO
el DESCRIPCION PRODUCCION AGREGADO INTERMEDIO
C |INDUSTRIA MANUFACTURERA 39.084.547 14.140.809 24.943.738
10 | Elaboracion de productos alimenticios 14.715.313 4.625.699 10.089.614
11 |Elaboracion de bebidas 3.970.199 2.194.730 1.775.470
12 | Elaboracion de productos de tabaco 234.749 95.261 139.488
13 | Fabricacion de productos textiles 180.050 58.099 121.951
14 | Fabricacion de prendas de vestir 722.046) 360.876) 361.170
15 | Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 675.876) 317.044 358.832
1 Produccion df? ma.(?era y fak’Jricacién de.productos d(? maderay corcho, excepto 55745 176,604 380,848
muebles; fabricacion de articulos de pajay de materiales trenzables
17 | Fabricacion de papel y de productos de papel 957.013 361.378 595.635
18 | Impresiony reproduccion de grabaciones 68.512 20.289 48.224
19 | Fabricacion de coque y productos de la refinacion del petroleo 4.313.969 1.097.338 3.216.631
20 | Fabricacion de sustancias y productos quimicos 1.908.843 853.093 1.055.750
2 Fabricacion de, p.roductos farmacéu:cic?s, sustancias quimicas medicinales y 1216113 619,631 596,482
productos botanicos de uso farmacéutico
22 | Fabricacion de productos de caucho y de plastico 1.586.869 428.652 1.158.217
23 | Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 3.572.462 1.644.515 1.927.947
24 | Fabricacion de metales comunes 2.313.582 391.517 1.922.065
25 | Fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo 552.680 136.830 415.850
27 | Fabricacion de equipo eléctrico 154.775 60.571 94.204/
28 | Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p. 126.373 51.564 74.810
29 | Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 102.858 42,909 59.949
31 |Fabricacion de muebles 143.303 51.818 91.484
32 | Otras industrias manufactureras 414.209 275.931 138.278
33 | Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 47.931 9.257 38.674
58 | Actividades de edicion 549.369 267.205 282.164
Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA - Encuesta Anual a la Industria Manufacturera, Comercio y

Servicios

(1) Corresponde a empresas con personal ocupado mayor o igual a 20 personas o ingresos mayores a

tres millones de bolivianos
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Relacionando el valor del PIB para el afio 2010, con el valor agregado
obtenido en la Encuesta Anual, ésta Ultima representaria aproximadamente
el 93% del total del PIB generado por el sector industrial manufacturero, y
tomando en cuenta que la encuesta mencionada considera la empresas
medianas y grandes (Resolucién Ministerial), se puede deducir que el 7% del
PIB restante es generado por las micro y pequefias empresas.

2.2.4 Resultados de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial y

Expectativas de la Industria Manufacturera.-

La Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial y Expectativas de la Industria
Manufacturera, se constituye en un instrumento fundamental de analisis de la
situacion econdmica del sector industrial manufacturero, ya que proporciona
informacion sobre la percepcion y expectativas de los empresarios. Este
instrumento estadistico data desde el afio 1997 y con el fin de realizar
mejoras en la metodologia aplicada para el célculo de sus indicadores, en los
afios 2000 y 2011 se realizaron modificaciones a la boleta de encuesta, al

sistema de entrada de datos y a la metodologia de calculo de los indicadores.

Como se trata de una encuesta cualitativa, las opciones de respuesta son de

tres tipos:
R1 = Buena, Alta o Superior.
R2 = Regular, Igual o Normal.
R3 = Mala, Baja o Inferior.

En la boleta de encuesta, se consideran por ejemplo las preguntas
relacionadas a “El ingreso por venta de productos”, “La cantidad producida”,
“La demanda de productos” entre otras. A continuacion, se muestra una parte

de las preguntas realizadas en la boleta indicada.
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COMPARACION EXPECTATMAE
e PREGUNTAS 2do. Trm. 2012 mspeodo 18r Trm. 2042 | 2sr. Trm. 2012 respeofo 200. THm. 2012
FUE: BERA:
- [H ipreso porvesis die prediscios & = r & = ¥
2 (La el prociecids & = r & = T
Z- |La demanda de productos A = L i = v
4. |El precic de venta de productos & = L 4 A = L4

Por ejemplo, para la pregunta uno el encuestador que realiza la entrevista
plantea la pregunta de la siguiente forma: "El ingreso por venta de productos
en el segundo trimestre de 2012 en comparacion al primer trimestre de 2012
fue, ¢superior, normal o inferior?”, donde el simbolo “A” representa la

7]

respuesta superior, el simbolo representa la respuesta normal y el

simbolo “V¥” representa a la respuesta inferior.

Una vez tabulada la informacion, los indicadores son generados para cada
variable. Por ejemplo, para la variable Situacion Economica de la Empresa se

obtuvieron los siguientes resultados.

. . Saldo
PERIODO Superior Igual Inferior Neto
2008
Primer trimestre 14,26 69,40 15,68 1,42)
Segundo trimestre 9,96 78,93 11,12 (1,16)
‘Tercer trimestre 14,45 71,54 14,02 0,43
Cuarto trimestre 20,84 68,06 11,11 9,73
2009
Primer trimestre 7,46 71,60 20,95 (13,49)
Segundo trimestre 7,25 78,24 14,51 (7,26)
‘Tercer trimestre 30,42 54,15 14,35 16,08
Cuarto trimestre 27,17 59,08 13,37 13,80
2010
Primer trimestre 7,88 64,15 25,93 (18,06)
Segundo trimestre 23,61 58,11 15,69 7,92
T'ercer trimestre 25,27 58,10 12,97 12,29
Cuarto trimestre 22,83 63,48 13,40 9,42
2011
Primer trimestre 24,61 52,93 14,41 10,21
Segundo trimestre 21,79 38,92 35,91 (14,13)
Tercer trimestre 32,28 47,49 9,54 22,73
Cuarto trimestre 40,44 38,87 9,53 30,90
2012
Primer trimestre 21,78 49,21 23,79 (2,01)
Segundo trimestre 27,28 45,20 12,41 14,87
Tercer trimestre 22,58 49,67 8,48 14,10
Cuarto trimestre 18,52 50,42 24,12 (5,60)
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Segun los resultados obtenidos, para el cuarto trimestre de 2012, el 18,52%
de los entrevistados indicaron que la situacion econdmica de su empresa fue
buena, el 50,42% indicé que se mantuvo igual y el 24,12% que fue mala,

dando un saldo neto negativo de 5,6%.

Por otro lado, relacionando las variables, en el grafico N° 1 se puede
observar que, existe una estrecha relacién entre la variable Demanda de
productos y volumen de produccion, segun los resultados obtenidos y la
explicacion que dan los informantes, la produccién depende de los pedidos
realizados por sus clientes, es decir, si incrementa la demanda entonces
incrementa la producciéon. Asimismo, es necesario aclarar que el analisis se

realiza a partir de los saldos netos.

Grafico N° 1
BOLIVIA: SALDO NETO DE LA DEMANDA DE PRODUCTOS Y EL
VOLUMEN DE PRODUCCION

(En porcentaje)

60,00

40,00

2000 -

(20,00)

(40,00)

(60,00)

1/08 | 1/08 | 1i/08 | V/08 | 1/09 | 109 | /09 | /0 | /20 | 110 | Mi/20 | IV/20 | f/13 | W/11 | /AL | AT W2 | a2 |2

/12

b=l olumen de Produccion| (37,60)| 219 | 540 | 2598 |(2228)| 0.92 | 2547 | 2498 |(40.98) 18,07 | 3954 | 19,86 | (2385 | (20,07)| 49,28 | 2651 |(2505)| 310 | 1545

3135

=fi=Demanda de Productos | (1585) | (007) | (0,04) | 1490 | (4056) | (8.74) | 1752 | 2521 |(36,59) | 1244 | 2943 | 33,11 | (41,65)| (009) | 47,71 | 18,77 | (2060) 264 | 2082

16,00

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
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El comportamiento de dichas variables se interpreta de la siguiente forma,
por ejemplo, para la variable volumen de produccion, en el cuarto trimestre
de 2012, se tiene un saldo neto positivo de 31,35%, esto significa que del
total de los entrevistados, la mayoria indicaron que sus volumenes de
produccién incrementaron y para la variable demanda de productos también

existe un saldo neto positivo de 16%, pero en menor proporcion.

Con relacion a las variables precios de venta y Valor de Ventas, también
existe relacion salvo que por situaciones atipicas como en el caso del cuarto
trimestre de 2011, existe una contradiccién, baja el precio, pero el saldo neto
del valor de ventas indica que se incrementa, la explicacion es que por
efectos del stock, los empresarios reducen el precio, con el fin de eliminar los
saldos (Gréfico N° 2).

Gréafico N° 2
BOLIVIA: SALDO NETO DEL VALOR DE VENTAS Y LOS PRECIOS DE
VENTA

(En porcentaje)

60,00

50,00

40,00 R
30,00 I \
20,00
10,00 -

(10,00-) \ I
(20,00 \ I V \ I
- \V/ V Y}

(40,00)

50,00
1500) 1/08 | 11/08 | I1I/08 | IV/08 | 1/09 | 11/09 | 11/09 | IV/09 | I/10 | /10 |MI/10 | IV/10 | I/11 | Ii/11 |Wi/11 | IV/11 | 1/12 | Ii/12 | I/12

/12

=¢=Valor de Ventas | (15,43 7,67 | 4,23 | 18,38 |(39,85|(8,68) | 21,63 | 26,24 | (34,28 | 12,63 | 36,43 | 38,63 | (32,59 (20,77 | 47,55 | 4,45 |(31,44 2591 2371

36,60

«B=Precios de Venta| 25,03 | 23,15 | 10,75 | 2,02 |(10,61|(13,01) (7,19) | 853 | (1,58) | 3,15 | 1513|2832 | 23,90 | 7,16 | 2,58 |(3,69) 423 (0,14)|(568)

(2,26)

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
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Finalmente, en base al

comportamiento que muestran

las variables

analizadas anteriormente, se puede concluir que la variable situacion

econdémica de la empresa, podria considerarse como la variable que explica

el comportamiento del sector, pues depende del comportamiento del resto de

las variables explicadas, principalmente de dos, las cuales son: demanda de

productos y volumen de produccion (Grafico N° 3).

Grafico N° 3

BOLIVIA: SALDO NETO DEL VOLUMEN DE PRODUCCION, DEMANDA

DE PRODUCTOS Y SITUACION ECONOMICA

(En porcentaje)

60,00

40,00

20,00 4

(20,00) +

(40,00) +

(60,00)

1/08

1i/08

/08

1v/08

1/09

11/09

/09

/09

/10

/10

/10

/10

yu

/11

/11

/11

/12

/12

/12

/12

===Situacion Economica | (1,42)

(1,16)

043

973

(1349)

(7,26)

16,08

13,80

(18,06)

792

1229

942

10,21

(1413)

2,73

30,90

(2,01)

14,87

1410

(5,60)

==Demanda de Productos | (15,85)

(0,07)

(0,04)

14,90

(40,56)

(8,74)

17,52

2521

(36,59)

1244

2943

31

(41,65)

(0,09)

47,71

1877

(20,60)

2,64

20,82

16,00

ez Volumen de Produccion | (37,60)

219

540

2598

(22,28)

092

2547

24,98

40,98)

11,07

39,54

19,86

(23,85)

(21,07)

928

26,51

(25,05)

310

1545

31,35

Fuente:

Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
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CAPITULO Il
DIAGNOSTICO SITUACIONAL DE LOS INDICADORES GENERADOS

3.1 MARCO PRACTICO

El Instituto Nacional de Estadistica, con el fin de que la informacion
procesada sea comparable a nivel internacional, continuamente realiza
actualizaciones en las metodologias aplicadas, en tal sentido, para efectos
comparativos en el presente capitulo se describiran algunas caracteristicas
de las metodologias aplicadas en otros paises, asi también se presentara las
dos JUltimas actualizaciones realizadasen Bolivia en el documento
metodoldgico de la Encuesta de Opinidn, para posteriormente presentar la

propuesta con las mejoras sugeridas.

3.1.1 Metodologias aplicadas en otros paises.-

En el afio 2008, en el marco de las actividades del proyecto CEPAL/Comisién
Europea Red de didlogo macroeconémico REDIMA, se elabor6 el documento
“‘Encuestas de Opiniéon Empresarial del Sector Industrial en América Latina”,
en el mismo se presenta un resumen metodolégico de buenas practicas
internacionales en materia de encuestas de opinion empresarial, como la
armonizacion de cuestionarios, periodicidad de la encuesta y técnicas

utilizadas en el muestreo.

Con el fin de mostrar las semejanzas existentes entre la metodologia
aplicada en Bolivia con relacion al resto de los paises de América Latina y el
Caribe, a continuacion so6lo se mostrara los aspectos relacionados al

presente trabajo de investigacion.

En el cuadro que se presenta a continuacion se, muestran tres de las

principales variables coincidentes en los doce paises, en cuanto al
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planteamiento de las preguntas relacionadas a las variables produccién,
demanda y situaciébn econ6mica de la empresa y que coinciden con las

preguntas del cuestionario armonizado.

Cuando la pregunta es planteada de la misma forma, en cada uno de los
paises indicados, se ha marcado con un uno, si no es asi, se ha marcado

con un cero y si es un tanto parecida, se ha marcado con un medio.

Cuadro N° 4
SEMEJANZAS EN EL PLANTEAMIENTO DE LA PREGUNTA
’ Produccién/ | Produccion/ Nivel actul de Situacion Situacion
PAIS Tendencia | Tendencia Generaldela | General de la
Demanda
Actual Futura Emptesa/Actual | Empresa/Futura
Argentina 0 0 1/2 0 0
Bolivia 1 1 1/2 1 1
Brasil CNI 1 0 0 1 1
Brasil FGV 1 1 1 1 1
Chile 1/2 1 1 1 1
Colombia 1/2 1 1 1 1/2
Costa Rica 1/2 1/2 1/2 1/2 1/2
Ecuador 1/2 1/2 1/2 1/2 1/2
Honduras 1/2 1/2 1/2 0 0
México 1/2 1/2 1/2 0 0
Peru 1/2 0 1/2 1/2 1
Republica Dominicana 1/2 1 1/2 0 0
Venezuela 1/2 1 1/2 1/2 1

Fuente: CEPAL — Documento “ Encuestas de Opinion Empresarial del Sector Industrial en América Latina”.
Nota: En el caso de Brasil son dos las instituciones que realizan las encuestas de opinion, la Camara
Nacional de Industrias y la Fundacién Getulio Vargas.
Por ejemplo, en el caso de Bolivia se puede indicar que la formulacion de la
pregunta relacionada a Produccién/Tendencia Actual, tiene estrecha relacion
con la pregunta del cuestionario armonizado, en cambio la pregunta
relacionada al nivel actual de demanda, la misma estaria siendo planteada

de forma un tanto parecida.
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Con relacion a la periodicidad se puede observar que cuatro de las trece
encuestas realizadas en los doce paises tienen una periodicidad trimestral y

para el resto las encuestas son realizadas en forma mensual.

Cuadro N° 5
PERIODICIDAD DE LA ENCUESTA

PAIS TRIMESTRAL MENSUAL

Argentina 1

Bolivia

Brasil CNI

Brasil FGV 1

Chile

Colombia 1

Costa Rica 1

F.cuador 1

Honduras 1

México

-,

Peru

Republica Dominicana

(NN U JUINS JUIN

Venezuela

Fuente: CEPAL — Documento “Encuestas de Opinion Empresarial del Sector Industrial en
América Latina”.
Nota: En el caso de Brasil son dos las instituciones que realizan las encuestas deopinion, la Camara
Nacional de Industrias y la Fundacién Getulio Vargas.

En el cuadro N°6, se presenta la forma de seleccion de la muestra para las
trece encuestas analizadas. Nuevamente se marca con uno, la pertenencia a
una u otra categoria. Como se muestra en el cuadro, en casi la mitad de las
encuestas, la seleccion de la muestra es una combinacion de muestreo
aleatorio con muestreo dirigido, en cuatro utilizan el muestreo aleatorio y en
tres utilizan el muestreo dirigido. En Bolivia, actualmente la muestra esta
conformada por las empresas mas representativas, dicha seleccion se realizd

segun el valor de ventas reportado para el afio 2010.
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Cuadro N° 6

SELECCION DE LA MUESTRA

Combinacién de
PAIS Muestre.o Ml.le.st.reo muestfeo
Aleatorio Dirigido aleatotio y
dirigido

Argentina 1
Bolivia 1
Brasil CNI 1
Brasil FGV 1
Chile 1
Colombia 1
Costa Rica 1
Ecuador 1
Honduras 1
Meéxico 1
Pera 1
Republica Dominicana 1
Venezuela 1

Fuente: CEPAL — Documento “Encuestas de Opinion Empresarial del Sector Industrial en América Latina”.
Nota: En el caso de Brasil son dos las instituciones que realizan las encuestas de opinion, la Camara

Nacional de Industrias y la Fundacién Getulio Vargas.

Respecto a los tipos de muestra, la mayoria de las encuestas mantiene una

muestra tipo panel, en linea con las mejores préacticas internacionales.

Solamente la encuesta de Colombia, selecciona la muestra cada vez.

Para el caso de Bolivia, como se menciond anteriormente las empresas que

forman parte de la muestra, son aquellas que fueron identificadas como las

mas representativas y forman parte de la muestra fija.
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Cuadro N° 7
TIPO DE MUESTRA

Muestra Combinacion de
PAIS Muestra Fija Van?lble/se panel con
selecciona cada :
muestra variable
vez
Argentina 1
Bolivia 1
Brasil CNI 1
Brasil FGV 1
Chile 1
Colombia 1
Costa Rica 1
Ecuador 1
Honduras 1
México 1
Peru 1
Republica Dominicana 1
Venezuela 1

Fuente: CEPAL — Documento “Encuestas de Opinion Empresarial del Sector Industrial en América Latina”.
Nota: En el caso de Brasil son dos las instituciones que realizan las encuestas de opinion, la Camara

Nacional de Industrias y la Fundacién Getulio Vargas.

En cuanto al procesamiento de la informacion en la mayoria de las

principales encuestas de América Latina se calculan a través de balances de

respuestas, para las respuestas cualitativas. Hay un grupo importante de

encuestas que también traducen esos resultados en indices de difusion.

Asimismo, seis de las trece encuestas analizadas calculan indicadores

compuestos de opinion empresarial (Cuadro N° 8).
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Cuadro N° 8
TIPO DE RESULTADOS

PAIS

Balances

Indices de
difusion

Indicador

Sintético

Argentina

Bolivia

Brasil CNI

Brasil FGV

Chile

Colombia

— ] ] ]

Costa Rica

F.cuador

Honduras

México

s,

Pera

Republica Dominicana

—_— ] =]

Venezuela

1

Fuente: CEPAL — Documento “Encuestas de Opinion Empresarial del Sector Industrial en América Latina”.
Nota: En el caso de Brasil son dos las instituciones que realizan las encuestas de opinion, la Camara
Nacional de Industrias y la Fundacién Getulio Vargas.

3.1.2 Metodologia de calculo de indicadores 2000 - 2010.-

3.1.2.1  Principales consideraciones del documento metodoldgico.-

AmbitoGeogréfico.-

La encuesta tomaba en cuenta empresas de todo el pais excepto

Pando
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Ambito poblacional.-

La muestra para la encuesta comprendia las empresas cuya
actividad principal era la Industria Manufacturera y que
correspondia a la categoria de tabulacion D de la Clasificacion de
Actividades Econdmicas de Bolivia — CAEB (2005).

Variables y categorias investigadas.-

La informacién obtenida a través de la boleta de encuesta
(ANEXO 3), tomaba en cuenta las siguientes variables:

o Existencias de productos terminados.
o Existencias de materias primas.
. Inversiones

. Capacidad productiva

. Factores adversos

. Compra de materia prima

. Volumen de produccion

. Demanda de productos

. Valor de ventas

. Precio de venta

. Personal total

o Gastos en sueldos y salarios

. Situacién econémica

Método de recoleccidon de datos

El método utilizado fue la entrevista directa
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Método de calculo

La utilizacion de las encuestas de opinibn como instrumentos
econdémicos de diagndstico y proyeccion se han apoyado en la
aplicacion de métodos que permiten analizar los datos cualitativos

a la manera de la estadistica cuantitativa

El disefio de la boleta utilizada en el periodo mencionado,permitio

clasificar las preguntas en tres periodos de tiempo:

. periodo de referencia t.
. con relacion al trimestre anterior t-1.

o proximo trimestre t+1.

Las preguntas en la boleta, por ser de caracter cualitativo,

presentaban tres opciones de respuesta:

. Buena, Alta, superior, aumentara o mas favorable.

o Normal, igual, se mantendra o aproximadamente la
misma.

o Mala, Baja, reducido, inferior, disminuird o menos

favorable.
La mayoria de las preguntas eran con una sola opcién de
respuesta, se presentaban ademaspreguntas abiertas (preguntas

4) y preguntas de selecciéon mdultiple (pregunta 6).

El célculo de los resultados de la encuesta consideraba lo

siguiente:
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o Agregacion de las respuestas a nivel de empresa. Se
atribuye un peso a cada empresa relacionado con el

namero de empleados.

. Agregacion a nivel de clase actividad. Se atribuye un
peso a los resultados de la agregacién por empresa,
relacionado con el valor agregado de la clase de
actividad.

El procedimiento fue el siguiente.

a) Para cada pregunta del cuestionario se tiene:

Xp= Respuestas Buena, Alta, Superior, Aumentara

Xn= Respuestas Regular, Igual, Normal, se
mantendra

Xm= Respuestas Mala, Baja, Inferior, Disminuira

Entonces el valor de cada una de las respuestas para cada
empresa era:
Xp=1, Xp=1, Xm=1

Por lo tanto tenemos una respuesta ponderada Y de las

empresas |.
Yy =2 Xpi* Wi

Yn =2 Xni* W,
Ym = 2 Xmi* Wi
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Donde:

Estratificacion obtenida en funcién al nUmero de empleados

1 cuando numero de empleados esta entre 0y 20

2 cuando numero de empleados esta entre 21 y 40

3 cuando numero de empleados esta entre 41y 70

4 cuando numero de empleados esta entre 71y 100
5 cuando numero de empleados esté entre 101 y 150
6 cuando numero de empleados esta entre 151 y 200

7 cuando numero de empleados esta entre 201 y mas

reportados por las empresas.

Entonces tenemos el porcentaje de cada respuesta P en la

clase de actividad j.

ij

v,

b,n,m

Yoj Y mj
P = P =

b,n,m b,n,m

Pot =2Py; * G

Pt =2Pn * Gj

Pmt =ZPmJ GJ

Vi
Gj =
SV,
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Donde:

I = empresa

j = grupo de actividad

V; = Valor agregado del grupo de actividad

G ;= Ponderacion segun valor agregado de la actividad |
(base90)

El tratamiento de los datos para la pregunta 3 es similar,

tomando en cuenta dos opciones, es decir:

Xs=1 cuando la respuesta es Sl

Xn=1 cuando la respuesta es NO

Aplicando luego el mismo procedimiento.

3.1.2.2 Indicadores generados con la metodologia descrita.-

Dentro de los indicadores més importantes que se generaron y generan
actualmente a través de la encuesta de opinion,estan los referidos a las
variables de Demanda de Mercaderias, Valor de Venta, Precio de Venta y

Volumen de Produccién.

Con el fin de ejemplificar los resultados obtenidos con la metodologia
mencionada, a continuacion se presenta la serie 2008-2010, periodo en que

se utilizo dicha metodologia.

En el Grafico N°4 se puede observar que existe una directa relacion entre el
valor de ventas y la demanda de mercaderias, se puede apreciar también
que el comportamiento es estacional, en los cuatro afios, se identifica un

crecimiento para el cuarto trimestre y posteriormente una baja para el primer
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trimestre, lo cual es producto del efecto estacional que se da por las fiestas
de fin de afo.

Grafico N° 4
BOLIVIA: SALDO NETO DE LA DEMANDA DE PRODUCTOS Y EL
VALOR DE VENTAS

&En porcentaje)

50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00 -
(10,00) -
(20,00) -
(30,00)
(40,00)
(50,00)

=fp=Demanda de Productos =ll=Valor de Ventas

Fuente: Elaboracién propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Por otro lado, cuando realizamos la comparacion de los precios con el valor

de ventas, podemos observar que el comportamiento del precio de ventas es

casi constante y que, solo ante variaciones fuertes en las ventas como en el

segundo trimestre de 2009 y 2010, la variable precio se contrae.

Generalmente los precios tienden a disminuir, cuando las empresas lanzan

algun tipo de promocion, con el fin de deshacerse de parte del stock
acumulado (Grafico N°5).
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Grafico N° 5

BOLIVIA: SALDO NETO DEL VALOR DE VENTAS Y LOS PRECIOS DE
VENTA
SEn porcentaje)
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40,00
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10,00
0,00
(10,00)
(20,00)
(30,00)
(40,00)
(50,00)

ep=Precios de Venta «i=\/alor de Ventas

Fuente: Elaboracién propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Las variables mencionadas anteriormente, ademas de la variable Produccién

determinan el comportamiento de la variable Situacibn Econdmica de la

Empresa, ya que ésta ultima se muestra como un promedio de las anteriores.

Gréafico N° 6

BOLIVIA: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA, VOLUMEN DE

PRODUCCION, PRECIO DE VENTA Y VALOR DE VENTAS
(En porcentaje)

50,00
40,00
30,00
20,00 -
10,00 -

(10,00) -
(20,00)
(30,00)

(40,00 —& v Y

(50,00)

/o8 | mjos | mjos /o8 | o9 | w9 | mos | w9 | w0 | w0 | m/t0 | /10
«s=Situacion Econdmica | (1,42) | (1,16) | 043 | 973 | (1349) | (726) | 1608 | 1380 | (1806) = 792 | 1229 @ 942
<@=Demanda de Productos| (15,85) | (0,07) | (0,04) | 1490 | (4056) | (874) | 1752 | 2521 | (3659) | 1244 | 2943 | 33,11
~=Volumen de Produccion (37,60) | 219 | 540 | 2598 | (2228) 092 | 2547 | 2498 @ (4098) @ 11,07 | 3954 | 1986
w=Precios de Venta 2503 | 2315 | 1075 | 202 | (1061) | (13,01) @ (719) = 853 | (158 | 315 | 1513 | 2832

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
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3.1.2.3 Comparacion del comportamiento de los indicadores de
opinién con relacion a la Encuesta Trimestral a la Industria

Manufacturera.-

La Encueta de Opinidn, es utilizada como insumo de consistencia para la
Encuesta Trimestral a la Industria Manufacturera (ETIM), ésta dltima es de

caracter cuantitativo y es realizada paralelamente a la encuesta de opinion.

Una de las variables utilizadas es la variable Cantidad Producida, la cual
consistencia el comportamiento del indice de Volumen Fisico (Indicador
ETIM), como se puede observar en el grafico N° 7 la tendencia es similar,

segun los resultados obtenidos en ambos indicadores.

Grafico N° 7
BOLIVIA: INDICE DE VOLUMEN FiSICO Y SALDO NETO DEL
VOLUMEN DE PRODUCCION POR TRIMESTRE

En porcentaje)

250,00

200,00 W
150,00 -

100,00

50,00

0,00 T T T T T T T
(50,00) -

| /08 1/08 1v/0o8 | /09 /o9 1v/09 /10 /10 1v/10

(100,00)

ep=\/olumen de Produccion «llls|ndice de Voliimen Fisico

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la
Industria Manufacturera y Encuesta Trimestral a la Industria Manufacturera - Instituto Nacional de
Estadistica.

3.1.3 Metodologia de calculo de indicadoresdel 2011 a la fecha.-

Para la realizacion de cambios de afio base periddicos, existen limitaciones,

debido principalmente a factores presupuestarios, ya que dicho trabajo
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implica primero contar con informacion de estructura, la misma que permite
identificar las empresas mas representativas y por otro lado también es
necesario ejecutar otro estudio particular para adicionar o completar
informacion necesaria, por lo que es dificil cumplir con las recomendaciones
mencionadas inicialmente. Ante esta situacidbn y considerando que los
indicadores que hasta el afio 2010 tenian como afio base 1990, en la gestion
2011 se resolvid realizar el cambio de afio base con informacion que se
obtuvo via registros administrativos del Sistema de Impuestos Nacionales
(SIN) y la Encuesta Anual a la Industria Manufacturera 2006-2007, ambos
elementos, en ese momento se constituian como los Unicos referentes para
realizar el trabajo mencionado. Asimismo, en ese mismo afio se realizd
cambios a la boleta de encuesta, tanto en el formato como en contenido
(ANEXO 4).

3.1.3.1 Cambios realizados al anterior del documento metodolégico.-

A continuacion se detallan las modificaciones realizadas a la metodologia

aplicada hasta el 2010.
Clasificaciones.-
Con el fin de actualizar la utilizacion de clasificadores, se adoptoé la
altima version de la clasificacibn de actividades, la cual
corresponde al Clasificador Internacional Industrial Uniforme
Revision 4.

Técnicas de Muestras

Las empresas fueron seleccionadas en base al Valor de Ventas
Brutas del afio 2010.
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Método de Calculo

o Agregacion de las respuestas a nivel de empresa.
Se atribuye un peso a cada empresa ponderada por el
valor de las ventas brutas.

o Agregacion a nivel de grupo de actividad. Se
atribuye un peso a los resultados de la agregacion por
empresa, relacionado con el Valor de Ventas Brutas de

la clase de actividad.

. Para cada pregunta del cuestionario tenemos:

Xp = Respuestas Buena, Alta, Superior, Aumentara.

Xn = Respuestas Regular, Igual, Normal, se
mantendra.

Xm=  Respuestas Mala, Baja, Inferior, Disminuira.

Entonces el valor de cada una para cada empresa es:

Xp=1, Xp=1, Xpn=1

Por lo tanto tenemos a cada respuesta ponderada Y de

las empresas i

Donde:

Wi=  Xib,n,m /2VVBi..m
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Luego:
Yp= 2 Xpi* W;

Yn= 2Xni* Wi

Ym = 2Xmi* Wi

Entonces tenemos el porcentaje de cada respuesta P

en la clase de actividad j.

Y b Y Y mj
- Pn] = - ij =
2, 2, 2
b,n,m b,n,m b,n,m
Pot = 2Py * G;
Pnt = ZPnj * C':‘j
Pmt = mej * Gj
VVB;
Gj =
ZVVBJ-
Donde:
I =empresa

j = grupo de actividad

VVB i...m= Valor Ventas Brutas de la empresas

G ; = Ponderacion segun valor agregado de la actividad j
(base 2007)
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Consistencia

La metodologia indica que

la consistencia es la

existencia de una racionalidad en las respuestas de los

encuestados, es decir,

gque existe coherencia vy

paralelismo entre las respuestas obtenidas para las

diferentes variables. En este sentido, se establece los

siguientes criterios de consistencia:

Preguntas Identificacion de Relaci .
. . Ejemplo
Relacionadas variables on
Directa = A
P1con P2 El ingreso de ventas Sii A P1 P2
La demanda de Si: y PL®=> VP2
mercaderias
El ingreso de ventas Directa
Plcon P12 Si: Api= A p12
La situacion economica Si: y Pl v P12
de la empresa
P9 con P10 El nimero total de Directa |Si: A P9 m) A P10
personal ocupado
El total pagado de Si: y P9= y P10

sueldos y salarios

51




3.1.3.2 Indicadores generados con la metodologia actualizada en el
2011.-

A continuacidon se muestran los resultados obtenidos con la metodologia
mencionada, y como a partir del afio 2011 se aplica la nueva metodologia, el
andlisis de las variables comprendera el periodo 2011 - 2012.

En el Grafico N° 8, también se puede observar que el saldo neto de la
variable Demanda de Productos tiene un comportamiento similar al de la
variable Valor de ventas, lo cual demuestra que la metodologia aplicada es

coherente.

Grafico N° 8
BOLIVIA: SALDO NETO DE LA DEMANDA DE PRODUCTOS Y EL
VALOR DE VENTAS

(En porcentaje)

50,00
40,00 -

30,00
20,00
10,00

(10,00)
(20,00)

(30,00)
(40,00)

(50,00)

V11 i1 w1 V11 12 a2 | w12 | Ivi12

=&=Valor de Ventas (32,59) | (20,77) 47,55 445 | (31,44) 25,91 23,71 36,60

=w=Demanda de Productos| (41,65) (0,09) 47,71 | 1877 (20,60) 2,64 20,82 16,00

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opiniéon Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Al igual que en el anterior caso, las variables Precio de ventas, Valor de

ventas y Volumen de Produccion determinan el comportamiento de la

variable Situacién Econdmica de la Empresa y como se puede observar en

Grafico 9, ésta Uultima también se muestra como un promedio de las

anteriores.
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Grafico N° 9
BOLIVIA: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA, VOLUMEN DE
PRODUCCION, PRECIO DE VENTA Y VALOR DE VENTAS

(En porcentaje)

60,00
50,00

40,00

30,00

20,00 -

10,00

(10,00) -

(20,00) \\ /
(30,00) Y
WOy o | v 2 w2 | w2 | i
=B=Valor de Ventas (3259) | (20,77) = 47,55 4,45 (31,44) 2591 2371 36,60
==Precios de Venta 229 716 | 258 | (369 | 423 | (014 (568  (226)
=¢=\/olumen de Produccién (23,85 = (21,07) | 49,28 2651 | (25,05) 3,10 15,45 31,35
== Sjtuacion Econémica 1021 | (1413) 22,73 30,90 (2,01) 14,87 14,10 (5,60)
Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
3.1.3.3 Comparacion del comportamiento de los indicadores de

opinion con relacion a la Encuesta Trimestral a la Industria

Manufacturera.

Como se indico anteriormente, la Encuesta de Opinion Empresarial sirve de
insumo a la Encuesta Trimestral a la Industria Manufacturera, la cual es
cuantitativa, y como se puede observar en el grafico N° 10 la tendencia de
ambos indicadores es parecida, lo que ratifica el hecho de que la variable
situacion econdmica de la empresa muestra el comportamiento general del
sector industrial manufacturero, pero, sera importante consistenciar el resto
de las variables, para obtener un resultado que se acerque lo mas posible a

la realidad.
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Grafico N° 10
BOLIVIA: INDICE DE VOLUMEN FIiSICO Y SALDO NETO DEL VOLUMEN
DE PRODUCCION POR TRIMESTRE

(En porcentaje)

250,00
\
\ /
20000 = ~——
/
150,00
100,00
50,00
(50,00) - ‘
n w1 {1124} w1 n2 12 | 2 vn2
«=Volumen de Produccién | (23,85) (21,07) 4928 26,51 (25,05) 310 1545 31,35
==Indice de Voliimen Fisico| 176,77 191,24 234,10 217,59 194,01 196,06 | 240,04 230,70

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

3.2 PROPUESTA METODOLOGICA.-

La Encuesta de Opinibn Empresarial y Expectativas de la Industria
Manufacturera, recoge la percepcién de la situacion actual del trimestre de
referencia y las expectativas para el siguiente trimestre, pero, considerando
que el objeto de analisis en el presente trabajo es el comportamiento de la
situacién actual, ademas de que, considerando que el procedimiento de
calculo de los indicadores para ambas situaciones es el mismo, la propuesta
metodoldgica sera enfocada en ese sentido. Asimismo, tomando en cuenta
que la variable Situacibn Econ6mica de la Empresa,es la que muestra el
comportamiento real del sector, los analisis posteriores estaran referidos

principalmente a ésta variable.

Antes de iniciar con el planteamiento de la propuesta, es importante sefialar
que las metodologias aplicadas hasta el momento, consideraron para la
ponderacion de los balances de respuestas, los balances simples, lo cual no

permite realizar el célculo del indicador a nivel departamental, por ejemplo, al
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generar el indicador de la variable situacion econémica de la empresa para el
departamento de Santa Cruz, se observa una fuerte baja para el cuarto
trimestre de 2012 (Grafico N° 11).

Grafico N° 11
SANTA CRUZ: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA DE LA
EMPRESA - 2012

(En porcentaje)

80,00

60,00

40,00 —— (I — - —_1 e

20,00 +— ’ ‘ ——————
0,00

’  —
(20,00) \\

(40,00 Primer trimestre Segundo trimestre Tercer trimestre Cuarto trimestre
2012 2012 2012 2012
I BUENA 51,68 45,19 38,68 8,52
C—IGUAL 41,84 43,03 48,73 55,45
C—IMALA 6,48 11,39 11,67 35,54
e=mm SALDO NETO 45,20 33,80 27,02 (27,02)

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

El comportamiento que se observa en la variable Situacién Econémica de la
Empresa se debe a que, para el Departamento de Santa Cruz, el nUmero de
empresas entrevistadas en la encuesta, es de aproximadamente 100
empresas, y realizando el mismo procedimiento que se hace cuando se
calculan los indicadores a nivel nacional, resulta que dentro de este grupo de
empresas, la empresa mas representativa a nivel departamental, tiene una
ponderacion de aproximadamente 30%, lo cual repercute en el

comportamiento, cuando se muestra el indicador por departamento.

La misma empresa, a nivel nacional, solo representa el 12% y con este
porcentaje de representatividad su incidencia no es tan drastica. En este
entendido, el problema surge, cuando el indicador es calculado a nivel

departamental con ponderacion simple.
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3.2.1 PLANTEAMIENTO DE LA PROPUESTA.-

Como se habia planteado inicialmente, dos son las limitaciones que tendria
la metodologia de calculo aplicada, la primera referida a la actualizacion de
unidades de observacion y la otra referida al tipo de ponderacion utilizada. Es
importante también sefialar que, la metodologia aplicada hasta la actualidad
plantea indicadores a nivel nacional, pero los requerimientos a nivel
departamental estan incrementando, inclusive las solicitudes llegan a nivel

municipal, por lo que sera necesario replantear la difusion de los resultados.

A continuacion se presentan solo los cambios a realizar en la metodologia

aplicada.

3.21.1 Seleccion de la muestra.-

Uno de los métodos de seleccion mas practicados en las encuestas de
opinion empresarial es el muestreo dirigido, a través, de este método se trata
de seleccionar un conjunto de unidades de observacion (empresas) en cada
sector de actividad, bajo el supuesto de que estas son representativas de la

evolucion de las variables de estudio.

Para el caso de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial de la Industria
Manufacturera,el criterio general para seleccionar a las unidades mas
grandes, desde el punto de vista de su representatividad econémica, es el
valor de ventas, variable que actualmente se encuentra disponible a través
de la Encuesta Anual a la Industria Manufacturera, Comercio y Servicios
(EAIMCS) 2010, la cual se convierte en la informacibn mas reciente y
completa para el sector industrial manufacturero, dicha informacion
coadyuvara la actualizacion de los directorios y a posibles reemplazos que
seran necesarios para caso de cierre de empresas o situaciones de rechazo

continuo.
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3.2.1.2 Aplicacién de doble ponderacion.-

La metodologia aplicada actualmente utiliza ponderadores simples, los
cuales no consideran la importancia estadistica relativa de cada unidad
muestral consultada, lo que podria generar algunas conclusiones erréneas.
Por ejemplo, si una muestra estuviera compuesta de dos empresas
pequefias y una grande, podria darse el caso en que las dos pequefas se
declararan “favorables” y la grande “desfavorable”, dando como resultado un
balance positivo que no necesariamente refleja la realidad econdmica del
grupo, puesto que la respuesta desfavorable de la empresa grande podria
tener mayor peso econdmico que las de las dos pequefias, dando asi la
impresion de que la variable consultada expresa una expansion, cuando en

realidad esta contrayéndose.

En cuanto a la aplicacion de una doble ponderacion, estos se consideran
mas completos, dado que incorporan la importancia estadistica de cada
observacion (ponderador de muestra) y la importancia economica
(ponderador de tamafo). En este sentido la propuesta plantea considerar la
aplicacion de la doble ponderacion.

Los pasos a seguir para la determinacion de los ponderadores son los

siguientes:

3.2.1.3 Metodologia de Célculo.-

° Ponderador de tamafio

En base al valor de ventas del afo 2010, se establece la

ponderacion por tamafio, el mismo que va desde el 0,001619 a
0,063488, los cuales en términos de porcentaje representa 0,16%
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y 6,35% respectivamente de un total de 309 empresas
seleccionadas.

o Ponderador de muestra

Se le atribuye un peso por la importancia estadistica, el mismo que
es Unico para todas las empresas seleccionadas cuyo porcentaje
de ponderacion es de 3,15%.

Como se mencion6 anteriormente la metodologia aplicada solo
consideraba el calculo a nivel nacional, en la presente propuesta
se considera el célculo a nivel departamental, tomando en cuenta
lo siguiente:

o Identificacion de numero de empresas

A nivel departamental se identificaran las empresas que

componen la muestra.

o Identificacion de niumero de actividades

Se identificaran las actividades que formaran parte del

calculo.
o Agregacion de las respuestas a nivel de empresa. Se
atribuye un peso a cada empresa ponderada por el valor de

las ventas brutas.

o Agregacion a nivel de grupo de actividad. Se atribuye un

peso a los resultados de la agregacion por empresa,
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relacionado con el Valor de Ventas Brutas de la clase de

actividad.

o Para cada pregunta del cuestionario tenemos:

Xp = Respuestas Buena, Alta, Superior, Aumentara.

Xn = Respuestas Regular, Igual, Normal, se mantendra.

Xm=  Respuestas Mala, Baja, Inferior,
Disminuira.

Entonces el valor de cada una para cada empresa es:

Xp=1, Xp=1, Xpn=1

Por lo tanto tenemos una respuesta ponderada Y de las empresas

Y =2 Xpi* W,

Yn =2Xni* W,

Ym = 2Xmi* Wi

W= Ponderacion de la empresa i

Asimismo, para el célculo de La ponderacion por empresa

tenemos:

Wi= Xib,n,m /2DPi...m

DP = Doble Ponderacion
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Donde:

DPi..m = PT;+ PM;/ Z(PTi+ PMi)

PT,=Ponderador por Tamafo

PM;=Ponderador por Muestra

Para el célculo de Ias ponderaciones tenemos:

PTi = Xi [ZWVi..m

PMi = Xi IZXi

Luego:
Yb= 2 Xpi* W,

Yn= ZXni* W,

Ym = 2Xmi* Wi

Entonces tenemos el porcentaje de cada respuesta
en la clase de actividad j.

Y b Y o) Y mj
Pn] = ij =
ZYJ ZY] ZY]
b,n,m b,n,m b,n,m
Poe = 2Py *G;
Pnt - anj G]
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Donde:

| = empresa

] = grupo de actividad

VVB i...m= Valor Ventas Brutas de la empresas

G j = Ponderacion segun valor agregado de la actividad

J (base 2007).

3.2.1.4 Ejemplificacion del calculo de ponderadores-

Para fines de la ejemplificacion a continuacion se muestra el caso de la
actividad correspondiente a la divisién 10 de la CAEB 2011 “Elaboracién de
productos alimenticios”, en la misma se mostraran los pasos a seguir para el

calculo de ponderadores.

Determinacion del ponderador por tamafio

Para la determinacion del ponderador por tamafio de la empresa uno,
se tiene un valor de ventas de Bs.8.571.367 y el valor total de la
ventas del total de empresas a considerarse es de Bs. 35.544.823.591
por tanto el ponderador por tamafio de la empresa uno es de 0,00024,
el mismo que en términos de porcentaje representa 0,024% (Cuadro
N° 9).
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Cuadro N° 9

PONDERADORES POR TAMANO DE EMPRESA SEGUN EL VALOR DE

VENTAS
Ponderador por
Codigo de empresa|  DIVISION Valor de Ventas Tamaio
PT
L 10 3571367 sl ORI 8.571.367/35.544.823.591
2 10 24.927.710 000701304
3 10 190.528.204 4,005360224
4 10 64.106 I1,80353E-06
5 10 36.684.497 I0,001032063
6 10 4.375.185 I 0,000123089
7 10 24.668.671 I 0,000694016
8 10 292.635.573 I 0,00823286
9 10 172.132.228 I 0,004842681
10 11 17.039.397 I 0,000479378
11 11 12.936.003 I 0,000363935
........................ 76.110.312 I 0,002141249
........................ 115.983.218 I 0,003263013
............ 32 182.080.625 0,005122564
309 58 55.957.034 0,001574267
TOTAL 35.544.823.591

Fuente:

Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Ponderador por muestra

Elaboracién propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria

Para el céalculo del ponderador por muestra, se establece un

ponderador Unico, que en este caso equivale a 0,0032 (0,32%) este

valor de ponderacion es el mismo en todos los casos (Cuadro N° 10).
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Cuadro N° 10

PONDERADORES POR MUESTRA

. Ponderador por | Ponderador por
Codigo de .
empresa DIVISION | Valor de Ventas Tamafio Muestra
PT PM
1 10 8.571.367 0,000241 0,003236 1/39
2 10 24.927.710 0,000701 0,003236
3 10 190.528.204 0,005360 0,003226
4 10 64.106 0,000002 (,303236
5 10 36.684.497 0,001032 0,003236
6 10 4,375.185 0,0001Z3 0,003236
7 10 24.668.671 £,000694 0,003236
8 10 292.635.573 0,008233 0,003236
9 10 172132228 0,004843 0,003236
10 11 171039.397 0,000479 0,003236
11 11 12.936.003 0,000364 0,003236
........................ 76.110.312 0,002141 0,003236
............ 115.983.218 0,003263 0,003236
............ 3 182.080.625 0,005123 0,003236
309 58 55.957.034 0,001574 0,003236
TOTAL 35.544.823.591

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Finalmente, para el calculo del ponderador que se utilizara para cada

empresa, se debe calcular el promedio de ambos ponderadores (por

tamafio y por muestra), para posteriormente calcular su participacion

respecto al total. Tomando como ejemplo el caso de la empresa uno
su ponderador equivaldra a 0,001739 (0,17%) (Cuadro N° 11).
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Cuadro N° 11
PONDERADORES POR EMPRESA

L Ponderador | Ponderador | Promedio de
C:r::grc:esdae DIVISION | Valor de Ventas | por Tamaiio [por Muestra|ponderadores
PT PM W

1 10 8.571.367 0,000241| 0,003236 0,001739

2 10 24,927.710 0,000701| 0,003236 0,001969

3 10 190.528.204 0,005360[ 0,003236 0,004298

4 10 64.106 0,000002| 0,003236 0,001619

5 10 36.684.497 0,001032| 0,003236 0,002134

6 10 4.375.185 0,000123| 0,003236 0,001680

7 10 24.668.671 0,000694| 0,003236 0,001965

8 10 292.635.573 0,008233| 0,003236 0,005735

9 10 172.132.228 0,004843| 0,003236 0,004039

10 11 17.039.397 0,000479 0,003236 0,001858

11 11 12.936.003 0,000364| 0,003236 0,001800
........................ 76.110.312 0,002141| 0,003236 0,002689
........................ 115.983.218 0,003263| 0,003236 0,003250
............ 32 182.080.625 0,005123| 0,003236 0,004179
309 58 55.957.034 0,001574| 0,003236 0,002405
TOTAL 35.544.823.591 1,000000

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

En base al calculo del anterior ponderador se determinaran los

ponderadores a nivel de division y clase de los cuales al interior se

deben determinar nuevamente los ponderadores por empresas como

se muestra en el Cuadro N° 12.
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Cuadro N° 12
PONDERADORES POR DIVISION Y EMPRESA

Ponderador .
. Ponderador Promedio de Ponderador
Cadigo de Valor de . por Ponderador
DIVISION por Tamaiio ponderadores | .., |_empresa_
empresa Ventas Muestra _division o
PT W division
PM
10 8.571.367 | 0,000241| 0,003236 | 0,001739 (—0-259234-

10 24.927.710 |  0,000701| 0,003236 | 0,001969
10 190.528.204 |  0,005360| 0,003236 | 0,004298
64.106 | 0,000002| 0,003236 | 0,001619
10 36.684.497 | 0,001032 0,003236 | 0,002134
10 4375185 |  0,000123| 0,003236 | 0,001680
10 24.668.671 |  0,000694( 0,003236 | 0,001965 0,2/9234 0,007581
10 292.635.573 |  0,008233| 0,003236 | 0,005735 0159234 0,022121
........................ 76.110.312 |  0,002141f 0,003236 | 0,002689 ﬂ259234 0,010372
23 10 172.132.228 |  0,004843| 0,003236 | 0,004039 ,259234 0,015582

0,259234
0,259234 0,001739/
0,250234
025984 10
0259234 | 0,006479

O IO~ |lW N |-
_
o

Subtotal 10
24 1 17.039.397 0,001858 0,165923 0,007167
25 11 12.936.003 0,001800 0,165923 0,006944

........................ 76.110.312 0,002689 0,025923 0,010372
........................ 115.983.218 |  0,003263| 0,003236 | 0,003250 0,045924 0,012536
............ 32 182.080.625 |  0,005123] 0,003236 | 0,004179 0,080251 0,016122
309 58 55.957.034 | 0,001574{ 0,003236 | 0,002405 0,033953 0,009278
TOTAL 35.544.823.591f  1,000000{ 1,000000 | 1,000000

Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

3.2.1.5 Resultados obtenidos con la propuesta.-

Tomando en cuenta que la variable que muestra el comportamiento del
sector industrial manufacturero es la situacion economica de la empresa, los
resultados que se muestran a continuacion estan relacionados

especificamente a la variable mencionada.
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Grafico N° 12
BOLIVIA: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA

(En porcentaje)
r

35,00

30,00 X
25,00 // \
20,00

—\\
510  d— —’,

AR — N\

0,00 ~\

(5,00) -

(10,00)
(15,00) V
(20,00)

=== Situacion Econdmica
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Fuente: Elaboracién propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la Industria
Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

La tendencia que muestra la variable situacion econdmica con la propuesta
metodoldgica, hace que la misma se suavice, si se observa por ejemplo el
cuarto trimestre de 2012, aun se percibe una contraccién, pero la misma no
es muy fuerte, este comportamiento se debe a que en el trimestre
mencionado, son tres las actividades que tienden a la baja: Elaboracion de
productos alimenticios, Elaboracion de bebidas y la Fabricacién de otros
productos minerales no metalicos, las mismas que a nivel de division tienen

una representatividad del 48%.

Asimismo, se indicO que al aplicar la doble ponderacion para el calculo de
indicadores a nivel departamental, disminuye el efecto que podrian generar
las empresas con un nivel de representatividad alto, esta situacion se
evidencia con el ejercicio es realizado para el departamento de Santa Cruz,
especificamente, para la variable situacion econémica de la empresa la cual

presenta el siguiente comportamiento.
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Grafico N° 13
SANTA CRUZ: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICADE LA

EMPRESA ANTES Y DESPUES DE LA APLICACION

DE LA PROPUESTA
(En porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinion Empresarial a la
IndustriaManufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Como se muestra en el gréfico, aun persiste la tendencia a la baja pero la
misma se redujo en 15,71%.

Aplicando la nueva estructura de ponderadores, en los siguientes graficos se

realiza la comparacién del comportamiento antes y después de la aplicacion
de la estructura planteada.

Grafico N° 14
LA PAZ: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA DE LA

EMPRESA ANTES Y DESPUES DE LA APLICACION DE LA
PROPUESTA

En porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la
Industria Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.
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La informacion corresponde a los saldos de respuesta de la pregunta
situacion economica de la empresa para el Departamento de La Paz, como
se puede observar existe variacion significativa en el segundo y tercer
trimestre de 2012, esto se debe principalmente al hecho de que una de las
empresas informantes inicialmente presenta una ponderacion muy fuerte lo
cual provoca un incremento fuerte del primer al segundo trimestre de 2012,
en cambio, con la aplicacion de la nueva estructura de ponderacion la
tendencia se suaviza por el hecho de haberse considerado la ponderacion

por muestra.

Es aun mas evidente para el siguiente ejemplo, el cual corresponde al
Departamento de Oruro, aqui se puede ver que el comportamiento cambia

drasticamente.

Grafico N° 15
ORURO: SALDO NETO DE LA SITUACION ECONOMICA DE LA
EMPRESA ANTES Y DESPUES DE LA APLICACION DE LA

PROPUESTA
(En porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia, en base a datos de la Encuesta Trimestral de Opinién Empresarial a la
Industria Manufacturera - Instituto Nacional de Estadistica.

Como se puede observar, con la aplicacibn de la nueva estructura, la
situacion a la baja se mantiene pero no es tan brusca, y se evidencia

nuevamente que es muy importante la aplicacion de la doble ponderacion.
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CAPITULO IV
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 CONCLUSIONES.-

Las metodologias aplicadas hasta el momento, cumplen con el objetivo de
generar indicadores que muestren de manera objetiva la opinion de los
empresarios, lo cual permite conocer en el corto plazo, las caracteristicas de
la actividad industrial en el pais, razon por la cual, en la propuesta planteada
se mantienen la mayoria de los criterios aplicados para la generacién de los

indicadores mencionados.

La propuesta se realizd6 con informacion recolectada desde el primer

trimestre del 2011 hasta el cuarto trimestre del 2012.

La aplicacién del céalculo de ponderadores, como de los indicadores se
realizé en formato Excel, tarea que resulta muy dificultosa, principalmente al
momento de realizar el calculo por pregunta, todo este procedimiento debera

ser actualizado en el sistema de generacion de resultados.

Realizada la revision de la base de datos se puede indicar que en los dltimos
trimestres existe una tasa de no respuesta de aproximadamente 8%, lo cual
es aceptable, pero debe tomarse las medidas correspondientes para

disminuir la misma.

Como se mostré en los resultados obtenidos, luego de la aplicacién de la
propuesta metodoldgica, se concluye que la utilizacion de la doble
ponderacion evidencia la importancia econémica relativa de cada unidad

muestral consultada.
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4.2 RECOMENDACIONES.-

De acuerdo a las recomendaciones internacionales, es necesario, realizar
periodicamente cambios de afio base de los indicadores. En tal sentido, seria
importante considerar dicha situacioén ya que en el presente afio se contara
con los resultados obtenidos en la Encuesta Anual a la Industria
Manufacturera, la misma que se realiz6 en el afio 2013, donde se recopild

informacion del afio 2012.

Es importante mencionar que dadas las caracteristicas de la investigacion
sera necesario actualizar el sistema de entrada de datos, en cuanto a
admisién de nuevas empresas que permitan efectuar reemplazos en casos

de rechazo o cierre.

Otro aspecto importante a considerar es la realizacién de la actualizacion

continua de directorios, lo cual permitira realizar reemplazos requeridos.

Con el fin de contar con un namero suficiente de empresas de reserva para
poder efectuar los reemplazos y como se trata de una muestra dirigida, solo

podria considerarse una representatividad de hasta el 90%.

El método de imputacién de informacién faltante u omisa, solo debe permitir
que dicha imputacion se realice hasta cuatro trimestres continuos, caso
contrario debe buscarse un reemplazo o modificar la ponderacion de la

actividad y empresa correspondiente.
Sera importante incidir en los criterios de consistencia, para que no se

presenten contradicciones en lo que corresponde a la relacidn que existe

entre las diferentes variables.
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Cuando se realice el célculo a nivel departamental, la ponderacion se
aplicard en base a las actividades consideradas en cada departamento y no

asi la totalidad de las actividades que son consideradas a nivel nacional.
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ANEXOS

ANEXO 1

CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDAD ECONOMICA DE BOLIVIA (CPAEB-2005)

z =z
o 3 £ .
§ E @ DESCRIPCION
) o ©
A AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA Y SILVICULTURA
01 AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA Y SERVICIOS CONEXOS
011 Cultivos y produccién agricola en general
012 Cria de animales
013 Cultivo de productos agricolas en combinacion con la cria de animales (explotacion mixta)
014 Actividades de servicios agricolas y ganaderos, excepto las actividades veterinarias
015 Caza y captura de animales vivos, repoblacién de animales de caza y servicios conexos
02 SILVICULTURA, EXTRACCION DE MADERA Y ACTIVIDADES DE SERVICIOS
CONEXAS
020 Silvicultura, extraccion de madera y actividades de servicios conexas
B PESCA
05 PESCA, ACUICULTURAY ACTIVIDADES DE SERVICIOS RELACIONADAS CON LA
PESCA
050 Pesca, acuicultura y actividades de servicios relacionadas con la pesca
C EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS
10 EXTRACCION DE CARBON Y LIGNITO; EXTRACCION DE TURBA
101 Extraccion y aglomeracién de carbén de piedra
102 Extraccion y aglomeracién de lignito
103 Extraccion y aglomeracion de turba
EXTRACCION DE PETROLEO CRUDO Y GAS NATURAL; ACTIVIDADES DE SERVICIOS
11 RELACIONADAS CON LA EXTRACCION DE PETROLEO Y GAS, EXCEPTO LAS
ACTIVIDADES DE PROSPECCION
111 Extraccion de petréleo crudo y gas natural
112 Actividades de servicios relacionadas con la extraccion de petréleo y gas, excepto las actividades
de prospeccion
12 EXTRACCION DE MINERALES DE URANIO Y TORIO
120 Extraccion de minerales de uranio y torio
13 EXTRACCION DE MINERALES METALICOS
131 Extraccion de minerales de hierro
132 Extraccion de minerales metalicos no ferrosos, excepto minerales de uranio y torio
14 EXPLOTACION DE OTRAS MINAS Y CANTERAS
141 Extraccion de piedra, arena y arcilla
142 Explotacion de minas y canteras n.c.p.
D INDUSTRIA MANUFACTURERA
15 ELABORACION DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS Y BEBIDAS
151 Produccién, procesamiento y conservacion de carne, pescado, frutas, legumbres, hortalizas, aceites
y grasas
152 Elaboraciéon de productos lacteos
153 Elaboracion de productos de molineria, almidones y productos derivados del almidén y de
alimentos preparados para animales
154 Elaboracion de otros productos alimenticios
155 Elaboracién de bebidas
16 ELABORACION DE PRODUCTOS DE TABACO
160 Elaboraciéon de productos de tabaco
17 FABRICACION DE PRODUCTOS TEXTILES
171 Hilatura, tejedura y acabado de productos textiles
172 Fabricacion de otros productos textiles
173 Fabricacion de tejidos y articulos de punto y ganchillo
18 FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, ADOBO Y TENIDO DE PIELES
181 Fabricacion de prendas de vestir, excepto prendas de piel
182 Adobo y tefiido de pieles; fabricacion de articulos de piel
19 CURTIDO Y ADOBO DE CUERQS; FABRICACION DE MALETAS, BOLSOS DE MANO,
ARTICULOS DE TALABARTERIA Y GUARDICIONERIA'Y CALZADO
191 CurtiQo_y ad?bo de cueros; fabricacion de maletas, bolsos de mano, articulos de talabarteria 'y
guarnicioneria
192 Fabricacion de calzado
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CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDAD ECONOMICA DE BOLIVIA (CPAEB-2005)

SECCION

DIVISON

GRUPO

DESCRIPCION

PRODUCCION DE MADERA Y FABRICACION DE PRODUCTOS DE MADERA Y CORCHO,

20 EXCEPTO MUEBLES, FABRICACION DE ARTICULOS DE PAJA Y DE MATERIALES
TRENZABLES
201 Aserrado y cepillado de madera
202 Fabricacion de productos de madera, corcho, paja y materiales trenzables
21 FABRICACION DE PAPEL Y DE PRODUCTOS DE PAPEL
210 Fabricacion de papel y de productos de papel
22 ACTIVIDADES DE EDICION E IMPRESION Y DE REPRODUCCION DE GRABACIONES
221 Actividades de Edicion
222 Actividades de impresion y actividades de servicios conexas
223 Reproduccion de grabaciones
23 FABRICACION DE COQUE, PRODUCTOS DE LA REFINACION DEL PETROLEO Y
COMBUSTIBLE NUCLEAR
231 Fabricacion de productos de hornos de coque
232 Fabricacion de productos de la refinacion del petréleo
233 Elaboracion de combustible nuclear
24 FABRICACION DE SUSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS
241 Fabricacion de sustancias quimicas basicas
242 Fabricacion de otros productos quimicos
243 Fabricacion de fibras artificiales
25 FABRICACION DE PRODUCTOS DE CAUCHO Y PLASTICO
251 Fabricacion de productos de caucho
252 Fabricacion de productos de plastico
26 FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS MINERALES NO METALICOS
261 Fabricacion de vidrio y productos de vidrio
269 Fabricacion de productos minerales no metalicos n.c.p.
27 FABRICACION DE METALES COMUNES
271 Industrias basicas de hierro y acero
272 Fabricacion de productos primarios de metales preciosos y metales no ferrosos
273 Fundicién de metales
28 FABRICACION DE PRODUCTOS ELABORADOS DE METAL, EXCEPTO MAQUINARIAY
EQUIPO
281 Fabricacion de productos metalicos para uso estructural, tanques, depdsitos y generadores de
vapor
289 Fabricacion de otros productos elaborados de metal; actividades de servicios de trabajo de metal
29 FABRICACION DE MAQUINARIA Y EQUIPO n.c.p.
291 Fabricacion de maquinaria de uso general
292 Fabricacion de maquinaria de uso especial
293 Fabricacion de aparatos de uso doméstico n.c.p.
30 FABRICACION DE MAQUINARIA DE OFICINA, CONTABILIDAD E INFORMAATICA
300 Fabricacion de maquinaria de oficina, contabilidad e informatica
31 FABRICACION DE MAQUINARIA'Y APARATOS ELECTRICOS n.c.p.
311 Fabricacion de motores, generadores y transformadores eléctricos
312 Fabricacion de aparatos de distribucion y control de energia eléctrica
313 Fabricacion de hilos y cables aislados
314 Fabricacion de acumuladores y de pilas y baterias primarias
315 Fabricacion de lamparas eléctricas y equipo de iluminacion
319 Fabricacion de otros tipos de equipo eléctrico n.c.p.
2 FABRICACION DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO, TELEVISION Y
COMUNICACIONES
321 Fabricacion de tubos, valvulas y de otros componentes electrénicos
392 Fabricacion de transmisores de radio y television y de aparatos para telefonia y telegrafia con
hilos
323 Fabricacion de receptores de radio y television, aparatos de grabacion y reproduccién de sonido y
video y productos conexos
3 FABRICACION DE INSTRUMENTOS MEDICOS, OPTICOS Y DE PRECISION Y

FABRICACION DE RELOJES
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CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDAD ECONOMICA DE BOLIVIA (CPAEB-2005)

z z
9 E g ,
§ E a DESCRIPCION
7 o ©
331 Fabricacion de aparatos e instrumentos médicos y de aparatos para medir, verificar, ensayar,
navegar y otros fines, excepto instrumentos de 6pticas
332 Fabricacion de instrumentos de éptica y equipo fotogréfico
333 Fabricacion de relojes
34 FABRICACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES, REMOLQUES Y SEMIREMOLQUES
341 Fabricacion de vehiculos automotores
342 Fabricacion de carrocerias para vehiculos automotores; fabricacion de remolques y
semiremolques
343 Fabricacion de partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores y sus motores
35 FABRICACION DE OTROS TIPOS DE EQUIPO DE TRANSPORTE
351 Construccion y reparacion de embarcaciones
352 Fabricacion de locomotoras y de material rodante para ferrocarriles y tranvias
353 Fabricacion de aeronaves y naves espaciales
359 Fabricacion de otros tipos de equipo de transporte n.c.p.
36 FABRICACION DE MUEBLES; INDUSTRIAS MANUFACTURERAS n.c.p.
361 Fabricacion de muebles
369 Industrias manufactureras n.c.p.
37 RECICLAMIENTO
371 Reciclamiento de desperdicios y desechos metalicos
372 Reciclamiento de desperdicios y desechos no metalicos
SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA
40 SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AGUA CALIENTE
401 Generacion, transmision y distribucién de energia eléctrica
402 Fabricacion de gas; distribucion de combustibles gaseosos por tuberias
403 Suministro de vapor y agua caliente
41 CAPTACION, DEPURACION Y DISTRIBUCION DE AGUA
410 Captacion, depuracion y distribucion de agua
CONSTRUCCION
45 CONSTRUCCION
451 Preparacion de terreno
452 Construccion de edificios, sus partes y obras de ingenieria civil
453 Instalacion y acondicionamiento de edificios y obras de ingenieria civil
454 Terminacion de edificios y obras de ingenieria civil
455 Alquiler de equipo de construccién y demolicidén con operarios
G COMERCIO POR MAYOR Y POR MENOR; REPARACION DE VEHICULOS )
AUTOMOTORES, MOTOCICLETAS, EFECTOS PERSONALES Y ENSERES DOMESTICOS
50 VENTA, MANTENIMIENTO Y REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES Y
MOTOCICLETAS; VENTA POR MENOR DE COMBUSTIBLE PARA AUTOMOTORES
501 Venta de vehiculos automotores
502 Mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores
503 Venta de partes, piezas y accesorios de vehiculos automotores
504 Venta, mantenimiento y reparacion de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios
505 Venta por menor de combustible para automotores
51 COMERCIO POR MAYOR Y EN COMISION, EXCEPTO EL COMERCIO DE VEHICULOS
AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS
511 Venta por mayor a cambio de una retribucién o por contrato
512 Venta por mayor de materias primas agropecuarias, animales vivos, alimentos, bebidas y tabaco
513 Venta por mayor de enseres domésticos
514 Venta por mayor de productos intermedios, desperdicios y desechos no agropecuarios
515 Venta por mayor de maquinaria, equipo y materiales
519 Venta por mayor de otros productos
COMERCIO POR MENOR, EXCEPTO EL COMERCIO DE VEHICULOS AUTOMOTORES
52 Y MOTOCICLETAS; REPARACION DE EFECTOS PERSONALES Y ENSERES
DOMESTICOS
521 Comercio por menor no especializado en almacenes
522 Venta por menor de alimentos, bebidas y tabaco en almacenes especializados
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CLASIFICACION DE PRODUCTOS POR ACTIVIDAD ECONOMICA DE BOLIVIA (CPAEB-2005)

z z
o 3 g :
8 E 3 DESCRIPCION
& 0 ©
731 Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las Ciencias Naturales y la Ingenieria
732 Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las Ciencias Sociales y las Humanidades
74 OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES
Actividades juridicas y de contabilidad, teneduria de libros y auditoria; asesoramiento en materia
741 de impuestos; estudio de mercados y realizacion de encuestas de opinion publica; asesoramiento
empresarial y en materia de gestion
742 Actividades de arquitectura e ingenieria y otras actividades técnicas
743 Publicidad
749 Actividades empresariales n.c.p.
ADMINISTRACION PUBLICA, DEFENSA Y SEGURIDAD SOCIAL OBLIGATORIA
75 ADMINISTRACION PUBLICA, DEFENSA Y SEGURIDAD SOCIAL OBLIGATORIA
751 Administracion del Estado y aplicacion de la politica econémica y social de la comunidad
752 Prestacion de servicios a la comunidad en general
753 Actividades de planes de seguridad social de afiliacion obligatoria
M EDUCACION
80 EDUCACION
801 Educacion primaria
802 Educacién secundaria
803 Educacion superior
809 Otros tipos de ensefianza
SERVICIOS SOCIALES Y DE SALUD
85 SERVICIOS SOCIALES Y DE SALUD
851 Servicios relacionadas con la salud humana
852 Servicios veterinarios
853 Actividades de servicios sociales
SERVICIOS COMUNITARIOS, SOCIALES Y PERSONALES
90 ELIMINACION DE DESPERDICIOS Y AGUAS RESIDUALES, SANEAMIENTO Y
SERVICIOS SIMILARES
900 Eliminacion de desperdicios y aguas residuales, saneamiento y servicios similares
91 ACTIVIDADES DE ASOCIACIONES n.c.p.
911 Actividades de organizaciones empresariales, profesionales y de empleadores
912 Actividades de sindicatos
919 Actividades de otras asociaciones
92 ACTIVIDADES DE ESPARCIMIENTO Y ACTIVIDADES CULTURALES Y DEPORTIVAS
921 Activida_de_s de cinematografia, radio y television y otras actividades de entretenimiento de
entretenimiento
922 Actividades de agencias de noticias
923 Actividades de bibliotecas, archivos y museos y otras actividades culturales
924 Actividades deportivas y otras actividades de esparcimiento
93 OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS
930 Otras actividades de servicio
ACTIVIDADES DE HOGARES PRIVADOS COMO EMPLEADORES Y ACTIVIDADES NO
DIFERENCIADAS DE HOGARES PRIVADOS COMO PRODUCTORES
95 ACTIYIDADES DE HOGARES PRIVADOS COMO EMPLEADORES DE PERSONAL
DOMESTICO
950 Actividades de hogares privados como empleadores de personal doméstico
96 ACTIVIDADES NO DIFERENCIADAS DE HOGARES PRIVADOS COMO PRODUCTORES
DE BIENES PARA USO PROPIO
960 Actividades no diferenciadas de hogares privados como productores de bienes para uso propio
97 ACTIVIDADES NO DIFERENCIADAS DE HOGARES PRIVADOS COMO PRODUCTORES
DE SERVICIOS PARA USO PROPIO
970 Actividades no diferenciadas de hogares privados como productores de servicios para uso propio
SERVICIO DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES
99 SERVICIO DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES
990 Servicio de organizaciones y 6rganos extraterritoriales

76




ANEXO 2

CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS DE BOLIVIA (CAEB-2011)

z |z
91318 ,
§ E a DESCRIPCION
Blo]|°
A AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA , PESCA Y SILVICULTURA
01 AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA Y SERVICIOS CONEXOS
011 |Cultivo de plantas no perennes
012 |Cultivo de plantas perennes
013 |Propagacion de plantas
014 |Cria de animales en general
015 |Cultivo de productos agricolas en combinacion con la cria de animales (explotacién mixta)
016 |Actividades de servicios agricolas, ganaderos y actividades poscosecha
017 |Caza ordinaria, mediante trampas y actividades de servicios conexas
02 SILVICULTURA, EXTRACCION DE MADERA Y ACTIVIDADES DE SERVICIOS
CONEXAS
021 |Silvicultura, extraccion de madera y actividades de servicios conexos
022 |Extraccion de madera
023 |Recoleccion de productos forestales distintos de la madera
024 |Servicios de apoyo a la silvicultura a cambio de una retribucién o por contrata
03 PESCA Y ACUICULTURA
031 |Pesca
032 |Acuicultura
B EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS
05 EXTRACCION DE CARBON DE PIEDRA Y LIGNITO
051 |Extraccién de carbdn de piedra
052 |Extraccion de lignito
06 EXTRACCION DE PETROLEO CRUDO Y GAS NATURAL
061 |Extraccion de petroleo crudo
062 |Extraccién gas natural
07 EXTRACCION DE MINERALES METALIFEROS
071 |Extraccion de minerales de hierro
072 |Extraccion de minerales metaliferos no ferrosos
08 EXPLOTACION DE OTRAS MINAS Y CANTERAS
081 |Extraccion de piedra, arena y arcilla
089 |Explotacion de otras minas y canteras n.c.p.
09 ACTIVIDADES DE SERVICIOS DE APOYO PARA LA EXPLOTACION
DE MINAS CANTERAS
091 |Actividades de exploracion, prospeccion, perforacion, sondeo y otros servicios relacionados con la
extraccion de petrdleo y gas natural
099 |Actividades de exploracion, prospeccion, drenaje, perforacion y otros servicios relacionados en la
explotacion de minas y canteras
C INDUSTRIA MANUFACTURERA
10 ELABORACION DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS
101 |Produccién, procesamiento y conservacion de carne y productos carnicos
102 |Elaboraciény conservacion de pescado y productos de pescado
103 |Elaboracion y conservacion de frutas, hortalizas y tubérculos
104 |Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal
105 |Elaboracion de productos lacteos
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CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS DE BOLIVIA (CAEB-2011)

SECCION

DIVISON

GRUPO

DESCRIPCION

106

Beneficiado y elaboracion de productos de molineria, almidones y productos derivados del almidén

107

Elaboracién de otros productos alimenticios

108

Elaboracién de alimentos preparados para animales

11

ELABORACION DE BEBIDAS

110

Elaboracion de bebidas

12

ELABORACION DE PRODUCTOS DE TABACO

120

Elaboracién de productos de tabaco

13

FABRICACION DE PRODUCTOS TEXTILES

131

Hilado, tejido y acabado de productos textiles

139

Fabricacion de otros productos textiles

14

FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR

141

Fabricacion de prendas de vestir, excepto prendas de piel

142

Fabricacion de articulos de piel

143

Fabricacion de articulos de punto y ganchillo

15

CURTIDO Y ADOBO DE CUEROS; FABRICACION DE MALETAS, BOLSOS DE MANO,
ARTICULOS DE TALABARTERIA Y GUARDICIONERIA Y CALZADO

151

Curtido y adobo de cueros; fabricacion de maletas, bolsos de mano, articulos de talabarteria y
guarnicioneria

152

Fabricacion de calzado

16

PRODUCCION DE MADERA Y FABRICACION DE PRODUCTOS DE MADERA Y
CORCHO, EXCEPTO MUEBLES, FABRICACION DE ARTICULOS DE PAJA Y DE
MATERIALES TRENZABLES

161

Aserrado y cepillado de madera

162

Fabricacion de productos de madera, corcho, paja y materiales trenzables

17

FABRICACION DE PAPEL Y DE PRODUCTOS DE PAPEL

170

Fabricacion de papel y de productos de papel

18

IMPRESION Y REPRODUCCION DE GRABACIONES

181

Impresion y actividades de servicios relacionadas con la impresion

182

Reproduccion de grabaciones

19

FABRICACION DE COQUE, PRODUCTOS DE LA REFINACION DEL PETROLEO

191

Fabricacion de productos de hornos de coque

192

Fabricacion de productos de la refinacion del petrdleo

20

FABRICACION DE SUSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS

201

Fabricacion de sustancias quimicas basicas, de abonos y compuestos de nitrégeno y de plasticos y
caucho sintético en formas primarias

202

Fabricacion de otros productos quimicos

203

Fabricacion de fibras artificiales

21

FABRICACION DE PRODUCTOS FARMACEUTICOS, SUSTANCIAS QUIMICAS
MEDICINALES Y PRODUCTOS BOTANICOS DE USO FARMACEUTICO

210

Fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso
farmacéutico

22

FABRICACION DE PRODUCTOS DE CAUCHO Y PLASTICO

221

Fabricacion de productos de caucho

222

Fabricacion de productos de plastico

23

FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS MINERALES NO METALICOS
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CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS DE BOLIVIA (CAEB-2011)

SECCION

DIVISON

GRUPO

DESCRIPCION

106

Beneficiado y elaboracion de productos de molineria, almidones y productos derivados del almidén

107

Elaboracién de otros productos alimenticios

108

Elaboracién de alimentos preparados para animales

11

ELABORACION DE BEBIDAS

110

Elaboracion de bebidas

12

ELABORACION DE PRODUCTOS DE TABACO

120

Elaboracién de productos de tabaco

13

FABRICACION DE PRODUCTOS TEXTILES

131

Hilado, tejido y acabado de productos textiles

231

Fabricacion de vidrio y productos de vidrio

239

Fabricacion de productos minerales no metalicos n.c.p.

24

FABRICACION DE METALES COMUNES

241

Industrias basicas de hierro y acero

242

Fabricacion de productos primarios de metales preciosos y metales no ferrosos

243

Fundicion de metales

25

FABRICACION DE PRODUCTOS ELABORADOS DE METAL, EXCEPTO MAQUINARIA
Y EQUIPO

251

Fabricacion de productos metélicos para uso estructural, tanques, depoésitos, recipientes de metal y
generadores de vapor

252

Fabricacion de armas y municiones

259

Fabricacion de otros productos fabricados de metal; actividades de servicios de trabajo de metales

26

FABRICACION DE PRODUCTOS DE INFORMATICA, DE ELECTRONICA Y DE
OPTICA

261

Fabricacion de condensadores, transformadores, tableros electrénicos y circuitos integrados

262

Fabricacion y/o ensamblado de computadoras y equipo periférico

263

Fabricacion de equipo de comunicaciones

264

Fabricacion y ensamblado de receptores de radio, television, aparatos de grabacion y reproduccion de
sonido, video y productos conexos

265

Fabricacion de equipo de medicién, prueba, navegacion, control y de relojes

266

Fabricacion de equipo médico, quirdrgico y de aparatos ortopédicos

267

Fabricacion de instrumentos de 6ptica y equipo fotografico

268

Fabricacion de soportes magnéticos y 6pticos para grabacion

27

FABRICACION DE MOTORES, GENERADORES Y TRANSFORMADORES
ELECTRICOS; APARATOS DE DISTRIBUCION Y CONTROL DE LA ENERGIA
ELECTRICA

271

Fabricacion de motores, generadores y transformadores eléctricos; aparatos de distribucion y control de
la energia eléctrica

272

Fabricacion de acumuladores, pilas y baterias y acumuladores

273

Fabricacion de cables y dispositivos de cableado

274

Fabricacion de equipo eléctrico de iluminacion

275

Fabricacion de aparatos de uso doméstico

279

Fabricacion de otros tipos de equipo eléctrico

28

FABRICACION DE MAQUINARIA Y EQUIPO N.C.P

281

Fabricacion de maquinaria de uso general

79




CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS DE BOLIVIA (CAEB-2011)

SECCION

DIVISON

GRUPO

DESCRIPCION

106

Beneficiado y elaboracion de productos de molineria, almidones y productos derivados del almidén

107

Elaboracién de otros productos alimenticios

108

Elaboracién de alimentos preparados para animales

11

ELABORACION DE BEBIDAS

110

Elaboracion de bebidas

12

ELABORACION DE PRODUCTOS DE TABACO

120

Elaboracién de productos de tabaco

13

FABRICACION DE PRODUCTOS TEXTILES

131

Hilado, tejido y acabado de productos textiles

282

Fabricacion de maquinaria de uso especializado

29

FABRICACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES, REMOLQUES Y SEMIREMOLQUES

291

Fabricacion de vehiculos automotores

292

Fabricacion de carrocerias, cabinas para vehiculos automotores; fabricacién de remolques y
semirremolques

293

Fabricacion de partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores

30

FABRICACION DE OTROS TIPOS DE EQUIPO DE TRANSPORTE

301

Construccion de embarcaciones y estructuras flotantes

302

Fabricacion de locomotoras y de material rodante para ferrocarriles y tranvias

303

Fabricacion de aeronaves, naves espaciales y maquinaria conexa

304

Fabricacion de vehiculos militares de combate

309

Fabricacion de equipo de transporte n.c.p.

31

FABRICACION DE MUEBLES

310

Fabricacion de muebles

32

OTRAS INDUSTRIAS MANUFACTURERAS n.c.p.

321

Fabricacion de joyas, bisuteria y articulos conexos

322

Fabricacion de instrumentos de musica

323

Fabricacion de articulos de deporte

324

Fabricacion de juegos y juguetes

325

Fabricacion de instrumentos y materiales médicos y odontoldgicos

329

Otras industrias manufactureras n.c.p.

33

REPARACION E INSTALACION DE MAQUINARIA Y EQUIPO

331

Reparacion de productos elaborados de metal, maquinaria y equipo

332

Instalacién de maquinaria y equipo industrial

SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO

35

SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AGUA CALIENTE

351

Generacion, transmision y distribucion de energia eléctrica

352

Fabricacion de gas; distribucion de combustibles gaseosos

353

Suministro de vapor, aire acondicionado, agua caliente y produccion de hielo

SUMINISTRO DE AGUA; EVACUACION DE AGUAS RESIDUALES, GESTION DE
DESECHOS Y DESCONTAMINACION

36

CAPTACION, TRATAMIENTO Y DISTRIBUCION DE AGUA

360

Captacion, tratamiento y distribucién de agua

37

EVACUACION DE AGUAS SERVIDAS, LIMPIEZA DE CLOACAS Y ALCANTARILLAS
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ANEXO3

‘I ]NE ENCUESTA DE OPINION EMPRESARIAL Y EXPECTATIVAS
s * DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

CORRESPONDIENTE AL .......... TRIMESTRE DE 200...

1} Conflictos laborales de la empresa resulto:

j) Factor trbutario

k) Menor demanda Buena
1) Conflictos sociales Normal
m) Otros factores: Mala

ESPECIFIQUE

EMPRESA seri:

Mais favorable

Aproximadamente igual

RAZON SOCIAL DEPARTAMENTO:
ROTULO COMERCIAL
DIRECCION: (Calle, Av.,etc.) N°
TELEFONO FAX CASILTA
E-MAIL [ I I [ [ I T |
PERSONAL OCUPADO: Permanente | [ ] ] |Evenwa [ | | [ ] CODIGO: Para uso de oficina
SITUACION DURANTEEL .. RELACION DEL .......TRIMESTRE DE 700... EXPECTATIVAS PARA EL PROXIMO
TRIMESTRE DE 200... RESPECTO AL TRIMESTRE ANTERIOR TRIMESIRE
1.- Las EXISTENCIAS INICIALES DE PRODUCTOS 7.- La COMPRA DE MATERIA PRIMA fue: 15.- La COMPRA DE MATERIA PRIMA :
TERMINADOS fueron:
Altas Supenior Aumentara
Normales Igual Se mantendri
Bajas Infenor Disminuira
2.- Las EXISTENCIAS INICIALES DE MATERIAS 8.- EIVOLUMEN DE PRODUCCION fue:
PRIMAS fueron: 16.- El VOLUMEN DE PRODUCCION:
Altas Supenior
Normales Igual Aumentara
Bajas Infenor Se mantendra
Disminuira
3.- REALIZO INVERSIONES DURANTE EL 9.- La DEMANDA DE SUS PRODUCTOS fue:
TRIMESTRE?
Supenor Supenior 17.- Realizara INVERSIONES:
si [] Tgual Tgual
Infenor Infenor S1
No sabe
No D No
10.- E1VALOR DE LAS VENTAS fue:
4.- Durante el tnmestre de referencia funcionando a un
nitmo constante, dentro del horario normal de Superor 18.- Considera que la DEMANDA DE SUS
trabajo, con toda la maquinara instalada, el Igual PRODUCTOS:
PORCENTAJE DE USO DE LA CAPACIDAD PRO- Inferior
DUCTIVA alcanzé al: Aumentara
% 11.- E1PRECIO DE VENTA fue: Se mantendra
Disminuira
5.- Elporcentaje de vtilizacion indicado resulté: Superor
Alto Igual
Normal Infenor 19.- Los PRECIOS DE VENTA :
Reducido
12.- E1PERSONAL TOTAL ocupado fue: Aumentaran
6.- Los FACTORES QUE NO PERMITIERON Se mantendrin
alcanzar un mayor porcentaje de utilizacidn Supenior Disminuiran
de la capacidad productiva fueron: Igual
Infenor
a) Provision de materia prima ] 20.- E1 PERSONAL TOTAL ocupado:
b) Provision de equipo productive ] 13.- Los GASTOS EN SUELDOS Y SALA-
c) Provision de personal calificado ] RIOS, fueron: Aumentara
d) Financiamiento ] Supernores Se mantendra
) Incremento precio de insumos ] Iguales Disminuira
f) Competencia prod.importados ] Infeniores
g) Competencia por contrabando ]
1) Nuevas inversiones fisicas | .- En general la SITUACION ECONOMICA 21.- La SITUACION ECONOMICA DE LA

i

Menos favorable




ANEXO 4

ENCUESTA TRIMESTRAL DE OPINION EMPRESARIAL 1!
INDUSTRIA MANUFACTURERA “ETlM

2do. Trimestre de 2012 MOUSTRIAMARFACTURERA
Cod Depto- ____ |
El objetivo principal de la encuesta de opinién es captar la percepcion de los empresarios sobre el cw: ____ 00 -
comportamiento de la actividad empresarial en el pais. REGINE: _____ |
Siuacion: |
Caga: .|
DATOS DS A ERmnC o
NOMBRE COMEROIAL - TELEFONG:
ACTIVIDAD 5350574 FAX:
SITIO WEB: E-MAIL |
NOMBRE DEL INFORMANTE CARGO:
UBICACION:
DIREGCION: ZONA:
ENTRE CALLES:
REFERENGIA-

ENCIERRE EN UN CIRCULO LA RESPUESTA QUE CORRESPONDA { * )

N® PREGUNTAS 2do. Trim. 2012 respecto 1er. Trim. 2012 | 3er. Trim. 2012 respecto 2do. Trim. 2012
FUE: SERA:

1.- |El ingreso por venta de productos 1 A = v A = v
2- |La cantidad producida A = v F 3 = v
3.- |La demanda de productos A = v A = v
4.- |El precio de venta de productos A = v A = v
.- |Las existencias iniciales de productos terminados {7 A = \ 4 A = v
6.- |Las existencias iniciales de materias primas {""! A = v A = v
7.- |Las inversiones en capital fijo (Maquinaria, Equipo, etc.) A = v A = v
8.- |El numero total de personal ocupado A = v A = v
9.- |La situacion econdmica de la empresa A = v A = v
10-|La capacidad productiva instalada en el frimestre de referencia alcanzoé al: %

{ * ) Referencias:
A Buena, Superior, Aumento, Mas favorable = :lgual, se manfuvo ¥ : Maia, Inferior, Disminuyo, Menos favorable

{**) Si nocomesponde no mamue

En caso de necesitar colaboracion para el llenado de la boleta, por favor comuniquese a los siguientes teléfonos:

La Paz: (02) 2222333 Int.261  Santa Cruz (03) 3361544  Cochabamba: (04) 4265205  Oruro: (02) 5250117
Potosi: (02) 6227616  Tarija: (04) 6644432  Sucre: (04) 6452888 Beni: (03) 4620618
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