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RESUMEN ABSTRACT

La Constitucién Politica del Estado Plurinacional de Bolivia establece la economia
plural, la que permite la aplicacion de nuevas formas de economias como la Economia
Alternativa y Solidaria que se basa en los principios de igualdad, empleo, medio
ambiente, cooperacion, sin cardcter lucrativo y compromiso con el entorno,
identificandose claramente con la filosofia del Vivir Bien que busca el bienestar comun.
El Comercio Justo constituye una faceta de la Economia Alternativa y Solidaria cuya
esencia es trabajar deliberadamente con productores y trabajadores marginados del
comercio convencional, a quienes se fes otorga poder de decisién, por tanto un rol més
amplio y participativo en la economia interna e internacional.

Los criterios seflalados precedentemente de iqual manera han servido de base del
Tratado de Comercio de los Pueblos con Cuba y Venezuela, sin embargo, solo
establecen las lineas generales, dejando una incertidumbre para la aplicacion del
Comercio Justo entre Estados.

En Bolivia, si bien se hizo un reconocimiento implicito del Comercio Justo, en Ia
actualidad no se cuenta con una herramienta normativa que regule el Comercio Justo,
demostrando asi la necesidad del planteamiento de una norma juridica que
proporcione un marce normativo claro y preciso para la persona practicante del
Comercio Justo, las entidades publicas relacionadas al tema y al plenipotenciario
boliviano. Es por eso que la presente tesis propone un Anteproyecto de Ley
denominado ‘LEY DE DESARROLLO DEL COMERCIO JUSTO EN BOLIVIA” que
toma los aspectos mencionados.

La propuesta juridica se sustenta en el estudio del Marco Histérico, asi como el Marco
Juridico, Marco Préctico y Marco Comparativo, con estos conocimientos fue posible
determinar las bases que permitieron formular el presente Anteproyecto de Ley para
que pueda ser considerado por las instancias pertinentes encargadas del andlisis y la

aprobacion de fa regulacion normativa.
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“PROPUESTA JURIDICA PARA UNA POLITICA
DE COMERCIO EN EL MARCO DEL TRATADO DE
COMERCIO DE LOS PUEBLOS Y EL COMERCIO
JUSTO”

1. IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Ei Estado Plurinacional de Bolivia, en funcién a la nueva visién politica, econémica y
social, ha suscrito el Tratado de Comercio de tos Pueblos opuesto a los Tratados de
Libre Comercio. Este se basa en una nueva teoria econémica, llamada Economia
Alternativa y Solidaria y da lugar a la implementacion de la faceta Comercio Justo entre
Estados. Empero, dicho tratado no da los lineamientos basicos y generales del
Comercio Justo, situacion que se repite en el contexto juridico del pais, siendo que el
gobierno ha reconocido esta nueva forma de economia y por ende, esta nueva forma
de hacer comercio, dejando a la persona practicante del Comercio Justo sin un marco
regulatorio en cual manejarse, a las Entidades Publicas sin los lineamientos
estratégicos y plenipotenciario boliviano sin las bases para negociar tratados de esta

naturaleza con mas claridad y especificidad.

2. PROBLEMATIZACION

¢Hasta el primer trimestre de 2010 se ha creado alguna norma especifica del Comercio
Justo?

¢ Qué temas, aspectos normativos y estrategias se deben incorporar en la politica de
comercio enmarcada al Tratado de Comercio de los Pueblos y el Comercio Justo?
¢Cuéles serian los desafios que el Estado Plurinacional de Bolivia enfrentaria para

impulsar la politica de comercio propuesta?



3. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

3.1. Delimitacion Tematica

La investigacion de este tema se delimita al Derecho Econémico y Derecho
Internacional Publico. Siendo que el Estado, a través de la norma juridica, regula las
relaciones econdémicas y la creacion de un tratado debe regirse por las normas de

Derecho Internacional Publico.

3.2. Delimitacion Temporal

La investigacion tiene el siguiente parametro temporal, desde el afio 2000 hasta el
primer trimestre del afio 2010, porque en estos diez afios se ha visto un cambio
trascendental en el ambito politico, econdmico, social y en el aspecto internacional en

cuanto a la formulacién de los tratados de comercio.

3.3. Delimitacién Espacial

La propuesta juridica de la presente tesis tiene aplicacién en el Estado Plurinacional de
Bolivia, siendo que la investigacion se realizé en la ciudad de La Paz, debido a que en
ésta se encuentran las instituciones relacionadas a este tema como el Ministerio de
Relaciones Exteriores, Viceministerio de Comercio Exterior e Integracién, Ministerio de
Desarrollo Productivo y Economia, Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones

y ofras entidades relacionadas al ambito econémico.

4. FUNDAMENTACION E IMPORTANCIA DE LA
INVESTIGACION

El 29 de abril de 2006, los Presidentes de Bolivia, Cuba y Venezuela, suscriben el
primer Tratado de Comercio de los Pueblos que es un acuerdo de voluntades de dos o
mas Estados, de forma escrita, en un instrumento Unico o mas que se rige por las
normas de Derecho Internacional, que tiene por objeto principalmente crear un nuevo

modelo de comercio, el Comercio Justo, en base a la teoria de la Economia



Alternativa y Solidaria a fin de mejorar la calidad de vida de las personas de estos tres

paises.

Sin embargo, en este tratado no se hace mencion de los principios, criterios y demas
aspectos que hacen al Comercio Justo y tampoco la normativa juridica nacional, por fo
que se deja a la persona practicante del Comercio Justo sin un marco regulatorio al
cual regirse, a las entidades publicas sin lineamientos estratégicos y al plenipotenciario

boliviano sin la base de negociacion de futuros tratados de esta naturaleza.

Al no contar con marco regulatorio, la persona practicante del Comercio Justo no sabra
a queé cefiir su conducta en la relacién comercial, que por el momento podria haber

cumplido ciertos o todos los aspectos del Comercio Justo.

Asimismo, las entidades publicas no tendran los lineamientos estratégicos para el
desarroflo del Comercio Justo en Bolivia.

Y para el plenipotenciario boliviano tampoco tendra las bases para la realizacion de
tratados de esta naturaleza, porque no se puede concebir que a nivel entre Estados se
proclame una nueva teoria econémica y una nueva forma de hacer gobierno que no

resulten ser coherentes con el contenido del tratado.

Por estos motivos, se concibe la presente tesis, ademas de demostrar la importancia

de tener una propuesta juridica que contemple estos aspectos.

5. OBJETIVOS A LOS QUE SE HA ARRIBADO EN
LA INVESTIGACION

5.1. Objetivos Generales

Demostrar la necesidad de regular juridicamente el Comercio Justo a fin de dar un
marco juridico a la persona practicante del Comercio Justo, a las entidades publicas y
al plenipotenciario bolivianos para la ejecucién y desarrolio del Comercio Justo en

Bolivia y la negociacion de tratados de esta naturaleza.



Se ha demostrado la necesidad de regular juridicamente el Comercio Justo a fin
de dar un marco juridico a la persona practicante del Comercio Justo, a las
entidades pablicas y al plenipotenciario bolivianos para la ejecucién y desarrollo
del Comercio Justo en Bolivia y Ia negociacion de tratados de esta naturaleza.

5.2. Objetivos Especificos

“‘Determinar los datos histéricos del Comercio Justo y el Tratado de Comercio de los
Pueblos.”

Se ha determinado los datos histéricos del Comercio Justo y el Tratado de
Comercio de los Pueblos.

“Establecer la base tedrica de la propuesta juridica para una politica de comercio
definida en el marco del Tratado de Comercio de los Pueblos y el Comercio Justo.”

Se ha establecido la base tedrica de la propuesta juridica para una politica de
comercio definida en el marco del Tratado de Comercio de los Pueblos y el

Comercio Justo.

‘Establecer las bases juridicas fundamentales de la propuesta juridica para una politica
de comercio definida en el marco del Tratado de Comercio de ios Pueblos y el
Comercio Justo.”

Se ha establecido las bases juridicas fundamentales de la propuesta juridica para
una politica de comercio definida en el marco del Tratado de Comercio de los

Pueblos y el Comercio Justo,

6. MARCO TEORICO QUE SUSTENTA LA
INVESTIGACION

El surgimiento del Tratado de Comercio de los Pueblos es la muestra del cambio en la
forma de hacer comercio entre Estados, se basa en la teoria de la Economia
Alternativa y Solidaria que determina a !a rentabilidad econémica como un medio para
mejorar la calidad de vida de las personas que es el fin que se busca. Ademas se hace
presente la faceta del Comercio Justo que es una forma de hacer comercio diferente al

4



comercio convencional, ya que busca la inclusién de los productores y trabajadores
excluidos de éste Ultimo, siempre respetando los Derechos Humanos, derechos
laborales, seguridad industrial con el fin de satisfacer sus necesidades basicas y un

poco mas.

7. HIPOTESIS DE TRABAJO DE LA
INVESTIGACION

“Si el Estado Plurinacional de Bolivia regula juridicamente el Comercio Justo, en el
marco del Comercio Justo a nivel internacionat y el Tratado de Comercio de los
Pueblos con Cuba y Venezuela, |la persona practicante del Comercio Justo, las
Entidades Publicas y el plenipotenciario bolivianos tendran un marco legal de
referencia para la ejecucion y desarrollo del Comercic Justo en Bolivia y !a negociacién

de tratados de esta naturaleza.”

7.1. VARIABLES

7.1.1. Variable independiente
“Si el Estado Plurinacional de Bolivia requla juridicamente el Comercio Justo, en el
marco del Comercio Justo a nivel internacional y el Tratado de Comercio de los

Pueblos con Cuba y Venezuela”

7.1.2. Variable dependiente

“la persona practicante del Comercio Justo, las Entidades Publicas y el plenipotenciario
bolivianos tendran un marco legal de referencia para la ejecucién y desarrollo del
Comercio Justo en Bolivia y la negociacion de tratados de esta naturaleza.”



8. METODOS QUE FUERON UTILIZADOS EN LA
INVESTIGACION

El método general utilizado fue el Método Deductivo porque comencé de lo general que
es el Tratado de Comercio de los Pueblos y el Comercio Justo a nivel internacional

para llegar a lo particular que es la realidad boliviana.

El método especifico fue el métode gramatical, a través del contenido y de la
etimologia de la palabra que permitié entender el sentido y el alcance de la norma

juridica.

También utilicé el método teleoldégico, con la finalidad de encontrar el bien
juridicamente protegido, que debe ir en beneficio de toda la poblacién en su conjunto,

por tratarse de una politica que tendra consecuencias sociales y econémicas.

9. TECNICAS QUE FUERON UTILIZADAS EN LA
INVESTIGACION

Los materiales utilizados fueron libros especializados en el tema tanto en fisicc como

en internet y grabadora para la entrevista.

Las técnicas fueron la lectura de documentos, andlisis de documentos, entrevistas y

encuesta con personas especializadas en el tema.



DESARROLLO DEL DISENO DE PRUEBA DE LA
TESIS

INTRODUCCION

El Comercio Justo en Bolivia actualmente no cuenta con una norma juridica que
establezca un marco normativo claro y preciso para la persona practicante del
Comercio Justo, las entidades publicas relacionadas al tema y al plenipotenciario
boliviano. A pesar de que se hizo un reconocimiento implicito del Comercio Justo y su
base tedrica la Economia Alternativa y Solidaria.

En consideracién a lo mencionado anteriormente, el objetivo de la presente tesis esta
encaminado a establecer una “PROPUESTA JURIDICA PARA UNA POLITICA DE
COMERCIO EN EL MARCO DEL TRATADO DE COMERCIO DE LOS PUEBLOS Y
EL COMERCIO JUSTO".

Para cumplir este objetivo en el Capitulo | se realizé una aproximacion de los datos
histéricos del Comercio Justo a nivel internacional y a nivel nacional.

En el Capitulo Il se establecieron las bases tedricas que fundamentan ei estudio del
Comercio Justo: teoria de la Economia Alternativa y Solidaria, Comercio Justo y
principios del Tratado de Comercio de los Pueblos.

En el Capitulo 1ll se han establecido las bases juridicas que forman el sustento de la
propuesta normativa.

En el Capitulo IV se realizé el trabajo de campo, efectuando entrevistas a las personas
responsables del tema en e! &mbito pablico y privado, asi como una encuesta de
percepcién en la sociedad que permitieron establecer las conclusiones sobre el grado
de conocimiento del tema y el alcance del mismo.

En el Capitulo V se realizé un analisis comparativo de las organizaciones de Comercio
Justo de otros paises, aspecto que sustenta y refuerza la propuesta juridica de la tesis.
Finalmente, planteo mis conclusiones y recomendaciones, las cuales son producto de

todo el trabajo de investigacién realizado.
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CAPITULO |
MARCO HISTORICO

En este primer capitulo se determinan los datos histéricos del Comercio Justo y el

Tratado de Comercio de los Pueblos.

1.1. Datos Histoéricos del Comercio Justo
Este primer punto se subdivide en dos partes, para hacer referencia a los datos

histéricos del Comercio Justo a nivel internacional y el Comercio Justo a nivel nacional.

1.1.1. Datos Histdricos del Comercio Justo a Nivel internacional
Se ha mencionado que el Comercio Justo nacid en los afios sesenta pero la primera

muestra de su génesis no se encuentra precisamente dentro de esos afios, sino en el
afio 1946, cuando “Self Help Crafts” (ahora “Ten Thousand Villages”) compré bordados
provenientes de Puerto Rico y SERRV comercié con comunidades pobres del Sur a
fines de los afios cuarenta. La primera Tienda de Comercio Justo, que vendia éstos y

otros productos, se establecié en 1958.

A finales de los aios cincuenta, en Europa, OXFAM United Kingdom empez6 a vender
artesanias de refugiados chinos en sus locales. En 1964, se cred6 la primera
Organizacién de Comercio Justo. En 1967, se cred la organizacién importadora Fair

Trade Original.

Grupos de Holanda, trabajando en Paises en Desarrollo, empezaron a vender azdcar
de cafa con el mensaje: “Al comprar azucar de cafia, usted da un lugar en el sol de la

prosperidad a perscnas de paises pobres”.

Estos grupos siguieron vendiendo artesanias del Sur y, en 1969, se inaugurd la

primera tienda del “Tercer Mundo®.



En 1968, los Paises en Desarrollo tomaron la palabra en la Seqgunda Conferencia de la
las Naciones Unidas sobre el Comercio y el Desarrollo (UNCTAD) para dar un mensaje

claro: “Comercio, no Ayuda”, en Nueva Delhi-India.

Paralelamente en los afios sesenta y setenta, Organizaciones No Gubernamentales e
individuos con fuerte motivacion social dieron nacimiento al movimiento del Comercio
Justo en paises de Asia, Africa y Latinoamérica, otorgando asistencia, asesoria y
apoyo a productores en desventaja. Algunos paises ingresaron tardiamente como
Bolivia, Ecuador, Chile y Perl en la década de los ochenta.

En 1973, el primer producto que entré en este nuevo sistema de comercio fue el café
producido por cooperativas guatemaltecas bajo la marca comun “Indio Solidarity
Coffee”.

Los afios ochenta representaron un avance para el acceso a mercados e introduccion
de nuevos productos como té, miel, azlicar, cacao y nueces, gracias a la perfeccion de

las técnicas en calidad y disefic junto a un buen marketing.

En los afios noventa nacieron la cuatro grandes organizaciones de Comercio Justo a
nivel internacional: Fairtrade Labelling Organization (FLO-Organizacién Internacional
del Sello de Comercio Justo), International Fair Trade Association (IFAT-Asociacion
Internacional de Comercio Justo), Network of European World Shops (NEWS-Red de
las Tiendas del Mundo Europeas) y European Fair Trade Association (EFTA-

Asociacién Europea de Comercio Justo).

Fairtrade Labelling Organization es una de las mas grandes organizaciones de
Comercio Justo a nivel internacional. Se define a si misma como “la organizacién
paraguas global para el Comercio Justo Fairtrade” que ha establecido los principios
basicos del Comercio Justo junto a las otras tres grandes organizaciones, ademas de
los criterios y el selio de Comercio Justo que se han convertido en las lineas matrices

para el desarrolle y cumplimiento del Comercio Justo a nivel internacional.

! hitp:/fwww. fairtrade.nethome. htmi ?&L=1



International Fair Trade Association que posteriormente cambia de denominaciéon a
World Fair Trade Organization (WFTO-Organizacién Mundial del Comercio Justo) es
un cuerpo global representativo de mas de 350 organizaciones comprometidas 100%
con el Comercio Justo. Opera en los cinco continentes en 70 paises, agrupando a 110
millones de artesanos, granjeros, agricultores y productores que generan 2.2 billones

de dolares estadounidenses en ventas.?

Network of European World Shops es una organizacion de Comercio Justo que consta
de 2500 tiendas en 13 paises europeos: Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca,
Espafa, Finlandia, Francia, Irlanda, Italia, Paises Bajos, Suecia, Suiza y Reino Unido.
Para no establecer una imagen de provecho del Comercio Justo, esta organizacion ha
decidido denominarse World Shops, hoy en dia esta expandiéndose a otros paises
como Estados Unidos, Australia y Nueva Zelanda. Sus principales actividades son
organizar actividades de Comercio Justo, ser parte de campanas politicas relacionadas
al Comercio Justo y cooperar en todos los niveles local, regional, nacional e

internacional.?

La dltima organizacion es European Fair Trade Association que nace en enero de 1990
gracias a la iniciativa de once organizaciones de Comercio Justo (importadoras) de
paises europeos: Alemania, Austria, Bélgica, Espafa, Francia, Italia, Noruega, Paises
Bajos, Reino Unido y Suiza cuyo propdsito principal es la adopcién de los principios del
Comercio Justo en las practicas comerciales europeas. Su importancia radica en que
se armonizan progresivamente las politicas referentes a los productores y se hace uso
creciente de los conocimientos y experiencias de sus miembros como Gepa de

Alemania que es experto en el cultivo biolégico.”

En America Latina también se constituyeron organizaciones de Comercio Justo como
la Asociaciéon Latinoamericana de Comercio Justo (IFAT-LA), la Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores de Comercio (CLAC), la Red
Intercontinental de Promocién de la Economia Social y Solidaria (RIPESS), la

2 hitp://www.wfto.comiindex.p
3 hitp://www.crossing-borders-fair-trade. com/network-of-european-worldshops. html
4 hitp://www.eurosur.org/EFTA/descrip.htm

10



Coordinadora Mexicana de Pequefios Productores de Comercio Justo, Comercio Justo
México, Férum de Articulagdo do Comeércio Etico e Solidario (FACES), Grupo Red de
Economia Solidaria del Peri (GRESP}), Comercio Justo Uruguay, la Red Nicaragliense
de Comercio Comunitario, 1a Alianza Chilena por un Comercio Justo y Responsable y
organizaciones argentinas creadas a partir del afic 2004.

1.1.2. Datos Historicos del Comercio Justo a Nivel Nacional
Como se ha mencionado, en Bolivia el Comercio Justo aparece en la década de los

ochenta. Sin embargo, al no contar con documentacion fisica o digitalizada unificada
sobre este tema no se puede dar una presentacion histérica como el punto anterior, por
lo que se recurre a la presentacién de acontecimientos internacionales en los que
Bolivia ha sido participe, acontecimientos realizados en Bolivia y por ultimo algunas
organizaciones de Comercio Justo existentes en el pais de las cuales se tiene fa

informacién pertinente.

1.1.2.1. Acontecimientos Internacionales en los que Bolivia ha sido
Participe

a) Primer Encuentro Latinoamericano de Economia Solidaria. Declaracién de
Cochabamba: “Encuentro de Economia Solidaria y Comercio Justo en América
Latina”. (Cochabamba-Bolivia, del 13 al 15 de septiembre de 2005)°

Los participantes bolivianos eran: Productores de Visidon Mundial de Bolivia, Red
Nacional de Comercializacién Comunitaria de La Paz, Coordinadora de Integraciéon de

Organizaciones Econémicas Campesinas de Bolivia y El Ceibo.
Quienes se comprometiercn junto con los otros participantes latincamericanos a:

- Impulsar la articulacion de! Movimiento Latinoamericano de Economia Solidaria,
Comercio Justo y Consumo Etico cuyos espacios seran centros de participaciéon con

equidad, en los que los grupos mas excluidos seran los protagonistas.

- Impulsar la construcciéon de Sistemas de Certificacién Participativa para la Economia
Solidaria de Comercio Justo en cada pais, unificando los criterios.

5 http:/fwww.rel-uita. orgfinternacional/suplemento_pt/declaracion-cochabamba.htm
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- Compartir productos, tecnologias, experiencias para fortalecer e! comercio Sur-Sur.
- Hacer alianzas con quienes anuncien una nueva sociedad.

- impulsar alianzas con otros movimientos sociales para influir en la orientacién de las

politicas publicas

- Oponerse a las certificaciones FLO en grandes plantaciones y certificadoras en la

produccién organica en plantaciones.

- Fortalecer redes de economia solidaria para seguir construyendo la Red
Intercontinental de Promocién de la Economia Social Solidaria (RIPESS)

b) Segundo Encuentro Latinoamericano de Economia Solidaria. Bajo el lema:
Armando Practicas Democraticas y Estrategias Solidarias para un Desarrollo
Sustentable. Declaracién de La Habana. (La Habana-Cuba, del 20 al 23 de febrero
de 2007)°

Los participantes bolivianos fueron: Ayuda en Accidn, Centro Canadiense de Estudios
y Cooperacion Internacional (CECI), Fondo de Crédite Solidario Potosi (FONCRESOL),
Red Nacional de Comercializacién Comunitaria La Paz (RENACC),

Se comprometieron a:

- Seguir buscando instrumentos, métodos vy sistemas para mejorar los actuales niveles

de eficiencia econémica y social de los emprendimientos solidarios.

- Promover y fortalecer circuitos de economia solidaria en los contextos nacionales,

subregionales y latinoamericane y caribefio.

- Promover el comercio justo Sur-Sur y apoyar a la Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de pequefios Productores de Comercio Justo (CLAC) en la busqueda de
soluciones a la probleméatica que enfrentan los pequefios productores y diversos

actores del pais.

8 http:/iwww ripesslac.nebirecursos_galeria/20090223_0680911_Declaracion_Habana.pdf
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- Impulsar alianzas con otros movimientcs sociales para influir en la orientacidén de

politicas publicas y fortalecer la economia solidaria.

- Fortalecer y promover a las redes nacionales de economia solidaria como espacios

idéneos para la mejor articulacion y fortalecimiento de sus actores.

- Consolidar a la Red Intercontinental de Promocién de la Economia Social Solidaria
(RIPESS) como un espacio representativo de productores, entidades de promocion y el

sector académico.

En este encuentro es necesario resaltar que los participantes acordaron “incluir en la
agenda el conocimiento, discusidn y difusidn de los beneficios reales y potenciales del
Alternativa Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América para los paises de la
region y los procesos de integracién subregionales existentes”. Para ellos “este
proceso de integracion es una linea de pensamiento y accion alternativa y propositiva
frente al pensamiento neociasico y liberal sobre la integracidn econdmica en
Latinoamérica y el Caribe...un proyecto alternativo econémico, politico, ideolégico,
social, cultural que incluye el comercio pero excluye el libre comercio..”

c) Tercer Encuentro Latinoamericano de Economia Solidaria. Declaracion de
Montevideo. (Montevideo-Uruguay, del 22 al 24 octubre de 2008)°

Este tercer encuentro se dirigidé bajo el lema: “Si hay alternativas: la Economia Social y
Solidaria y Comercio Justo”, en el que participaron 16 paises latinoamericanos, entre

ellos Bolivia, que establecieron:

- Que los Tratados de Libre Comercio solo han logrado afirmar la posicién del modelo
econdmico imperante e impedir que se formulen politicas publicas nacionales
soberanas e incluso han debilitado los procesos de integracidon subregional y han

introducido nuevas condiciones desfavorables.

7 hitp:/fwww.ripesslac.net/recursos_galeria/20090223_062915_Memoriadelahabana_pdf.
s http:/Awww ripesslac.net/recursos_galeria/20090223 060911_Declaracion_Montevideo. pdf
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- Promover una integracién regional que privilegie los derechos, sabidurias e intereses
de los pueblos latinoamericanos y que tenga fundamentos de cooperacion,
reciprocidad y complementariedad en la produccion, comercio y finanzas muy diferente

al modelo de libre comercio.

- Apoyar y acompafiar la lucha y reivindicaciones de los pueblos de América Latina y el
Caribe cuyo objetivo es reclamar el respeto a su caracter multicultural, multiétnico y

multilingiiistico y sus aportes socio-econémicos.

- Solidarizarse con las organizaciones sociales que luchan por la defensa de la

democracia participativa e incluyente, paz y conquistas politicas y econdémicas.

- Convocar a compartir, perfeccionar e innovar instrumentos, métodos y sistemas para

mejorar los actuales emprendimientos solidarios.
- Promover y/o fortalecer redes y movimientos nacionales de economia solidaria.

- Instar al Banco del Sur constituya una oportunidad de soberania financiera en
América del Sur y un instrumento de desarrollo de la economia solidaria.

- Que los gobiernos nacionales, parlamentos y las instancias estatales regionales y
locales de América Latina y el Caribe abran espacios publicos participativos para la
formulaciéon, implementacién y control de leyes, politicas y programas especificos para
el fomento y desarrollo de la economia solidaria,

d) Cuarto Encuentro de Economia Solidaria y Comercio Justo. Declaracion de
Medellin. (Medellin-Colombia, del 21 al 24 de julio de 2010)°
En este encuentro participarcn 16 paises, entre ellos Bolivia, estaban invitados Canadéa

y Japén. Se determindé lo siguiente:

1) Se hace aun mas evidente la necesidad de desarrollar ila Economia Social y
Solidaria como opcién econdmica integral para los pueblos, pues ofrece

esperanza de una vida fraterna y solidaria, con base a la capacidad de autogestién de

® hitp:/fwww. economiasolidaria.orgffiles/declaracion_medeliin_2010.pdf
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los actores econdmicos; la reciprocidad entre las personas y colectivos sociales; el
desarrollo de una relacién armoniosa entre la produccién, el consumo y la naturaleza;
el manejo sostenible y sustentable de los recursos naturales; y la afirmacién de

relaciones democraticas y de convivencia mutua.

2) Se comprometen a trabajar por una integracion de los pueblos y regiones,
privilegiando los intereses, los derechos y conocimientos de los pueblos
latinoamericano-caribefios, en las dimensiones econdmicas, sociales, culturales,
ecologicas y politicos; acompafiando y participando en las luchas y reivindicaciones de
los pueblos de América Latina y el Caribe. En esa perspectiva saludan la anunciada
apertura del Banco del Sur y la necesidad de fortalecer el UNASUR.

3) Denuncian las pretensiones de privatizar nuestros recursos naturales,
desconociendo los derechos de los pueblos originarios y la soberania de nuestros
territorios. Defendiendo el agua como un derecho humano fundamental, oponiéndonos
a la deforestacion de nuestros bosques naturales y a la contaminacién ocasionada por

las industrias extractivas.

4) Expresan preocupacion e indignacion por la catastrofe ecologica sufrida en el Golfo
de Mexico que causara dafos irreversibles para el futuro de la humanidad. Exigimos a
los responsables de este hecho la adopcién de medidas inmediatas para paliar y

solucionar este gravisimo problema.

5) Es necesario superar el clima de conflictividad ente liderazgos politicos en algunos
paises de la region, que afecta a los pueblos hermanos y, por lo tanto, exhortan a los
gobernantes a transitar por los caminos de la paz y cooperacion entre nuestros paises
de la region. Al respecto lfaman a los hermanos colombianos a superar el conflicto

armado por la via del didlogo y la negociacién y los respaldamos en ese propdsito.

6) Desde el movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo y la Red
Intercontinental de Promocion de la Economia Social y Solidaria en América Latina y el
Caribe, RIPESS LAC se comprometen a:
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- Trabajar por un comercio justo sur-sur: desarrollando mercados locales y regionales
desde el enfoque de comercio justo; intercambiando productos y experiencias entre
organizaciones; desarrollando una certificacién/acreditacion participativa al interior de
nuestros paises y la region; defendiendo el protagonismo de las organizaciones de
pequefios productores ante las pretensiones de certificar a las grandes empresas y

plantaciones.

- Promover el desarrollo de las finanzas solidarias, las que no se expresan sélo en
dinero, sino fundamentalmente en acciones colectivas de relaciones e intermediacion
para el desarrollo local y satisfaccién integral de ilas necesidades de las personas y sus

comunidades.

- Fortalecer el dialogo y concertacion entre el movimiento de economia solidaria y los
estados para la gestacion de marcos normativos, planeacién y politicas publicas que
fortalezca las iniciativas econdémicas solidarias, respetando su autonomia y su aporte al

desarrolio local integral.

- Construir e impulsar practicas solidarias que rescaten las identidades de los pueblos y

la autogestion para el bien vivir y la consolidacion de la vida plena.

- Impulsar un encuentro latinoamericano de gestores publicos para compartir

experiencias y generar propuestas de relacion efectiva entre el estado y la sociedad.

e) Cumbre de Seguridad Alimentaria: “Declaracién Cumbre Presidencial.
Soberania y Seguridad Alimentaria: alimentos para la vida”. (Managua-
Nicaragua, 7 de mayo de 2008)"

En esta cumbre participaron los Presidentes de las Republicas de Nicaragua, Bolivia,
Ecuador, Honduras, Venezuela, San Vicente y las Granadinas, Haiti, Guatemala,
Meéxico, Belice y Republica Dominicana quienes expresaron su posicion de rechazo
sobre los subsidios que otorgan ofros gobiernos, constituyéndose en barrera
comerciales para los Paises en Desarrollo al querer ingresar a ese territorio. Otro punto

"http://chichicaste. blogcindario.com/2008/05/01119-declaracion-cumbre-presidencial-soberania-y-
seguridad-alimentaria-alimentos-para-la-vida.html
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importante fue el compromiso de preparar “un plan de accién conforme a los principios
de solidaridad y cooperacién, entre los paises participantes; de complementariedad y
reconocimiento de asimetrias de comercializacion justa entre y, a lo interno, de los

paises; precio justo a los productores y consumidores.”

1.1.2.2. Acontecimientos Realizados en Bolivia
a) Primer y Segundo Encuentro Nacional de Economia Solidaria y Comercio
Justo (Achocalla-Bolivia, del 22 al 24 de marzo de 2007 y La Paz-Bolivia, 2007)"

Contd con fa participacion de mas de 80 representantes de organizaciones productivas
de nivel nacional. La organizacién estuvo a cargo de la Red Nacional de
Comercializacion Comunitaria Regional La Paz (RENACC) en coordinacién con CECI

Uniera y la cooperacion de DFID.
En este encuentro se plantearon los siguientes objetivos:

- Disefiar estrategias y consolidar mecanismos de interrelacién, diglogo poalitico,
produccién y acceso a mercados desde las experiencias y los avances del movimiento
en otros paises y la socializacion del [t Encuentro Latinoamericano, realizado en Cuba,

para fortalecer el desarrollo de la Economia Solidaria y Comercio Justo en Bolivia.

- ldentificar perspectivas, mecanismos potenciales e iniciativas de los diferentes
actores para promover la inclusién de la economia solidaria y comercio justo en las
politicas gubernamentales y definir estrategias nacionales de desarrollo desde las
practicas del comercio comunitario y el comercio justo con la participaciéon de todos los

actores.

Cuya propuesta la resumo y la expongo de la siguiente manera:

" http://www.economiasolidaria. org/files/Propuestabolivia020807 . pdf
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LINEAS ESTRATEGICAS

OBJETIVOS

. Asociatividad, Produccion y

Comercializacion

Objetivo General: integrar asociaciones de productores,
comercializadores y consumidores entorno a la

Eccnomia Solidaria y el Comercio Justo.

Objetivo Especifico: Mejorar los productos y ascciarse

para llegar a alcanzar un mercado competitivo.

Lograr una comercializacién justa y solidaria {interna y
externa) tomando en cuenta la calidad, cantidad,

continuidad y costo.

Legrar una conciencia de consumo de productos
elaborados y producidos en una economia solidaria y

comercic justo.

Il. Insercién de las Practicas de
la Economia Solidaria y el
Comercio Justo en el Gobierno
Central, Prefecturas, Municipios
y la Sociedad Civil

Objetivos: Insertar las préacticas de la Economia
Solidaria y Comercio Justo en las estructuras del

gobierno a través de politicas publicas.

Sensibilizar, posicionar y articular en la sociedad civil a
nivel nacional las practicas de Economia Solidaria y

Comercio Justo.

lll. Promocion y Difusién

Objetivos: Complementar el sistema econdmico actual y
de comercio dentro del marco de la Economia Alternativa

Solidaria y Comercio Justo.

Difundir permanentemente la nueva alternativa de
superar la pobreza a través de la implementacién de una
politica estatal basada en Comercio Justo y Economia

Solidaria.
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También se propuso: la creacidon de una instancia gubernamental de Economia
Solidaria y Comercio Justo, establecer las Finanzas Solidarias y la creacién de una

Certificacion Nacional de los Productos de Comercio Justo.

1.1.2.3. Organizaciones de Comercio Justo de Bolivia

Se estima que existen alrededor de 500 organizaciones de Comercio Justo que no se
encuentran diferenciadas entre  organizaciones productoras-exportadoras,
importadores, tiendas y organizaciones de sello, todas ellas creadas a partir de los

afios setenta hasta comienzos del sigio XXI.
A continuacion presento algunas organizaciones de Comercio Justo en Bolivia:

a) Q’ANTATI"

La asociacion de artesanos Q'antati es el esfuerzo unido de artesanos bolivianos que
viven cerca del Lago Titicaca y en los alrededores de las montafias de La Paz. Todos
los artesanos son miembros de comunidades originarias; la mayoria pertenecen a la
nacion aymara. La palabra “Q'antati” es una palabra aymara que se traduciria como
“alba naciente”, simbolo de esperanza. Los artesanos han estado trabajando desde
1974. Comprometidos con el Comercio Justo en todos los niveles, Q’antati es miembro

de IFAT. Uno de sus grandes compradores es Ten Thousand Villages desde 1984.

Sus productos son: bolsos de mano, abrigos, capas, suéteres, chalecos, cardigans,
prendas para bebé, guantes, mitones, manoplas, mantas, ropa de cama, sombreros

entre otros hechos en lana, pelo fino y fieltro.

Los paises destino son: Austria, Bélgica-Luxemburgo, Canada, Estados Unidos e

Italia."3

b) El Ceibo™
Creado en 1977, El Ceibo es una “cooperativa de segundo piso” que significa que esta

compuesta por varias pequefias cooperativas localizadas a lo largo de Alto Beni

"2 hitp:/fwww.tenthousandvillages.com/catalog/artisan.detail php?artisan_id=38
1 http://mww.promueve.gob. bofdirectoric/empdetalle
" hitp://www.elceibo.com/ceibo/es/about_elceibo. htm
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Asocia a mas de 1200 personas que producen chocolate en sus diversas
presentaciones desde el oscuro hasta la cobertura, granos de cacao, licor y manteca,
proeductos comercializados en el territorio hacional y en el exterior desde los afios

ochenta con certificacion organica y de Comercio Justo.

c) Artesanias “La Khochalita”"

Es una asociacidn civil sin fines de lucro, fundada por artesanos bolivianos el 29 de
enero de 1979. Su finalidad principal es desarrollar a través de la educacién varios
servicios en la organizacién, la salud, la capacitacion, la produccion y (a
comercializacion de productos artesanales, agropecuarios y agroindustriales. Acoge a
800 familias y su trabajo consiste en fomentar y promover la artesania boliviana con

productos como: tejidos, decorativos e instrumentos musicales nativos.

Los paises destino son: Alemania, Australia, Bélgica, Chile, Espafia, Francia e Italia."

d) Asociacion Artesanal Boliviana Sefior de Mayo (ASARBOLSEM)"’

La actual Ministra de Desarrollo Productivo y Economia Plural, la Sefiora Antonia
Rodriguez Medrano fue la fundadora de ASARBOLSEM que comienza su trabajo el 8
de julio de 1989. Su objetivo es consclidar una Empresa Social de estructura
administrativa autogestionaria que logre ser econémicamente viable, socialmente
aceptada y ecoldgicamente sostenible. A partir de inversiones individuales, grupales y
comunales, unen sus esfuerzos para la nivelaciony perfeccionamiento de calidad y
capacidad productiva destinada a satisfacer la demanda de sus productos cumpliendo
las exigencias del mercado local e internacional. Desde 1998, forma parte de IFAT y
WFTO.

Los productos son: ceramica, textiles, instrumentos, objetos decorativos, madera y

prendas de vestir.

Los paises destino de los productos son: Australia, Austria, Canada, Corea del Sur,
Dinamarca, Estados Unidos, Etiopia, Francia, Italia, Reino Unido, Suecia y Suiza."

" hitp:/fwww.comerciojusto.org/productores/prod_lakhochalita. htm
' hitp:/fwww. promueve.gob.bo/directorio/empdetalle
i http:/fwww.senor-de-mayo.org
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e) Coordinadora de Integracidn de Organizaciones Econdémicas Campesinas
(CIOEC Bolivia)™

Nacié el 27 de octubre de 1991 como el Comité Integrador de Organizaciones
Econdmicas Campesinas de Bolivia, CIOEC-B. En abril de 2002 pasé a denominarse
Coordinadora de Integracién de Organizaciones Econdémicas Campesinas Bolivia, la
maxima instancia de representacion e integracion de las Organizaciones Econémicas
Campesinas, Indigenas y Originarias, que contribuye al desarrollo socio-econémico
sostenible del pais y de los pequefios productores afiliados, mediante el modelo
de Economia Solidaria con autogestién y soberania alimentaria.

Su objetivo es representar, integrar, coordinar y gestionar actividades de las
Organizaciones Econémicas Campesinas, Indigenas y Originarias, ante las
instituciones gubernamentales y no gubernamentales a nivel nacional e internacional,
buscando el fortalecimiento de las OECA’s bajo los principios de Economia Solidaria,

Agricultura Sostenible, Soberania Alimetaria y Autogestion Campesina.

A continuacién un cuadro que muestra la cantidad de OECA'’s en Bolivia, distribuidas
por departamento®:

'® hitp: //www. promueve, gob.bo/directoriofempdetalie
' http:/iwww.cioecbolivia.org/index.php?mc=10
% http:/www.cioecbolivia.org/index.php?mec=10
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Bolivia: NOmero de OECA’s por Departamento

Chuquisaca 98 13%
La Paz 181 22%

Cochabamba 71 9%
Oruro 109 14%
Potosi 114 15%
Tarija 98 13%
Santa Cruz 83 11%

Beni 20 2%

Pando 4 1%
TOTAL 778 100%

f) Crisil S.R.L.”

Es una fabrica de vidrio que usa vidrio reciclado que se localiza en Cochabamba.
Establecida en 1997 como negocio familiar cuyo objetivo es producir y crear trabajos
bajo buenas ccndiciones sociales. Ahora se emplea a 140 personas. Ademas, provee
trabajo a las personas pobres de la regidon que forman parte de una cadena de

pequefios negocios que colectan y clasifican botellas de |la vecindad local.

Sus productos son: recipientes para beber, vasos, jarras, articulos para el servicio de
mesa o de cocina y demas articulos. Los paises destino: Estados Unidos, ltalia,

Holanda y Reino Unido.#

2! www kartimarket.com
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g) Ayni Bolivia®®

Ayni Bolivia es una organizacién boliviana de Comercio Justo fundada el afio 2002 de
caracter autosostenible y formada por mas de 30 talleres de artesanos de varias
regiones de Bolivia que hacen productos de alta calidad. Son mas de 200 familias de
artesanos que tienen un trabajo digno, seguro y que valora sus habilidades y

manifestaciones culturales.

Su objetivo es mejorar las condiciones de vida de los miembros haciendo una

comercializacion justa y apoyandose en el sistema de organizacion Ayni.

El fortalecimiento de la cultura originana es importante para la organizacion que la

adapta a las exigencias de los mercados actuales y a la dinamica del mundo actual.

A continuacién un cuadro de los miembros de Ayni Bolivia y sus productos®:

MIEMBRO PRODUCTO

Alpacalli Prendas de alpaca superfina: gorro, chalinas, guante,
mantillas, chompas, ponchos y tapices.

Ceramicas Walter Figuras andinas artesanales en ceramica muy coloridas:

saleros, nacimientos, campanas, angeles y lapiceros.

Markasa Layku Tarjetas de papel de alta calidad con su sobre, en los
gue se muestran nueve personajes bordades hechos en

mano.

Sumaj Ori Ceramica funcional y decorativa: saleros, campanas,

cajitas y joyeros

z hitp:/f'www.promueve.gob. bo/directorio/empdetalle
» http://www.aynibolivia.com/fairtrade
= hitp:/Aww aynibolivia.com/fairtrade/es/nuestros-miembros. La presentacion es de |a tesista.
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Amach (Asociacion de | Tejidos en jipijapa muy coloridos: llaveros, cajitas,

Mujeres  Artesanas de | lapices y diversos insectos como mariquitas, mariposas,

Chimoré) grillos, libélulas, abejas, etc.

Chuqui luki Accesorios hechos en papa deshidrata pintadas a mano
con pinturas no téxicas conforme a la norma ASTM
D4236 y con seguros de plata 825, libre de niquel:
prendas, collares, aretes, pulseras, relojes, efc.

Martha Calle Productos hechos a mano y otros bordados a mano en

base al aguayo: productos para el hogar, bolsas,

tarjetas, marcapaginas.

Talleres Llampu

Prendas para bebé en aplaca superfina hechas y
bordadas a mano: chompitas, chulitos, chalinas, gorros
y mantas.

Arte Naranja

Cajitas hechas de cascara de naranja secadas en horno

acompafian tres rosas hechas de pomelo.

Creaciones Stella

Cajas con un adorno muy especial, cholitas hechas en
técnica soft y sin olvidar el aguayo tradicional para

cualquier uso.

Pankara

Aretes hechos de alpaca superfina en diferentes
modelos y colores, usando ademas plata 925 libre de

niquel para las orejeras.

Talleres Maya

Chalinas y mantillas hechas de alpaca superfina
delgada y gruesa siguiendo las tendencias de la moda.

Arteiman

Cajas hechas en madera de pino y de madera reciclable

con técnicas de ceramica en diversos colores.
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Cusy Cusy

Insectos y llamas hechas en madera tallad a mano y
pintadas también a mano en colores modernos, retro y

nativos.

Pintores Urubicha

Cajas y articulos de madera de cedro pintadas a manos
con pinturas no téxicas. Los disefios estan inspirados en

la Amazonia boliviana

Tejidos Nueva Esperanza

Titeres para dedos hechos con hilo acrilico, mas de cien
disefios que se exportan a Canada y Estados Unidos,
cumplen las normas norteamericanas de seguridad para

juguetes para nifios de dos afios.,

Bordados Mollo

Accesorios para nifios y adulto como estuches, bolsas,
monederos y accesorios para el hogar hechos en base
de bayetilla con disefioc gue representan su cultura

intacta, la cultura molio.

Kusisifia Prendas hechas de alpaca superfina tejidas en
maquinas manuales y/o a crochet: chalinas, gorros,
guantes, chompas, ponchos entre otros.

Rhema Vasijas hechas de madera de la Amazonia de manejo

sostenible como cuta, verdolagoe, almendrillo entre otros.
También se usa los pedazos de madera rescatados de

la Amazonia,

Telares Santa Fe

Articulos para el hogar de hitlo de algodén y sintético
hechos en telares manuales verticales por mujeres de la
selva fropical en Bolivia: individuales, hamacas,

alfombras y bolsas.

Ceramicas Jiwasa

Ceramicas inspirada en la cultura tiwanakota con sus
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colores y disefios: kerus, vasos ceremoniales, etc.

Mariposa Azul Accesorios en forma de mariposas hechas en cafiamo
sintético y piedras semipreciosas, inspiracién tomada de
las mariposas de Gulenbe en Santa Cruz: collares,

pulseras, aretes y tobilleras.

Sumaj Inti Objetos hechos en fieltro de lana con colores diversos:

zapatones, carteras, flores, jabones exfoliantes, etc.

Villa Esperanza APTEC Textiles quechuas-aymaras con tecnicas de tejido
ancestrales, iconografia y tintes naturates, manteniendo

en vida la cultura quechua y aymara.

h) Productos Ecolégicos Naturaleza S.A.%
Es una organizacién que se encuentra en Cochabamba especializada en la produccién
de té de frutas en diversas clases como el té verde sin fermentar, té de frutas con

edulcorantes y frutas secas ya sea sin 0 con edulcorante.

Los paises destino de los productos son: Canada, Colombia, Costa Rica, Chile,

Estados Unidos, Italia, Holanda, Pert y Rumania.®

i) Artesanias Pachamama®

QOrganizacion establecida en la ciudad de La Paz que se dedica a la produccion de
artesanias en algodén y en lana hechas a mano, teniendo como productos: tejidos de
algodén, suéteres, chalecos, cardigans, chales, pafuelos de cuello, mantillas, velos,

guantes, mitones, manoplas, tapiceria. También se produce ceramica como estatuilla.

Los paises destino de los productos son: Alemania, Irtanda e Italia.

% http:/www.promueve.gob. boldirectorio/empdetalle.

* http:/iwww_promueve.gob.bo/directorio/fempdetalle

' http:/iwww.promueve._gab.bordirectoriolempdetalie
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j) COMART Tukuypaj®®

COMART Tukuypaj, “Comunidad de Productores de Artesania para Todos” es una
organizacion sin fines de lucroc que busca, segln sus objetivos, la sostenibilidad y
sustentabilidad, con independencia y autcnomia propia para los artesanos y artesanas.
Asocia a 37 talleres organizados de artesanas y artesanos quienes participan en la
organizacién a ftravés de sus representantes, en las asambleas, seminarios,

encuentros y capacitaciones.

Sus productos son: bolsos de mano, estatuillas, objetos de madera, tejidos de fibras
textiles vegetales, tejidos hilados de papel, alfombras de nudo de material textil,
instrumentos musicales de viento, suéteres, guantes, mitones, pafiuelos de cuello,

mantillas, velos y otras prendas confeccionadas en lana o pelo fino.
Los paises destino son: Australia, Canada, Colombia, Italia, Japén y Reino Unido.*

k) Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo de Bolivia™

El Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo de Bolivia es una instancia de
representacién integrada por varias organizaciones matrices y de base de todo el pais
y ademas integran otras instancias sociales comprometidas con los derechos de los

productores.

Su origen recae en la “Plataforma de Economia Solidaria y Comercio Justo” que resulté

de los encuentros de;

- 2005: Primer Encuentrec Latinoamericanc de Economia  Solidaria

(Cochabamba-Bolivia)

- 2006: Declaracién de Cochabamba y una serie de ferias de Comercio Justo en

todo el pais.

%8 http://mww.comart-tukuypaj.com/
% hitp:/fwww.promueve.gob.bo/directorio/empdetatle
% hip://www.economiasolidaria.org Brochure del Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo de
Bolivia.
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- 2007: Segundo Encuentro Latinoamericano de Economia Solidaria (La
Habana-Cuba).

Primer Encuentro Nacional de Economia Solidaria Comercio Justo
(Achocalla- Bolivia). En este udltimo evento se cred la Plataforma

Multisectorial de Promocion y Desarrollo de la Economia Solidaria.
Segundo Encuentro Nacional de Economia Sciidaria (La Paz-Bolivia).

- 2008: Creacién del Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo de

Bolivia.

El movimiento tiene por mision promover, desarrollar y difundir la Economia Solidaria y
el Comercio Justo. Su visién es ser el referente nacional e internacional de la

Economia Solidaria y el Comercio Justo.

Esta conformado por: Organizaciones productoras de sectores textiles, madera,
ceramica, joyeria, alimentos, artesania, cuero y otros, CECI Uniterra, RENACC La Paz,
CECADEM, CIQEC, CEPAS CARITAS Bolivia, Red OEPAIC, El CEIBO e instituciones

publicas como: Ministerio de Desarrollo Productive y Economia Plural.

Sus lineamientos estratégicos y sus respectivos objetivos son:

. Organizaciéon para el | - Integrar a todas las organizaciones inmersas en la
fortalecimiento del | economia solidaria a nivel nacional y motivar la
Movimiento de Economia | participacion activa de las organizaciones afiliadas al
Solidaria y el Comercio | MESyCJ.

Justo (MESyCJ)
y - QGestionar recursos economicos a nivel de la

cooperacion para el funcionamiento organico vy
administrativo del MESyCJ.

- Implementar una estrategia de comunicacioén del

movimiento.
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- Construccion de bases tedricas para que la
economia solidaria y comercio justo se conviertan en

una alternativa de desarrollo.

. Incidencia politica vy

relacionamiento interno

- Promover la promulgacién de una Ley que permita
la creacion de una instancia gubernamental que
permita visibilizar y poner la economia solidaria y

comercio justo en Bolivia.

lll. Fortalecimiento de la
capacidad de los recursos
humanos, comunicacion,
investigacion y

sistematizacion.

- Gestionar y promocionar la produccion ¥
comercializacién local, nacional e internacional bajo

los principios de comercio justo.

V. Gestion de la
produccion, generaciéon de
valor agregado y busqueda

de mercados.

- Fortalecer, sistematizar y socializar los

conocimientos y experiencias tomando en cuenta los

saberes previos para la calidad de la produccion.

1.2. Datos Historicos del Tratado de Comercio de los

Pueblos*

Los datos histéricos del Tratado de Comercio de los Pueblos se centran en la

Alternativa Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América (ALBA) que nace en

diciembre de 2001 como el gran suefio del Libertador Simén Bolivar de “ver formar en

3 (No se toma en cuenta los propios antecedentes historicos de la Alternativa Bolivariana para las
Américas porque seria entrar a un campo ¢on caracteristicas Unicas que difiere del camino de esta tesis)
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Ameérica la mas grande nacién del mundo, menos por su extension y riqueza que

por su libertad y gloria”*.

Esta idea de crear un nuevo proceso de integracion en las Ameéricas surge del
Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela Hugo Chavez Frias en fa lll
Cumbre de Jefes de Estado y de Gobierno de la Asociacion de Estados del Caribe,
celebrada en la isla Margarita-Venezuela cuya base radica en hacer frente al proceso
conocido como Area de Libre Comercio de las Américas (ALCA) concebido como el
punto de culminacién del poder de Estados Unidos.

Después de tres afios, el 14 de diciembre de 2004 se plasmé ese nuevo proceso de
integracién con la firma de! documento fuente, la “Declaracion Conjunta entre el
Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela y el Presidente del Consejo
de Estado de la Republica de Cuba para la creacién de la Alternativa Bolivariana

para los Pueblos de Nuestra América” en La Habana-Cuba.

En este documento ambos representantes de sus respectivos paises reconocen que
“la integracién es condiciéon imprescindible para aspirar al desarrollo en medio de la
creciente formacion de grandes bloques regionales que ocupan posiciones
predominantes en la economia mundial"®, motivo por el cual se crea la Alternativa
Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América, un proceso de integracion que se
basa en la cooperacion, la solidaridad y la voluntad comun de avanzar hacia niveles
aun mas altos de desarrollo, en base a los siguientes principios y bases cardinales®:

{mencionados de manera enunciativa)

1. El comercio y la inversién no deben ser fines en si mismos, sino instrumentos para

alcanzar un desarrollo justo y sustentable.

2. Trato especial y diferenciado.

%2 iiicumbrepetrocaribe. menpet.gob.ve

= http:/fwww.alianzabolivariana.org/modules. php?name=Content&pa=showpage&pid=2080

¥ Organo Divulgativo del Banco de Comercio Exterior. ALBA Economia: Revista de Economia Politica.
(Bancoex). Pags. 6-8.
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3. La complementariedad econémica y la cooperacion entre los paises y producciones.

4. Cooperacién y solidaridad que se exprese en planes especiales para los paises
menos desarrollados en la region, que incluya un Plan Continental contra el

analfabetismo.
5. Creacién del Fondo de Emergencia Social.

6. Desarrollo integrador de las comunicaciones y el transporte entre los paises

lattnoamericanos y caribefios.

7. Acciones para propiciar la sostenibilidad del desarrolio mediante normas que

protejan ef medio ambiente.

8. Integracion energética entre los paises de la regién que asegure el suministro

estable de productos energéticos.

9. Fomento de las inversiones de capitales latinoamericancs en la propia América

Latina y el Caribe.

10. Defensa de la cultura latinoamericana y caribefia y de {a identidad de los pueblos

de la regién, con particular respeto y fomento de las culturas autéctonas e indigenas.
11. Normas de propiedad intelectual.

12. Concertacién de posiciones en la esfera multilateral y en los procesos de
negociacion de todo tipo con paises y bloques de otras regiones.

En esa misma fecha se suscribe el “Acuerdo entre el Presidente de la Reptblica
Bolivariana de Venezuela y el Presidente del Consejo de Estado de Cuba para la

aplicacion de la Alternativa Bolivariana para las Américas”.*

Decididos a establecer un proceso de integracién que tiende a alcanzar un comercio
beneficioso para las partes mediante la complementariedad productiva con bases de

% http:/iwww alianzabolivariana.org/modules. php?name=Content&pa=showpage&pid=2097
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racionalidad, aprovechamiento de ventajas existentes, ahorro de recursos, ampliacion
del empleo dtil, acceso a mercados u otra consideracion sustentada en el principio de
solidaridad, ayudado con el intercambio de paquetes tecnoldgicos, ejecucion de
inversiones en iguales condiciones que las inversiones nacionales, apertura de
subsidiarias de bancos estatales en el territorio de la otra parte, facilitacién de pagos y
transacciones comerciales y financieras y la novedad de practicar un comercio

compensado siempre y cuando sea beneficioso para el intercambio comercial.

Siendo un proceso de integracidon que ve mas alla de lo comercial pretende eliminar el
analfabetismo, impuisc de programas culturales que contengan las caracteristicas y la

identidad cultural de la region.

Cada parte ha establecido un conjunto de acciones como la eliminacién de modo
inmediato de aranceles o cualquier tipo de barrera no arancelaria a las importaciones
hechas por ambos paises, exencién de impuestos sobre utilidades a las inversiones
estatales y de empresas mixtas de ambos paises, facilidades a ios barcos y aeronaves,
consolidacién de paquetes turisticos, ofrecimiento de becas para estudios,
transferencia de tecnologia, financiamientos para proyectos de infraestructura, pago
con productos del pais de destino u otra moneda, servicios en la educacion y la salud,

incentivos fiscales, precio del petréleo venezolano de 27 ddlares por barril,

El 29 de abril de 2006, Bolivia ingresa a la Alternativa Bolivariana para los Pueblos de
Nuestra América mediante la “Contribucién y suscripcién de la Republica de
Bolivia a la Declaracién Conjunta firmada en La Habana, el 14 de diciembre del
20047, en la que hace suyos los principios, objetivos y bases conceptuaies del ALBA.

También ingresaron la Republica de Nicaragua, la Mancomunidad de Dominica, la
Republica de Honduras, la Republica de Ecuador, San Vicente y las Granadinas y
Antigua y Barbuda.

En cuanto a su estructura, el ALBA tiene por cabeza el Consejo de Presidentes que
se reanen en las Cumbres ALBA-TCP, luego estan el Consejo de Movimientos
Sociales y el Consejo de Ministros conformado por los Cancilleres. De este Ultimo,
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dependen la Comision Politica, la Comision Econémica-Social-DD.HH., la
Comision de Energia, el Banco del ALBA y la Coordinacién Permanente con sus

respectivas Coordinaciones Nacionales *

% http:/iwww.alianzabolivariana.org/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=2097
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

La presente tesis tiene como marco tedrico la Teoria de la Economia Alternativa y
Solidaria, la teoria del Comercio Justo y los principios del Tratado de Comercio de los
Pueblos, cada uno comentado y/o analizado, dando el sustento a la existencia de la

presente investigacion.

2.1. Teoria de la Economia Alternativa y Solidaria”

La Teoria de la Economia Alternativa y Solidaria es una nueva teoria economica
creada por la sociedad civil que ha visto la necesidad de acabar con los desajustes de
los sistemas econdmicos actuales como la desigualdad en los ingresos, la pobreza, la
exclusién y otros. La sociedad civil esta en permanente proceso de desarrolio de esta
teoria con el objetivo de que los gobiernos la apliquen, siendo que ella ya lo ha venido

haciendo.

2.1.1. Antecedentes y Definicion
A partir del Il Foro Social Mundial realizado en Porto Alegre, Brasil del 25 al 30 de

enero de 2001, se establecidé la necesidad de adoptar una denominacién Unica y
poderosa a esta nueva revolucidon de pensamiento que se basa en la justicia, la ética y
la solidaridad, y que muchos grupos de diferentes paises han venido proponiéndola y
aplicandola, lamada Economia Aiternativa y Solidaria.

La Economia Alternativa y Solidaria puede definirse como:

- El sistema socioeconémico, cultural y ambiental desarrollado de forma individual o
colectiva a través de practicas solidarias, participativas, humanistas y sin animo de

lucro para el desarrollo integrat del ser humano como fin de la economia. ®

% La teoria de la Economia Alternativa y Solidaria fue obtenida de la pagina web

http:/fwww.economiasolidaria.crg/ecoso_dic_ed.pdf. Pero la presentacion es idea de |a tesista, por lo que
no es copia idéntica del documento original.
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- El conjunto de las actividades de produccion, distribucion y consumo que contribuyen
a la democratizacion de la economia a partir de compromisos ciudadanos tanto a

escala local como global *

2.1.2. Principios de la Economia Alternativa y Solidaria

Los principios de la Economia Alternativa y Solidaria son™:

1. Igualdad
Promover la igualdad en las relaciones y satisfacer de manera equilibrada los intereses
de todas las personas protagonistas en las actividades de la empresa o de la

organizacién.

2. Empleo

Crear empleo estable, favoreciendo especialmente el acceso de personas en situacion
o riesgo de exclusion social, asegurando a cada persona condiciones de trabajo y una
remuneracién digna, estimulando su desarrollo personal y la asuncién de

responsabilidades.

3. Medio ambiente
Favorecer acciones, productos y métodos de produccién respetuosos con el medio

ambiente.

4, Cooperacion

Favorecer la cooperacién en lugar de la competencia dentro y fuera de la organizacion,

5. Sin caracter lucrativo
Las iniciativas solidarias tienen como fin principal la promocién humana y social, por lo

que son de caracter esencialmente no lucrativas. Los beneficios revertiran a la

% http://www.economiasolidaria.org/ecoso_dic_ed.pdi/Carlos Askunze, REAS Euskadi (Red de Economia
Altemativa y Solidaria)
39http:.’:’r:oopa-racion.ayuncordoba.eslimageslstoriesfc:ooperac:ionlpubIic:acicmeleibro_cert'rﬁ-::acior1_CJ_y_et

ico_lcaria.pdf
40 http://www.economiasolidaria.orgiecoso_dic_ed.pdf/ Carlos Askunze, REAS Euskadi (Red de Economia
Alternativa y Solidaria)
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sociedad mediante el apoyo a proyectos sociales, a nuevas iniciativas solidarias o a

programas de cooperacién al desarrollo, entre otros.

6. Compromiso con el entorno

Las iniciativas solidarias estardn comprometidas con el entorno social en el que se
desarrollan, lo que exige la cooperacidn con otras organizaciones asi como la
participacién en redes, como camino para que experiencias solidarias concretas

puedan generar un modelo socioecondémico alternativo.

2.1.3. Facetas de la Economia Alternativa y Solidaria

La Economia Alternativa y Solidaria se muestra en sus facetas con caracteristicas

propias que siguen evidentemente la base tedrica anteriormente mencionada:

a) Produccion social y ecolégicamente sostenible
La elaboracion de un producto debe cumplir con las normas laborales, normas de
seguridad industrial y normas medioambientales. Las técnicas a utilizar no deben dafar

al medio ambiente, caso contrario el dafio causado debe ser compensado.

b) Finanzas Eticas
Es un abanico de posibilidades de inversién con una finalidad mas social que

monetaria. Sus principios basicos son:

« El ahorrador tiene derecho a saber de qué modo se esta utilizando su dinero,
qué proyectos, ideas o0 empresas se estan financiando con él.

e Los recursos econdémicos deben utilizarse con un provecho social, creando
empleo, ayudando a la insercidon socio-laboral de personas excluidas,
proveyendo de productos o servicios de utilidad social, apoyando procesos
productivos limpios, etc.

+« Las entidades promotoras de férmulas financieras alternativas no deben
centrarse Unicamente en la recuperacidon de las cantidades prestadas o
invertidas, sino también realizar labores de apoyo en la medida de sus
posibilidades.
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s Los recursos econdmicos deben invertirse en proyectos viables, de manera que
no se incurra en pérdidas que defrauden las expectativas de los zhorradores o

mermen la capacidad de reutilizacion de tales recursos.

« Una gestién financiera no debe perseguir fines lucrativos, sino que manifieste

una decidida vocacion social.

Todo se resume en la creacién de la Banca Etica que es una propuesta de
intermediacion financiera que persigue la transformacién social, por 10 que la captacion
de capital, inversion y préstamo se realizan en base a fines serviles a la justicia. Sus

objetivos son;

¢ Financiar actividades econémicas que comporten un impacto social positivo y
transformador. Es decir, apoyar empresas, actividades y proyectos sociales,
ecoldgicos, culturales y solidarios, favoreciendo el desarrollo humano en la
sociedad, poniendo dinero a disposicién de las personas excluidas y de las

organizaciones que trabajan con ellas.

e Ofrecer instrumentos de ahorro y de inversion responsables. Se trata de poner
a disposicion de la ciudadania la posibilidad de apoyar con sus ahorros ese tipo
de actividades, decidiendo responsablemente el uso que de éstos hace la
entidad financiera y excluyendo cualquier inversion en actividades o empresas
que colaboren con el mantenimiento de la injusticia y el deterioro del mundo

(trafico de amas, explotacion laboral, destruccion del medio ambiente...)

¢} Comercio Justo
El comercio justo, también llamado comercio alternativo, es definido de forma general
como la forma alternativa de comercio que promueve una refacion comercial voluntaria

y justa entre productores y consumidores.
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d) Consumo Responsable

El consumo responsable es la satisfaccion de una necesidad humana de forma
eficiente, lo que quiere decir que se satisfaran las necesidades humanas con los
productos necesarios, evitando la compra excesiva. El consumidor sera un consumidor
sensibilizado y conocedor del impacto ecolégico, social y econdmico que efectua su

consumao.

Inciden tres factores. El primero, /a observancia del impacto ecolégico que lleva en
si la produccién de un producto. Al consumir responsablemente se debe conocer
que la elaboracion del producto no ha utilizado técnicas que han tenido por efecto la
destruccion del medio ambiente. Por eso, se toman en cuenta variables como el ritmo
de crecimiento de los recursos utilizados, emision de residuos y gases toxicos,
reemplazo por otros recursos y demas que van surgiendo en el proceso de conocer el

mejor camino de produccion pro-medio ambiente.

El segundo factor es conocer el tipo de comercio que se favorece. Al ser parte el

consumo responsable se beneficia consecuentemente al comercio justo.

Y el tercer factor es la calidad del producto, se subraya en la elaboraciéon de
productos saludables, asi como no se quiere hacer mas dafo al medio ambiente y
buscar nuevas alternativas de produccion, acontece lo mismo con la salud humana que
en los ultimos tiempos se ha visto el boom del consumo de lo natural y ecolégico.
Ademas de ser saludables, los productos deben durar un tiempo razonable. Si se
consumen productos que duran poco tiempo, se necesitaran otros que igual duraran

poco tiempo, generando un circulo de dafio al medio ambiente.

Como conclusién, en la Economia Alternativa y Solidaria el medio es la rentabilidad
economica y el fin es mejorar la calidad de vida de las personas, situacién que no
acontece en la Economia Convencional ya que el medio es el recurso humano y el fin
es la rentabilidad econémica.
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ECONOMIA ECONOMIA SOLIDARIA
CONVENCIONAL Y ALTERNATIVA
FIN Maximizar el beneficio La calidad de vida de las
personas
MEDIOS Recursos humanos Rentabilidad economica

{Cuadro realizado por Carlos Askunze de REAS Euskadi, Red de Economia Alternativa y Sclidaria para
www.economiasolidaria.org)

Las relaciones se asientan en la cooperacion, la complementariedad, la no
competitividad, desarrollo de la democracia, conservacion ecoldgica, generacioén de
riqueza, aprovechamiento de ventajas, financiamiento en condiciones éticas, refuerzo a
las capacidades de las personas y colectivos excluidos y empoderamiento de la

participacién civil entre otras cosas,

2.1.4. Comentario y Analisis

La teoria de la Economia Alternativa y Solidaria valora las necesidades y capacidades
de las personas por encima del capital y su acumulacion, situacién que es demostrada
por los seis principios establecidos y que por consiguiente sus facetas los cumplen

para crear y aplicar su propia teoria.

Sin embargo, no hay que considerarla como el reemplazo de la Economia
Convencional y sus diversas facetas, sino hay que tratarla y aplicarla de manera
paralela a la Economia Convencional. Hay tres aspectos a considerar. el primero,
jamas se podra hacer a un lado aquella economia y comercio que se realiza dia a dia
por millones de personas, ya que existe un estructura y una superestructura que dan
lugar a esta situacion; el segundo, no se puede negar que de la misma sociedad civil
emergié la voz de implantar una nueva economia que reduzca las desigualdades y que
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brinde nuevas oportunidades para la inclusion ai orden econémice mundial, y el
tercero, no se puede forzar a las perschas a entrar y aplicar esta nueva economia, ya
que su misma realizacién y desarrollo dependen de la voluntad de la persona y

sobretodo del compromiso ideal y practico para su eleccion y ejecucion.

En conclusién, la Economia Alternativa y Solidaria nunca reemplazara a la Economia
Convencional y sus facetas, a pesar de que ésta surge por la necesidad que observa la
sociedad civil de mejorar las relaciones econdémicas y alejarse de esos parametros de
desigualdad y exclusién, pero que solo su aplicacion dependera de la voluntad y

compromiso de ingresar y efectivizar la misma y sus diversas facetas.

Bolivia ha realizado un reconocimiento de la Economia Alternativa y Solidaria en los
diversos encuentros de las diferentes organizaciones de Comercio Justo del pais y 10
mismo hace el gobierno del Presidente Juan Evo Morales Ayma en la Constitucion
Politica del Estado, el Plan Nacional de Desarrollo y el Tratado de Comercio de los

Pueblos, puntos que seran desarrollados en el Marco Juridico.

2.2. Comercio Justo

El Comercio Justo es faceta de la Economia Alternativa y Solidaria, por consiguiente es

otra base tedrica que sustenta la presente tesis.

2.2.1. Concepto de Comercio Justo

a) Segun el grupo FINE*', “el comercio justo es una asociacion comercial, basada en el
didlogo, la transparencia y el respeto que busca una mayor equidad en el comercio
internacional. Contribuye al desarrollo sostenible ofreciende mejores condiciones
comerciales y garantizando el cumplimiento de los derechos de productores y
trabajadores marginados, especialmente en el Sur. Las organizaciones de Comercio
Justo (respaldadas por los consumidores) estan comprometidas activamente y

* FINE es la reunién de las cuatro grandes organizaciones de Comercio Justo a nivel internacional: FLO
(Fairtrade Labelling Organization International), IFAT (International Fair Trade Association), NEWS
(Network of European Worldshops} y EFTA (European Fair Trade Association).
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prestando su apoyo a los productores, despertando la conciencia publica y luchando

por cambiar las normas y practicas habituales del comercio internacional.”*

b) La Comisién del Consejo de la Unidén Europea indica que “el comercio justo se
aplica generalmente a las operaciones comerciales que potencian la posicion
economica de los pequefios productores y propietarios con el fin de garantizar que no
queden marginados de la economia mundial. Apunta principalmente a los Paises en

Desarrollo y,..., consta de dos elementos principales:

e Garantizar que los productores, incluidos los trabajadores, tengan una

participacién adecuada en el beneficio total;

* Mejorar las condiciones sociales, en concreto las de los trabajadores en los
casos en que no existen estructuras desarrolladas de servicios sociales y

representacion laboral (sindical por ejemplo), etc.”?

c) Para la Coordinadora Estatal de Comercio Justo de Espaiia, “el Comercio Justo
es un movimiento internacional formado por organizaciones del Sur y del Norte, con el
doble objetivo de mejorar el acceso al mercado de los productores mas desfavorecidos
y cambiar las injustas reglas del comercic internacional. La novedad del Comercio
Justo es que las organizaciones del Norte no se limitan a transferir recursos para crear
infraestructuras, capacitar o pre-financiar a los grupos productores, sino que participan
activamente en la comercializacién mediante la importacion, distribucién y venta directa

al publico. Ademas realizan una importante labor de denuncia y concienciacién.”*

d) Segin FLO, “el Comercio Justo es una estrategia para la reduccion de la pobreza y

el desarrollo sostenible. Su proposito es crear oportunidades para productores y

“2 hittp:/f www.befair.be
“ Comisién del Consejo de la Unidn Europea. Comunicacion de la Comision al Consejo, de 29 de
noviembre de 1999, relativa al «comercio justo» [COM (99) 619 final - no publicada en el Diario Oficial].
http:/feuropa.eu/iegislation
“ http:/Awww.e-comerciojusto.org/mm/file/E|_ABC_det_CJ_1.pdf
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trabajadores en el Sur que han sido marginados o colocados en una situacion

econdmica desventajosa por el sistema comercial convencional.”®

2.2.1.1. Comentario y Analisis

Todos los conceptos tienen un aspecto en comun “pequefios productores vy
trabajadores del desfavorecidos, marginados del comercio convencional’, por lo que se
considera al Comercio Justo como una estrategia o una alternativa que ayuda a
incluirlos para que obtengan mejores condiciones de vida en los parametros de una

nueva forma de hacer comercio.

Falta dar una definicié85n de Comercio Justo y para ello hay que comenzar indicando
que el Comercio Justo lleva la palabra comercio que significa “la actividad lucrativa que
consiste en intermediar directa o indirectamente entre productores y consumidores, con
el objeto de facilitar y promover la circulacién de la riqueza™®, en otras palabras es el
intercambio de bienes y servicios de libre circulacién para obtener lucro. A diferencia
del comercio convencional, en el Comercio Justo no se habla de lucro sino de

ganancias con fines sociales, bajo el principio “sin caracter lucrativo”.

En segundo lugar, diferenciandose del comercio convencional, el Comercio Justo
busca la inclusién de los trabajadores y productores excluidos del comercio
convencional y paralelamente respetar y cumplir estrictamente los Derechos Humanos,
los derechos laborales, las normas de seguridad industrial, la satisfaccion de
necesidades basicas y un poco mas, es decir que los trabajadores y productores estan

por encima del capital y su acumutacion.

Por tanto, la definicién de Comercio Justo es “el intercambio de bienes y servicios de
libre circulacidn, obteniéndose una ganancia destinada a fines sociales y dentro del
cual se aplican y cumplen estrictamente los Derechos Humanos, las normas laborales
y de seguridad industrial, la satisfaccién de necesidades basicas y un poco mas que

48 http:/fwww fairtrade. net/fileadmin/user_upload/content/GTS_Aug09_SP. pdf
8 Ossorio, Manuel. Diccionario de Ciencias Juridicas, Politicas y Sociales. Editorial Heliasta. 26" Edicion.
2005. Pag. 193.
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ayuden a mejorar |la calidad de vida de las personas, bajo la teoria de la Economia

Alternativa y Solidaria y sus principios”.

Una cosa es cierta, en el Comercio Justo solo se ha llegado a comerciar bienes y no
asi servicios, es todo un proceso que hay que seguir paso a paso con las herramientas

que se tienen.

Algunas veces se puede a Hegar a confundir el Comercio Justo con comercio ético y

soberania alimentaria.

El comercio ético, es el comercio con bases éticas cuyo “objeto es hacer cumplir
condiciones sociales y medioambientales minimas, basadas en las normas
internacionales reconocidas, como las de la Organizacion Internacional del Trabajo
para lo que es derechos de los asalariados (salarios minimos, derecho de asociacion,
etc.), y a fomentar el progreso social para los trabajadores de estas empresas™.
Surgid por las denuncias de las violaciones a los Derechos Humanos de los
trabajadores, consecuentemente las empresas tuvieron que establecer ciertos criterios
éticos para el desarrollo de la produccion y el trabajo. Se insiste en la responsabilidad
social de la empresa por su gran poder econdmico que puede favorecer al cambio de
las condiciones sociales y medioambientales, sobretodo en paises pobres. La
diferencia entre comercio ético y Comercio Justo es que el Ultimo no se circunscribe
solamente a lo ético, sino también a lo justo y a lo solidario y las empresas que puedan
surgir en el Comercio Justo (micro, pequefia, mediana o grande que seria excepcional)
se manejan dentro de la Economia Alternativa y Solidaria, mientras que las empresas
que hacen comercio ético lo hacen dentro de sistemas econdmicos distintos al del

Comercio Justo.

La soberania alimentaria, entendida como “una estrategia especifica de promocion y
proteccién a una agricultura nacional que, aprovechando los recursos y capacidades

disponibles, impulse fa diversificacion de cultivos que reduzca la alta dependencia de

7 hitp:frwww.lequitable. frfes/ethique. html
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alimentos importados, y un manejo econdmico, social y ecolégicamente sustentable.”
El Comercio Justo puede ser utilizado como una herramienta para ejecutar la
soberania alimentaria en nuestro pais, pero no puede reducirselo a ella, ya que éste
busca la inclusién de trabajadores y productores excluidos del comercio convencional.
Otra situacién es que estos actores colaboren a la soberania alimentaria del pais con
su produccion para el consumo interno, evitando la importacién de determinados

productos, aunque siempre parte de esta produccion es direccionada a la exportacion.

Una frase que se utiliza para referirse al Comercio Justo es “comercio con justicia”,
esta denominacién es correcta dependiendo el contexto. Es usada por organizaciones
como Intermdn Oxfam en su libro “Comercio con Justicia.” (Barcelona-Espafia. 2002.
Pags. 270) o la Organizacion de las Naciones Unidas a través de su ex Secretario
General Kofi Annan* y de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacién (FAO-Food and Agriculture Organization).

En el primer caso, Intermén Oxfam usa la frase "comercio con justicia” para hacer
referencia al Comercio Justo, siendo esta organizacion parte de este “movimiento”

desde 1996, que cuenta con 46 tiendas de Comercio Justo en Espafia.

En el segundo caso, la Organizacion de las Naciones Unidas utiliza la frase “comercio
con justicia” para indicar que las reglas en que se manejan las relaciones comerciales
a nivel internacional deben ser orientadas a ser mas equitativas, por ejemplo reducir
los subsidios a la produccion que otorgan los paises industrializados a sus productores,
lo que no sucede en Paises en Desarrollo y Paises Menos Adelantados. Por lo tanto,
esta frase no hace referencia al Comercio Justo, porque para implantarlo y
desarrollarlo se necesita de una estructura que es fa Economia Alternativa y Solidaria y

recién se manifiesta e Comercio Justo. La Organizacion de las Naciones Unidas

“Bhttp: //www. rel-uita_org/internacional/suplemento_pt/declaracion-cochabamba.htm/ DECLARACION DE
COCHABAMBA "Encuentro de Economia Solidaria y Comercio Justo en América Latina" en Cochabamba,
Bolivia, del 13 al 15 de septiembre del 2005

“S Esto expreso el Ex Secretario General de las Naciones Unidas Kofi Annan en el marco de inauguracion

de la Ronda de Doha: “Si los paises en desarrollc pudieran competir en condiciones justas, y no tener que
flidiar con subsidios injustos v tarifas demasiado altas, cosecharian dividendos mucho mayores que los que
la ayuda y otras medidas pueden generar". (http://www_explored.com.ec/noticias-ecuadorfonu-aboga-por-
comercic-justo-para-impulsar-el-crecimiento-208158-208158.html}
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reconoce al Comercio Justo, es asi que en la pagina web de la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Agricultura y Alimentacién, www.fao.org, menciona al
Comercio Justo como es en realidad de manera informativa y como una atternativa
como lo demuestra en su documento “El Comercio Justo: Una alternativa para la
agroindustria rural de América Latina” por Gaston Vizcarra K., Consultor de la FAQ.*

Con el Comercio Justo existen dos palabras muy implicitas, sociedad civil y desarrofto.
La sociedad civil es el personaje que promueve el Comercio Justo sin tener conexiones
con el gobierno de turno y que construye nuevas relaciones comerciales que reportan
desarrollo a los miembros de las organizaciones de Comercio Justo y al pais en
general.

a) Sociedad Civil

Segun Center for Civil Society (CCS) de la London School of Economics, “sociedad
civil refiere a la arena de accién colectiva no coercitiva alrededor de intereses
compartidos, propésitos y valores. En teoria, sus formas institucionales son distintas de
aquellas del Estado, familia y mercado, sin embargo en la practica, las fronteras entre
Estado, sociedad civil, familia y mercado son a menudo complejas, nubladas y
negociadas. Sociedad civil, comunmente, abarca una diversidad de espacios, actores y
formas institucionales, variando en sus grados de formalidad, autonomia, y poder.
Sociedades civiles son a menudo pobladas por organizaciones como asociaciones de
caridad, ONG’s, grupos comunitarios, organizaciones de mujeres, organizaciones de
base, asociaciones profesionales, sindicatos, grupos de auto-ayuda, movimientos

sociales, asociaciones de negocios, coaliciones y grupos de abogados.™"

Segun Marco Coscione, “la sociedad civil es el conjunto organizado de actores o
grupos de actores, particulares u organizados, que promueven de manera no violenta
intereses, ideas o ideales comunes que indirectamente benefician a la sociedad local,
regional, nacional o global. La relacién entre estos actores no incluye actividades con
fines de lucro o de gobierno. Todos los actores de la sociedad civil actian de manera

80 http:/iwww.rlc.fac.org/es/agricultura/agro/pdficomerjus. pdf
5 www.Ise.ac.uk/Definicién de Sociedad Civil del Center for Civil Society
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independiente respecto al Gobierno de turno, defienden valores democraticos y la idea
de un mundo mas justo, solidario y sostenible donde ellos mismos puedan jugar un
papel mas protagénico."

b) Desarrollo

Segln Amartya Sen en el libro Development as Freedom, “desarrollo es un proceso de

1751

expansioén de las libertades reales de que disfrutan los individuos.

La palabra desarrollo se utiliza para mencionar desarrollc humano, desarrollo
econdmico, desarrclio sostenible, desarrollo productive y otros. Lo que interesa para la
presente tesis es desarrolto humano y desarrolio econémico que hacen el desarrollo

sostenible.

Segun el Informe de Desarrollo Humano del afio 2005, “el desarrollo humano consiste
en la libertad y la formacion de las capacidades humanas, es decir, en la ampliacion de
la gama de cosas que las personas pueden hacer y de aquello que pueden ser. Las
libertades y derechos individuales importan, pero las personas se veran restringidas en
lo que pueden hacer con esa libertad si son pobres, estan enfermas, son analfabetas o
discriminadas, si se ven amenazadas por conflictos violentos ¢ se les niega

participacion politica.”

Desarrollo econémico es “la capacidad que tienen los paises o las regiones para
generar riqueza a fin de que sus habitantes tengan bienestar"*, desde un punto de

vista de crecimiento econémico, porque actualmente este término debe ser entendido

%2 Coscione, Marco. E} comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacién {IUDC). Madrid —Esparia. 2008.
Pag. 22.
% Coscione, Marco. EI comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacién (IUDC). Madrid —~Espafia. 2008.
Pag. 17.
* Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de Ameérica Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacién (IUDC). Madrid —Espafia. 2008.
Pag. 18-19.
*% http:/fwww.gestipolis.com
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desde el punto de vista de la calidad de vida como la “capacidad para satisfacer las

necesidades basicas de las personas con ese incremento en la riqueza.”™

Desarrollo sostenible se define como “el desarrollo que asegura las necesidades del
presente sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones para enfrentarse a
sus propias necesidades™ . Presenta tres elementos: lo social (el desarrollo humano),

io econémico (desarrollo econdémico) y lo ambiental manejado en forma equilibrada.

2.2.2. Esencia del Comercio Justo*

El Comercio Justo intenta:

- deliberadamente trabajar con productores y trabajadores marginados a fin de
ayudarlos a moverse de la posicion de vulnerabilidad hacia una posicién segura y

econdmica autosuficiente.

- facultar a los productores y trabajadores como stakeholders (las personas

interesadas)™ en sus propias organizaciones.

- activamente jugar un papel mas amplio en la arena global para alcanzar mayor

equidad en el comercio internacional.

2.2.3. Principios del Comercio Justo

Los Principios del Comercio Justo han sido establecidos por las cuatro grandes
organizaciones de Comercio Justo a nivel internacional: FLO, IFAT; NEWS y EFTA, los
cuales son aplicados por todas las organizaciones de Comercio Justo del mundo y que
muchas de éstas han logrado establecer criterios e incluso estandares en base a estos

principios, teniendo parametros mas especificos del Comercio Justo.

* hitp:/Awww.gestipolis.com

5 http:/fwww.tecnun. es/asignaturas/Ecologia/Hipertexto/14PolEcSoc/140DesSost.htm.  Definicién de la
Comision Mundiat sobre Ambiente y Desarrollo (Comisién Brundtland) en 1987.

® FAIR TRADE DEFINITION AND PRINCIPLES as agreed by FINE1 in December 2001 /
www._scribd.com/doc/. ../Fair-Trade-Definition-and-Principles

%% gtakeholder (stakeholders piural )Stakeholders are people who have an interest in a company's or
organization's affairs. (BUSINESS) n-count http:/idiccicnario.reverso.netfingles-cobuild/stakeholder
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Los Principios del Comercio Justo se desarrollan en el Capitulo IV: Marco Juridico,
punto de la normativa internacional, ya que son el marco en gque se basa la propuesta

de la presente tesis.

2.2.4. Estandares de! Comercio Justo

La Organizacién Mundial del Comercio Justo, en la Declaracion de 18 de noviembre de
2009, instituy6é diez estandares que deben aplicar las organizaciones de Comercio
Justo en el mundo dentro de su trabajo diario para cumplir 2 cabalidad sus funciones

con un sistema de monitoreo constante®:

1. Creacion de oportunidades para productores en desventaja econdmica

La reduccion de |la pobreza a través del Comercio Justo es la llave que forma parte de
los objetivos de las organizaciones. La organizacion apoya a pequefios productores
marginados, sean éstos negocios de familia independientes o grupos de asociaciones
o cooperativas. Se les permite moverse de un ingreso inseguro y pobre hacia una

economia autosuficiente y de propiedad.

2. Transparencia y rendicion de cuentas

La organizacion es transparente en su administracion y relaciones comerciales. Es
responsable ante todos sus grupos de interés y respeta la sensibilidad y
confidencialidad de la informacién comercial proporcionada. La organizaciéon encuentra
maneras apropiadas y participativas para involucrar empleados, miembros y
productores en la toma de decisiones. Asegura que la informaciéon relevante sea
provista a todos los socios comerciales. Los canales de comunicacién son buenos y

abiertos a todos los niveles de la cadena.

3. Practicas comerciales
La organizacion de Comercio Justo comercia para obtener el bienestar social,
econdémico y medioambiental de los pequefios productores marginados, nunca en su

desmedro ni mucho menos para maximizar ganancias. Es responsable y profesional en

% http://www.wfto.com/index. php?option=com_content&task=view&id=2&Itemid=14
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el cumplimiento de sus compromisos en forma oportuna. Los proveedores respetan los
contratos y entregan productos a tiempo y con la calidad deseada y las
especificaciones.

Los compradores de Comercio Justo, reconociendo las desventajas financieras de los
productores y proveedores, aseguran que los pedidos se pagan en el recibo de los
documentos y de acuerdo con las directrices adjuntas. Un desinteresado pago de por

lo menos 50% es realizado si éste es solicitado.

Cuando los proveedores del sud reciben este pre-pagoe de los compradores, ellos
aseguran que este pago es pasado a los productores o granjeros quienes hacen o
cosechan sus propios productos de Comercic Justo.

Los compradores consultan con los proveedores antes de cancelar o rechazar los
pedidos. Cuando los pedidos son cancelados, no por fallas de los productores o
compradores, es garantizada una compensaciéon adecuada por el trabajo ya hecho.
Los proveedores y productores consultan a los compradores si hay problemas con la
entrega y aseguran una compensacién cuando las cantidades y calidades entregadas
no concuerdan con aquellas facturadas.

La organizacidon mantiene relaciones de largo plazo basadas en la solidaridad, la
confianza y el respeto mutuo que contribuyen a la promocién y crecimientos del
Comercio Justo. Mantiene una comunicacion efectiva con sus contrapartes. Las partes
participantes en la relacion comercial buscan aumentar el volumen del comercio entre
ellos y el valor y diversidad de los productos ofrecidos como un medio de crecimiento
del Comercio Justo para los productores en orden de incrementar sus ingresos. La
organizacién trabaja cooperativamente con otras organizaciones de Comercio Justo en
el pais y evita la competencia desleal. Evita la duplicacién de disefios y patrones de

otras organizaciones sin su permiso.

4. Pago de una precio justo
Un Precio Justo es aquel que ha sido acordado a través del didlogo y participacion, que
provee un pago justo a los productores y también que sea sostenible en el mercado.
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Cuando exista una estructura de precios de Comercio Justo, esos precios seran
usados como el minimo. El pago justo significa dar una remuneracién socialmente
aceptable (en el contexto local) considerado por los propios productores y que

considera el principio de pago igualitario tanto para hombres como para mujeres.

Cubre costos de produccion y permite una produccion socialmente justa y
ambientalmente responsable. Ademas, el pago debe considerar el principio de igualdad
entre hombres y mujeres. El marketing y las importadoras de Comercio Justo apoyan a
las capacidades constructivas de los productores, cuando sea requerido, para

permitirles establecer un precio justo.

5. Trabajo infantil y trabajo forzado

Las organizaciones se adhieren a la Convencién sobre los Derechos del Niio de la
Organizacion de las Naciones Unidas y leyes nacionales y locales sobre el empleo de
los nifios. La organizacién asegura que no existe trabajo forzado en sus fuerzas de

trabajo y/o en sus miembros o trabajadores a domicilio.

Las organizaciones que compran productos de Comercio Justo de productores, ya sea
de forma directa o por intermediarios, asegura que no se usa trabajo forzado en la
produccién y el productor cumple con la Convencién de los Derechos del Nifio de la
Organizacion de las Naciones Unidas, y leyes nacionales y locales sobre el empleo de
los nifios. Cualquier participacion de nifios en la produccion de productos de Comercio
Justo (incluyendo el aprendizaje del arte tradicional) es siempre monitoreado y
divulgado y no afecta adversamente el bienestar del nifio, seguridad, requerimientos

educativos y necesidades de recreacion.

6. No discriminacién, equidad de género y libertad de asociacién

La organizacién no discrimina en la contratacién, remuneracion, acceso de
entrenamiento, promocion, terminacion o retiro basado en la raza, casta, origen
nacional, discapacidad, género, orientacion sexual, afiliacién sindical, afiliacién politica,
VIH/SIDA, estatus o edad.
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La organizacion provee oportunidades para mujeres y hombres para desarrollar sus
habilidades y activamente promueve las candidaturas de mujeres para vacantes en
trabajos y posiciones de liderazgo en la organizacién. La organizacion tome en cuenta
las necesidades de salud y seguridad de mujeres embarazadas y madres en periodo
de lactancia. Las mujeres participan en las decisiones concernientes al uso de los
beneficios de los procesos de produccion. La organizacién respeta el derecho de los
empleados de formar sindicatos y hacer negociaciones colectivas. Donde sean
restringidas ambas figuras, por ley y/o politicas ambientales, la organizacion las
permitird. La organizacién asegura que los representantes de los empleados no son

sujetos de discriminaciéon en el lugar de trabajo.

Las organizaciones, que trabajan directamente con los productores, aseguran que las
mujeres son siempre pagadas por su contribucion en el proceso de produccion, y
cuando las mujeres realicen el mismo trabajo que los hombres seran pagadas bajo los
mismos parametros que los hombres. Las organizaciones también buscan asegurar
que en las situaciones de produccién donde el trabajo de las mujeres es valorado
menos en relacion que el de los hombres, el trabajo de las mujeres es reevaluado para
equilibrar los parametros de pago y las mujeres estan permitidas de aceptar el trabajo

de acuerdo a sus capacidades.

7. Condiciones de trabajo
La organizacion provee de ambientes de trabajo seguros y saludables a los
trabajadores y/o miembros. Cumple, por lo minimo con las leyes nacionales y locales y

las convenciones de la Organizacion Internacional del Trabajo sobre salud y seguridad.

En cuanto a la horas de trabajo y condiciones de los empleados y/o miembros (y
algunos trabajadores a domicilio), se cumple con las condiciones establecidas por las
leyes locales y nacionales y las convenciones de la Organizacion Internacional del

Trabajo.

Las organizaciones de Comercio Justo estan conscientes de las condiciones de salud y

seguridad en los grupos de productores a quienes compran. Buscan, en forma
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permanente, aumentar la conciencia de los temas de salud y seguridad y mejorar las
practicas de salud y seguridad en los grupos de produccion.

8. Construcciéon de capacidades
La organizaciéon busca aumentar los impactos de desarrollo positivo para productores

pequefios y marginados a través del Comercio Justo.

La organizacién desarrolla las habilidades y capacidades de sus propios empleados o
miembros. Las organizaciones trabajan directamente con pequefios productores,
desarrollando actividades especificas para ayudar a mejorar sus habilidades de
gestion, capacidades de produccion y acceso a mercados (local, regional,
internacional). Las organizaciones que compren productos de Comercio Justo a través
de intermediarios de Comercio Justo en el Sur asisten a esas organizaciones a

desarrollar sus capacidades.

9. Promocién del Comercio Justo

Todas las organizaciones deben generar conciencia sobre el Comercio Justo y sobre la
necesidad de una mayor justicia en el comercio mundial, suministrando a los clientes
informacion sobre la organizacién, sus productos y las condiciones en que son
fabricados al mismo tiempo utilizando técnicas honestas de publicidad y mercadeo que
apunten a los estandares mas altos en calidad y empaquetado del producto.

10. Medio Ambiente

La organizacién que produce productos de Comercio Justo maximiza el uso de
materias primas desde la gestion sostenible de las fuentes en sus areas de
distribucién, comprando localmente cuando sea posible. Usa tecnologia de produccion
que busquen la reduccién del consumo de energia y donde sea posible el uso de
energias renovables que disminuyen los gases de efecto invernadero. Busca minimizar
el flujo de residuos en el medio ambiente. Los productores dedicados a la agricultura
minimizan los impactos ambientales mediante el uso de plaguicidas organicos o de

bajo uso de métodos de produccion cuando sea posible.
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Compradores e importadores de productos de Comercio Justo otorgan prioridad a la
compra de productos hechos de materia prima que origina gestion de recursos
sostenible y que tengan el menor impacto sobre el medio ambiente.

Todas las organizaciones usan materiales reciclables o de facil biodegradacion para

empaquetar y mandar las mercancias por mar cuando sea posible.

Estos diez estandares ya han sido aceptados por el Parlamento Europeo mediante

Resolucion de 2 de julio de 1998 sobre Comercio Justo.

2.2.5. Criterios de Comercio Justo

Los criterios varian en el sentido que las organizaciones de Comercio Justo en el Norte
indican que deben cumplir mas criterios con relacion a las organizaciones de Comercio
Justo en el Sur a fin de brindarles ayuda, asistencia y colaboracion para su mejor

desarrollo.

Los criterios de Comercio Justo que se enuncian a continuaciéon pertenecen a la
Coordinadora Estatal de Comercio Justo de Espafia®, en base a los principios de
FINE:

a) Criterios referentes a los productores
. Los grupos productores procederan de colectivos registrados bajo forma de
asociaciones, sociedades o cualquier forma de microempresa, dependiendo del

tipo de objetivos y actividades que tengan como fin.

. Las organizaciones de Comercio Justo en el Norte se ocuparan en particular de

trabajar con organizaciones de paises del Sur que:

- atraviesen problemas especiales debido a su pobreza, practicas

discriminatorias y restricciones comerciales.

- estén comprometidos en el apoyo de la participacion y las necesidades
de los trabajadores y trabajadoras, en especial, de las mujeres y de los

' www.comerciojusto.org/ Coordinadora Estatal de Comercio Justo de Espaia
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grupos raciales o sociales que sufren discriminacidn, explotacién u otras

situaciones injustas.

Los grupos productores no deben instaurar una dependencia exclusiva de la

exportacion y deberan tender a la creacién y fomento de la economia social.

La estructura organizativa interna de los grupos productores debe ser
participativa y democratica, evitando formas organizativas no representativas,
de cargos estéticos o situaciones similares que impidan el desarrollo de los
fines ultimos del grupo productor.

Las condiciones laborales de los trabajadores y trabajadoras deben ser dignas y

no atentar contra la salud.

Los sueldos deben ser dignos e ir acordes con la realidad socioeconémica de la

zonha.

Ei grupo productor debe estar dispuesto y ser capaz de cofrecer al comprador los
detalles requeridos sobre los miembros productores, asi como de compartir
informacion sobre sus programas o proyectos dirigidos a la mejora de las

condiciones de vida de las comunidades.

Las organizaciones de Comercio Justo trabajaran, prioritariamente, con grupos
productores que estén involucrados en un proyecto social y/o de transformacién
socioecondmica. Estos grupos, ademas, deberdn mostrar transparencia en su
economia, siendo tarea de cada organizacion del Norte conocer el destino de

los beneficios de los productores.

b) Criterios referentes a los procesos de produccién

El producto debe llegar con el maximo valor arfiadido posible y se incentivara el

manufacturado en origen.
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En el proceso de producciéon se incentivara ia utilizacion de los recursos de la
zona y tecnologias blandas no perjudiciales al medicambiente. En cuanto a la

produccion agricola, se fomentara la que proceda de la agricultura ecologica.

¢) Criterios referentes a los productos

-

El productor debera ser capaz de ofrecer productos de calidad y de planificar su
cantidad de produccién y las fechas de entrega antes de aceptar los pedidos.
Cualquier prorroga o cambio necesario, respecto a las cantidades o fechas de
entrega, debe ser nofificado al facilitador y al comprador, exponiendo los

motivos, con la mayor brevedad posible.

El productor garantizara que los productos suministrados confirmen la calidad y
otras especificaciones que tuviera la muestra modelo, enviada con anterioridad

al comprador, y sobre la que se hayan basados los acuerdos del pedido.

El productor se comprometera a mantener el nivel de precios hasta la fecha de
entrega del material, tal como acuerde con el comprador al confirmar los
pedidos. Cualquier cambio en el precio acordado, surgido por motivos ajenos al
control del productor, siempre se realizara con el conocimiento y consentimiento
previo del comprador. Ambos, productor y comprador, seran responsables y

velaran por la viabilidad econémica de la transacciéon comercial.

El grupo productor debe estar dispuesto a ser capaz de ofrecer los detalles

requeridos sobre el producto y los procesos de produccion.

Respecto a los anteriores criterios, el comprador debera ser flexible y
acompafiar a los grupos productores en estas tareas mediante asesoramiento y
asistencia técnica necesaria para hacer una buena planificacién de todos los

procesos que conlleve este tipo de comercio.

d) Criterios referentes a las organizaciones de comercio justo en el norte

Las organizaciones de Comercio Justo del Norte podran aceptar cualquier

formula organizativa de acuerdo a su propio proyecto y planteamiento de
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objetivos. Sea cual sea su figura, deben ser organizaciones gestionadas de

forma participativa y democratica.

En ningdn caso una organizacion de Comercio Justo serd una organizacion
exclusivamente comercial. Todas, y cada una, asumiran el compromiso de
trabajar por el fomento de practicas comerciales justas y la denuncia de las
injustas relaciones comerciales internacionaies, tanto a titulo individual como de

forma coordinada con e resto de las organizaciones.

Las organizaciones estableceran, como prioridad, compromisos con
productores del Sur en régimen de intercambio justo que se concretara en
diferentes actividades: compra y distribucién, venta en tiendas, financiacidn,

asesoramiento, campanas de denuncia y/o sensibilizacion, etc.

Las organizaciones, en su caracter comercial, mantendrdn una practica no
especulativa y mostraran transparencia econémica con especial atencion
respecto al destino de los beneficios originados por |a actividad comercial.

En las relaciones comerciales, las organizaciones del Norte tendran especial
cuidado en no propiciar situaciones de dependencia, incentivando la
diversificacién de mercados y productos en e propio contexto y realidad social

de los grupos productores.

Las organizaciones se comprometen a abandonar un proyecto cuando se
demuestra que ese no cumple con la filosofia y el espiritu del Comercio Justo y,

en su conjunto, incumple el catalogo de criterios.

Las organizaciones de Comercio Justo del Norte podran vender los productos
en sus propias tiendas o mediante catdlogo. También podran distribuirlos a

través de grupos de apoyo o a ofras organizaciones.

La canalizacion de productos en el mercado tradicional sélo se hara en

establecimientos que garanticen, en todos sus aspectos, la imagen de
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productos de Comercio Justo y nunca suponga un lavado de imagen para
préacticas comerciales ecologicas y socialmente denunciables.

. Las organizaciones trabajaran de forma organizada y cecordinada entre ellas
para velar por la imagen del Comercio Justo y evitar practicas que deterioren
dicha imagen.

. Las organizaciones se comprometen a crear un selio de garantia identificativo
que permita reconocer los productos que cumplen los criterios de Comercio

Justo definidos en el presente catalogo.

e) Criterios referentes a las obligaciones de las organizaciones de comercio justo
hacia las contrapartes, los consumidores y otras organizaciones

. Cada organizacion de Comercio Justo tendra obligacién de facilitar informacion,

lo mas transparente y detallada posible, referente a las actividades de Comercio

Justo que lleve a cabo.

- Las organizaciones se comprometen, en la medida de lo posible, a informar al
consumidor sobre |as caracteristicas del producto, el proceso de produccion, los
grupos productores y la contraparte, ademas de la cultura y situacion

economica, social propias del Comercio Justo.

. La informacién que ofrezcan las organizaciones no debe contener matices
paternalistas, ni sexistas ni racistas. No se utilizara una publicidad engafiosa y
se transmitira una imagen respetuosa de los Pueblos del Sur, valorando sus
procesos de organizacién y sus reivindicaciones. Tampoco se utilizaran medios

ni formas que dafien la imagen del arte y la cultura de las minorias étnicas.

. Las organizaciones deben potenciar una practica del consumo consciente y
responsable. Por ello, se comprometen a trabajar para obtener un aval de
Comercio Justo que sirva de garantia legal para el consumidor y para la propia

imagen del Comercio Justo.
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° Las organizaciones tendran que pre-financiar parcialmente a los productores.

. En las relaciones entre organizaciones el objetivo basico es el de cooperar

entre si todo lo posible en los siguientes puntos:

- Intercambiar informacion sobre las necesidades de los productores del
Sur y la forma en que pueden satisfacerse, mediante la compra y

comercializacion conjunta, apoyo comun a determinados proyectos, etc.

- Cada organizacion estara abierta a ofrecer su experiencia y
conocimiento siempre que beneficie al conjunto del movimiento del
Comercio Justo y no tenga una repercusion desfavorable en sus propias

actividades comerciales o en su imagen.

- Las organizaciones firmantes tenderan a suministrarse entre ellas en vez

de recurrir a otras entidades.

- Implicarse en camparias de presion politica, a nivel regional, estatal e
internacional que apoyen el desarrollo del Sur, con prioridad en aquellas

que promuevan unas relaciones comerciales mas justas.

- Las organizaciones se comprometen a coordinarse entre ellas con el
objetivo de que los productores tengan el mas amplio y estable mercado
y, en general, a velar por la estabilidad del Comercio Justo. A su vez, las

organizaciones se comprometen a mantener contacto constante con las

2.2.5.1. Comentario
Como se puede observar, estos criterios establecidos por la Coordinadora Estatal de
Comercio Justo Espaia se fundan en los principios de FINE que han sido desgiosados

para hacer mas especificaciones los puntos mas importantes del Comercio Justo.

Una caracteristica es que dentro de estos criterios se encuentran ia diferencia entre
organizaciones de Comercio Justo en el Norte y organizaciones de Comercio justo en
el Sur, debido a que las primeras se encuentran mas desarrolladas que las ultimas a

causa de que en Europa el Comercio Justo nace en los cincuenta, por ende, el
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desarrollo era de esperarse, mientras que para los paises del Sur el Comercio Justo
llegé en los afios setenta y ochenta pero no se ha dado un desarrollo por la falta de

conocimiento y apoyo como ha sido el caso europeo.

Existen mas criterios, y como he indicado, todo depende de la organizacion de
Comercio Justo para hacerlos mas especificos como es el caso de FLO que cuenta
con criterios muy detallados y que deben ser cumplidos, si cualquier organizacion de
Comercio Justo de cualquier pais desea ser parte de FLO que se pueden observar en
la parte de Anexos (informacion obtenida de la pagina web oficial, www faritrade.net,
de FLO y que son permitidos mostrarlos, para verlos en mas detalle se los puede
obtener en pdf pero su reproduccién debe ser autorizada).

Los criterios de FLO se basan en cuatro puntos: desarrollo social, desarrollo
socioecondémico, desarrollo medioambiental y condiciones laborales, cada uno tiene
sus requisitos haciéndolo cada vez mas especificos. Los criterios son actualizados

cada afio, por lo que las organizaciones deben estar en contacto permanentemente

A partir de estas dos muestras de criterios sobre Comercio Justo, concluyo que deben
existir criterios abarquen: productores, produccion, producte y condiciones de trabajo,

bajo principios basicos del Comercio Justo

2.2.6. Organizaciones del Comercio Justo

Los principios basicos, los estandares y los criterios enunciados en los puntos

anteriores estan dirigidos a las organizaciones de Comercio Justo, las cuales son®:

a) Las organizaciones de productores- exportadoras que producen y exportan sus

productos a los demas paises como al mercado interno.

b) Las importadoras que compran el producto directamente a los productores.

62 Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrallo y Cooperacién (JUDC), Madrid —Espana. 2008.
Pag. 56.
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¢) Las tiendas, consideradas como el punto de encuentro de los consumidores y las

organizaciones productoras.

d) Certificadora del Sello de Comercio Justo que garantiza que el producte es un
producto de Comercio Justo.

2.2.6.1. Comentario

La primera organizacién de Comercic Justo, organizaciones de productores-
exportadoras, estar conformada por uno o varios miembros unidos por lazos
familiares o por la actividad a que se dedican o pueden ser varios miembros en una
sola organizacién o pueden ser varias organizaciones y formar una sola sin perder sus

propios caracteres.

En cuanto a su actividad de exportacion se ha visto que en los estandares se puede
dar la posibilidad de que las propias organizaciones exporten sus productos o en su
caso los “proveedores” quienes se podrian definir como los encargados de la
presentacion de los productos a los posibles compradores y que una vez que éstos
ultimos decidan comprar, los proveedores se haran responsables de los tramites de
exportacién. Estos proveedores son designados por las organizaciones y trabajan
dentro del Comercio Justo. Lo ideal es que las propias organizaciones exporten sus
productos, teniendo en su estructura una oficina de logistica de exportacion quien se
encargue de relacionarse con los posibles compradores y de realizar la tramitacién

pertinente.

La segunda organizacién son las importadoras estan encargadas de importar
productos de Comercio Justo provenientes de otros paises sin intermediarios. El tema
de “sin intermediarios” es complejo, por un lado se pregona quela relacion debe ser
directa entre exportador e importador para no sufrir un menoscabo en el precio y por
otro lado, estd la presencia de proveedores que aun se hace presente en alguna

relaciones comerciales.

La tercera organizacion de Comercio Justo es la tienda, que es considerada como el

punto de encuentro del consumidor y la organizacion productora que se manejan
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dentro de ciertos parametros establecidos por NEWS, la organizacion de Comercio

Justo de tiendas mas grande del mundo.

La dltima organizacion es la certificadora de sello de Comercio Justo que brinda la

garantia y reconocimiento de un producto que se estudiara mas adelante.
Se pueden dar varias posibilidades de trabajo:

1. La organizacién productora-exportadora puede hacer de tienda para el mercado

interno y externo.

2. La organizacién productora-exportadora puede ser una certificadora de sello de
Comercio Justo. (En este caso, |la organizacién no quiere adherirse a ningun sello y

quiere crear su propio sello)

3. Las importadoras deben ser unicas, ya que importan productos que no se
encuentran en un determinado mercado o que esos productos son demandados en ese

mercado. Al mismo tiempo, pueden establecer sus tiendas.

En la practica internacional, las organizaciones de Comercio Justo se diferencian en su
trabajo, asi se tiene que FLO-CERT es la certificadora, NEWS es la red tiendas,
Coordinadora Estatal de Comercio Justo es la importadora y QANTATI es la

organizacién productora-exportadora.

Las posibilidades de trabajo se dan cuando existe la capacidad o motivacion para

poder hacerlo.

2.2.7. Productos de Comercio Justo y el Precio Justo

En un comienzo los productos de Comercio Justo consistian en alimentos como café,
banano, miel; artesanias como vasijas, ollas de barro; y objetos de regalo como

chalinas, chompas, joyeria.

61



Actualmente, la presentacion de productos es variada:

a) Alimentos

Café, té e infusiones, frutos secos, cacao, azucar, cereales, arroz,
chocolate, galletas, bebidas, mermeladas, pastas, ron, vino,

vinagre, salsas, miel, especias, dulces...

c) Artesania

Bisuteria, marroquinerfa, bolsos, cestas, carteras, jabones,
inciensos, utiles de cocina, articulos para el hogar, figuras talladas,
mascaras, ceramica y otros objetos decorativos...

g) Cosmética

Productos naturales para la higiene y el cuidado personal como

cremas, jabones, aceites, desodorantes...

e) Juguetes

Balones de flatbol, modviles, juegos de mesa, muiiecos,
instrumentos, marionetas. ..

f) Material de | Lapices, boligrafos, estuches, &lbumes de fotos, cuadernos, cajas,

papeleria marcapaginas, pisapapeles, postales de Navidad...

d) Muebles Mesas, sillas, espejos, vitrinas, recibidores, estanterias, armarios,
espejos, comodas, revisteros. ..

b} Textiles Ropa, bufandas, chales, tapices, pafiuelos, delantales, manteles,

toallas, colchas, mochilas, alfombras, cortinas...

Los precios de estos productos estan determinados en base al cumplimiento de los

principios de Comercio Justo. Este comprende los siguientes aspectos:

- Pago justo a los productores.

- Plusvalia que genera {as ganancias.

- Respeto a los derechos humanos de los trabajadores.

- Utilizacién de practicas pro-medioambiente.
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- Sostenimiento del desarrollo econémico social de los productores.
- Recursos para las campafas de sensibilizacion sobre el Comercio Justo.

- La cadena productiva que contempla elementos directos e indirectos para la

elaboracién de un preducto.

Tiene dos parametroes un minimo y un maximo que en el caso de las organizaciones
productoras-exportadoras que forman parte de FLO tiene un plus para aumentar el
precio, ademas de la ganancia.

El precio se acuerda entre estos dos parametros y es inmodificable, a no ser que en la
produccién surjan problemas con la adquisiciéon de ciertos elementos constitutivos para
la elaboracién de un producto.

2.2.7.1. Comentario y Analisis
Un producto de Comercio Justo es diferente que un producto de comercio

convencional, tanto la calidad y disefio como el precio.

En la calidad y el disefio, porque para entrar al mercado y ganar consumidores los
productos de Comercio Justo deben seguir las tendencias actuales sin perder su
originalidad e identidad y tener una calidad unica que lo distinga y sea motivo de
preferencia por los consumidores.

En cuanto al precio, las materias primas no tendran un precio relacionado con los de
nivel internacional, a causa de los aspectos mencionados que comprenden el precio
justo. Para productos manufacturas o con valor agregade no existe problemas ya que
no existen medidas de valor.

Cuando se habla del precio también se debe tomar en cuenta que el mismo debe ser
sostenible en el mercado, es decir, que el precio debe comprender todos los aspectos
mencionados y que debe ser accesible a los consumidores y competitivo frente a otros
productos similares. No se puede admitir que exista un precio muy alto, asi nadie
querra comprar el producto ya sea en el mercado interno o en les mercados de otros

paises, sino debe ser razonablemente alto que implique los términos mencionados.
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Cuando se paga un precio justo:

- Se respeta el esfuerzo, la calidad de produccion, la cultura y la protecciéon al medio

ambiente.

- Se respeta, apoya y refuerza el cumplimiento de los derechos de los trabajadores.
Con el pago de un precio justo, ellos tienen un salario que satisface necesidades
esenciales como un lugar para vivir, acceder a los servicios basicos de luz, agua,
salud, alcantarillado, teléfono e internet, alimentarse sanamente, educarse y educar
sus hijos y otras familiares, tener actividades recreativas que fomenten su cultura y

otras situaciones que enriquezcan positivamente a su persona.

- Se apoya y fomenta el uso de técnicas que protegen el medioambiente combinados
con tecnologias blandas.

- Se apoya a sostenimiento en el mercado, al crecimiento y generacion de nuevas

oportunidades de trabajo.
- Se apoya sensibilizacion y conocimiento sobre el Comercio Justo.

“Saber que nos pagaran un precio fijo nos da estabilidad. Gracias a esta seguridad los
productores no quedamos completamente a la merced de la oferta y a la demanda.
Sabemos que nos pagaran al menos 69 dodlares por quintal y con esta garantia
podemos hacer planes a largo plazo y robustecer la empresa’, relata Felipe Cancari
Capcha, de la cooperativa EL CEIBO, en Bolivia.®

Ejemplo: el precio de un producto de Comercio Justo muy clasico como es el café en
los meses de octubre y noviembre de 2001, los precios del café de calidad arabica y
robusta bajaron a 45 céntimos por libra, hecho que perjudicé a los productores de café
del comercio convencional, pero no afecté a los productores de café de Comercio Justo

porque el precio que habian establecido era entre 100 y 150 céntimos por libra de café

8 “El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Lating™. Coscione, Marco. P4g.
115.
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de calidad robusta y para el café de calidad arabica entre 120 y 170 centésimos por
libra.®

Otro punto a tocar es: gqué es lo que se debe producir? No se puede responder esta
pregunta de una manera facil. En la actualidad, la presentacién de los productos del
Comercio Justo es un abanico de posibilidades que va desde el café hasta la joyeria y
pasa lo mismo con los productos del comercio convencional. No obstante, se debe
tener en cuenta dos aspectos importantes: el impacto ecolégico y lo que falta en el
mercado.

He aqui un ejemplo llamado “paradoja de las galletas” de un cémico italiano que
presenta Marco Coscione en su libro “El comercio justo. Una alianza estratégica para el
desarrollo de América Latina” %

‘Italia produce galletas. Francia produce galletas. Italia exporta galletas a Francia,
Francia exporta galletas a Italia... ;no seria mejor enviarnos las recetas por correo
electrénico y producir en casa? Nos ahorrariamos viajes, gastos de combustibles,
accidentes en las carreteras, contaminacion, construccién de trenes de alta velocidad
(para que los productores viajen mas rapido), movilizaciones en contra de estas obras.”

Este ejemplo cdmico e ilustrativo muestra claramente estos dos aspectos ya

mencionados:
a) El impacto ecolégico

La produccién de cualquier producto no es solamente la elaboracién, siempre va estar
relacionado a otros factores que ciertamente ayudaran a efectivizarla y desarrollarla.
En el caso expresado, para solo producir galleta de exportacion se necesitaba viajes

en TGV (Train & Grande Vitesse) que implica gasto de combustibles, a su vez

84 Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacidn (IUDC). Madrid ~Espana. 2008.
Pag. 98.
% Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacion (IUDC). Madrid —-Esparia. 2008.
Pag. 79.
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contamina €l medioambiente, a su vez descontenta a ciertos grupos pro-
medioambiente. En sintesis, se cred un circulo generador de situaciones cuyo efecto

fue impactar el medioambiente de manera negativa.

El Comercio Justo siempre buscara que |la elaboracién de los productos sea compatible
con el medio ambiente a través de técnicas de cero 0 minima contaminacién y de
compensacién con [a participacion en programas de proteccién de medio ambiente
como plantar una cantidad de arboles, uso de medios naturales para evitar el uso de
lefia, energias alternativas, etc.

b} Lo que faita en el mercado

Siempre es necesario hacer un estudio previo para determinar qué se puede producir
sin el riesgo de competir ferozmente con otros productos. De lo que se trata es
producir de forma segura en el sentido de que una vez presentado el producto en el
mercado las personas daran una respuesta favorable y podran competir con otros
productos si es que existieren.

La verdadera importancia del precio justo es la estabilidad en el tiempo en base al
criterio de largo plazo en las relaciones comerciales estables y solidarias. Asi los
productores podran programar la produccion, las actividades a favor de la comunidad,
el acceso al crédito, la inversion en nuevas infraestructuras, la basqueda de nuevas
oportunidades de mercado y el aumento de la autoestima.

2.2.8. Tiendas de Comercio Justo

Las primeras Tiendas de Comercio Justo son las de Estados Unidos y Holanda
establecidas en 1958 y en 1969 respectivamente. Por gjemplo, en Espafia existen 95
Tiendas de Comercio Justo y NEWS cuenta con 2500 tiendas en solo 13 paises

europeos.

Las tiendas son puntos de venta, en donde los consumidores pueden encontrar y
comprar diversos productos. Estas tiendas se caracterizan por ser también puntos de

acercamiento entre productores y consumidores y de informacién sobre el producto.
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Sus funciones son:

- Venta

Es el punto de encuentro entre productores y consumidores para hacer una operacion
comercial, presentando una amplia oferta de productos que han sido producidos con
responsabilidad social y ambientalmente justa.

- Sensibilizacion y denuncia

En las tiendas, los consumidores pueden ser participes de este movimiento,
comprando y adquiriendo conciencia de lo que implica la obtencién de un producto de
Comercio Justo que es el respeto a los derechos de los productores y trabajadores,
responsabilidad con el medio ambiente y respeto a su identidad cultural para lograr el

cambio en las relaciones comerciales.

Asi mismo, los consumidores pueden denunciar situaciones negativas que en algin
momento puedan acontecer dentro del Comercio Justo como por ejemplo ia utilizacién
del Comercio Justo para intereses egoistas o el no cumplimiento de los mandamientos
y criterios de las organizaciones, productores, trabajadores y la contraparte o el lavado

de imagen.

- Informacién
Los consumidores adquieren informacion sobre todos los temas del movimiento de

Comercio Justo.
NEWS ha establecido cuatro criterios para las tiendas de Comercio Justo:

1. La tienda promueve la definiciéon y principios del Comercio Justo, a través de su

propia mision o declaracién de valores, material publicitario y acciones.

2. El primer objetivo de existir como tienda es el de desarroliar el Comercio Justo. De
este modo, los productos comercializados justamente forman la parte mas importante
del stock de la tienda.
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3. La tienda reinvierte en el sistema de Comercio Justo los beneficios de sus ventas de
productos. La tienda informa al publico sobre sus objetivos, el origen de los productos,
los productores y sobre el comercio mundial.

4. Apoya campafias para mejorar la situacion de los productores, asi como influenciar
politicas nacionales e internacionales.

2.2.8.1. Comentario

Muchas Tiendas de Comercio Justo pertenecen a una organizacién Comercio Justo del
pais donde se encuentran, otras tiendas trabajan de forma independiente. Esto no
repercute en las funciones a cumplir ni en los criterios bajo los cudles deben
manejarse. Sean 0 no independientes las tiendas, éstas transmiten un mensaje y un

movimiento que demuestra el valor de lo social y justo.

Otras formas de apoyar a la distribucion de los productos de Comercio Justo son el
catering, la restauracién, las maquinas de vending o expendedoras, regalos
institucionales y la compra por paginas internet de las organizaciones de Comercio

Justo.

2.2.9. Garantia y Reconocimiento de un Producto de Comercio

Justo

En 1988 se cre6 el primer sello de Comercio Justo, Max Havelaar (en honor al
personaje de una novela que luchaba contra la explotacién de caficultores javaneses
por colonos holandeses), por la agencia de ayuda holandesa “Solidaridad” y el
producto que se beneficid fue el café mexicano que se vendia en tiendas holandesas.

Esta idea de garantizar un producto de Comercio Justo se esparcié hacia otros paises
como Bélgica, Suiza, Dinamarca, Noruega y Francia con el mismo sello holandés;
Alemania, Austria, Luxemburgo, ltalia, Estados Unidos, Canada y Japén con el sello
Transfair;, Reino Unido e Irlanda con el sello Fairtrade; Suecia con Rattvisemarkt; y

Finlandia con Reilu Kauppa.
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Todas estas organizaciones decidieron crear FLO en 1997 con sede en Bonn,
Alemania con el fin de unir a todas las iniciativas de sellc bajo un paraguas,

armonizando los criterios y procesocs de certificacion.

Para el 2002, se lanzé el nuevo Sello de Certificacién Internacional de Comercio Justo
FAIRTRADE (international Fairtrade Certification Mark) con objetivos de mejorar la
visibilidad del sello en los estantes de los supermercados, facilitar el comercio
internacional y simplificar los procedimientos de exportacion para los productores y

exportadores.

En el afic 2007, FLO es reconocida por ISEAL (asociacién global de las normas
sociales y medioambientales) como una de las siete organizaciones que han

conquistado los criterios de Comercio Justo.

FLO tiene por propiedad exclusiva el Sello Internacional de Certificacién de Comercio
Justo, registrado como marca comercial, cuyo objetivo es garantizar un proceso de
certificacion de los productos segun criterios sociales, econdmicos y medioambientales
filados que se otorga a productos sin hacer valoraciones a las compaifiias u

organizaciones que los venden.

Sin embargo, el sellc de FLO no es el anico sello de Comercio Justo, existen otros
sellos como el selio IFAT o los propios sellos de cada organizacién establecida en un
pais. Y esta es la cuestion: ;qué es lo que debe hacerse? ;adherirse a un sello de
Comercio Justo reconocido a nivel mundial o crear el propio seflo de Comercio Justo?.
Lo Unico que no se puede cuestionar es el uso de un sello como el medio de garantia y
reconocimiento de un producto de Comercio Justo.

a) Sello de Certificacion de Comercio Justo FAIRTRADE

En 2004, FLO decidié dividirse en dos organizaciones independientes: la primera, FLO
que establece los criterios de Comercio Justo Fairtrade y brinda apoyo a los
productores y la segunda FLO-CERT que inspecciona y certifica las organizaciones de
productores y hace 1a auditoria de los comerciantes.

69



Para que una organizacién de Comercio Justo de cualquier pais obtenga el uso del
Sello FAIRTRADE, debe ser parte de FLO y para eso debe cumplir necesariamente
con los criterios de Comercio Justo de FLO, conocido como el procedimiento de
Certificacion Fairtrade.

La Certificacién Fairtrade es asignada por FLO-CERT, compaiiia internacional
independiente que verifica el cumplimiento de los criterios Fairtrade y ofrece sus

servicios a mas de setenta paises, siguiendo las normas ISO 65.

El sistema de certificacién es la garantia para el consumidor de que el producto de
Comercio Justo ha cumplido con los principios y criterios de Comercio Justo y que con

su compra esta ayudando a la mejora economica-social de los productores.
Se cumplen las siguientes funciones durante el procedimiento:

- Inspecciones
Realizadas a cargo de sus auditores. En caso que una organizacion cuente un terreno
muy grande, la certificacion se hara en grupo con inspecciones aleatorias de la

muestra representativa de los productores individuales.

- Auditorias

La auditoria puede durar cuatro dias para una organizacion pequefia y de seis a siete
semanas para una organizacion mas grande. Asi el tiempo que pase el auditor,
dependera del tamafio de la organizacion, su complejidad y el numero de productos a

certificar.

Estas funciones tendran un coste que dependera por los dias trabajados para realizar
la inspeccion y la auditoria. Después de dar el informe, FLO-CERT hace una
evaluacién. La decisién corresponde a un certificador especializado que es vigilado por

un comité de certificacién independiente.

Una vez otorgado la primera certificacién, las inspecciones posteriores seran anuales.

En casos de excelencia en el trabajo desempefiado por muchos afios, las
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organizaciones pueden calificar para una revision de escritorio como parte de un ciclo

de inspeccion de tres afios.

Una vez realizado el procedimiento de certificacién, recién la organizacion puede
obtener el sello FAIRTRADE.

FLO-CERT ha establecido las siguientes reglas de uso det sello:

- No modificar el uso

El Sellc de Certificacion de Comercio Justo FAIRTRADE consiste en el elemento
grafico de la "persona que anima', representando a los productores y a los
consumidores, cercado por un rectangulo vertical negro con fa palabra FAIRTRADE
(ocasionalmente con un texto en el idioma local).* Por lo tanto, no se puede redisefar,
ni recenstruir, ni cortar alguna parte del sello. Debe solicitarse una versién de alta

definicion.

Hay que tener cuidado con asociar el sello con otra marca de fabrica, marca o
identidad y productos no certificados por FLO.

Queda terminantemente prohibide usar el sello para engafiar o confundir.

- Lugares de exposicion del sello
El sello debe ser expuesto en el embalaje de los productos finales, sean éstos al por
mayor 0 para uso promocional {e.g. carteles, prospectos, paginas web, etc).

El uso del sello debe ser solicitado a FLO o a su respectiva iniciativa de sello,

siguiendo las instrucciones respectivas.

- Respeto a la propiedad

El Sello Internacional de Certificacion de Comercio Justo FAIRTRADE es propiedad
exclusiva de FLO, registrado como marca comercial. En consecuencia, FLO puede
iniciar accién legal contra cualquier persona que reproduzca, copie o asocie €l sello sin

previa autorizacion.

% hitp:/iwww fairtrade net/using_the_fairtrade_mark html?&L=1
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b} Iniciativa de un sello propio de Comercio Justo

Esta propuesta aparece a partir de la idea de que el sello Comercio Justo puede ser
utilizado por grandes compafiias, cuya naturaleza es meramente comercial sin
compromiso con el Comercio Justo solo para ampliar sus mercados y hacer un lavado

de imagen.

Por este motivo se ha propuesto la creacion de sellos locales en base a criterios
locales que observen toda la cadena productiva y posteriormente lograr unificarlos con
los demas de la region como se ha dicho en el “Encuentro Emprendedor de Economia
Solidaria y Comercio Justo en América Latina” en Cochabamba-Bolivia, del 13 al 15 de
septiembre de 2005:

‘Impulsar la construccion de Sistemas de Certificacién Participativa para la
Economia Solidaria de Comercio Justo en cada uno de nuestros paises, con
criterios que sean fijados localmente y tendiendo a unificar dichos criterios a nivel

latinoamericano.”’

2.2.9.1. Comentario y Analisis

La dnica forma de garantizar que un producto de Comercio Justo es el sello que al
mismo tiempo es la sefial para ser reconocido como un producto de tal calidad. El sello
cumple una funcién primordial en la promocién del Comercio Justo, ya que éste indica
que un producto a cumplido en principio con los principios del Comercio Justo y
seguidamente los criterios o estandares segun la organizacion.

Hoy en dia no se puede concebirla idea de que un producto de Comercio Justo no
cuente con un sello de Comercio Justo otorgado por una certificadora de sello de
Comercio Justo, por eso muchas organizaciones en el mundo deciden adherirse a un
sello internacionalmente reconocido como FLO (explicado anteriormente), pero cuya
adhesion implica el estricto cumplimientos de los principios y los critenios de Comercio

Justo.

La otra posibilidad es crear un propio sello y la tarea que conlieva eso es muy dificil y
larga, puesto que se debe buscar el reconocimiento a nivel internacional y sobretodo

7 hitp:#/www.rel-uita.org/internacional/suplemento_pt/declaracion-cochabamba.htm
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ser objetivos, es decir, no solo por el hecho de que una organizacion productora-
exportadora quiera crear un sello cumpla solo con ciertos principios y criterios de
Comercio Justo, lo que da lugar a una banalizacién de! Comercio Justo. Esta tarea
creadora debe llegar a los niveles aicanzados por otros sellos a nivel internacional e

inclusive llegar mas lejos.

2.2.10. El Comercio Justo como estrategia para cumplir los

Objetivos del Milenio®

En 1990, en el seno de la Organizacion de las Naciones Unidas se concordaron los
Objetivo de! Milenio (ODM)* que son ocho objetivos con plazo de cumplimiento el
afio 2015.

He visto necesario plasmar esta idea, en base al analisis que presenta Marco
Coscione en su libro “El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrolio
de América Latina” sobre la relacién existente entre el Comercio Justo y los
Objetivos del Milenio, para demostrar que el Comercio Justo, ademas de ser una
nueva forma de hacer comercio, es un instrumento que permitira al pais cumplir los
ODM, apoyando los proyectos en las areas ya establecidos respectivas.

PRIMER OBJETIVO: ERRADICAR LA POBREZA EXTREMA Y EL HAMBRE

Meta 1: Reducir a la mitad, entre 1990 y 2015, el porcentaje de personas cuyos
ingresos sean inferiores a US$1 al dia.

Meta 2: Reducir a la mitad, entre 1990 y 2015, el porcentaje de personas que
padezcan hambre.

El Comercio Justo ayudara a crear empleos en buenas condiciones y con un salano
justo, disminuyendo la pobreza y el hambre. Una persona con trabajo y con una buena

& Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacion (IUDC). Madrid —Espafa. 2008.
Pags. 105-122.
®http://econ.worldbank.org/WBSITE/EXTERNAL/BANCOMUNDIAL/EXTDATRESINSPA/EXTGMRSPA/EX
TGMR2007SPAJO
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remuneracion satisface las necesidades basicas y un poco mas que ayude a mejorar
su calidad de vida y de las demas personas que dependan de é o ella o ambos.

Ejemplo: “En la Asociacion de Pequefios Productores Bananeros "EL GUABQO”
(Ecuador), los trabajadores afiliados al Instituto Ecuatoriano de Segundad Social
(IESS) reciben una canasta de productos alimenticios (arroz, azicar, fideos, café,
aceite y otros) por un valor de 10 ddlares por mes. El Guabo también participa
activamente en actividades de beneficio para otras asociaciones de la comunidad: por
ejemplo brinda apoyo a la guarderia de la Asociacion Agroartesanal “Santa Isabel de
Florida”. Ademds, implementa un programa de alimentacion suplementana llamado
“Bananito”, en el Instituto de Educacién Especial “San Antonio de Papua” y en dos
guarderias “Rincén de los Bajitos” y “Nacidos para Bnllar”.”®

SEGUNDO OBJETIVO: LOGRAR LA ENSENANZA PRIMARIA UNIVERSAL
Meta 3: Velar por que, para el afio 2015, los nifios y nifias de todo el mundo puedan

terminar un ciclo completo de ensefianza primaria.

Una persona de Comercio Justo contara con un salano justo que seré la fuente para
que sus hijos o los dependientes vayan a la escuela, no solamente termina el ciclo
primario sino continuar con los estudios secundarios hasta los estudios técnicos o
universitanos, siendo mas facil la insercién de los jévenes en el mercado faboral. No se
puede quedar solo es la ensefianza primarnia universal, si bien es una base de estudios,
el conocimiento no se circunscribe a las operaciones béasica, porque para un estudio
completo ayuda a respetar opiniones, comprender punfos de vista y generar mas
conocimiento.

Un punto importante del Comercio Justo es que fas ganancias obtenidas por la venta
de productos de Comercio Justo deben ir destinados a la creacion y desarrollo de ofros
programas que ayuden a la comunidad y en eslos esta la posibilidad de crear escuelas
donde no existan o de coniratar profesores donde no existan o de comprar matenial

7@ Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de America Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacion (IUDC). Madrid —Espafa. 2008.
Pags. 117.
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escolar o de dar apoyo econdmico para continuar los estudios de los jévenes y muchas
ofras posibilidades que necesitar hacerse realidad para mejorar y en otros casos

implantar una buena educacion.

Ejemplo: “Soppexcca (Nicaragua) ha logrado apoyar la construccion de tres escuelas
(garantizando los cursos de basica) en las comunidades de Sierras Morenas y Los
Alpes y se han entregado 3.500 uniformes escolares a nifios y nifias en 2007. En estas
comunidades antes no habia acceso al sistema educativo: durante dos afios
Soppexcca asumi6 los gastos de pago de los maestros hasta que el Ministerio de
Nicaragua se hizo cargo de todo.

En la Asociacion en El Guabo se entrega un bono escolar a los hijos de trabajadores

de los productores afiliados a la Seguridad social del pais.

Soppexcca, por ejemplo, mantiene un programa de becas para que doce jovenes sigan
con los estudios secundarios. Ha instalado el Gnico laboratorio de catacién de café del
departamento, donde los hijos de los socios de la cooperativa se capacitan
permanentemente. Ademas, se establecié el programa "Muchachifos del Café” que
quiere facilitar procesos de educacion alternativa en aspectos como el liderazgo
infantil, la promocién de valores positivos, la educacién ambiental, la promocion de
habilidades y actitudes cufturales.™’

TERCER OBJETIVO: PROMOVER LA IGUALDAD ENTRE LOS GENEROS
Meta 4: Eliminar las desigualdades entre los géneros en la ensefianza primaria y
secundana, preferiblemente para el afio 2005, y en todos los niveles de |la ensefianza

antes de fines de 2015.

En el Comercio Justo, la participacion de las mujeres es importante, gracias al papel
que cumplen en la sociedad civil y el desarrollo econdmico social. Debido a la forma

™ Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrolfo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacién (IUDC). Madrid ~Espaia. 2008.
Pags. 118-119.
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democratica de las organizaciones, las mujeres participan en la toma de decisiones.
Asimismo su trabajo es remunerado bajo los mismos parametros que el de un hombre.

Ejemplo. "Ofro de fos aspectos fundamentales del trabajo de Soppexcca es reconocer
el justo papel de las mujeres en el DES de la comunidad de Jinotega; de los 535 socios
de Soppexcca el 35 por ciento son mujeres y las mujeres representan el 40 por ciento
de la estructura organizativa de la Unidn de Cooperativas Soppexcca. La union
implementa también acciones de discriminacion positiva a favor de las mujeres, como

la que ha llevado las mujeres productoras a producir café “Las Hermanas”.”?

CUARTO OBJETIVO: REDUCIR LA MORTALIDAD EN LA NINEZ
Meta 5: Reducir en dos terceras partes, entre 1990 y 2015, la mortalidad de los nifios

menores de cinco afos.

QUINTO OBJETIVO: MEJORAR LA SALUD MATERNA
Meta 6: Reducir, entre 1990 y 2015, la mortalidad materna en tres cuartas partes.

SEXTO OBJETIVO: COMBATIR EL VIH/SIDA, EL PALUDISMO Y OTRAS
ENFERMEDADES

Meta 7: Haber detenido y comenzado a reducir, para el 2015, la propagacion del
VIH/SIDA.

Meta 8: Haber detenido y comenzado a reducir, para el aflo 2015, la incidencia del
paludismo u otras enfermedades graves.

Respecto al cuarto, quinto y sexto objetivo, en los programas que se deben realizar por
las organizaciones de Comercio Justo se contempla la salud, se pueden construir
hospitales o al existir un hospital mejorar la atencién médica, la infraestructura y el
equipo médico para atender toda clase de enfermedades en nifios y mujeres y
personas en general, haciendo especial énfasis en las enfermedades caracteristicas de
la regién y las causas de muerte mas frecuentes como el mal de chagas o la malaria.

2 Coscione, Marco. E! comercio juste. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitaric de Desarrolle y Cooperacion (JUDC). Madrid —Espafa. 2008,
Pags. 119.
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También se pueden crear programas sobre primeros auxilios para que los miembros de
la organizacion de Comercio Justo los conozcan por si aconteciere algun accidente.
Asi como programas sobre conocimientos bédsicos de medicina como procedimiento
del parto, en caso de no poder llegar al hospital para asf velar la vida de la madre y del
recién nacido. Los talleres sobre temas médicos servirdn como calapulta para que las
personas tomen conciencia sobre las diversas enfermedades y saber como combatirlas
y lo mds importante concientizar sobre la prevencion en todas las enfermedades que
puede hacerse a través de la medicina natural: “prevenir es la mejor medicina.” Brindar
apoyo en la obtencién de medicamentos, puesto que muchas veces la enfermedad
tiene cura pero esta cura vale tanto que si la persona no tiene dinero, la enfermedad se
apodera de ella.

Ejemplo: “El trabajo de Soppexcca en la comunidad se desarrolla también en el ambito
de la salud: a través del programa “Movimiento de Jovenes” se ha llevado a cabo todo
un proyecto de sensibilizacion entre los jévenes sobre los temas de embarazo
temprano y de prevencion de las enfermedades de transmisién sexual, del SIDA y de
sus consecuencias a nivel de las mujeres y las familias. Se organizan a menudo
talleres de higiene personal y atencion pnmaria...La Unién mantiene alianza de trabajo
y cooperacion con “Casa Materna” de Jinotega, con la cual se coordinan trabajo de
consulta médica, de prevencion de la violencia intrafamiliar y de sensibilizacion sobre
los problemas generales de las mujeres en salud. Con la ONG Grounds for Health se
han atendido 450 mujeres actualmente para la prevencién y atencion del cancer
cérvico uterino. Soppexcca juega un verdadero papel social para el mejoramiento de la
salud de la gente de su comunidad: desde la venta social de medicamentos hasta la
participacion en la Comision de Nifiez y Adolescencia del departamento de Jinotega.

UCIRI dedica mucho trabajo a la formacién de promotores de salud en cada
comunidad, desarrollando la medicina popular para la prevencién de enfermedades

aprovechando también los recursos naturales.
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Hoja Verde puso en marcha un programa de prevencion def céncer femenino para fas
trabajadoras y fambién para las compafieras de los trabajadores. Ademds, un
programa de revisiones médicas infantiles.’

SEPTIMO OBJETIVO: GARANTIZAR LA SOSTENIBILIDAD DEL MEDIO AMBIENTE
Meta 9: Incorporar los principios del desarrollo sostenible en las politicas y los
programas nacionales e invertir la pérdida de recursos del medio ambiente.

Meta 10: Reducir a la mitad para el afio 2015 el porcentaje de personas que carezcan
de acceso sostenible al agua potable y a servicios basicos de saneamiento.

Meta 11. Haber mejorado considerabiemente, para el afio 2020, la vida de por lo
menos 100 millones de habitantes de barrios de tugurios.

Los productos del Comercio Justo son obtenidos mediante fécnicas fradicionales de
grupo originanios que van en armonia con el medio ambiente y tecnologias blandas.
Asimismo, siempre se examina que cualquier impacto al medio ambiente en la cadena
de produccién, es decir, desde la oblencién de los materiales basicos hasta la puesta
del producto en una tienda de Comercio Justo, es compensado por ofra praclica que
favorezca al medio ambiente. Para la busqueda de mejores técnicas y facifidad en fa
produccion se pueden organizar falleres presentando las ulftimas novedades,

cuniosidades y experiencias de ofras organizaciones.

Ejemplo: "Soppexcca promueve también otros cullivos para que la gente de la
comunidad no dependa exclusivamente de la exportacion. Ademas, promueve el
cultivo “bajo sombra” para profeger los bosques tropicales, el ecosistema forestal
nativo. El 98 por ciento de las dreas donde se produce el café de Soppexcca es bajo
sombra. La Unidn realiza trabajos de reforestacion y proteccion de las fuentes de agua,
también a través del trabajo voluntano de los grupos de jovenes. Existe un proyecto de
lombricultura para el manejo de los desechos de la produccion del café, y también se
estad instalando una procesadora para producir abono orgénico. Hasta se esta

™3 Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para el desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacion ({UDC). Madrid —Espafia. 2008.
Pags. 120.
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promocionando un tipo de turismo con enfoque ecologico-ambiental en dos fincas de
pequerios productores. Gracias a los varios servicios prestados por la Union de
Cooperativa y el gran compromiso con el cuidado del medio ambiente, Soppexcca ha
sido galardonado en 2007 con el Premio Sostenibilidad por la “Speciality Coffee
Association of Amernica”. ..

La Asociacion Agroartesanal de Caficultores Rio Intag (AACRI), ademés de organizar
talleres de capacitacion medioambiental e impulsar précticas de ecotunsmo, esta
gestionando junto al Ministerio del Ambiente de Ecuador el proyecto sobre una futura
4rea protegida con mas de 4.000 hectéreas de bosques, con el fin de conservar la

biodiversidad y mantener la humedad para las zonas agricolas.”™

OCTAVO OBJETIVO: FOMENTAR UNA ASOCIACION MUNDIAL PARA EL
DESARROLLO

Meta 12: Desarrollar ain mas un sistema comercial y financiero abierto, basado en
normas, previsible y no discriminatorio.

Meta 13: Atender las necesidades especiales de los paises menos adelantados.

Meta 14: Atender las necesidades especiales de los paises en desarrollo sin litoral y de
los pequefios Estados insulares en desarrollo.

Meta 15: Encarar de manera general los problemas de la deuda de los paises en
desarrollo con medidas nacionales e internacionales a fin de hacer la deuda sostenible
a largo plazo.

Meta 16; En cooperacion con los paises en desarrollo, elaborar y aplicar estrategias
que proporcionen a los jovenes un trabajo digno y productivo.

Meta 17: En cooperacién con las empresas farmacéuticas, proporcionar acceso a los
medicamentos esenciales en los paises en desarrollo a un costo razonable.

Meta 18: En colaboracion con el sector privado, velar por que se puedan aprovechar
los beneficios de las nuevas tecnologias, en particular de las tecnologias y de las

comunicaciones.

™ Coscione, Marco. El comercio justo. Una alianza estratégica para e! desarrollo de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrolio y Cooperacién {IUDC). Madrid —Esparia. 2008.
Pags. 121-122.
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El Comercio Justo es la plataforma ideal para lograr esa asociacién mundial para el
desarrollo, ya que va mas alla de lo comercial, logrando indudablemente que aquelios
grupos maryginados se inserten en la arena global del comercio y de esa forma
presentar las realidades ajenas al comercio actual. Estas realidades de marginacion y
de poder econémico a costa de grandes esfuerzos de los pequeflos daran nacimiento a
una percepcién comercial que esté conforme a la verdadera realidad. EI Comercio
Justo es el eslabén que unira a grandes con pequefios tanto en el norte como en el sur
y reciprocamente. Si bien existe la posibilidad de que el Comercio Justo no sea
aceptado por los grandes, hara que el resto se dé cuenta de que es hora de cambiar
fas reglas del comercio para beneficios de todos, grandes y pequeiios, y asi poco a
poco a tener relaciones comerciales entre Estados cuya caracteristica principal sea el
beneficio reciproco sin la necesidad de condicionar, ni de morir en el intento, que se
reflejara en la reduccion de la pobreza y el hambre, la buena gestion gubernamental y

fas buenas politicas de crecimiento econdmico.

Ejemplo: “Se trata del proyecto “Tejer ef Futuro” lanzado en Europa por el Consorcio
italiano de Organizaciones de CJ “CTM-Altromercato”...

Este proyecto, muy innovador, junta las experiencias de diferentes actores: los
campesinos indigenas (en mayoria de etnia toba) de la region def Chaco en el norte de
Argentina, los obreros de la Cooperativa Textiles de Pigiié a 600 km de la capital
portefia, los desempleados de la Cooperativa La Juanita de La Matanza en el Gran
Buenos Aires y CTM Altromercato. La idea era construir una cadena de produccion
enteramente justa y solidaria, desde el cultivo del algodén hasta la exportacién de

productos terminados hacia los mercados europeos y también nacionales.”

2.3. Tratado de Comercio de los Pueblos
El Tratado de Comercio de los Pueblos es un tratado de intercambio de bienes y

servicios para satisfacer las necesidades de los pueblos. Se sustentan en los principios
de solidaridad, reciprocidad, transferencia tecnolégica, aprovechamiento de las

S Coscione, Marco. El comercio justc. Una alianza estratégica para el desarrolio de América Latina. Los
libros de la catarata y el Instituto Universitario de Desarrollo y Cooperacidn ([UDC). Madrid —~Espana. 2008.
Pags. 122-123.
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ventajas de cada pais, ahorro de recursos e incluyen convenios crediticios para facilitar

los pagos y cobros.™

Sus caracteristicas son:

- Acuerdo internacional.
Un acuerde de voluntades entre sujetos del Derecho Internacional Publico, los
Estados, que genera derechos y obligaciones juridicas para las partes.

Esta dentro de la clasificacién de los tratados-contrato”, porque persigue un negocio
juridico que es establecer una nueva forma de hacer comercio entre los Estados.

Dentro de la clasificacion segin la materia es un tratado comercial por establecer los
lineamientos de nuevas relaciones comerciales entre 1os Estados, yendo mas alla de lo

comercial y econémico.

- Regido por el derecho internacional.

Para su formacién se rige por la norma juridica internacional mas importante que es el
Tratado de Viena de 1969 sobre Derecho de los Tratados que recoge los principios
juridicos internacionales como el principio de buena fe y el pacta sunt servanda.

- Entre dos o mas Estados.
Fue suscrito por mas de tres Estados, siendo en consecuencia un tratado multilateral,

siguiendo la clasificacién formal de los tratados.

- Forma escrita.
Este acuerdo de voluntades es expresado en forma escrita.

78 www.altemativabolivariana.org
77 Tredinnick, Felipe (PhD). Derecho Internacional Contemporéneo. Editorial “24 de junio™. Cuarta Edicidn.
La Paz-Bolivia. 2006. Pag. 20.
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~ Instrumento Gnico o mas.
Este primer TCP consta de un instrumento que establece las normas juridicas que
regulan la relacion entre los Estados Partes. Se han establecido también Anexos

denominados Acciones a desarrollar por un Estado respecto a los otros dos Estados.

- Objeto

Crear nuevas reglas de comercio entre los Estados que se basen en la integracion
comercial, la complementacién, la cooperaciéon, la solidaridad, la reciprocidad, la
prosperidad y el respeto a la soberania de los paises, cuya percepcion del comercio y
la inversién radica en ser medios para alcanzar el desarrollo y ademas de fomentar y

proteger la produccién nacional.

- Se enmarca dentro del proceso de integracion ALBA

Bolivia, Cuba y Venezuela guian sus acciones basados en los principios de la
Declaraciéon Conjunta de 14 de diciembre de 2004 y los Principios Fundamentales del
Tratado de Comercio de los Pueblos establecidos el 17 de octubre de 2009 en VIl
Cumbre ALBA-TCP.

2.3.1. Propuesta del Presidente Juan Evo Morales Ayma sobre
Tratado de Comercio de los Pueblos

El Tratado de Comercio de los Pueblos surge de la idea del Presidente de la Republica
de Bolivia Juan Evo Morales Ayma para establecer un nuevo modelo econémico,
Economia Alternativa y Solidaria, destinado a mejorar las condiciones de vida de los

ciudadanos.

Se introduce, de esta forma, “la complementacion, la cooperacion, la solidaridad, la
reciprocidad y el respeto a la soberania de los paises en la integracién comerciai®® con
objetivo claros: reduccion efectiva de la pobreza, la preservacion de las comunidades

indigenas y el respeto a la naturaleza.

78 “Propuesta del Presidente Evo Morales sobre el Tratado de Comercio de ios Pueblos (TCP)'
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El Presidente Juan Evo Morales Ayma manifiesta diez principios del Tratado de
Comercio de los Pueblos basados en los principios de la Declaracién Conjunta de 14
de diciembre de 20047

1. El Tratado de Comercio de los Pueblos es una respuesta al agotamiento del
modelo neoliberal, fundado en la desregulacion, la privatizacion y la apertura

indiscniminada de los mercados.

2. El Tratado de Comercio de los Pueblos entiende at comercio y la inversion no
como fines en si mismos sino como medios del desarrollo, por eso su objetivo
no es la liberalizacion absoluta de los mercados y el achicamiento de los

Estados sino el beneficio para los pueblos.

3. El Tratado de Comercio de los Pueblos promueve un modelo de integracién
comercial entre los pueblos que limite y regule los derechos de los
inversionistas extranjeros y las transnacionales para que estén en funcién del

desarrolio productivo nacional.

4. El Tratado de Comercio de los Pueblos no prohibe el uso de mecanismos para
fomentar la industrializacién ni impide proteger las areas del mercado interno
que sean necesarias para preservar a los sectores mas vulnerables.

5. El Tratado de Comercio de los Pueblos reconoce los derechos de los pueblos a
definir sus propias politicas agricolas y alimentarias; a proteger y reglamentar ia
produccién agropecuaria nacional para evitar que su mercado domestico sea
inundado por excedentes de otros paises.

8. El Tratado de Comercio de los Pueblos considera que los servicios vitales
dependen de empresas publicas como proveedoras exclusivas, reguladas por
los Estados. La negociacion de cualquier acuerdo de integracién debe tener
presente que la mayoria de los servicios basicos son bienes publicos que no

pueden ser entregados al mercado.

78 “Propuesta del Presidente Evo Morales sobre el Tratado de Comercio de los Pueblos (TCP)"

83



7. El Tratado de Comercio de los Pueblos postula la complementariedad frente a
la competencia; la convivencia con la naturaleza en contraposicién con la
explotacién irracional de recursos, la defensa de la propiedad social frente a la

privatizacién extrema.

8. El Tratado de Comercio de los Pueblos insta a los paises participantes de un
proceso de integracién solidario a dar prioridad a las empresas nacionales

como proveedoras de los entes publicos.

9. Con la propuesta de un Tratado de Comercio de los Pueblos, Bolivia se
propone alcanzar una verdadera integracion que trascienda los campos
comercial y econémico —cuya filosofia es alcanzar el desarrollo endégeno justo
y sustentable en base a principios comunitarios- que tenga en cuenta las

diferencias nacionales.

10. El Tratado de Comercio de los Pueblos plantea otra 16gica de relacionamiento
entre los seres humanos, es decir un modelo de convivencia distinto que no
asiente en fa competencia y el afan de acumulacion que aprovecha y explota al
maximo la mano de obra y los recursos naturales.

EL primer Tratado de Comercio de los Pueblos es suscrito el 29 de abril de 2006 en La
Habana-Cuba por los paises de Cuba, Bolivia y Venezueia

2.3.2. Principios Fundamentales del Tratado de Comercio de los

Pueblos

En la VIl Cumbre ALBA-TCP, realizada en Cochabamba-Bolivia, el 17 de octubre de
2009, los Jefes de Estado y de Gobierno de los paises integrantes del ALBA
acordaron la siguiente medida:
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“Establecer los Principios Fundamentales que regiran el Tratado de Comercio de los
Pueblos (TCP), con el objeto de desarrollar el comercio regional basado en la

complementariedad, solidaridad y cooperacion para el Vivir Bien™

Se establecieron los Principios Fundamentales del Tratado de Comercio de los
Pueblos:

1. Comercio con complementariedad, solidaridad y cooperacion, para que juntos
alcancemos una vida digna y el vivir bien, promoviendo reglas comercials y de
cooperacién para el bienestar de la gente y en particular de los sectores mas

desfavorecidos.

2. Comercio soberano, sin condicionamientos ni intromision en asuntos internos,
respetando las constituciones politicas y las leyes de los Estados, sin obligarlos a

aceptar condiciones, normas o compromisos.

3. Comercio complementario y solidario entre los pueblos, las naciones y sus
empresas. El| desarrollo de la complementacién socioproductiva sobre bases
de cooperacién, aprovechamiento de capacidades y potencialidades existentes en los
paises, el ahorro de recursos y la creacién de empleos. La bisqueda de la
complementariedad, la cooperacion y la solidaridad entre los diferentes paises. El
intercambio, 1a cooperacion y la colaboracién cientifico-tecnica constantes como una
forma de desarrollo, teniendo en consideracion las fortalezas de los miembros en areas
especificas, con miras a constituir una masa critica en el campo de la innovacion, la

ciencia y la tecnologia.

4. Proteccion de la produccién de interés nacional, para el desarrollo integral de
todos los pueblos y naciones. Todos los paises pueden industrializarse y diversificar
su produccion para un crecimiento integral de todos os sectores de su economia. El
rechazo a la premisa de “exportar o morir’ y el cuestionamiento del modelo de
desarrollo basado en enclaves exportadores. El privilegio de la produccion y el

mercado nacional que impulsa la satisfaccion de las necesidades de la poblacion a

8 hitp://www.alianzabolivariana.org/images/declaracionVilcumbrealba-tcp. pdf
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través de los factores de produccion internos, importando lo que es necesario y
exportando los excedentes de forma complementaria.

5. El trato solidario para las economias mas débiles. Cooperacion y apoyo
incondicional, con el fin de que alcancen un nivel de desarrollo sostenible, que
permita alcanzar la suprema felicidad social.

Mientras los Tratados de Libre Comercio imponen reglas iguales y reciprocas para
grandes y chicos, El Tratado de Comercio de los Pueblos plantea un comercio que
reconozca las diferencias entre los distintos paises a través de reglas que favorezcan a
las economias mas pequefias,

6. El reconocimiento del papel de los Estados soberanos en el desarrollo socio-
econdomico, la regulacion de la economia. A diferencia de los Tratados de Libre
Comercio que persiguen |a privatizacion de los diferentes sectores de la economia y el
achicamiento del Estado, el Tratado de Comercio de los Pueblos busca fortalecer al
Estado como actor central de la economia de un pais a todos los niveles enfrentando
las practicas privadas contrarias al interés publico, tales como el monopolio, el
oligopolio, la cartelizacién, acaparamiento, especulacion y usura. El Tratado de
Comercio de los Pueblos apoya la nacionalizacién y la recuperacion de las empresas y
recursos naturales a los que tienen derecho los pueblos estableciendo mecanismos de

defensa legal de los mismos.

7. Promocién de la armonia entre el hombre y la naturaleza, respetando los
Derechos de la Madre Tierra y promoviendo un crecimiento econdmico en
armonia con la naturaleza. Se reconoce los Derechos de la Madre Tierra y se impulsa

la sostenibilidad en armonia con la naturaleza

B. La contribucion del comercio y las inversiones al fortalecimiento de la
identidad cultural e histérica de nuestros pueblos. Mientras los Tratados de Libre
Comercio buscan convertir a toda la humanidad en simple consumidores
homogenizando los patrones de consumo para ampliar asi los mercados de las
transnacionales, el Tratado de Comercio de los Pueblos impulsa la diversidad de
expresiones culturales en el comercio.
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9. El favorecimiento a las comunidades, comunas, cooperativas, empresas de
produccién social, pequefias y medianas empresas. La promocién conjunta hacia
otros mercados de exportaciones de nuestros paises y de producciones que resulten

de acciones de complementacion productiva.

10. El desarrollo de la soberania y seguridad alimentaria de los paises miembros
en funcién de asegurar una alimentacién con cantidad y calidad social e integral
para nuestros pueblos. Apoyo a las politicas y la produccion nacional de alimentos
para garantizar el acceso de la poblacion a una alimentacién de cantidad y calidad
adecuadas.

11. Comercio con politicas arancelarias ajustadas a los requerimientos de los
paises en desarrollo. La eliminacion entre nuestros paises de todas las barreras que
constituyan un obstaculo a la complementacién, permitiendo a los paises subir sus
aranceles para proteger a sus industrias nacientes o cuando consideren necesario para
su desarrollo interno y el bienestar de su poblacién con el fin de promover una mayor
integracion entre nuestros pueblos. Desgravaciones arancelarias asimétricas y no
reciprocas que permiten a los paises menos desarrollados subir sus aranceles para
proteger a sus industrias nacientes o cuando consideren necesario para su desarrollo

interno y el bienestar de su poblacion.

12. Comercio protegiendo a los servicios basicos como derechos humanos. El
reconocimiento del derecho soberano de los paises al control de sus servicios segdn
sus prioridades de desarrollo nacional y proveer de servicios basicos y estratégicos
directamente a través del Estado o en inversiones mixtas con los paises socios.

En oposicion al Tratado de Libre Comercio que promueve la privatizacion de los
servicios basicos del agua, la educacion, la salud, el transporte, las comunicaciones y
la energia, el Tratado de Comercio de los Pueblos promueve y fortalece el rol del
Estado en estos servicios esenciales que hacen al pleno cumplimiento de los derechos

humanos.

13. Cooperacion para el desarrollo de los diferentes sectores de servicios.

Prioridad a la cooperacién dirigida al desarrollo de capacidades estructurales de los
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paises, buscando soluciones sociales en sectores como la salud y la educacion, entre
otros. Reconocimiento del derecho soberano de los paises al control y la regulacién de
todos los sectores de servicios buscando promover a sus empresas de servicios
nacionales. Promocién de la cooperacién entre paises para el desarrolio de los
diferentes sectores de servicios antes que el impulso a la libre competencia desleal

entre empresas de servicios de diferente escala.

14. Respeto y cooperacion a través de las Compras Publicas. Las compras
publicas son una herramienta de planificacion para el desarrollo y de promocion de la
produccién nacional que debe ser fortalecida a través de la cooperacion participacion y

la ejecucidn conjunta de compras cuando resulte conveniente.

15. Ejecucion de inversiones conjuntas en materia comercial que puedan adoptar
la forma de empresas grannacionales. La asociacion de empresas estatales de

diferentes paises para impulsar un desarrollo soberano y de beneficio mutuo.

16. Socios y no patrones La exigencia a que la inversion extranjera respete las leyes
nacionales. A diferencia de los Tratados de Libre Comercio que imponen una serie de
ventajas y garantias a favor de las transnacionales, el Tratado de Comercio de los
Pueblos busca una inversién extranjera que respete las leyes, reinvierta las utilidades y
resuelva cualquier controversia con el Estado al igual que cualquier inversionista

nacional.

Los inversionistas extranjeros no podran demandar a los Estados Nacionales ni a los

Gobiernos por desarrollar politicas de interés publico

17. Comercio que respeta la vida. Mientras los Tratados de Libre Comercio
promueven el patentamiento de la biodiversidad y del genoma humano, el Tratado de
Comercio de los Pueblos los protege como patrimonio comin de ia humanidad y la

madre tierra.

18. La anteposicion del derecho al desarrollo y a la salud a la propiedad
intelectual e industrial. A diferencia de los Tratados de Libre Comercio que buscan
patentar y ampliar la duracién de la patente de invenciones que son fundamentales
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para la salud humana, la preservacion de la madre tierra y el crecimiento de los paises
en desarrollo, -muchas de las cuales han sido realizadas con fondos o subvenciones
publicas- el Tratado de Comercio de los Pueblos antepone el derecho al desarrollo y a
la salud antes que la propiedad intelectual de las transnacionales.

19. Adopcién de mecanismos que conlleven a la independencia monetaria y
financiera. Impulso a mecanismos que ayuden a fortalecer la soberania monetaria,
financiera, y la complementariedad en esta materia entre los paises.

20. Proteccion de los derechos de los trabajadores y los derechos de los pueblos
indigenas. Promocion de la vigencia plena de los mismos y la sancion a la empresa y
no al pals que los incumple.

21. Publicacion de las negociaciones comerciales a fin de que el pueblo pueda
ejercer su papel protagénico y participativo en el comercio. Nada de
negociaciones secretas y a espaldas de la poblacion.

22, La calidad como la acumulacion social de conocimiento, y su aplicaciéon
en la produccion en funcién de la satisfaccion de las necesidades sociales de los
pueblos, segun un nuevo concepto de calidad en el marco del ALBA-TCP para que los
estandares no se conviertan en obstaculos a la produccion y al intercambio comercial
entre los pueblos.

23. La libre movilidad de las personas como un derecho humano. El Tratado de
Comercio de los Pueblos reafirma el derecho a la libre movilidad humana, con el objeto
de fortalecer los lazos de hermandad entre todos los paises del mundo.

2.3.3. Comentario y Analisis

El Tratado de Comercio de los Pueblos fue idea sugerida por el Presidente Juan Evo
Morales Ayma como un frente de oposicién a la proliferacion de Tratados de Libre
Comercio (TLC Chile-China, TLC Peru-Estados Unidos, TLC Colombia-Estados

Unidos, TLC Estados Unidos-Paises Centroamericanos}
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A partir del cambio de visién en los ambitos politico, social y econémico, ejecutado por
el Presidente y la negativa de realizar Tratados de Libre Comercio, el Tratado de
Comercio de los Pueblos es la alternativa para hacer un comercio basado en una
nueva economia, Economia Alternativa y Solidaria, haciendo prevalecer la idea de un
intercambio comercial pero con bases solidarias, éticas y justas.

Para esta propuesta se establecieron diez principios, los cuales refirman la teoria de la
Economia Solidaria y Alternativa a nivel entre Estados: al ser una alternativa
econdmica, al entender a la rentabilidad econémica como medios para conseguir un fin
que es mejorar la calidad de vida de ias personas, al respetar |a identidad cultural de
los pueblos, fomentar el empleo, proteger el medio ambiente, igualdad en las
relaciones, cooperacion, no acumulacién sino ganancias para el fin social.

Ya para la VIl Cumbre ALBA-TCP, los paises miembros acordaron otros principios
denominados, Principios Fundamentales del Tratado de Comercio de los Pueblos, esto
con el fin de crear mas Tratados de Comercio de los Pueblos.

Son 23 principios que desarrollan y refirman ain mas la teoria de la Economia
Alternativa y Solidaria y la faceta del Comercio Justo.

El Tratado de Comercio de los Pueblos, basado en la teoria de la Economia Alternativa
y Solidaria y la faceta Comercio Justo, dio origen al Proyecto Grannacional de
Comercio Justo-TCP, pero ninguno desarrolla fo que es el Comercio Justo.

Se hace mencion de algunos aspectos de éste como el de incluir grupos
desfavorecidos, proteger el medio ambiente, mejorar la calidad de vida de las
personas, respetar la identidad cultural, pero no asi de quienes son los verdaderos
desarrolladores del Comercio Justo, como deben ser sus relaciones comerciales,

cuales los principios y criterios a seguir y otros.

Si bien los Estados, en su afan de mejorar la calidad de vida de sus habitantes,
establecen tratados de comercio con el fin de abrir mercados, son las personas
particulares quienes deben dar vida a este tratado, pero si no se define el Comercio
Justo en su cabalidad la tarea sera imposible.
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No se puede concebir que se proclame es inserte una nueva teoria econémica y su
faceta de comercio a nivel entre Estados y no se conozcan o constituyan los principios
mas elementales del Comercio Justo. Ni el Tratado de Comercio de los Pueblos, ni el
ordenamiento juridico interno indican qué es el Comercio Justo, sclamente dan lineas

que comprenden aspectos muy generales.

Es por esto que la presente tesis propone una regulacién del Comercio Justo a fin de
que en el ambito internacional en negociador boliviano cuente con la base del
Comercio Justo para la negociacién de tratados, puesto que se esta observando que
otros paises integrantes del ALBA ya estan realizando negociaciones para un acuerdo
de Comercio Justo como es el caso de Ecuador y Nicaragua que fue manifestado por
el embajador de la Republica del Ecuador en Nicaragua, Antonio Preciado, “el acuerdo
de comercio justo que discuten ambos gobiernos se desarrolla bajo un espiritu de
hermandad y de ayuda reciproca a sus respectivos pueblos.™' quien expresé: “Es un
acuerdo que cuenta, que visibiliza al microempresario, al pequefio productor, a las
cooperativas, a las agrupaciones de pequefios agricultores, de pequefios ganaderos,
de pequefios productores, que entran en el juego de intercambio en forma directa con

un beneficio que no lo tienen si pasa por los intermediarios habituales”.*

8 hittp:/iwww.ripesslac.net’/home.php
8 http:/iwww.ripesslac.nethome.php
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CAPITULO Il

MARCO JURIDICO

Una vez determinado el marco histérico y tedérico de la presente investigacién,
corresponde puntualizar el marco juridico en el cual se basa el instrumento normativo

que dara lugar a la solucion de la problemaética identificada.

Para tal efecto y considerando las acciones que ha desarrollado el Gobierno del Estado
Plurinacional de Bolivia en el nuevo enfoque econdémico, politico y social que se
encuentra plasmado en la Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia, es
ineludible analizar y comentar los articulos de la norma fundamental asi como ofras
normas juridicas como: el Decreto Supremo N° 29272 de 12 de Septiembre de 2010.
Plan Nacional de Desarrollo, el Tratado de Comercio de los Pueblos y el Proyecto

Grannacional Comercio Justo-TCP, referentes al tema de investigacion.

3.1. Normativa Nacional

3.1.1. Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia®
PRIMERA PARTE: BASES FUNDAMENTALES DEL ESTADO.
DERECHOS, DEBERES Y GARANTIAS

TITULO I: BASES FUNDAMENTALES DEL ESTADO

CAPITULO SEGUNDO: PRINCIPIOS, VALORES Y FINES DEL
ESTADO

Articulo 8.

I. El Estado asume y promueve como principios ético-morales de la sociedad plural:

ama ghilla, ama llulla, ama suwa (no seas flojo, no seas mentiroso ni seas ladrén),

8 Gaceta Oficial de Bolivia. Constitucién Politica del Estado Plurinacional de Bolivia. La Paz-Bolivia.
Febrero-2009.
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suma gamafa (vivir bien), Aandereko (vida armoniosa), teko kavi (vida buena), ivi

maraei (tierra sin mal) y ghapaj fian (camino o vida noble).

li. El Estado se sustenta en los valores de unidad, igualdad, inclusién, dignidad,
libertad, solidaridad, reciprocidad, respeto, complementariedad, armonia,
transparencia, equilibrio, igualdad de opertunidades, equidad social y de género en la
participacién, bienestar comun, responsabilidad, justicia social, distribucion vy
redistribucién de los productos y bienes sociales para vivir bien.

Comentario

De lo sefialado precedentemente es necesario remarcar los principios ético-morales
que rigen para la sociedad en su conjunto, en el entendido que es una nueva filosofia
de vida, en fa que ocupa un lugar preponderante la ética porque constituye las nuevas
reglas del comportamiento de las personas que conforman la sociedad, con la finalidad
de lograr una mejor vida en general, asi como los principios morales propugnados
inducen a la sociedad a tener un comportamiento en el cual no solo se considere el
bienestar propio, sino el colectivo.

Los valores deben estar inmersos en las normas juridicas presentes y futuras, toda vez
que éstas regulan las relaciones de las personas con el Estado y las relaciones entre
particulares con fa finalidad de desarrolfar una sociedad dptima donde existan mejores
condiciones de vida para fa poblacion en general.

En conclusion, puedo sefialar que este articulo se encuentra integramente relacionado
al Comercio Justo, porque precisamente estos principios y valores fundamentan fa
teoria y la practica del intercambio comercial con bases justas, élicas y solidaras para
lograr el bien y el desarrollo comin,

Articulo 9. Son fines y funciones esenciales del Estado, ademas de los que

establece la Constitucion y fa ley:

1. Constituir una sociedad justa y armoniosa, cimentada en la descolonizacién, sin
discriminacién ni explotacion, con plena justicia social, para consolidar las

identidades plurinacionales.
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2. Garantizar el bienestar, el desarrollo, la seguridad y la proteccion e igual
dignidad de las personas, las naciones, los pueblos y las comunidades, y

fomentar el respeto mutuo y el didlogo intracultural, intercultural y plurilingle.

3. Reafirmar y consolidar la unidad det pais, y preservar como patrimonio histérico
y humano la diversidad plurinacional.

4. Garantizar el cumplimiento de los principios, valores, derechos y deberes

reconocidos y consagrados en esta Constitucion.
5. Garantizar el acceso de las personas, a la educacion, a la salud y al trabajo.

6. Promover y garantizar el aprovechamiento responsable y planificado de los
recursos naturales, e impulsar su industrializacion, a través del desarrollo y del
fortalecimiento de la base productiva en sus diferentes dimensiones y niveles,
asi como la conservacién del medio ambiente, para el bienestar de las

generaciones actuales y futuras.

Comentario

Este articulo establece las obligaciones del Estado para con fa sociedad, en el
entendido que es obligacién del Estado dotar una herramienta normativa enmarcada
en los fines y funciones con la finalidad de establecer politicas econdmicas que sirvan
de base para el intercambio comercial, La creacién de la propuesta normativa de la
presente tesis permitiréa el cumplimiento a cabalidad de este articulo.

TiITULO 1Il: DERECHOS FUNDAMENTALES Y GARANTIAS
CAPITULO QUINTO: DERECHOS SOCIALES Y ECONOMICOS

SECCION IlIi: DERECHO AL TRABAJO Y AL EMPLEO
Articulo 47.

|. Toda persona tiene derecho a dedicarse al comercio, la industria o a cualquier
actividad econémica licita, en condiciones que no perjudiquen al bien colectivo.
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Il. Las trabajadoras y los trabajadores de pequerias unidades productivas urbanas o
rurales, por cuenta propia, y gremialistas en general, gozaran por parte del Estado de
un régimen de proteccion especial, mediante una politica de intercambio comercial
equitativo y de precios justos para sus productos, asi como |a asignacion preferente de

recursos econdmicos financieros para incentivar su produccion.
Ill. El Estado protegera, fomentara y fortalecera las formas comunitarias de produccion.

Comentario

Este articulo ratifica el derecho que tienen las personas para realizar actividades
comerciales licitas. Se implanta un régimen de proteccién para las organizaciones y
sectores que realicen esas aclividades de comercio, asi como la dotacion de recursos
financieros para impulsar a esos sectores.

Con ia propuesta juridica de la presente tesis se tendrd un régimen de proteccion de
todas organizaciones economicas mencionadas en el articulo, puesto que en el
Comercio Justo trabajan grupos econémicos desfavorecidos y excluidos del comercio
convencional.

Articulo 48. (Se citan los numerales que se relacionan al tema)

I. Las disposiciones sociales y laborales son de cumplimiento obligatorio.

V. El Estado promovera la incorporacion de las mujeres al trabajo y garantizara la
misma remuneracién que a los hombres por un trabajo de igual valor, tanto en el

ambito publico como en el privado.

VIl. El Estado garantizara la incorporacion de las jovenes y los jovenes en el sistema

productivo, de acuerdo con su capacitacion y formacion.

Comentario

Este articulo se relaciona con el tema de investigacion, porque en el Comercio Justo
establece el cumplimiento de las disposiciones sociales y laborales internacionales y
nacionales, por otra parte propugna la igualada de género y establece una capacitacion
permanente de sus miembros a fin de optimizar la produccion.
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TERCERA PARTE: ESTRUCTURA Y ORGANIZACION
TERRITORIAL DEL ESTADO

TiTULO 1. ORGANIZACION TERRITORIAL DEL ESTADO
CAPITULO OCTAVO: DISTRIBUCION DE COMPETENCIAS
Articulo 298. (A continuacion se coloca el numeral relacionado al tema)

{. Son competencias privativas del nivel central del Estado:

22. Politica econémica y planificacién nacional.

Comentario

Este articulo en su numeral 22 establece que el nivel central del Estado es el tnico que
puede crear politicas econémicas y por consiguiente politicas de comercio, ademas de
reglamentarias y efjecutarias. Es la base para la creacién de una propuesta juridica que
establece una politica de comercio en el marco del Comercio Justo y el Tratado de
Comercio de los Pueblos.

CUARTA PARTE: ESTRUCTURA Y ORGANIZACION
ECONOMICA DEL ESTADO

TiTULO I: ORGANIZACION DEL ESTADO

DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 306. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

I. El modelo econémico bolivianos es plural y esta orientado a mejorar la calidad de

vida v el vivir bien de todas Ias bolivianas y bolivianos.

Il. La economia plural esta constituida por las formas de organizacion economica
comunitana, estatal, privada y social cooperativa.

lIl. La economia plural articula las diferentes formas de organizacion econémica sobre

los principios de complementariedad, reciprocidad, solidaridad, redistribucion, igualdad,

96



seguridad juridica, sustentabilidad, equilibrio, justicia, y transparencia. La economia

social y comunitaria complementara el interés individuat con el vivir bien colectivo.

V. El Estado tiene como maximo valor al ser humano y asegurara el desarrollo
mediante la redistribucién equitativa de los excedentes econémicos en politicas
sociales, de salud, educacion, cultura, y en la reinversién en desarrollo econémico

productivo.

Comentario

El articulo al implementa una economia plural permite la existencia de varios modelos
econémicos que tienen por fin mejorar la calidad de vida de la poblacion en general.
Dando lugar también a la existencia de varios tipos de organizaciones econémicas. Se
ratifica los principios propugnados en el articulo 8, resalfando como maximo valor, en el

ambito econémico, al ser humano con una profundizacion del vivir bien colectivo.

Articulo 311. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

I1. La economia plural comprende los siguientes aspectos:

1. El Estado ejercera la direccion integral del desarrollo econémico y sus procesos

de planificacion.

2. La industrializacién de los recursos naturales para superar la dependencia de la
exportacion de materias primas y lograr una economia de base productiva, en
el marco del desarrollo sostenible, en armonia con la naturaleza.

Comentario

Es ineludible reconocer la funcién del Estado de dictar las politicas econémicas que
determinen el grado de desarrollo a alcanzar. Ademéas se percibe un cambic para el
sector exportador, en el que el exportador no se limite a la exportacién de maleria
prima o insumo, sino a la industrializacién de los productos lo que determina valor
agregado y el cambio de categoria de pals primario-exportador a exportador de

productos terminados.
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Articulo 312. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

Il. Todas las formas de organizacion econémica tienen la obligacion de generar trabajo
digno y contribuir a la reduccion de las desigualdades y a la erradicacion de la pobreza.

Ill. Todas las formas de organizacion econdémica tienen la obligacion de proteger el
medio ambiente.

Comentario

Este articulo se relaciona al Comercio Justo. Por un lado, el Comercio Justo establece
las condiciones ¢ptimas de trabajo y que en su desarrollo mismo se tiene por
consecuencia la reduccion de las desigualdades y la pobreza. Por otro lado, establece
fa proteccién del medio ambiente con el uso de técnicas adecuadas y tecnologlas
blandas en la produccion.

Articulo 313. (A continuacion se colocan los numerales relacionados al tema) Para

eliminar la pobreza y la exclusion social y econémica, para el logro del vivir bien en sus
multiples dimensiones, la organizacion econdmica boliviana establece los siguientes
propésitos:

1. Generacion del producto social en el marco del respeto de los derechos
individuales, asi como de los derechos de los pueblos y las naciones.

2. La produccion, distribucién y redistribucion justa de la riqueza y de los
excedentes econdémicos.

5. El desarrolio productivo industrializador de los recursos naturales.

Comentario

Las organizaciones de Comercio Justo cumplen con estos propésitos en su cabalidad,
puesto que respetan los derechos individuales y de los pueblos y naciones,
redistribuyen la nqueza con fines sociales y buscan siempre la industrializacién de fos
productos para tener un valor agregado.
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CAPITULO SEGUNDO: FUNCION DEL ESTADO EN LA
ECONOMIA

Articulo 316. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema) La

funcién del Estado en la economia consiste en:

2. Dirigir la economia y regular, conforme con los principios establecidos en esta
Constitucién, los procesos de produccidn, distribucion y comercializaciéon de bienes y
servicios.

6. Promover prioritariamente fa industrializacién de los recursos naturales renovables y
no renovables, en el marco del respeto y proteccion del medio ambiente, para
garantizar la generacion de empleo y de insumos econdmicos y sociales para la

poblacion.

10. Gestionar recursos econémicos para la investigacién, la asistencia técnica y la
transferencia de tecnologias para promover actividades productivas y de

industrializacion.

Comentario

Este articulo constituye la norma juridica especifica para la creacion de la propuesta
normativa de la presente fesis que se presentara mas adelante.

Ei Estado debe priorizar la industrializacion de los recursos naturales, lo que defermina
valor agregado y la optimizacion de recursos humanos y programar presupuestos
encaminados al desarrollo y la investigacion técnica, puntos esenciales de la propuesta

normmativa.

CAPITULO TERCERO: POLITICAS ECONOMICAS

Articulo 318. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

I. El Estado determinard una politica productiva industrial y comercial que garantice
una oferta de bienes y servicios suficientes para cubrir de forma adecuada las
necesidades bésicas internas, y para fortalecer la capacidad exportadora.
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. El Estado reconoce y priorizara el apoyo a la organizacion de estructuras asociativas
de micro, pequefias y medianas empresas productoras, urbanas y rurales.

Il. El Estado fortalecera ia infraestructura productiva, manufactura e industrial y los

servicios basicos para el sector productivo.

V. El Estado promovera y apoyara la exportacion de bienes con valor agregado y los

servicios.

Comentario

Establece la obligacién del Estado de constituir politicas econdmicas inducidas af
crecimiento productivo de todas las estructuras asociativas, incluyendo a las rurales.
Finalmente, da la obligacién de mejorar los medios matenales del sector productivo
para incentivar a la industrializacion de los bienes, puntos de la propuesta normativa.

Articulo 319. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

I. La industrializacién de los recursos naturales sera prioridad en las politicas
econémicas, en el marco del respeto y proteccion det medio ambiente y de los
derechos de las naciones y pueblos y de los derechos de las naciones y pueblos

indigena originario campesinos y sus territonos.

Comentario
Este articulo ratifica la posicion del Estado de protecciéon al medio ambiente y la

industrializacién de los recursos naturales, punto de la propuesta normativa.

3.1.2 Decreto Supremo N° 29272 de 12 de Septiembre de 2007.
Plan Nacional de Desarrotilo*
Mediante el Decreto Supremo N° 29272 de 12 de septiembre de 2007 se promulgd el

“Plan Nacional de Desarrolio: Bolivia Digna, Soberana, Productiva y Democratica para
Vivir Bien — Lineamientos Estratégicos” (PND).

34 hitp:/fwww. planificacion.gov.boffiles/29272_ds. pdf
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El Plan Nacional de Desarrollo se centra en el “Vivir Bien o Suma Qamafa” que
plantea la complementariedad entre el acceso y disfrute de los bienes materiales y la
realizacion afectiva, subjetiva y espiritual, en armonia con la naturaleza y en
comunidad con los seres humanos.

Asi con los cuatro pilares son:

a) Bolivia Digna.- Es la erradicacion de la pobreza y la inequidad, por eso se quiere un
patrén equitativo de distribucion y/o redistribucion de ingresos, riqueza Y
oportunidades. Esta conformada por los sectores generadores de activos y condiciones
sociales, y por la politica, estrategias y programas intersectoriales de Proteccion Social
y Desarrollo Integral Comunitario.

b) Bolivia Democrética.- Es la construccién de una sociedad y Estado plurinacional y
socio-comunitario, donde el pueblo ejerce el poder social y comunitario y es
corresponsable de las decisiones sobre su propio desarrollo y del pais. Esta constituido
por los sectores orientados a lograr una mejor gestién gubernamental, transparencia y

construir el poder social comunitario.

c) Bolivia Productiva.- Esta orientada hacia la transformacion, el cambio integrado y
diversificacion de la matriz productiva, logrando el desarrollo de los Complejos
Productivos Integrales y generando excedentes, ingreso y empleo con la finalidad de
cambiar el patron primario exportador excluyente. Esta conformada por los sectores
estratégicos generadores de excedentes y los sectores generadores de empleo e
ingreso. De manera transversal, se encuentran los sectores de infraestructura para el

desarrollo productivo y de apoyo a la produccion.

d) Bolivia Soberana.- Es la constitucion del Estado en un actor internacional,
soberano, autodeterminado, con identidad propia, mediante una politica exterior que
oriente la accién politica y diplomatica con presencia de los pueblos y defensa
sostenible de los recursos naturales y de la biodiversidad. Esta conformada por los
sectores de Relaciones Exteriores y Relaciones Economicas internacionales.
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Los lineamientos estratégicos referentes al tema son:

1. Contribuir al proceso de transformacion del pais; desmontar el modelo de desarrollo
concebido desde el colonialismo y el neoliberalismo, y cambiar el patrén de desarrollo

primario exportador.

2. Formular y ejecutar en el marco del paradigma de desarrollo sustentado en la
filosofia del Vivir Bien.

3. Contribuir a la construccion de un nuevo Estado plurinacional, promotor y
protagonista del desarrollo, social, comunitario, que redistribuye equitativamente la
riqueza, ingresos y oportunidades.

4. Desarrollar la convivencia equilibrada y la complementariedad con equidad de la
Economia Estatal, la Economia Comunitaria —que se asienta en procesos productivos,
impulsados por organizaciones sociales, comunitarias, y micro y pequefios
empresarios, artesanos, organizaciones econdmicas campesinas, organizaciones
productivas, comunidades y asociaciones urbanas y rurales-, la Economia Mixta y la
Economia Privada.

5. Promover el desarrollo integral a través de la construccién de un nuevo patrén de
desarrollo diversificado e integrado y la erradicacion de la pobreza, desigualdad social

y exclusion.

6. Desarrollar, de manera prioritaria, los ejes transversales: equidad, innovacion, medio

ambiente y gestion de riesgos.

Comentario

El Pian Nacional de Desarrollo, aprobado mediante Decreto Supremo N° 28272 de 12
de septiembre de 2007, es la manifestacion expresa y coherente de los aspectos
propugnados en la Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia al
establecer los aspectos fundamentales en los dmbitos politico, social y econdémico,
basados en la filosofia del “vivir bien”. En los postulados, el Estado proclama su
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intencion de cambio de la politica econdmica a un nuevo modelo econémico plural con
ia finalidad de que todas las personas que forman parten del Estado se encuentren
incluidas en las diferentes actividades economicas a fin de lograr un desarrolfo
sostenible integral.

Si bien este plan no menciona especificamente al Comercio Justo da fos lineamientos

generales para su realizacion.

3.1.3. Decreto Supremo N° 29894 de 7 de Febrero de 2009.
Estructura Organizativa del Poder Ejecutivo del Estado

Plurinacional de Bolivia®

Articulo 17. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)

(Atribuciones de la Ministra (0) de Relaciones Exteriores). Las atribuciones de la
Ministra (0) de Relaciones Exteriores, en el marco de las competencias asignadas al
nivel central en la Constitucion Politica del Estado, son las siguientes:

k) Formular y dirigir la negociacion de acuerdos de comercio justo y complementario
que consideren las asimetrias existentes, cuando se trate de paises y blogues

desarrollados.

Comentario

Este articulo indica claramente que el Ministro o fa Ministra de Relaciones Exteriores
tiene que crear y dirigir negociaciones sobre acuerdos de comercio justo. Sin embargo,
la realidad demuestra que no existe un cumplimiento de este inciso, que podria ser
entendible por el manejo y falta de recursos designados a ese Ministerio, por lo
contrarnio se debe a un desconocimiento de la institucion publica sobre lo que es el
comercio justo, siendo impresionante que se a nivel internacional se hable de

Economia Alternativa y Solidania y Comercio Justo.

Bhitp:/www.produccion.gob.bo/system/files/normativa _general/DS29894EstructuraCrganizativadPoderEje
cutivodelEstadoPlurinacional.pdf
103



Articulo 19. (A continuacién se colocan los numerales relacionados al tema)
{Atribuciones del Viceministro de Comercio Exterior e Integracion) Las atribuciones del
Viceministro de Comercio Exterior e Integracién, en el marco de las competencias

asignadas al nivel central en la Constitucién Politica del Estado, son las siguientes:

¢) Negociar tratados, convenios y acuerdos econdémicos, comerciales, de inversion, de
integracién y Tratados de Comercio de los Pueblos para el relacionamiento solidario, el

comercio justo, complementario y la cooperacion con otros Estados.

Comentario

El Viceministro de Comercio Exterior e Integracion debe gestionar acuerdo comerciales
que conlleven al comercio justo, al igual que el Ministro de Relaciones Exteriores, pero
nuevamente se cuestiona el hecho que no exista un conocimiento profundo sobre
comercio justo o eso al menos deja ver la entidad publica que se reserva el derecho de
otorgar informacion.

Articulo 68. (A continuacion se colocan los numerales relacionados al tema)

(Atribuciones del Viceministro de Comercio Interno y Exportaciones) Las atribuciones
del Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones, en el marco de las
competencias asignadas al nivel central por la Constitucién Politica del Estado, son las

siguientes;

w) Proponer y ejecutar politicas para el desarrollo de las exportaciones en el marco del

comercio justo.

Comentario

E! Viceministro de Comercio Interno y Exportaciones debe proponer y ejecutar politicas
para que se realicen exportaciones dentro del comercio justo. Dentro de este
Viceministerio existe un gran afan por tener una norma que regule el comercio justo,
con gran apoyo de la Ministra de Desarrollo Productivo y Economia Plural, la Sra.
Antonia Rodriguez Medrano quien, como se mencion6 anteriormente, es creadora de
ASARBOLSEM, organizacién de comercio justo que exporta productos al exterior.
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3.2. Normativa Internacional

3.2.1. Principios del Comercio Justo

El Comercio Justo tiene principios basicos que rigen diversos aspectos, éstos han sido
determinados por las cuatro grandes organizaciones de Comercio Justo a nivel
internacional: FLO, IFAT, NEWS y EFTA, en diciembre de 2001 que rigen el Comercio
Justo. ®

. Organizaciones del Comercio Justo

Los principios, que a continuacion se anuncian, describen a las organizaciones al
mismo tiempo que las diferencian de otras organizaciones comerciales, que tienen un
compromiso claramente marcado con el Comercio Justo, en sus actividades

operacionales, estas organizaciones deben:

- Brindar apoyo financiero, técnico y de organizacién a los productores.
- Establecer relaciones sélidas entre Norte y Sur.

- Hacer campafias para cambiar las reglas y practicas del comercio internacional

convencional.

. Relacidon comercial
Para ver la relacién comercial como un beneficio mutuo basado en el didlogo,

transparencia y respeto:
- Trato reciproco respetuoso, tomando las diferencias culturales y roles.

- Administracion transparente en la presentacion de ta organizacion, en las finanzas y
la estructura como es requerido por la ley y por tos acuerdos de Comercio Justo.

- Proveer informacidn para facilitar el acceso de mercado.

- Tener una abierta y constructiva comunicacion.

% FAIR TRADE DEFINITION AND PRINCIPLES as agreed by FINE1 in December 2001 /
www.scribd. com/doc/. . /Fair-Trade-Definition-and-Principles
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- En caso de conflictos, usar el didlogo y arbitraje para resolver los problemas.

. Mejores condiciones comerciales

Para mejorar las condiciones del comercio:

- Pago justo en el contexto regional o local (el pago justo no cubre solo el costo de
produccién, sino también contempla la produccidn social y ambientalmente justa)

- A través de la financiacion previa a la cosecha o a la produccion, evitar el

endeudamiento de los productores.

- Compromiso basado en las relaciones estables, de continuidad y a largo plazo.

. Seguridad de los derechos de los productores y trabajadores
Para asegurar y mejorar los derechos de los productores y trabajadores:

- Un salario digno el cual no sea solamente el minimo legal sino un salario que permita
ser un medio de vida.

- Proveer un lugar de trabajo socialmente responsable, seguro y sano.

- Cumplimiento de las leyes nacionales mas el mantenimiento de condiciones que
salvaguarden los Derechos Humanos de los productores y trabajadores establecidos
por la Organizacion de las Naciones Unidas.

- Asegurar los estandares laborales fundamentales establecidos por la Organizacion

internacional del Trabajo.

. Proceso de desarrollo sostenible
Para promover mejoras a largo plazo oportunidades econémicas y sociales de los
productores y los asalariados y en las practicas medioambientales de sus

organizaciones a través:
- Fortalecimiento de las pequefias organizaciones de productores.
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- Fortalecimiento de la propiedad y la participacion de los productores y trabajadores
en la toma de decisiones.

- Promover el desarrollo y la formacién de los recursos humanos con especial atencion
hacia las mujeres.

- Alentar buenas practicas medioambientales y métodos de produccion, responsables y
sostenibles.

Comentario

Los principios de Comercio Justo establecidos por las cuatro grandes organizaciones
internacionales de Comercio Justo han sido creados viendo el desarrollo de las
organizaciones de Comercio Justo a nivel mundial. Son principios que todas las
organizaciones de Comercio Justo del mundo deben cumplir a su cabalidad y que no
han sido elaborados con la ayuda de algin gobierno. Estos principios han sido
convertidos en criterios y en indicadores haciendo mas completo el desarrolio del
Comercio Justo.

3.2.2. Tratado de Comercio de los Pueblos y Proyecto

Grannacional Comercio Justo-TCP

3.2.2.1. Tratado de Comercio de los Pueblos
Se presenta el texto completo del Tratado de Comercio de los Pueblos obtenido de la
pagina oficial del ALBA, http:/lwww.alianzabolivariana.org: Documentos ALBA.

Este tratado no ha sido ratificado por la Asamblea Legislativa Plurinacional, por tanto
no tiene efectividad juridica como indica Rousseau, citado por el PhD Felipe Tredinnick
en su libro “Derecho Internacional Contemporaneo”, pagina 25, “el tratado internacional
s6lo adquiere fuerza juridica con la ratificacién, que puede ser definida como la
probacién dada la tratado por los drganos internos competentes para obligar
internacionalmente al Estado”®Con solo ser firmado este tratado, Bolivia ha

manifestado su voluntad de obligarse por el mismo, sin embargo, por la falta de

¥ Tredinnick, Felipe (PhD). Derecho Internacional Contemporaneo. Editorial “24 de junio™. Cuarta Edici6n.
La Paz-Bolivia. 2006. Pag. 25.
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ratificacién de la Asamblea legislativa Plurinacional no tiene fuerza juridica y podria

considerar como un instrumento juridico fuente internacional.

ACUERDO PARA LA APLICACION DE LA ALTERNATIVA BOLIVARIANA PARA
LOS PUEBLOS DE NUESTRA AMERICA Y EL TRATADO DE COMERCIO DE LOS
PUEBLOS. *

Los Presidentes Hugo Chavez Frias, en nombre de la Republica Bolivariana de
Venezuela, Evo Morales Ayma, en nombre de la Republica de Bolivia y Fidet Castro
Ruz, en nombre de la Republica de Cuba, reunidos en la Ciudad de La Habana los
dias 28 y 29 de abril de 2006, deciden suscribir el presente Acuerdo para la
construccién de la Alternativa Bolivariana para los Pueblos de Nuestra Amérnica (ALBA)
y los Tratados de Comercio entre los Pueblos de nuestros tres paises.

Disposiciones Generales

Articulo 1: Los gobiernos de las Republicas Bolivariana de Venezuela, de Bolivia y
Cuba, han decidido dar pasos concretos hacia el proceso de integraciéon, basados en
los principios contenidos en la Declaracién Conjunta suscrita el 14 de diciembre de
2004, entre la Republica Bolivariana de Venezuela y la Republica de Cuba, a los
cuales se acoge y hace suyos el Gobierno de Bolivia.

Articulo 2: Los paises elaboraran un plan estratégico para garantizar la mas
beneficiosa complementacién  productiva sobre bases de racionalidad,
aprovechamiento de ventajas existentes en los paises, ahorro de recursos, ampliacion
del empleo, acceso a mercados u otra consideracion sustentada en una verdadera

solidaridad que potencie nuestros pueblos.

Articulo 3: Los paises intercambiaran paquetes tecnolégicos integrates
desarrollados en sus paises por las partes, en areas de interés comun, que seran
facilitados para su utilizacién y aprovechamiento, basados en principios de mutuo

beneficio.

& hitp:/fwww_alianzabolivariana.org/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=516
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Articulo 4. Los paises trabajaran en conjunto, en coordinacion con otros paises
latinoamericanos, para eliminar el analfabetismo en esos paises, utilizando métodos de
aplicacién masiva de probada y répida eficacia, puestos en practica exitosamente en la

Republica Bolivariana de Venezuela.

Articulo 5: Las paises acuerdan ejecutar inversiones de interés mutuo que pueden
adoptar la forma de empresas publicas, binacionales, mixtas, cooperativas, proyectos
de administracion conjunta y otras modalidades de asociacion que decidan establecer.
Se priorizaran las iniciativas que fortalezcan las capacidades de inclusion social, la
industrializacion de los recursos, la seguridad alimentaria, en el marco del respeto y la
preservacion del medio ambiente.

Articulo 6: En los casos de empresas binacionales o trinacionales de connotacion
estratégica, las partes haran lo posible, siempre que la naturaleza y costo de la

inversién o permitan, para que el pais sede posea al menos el 51 % de las acciones.

Articulo 7: Los paises podran acordar la apertura de subsidiarias de bancos de

propiedad estatal de un pais en el territorio nacional de otro pais.

Articulo 8: Para facilitar los pagos y cobros correspondientes a transacciones
comerciales y financieras entre los paises, se acuerda la concertacion de Convenios de
Crédito Reciproco entre las instituciones bancarias designadas a estos efectos por los
gobiernos.

Articulo 9: Los gobiernos podran practicar mecanismos de compensacion
comercial de bienes y servicios en fa medida que esto resulte mutuamente conveniente

para ampliar y profundizar el intercambio comercial.

Articulo 10:  Los gobiernos impulsaran el desarrollo de planes culturales conjuntos
que tengan en cuenta las caracteristicas particulares de las distintas regiones y la
identidad cultural de los pueblos.

Articulo 11: Los gobiernos Partes profundizaran la cooperacion en el tema
comunicacional, tomando las acciones necesarias para fortalecer sus capacidades a
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niveles de infraestructura en materia de transmisién, distribucién, telecomunicacion,
entre otros; asi como a nivel de capacidades de produccion de contenidos informativos,
culturales y educativos. En este sentido, los gobiernos continuaran apoyando el
espacio comunicacional de integracion conquistado en Telesur, fortaleciendo su
distribucién en nuestros paises, asi como sus capacidades de produccion de
contenido.

Articulo_12: Los gobiernos de Venezuela y Cuba reconocen las especiales
necesidades de Bolivia como resultado de la explotacién y el saqueo de sus recursos

naturales durante siglos de dominio colonial y neocolonial.

Articulo 13; Las Partes intercambiaran conocimientos en materia cientifico-técnica
con el objeto de contribuir al desarrollo econémico y social de los tres paises.

Articulo 14: En consideracién a todo lo anterior, el Gobierno de la Replblica de
Cuba, el Gobierno de la Republica Bolivariana de Venezuela y el Gobierno de ia

Republica de Bolivia, deciden ejecutar las siguientes acciones:

Acciones a desarrollar por Cuba en sus relaciones con Bolivia en el marco del
ALBA yel TCP

PRIMERO: Crear una entidad cubano-boliviana no lucrativa que garantice la
operacion oftalmolégica de calidad y gratuita a todos aquellos ciudadanos de Bolivia
que carezcan de los recursos econdmicos necesarios para sufragar los altisimos
precios de estos servicios, evitando con ello que cada afio decenas de miles de
bolivianos pobres pierdan la vista o sufran limitaciones serias y muchas veces

invalidantes en su funcién visual.

SEGUNDO: Cuba aportara equipamiento de la mas alta tecnologia y los
especialistas oftalmolégicos requeridos en la etapa inicial, los que, con el apoyo de
jovenes médicos bolivianos formados en fa Escuela Latinoamericana de Ciencias
Médicas (ELAM) en calidad de residentes, u otros médicos y residentes bolivianos o

procedentes de otros paises, ofreceran atencion esmerada a los pacientes bolivianos.
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TERCERO: Cuba sufragara los salarios del personal cubano médico especializado

en oftalmologia en el marco de las presentes acciones.

CUARTO: Bolivia garantizara las instalaciones necesarias para brindar el servicio,
que podran ser edificios de uso médico, o adaptados a estos fines. Cuba elevara a
seis en lugar de tres ofrecidos en el Acuerdo Bilateral firmado el 30 de diciembre del
pasado afto, el nimero de centros oftalmoldgicos donados.

QUINTO: Los seis centros estarian ubicados en La Paz, Cochabamba, Santa
Cruz, Sucre, Potosi y la localidad de Copacabana del Departamento de La Paz. Los
seis tendran capacidad para operar de conjunto no menos de 100 mil personas cada

afio. Tales capacidades podran elevarse si fuera necesario.

SEXTO: Cuba ratifica a Bolivia la oferta de 5 mil becas para la formacion de médicos
y especialistas en Medicina General Integral u otras areas de las Ciencias Médicas: 2
000 en el primer trimestre del 2006, que ya estan recibiendo preparacion basica en
Cuba; 2 000 en el segundo semestre del presente afio, y 1 000 en el primer trimestre
del 2007. En los afos subsiguientes se ira renovando el cupo establecido con nuevos
ingresos. Se incluyen en estos nuevos becados parte de los 500 jovenes bolivianos
que ya venian realizando sus estudios de Medicina en Facultades de Ciencias

Médicas cubanas.

SEPTIMO: Cuba mantendra en Bolivia por el tiempo que ese hermano pais lo
considere necesario los 800 especialistas médicos que viajaron a Bolivia con motivo
del grave desastre natural ocurrido en enero de este afio, que afectd a todos los
departamentos bolivianos. De igual modo, donara los 20 hospitales de campafa con
servicios de cirugia, terapia intensiva, atencion de urgencia a los afectados por
accidentes cardiovasculares, laboratorios y otros recursos médicos, enviados con

motivo del mencionado desastre con destino a las areas mas afectadas.

OCTAVO: Cuba continuara aportando a Bolivia la experiercia, el material didactico

y los medios técnicos necesarios para el programa de alfabetizacion en cuatro

111



idiomas: espafol, aymara, quechua y guarani, que puede ofrecer a la totalidad de la

poblacion necesitada.

NOVENO: En el sector de la educacién, el intercambio y la colaboracién se
extenderan a la asistencia en métodos, programas y técnicas del proceso docente-

educativo que sean de interés para la parte boliviana.

DECIMO: Cuba transmitira a Bolivia sus experiencias en materia de ahorro de
energia y cooperara con este pais en un programa de ahorro de energia que podra

reportarle importantes recursos en divisas convertibles.

UNDECIMO: Se exime de impuestos sobre utilidades a toda inversion estatal y de
empresas mixtas bolivianas e incluso de capital privado boliviano en Cuba, durante el

periodo de recuperacién de la inversion.

DUODECIMO: Cuba otorga a las lineas aéreas bolivianas las mismas facilidades de
que disponen las lineas aéreas cubanas en cuanto a la transportacién de pasajeros y
carga a y desde Cuba y la utilizacion de servicios aeroportuarios, instalaciones o
cualquier otro tipo de facilidad, asi como en la transportacién interna de pasajeros y

carga en el territorio cubano.

DECIMO TERCERO: Las exportaciones de bienes y servicios procedentes de Cuba
podran ser pagadas con productos bolivianos, en la moneda nacional de Bolivia o en

otras monedas mutuamente convenidas.

Acciones a desarrollar por Venezuela en sus relaciones con Bolivia en el marco
del ALBA y el TCP

PRIMERO: Venezuela promovera una amplia colaboracion en el sector energeético y
minero que incluira: el fortalecimiento institucional del Ministerio de Hidrocarburos y
Energia y del Ministerio de Mineria y Metalurgia de Bolivia, a través de la asistencia
técnico-juridica; ampliacién del suministro de crudos, productos refinados, GLP vy
asfalto, contemplados en el Acuerdo de Cooperacién Energética de Caracas, hasta los
volumenes requeridos para satisfacer la demanda interna de Bolivia, estableciendo
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mecahismos de compensacion con productos bolivianos para la total cancelacion de la
factura por estos conceptos; asistencia técnica a Yacimientos Petroliferos Fiscales
Bolivianos (YPFB) y COMIBOL; desarrollo de proyectos de adecuacién y ampliaciéon de
infraestructuras y petroquimicos, siderurgicos, quimico — industriales, asi como otras

formas de cooperacion que las partes acuerden.

SEGUNDO: Se exime de impuestos sobre utilidades a toda inversion estatal y de
empresas mixtas bolivianas en Venezuela durante el periodo de recuperacion de la
inversion.

TERCERO: Venezuela ratifica la oferta de 5000 becas para estudios en diferentes

areas de interés para el desarrollo productivo y social de la Republica de Bolivia.

CUARTO: Venezuela creara un fondo especial de hasta 100 millones de ddlares

para el financiamiento de proyectos productivos y de infraestructuras

QUINTO: Venezuela donara treinta millones de délares para atender necesidades

de caracter social y productivo del pueblo boliviano seguin determine su Gobierno.

SEXTO: Venezuela donara asfaito y planta de mezclado de asfalto que contribuya al

mantenimiento y construcciéon de caminos.

SEPTIMO: Venezuela incrementara notablemente las importaciones de productos
bolivianos, especialmente aquellos que contribuyan a elevar sus reservas estrategicas

de alimentos.

OCTAVO: Venezuela otorgara incentivos fiscales en su territorio a proyectos de interés

estratégico para Bolivia.

NOVENO: Venezuela otorgaré facilidades preferenciales a aeronaves de bandera

boliviana en territorio venezolano dentro de los limites que su legistacion le permite.

DECIMO: Venezuela pone a disposicién de Bolivia su infraestructura y equipos de
transporte aéreo y maritimo de manera preferencial para apoyar los planes de

desarrollo econémico y social de la Republica de Bolivia.
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UNDECIMO: Venezuela otorgara facilidades para que empresas bolivianas publicas

o mixtas puedan establecerse para la transformacién, aguas abajo, de matenas primas.

DUODECIMO: Venezuela colaborara con Bolivia en estudios de investigacion de la
biodiversidad.

DECIMO TERCERO: Venezuela apoyara la participacion de Bolivia en la
promocion de nicleos de desarrolio enddgenos transmitiendo la experiencia de la
Misién Vuelvan Caras.

DECIMO CUARTOQ: Venezuela desarrollara convenios con Bolivia en la esfera de las

telecomunicaciones, que podria incluir el uso de satelites.

Acciones a desarrollar por Bolivia_en sus relaciones con Cuba y Venezuela en el
marco del ALBA y el TCP

PRIMERO: Bolivia contribuira con la exportacién de sus productos mineros, agricolas,
agroindustriales, pecuarios e industriales que sean requeridos por Cuba o Venezuela.

SEGUNDQ: Bolivia contribuird a la seguridad energética de nuestros paises con su

produccién hidrocarburifera disponible excedentaria.

TERCERO: Bolivia eximira de impuesto sobre utilidades a toda inversion estatal y de
empresas mixtas que se formen entre Bolivia y los Estados de Venezuela y Cuba.

CUARTO: Bolivia proporcionara toda su experiencia en el estudic de los pueblos
originarios tanto en la teoria como en la metodologia investigativa.

QUINTO: Bolivia participara junto a los gobiernos de Venezuela y Cuba en el
intercambio de experiencias para el estudio y recuperacion de los conocimientos

ancestrales de la medicina natural.

SEXTO: E!l gobierno de Bolivia participard activamente en el intercambio de
experiencias para la investigacion cientifica sobre los recursos naturaies y de patrones

genéticos agricolas y ganaderos.
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Acciones conjuntas a desarrollar por Cuba y Venezuela en sus relaciones con
Bolivia en el marco del ALBA y el TCP

PRIMERO: Los gobiernos de la Republica Bolivariana de Venezuela y la Republica de
Cuba eliminan de modo inmediato los aranceles o cualquier tipo de barrera no
arancelaria aplicable a todas las importaciones del universo arancelario hechas por
Cuba y Venezuela, que sean procedentes de la Republica de Bolivia.

SEGUNDO : Los gobiernos de la Republica Bolivariana de Venezuela y la Republica
de Cuba garantizan a Bolivia la compra de las cantidades de productos de la cadena
oleaginosa y otros productos agricolas e industriales exportados por Bolivia, que
pudieran quedar sin mercado como resultado de la aplicacién de un Tratado o Tratados
de Libre Comercio promovidos por el gobiermno de Estados Unidos o gobiernos

europeos.

TERCERQ: Los gobiernos de Venezuela y Cuba ofrecen su colaboracién financiera,
técnica y de recursos humanos a Bolivia para el establecimiento de una linea aérea del
Estado boliviano genuinamente nacional.

CUARTO: Los gobiernos de Venezuela y Cuba ofrecen a Bolivia su colaboracién
en el desarrollo del deporte, incluyendo las facilidades para la organizacién y
participacién en competencias deportivas y bases de entrenamiento en ambos paises.
Cuba ofrece el uso de sus instalaciones y equipos para controles anti-dopaje en las

mismas condiciones que se otorgan a los deportistas cubanos.

QUINTO: Los Gobiernos de Cuba y Venezuela promoveran, en coordinacioén con
Bolivia, las acciones que resulten necesarias para apoyar la justa demanda boliviana
por la condonacion, sin condicionamiento alguno, de su deuda externa, la cual
constituye un serio obstaculo a la lucha de Bolivia contra la pobreza y la desigualdad.

Nuevas medidas de caracter econémico y social podran ser afiadidas al presente
Acuerdo entre las tres Partes firmantes.
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Bolivia, Venezuela y Cuba lucharan por la unién e integracién de los pueblos de

América Latina y el Caribe.
Bolivia, Venezuela y Cuba lucharan por la paz y a cooperacion internacional.

Evo Morales Ayma
Presidente de la Republica de Bolivia

Hugo Chavez Frias
Presidente de la RepUblica Bolivariana de Venezuela

Fidel Castro Ruz
Presidente del Consejo de Estado de la Republica de Cuba

La Habana, 29 de abril de 2006
Comentario
Los articulos del tratado que estan relacionados al tema son:

Articulo 1, porque Bolivia hace suyos los principios establecidos en la Declaracion
Conjunta de 14 de diciembre de 2004 y éstos principios fueron tomados para propuesta
del Presidente Juan Evo Morales Ayma para proponer el presente Tratado de
Comercio de los Pueblos y en los cuales se ven la teoria de la Economia Altemativa y

Solidana.

Articulo 2, porque se establecen las bases para una relacion comercial en base a la
solidaridad a través de un plan estratégico entre los tres paises que para la presente
tesis ayuda a la formulacién de lineas estratégicas de accién para las instituciones

gubemamentales referente al tema.

Articulo 3, porque Ia tecnologia es un factor muy importante en la produccion dentro del
Comercio Justo, por tanto la recepcion y el envio de informacion sobre tecnologia es
vital para el proceso de produccion.
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Articulo 4, porque eliminar el analfabetismo es prioridad de los paises a fin de que sus
habitantes tengan un desarrollo personal mejorado. El gobiemo no solo debe
circunscribirse en una tarea conjunta con los demdas paises, debe el mismo crear 0

profundizar en mas programas de educacion.

En cuanto a las acciones de Bolivia respecto a Cuba y Venezuela, la primera accion se
relaciona con el tema, porque exportara a Cuba y Venezuela productos mineros,
agricolas, agroindustriales, pecuarios e industnales, productos que hacen la mayoria
de las organizaciones de Comercio Justo cuya exportacion asegurara el mercado
venezolano y cubano, pero para eso deben contar con las herramientas necesanas.

La sexta accién, porque Bolivia debe recibir y dar la informacién sobre investigacion
cientifica referente a los recursos naturales, sector agricola y ganadero.

Todos estos articulos y acciones mencionados ayudan a la propuesta juridica a
generar las lineas estratégicas para el desarrollo y fomento del Comercio justo en
Bolivia dingidas a las instituciones gubermnamentales y la creacion de una institucion

gubemamental especifica de Comercio Justo.

3.2.2.2. Proyecto Grannacional Comercio Justo-TCP

“Los proyectos grannacionales materializan y dan vida concreta a los procesos sociales
y econdémicos de la integracion y la unidad del ALBA-TCP. Abarcan desde lo politico,
social, cultural, econémico, cientifico e industrial hasta cualquier otro ambito que puede
ser incorporado”.®®

El Proyecto Grannacional Comercio Justo-TCP se cre¢ en la V Cumbre del ALBA
en Barquisimeto-Venezuela, el 29 de abril de 2007. Este contempla los siguientes
proyectos:

e Creacion de una empresa grannacional de suministros industriales del ALBA
cuyo objeto sera la comercializacion de insumos, equipos y maquinarias para la

industria.

% htip./Awww.alianzabolivariana org/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=2080
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s Creacién de una empresa grannacional de importaciones y exportaciones de ia
ALBA.

« Creacion de las Tiendas del ALBA, que constituiran una red de almacenamiento

y comercializacién de bienes terminados de los paises miembros.
s Creacién de la Feria internacional del ALBA.

e Creacion del Centro Grannacional de Formacién para el Disefio y Ejecucion de
Proyectos de Investigacién, Innovacion Tecnolégica, Asistencia Técnica y

Formacién para mejorar la capacidad productiva de nuestros paises.

Comentario

Este proyecto exterioriza la voluntad politica del gobierno boliviano y de los demas
paises miembros, con objetivos especificos que traducen la necesidad de desarrollar y
fortalecer ambitos economico, técnico y productivo, para lograr un desarrolflo integral de
los paises en base a los principios de la Economia Alternativa y Solidana y el Comercio
Justo.

Es importante resaltar la creacién del centro de formacion para el disefio y ejecucion de
proyectos de investigacion, innovacién tecnolbgica, asistencia técnica y formacion,
para lograr el desarmrollo integral de las naciones que conforman el ALBA. De este
punto nace una de las creaciones mas importantes que presentara la propuesta
juridica para el desarrollo y fomento del Comercio Justo.
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CAPITULO IV
MARCO PRACTICO

Con la finalidad de demostrar la hipotesis planteada de la presente tesis, se
consideraron los siguientes ambitos de investigacion:
a) Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones, dependiente del Ministerio
de Desarrollo Productivo y Economia Plural.
b) Coordinadora de Integracion de Organizaciones Econémicas Campesinés
Bolivia
¢) Organizacién de Comercio Justo Ayni Bolivia
d) Instituto Nacional de Estadisticas
e) Camara Nacional de Exportadores
f) Instituto Boliviano de Comercio Extenor
g) Biblioteca del Banco Central de Bolivia
h) COMART Tukuypaj

En los cuales se realizé relevamiento de informacion referida al tema, cuyos resultados

se exponen a continuacion:

4.1. Viceministerio de Comercio Interno vy
Exportaciones, dependiente del Ministerio de Desarrollo
Productivo y Economia Plural

Considerando las funciones asignadas a esta entidad publica por el gobierno central
mediante el Decreto Supremo N° 29894, en su articulo 68, inciso w) en el cual sefiala
que es funcién de esta entidad es proponer y ejecutar politicas para el desarrolio de las
exportaciones en el marco del Comercio Justo®, se efectud el relevamiento de
informacion sobre qué politicas fueron planteadas para cumplir dicha atribucion.

“hitp:/iwww. produccion.gob.bo/system/files/normativa _general/DS29894EstructuraOrganizativadPoderEje
cutivodelEstadoPlurinacional. pdf
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Los resultados obtenidos sobre el tema determinan que no existe accion o medida
implementada con la cual se cumpla la atribucion conferida, toda vez que al momento
existe una propuesta que constituye una intencion de realizar una estrategia nacional
para fomentar y desarrollar el Comercio Justo, situacién que no pudo ser validado por
la falta de documentacién fisica y la negativa de acceso al documento.

4.2. Coordinadora de Integracion de Organizaciones

Econémicas Campesinas Bolivia

En la busqueda de informacion, se observé la existencia de las OECA's como una
forma de organizacion econémica con un nimero determinado de miembros, que
trabajo con base a cuatro principios propugnados por la misma Coordinadora.

Se realizé una entrevista con el Responsable de Proyectos, al cual se solicito me
proporcione la informacion y documentos pertinentes al tema de investigacion.

4.3. Organizacion de Comercio Justo Ayni Bolivia

De igual manera, se establecio la existencia de esta organizacién privada que trabaja
dentro del Comercio Justo desde su fundacién y que cumple los principios del
Comercio Justo, aspecto que pudo ser percibido en la entrevista realizada a la

Fundadora de Ayni Bolivia.

4.4. Otras instituciones

Con la finalidad mayor informacién estadisticas y de otra naturaleza que sirva para
establecer informacion de resultados, indicadores, parametros homogeéneos que

permitan coadyuvar al soporte de la presente tesis.

Sin embargo, los resultados obtenidos fueron negativos. En algunas entidades no se
tiene una apreciacion del Comercio Justo, menos aun de los principios que se
propugna, por lo que se tuvo la necesidad de efectuar entrevistas especificas a gente
entendida en la materia para poder apreciaciones acertadas que permitan establecer a
cabalidad las operaciones del Comercio Justo, sus principios y demas aspectos.
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En un siguiente punto, las entrevistas seran analizadas, obteniendo apreciaciones
acertadas del tema.

4.5. Resultados de las entrevistas

Se ha logrado realizar tres entrevistas a la entidad publica y entidades privadas, por lo
que los comentarios seran mas acertados, por tener un enfoque publico y privado, con
la integridad necesaria y |a certeza de llegar a conclusiones adecuadas.

4.5.1. Viceministerio de Desarrollo Productivo y Economia

Plural
Las conclusiones son:

- Existe un plan que propugna las bases y condiciones para realizar en Bolfivia el
Comercio Justo, denominado Estrategia Nacional de Economia Solidaria y Comercio

Justo, que ha sido consensuado con los agentes intervinientes del Comercio Justo.

- La estrategia se encuentra basada en pilares relacionados al componente crediticio,
de mercado, de incidencia politica, de tecnologia y de concientizacién.

- Se propone la creacién de un Viceministerio de Comercio Justo que se encargara de
realizar politicas, normas, reglamentos, programas y proyectos.

- No existe diferencia entre lo que es et Comercio Justo, el Precio Justo y la Economia

Solidaria.

- No se quiere la adhesién a un sello de nivel internacional, porque éste es manejado
por una organizacion privada que no forma parte del gobierno. Se quiere crear un sello

nacional acorde a la realidad nacional.

- Se han adoptado principios internacionales a la realidad nacional debido al proceso

de cambio que esta atravesando el pais, por ende las politicas econémicas.
- Se debe priorizar la demanda interna.

- En la propuesta se incluye al pequefio productor.

121



- Creacion de un Sistema de Certificacion Nacional con un sello justo de caracteristicas
propias.

- La implementacion sera realizado por entidades estatales.
- Esta estrategia fue elaborada de manera participativa, por tanto seria legitima.
- Se hace énfasis en la influencia politica sobre el tema.

- Se manifiesta la intencién de captar recursos externos e internos y la de crear
entidades canalizadoras de los créditos y determinar el uso del credito.

- El Comercio Justo es la solucién para mejorar la calidad de vida de las personas.

- El Comercio Justo es una salida para mejorar el desarrollo y establecer una
sostenibilidad del mismo.

4.5.2. Coordinadora de Integracion de Organizaciones

Economicas Campesinas Bolivia (CIOEC Bolivia)
- CIOEC Bolivia nacié con solo siete organizaciones, que en la actualidad son

independientes. Su motivo de creacion fue la falta de apoyo del gobierno hacia las
organizaciones campesinas, por lo que su trabajo esta encaminado a facilitar al

pequefio productor el acceso a tecnologia, a conocimientos y a mercados.

- El Comercio Justo se relaciona con el trabajo de comunidad conocido como Minka,
Ayni que se basa en la solidaridad, 1a colaboracion y la reciprocidad.

- En el Comercio Justo esta presente la figura de intermediarios concebidos como un
elemento negativo en la relacién comercial, por obtener beneficio propio, al no ser los

exportadores directos.

- Los principios del Comercio Justo practicados en CIOEC Bolivia fueron tomados de
los Principios de Comercio Justo de Europa.

- Hay que adecuar la practica de los principios a la realidad boliviana y asimismo los

medios para su ejecucion.
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- Existe falta de organizacién, falta de autogestion en las agrupaciones.

- Los dirigentes de las agrupaciones al ver beneficios del Comercio Justo deciden
quedarse en los cargos casi a la perpetuidad.

- Surge el Movimiento de Comercio Justo y Economia Solidaria, agrupando a todas las
organizaciones de Comercio Justo.

- El Movimiento tiene un Plan Estratégico para promover el desarrolio de Comercio
Justo que se centra en la promocién del Comercio Justo, creacién de una instancia
gubernamental, elaboracién de politicas publicas, espacios de discusion y
concertacion, espacios de intercambio, incorporar la materia de Comercio Justo en las

universidades, finanzas solidarias, sello, difusién y publicidad.

- A partir del gobierno del Presidente Juan Evo Morales Ayma, recién se esta hablando
del Comercio Justo que estad presentando también un Plan Estratégico para su

desarrollo.

- Hay empresas grandes que quieren usar o usan el nombre de Comercio Justo para
sacar provecho econdmicamente, pero no estan invoiucrados en la teoria y la practica
del Comercio Justo.

- Fortalecer el comercio Sur-Sur y la soberania alimentaria.

- Adherirse a un sello a nivel internacional requiere el cumplimiento estricto de los

principios.

- Para que el gobierno realice politicas para el Comercio Justo, debe contar con el
personal capacitado y entendido en la materia que puede surgir de las personas

dirigentes del Movimiento o cualquier ofra organizacion.

- Hay organizaciones de Comercio Justo en diversos sectores productivos: nuez, café,

quinua. Pero no existe un nimero especifico de organizaciones de Comercio Justo.

- Las organizaciones de Comercio Justo de Bolivia no se han beneficiado del Tratado

de Comercio de los Pueblos.
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- En el Precio Justo, las organizaciones no contemplan su mano de obra ni su
conocimiento.

- Falta promocién y publicidad para que la gente conozca mas el Comercio Justo y sus
productos.

- Muchas organizaciones desvian su camino y se vuelven organizaciones netamente

comerciales.

- CIOEC Bolivia utiliza una formula para determinar su calidad como OECA, la féormula
b2, cumpliendo dos roles uno social y otro comercial.

- Las OECA's son reconocidas por la nueva Constitucion Politica del Estado, el nuevo
proyecto de Codigo de Comercio también esta incorporando esta nueva figura de

forma econ6mica.
- El Comercio Justo debe ser para los pequefios productores.
- Falla el recurso humano, por {o que debe ser capacitado.

- Se trabaja con quienes se comprometen con el Comercio Justo y los objetivos de
CIOEC Bolivia.

4.5.3. Organizacién de Comercio Justo Ayni Bolivia

- Ayni Bolivia nace en 2002 para responder la demanda de la gente por productos
artesanos de alta calidad y saber que es el artesanoc quien recibe el dinero. Despues se
insertan al Comercio Justo, al coincidir sus practicas comerciales con las del Comercio
Justo y empezaron a aplicar los principios de Comercio Justo con el objetivo de
obtener una membrecia.

- Hasta 2009, el Comercio Justo en Bolivia estaba dirigido hacia grupos indigenas, por
tanto no se obtenia una garantia para acceder a organizaciones de Comercio Justo a

nivel internacional, si no eras indigena.

- Ayni significa ayuda reciproca, los artesanos entregan productos de alta calidad, por

tanto, reciben mas ganancias.
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- El tema de disefio, calidad y tendencias es vital en 1a venta de productos.

- Dentro de las propias organizaciones existe discriminacién por tener mayor
conocimiento del Comercio Justo.

- Si tu objetivo como organizacion de Comercio Justo es ser la mejor, el dinero no es
problema alguno ya que existe apoyo econémico de las organizaciones de Comercio
Justo a nivel internacional.

- E! tema de conocimiento sobre el mismo Comercio Justo, hace que la tarea sea
imposible realizarlo. Se necesita conocimientos técnicos para hacer una tarea mejor.

- El Comercio Justo no debe ser apartado de su base comercial, la diferencia radica en

destinar las ganancias a fines sociales.

- Hay organizaciones de Comercio Justo que hacen Comercio Justo solo por

conveniencia y no por conviccion.
- No existe diferencia entre las organizaciones de Comercio Justo en Bolivia.

- El precio justo es un tema que debe realizarse en un estudio de costos, segin Ayni

Bolivia, en base a la canasta familiar.
- Los miembros tienen poder de decisién.
- Si se crea un sello nacional debe ser tan exigente como ¢l sello a nivel internacional.

- Si Bolivia quiere hacer bien el Comercio Justo, debe acoplarse a quienes ya lo saben
hacer para no desprestigiar a Bolivia en el Comercio Justo. Pero en Bolivia todos son

cerrados.

- Hay que abrir Tiendas en Europa o lugares de consumo, porque son los

consumidores quienes soportan el Comercio Justo.

- £l Comercio Justo es interpretado segun la visién de las personas. Es una forma de

pensar.
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- Bolivia es un pais que recién esta comenzando en el Comercio Justo, a comparacion
de los paises de la regién.

- El principal obstaculo que existe es la creencia de que ser pobre es la maxima
incapacidad para superarse.

- La educacion es fundamental.

- Hay que ver la realidad para poder entender que el Comercio Justo es realizado por
muchas personas que buscan salir de la pobreza.

4.6. Resultados de la Encuesta de Percepcion

La Encuesta de Percepcion fue realizada en la ciudad de La Paz y la ciudad de El Aito
en las zonas de La Ceja de El Alto, Villa Ingenio, Senkata, Alto Lima, Camino a Viacha,
Sagarnaga, lllampu, Linares y Villa Fétima, por ser zonas donde existe una gran
concentracién de actividad comercial y consumidores.

El nimero total de encuestados fue de 200 personas, de las cuales 130 fueron varones
y 70 fueron mujeres, ambos grupos de diferentes edades que oscilaba entre 18 y 66
afos, con diferentes grados de instruccion y de ocupacion o profesion.

A continuacion se detallan los resultados obtenidos en la Encuesta de Percepcion:
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Pregunta 1: Usted conoce el
Comercio Justo?

m5i

Interpretacion: De la muestra encuestada, se conluye que el 62% no conoce el Comercio Justo
y el 38% tiene concocimiento del Comercio Justo, lo que determina que la mayoria de los

encuestados no tiene conocimiento, interpretacion o relacion de lo que es Comercio Justo.

Pregunta 2: Usted lo conoce con otro
nombre?

Sl

BNQ

Interpretacion: El 84,50% de los encuestados no conoce el Comercio Justo con otro nombre y
el 15,50% si conoce el Comercio Justo con otro denominacién como ser: Mercado, Negocio,
Defensa del Consumidor, Mercado Negro, Facturado, Legal, ENTEL, Comercio Informal,
Comercio Formal, Artesanal, Precio Exacto, Peso Completo y Comercio, o que permite concluir

que existe una confusién en la conceptualizacion de Comercio Justo.
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Pregunta 3: Usted conoce alguna
organizacién de Comercio Justo?

asl
BNO

Interpretacion: Los resultados determinan que el 78% de los encuestados no conocen
organizaciones de Comercio Justo y el 22,40% si conocen como ser: EMAPA, Empresa, San
Gabriel, 180, EMBOL, Gas a domicilio, PLASMAR, Coca Cola, Irupana, Normal, Textiles,
Particulares, Artefactos, PIL, de las cuales la Unica organizaciéon de Comercio Justo es Irupana

y no asi las otras empresas que comercializacion productos a precio justo como EMAPA.

Pregunta 4: Usted considera que
reporta algun beneficio hacer
Comercio Justo ?

EBNC

i
1

Interpretacién: E! 63,5% considera que el Comercio Justo si reporta algin beneficio y el
36,50% no lo encuentran beneficioso, por lo que concluyo que el Comercio Justo es visto con

buena expectativa, ya que se trata de comerciar y de generar beneficios.
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Pregunta5: Usted conoce si existen
reglas para realizar Comercio Justo?

mSi
BNO

Interpretacion: El 58% de los encuestados si conoce la existencia de reglas para realizar el
Comercio Justo y el 42% no, de lo que se concluye que si bien hay un porcentaje elevado de
encuestados que responde que S|, sin embargo, la conceptualizacion puede estar referida al
precio justo en que se comoercializan algunos productos en el mercado, por o que existe una

interpretacion equivoca de las reglas a las que me refiero.

Pregunta 6: Usted sabe si existe el
apoyo necesario del gobierno hacia el
Comercio Justo?

mSsl

ENQ

Interpretacion: El 46% de los encuestados sefala que si y el 54% no, toda vez que si bien
existe alguna politica gubernamental esta se refiere al precio justo de comercializacion de

algunos productos en el mercado interno, asi por ejemplo: carne, azucar, harina, arroz, etc.
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Pregunta 7: Qué grupos econdmicos
deben participar del Comercio Justo?

m Pequerios Productores

H Medianos Productores -

Interpretacién: Las respuestas determinan que el 5550% considera que el Comercio Justo
debe ser realizado por pequefios productores y el 44,50% sefala que deberia ser realizado por
medianos productores; en el entendide que la economia de nuestro pala en la actualidad se
centra en el incentivo a la pequefia, micro empresa, organizaciones familiares, organizaciones

campesinas y en el caso de las medianas requieren mayor apoyo creditico y de inversion.

Pregunta 8: Qué tipos de productos
se deben comercializaren el
Comercio Justo?

2.50% B Tejidos
‘ H Textiles
® Joyas
B Alimentos

mCuero

& Artesanias

m Otros

Interpretacién: En opinién de los encuestados, los resultados determinan las siguientes
preferencias:
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1. 43% alimentos
37,50% artesanias

28% textiles

A ow N

26,50% cuero

5. 20% tejidos

6. 19,50% joyas

7. 2,50% Otros: turismo, plastico y tuberias de plastico.
Es importante que en esta pregunta que el encustade podia sefialar mas de un producto de su
preferencia. Por otra parte, los resultados determinan que los alimentos ocupan un primer iugar,
puesto que son los de consume masivo por la poblacién; en segundo lugar, se encuentran tas
artesanias, en tercer lugar textiles, cuarto cuero, quinto tejidos, sexto joyas, indentificando que

estos productos son elaborados por pequefios y medianos productores. En dltimo lugar se
encuentran otros como el turismo y preductos como el plastico y tuberias.

Pregunta 9: Usted sabia que el
gobierno ha establecido relaciones
comerciales en base al Comercio
Justo con Venezuela y Cuba?

as|

mNO

Interpretacion: Los resultados determinan que el 58,50% saben de la existencia de relaciones
comerciales con los paises de Venezuela y Cuba basadas en el Comercio Justo y 41,50%
desconocen este aspecto, por lo que concluyo que el conocimiento de las relaciones
comerciales de Bolivia con los paises de Cuba y Venezuela no es general.

131



Pregunta 10: Usted considera
pertinente contar con una norma
juridica que regule el Comercio
Justo?

K]

BNO

Interpretaciéon:El 75,50% de los encuestados considera necesario contar con una norma

juridica que regule el Comercio Justo de forma clara y precisa. Y el 24,54% no considera tal
medida.

Conclusion de la encuesta: Los resultados obtenidos en la encuesta permiten

determinar;

1. Existe confusion en la conceptualizacion de lo que es el Comercio Justo y el Precio
Justo.

2. Los grupos econémicos que deben desarroilar el Comercio Justo son los pequefios y
medianos productores.

3. Los productos con mayor preferencia son alimentos, artesanias y textiles.

4. No existe gran conocimiento de las relaciones comerciales con Cuba y Venezuela en
base al Comercio Justo.

5. La conclusion mas importante a la necesidad de contar con una norma juridica

que regule el Comercio Justo de manera clara, precisa y aplicable.
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4.7. Analisis del Comercio Justo en Bolivia

A partir de las tres entrevistas realizadas a la entidad publica y las entidades privadas y
la Encuesta de Percepcion puedo indicar que el Comercio Justo recién esta surgiendo,
a pesar de que en los afos setenta se crearon organizaciones de Comercio Justo, esto
debido a tres factores:

- El primero es la falta de conocimiento de lo que se trata “Comercio Justo” por las
mismas organizaciones y la poblacion en general. En cuanto a las organizaciones de
Comercio Justo, si no saben qué es el Comercio Justo, no podran aplicar los principios
que rigen el mismo, criterios o estdndares sobre la produccion, precio, tiendas,
relaciones con la contraparte, entre otros, a partir de lo cual, muchas organizaciones
podrian considerarse como organizaciones de Comercio Justo y en realidad no lo son
por aplicar solo ciertos principios y criterios, siendo que una organizacion de Comercio

Justo debe comprometerse fielmente con el mismo.

En referencia a la poblacién en general, ésta debe ser involucrada en el Comercio
Justo mediante materias especificas en los diferentes niveles de instruccién a fin de
que no sea un campo desconocido y las personas, que una vez conociendo el tema,
que tengan el interés de ser parte del Comercio Justo ya gocen de la base tedrica e

incluso practica.

Las encuestas dieron como resultado que el 62% de la poblacién no conoce el tema de
Comercio Justo por no existir una debida explicacion y difusion del tema y el 84,50%
relacioné el Comercio Justo con temas distantes de su propia naturaleza, creando una
mezcla y teniendo por resultado una confusién con aspectos del propio Comercio Justo
o con aspectos de legalidad, formalidad, informalidad, facturacion y mercado negro.
Una vez mas ratificando que si se quiere hacer Comercio Justo, se debe
necesariamente conocer el tema no solo por las Instituciones Publicas, sino también
por la poblacién en general porque es ella la destinataria de las politicas y quien

efectiviza las mismas.
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- Falta impulsar el disefio, calidad y tendencias en productos de valor agregado. Las
organizaciones de Comercio Justo deben considerar estos temas cuando se elaboran
productos ya sea para el mercado interno o mercados extranjeros. No se olvida el
hecho de que son los consumidores quienes sostienen al Comercio Justo. Si ellos no
adquieren los productos se ha debido probablemente por una calidad pobre, un disefio
pasado o repetitivo o faita de tendencia. Esto no quiere decir que las organizaciones
que tengan una identidad cultural desaparezca, de lo que se trata es de ayudarse de
estos temas para que muchas personas compren los productos por ser unicos y
representativos de un grupo de personas. Otros paises como Perd cuentan con un
centro de capacitacion de estos temas para que las personas estén mas capacitadas y
puedan expresar mejor sus ideas, teniendo un producto con alto potencial de venta.

- Promocién del Comercio Justo es el ultimo factor que no ha estado presente en
Bolivia y eso se evidencia en el curso de esta investigacion. Todas las organizaciones
de Comercio Justo presentadas en la presente tesis fueron conocidas en el transcurso
de la investigacion. Existe muy poca informacion del Comercio Justo en el dmbito
nacional y sus organizaciones, pero se tiene mayor conocimiento de las organizaciones
bolivianas que practican el Comercio Justo en el ambito internacional y no asi en el

nacional, situacién contradictoria.

Este punto trae consigo el desconocimiento parcial o total del Comercio Justo o su
confusidon con otros temas como comercio ético, soberania alimentaria y precio justo.

Del lado gubemamental y del Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo se
pretende la creacién de una instancia gubernamental que ayude en general al fomento
y desarrollo del Comercio Justo en Bolivia. No obstante, no sabe si todas las
organizaciones de Comercio Justo en Bolivia apoyan esta medida, puesto que por una
parte estd la restriccion de conocer la base datos del Viceministerio de Comercio
interno y Exportaciones y por otro lado el Movimiento no puede reunir a todas las
organizaciones de Bolivia que no necesariamente prestan su conformidad para tal

medida.
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Este punto es importante porque de aqui sale la creacidbn de una instancia
gubernamental como un Viceministerio o de una instancia que ayude y fomente el
desarrollo de Comercio Justo con programas teéricos y practicos y que también
especifique las estrategias que otras entidades publicas deben desarrollar por estar
relacionados con el tema.

Siguiendo la linea objetiva que caracteriza la investigacion de la presente tesis, es
necesario crear una instancia gubernamental que ayude al desarrollo y fomento del
Comercio Justo en Bolivia través de la teoria y practica y ademas de dar los
lineamientos estratégicos a las demas Entidades Publicas relacionadas con el tema.
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CAPITULO V
MARCO COMPARATIVO

El presente capitulo tiene por objetivo hacer una comparacion del Comercio Justo de
Bolivia con otros paises, en este caso con México y Esparia, en los cuales se aplica, se
apoya y promociona el Comercio Justo. A continuacidon se expone las principales
caracteristicas del Comercio Justo en los paises mencionados.

México cuenta con la organizacion “Comercio Justo” México que agrupa a productores
de alimentos y que cada dia son actualizados en temas de medio ambiente,
exportaciones y otros. Esta organizacién es una sociedad civil sin fines de lucro que
establece normas de produccion y exportacion para alimentos como el ajonjoli y al
mismo tiempo incentiva que otros productos como el limon persa sean productos de
Comercio Justo. (La informacién obtenida es de la pagina web
www.comerciojusto.com.mx.)

En Espafa existe la “Coordinadora Estatal de Comercio Justo” que agrupa a 35
organizaciones entre tiendas, importadoras y productoras; en cuanto al selio, decidié
adherirse al sello de WFTO. La coordinadora ha establecido criterios en base a los
principios del FINE, haciendo que las bases de desarrollo del Comercio Justo sean
mas especificas. (La informacion obtenida es de la pagina web

www.comerciojusto.org/es)

A continuacién presento los cuadros de comparacién:
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PRINCIPIOS DEL COMERCIO JUSTO

Bolivia

México:
Comercio Justo México

Espaiia:
Coordinadora Estatal de
Comercio Justo

E! Ministerio de Desarrollo
Productive y Economia
Plural ha prociamado los
siguientes principios™;

1. Creacion de
oportunidades para los
pequefios productores de
América del Sur.

2. Transparencia y
confiabilidad en toda la
cadena de
comercializacion

3. Desarrollo de
capacidades de los
productores

4, Promocién del Comercio
Justo

5. Pago de un precio justo
6. Equidad de género

7. Condiciones dignas de
trabajo
8. No a la explotacién del
trabajo infantil
9.Conservaciéon del Medio
Ambiente

10. |dentidad Cultural

1. El Comercio Justo es
motor para el desarrollo
sustentable y equitativo.
2. Relacién solidaria entre
consumidores
responsables y pequefios
productores organizados.
3. Proteccion de los
recursos naturales y el
medio ambiente.

4. Reconocimiento justo
del valor del trabajo y la
calidad de los productos.

1. Salarios y condiciones
laborales dignos.
2. Proteccibn de los
derechos fundamentales.

3. lgualdad de género

4. No explotacion infantil.
5. Practicas fayorables al
medio ambiente.

En este cuadro se observan que los principios van desde lo general a lo particular. En
el caso de Bolivia son diez principios establecidos por el Ministerio de Desarrollo
Productivo y Economia Plural, sin embargo no se identifica |la fuente de los mismos. A

1 hitp:/fwww. produccion.gob.bo
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la vez esto demuestra que no existen principios de las organizaciones de Comercio
Justo de Bolivia que sean conocidos por los demas y mucho menos practicados de
forma general.

En el caso de México y Espafia son principios concisos que se basan en los principios
de FINE, por lo que han hecho un resumen, considerando lo mas importante y dejando
a los critenos los detalles.

INTEGRANTES

Bolivia México: Espafia:
Comercio Justo México Coordinadora Estatal de

Comercio Justo

No existe un nOmero | Esta integrada por 15| Estd integrada por 35

especifico de | organizaciones de | organizaciones no
organizaciones de | Comercio Justo. gubernamentales,
Comercio Justo. importadoras y tiendas.

En referencia a los integrantes, en Bolivia no existe una organizacion parecida a la de
los dos paises objeto de comparacion, por tanto no se sabe un numero, aungue sea
pequedo, para mostrar la realidad numérica de las organizaciones de Comercio Justo
en Bolivia. Mientras que en Espafia son 35 organizaciones entre importadoras, tiendas
y productoras y en México son 15 organizaciones que se dedican a la produccién de

alimentos,
PRODUCTOS
Bolivia México: Espana:
Comercio Justo México Coordinadora Estatal de
Comercio Justo

1. Alimentos: quinua, café, | 1. Café 1. Alimentacion: café, té,
chocolate, banano. 2. Miel azucar, chocolate, arroz,
2. Artesanias 3. Ajonjoli cereales, mermeladas
3. Textiles 4, Limén tropicales, etc.
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4. Objetos decorativos 5. Mango . Decoracién
5. Objetos nativos 6. Maracuya . Juguetes
6. Papeleria . Muebles

. Complementos

. Textil para el hogar

. Cosmética y productos
de higiene personal
9. Papeleria

2
3
4
5. Ropa
6
7
8

Los productos en los tres paises tienen sus propias caracteristicas. Las organizaciones
de Comercio Justo de Bolivia no se limitan a la producciéon de alimentos; los productos
artesanales, textiles, papelerias y otros catalogados como “productos no tradicionales”
son también producidos con el afan de abarcar y responder a la necesidad de la
poblacién. Lo mismo acontece con Espaiia cuya variedad de productos demuestra que
no existe una sola preferencia.

En cambio en la organizacién de Comercio Justo México, la produccion se centra en
alimentos que segun la perspectiva del pais de destino, son considerados como
alimentos tropicales y exoticos. Son alimentos que no todos los paises pueden producir
¥y por lo tanto, responden a la demanda del mercado.

SELLO DE COMERCIO JUSTO

Bolivia México: Espafia:
Comercio Justo México Coordinadora Estatal de

Comercio Justo

Ningun sello com(n. Cada | Sello de Comercio Justo | Sello de World Fair Trade
organizacion determina a | México, asociado de FLO. | Organization (WFTO).

que sello adherirse como
WFTO o FLO o ninguno,

En Bolivia, cada organizacién decide si quiere o no adherirse a un sello de Comercio
Justo, en conjunto no hay una linea definida para adherirse a un sello o crear un propio

sello,
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Lo contrario es en México, la organizacién decidié crear su propio sello avalado por
FLO que es la organizacion de sello de Comercio Justo para alimentos, cumpliendo
con los estandares intemacionales.

En Espaia, la linea es adherirse al sello WFTO por la variedad de productos que
presentan, y para eso sus organizaciones han tenido que cumplir con los principios y

estandares de la organizacion.

TIENDAS DE COMERCIO JUSTO
Bolivia México: Espaiia:
Comercio Justo México Coordinadora Estatal de
Comercio Justo

No se cuenta c¢on la| Existen tiendas de | Existen tiendas de
informacién exacta para | Comercio Justo en trece | Comercio Justo en 44
indicar cuantas tiendas de | Estados de Mexico. ciudades de Espaiia.
Comercio Justo existen o
en cuantas ciudades de
Bolivia estan establecidas.

En Bolivia no se tienen datos especificos del numero de tiendas de Comercio Justo en
los nueve departamentos. Algunas tiendas de las que se tiene conocimiento son las
establecidas por las propias organizaciones productoras-exportadoras como la Tienda
de Ayni Bolivia.

En México, la organizacién ha creado tiendas en 13 Estados mexicanos para que el
consumidor nacional pueda adquirir los productos. Y en Espafia se han creado tiendas
en 44 ciudades espaiiolas.
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ASOCIACION A UNA ORGANIZACION DE COMERCIO JUSTO A NIVEL

INTERNACIONAL

Bolivia México: Espania:
Comercio Justo México Coordinadora Estatal de
Comercio Justo
Depende de la | Estéd asociada a Fairtrade | Esta asociada a |la
organizacion de Comercio | Labelling Organization | organizacion Mundial del
Justo, puede ser a WFTO, | (r ). Comercio Justo (WFTO).

FLO o a ninguna

En este punto, se observa que en Bolivia depende de las organizaciones de Comercio

Justo asociarse a alguna organizacion de Comercio Justo a nivel internacional, hecho

que indudablemente abre las puertas a otros mercados y la expansién de los

productos.

La organizacién de México decidié asociarse a FLO y Espafia a WFTO, teniendo mas

reconocimiento y prestigio en otros paises y siendo los productos mas faciles de

vender,
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CONCLUSIONES

1. Se ha verificado la necesidad de contar con una propuesta juridica de politica de
comercio en el marco del Comercio Justo y el Tratado de Comercio de los Pueblos,
porque no se cuenta con un marco juridico que regule el Comercio Justo en Bolivia,
tampoco los lineamientos estratégicos para que las entidades publicas relacionadas al
tema guien su trabajo para el desarrollo y fomento del Comercio Justo en nuestro pais,
ni para la realizacién de futuros tratados en base a esta teoria que ha sido propugnada
a nivel entre Estados, no se puede concebir que se proclame el Comercio Justo y su
teoria de la Economia Alternativa y Solidaria y la realicen organizaciones econémicas
convencionales, eso si es ir en contra de lo propuesto y proclamado. Estos puntos son

tomados para presentar la propuesta de la presente tesis.

2. No existen las condiciones de desarrollo para el Comercio Justo en Bolivia. Muchas
organizaciones de Comercio Justo se crearon a finales de los afios setenta que han
sobresalido por sus propios esfuerzos, a diferencia de organizaciones de Comercio
Justo del Peri que cuentan con una institucién que capacita al recurso humano y
desarrolla programas para mejorar los productos. Lo importante es también aprender
de estas organizaciones bolivianas para no comenzar de cero, ya que con su
experiencia el Comercio Justo en Bolivia puede dar pasos increibles y sélidos al ritmo

del comercio mundial.

3. El desafio méas grande es el conocimiento del Comercio Justo en Bolivia, si no se
sabe qué es el Comercio Justo ni la teorfa en la que se basa, teoria de la Economia
Alternativa y Solidana, se llegara a confundir estos temas con otros y desviarse del
camino. Ademas, viendo que ambos temas surgieron de la misma sociedad civil, no
pueden ser politizados, si bien se esta creando una propuesta juridica es porque el
reconocimiento a nuevas figuras es a través de normas juridicas aprobadas por el
Organo Legislativo y en algunos casos por el Organo Ejecutivo y el derecho debe

adecuarse a la realidad.
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4. Hay que tratar a la Economia Alternativa y Solidaria y su faceta Comercio Justo
como paralelos a la Economia y Comercio Convencionales por ser manejados y
desarrollados por millones de personas en el mundo, pero tampoco se puede
desconocer que en la realidad que se vive actualmente la situacion economica y
comercial se debe buscar mejorar la calidad de vida de las personas y no asi buscar la
acumulacién del capital. Si un pais no mejora la calidad de vida no habra desarrollo de
ninguin tipo y por tanto no hay crecimiento econémico. Hay que utilizar todas las piezas
del juego para llegar a ese punto maximo y no descartarias por visiones politicas, que
si bien forman parte de cualquier tema, la vision debe ser de intereses y nuestro mayor
interés como pais es mejorar la calidad de vida de todos los habitantes del pais.
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RECOMENDACIONES

1. El Anteproyecto de norma propuesto en la presente tesis sea considerado por la
Asamblea Legislativa Plurinacional como parte de analisis conjunto a otros proyectos
que se refieran al tema, tomando en cuenta que la investigacion realizada demuestra la
necesidad de contar con una norma especifica sobre el Comercio Justo con la finalidad

de establecer los lineamientos generales para su aplicacion en el territorio nacional.

2. La creacion de normas juridicas que desarrollen los lineamientos estratégicos para
las entidades publicas dadas por la propuesta juridica de la presente tesis, en el
entendido de que el Comercio Justo constituye una politica de estado que debe ser

desarrollada y liderizada por el Organo Ejecutivo.

3. La creacion de normas juridicas que coadyuven a la estructura de la instancia
gubernamental establecida por la propuesta juridica de la presente tesis, considerando
la creacion de la Direccion Nacional del Comercio Justo que al ser una entidad
dependiente del Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones, que actualmente
no existe, por lo que es necesario establecer la estructura, funciones, competencias y

autoridades para un adecuado funcionamiento de la misma.

4. Promover tratados con otros Estados en base al Comercio Justo establecidos en la
propuesta juridica de la presente tesis. De esta forma, Bolivia estara respondiendo a
las necesidades de la sociedad civil de realizar tratados, en los cuales las
organizaciones de Comercio Justo sean las beneficiadas y las que aplicaran los
mismos, estando al mismo nivel de otros Estados como Ecuador y Nicaragua que ya
estan realizando negociaciones para un tratado de Comercio Justo en base a los

principios del Tratado de Comercio de los Pueblos.

5. Crear una guia de buenas practicas medioambientales para que las organizaciones
de Comercio Justo puedan aplicar éstas en los procesos productivos, adecuandose a
lineamientos mundiales respecto al cuidado del medio ambiente, para lo cual es
necesario impulsar el desarroilo de estudios cientificos orientados a los diferentes

sectores productivos.
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6. Promover los siguientes temas de estudio; Economia Alternativa y Solidaria,
Finanzas Eticas, Consumo Etico y Produccién Social y Ecolégicamente Sostenible, con
la finalidad de contar con lineamientos estratégicos que permitan desarrollar y aplicar
estas teorias a las necesidades de la realidad boliviana.
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ANTEPROYECTO DE LEY
Preambulo

La Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia establece un nuevo modelo
de Estado Unitario, Social de Derecho, Plurinacional, Comunitario, libre, independiente,
soberano, democratico, intercultural, descentralizado y con autonomia que se funda en
la pluralidad y el pluralismo politico, econdmico, juridico, cultural y linguistico con la
finalidad de constituir un Estado integrador e incluyente de todas las naciones, pueblos
indigenas originarios campesinos, comunidades intercuiturales y afrobolivianas que
forman el Estado y que permite la participacién de todos los bolivianos y bolivianas
para vivir bien.

La sociedad civil impulsa una nueva economia, la Economia Alternativa y Solidaria que
se origina en la necesidad de justicia, ética y solidaridad, donde el fin no es maximizar
el beneficio a través del uso de los recursos humanos, al contrario, su fin es mejorar la
calidad de vida de las personas por medio de la rentabilidad econémica bajo principios
de igualdad, empleo, medio ambiente, cooperacién, sin caracter lucrativo ¥

Compromiso.

Este nuevo modelo econémico ha sido tomado como el cimiento para la elaboracion
del Tratado de Comercio de los Pueblos nacido en el proceso de integracion ALBA,
con principios establecidos en la Declaracion Conjunta entre el Presidente de la
Republica Bolivariana de Venezuela y el Presidente del Consejo de Estado de la
Republica de Cuba para la creacion de la ALBA (La Habana, 14 de diciembre de 2004)
conjuntamente con el Proyecto Grannacional Comercio Justo-TCP, que en
consecuencia denotan que las relaciones entre Estados estdn encaminadas por una
direccién muy distante a los parametros anteriormente fijados, todo con el objetivo de

aumentar el desarrollo de los paises.

El Comercio Justo constituye una forma de aliviar la pobreza y sobretodo de insertar a
los grupos excluidos de la sociedad misma y el comercio convencional, estableciendo
un nuevo camino, en el cual la justicia, la ética y la solidaridad sean la base
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fundamental de construccion y ejecucién del Estado Plurinacional de Bolivia insertando
este concepto a la nueva economia y en el caso especifico al Comercio Justo paralelos
a la economia y el comercio convencional y posibilita al Estado Plurinacional de Bolivia
el correcto cumplimiento de los Objetivos del Milenio:

Primer Objetivo: Erradicar la Pobreza Extrema y el Hambre

Segundo Objetivo: Lograr la Ensefianza Primaria Universal

Tercer Objetivo: Promover la gualdad entre los Generos

Cuarto Objetivo: Reducir la Mortalidad en la Nifiez

Quinto Objetivo: Mejorar la Salud Materna

Sexto Objetivo: Combatir el VIH/SIDA, el Paludismo y otras Enfermedades
Seéptimo Objetivo: Garantizar la Sostenibilidad del Medio Ambiente

YV V V V V VvV ¥V Y

Octavo Objetivo: Fomentar una Asociacién Mundial para el Desarrollo
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LEY DE...DE...

EVO MORALES AYMA
PRESIDENTE CONSTITUCIONAL DEL ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA

Por cuanto, la Asamblea Legislativa Plurinacional, ha sancionado la siguiente Ley:
LA ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL

DECRETA:
LEY DE DESARROLLO DEL COMERCIO JUSTO EN BOLIVIA

ARTICULO 1° (Objeto) La presente Ley tiene por objeto establecer una politica de
comercio que desarrolle el Comercio Justo por mandato del Articulo 298, numeral 22
de la Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia.

ARTICULO 2° {(Alcance) El alcance de la presente Ley comprende el establecimiento
de los principios y criterios del Comercio Justo, los lineamientos estratégicos para el
desarrollo de! Comercio Justo y la creacién de una institucion gubernamental para el

apoyo y desarrolio del Comercio Justo.

ARTICULO 3° (Ambito de Aplicacion) La presente Ley se aplica en todo el Territorio
Nacional.

ARTICULO 4° (Principios Generales) Los principios generales que rigen la politica de

comercio son:

1. Complementariedad.- Es 1a concurrencia de trabajos ¢ iniciativas de los actores
de esta politica de comercio para desarrollar el Comercio Justo en el territorio

nacional y asi superar la pobreza y generar mas desarrollo.

2. Reciprocidad.- Las relaciones de los actores de esta politica estan regidas por
el respeto mutuo y colaboracién para el beneficio de todos.
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3. Solidaridad.- Los actores de esta politica de comercio deben actuar de forma
conjunta para el desarrollo del Comercio Justo, mediante el cumplimento

estricto de los principios y criterios de Comercio Justo.

4. Redistribucién.- Los beneficios de las organizaciones de comercio justo son
destinados a la promocién del Comercio Justo y la definicion y ejecucion de
proyectos sociales y medioambientales con el fin de seguir mejorando |a calidad

de vida de las personas y proteger el medio ambiente.

5. Igualdad.- Las relaciones enmarcadas en esta politica de comercio para el
desarrollo del Comercio Justo son proporcionales, de trato igualitario y de
reciprocidad entre las partes.

6. Seguridad juridica.- La aplicacién de la politica de comercio para el desarrollo
del Comercio Justo en el tertorio nacional es objetiva, sin lineamientos

politicos que traten de tergiversarla.

7. Sustentabilidad.- Las acciones en el marco de esta politica de desarrolio del
Comercio Justo estan encaminadas en mantener y defender el desarrollo del

Comercio Justo en el territorio nacional.

8. Equilibrio.-. Las relaciones enmarcadas en esta politca de desarrollo del
Comercio Justo no admiten jerarquias y subordinacién, son armoniosas.

9. Justicia.- Cada una de partes intervinientes en esta politica recibiran lo que les

corresponde en base a su trabajo y condiciones.

10. Transparencia.- E| acceso a la informacién es oportuna, veraz, comprensible y

confiable. Ademas de la responsabilidad en el manejo de los recursos.
ARTICULO 5° (Definiciones)

a) Politica de comercio.- Estrategia que formulan los gobiernos para conducir el
comercio del pals que se presenta por medio de medidas, leyes, regulaciones y
cualquier otra herramienta que fomente el comercio.
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b)

¢)

d)

e)

a)

h)

)

Comercio Justo.- Es el intercambio de bienes y servicios que se basa en el
didlogo, la transparencia y el respeto con el propésito de insertar a los
productores, trabajadores y cualquier grupo excluido de la sociedad al
comercio, respetando sus derechos. Tiene por fin Ultimo cambiar las reglas del

comercio internacional.

Relacién comercial.- La relacion comercial como un beneficio mutuo basado en
el didlogo, transparencia y respeto

Condiciones de la relacion comercial.- Circunstancias en que se desarrolla la

relacion comercial.

Cadena productiva.- Proceso que sigue un producto a través de las actividades
de produccion, transformacién e intercambio, hasta llegar al consumidor final
que incluye el abastecimiento de insumos, actividades de investigacién,

desarrollo, capacitacion y asistencia técnica.

Procesos de produccion.- Sistemas de acciones que se encuentran
interrelacionadas en forma dinamica y que se orientan a la transformacion de
ciertos elementos.

Pre-financiamiento.- Disposicion de dinero de forma adelantada a fin de que el
productor cubra las necesidades del proceso de produccion y de esa manera no
se endeude sin necesidad y antes de tiempo.

Desarrollo Sostenible.- Desarrollo con tres pilares, social, econdémico y
ecolégico que satisface las necesidades de las generaciones presentes sin
comprometer las posibilidades de las del futuro para atender sus propias

necesidades.
Principio de Comercio Justo.- Enunciados fundamentales del Comercio Justo.
Criterios de Comercio Justo.- Condiciones en las que se desarrolla el Comercio

Justo.
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k)

)

Criterio General de Comercio Justo.- Condiciones comunes a las partes
intervinientes de! Comercio Justo.

Criterio Especifico de Comercio Justo.- Condiciones precisas para ambito del
Comercio Justo.

m) Organizacién de Comercio Justo.- Grupo de personas que realizan Comercio

n}

0)

p)

q)

Justo y que cumplen los principios y criterios de Comercio Justo. Se divide en:

organizaciones de productores, importadoras, tiendas y certificadora.

Organizacién Productoras-Exportadoras de Comercio Justo.- Grupo de
personas que elaboran un producto y que exportan sus productos y abastecen

el consumo interno.

Importadora de Comercio Justo.- Empresa que transporta un producto de
Comercio Justo de Bolivia a otro pais. Su ubicacion es el pais de destino de la
importacion.

Tienda de Comercio Justo.- Punto de encuentro entre productores vy
consumidores para hacer una operacion comercial, presentando una amplia
oferta de productos de Comercio Justo. Ademas de vender, informa, sensibiliza

y es un centro de denuncias.

Certificadora de Comercio Justo.- Entidad que inspecciona y certifica las
organizaciones de productores y hace la auditoria de los comerciantes en base
a los principios y criterios de Comercio Justo.

Sello de Comercio Justo.- Caracter distintivo que identifica y certifica que el
producto ha sido elaborado cumpliendo los principios y criterios de Comercio

Justo

Precio justo.- Valor monetario asignado a un producto de Comercio Justo que
cubre costos de produccién y permite una producciéon socialmente justa y

ambiental responsable.
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t)

Salario Justo.- pago que reciben los miembros de las organizaciones de
Comercio Justo, teniendo como parametros a la satisfaccion de las
necesidades basicas y la realidad econdémica nacional.

Producto de Comercio Justo.- Productos que han sido elaborados con
responsabilidad social y ambientaimente justa.

Practicas medioambientales.- Acciones habituales que contribuyen a construir
una sociedad cada vez mas ammaénica con el medic ambiente

w) Tecnologia blanda.- Es aquel conjunto de conocimientos técnicos, ordenados

cientificamente, permiten disefiar y crear bienes o servicios que faciliten la
adaptacion al medio y satisfacen las necesidades de las personas con e
especial atencion a los aspectos medioambientales, éticos, culturales, sociales
y econémicos de la comunidad y tiene un menor impacto sobre el medio
ambiente.

Impacto ecolégico.- Efecto que producen las acciones humanas dentro de la

cadena productiva sobre el medio ambiente en sus diversos aspectos.

ARTICULO 6° (Principios del Comercio Justo) Los principios del Comercio Justo

son:

De la relacién comercial

1. Trato reciproco respetuoso, tomando las diferencias culturales y roles.

2. Administracién transparente en la presentacién de la organizacion, en las
finanzas y la estructura como es requerido por la ley y por los acuerdos de
Comercio Justo.

3. Proveer informacion para facilitar el acceso de mercado.

4. Tener una abierta y constructiva comunicacion.

5. En caso de conflictos, usar el didlogo y arbitraje para resolver los problemas.

De las condiciones comerciales
1. Pago justo en el contexto regional o local.

152



2. Pre-financiar o dar un pago adelantado al productor, cuando éste lo solicite.
3. Compromiso basado en las relaciones estables, de continuidad y a largo
plazo.

ll. Del Proceso de desarrollo sostenible

1. Fortalecimiento de las pequefas organizaciones de productores.

2. Fortalecimiento de la propiedad y la participacién de los productores y
trabajadores en la toma de decisiones.

3. Promover el desarrollo y la formacion de [os recursos humanos con especial
atencién hacia las mujeres.

4. Alentar buenas practicas medioambientales y métodos de produccion,
responsables y sostenibles.

IV, De las organizaciones del Comercio Justo
1. Brindar apoyo financiero, técnico y de organizacién a los productores.
2. Establecer relaciones sélidas entre los palses.
3. Hacer campafias para cambiar las reglas y préacticas del comercio
internacional convencional.

V. De la Seguridad de los derechos de los productores y trabajadores

1. Un salario digno el cual no sea solamente el minimo legal sino un salario que
permita ser un medio de vida.

2. Proveer un lugar de trabajo socialmente responsable, seguro y sano.

3. Cumplimiento de las leyes nacionales mas el mantenimiento de condiciones
que salvaguarden los Derechos Humanos de los productores y trabajadores
establecidos por la Organizacién de las Naciones Unidas.

4. Asegurar los estandares laborales fundamentales establecidos por la
Organizacion Internacional del Trabajo.

ARTICULO 7° (Criterios de Comercio Justo) La presente Ley establece los criterios
del Comercio Justo, que deben ser cumplidos por las organizaciones de Comercio

Justo, de la siguiente manera:
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l. Criterios Generales de Comercio Justo

1.

Creacidn de oportunidades para productores en desventaja econémica

El Comercio Justo es una herramienta para aliviar ia pobreza y para el aumento
del desarrollo sostenible, por lo que las organizaciones de Comercio Justo
crean oportunidades para productores, trabajadores y grupos excluidos en
desventaja econdmica o marginados por el sistema de comercio convencional.

Transparencia y rendicion de cuentas

La organizacién de Comercio Justo es transparente en su administracion y
relaciones comerciales. En cuanto a la administracién, la organizacion
encuentra todas las maneras posibles para que los miembros, empleados y
productores sean participes de la toma de decisiones. Respecto a las
relaciones comerciales, la organizacién brindara toda la informacion necesaria y
pertinente a sus socios comerciales.

Practicas comerciales

La organizacién comercia para obtener el bienestar social, econémico y
medioambiental de los productores, miembros y empleados. Estas relaciones
son a largo plazo basadas en la solidaridad, confianza y respeto mutuo. Se
contribuye a los productores con el pago adelantado en la pre-cosecha y pre-
produccién.

Pago de un precio justo

El pago de un precio justo es aquel que es acordado a través del dialogo y
participacién que cubre costos de produccién, que permite una produccion
sociaimente justa y ambiental responsable y sea sostenible en el mercado. El
precio justo oscila entre un minimo y maximo. Este no se relaciona con los
precios a nivel internacional en caso de las materias primas.

Trabajo infantil y trabajo forzado
La Convencién de los Derechos del Nifio de la Organizacién de las Naciones

Unidas y las normas juridicas nacionales sobre el empleo de los nifios y nifias
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han de ser cumplidas en su cabalidad, igualmente que las normas juridicas

internacionales y nacionales que prohiben el trabajo forzado.

6. No discriminacion, equidad de género y libertad de asociacién
La organizaciéon no discimina en la contrataciéon, remuneracion, acceso de
entrenamiento, promocién, terminacion o retiro basado en la raza, casta, origen
nacional, discapacidad, género, orientacién sexual, afiliacion sindical, afiliacion
politica, VIH/SIDA, estatus o edad.
La organizacién promueve la participacién de las mujeres en puestos de
trabajo y posiciones de liderazgo quienes seran retribuidas bajo los mismos
parametros que los hombres, segun la actividad.
Se protegen la libertad de asociacion y el derecho de negociacion colectiva.

7. Condiciones de trabajo
La organizacion debe contar con ambientes de trabajo seguros y saludables en
cumplimientos de las normas juridicas nacionales e internacionales sobre salud

y seguridad industnrial, ademas de promover estos temas.

8. Construccioén de capacidades
La organizacién desarrolla la independencia de los productores, miembros y
empleados, mejora las habilidades de administracién, capacidades de

produccién y acceso a nuevos mercados.

9. Promocién del Comercio Justo
La organizacion debe generar conciencia sobre el Comercio Justo en la
poblacion general, presentando informacion sobre la organizacion, sus
productos y las condiciones en que son fabricados a través de técnicas

honestas de publicidad y mercadeo.

10. El medio ambiente
La organizacién utilizar practicas medioambientales y métodos de produccion

responsables con el medio ambiente.
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Il. Criterios especificos

1.

Los grupos productores proceden de colectivos registrados bajo forma de
asociaciones, sociedades o cualquier forma de microempresa, dependiendo del
tipo de objetivos y actividades que tengan como fin. Tienen una organizacion
participativa y democratica con una administracion agil y transparente y realizan

diversos proyectos para mejorar las condiciones de vida de sus miembros.

Los productores deben equilibrar entre la exportacién y el fomento de la

economia nacional.

Debe existir el salario justo, teniendo como parametros a la satisfaccion de las

necesidades basicas y la realidad econémica nacional.

La produccion se diversifica y se elaboran productos con valor agregado y
calidad.

El producto de Comercio Justo presenta todas las caracteristicas y calidad

expuestas en la muestra que ha servido de base de la negociacion.

El producto de Comercio Justo contara con un sello de Comercio Justo que
garantice que en su elaboracién se han cumplido los principios y estandares
generales y especificos del Comercio Justo, siendo a la vez una forma de
reconocimiento de su calidad de producto de Comercio Justo para los

consumidores,
Los productos de Comercio Justo son detallados en su etiqueta.

Se siguen los procedimientos necesarios para el empaque y embalaje de los

productos de comercio justo.

El comprador pre-financia o hace un pago adelantado de por o menos un 50%
de la compra a fin de evitar que la organizacion productora se endeude antes
de comenzar la produccién y cubrir muchas necesidades de la organizacion,
siempre y cuando éstos lo soliciten.
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10. Al cerrarse un acuerdo, se considera la conformidad con la fecha de entrega y
con {a cantidad de produccion, por lo que la negociacidn es un paso vital.

11. Se cumple estrictamente con las fechas de entrega. En caso que existiere algin
impedimento que pueda resolverse, se hara conocer inmediatamente al
comprador sobre el mismo, cual es la solucidon y si se llegara a tiempo o con
retraso prudente. Si existiere un impedimento insalvable que provocara el
retraso desmedido de la entrega, éste se dara a conocer al comprador para
concertar una reunion inmediata y presentar la solucién. Se cumplira con lo
pactado, por eso es necesario [os planes anticipados para evitar cualquier
problema en la entrega.

12. Se cuentan con programas de compensacion del dafio medioambiental.
13. Se intercambia informacién, experiencia y conocimiento sobre comercio justo.
ARTICULO 8° (Partes Intervinientes en el Comercio Justo)

I. Las partes intervinientes en el Comercio Justo son las organizaciones de Comercio
Justo que cumplen estrictamente fos principios y criterios del Comercio Justo.

Il. Estas se dividen en:

Organizacion productora-exportadora
Importadora de Comercio Justo
Tiendas de Comercio Justo

PO P =

Certificadora de Comercio Justo

ARTICULO 9° {Actores de la Politica de Comercio de desarrollo del Comercio
Justo) Los actores de esta politica de comercio son:

1. Los Ministerios y dependencias correspondientes que se relacionan con los
aspectos mencionados.
Las organizaciones de Comercio Justo.
La institucién gubernamental para el desarrollo y apoyo del Comercio Justo.
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ARTICULO 10° (Lineamientos estratégicos para el desarroilo y apoyo del
Comercio Justo) |. Todos los aspectos mencionados en la presente Ley deben ser
tomados en cuenta por los Ministerios y dependencias correspondientes para la
definicién y ejecucion de planes, programas y proyectos que apoyen y fortalezcan el
desarrollo del Comercio Justo, bajo lo indicado en la presente Ley.

Il. Promoviendo el cumplimiento de los principios del Comercio Justo; el desarrollo de
la tecnologia para la produccion; mejora permanente de la educacién; promocién a la
exportacion e investigacion cientifica para un mejor aprovechamiento de los recursos
naturales y sectores productivos.

ARTICULO 11° (Creacion de la institucién gubernamental para el apoyo y
desarrollo del Comercio Justo)

|. Se crea la Direccion Nacional de Comercio Justo dependiente del Viceministerio de

Comercio Interno y Exportaciones.

Il. La estructura y su financiamiento se establecera en la Ley Organica del Organo
Ejecutivo y el Presupuesto General del Estado Plurinacional de Bolivia.

ARTICULO 12° (Funcién General) La funcién de la Direccion Nacional de Comercio
Justo es brindar el apoyo y fomentar el desarrollo del Comercio Justo en el Estado

Plurinacional de Bolivia.

ARTICULO 13° (Funciones Especificas) Las funciones especificas de la Direccion

Nacional de Comercio Justo son las siguientes:

1. Informar a la poblacion en general sobre comercio justo, organizaciones de
comercio justo, productos, produccién, sello, tiendas y toda informacién
pertinente. Estos datos seran obtenidos por estadisticas anuales, elaboradas
por el Instituto Nacional de Estadistica.

2. Dar informaciéon a los compradores sobre las organizaciones productoras,
cuando &stos no pudieren tener una conexién directa. La Direccién Nacional de
Comercio Justo no formara parte de la negociacion bajo ningan motivo.
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3. Brindar asesoramiento técnico que ayude a mejorar la produccién, calidad y
tendencias de los productos de Comercio Justo, tomando las caracteristicas de
los mismos. La capacitacidn es ofrecida a todas las organizaciones de
Comercio Justo y sera decision exclusiva de ellas su participacion.

4. Brindar la informacién concerniente sobre nuevas técnicas de produccion y uso

de tecnologias biandas.

5. Dar a conocer todas las disposiciones de fa Organizacién Internacional del
Trabajo en materia laboral, equidad de género, trabajo infantil, acceso a
mercados, comercio exterior, tratados de comercio y otros.

6. Conocer la situacién en que se encuentran las organizaciones de Comercio
Justo sobre el acceso que tienen a los servicios basico, equidad de género,
produccidn, industrializacidn, acceso a mercados a fin de dar esta informacion a
los Ministerios correspondientes del ramo para definir e implementar planes,

programas y proyectos.

ARTICULO 14° (Negociacién de Tratados) Los lineamientos juridicos establecidos en
la presente Ley constituiran la base de negociacién del plenipotenciario boliviano para
la formulacion de tratados internacionales en base al Comercio Justo y los principios
del Tratado de Comercio de los Pueblos.

DISPOSICION FINAL

Articulo Unico. Vigente |a presente Ley, se complementara con disposiciones legales

afines.
Remitase al Organo Ejecutivo para fines constitucionales.

Es dada en la Sala de Sesiones de la Asamblea Legislativa Plurinacional, a los... dias
del mes de... de dos mil diez afios.
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ANEXOS

1. ENTREVISTAS

ENTREVISTA N° 1

Sr. Andres Carrillo (AC)

Responsable de Proyectos

Coordinadora de Integracion de Organizaciones Econémicas Campesinas Bolivia
(CIOEC Bolivia)

La Paz, 11 de agosto de 2010 a horas 9:15 a.m.

Duracion de 1a entrevista 1 hora

AJ: Cuando nace CIOEC Bolivia y por qué?

AC: CIOEC Bolivia nace en octubre hace 19 afios exactamente. Primeramente nace
con siete organizaciones entre ellas El Ceibo, Anapqui, compafieros artesanos,
compafieros cafetaleros entre los mas destacados de ese momento. Ahora cada uno
de ellos se ha desarrollado de manera independiente, por ejemplo El Ceibo es una
empresa de campesinos, Anapqui también es una empresa que no solamente produce
y exporta quinoa, sino también otro tipo de productos, los artesanos que tienen
transcurrido largo tiempo y los cafetaleros que actualmente estan vendiendo al
comercio justo entre los mas principales. Asi han ido pasando diferentes etapas, hasta
el afio 1999 se ha venido trabajando con los pequefios productores.

A lo que tU te referias por qué nace CIOEC, viendo la necesidad de que los pequefios
productores carecian de algun tipo de apoyo del Estado o de otro tipo de instituciones,
tal vez puedan ser privados u ONG's, nace la inquietud de conformar una coordinadora
de tal forma facilitar al pequefio productor el acceso a tecnologia, el acceso a
conocimientos, el acceso a mercados, basicamente con esos temas nace y por eso se
Agrupa CIOEC.
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AJ: Desde qué momento CIOEC decide trabajar en el Comercio Justo?

AC: Quiero ser claro en esto, el Comercio Justo no es un paquete que ha venido de
afuera y nos diga CIOEC haga esto. Al contrario, el CIOEC maneja cuatro principios
que es la autogestiéon campesina, la economia soclidaria, agricultura familiar sostenible
y soberania alimentaria. Dentro de la agricultura familiar sostenible, al decir agricultura
sostenible se hace prevalecer los usos y costumbres de antes. Entonces, el Comercio
Justo no nace como una tecnologia venida de afuera, al contrario ha existido en Bolivia
mediante los trabajos comunales que se liaman el Ayni, la Minka, es la base
fundamental de una comunidad donde ahi hay la colaboracién, la solidaridad. Los
asociados de la misma comunidad se prestan trabajo, se colaboran, no hay dinero y
cuando ellos necesitan es reciproco; para nosotros es comercio justo, donde no hay
dinero, donde yo te vendo y ti me vendes. Por ejemplo lo que decian en un taller los
compaiieros, nosotros vamos del Altiplano al Valle llevamos papa, chufio, tunta al valle
y en el valle hay maiz, hacemos un intercambio. No se fijan cuanto vale esto y cuanto
vale el otro. Es mas por el tema de solidaridad, ellos no tienen esto y nosotros le
damos. En ese marco de analisis, las comunidades desarrollan este tipo de comercio
que para nosotros es el Comercio Justo. En esa medida, aparece en Europa el término
de Comercio Justo que es la relaciéon entre el productor y el comprador que estén de
acuerdo en consumir de manera responsable los productos de tal manera que ese
producto que se estd comprando favorezca a los pequefios productores. Eso nace en
Europa en los afios cincuenta, sesenta.

Asi como Comercio Justo lo que te comentaba de los comparieros cafetaleros, los
quinoeros han empezado a vender hace unos diez afios aproximadamente poco a
poco. Lo que ellos hacen es vender al fairtrade, pero ellos son productores que venden
a los intermediarios. No es nosotros somos los productores y nosotros llevamos, no,
sino hay un intermediario. Por eso nosotros decimos comercio injusto. No es directo,
conocen el proceso pero no son los directos exportadores. Tal vez eso pueda cambiar
mas adelante, porque ha venido desarrollando poco a poco. Pero en gran parte de
esos afnos lo que se ha venido haciendo es Comercio Justo pero mas para los
intermediarios que para los propios productores. Yo he trabajado en cooperativas de
Coroico, de cafetaleros, ellos por ejemplo ya han hecho directo. El problema es que
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estos compaiieros no pueden cumplir las demandas, ios cupos que hay en el mercado.
Qué hacen? Los compafieros para cubrir ese cupo, ya que no lo pueden cubrir les dan
a otros con el nombre de produccién ecoldgica y no es asi. Y por eso a veces los
compafieros que hacen la intermediacion, ellos garantizan yo te conozco se que tu café
esta bien. Pero sé que ese productor no va a responder, entonces prefiero a ti que eres

conocido y obviamente tienes tu parte.

AJ: Viendo que en Bolivia ya existia el comercio justo, qué principios se han
establecido para regular el comercio justo en Bolivia sin tomar en cuenta
principios que vienen del movimiento europeo?

AC: Del movimiento europeo tenemos 14 principios. Hay uno que dice no hacer
trabajar a los nifios. En la familia, yo soy del campo, por inercia, no por obligacion,
tiene que hacer algo el nifio, tiene que dar comida a las gallinas, tiene que hacer algo.
En la medida que va creciendo se va involucrando no como forma de explotacion, sino
como aporte de fuerza de trabajo y eso en los cafetaleros hay y en los quinoeros lo
mismo. Por ejemplo, en los cafetaleros toda la familia va, el chiquitito siempre hace
algo, pero no es forma de explotacién. Eso hay que reconocer. Esto es un tema
bastante delicado porque si los nifios trabajan y en la medida de sus posibilidades
apoyan a su familia con el compromiso de que la familia tenga sus recursos para el
mes. Tampoco es explotacién. El café tiene sus ciclos, en un ciclo hay apoyo de la

familia y en otro no, es tranquilo.

AJ: O sea hay que tomar la visién del papel que juegan todos los miembros de la
familia para decir si hay o no una explotacion del trabajo infantil?

AC: Explotacién como explotacién, llevar a mi nifio para que trabaje con otra familia asi
no. Mas que todo debe ser familiar. Hay que verlo mas adelante.

Otro tema es de seguridad, los socios al trabajar deben cumplir ciertas normas por
ejemplo tener botas, overol. En el campo es dificil de hacer cumplir.



AJ: Por qué falta los elementos necesarios o por qué ciertos trabajos son hechos
de una determinada forma?

AC: Por ejemplo para sacar el café tienes que darte modos, tienes que estirarte, hay
que darse modos para eso no necesitas tecnologia. Si tienes guantes, en tanto calor
no puedes soportarlo. Después en el proceso del lavado se puede usar algun tipo de
tecnologia. Pero el riesgo siempre esta latente; que puedas usar un barbijo, unos
lentes para sacar el café. La gente no esta acostumbrada a usar ese tipo de equipo.

El otro tema es que si hay algin accidente en la cooperativa no pasa nada. No se
hacen cargo, pese que en algunos en su Reglamento Interno estéd contemplada esta
situaciéon. En caso de que sea un caso muy grave relacionado al tema café, en ese
caso hay algun fondo.

AJ: Se han creado normas juridicas de seguridad industrial que tienen que
cumplirse pero en la practica es muy dificil, debido a qué no existen los medios
econdémicos para implementarlas o por falta de responsabilidad?

AC: Es de ambas partes. El dirigente para cumplir dara el equipo como botas para
todos, pero todos se lo llevan y en el trabajo no estan con las botas. Pero yo como
dirigente he cumplido. Tampoco puedes ponerles las botas para trabajar. Igual para los
barbijos, lentes, los utilizan para otra cosa. Se trata de cumplir en alguna medida.

El otro tema es la parte organizativa. Que estén organizados los compafieros. Esta
organizacién debe tener su autogestion, elegir su dirigente, etc. Eso si se cumple de
forma relativa. Hay un cumplimiento de esa norma casi en un 90%, porque esos
compaferos de una organizacion de Comercio Justo al exportar al Comercio Justo,
todos quieren ser dirigentes y también de acuerdo al niUmero de sus miembros. Hay
conflictos, hay alianzas, hay temas de corrupcion. Eso es normal en algunas partes. El

dirigente aparece con casas y autos.

AJ: Entonces, la vision del Comercio Justo es tan fuerte que lleva a las personas
a querer esos cargos de administracion?

AC: Si, hay gente que se queda, se hace reelegir hasta 10 afios. Ya conocen la forma
cémo obtener ciertas ventajas personales, aparentemente desde afuera esta bien,
todos tienen su bono. En Caranavi tienen un plus a fin de affo por lo que se ha
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entregado, todos tienen su parte. Pero cuando no llenan el cupo compran de otros para
llenar el cupo y cuando viene el plus, el plus queda también para ellos, y se distribuyen
segun el cargo.

AJ: La Coordinadora trabaja con alguna organizacion de Comercio Justo a nivel
internacional?

AC: A través de ellos, como instancia de representacién recién. Somos parte del
Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo. Lo que se quiere con este
movimiento es crear una instancia de representatividad de este tipo de actividades
relacionadas al Comercio Justo. Creo que hay en el Perd algo relacionado a esto,
estan agrupados todos los que venden a! Comercio Justo, lo que en Bolivia no hay,
recién con el movimiento se esta tratando, empezando pero no hay.

AJ: Y este proceso esta siendo llevado a cabo o hay dificultades para lograrlo?
AC: CIOEC antes era una plataforma, ahora ya es movimiento. Con el apoyo CECI
Canada se ha logrado fortalecer antes plataforma ahora movimiento, estamos tras la
personalidad juridica. Paralelamente a ello se tiene elaborado un borrador de Plan
Estratégico donde se han identificado algunos temas relacionados al Comercio Justo y
Economia Solidaria. Antes que entre el gobierno actual de Evo Morales, nadie conocia
la Economia Solidaria y el Comercio Justo. Con el gobierno de Evo y mas propiamente
con fa nueva Constitucién, no se habla de dos tipos de economia la estatal y la privada,
sino habla también de la parte cooperativa y la parte de asociaciones. Entonces ya da
una muestra interesante relacionada a lo que es la Economia Solidaria y al Comercio
Justo. Entonces en ese marco, el gobierno tiene algunos programas con el mismo
nombre de Economia Solidaria y Comercio Justo en el Viceministerio de Comercio
Interno y Exportaciones con ello se quiere crear o apoyar la creacion de politicas
publicas relacionadas al Comercio Justo y a la Economia Solidaria. Esto se busca en la
primera parte. Aparte de consolidarnos como un movimiento que representa a mas de
70 organizaciones grandes y pequefias en gran cantidad.
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AJ: Esta propuesta que temas tocaria?

AC: Elaboraciéon de propuestas de promociéon de la Economia Solidaria. Participacion
en espacios de integracién latinoamericano. En Bolivia recién se ha retomado la
RIPESS, todos los dias me ilega las ultimas novedades, Bolivia ya es parte de esto.
Creacion de instancias gubernamentales de promocion Economica Solidaria y
Comercio Justo. Lo que actual Ministra nos ha dicho que una vez que el movimiento se
consolide conjuntamente con el gobierno se va a crear un Viceministerio de Comercio
Justo. Elaboracién de propuestas de politicas publicas de promociéon de Comercio
Justo. Estamos empezando, no hay claro que pueda decir que esto y esto vamos a
hacer. Organizar espacios de concertacion econémica y de Comercio Justo. No hay un
espacio de discusion de comercio justo. Nosotros pensamos con el movimiento crear
un espacio para hacer un aporte y plantear por el momento no hay. Elaboracién de
estrategias de cabildeo de los gobiernos nacionales para promocion de Comercio
Justo. Formaciéon de recursos humanos. Eres la primera persona que estad haciendo
una investigacién el Comercio Justo y que viene aqui a preguntar. Deberia haber una
materia relacionada al Comercio Justo, en las universidades. Concertar espacio de
intercambio de instrumentos de Comercio Justo. Per( estd muy adelantado, Ecuador y
Brasil. En Finanzas solidarias no hay nada en Bolivia. Los bancos como el FIE que
supuestamente apoyan a los pequefios productores para que accedan algun tipo de
mercado se vuelven bancos, se enniquecen a costas de los pequefios productores,
finanzas solidarias no hay. Te cuento una anécdota, finanzas solidarias en Brasil, les
prestan a los pequefios productores y lo que producen es comprado por el gobierno
para vender a los cuarteles, hospitales, etc. les da recursos para que produzcan en su
comunidad. Ya a los tres afios, las familias se consolidan y esos recursos se devuelven
pero no al Estado sino a la otra familia que esta esperando. La familia se presta mil
doélares y tiene tres afios para devolver a la otra familia. Es una politica bastante
interesante, porque se ve la soberania alimentaria, primero ellos y después los otros y
quien se enriquece es la familia, no hay otra instancia que se enriquece como aqui que
es el banco. El agente bancario cobra y si no paga se lleva todo. En eso voy a poner
todo mi esfuerzo para que este tipo de situacién no exista la usura. Hacer politicas
publicas para apoyar a los pequefios productores. Formacion de recursos humanos,

xiii



esta aqui en teoria pero esperamos proponer algin tema de formacion de colegio, de
universidad algun otro tipo de capacitacion a los productores. Otro tema que esta
ligado es la politica de consumo responsable y en esto como CIOEC esta con un
proyecto financiado por la Unién Europea para el sello social. Por qué nosotros vamos
a vender el comercio justo al Sur-Norte? Acaso ellos van a comer mejor, acaso ellos
por tener plata tienen derecho a comer mejor? Que sea un sello social no solamente
para vender afuera, porque no entre nosotros. A raiz de eso nace el sello social, bajo
los principios del CIOEC, y que los principios son mas amplios, tal vez una parte sean
los principios de comercio justo, los principios son mas sociales del CIOEC, son de
beneficio de todos los productores. En ese sentido, el sello social ya tiene su logo y sus
criterios. Si t4 eres de alguna organizacion y quieres entrar al sello social, debes
cumplir los requisitos previos. Ya tenemos los criterios y las organizaciones, lo que falta
es dar el dltimo salto con los productos. Si produces yogurt y darte el sello y que diga
que eres de los pequefios productores. Difusion y publicidad es lo que esta faltando,
hasta fin de afio se va a tener los primeros productos con sello social. Una anécdota
por ejemplo la Coca-Cola ya todos comienzan a comprar con el nombre de comercio

justo.

AJ: Hay que establecer ciertos pardmetros para evitar que empresas tengan un
fin solamente comercial entren al Comercio Justo?

AC: Ya es injusto por eso se propone el Sur-Sur. Ahi proponemos ei sello social,
productos que realmente son de los pequefios productores. Que la persona que
compre, diga estoy favoreciendo a los pequefios productores. Estamos en un ochenta
por ciento para realizario.

Hay un sello de produccion ecoldgica, los productores ecolégicos ya tienen su ley y su
sello. Ellos discutian qué sello va a tener el productor el sello social o el sello ecologico
si algunas OECA's son de nosotros y al mismo tiempo pertenecen al OPEP, mejor si

tiene los dos. Ahora el gobierno esta pensando en un sello.
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AJ: No se ha pensado alguna vez en adherirse algin tipo de sello reconocido a
nivel internacional como FLO o IFAT?

AC: Tienes que cumplir requisitos y eso requiere tener plata. Como tu cultivo no tiene
que estar lejos de la carretera y otros.

AJ: Se puede concluir que se debe fortalecer el Comercio Justo a nivel interno
para recién ingresar a nivel internacional?

AC: Por ejemplo eres un cafetalero y quieres contratar los servicios de alguna
certificadora, necesitas plata. Viene el inspector, hace el informe y te dice que esta en
transicién y tienes que estar tres afios para que recién pueda vender. Es un proceso
largo muy costoso y tienes que conocer, no es facil.

AJ: Ahora que hay una propuesta de crear un Viceministerio de Comercio Justo
no se podria politizar el Comercio Justo, siendo un riesgo?

AC: Es el riesgo de trabajar con el gobierno, como movimiento lo hemos analizado.
Ellos tienen su plan estratégico y nosotros tenemos. La falla del gobierno es que ellos
han tenido en manos nuestro plan y lo han modificado un poco. Y ahora estan
socializando a su nombre y al nuestro como participantes. Y el dia 8 de mayo se ha
apropiado del evento. Ahora trabajamos cautelosamente, sin involucrarnos. Porque la
gente nos puede identificar con ellos. Las politicas que creamos, tendrian que

involucrase ahi en el Viceministerio.

AJ: No seria mejor tener una institucion técnica que apoye y fortalezca el
Comercio Justo o se corre el riesgo de sus propuestas no sean escuchadas por
no existir esa instancia gubernamental como un Viceministerio?

AC: De ser escuchadas nuestras propuestas son escuchadas, pero la debilidad del
gobierno es que los técnicos no conocen del tema. No hay gente con experiencia. Falta
gente capacitada. Gente del anterior Directorio deberia estar como asesores porque

saben del comercio justo. Faltan recursos humanos.

AJ: Las organizaciones estan de acuerdo con la creacion de este Viceministerio?
AC: Justamente se decia ahora se va a burocratizar. Que se cree, porque nosotros
vamos a ser sus principales clientes de ese Viceministerio proponiendo sin meternos,
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porque si nos metemos el peligro estd que después haya compromisos y no hay
recursos. Eso es lo mds grave. Yo como productor entro como Viceministro es lo que
hace el Evo mete a la gente dice hagan politicas publicas pero no les da plata, esta

peor que antes.

AJ: Cuantas organizaciones de comercio existen, siendo parte o no de la
Coordinadora?

AC: Parte de la Coordinadora estan los cafetaleros, los quinoeros, los artesanos, los
compafieros de nuez amazénica. Son cuatro rubros grandes pero no estan todos sino
parte. Hay pequerias que pueden ser parte de esto sus proveedores.

AJ: Uno de los principios del Comercio Justo es que el comprador de Comercio
Justo otorgue un pre-financiamiento o un pago adelantado hasta por lo menos
50%. Es realidad esto?

AC: Si pasa con los grandes pero a los pequefios productores ne les pasa esto. Por
ejemplo: una asociacion que debia ofrecer productos para el desayuno escolar pero tal
era la demanda que no ha podido cubrir. Llama a otros pero el problema es la calidad
del producto. Ejemplo, en los mieleros se ha hecho a nivel de cinco departamentos y
cuando recogian veian envases de diferentes colores, y por cumplir han metido azucar,

han querido engafar. Esa es la debilidad la uniformidad del producto.

AJ: Existe el Tratado de Comercio de los Pueblos y el proyecto Grannacional de
Comercio Justo-TCP, cuanto ha favorecido a los pequefios productores que
trabajan con el Comercio Justo?

AC: Como CIOEC nada, talvez de forma particular nada.

AJ: Y este tema se ha tomado como propuesta?

AC: No, pero la propuesta es una pagina web donde los pequefios productores digan
tengo quinoa de tantos quintales y el Estado requiera quinoa, existe una relacion entre
la oferta y la demanda. Vamos a ver el tema de los volimenes. De Venezuela han
venido querian comprar todo y nos dijeron de forma detallada los productos que queria

pero no se ha podido cubrir la oferta.
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AJ: Coémo se establece el precio del producto de Comercio Justo?

AC: EI PDO apoya a la parte organizacional, el PDE se encarga de la comercializacion,
y el juridico. Dentro del PDO, una de las tareas de los técnicos es determinar el punto
de equilibrio del precio. Los compafieros no cuantifican su mano de obra, su
conocimiento. Cuantifican lo que compran. Como parametro de comparacion esté el
precio del mercado. La miel estaba siendo vendida en 8 a 9 bolivianos, ahora esta en

14 bolivianos este es un margen interesante.

AJ: Cémo reacciona la gente ante el precio del producto de Comercio Justo?

AC: Hemos hecho una encuesta para el sello y la respuesta es que un 60 a 70% si
esta dispuesta a pagar un precio justo. Lo que falta es la promocién del Comercio
Justo, hacer un buen marketing, 1a gente se anima a comprar.

Por ejemplo, lrupana ya no es nada social, es econdémico, obviamente compra a los
pequefios productores pero a precios muy bajos, se enriquece el duefio y la gente
compra.

AJ: Dénde se pretende vender estos productos de Comercio Justo, en tiendas de
Comercio Justo, en supermercados o en ambos?

AC: No tenemos muchos recursos, tenemos el OPEP que tienen sus tiendas para
empezar seria con ellos. Como no tenemos nuestros propios recursos, hay que

consolidar el sello de forma inicial para luego caminar solos.

AJ: Las organizaciones de Comercio Justo deben tener una forma comercial?
AC: Tenemos la formula del b2 (b cuadrado) por el cual se identifica o econémico y lo
social. Esta herramienta identifica si la OECA es demasiada ONG esto quiere decir que
es asistencialista, te da todo mientras haya plata. Si est4 al otro lado es muy social o al
otro extremo es muy comercial. Con esta metodologia se identifica que tipo de OECA
es, si es muy comercial volverla mas social y si es muy social volverla méas comercial.
La OECA debe cumplir los dos roles, el social y el comercial.
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AJ: Para exportar se necesita un certificado de FUNDEMPRESA, el NIT y otro
papeles mas, lo que ratifica que estas organizaciones deben pertenecer al tipo
comercial.

AC: Las OECA’s son reconocidas por la nueva Constitucion, pero antes ellas no
estaban dentro del ambito civil ni del comercial. Dentro del estatuto se habla de la parte
civil y de los excedentes que deben redistribuirse para fortalecer a la OECA.

En el nuevo Codigo de Comercio, hemos entrado a discutir nuestra situacion y han

determinado crear normas especiales para nuestras OECA’s.

AJ: Lo que se aplicaria a las demas organizaciones de Comercio Justo?
AC: Mediante esto si puede, pero ahora va a ser con nombre y apellido, una
combinacién de ambos, reconocidos por el Estado y el Codigo de Comercio.

AJ: Cémo ve en la actualidad el Comercio Justo en Bolivia?

AC: El Comercio Justo es para los grandes, no para los pequefios. Los grandes se
vuelven mas grandes y para el colmo el gobierno apoya a los grandes. Lo que nosotros
reclamamos es para el pequefio productor que no tiene estrategias de salida. Los
hermanos confeccionistas hablan de su experiencia de no haber sido pagados por el
gobierno. Para ser principio esta bien, pero en la realidad no ha avanzado nada. Fallan
los recursos humanos. Faltan instrumentos del gobierno. Se debe comprar al pequefio
productor y ganar algo. No a los grandes, por ejemplo una OECA de Irupana ha sido
llamada para cubrir una oferta para el desayuno escolar y productos Irupana ha
rebajado un 25% su precio en barras de amaranto y lo unico que se logré ha sido una

participacion pequena.

AJ: En cuanto tiempo se puede lograr un Comercio Justo de los pequeiios
productores?

AC: En uno dos o tres afios, trabajando continuamente con los pequefios productores.
Ya son cinco afios del gobierno de Evo Morales y no se ha conseguido nada.

AJ: De quiénes estan dispuestos a recibir aportes econémicos?
AC: Estamos ejecutando doce proyectos. Unos de poco dinerc y otros de mucho
dinero. ACRA de los italianos ellos son intermediarios de {a Unién Europea, han hecho
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el proyecto con nosotros y CIOEC no lo mira. Hay otro proyecto del sello social es lo
mismo. Hay otro proyecto que apoya la soberania alimentaria, tienen gque estar
identificados con los principios de CIOEC, hay ofro que es CICO de Holanda que esta
identificado con nosotros mds en incidencia politica, sacar leyes, propuestas de
politicas publicas, hay otro de Bélgica que es mas centrado a la capacitacion de
lideres, hay otro de la FAO que va a la parte de formacién de lideres y lideresas. Otro
es Veterinarios Sin Fronteras que trabaja con soberania alimentana por un tiempo de
cinco afios. Hacemos como un control de calidad.
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ENTREVISTA N° 2

Lic. Luis Orlando Tindal Felipez (LT)

Jefe de la Unidad de Desarrollo y Promocién del Comercio Interno
Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones

La Paz, 11 de agosto de 2010 a horas 14:30

Duracion de la entrevista 45 minutos

AJ: En la busqueda que he realizado sobre el Comercio Justo, me he percatado
que el Ministerio de Desarrollo Productivo y Economia Plural ha propuesto una
estrategia nacional para fortalecer y promocionar el Comercio Justo. Esta
propuesta ha sido trabajada de forma unilateral, es decir, solamente el
Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones o se ha trabajado en
conjunto con alguna organizacion de Comercio Justo?

LT: El Viceministerio de Comercio Interno y Exportaciones viene trabajando en el tema
de Comercio Justo desde la gestion 2008, se ha tenido reuniones sucesivas con
organizaciones representativas de productores de Comercio Justo, podriamos nombrar
entre las mas importantes a la Plataforma Multisectorial de Economia Solidaria y
Comercio Justo, asi como la Red Nacional de Comercio Justo que tambien esta en
toda Bolivia. Hemos ido gestionando diversas actividades entre ellas tenemos los
seminarios informativos y también algunos proyectos, pero en medio de todas estas
actividades estas dos organizaciones, la RENAC y la Plataforma Multisectorial, se han
fusionado en una sola organizaciéon que se denomina Movimiento de Economia
Solidaria y Comercio Justo de Baolivia. En consecuencia, el Viceministerio ha elaborado
un documento, la Estrategia Nacional de Economia Solidaria y Comercio Justo, en
coordinacién estrecha con el movimiento que habia tenido un plan estrategico que
coincidentemente tiene elementos concordantes con nuestra propuesta. Por lo tanto,
se tiene a la fecha un documento consensuado y articulado entre ambas instituciones.

AJ: En qué puntos ha habido consenso: principios, criterios y sello?
LT: Hemos podido observar que los ejes estratégicos, es decir, pilares en los que se
sientan ambas propuestas si son coincidentes y estamos hablando de componentes
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como un componente crediticio, un componente de mercado, un componente de
incidencia politica, otro de tecnologia apropiada y finalmente un componente de
concientizacién sobre lo que es el Comercio Justo. Entonces, serian estos ejes que se
han articulado y a partir de los cuales se ha tenido como resultado una serie de
propuestas y programas afines a cada componente sefialado.

AJ: Se ha anunciado que se quiere crear un Viceministerio de Comercio Justo
que seria el creador de las politicas de comercio justo o tendria un caracter
meramente técnico, de apoyo de capacitacidon, seminarios sobre calidad de
producto, etc.?

LT: Por ahora se tiene una idea de un Viceministerio tal cual son las entidades
gubernamentales, es decir, un Viceministerio que propone politicas, normas,
reglamentos pero a la vez también programas y proyectos. Evidentemente este
Viceministerio, tal cual realizan sus actividades los Viceministerios existentes, propone
todo lo que acabo de sefalar, pero 1a ejecucion de los programas se dejan a las
organizaciones productoras, a los actores. Entonces, tenemos esa vision de

Viceministerio de Comercio Justo.

AJ: El gobierno ha establecido como una politica no realizar Tratados de Libre
Comercio pero si realizar Tratados de Comercio para los Pueblos que se basan
en el Comercio Justo y también conjuntamente con los otros dos paises se ha
elaborado el Proyecto Grannacional TCP-Comercio Justo. Cuanto estos
proyectos han avanzado y quiénes se han favorecido de éstos, organizaciones
de comercio justo u organizaciones de comercio convencional?

LT: Lo que podriamos sefialar que a la fecha evidentemente existen los planes, existe
la idea de llevar adelante estos proyectos, pero no se ha consolidado porque no se
tiene aun conocimiento de Comercio Justo. Existe una suerte de confusion entre
Comercio Justo y precio justo, siendo que el precio justo forma parte de todo lo que
involucra el comercio justo, y es mas el comercio justc es parte de la economia
solidaria. Y esta concepcion todavia no esta clara en el pais, entonces si bien existen
estos planes se tiene la idea actualmente de coadyuvar a organizaciones que trabajan
en produccién organica, en produccion ecolégica o tradicional pero no existe todavia
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una idea puntual de coadyuvar a organizaciones que trabajan directamente en
comercio justo. La intencion es que a partir de esta estrategia y del posicionamiento
que se alcance con todos estos componentes puedan incluirse a organizaciones de
comercio justo.

AJ: Estos planes del Tratado de Comercio de los Pueblos no se han consolidado
por no tener el apoyo econdmico e institucional?

LT: Existe el apoyo, existe la voluntad, existen los proyectos enfocados a actividades
productivas un tanto diferentes del Comercio Justo.

AJ: Parte del Comercio Justo es el sello de Comercio Justo. Existe la idea de
crear un sello a nivel nacional con propios criterios o se veria la forma de
adherirse a un sello de nivel internacional?

LT: La idea que se tiene actualmente es crear un sello nacional, evidentemente
rescatando los aportes que puedan dar las organizaciones productoras pero
definitivamente este sello tiene que ser reconocido a nivel internacional. Ahora la
intencién es trabajar precisamente en cubrir los estandares internacionalmente
requeridos para alcanzar este posicionamiento de este sello. No queremos adhenrnos
a ningun sello internacional, porque los sellos internacionales funcionan
independientemente de los gobiernos estatales. Una de las experiencias recientes es
la de Francia que tiene un sistema de certificacién estatal que recientemente fue
lanzada. Pero en general las certificadoras a nivel internacional son privadas. Por lo
tanto, es muy dificil adherirse, no es cierto, a un sello de reconocimiento internacional.
Lo que queremos es posicionar un sello a nivel internacional con un rasgo, una

caracteristica netamente nacional.

AJ: Otro de los puntos es el cumplimiento de los principios de comercio justo. El
8 de mayo de este afio se presentaron diez principios. Estos principios se han
establecido en base a las experiencias de organizaciones de Comercio Justo en
Bolivia o es una recopilacién de principios establecidos a nivel internacional?

LT: Estos principios, que se han manejado en el dia internacionai del Comercio Justo,
han sido en su gran mayoria rescatados de los principios internacionales pero
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definitivamente también se han de alguna forma generalizado y aceptado en funcién de
las practicas nacionales. Se ha podido observar que muchos de estos principios ya
existen en su cumplimiento fundamentaimente en comunidades, en asociaciones
productoras tradicionales, en asociaciones comunales, por eso el Comercio Justo
tiene una afinidad muy cercana al Vivir Bien o lo que también se denomina el Suma
Qamana y esta de acuerdo con el nuevo plan de gobierno, el Plan Nacional de
Desarrollo, y toda la visién del nuevo pais que se tiene. Esos principios se vienen a
formalizarse en principios que ya se usaban anteriormente y se ha sistematizado en
diez principios a partir de la propuesta del Movimiento de Economia Solidana y
Comercio Justo.

AJ: Qué es lo que se deberia tomar en cuenta para establecer un precio justo?
En teoria se debe incluir el respeto y cumplimiento de los derechos de los
trabajadores, uso de tecnologias, ver la cadena productiva. Es facil de hacerlo o
hay que encontrar un punto de equilibrio para colocar un precio a un producto de
Comercio Justo?

LT: Este es un tema interesante y a la vez complejo. Se sabe que el precio de
Comercio Justo ademas de tener un determinado nivel, tiene un premio, lo que hace
que el precio sea mas elevado en el mercado solidario. Los productos que se vayan a
exportar a mercados solidarios no van a tener inconveniente en cuanto al precio justo,
pero ya hablando en el mercado interno o que se puede observar es la intencion de la
fijacion de un precio justo que se determina en funcion de la disponibilidad de
alimentos en primera instancia y disponibilidad de alimentos basicos para las familias
en su generalidad, esto quiere decir en otras palabras que el precio justo va a
garantizar el abastecimiento normal tanto de alimentos como de bienes en el mercado
interno. Esa es la idea inicial que se tiene, de repente no sea un precio con premio
pero definitivamente va a ser un precio justo, un precio accesible a todos los estratos
sociales. Esa es la concepcién de precio justo propio nacional que se ha empezado a
generar. Si en el futuro existe una conciencia por parte del consumidor de lo que es el
consumo ético, definitivamente podriamos definir un precio justo con premio que
también podria ser pagado a las organizaciones productoras. Pero iniciaimente esa es

la idea de precio justo a nivel nacional.
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AJ: Se podria decir que el Comercio Justo es un apoyo a la soberania alimentaria
como lo dice en la Declaracion de Cochabamba del Primer Encuentro
Latinoamericano de Economia Solidaria?

LT: Correcto, porque de lo que se trata es de ampliar la vision de |0 que es la
Economia Solidaria y concentrarla en lo que es el Comercio Justo desde una
perspectiva de apropiacion de estos términos que evidentemente se han creado en
Europa, hemos visto que hay mucha afinidad con la nueva estructura nacional, por lo
tanto queremos apropiarla a partir de estas nuevas nociones tanto del precio, del

consumo ético, del Comercio Justo, de la produccion en condiciones de justicia social.

AJ: Llama i{a atenciéon que algunas organizaciones de Comercio Justo son
sociedades civiles, otras son sociedades comerciales y otras son una
combinacion de ambas como las OECAS. Al considerar la propuesta, estas
organizaciones que tipo de sociedad tendrian que ser?

LT. Existe un reconocimiento de lo que es el pequefio productor. EI Comercio Justo
esta definitivamente dirigido al pequefio productor; desde la vision del Plan Nacional
de Desarrollo engloba no solo el microproductor sino también a las OECAS, a las
asociaciones, comunidades productoras, todas estas nuevas instituciones,
organizaciones que se han reconocido desde |a posicion productora. El Comercio Justo
intenta evitar los intermediarios, por lo tanto queremos trabajar de manera directa con
el productor y el consumidor. A partir del sistema de certificacion nacional que
tenemos pensado desarrollar que viene a colacién el sello social con este proyecto lo
que se trata es de ordenar, es decir, no solamente va a existir una suerte de facilitacién
de acceso a mercados solidarios a través de este nuevo sistema de certificacion
nacional sino también de Control y Regulacién. En este instante no existe ninguna
institucién que controle la produccién bajo los principios de Comercio Justo. No es
simplemente el hecho de nominarse como organizacion productora de Comercio Justo,
sino de cumplir con los principios que involucra esta actividad, por lo tanto este
sistema de certificacion tiene que estar en los nueve departamentos del Estado
Plurinacional en consecuencia vamos a ver los mejores mecanismos para controlar y

regular y paulatinamente ir evitando a los intermediarios.
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AJ: Le pregunto esto porque para exportar se sigue un tramite en el que se pide
el certificado de FUMDEMPRESA y el NIT que otorga el impuestos Internos. Por
lo que se tendria que crear un Régimen Especial de Exportacién para estas
organizaciones siguiendo la idea de evitar intermediarios y de ratificar la
naturaleza especial de los mismos?

LT: Sobre este tema especifico a la fecha existe un borrador del nuevo Cédigo de
Comercio y en este se va a establecer nuevas categorias entre las cuales va a estar
las OECAS, Asociaciones Productoras y demas. Esta norma y las que se vayan
generando con la Estrategia Nacional van a articularse para no tener inconvenientes.

AJ: Existe la preocupacion de que grandes empresas como Nestlé estén
acudiendo a los sellos de Comercio Justo para poder ganar mas mercado. Como
se podria proteger a los pequefios productores y evitar que grandes empresas de
aprovechen del Comercio Justo?

LT: Evitar o impedir que empresas tan grandes como Nestlé puedan encubrirse en
sellos de Comercio Justo es muy dificil. Estamos hablando de empresas que funcionan
en un ambito internacional y por lo que queremos tener un sello a nivel nacional y un
Sistema de Certificacion Nacional, con caracteristicas propias que protejan al pequefio
productor. Queremos conseguir a través del posicionamiento del sello y este sistema
de certificacién sean reconocidos los pequefios productores bolivianos como
verdaderos productores de Comercio Justo.

AJ: Otro punto que se hace hincapié es el trabajo infantil. En la realidad social de
la poblaci6n rural, el trabajo del nifio es visto como un aporte para la familia y no
como una imposicién. Ahora a nivel internacional se condena el trabajo infantil,
por ejemplo FLO no permite el trabajo de menores de 16 afios, como se puede
conciliar una realidad social innata con normas de proteccién?

LT: Esta Estrategia Nacional tiene aristas en diversos campos no va ser este
Viceministerio ni tampoco el Viceministerio que se pretende crear que plantee una
politica de proteccion a los nifios en cuanto al trabajo infantil. Estos programas y
proyectos que se presentan en la estrategia se van a encomendar en muchos casos a
diversas Instituciones Publicas de competencia propia de cada programa y en este
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caso es el Ministerio de Trabajo quien debe dar parametros sobre lo que se considera
como trabajo infantil y la exigencia del cumplimiento de los principios de Comercio
Justo en estas organizaciones. Sabemos que en el Area Rural fundamentalmente los
nifos coadyuvan a sus familias en las actividades pero en el Comercio Justo tiene que
haber un estricto cumplimiento en los principios y los limites y caracteristicas que se
vayan a dar en el trabajo infantii el Ministerio de Trabajo y se va a trabajar
conjuntamente un reglamento o una norma para estos parametros.

AJ: Cuantas organizaciones de Comercio Justo han trabajado en la propuesta.
Han sido la totalidad o la mayoria?

LT: Como venimos trabajando desde ia gestion 2008, podriamos decir que hemos
trabajado con una gran mayoria de organizaciones productoras de toda Bolivia. No
solamente hemos trabajado con organizaciones matrices sino también con
organizaciones productoras directamente y mucho mas si consideramos en este
instante socializamos la estrategia en los nueve departamentos. De tal forma que no
queremos dejar de lado a nadie en la definicion de estos programas que se estan
planteando. Creo que este esfuerzo muy pocas veces se ha realizado por el hecho de
socializar una estrategia en los nueve departamentos intentando acceder a las
organizaciones, yo creo que muy pocas hemos dejado al margen sino es ninguna.
Tenemos una base de datos de las organizaciones a nivel nacional que las vamos a
publicar en la medida en que se apruebe la estrategia y nos den el visto bueno
correspondiente.

AJ: Para cuando se pretende volver realidad esta propuesta?

LT: Una vez que se apruebe la estrategia a nivel nacional, tiene que haber un
instrumento legal que pueda consolidar si estamos hablando de una Resolucién
Ministerial o un Decreto Supremo que permita aprobar la estrategia, una vez que
tenga un rango de noma es posible proceder a implementar los programas y
proyectos que estan en las estrategias. Si es que no hay retraso yo diria que a partir de
la gestion 2011 empezariamos a ver los frutos de la estrategia, aunque ya se tienen
algunos proyectos en marcha como el Sistema de Certificacién y Selio Nacional de
Comercio Justo que hasta fin de afio tendremos el sello final y la prueba piloto sino es
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para diciembre seria para los primeros meses del 2011, siendo una muestra tangible
de la estrategia. Por otra parte, promueve Bolivia tiene ya el portal web de Comercio
Justo pero no lo va a lanzar en la medida que se tenga la estratega aprobada y seria
otro producto mas y paulatinamente se mostraria los resultados.

Tenemos que aprobar primero esta estrategia porque no se conoce bien lo que es
Comercio Justo y no hay una corriente que nos diga donde tenemos que ir para la
definicién de una Ley. Pero si ya tenemos una estrategia, de la estrategia a la politica
es solo un paso. Una vez teniendo la politica se puede definir una Ley generica y
muchas normas afines que permitan su consolidacion. Uno de los componente
importantes de 1a estrategia es el de incidencia politica tiene un componente de norma
muy fuerte. Entonces una de las tareas inmediatas aprobada la estrategia es la de
definicién de una politica nacional pero también una Ley de Comercio Justo apoyada

por normas mas pequenas.

AJ: Uno de los elementos méas llamativos de la propuesta es el componente de
financiamiento. Este financiamiento a los productores vendria de parte del
gobierno o se buscaria el apoyo de instituciones especificas?

LT: De ambos lados. El tema crediticio es uno de los puntos mas requeridos y de
mayor interés de las asociaciones productoras, es importante destacar que un
Viceministerio formula politicas, programas, proyectos, pero la ejecucién es muy dificil
por parte del Viceministerio por eso se deja a otras instituciones la ejecucion. Tal vez
en una primera instancia este Viceministerio o la institucién que se cree de Comercio
Justo sera la encargada de definir este tema crediticio. Posteriormente tiene que
dejarse a otras entidades afines que tengan esa finalidad crediticia, las encargadas de
dar crédito a las organizaciones productoras. Como entidad publica tenemos la
finalidad de buscar apoyo externo en cuento a financiamiento, queremos a tocar las
puertas también de las instituciones privadas en la vision de crear nuevos instrumentos
crediticios propios del Comercio Justo. Actuaimente un crédito convencional necesita
un garante o una hipoteca pero en la vision de Economia Solidaria el crédito tiene
distintas maneras de ser financiado por ejemplo ya no se necesitan garantes o
garantias hipotecarias, lo que se requiere es el estricto cumplimiento de los principios

de Comercio Justo y ios documentos probatorios del cumplimiento de los principios se
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consfituiria en la garantia de un crédito queremos dar esa vision del verdadero crédito

solidario porque hay instituciones que se han apropiado del nombre.

AJ: Este financiamiento es muy aparte del criterio de pre-financiamiento que
hace el comprador al productor hasta en un 50%. Por lo que se concluye que el
financiamiento que se va ha hacer por parte de la entidad gubernamental u otra
relacionada es solo para equipar a 1as organizaciones.

LT: Comrecto, queremos tener una serie de alternativas para el pequefio productor de
tal manera que ellos puedan consolidarse en el Comercio justo. Hay solicitudes para el
inicio de actividades, para consolidar el capital, para capital de operaciones y otros

para exportar.

AJ: Actualmente como se ve al Comercio Justo: como una estrategia de
reduccién de pobreza, como un comercio alterno © como una puerta que genera
mas ganancia?

LT: Desde la perspectiva del movimiento de la nueva visién de pais el Comercio Justo
se ve como una alternativa econémica, no se circunscribe el Comercio Justo toda esta
estrategia sino a la economia solidaria. No es una alternativa para salir de la pobreza
no es una alternativa para tener relaciones comerciales con una nueva vision, no es
una forma de solucionar un problema de corto plazo y mediano plazo para un solo
problema sino para muchos problemas desde la perspectiva econémica solidana.

AJ: Lo que se busca es un Comercio Justo entre Sur-Norte o Sur-Sur?

LT: Desde la perspectiva de las organizaciones productoras se quiere un Comercio
Justo Sur-Sur. Como Viceministerio no vemos prioritario el hecho de solucionar el
problema con un comercio Sur-Sur también podria ser Sur — Norte en la medida que

exista Comercio Justo.

AJ: Como ve usted el Comercio Justo en los afios que viene, si se cumple con
las condiciones, si se educa a la gente y si se promociona el tema?

LT: Yo pondria como premisa el hecho de consolidar la nueva estructura econémica
que se tiene actualmente afin a los principios de Comercio Justo. No es posible
concebir Comercio Justo bajo patrones de economia de mercado convencional. En la
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medida que se fortalezca el proceso de cambio, el Comercio Justo definitivamente se
va a desarrollar en el pais y se va a proyectar hacia mercados solidarios externos.
Incluso en mercados europeos ven nuestra vision de Comercio Justo como la mas
apropiada para desarrollar estas actividades. En esa medida si se podria tener una
esperanza alentadora para el desarrollo de Comercio Justo, lo contrano podria truncar,
podria parar los objetivos planteados.

xXix



ENTREVISTA N° 3

Sefiora Vania Rivero (VR)

Fundadora de la Organizacién de Comercio Justo Ayni Bolivia
Ayni Bolivia

La Paz, 16 de agosto de 2010 a horas 16:15

Duracién de la entrevista 1 hora

AJ: He estado investigando sobre el Comercio Justo y en la busqueda me
percaté que la organizacion AYNI-BOLIVIA trabaja en el Comercio Justo. Como
primera pregunta cuando nace Ayni Bolivia y por qué?

VR: El 2002 es que nace Ayni Bolivia, que no nace como una organizacién de
Comercio Justo, porque yo no sabia que era el Comercio Justo, no tenia la mas
remota idea. La causa era responder a una peticion de los clientes de de artesanias de
alta calidad que no conseguian en la calle Sagarnaga y que ademas ellos estén
seguros de que el artesano era el que ganaba el dinero, porque es facil darse cuenta
caminando por la calle quiénes son los productores y quiénes los comercializadores,
en las tiendas donde se comercializa, tU no sabes si el dinero esta llegando al
artesano, entonces como éramos gerentes de Té Rosario, Eduardo y a la encargada
de recursos humanos pedimos al doctor que nos preste la vitrina, la vitrina es bastante
pequefia y ahi invitamos a varios grupos para que participen, como son grupos
entonces eran tarjetas, cosas bien chiquitas como estos corredores, las cholitas salero,
cosas muy béasicas. Entonces lo que pasé fue que los artesanos recibian un mejor
pago y un mejor trato.

Como la comunidad de los artesanos es bastante cerrada se fueron anoticiando y
empezaron a ofrecer productos y yo encontré productos lindos. Entonces la vitrina fue
creciendo y llegé un momento en que ya no habia ni donde colgar nada, era un
espacio asi llenisimo de cosas y abrimos la tienda de aca también con el apoyo de Té
Rosario, en esa tienda llega el editor de Lonely Planet, de! libro de guia de viajeros y el
ve que estdbamos haciendo y me dice tu estas haciendo Comercio Justo, era la

primera vez que yo escuchaba, qué es eso?
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Y me explicé que era aprovechar las habilidades de los artesanos, capacitarlos,
fortalecerlos y vender productos a un mejor precio, para que ellos salgan de la
pobreza. Yo no tenia idea de lo que me estaba hablando, nunca habia escuchado el
tema, pero si es lo que estamos haciendo. ..Fijate habia WFTO que en esa época era
la IFAT y la FTF y pregunta que puedes hacer. Yo ni corta ni perezosa empecé a
enterarme sobre el Comercio Justo y sus principios y de hecho aplicabamos a muchos
y a otros no, porque no sabiamos y si aplicabamos no sabiamos si los estabamos
haciendo o no, por ejemplo tema de materiales, no sabiamos si dafiaban o no el medio
ambiente y esas cosas. Asi ya empezamos a aplicar mas oficialmente todos los
principios con el objetivo de conseguir una membrecia, la membrecia que pudimos
optar era FTR porque la IFAT tiene un problema serio que era que tenia que
garantizarte un grupo boliviano. Yo veia que los grupos bolivianos no iban a
garantizarme ni siquiera intenté acercarme.

AJ: Por qué?

VR: Mas sinceramente por un tema de que yo no soy indigena. Y en esa época
Comercio Justo estaba enfocado en grupos de base indigena, en realidad hasta el
2009. El 2010 ha sido el estallido de Comercio Justo en Bolivia hemos entrado todos
los que no éramos indigenas, excepto Coronilla que si lo logré antes, cuando me
entero digo que no me van a dejar dar garantia. Entonces, aplico en el Comercio Justo
de Chile, me dicen que era mas facil entrar por el FTF de Estados Unidos y no eran tan
estrictos y de ahi te pasas a ia IFAT. Aplicamos a la de Estados Unidos, nos dieron la
membrecia y el 2008 decidieron que ninguno de los grupos productores del Sur podian
ser miembros de la FTF, tenian que ser productores americanos, se desaté un barullo
tremendo pero al final como es una organizacién privada se decidié¢ eso y nos sacaron
a todos. Se hizo tanta bulla y decidieron pasarnos todos a la IFAT, al WFTO. En seis
meses ya era miembro de WFTO, los mas asombrados han sido los de Bolivia.

Qué significa Ayni? Por qué se llama Ayni a todo esto? Ayni es una ayuda reciproca,
un servicio reciproco. Si td me das, yo te doy. Si yo te doy, ti me das. Entonces, al
principio cuando no tenia mucha plata, empecé hacer una relaciéon con los artesanos
muy interesante. Haremos convenios, tU me traes un producto de alta calidad, lo vendo

al mejor precio que yo pueda y te doy las ganancias extras. Ayni perfecto, ellos
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también vendian a la Sagarnaga pero los que me traian a mi eran los mas lindos, se
los vendian al doble del precio y ellos ganaban el extra, no me lo agarraba yo. Empezé
a crecer la vitrina. Asi poco a poco empezamos hacer Aynis con los artesanos. Yo les
dije yo me rajo vendiendo, mi tiempo, mi esfuerzo y ustedes me hacen productos
lindos. Si hacen productos feos yo hago menos. Eso es motivante, ellos hacen cosas
lindas y en un ratito se vende eso, no me tengo que esforzar mucho, se venden
violentamente. Hacen cosas feas, no se pueden vender, dificil!. Ellos se han dado
cuenta que yo no puedo vender las cosas que son feas. El tema de calidad y disefio ha
mejorado mucho en estos afos. Has visto la tienda, es diferente a cualquiera de la
Sagarnaga, incluso de tiendas de Comercio Justo. Son cosas modernas,
contemporaneas y mezcladas con la identidad cultural. Siempre hemos trabajado sin
dejar la identidad de ellos. Ha sido un trabajo muy lindo. El Ayni siempre ha sido asl, es
lo mismo que el Comercio Justo. El Ayni esta basado en la confianza y reciprocidad y
Comercio Justo también. Para nosotros ha sido muy facil enganchar en el Comercio
Justo, aprovechando la cultura de ellos y adaptandola. Ahora el tema de costos es un
poco dificil, ya son gajes del oficio. Nosotros hacemos Comercio Justo de conviccion,
no de conveniencia. Nosotros ya lo haciamos, ha sido un formalismo llenar boletas. El
Comercio Justo te pide documentacion de todo. Antes no, era una situacion de
confianza, no haciamos inventarios. Realmente es una relacién con los artesanos muy
linda, muy amigable. Ese es un tema de relaciones de amistad que yo tengo con los
artesanos.

AJ: Siendo que Ayni Bolivia pertenece a la WFTO, esta misma situacion se puede
dar para otras organizaciones de Comercio Justo bolivianas, a pesar de que se
indica que se requiere dinero, son instituciones privadas y los requisitos a
cumplir son muy dificiles.

VR: Cuando he entrado a la WFTO, me he enterado de todo. A mi si me ha costado,
cinco afios me ha tomado entrar, pero como era mi punto norte lo he logrado. El
momento que entro, cuando era provisional —el proceso es primero provisional, luego
es pleno- te controlan todo y esta bien todo eso. Me doy cuenta que no hay grupos de
organizaciones privadas solamente eran cooperativas y otras de Comercio Justo. Y yo

como ya estaba adentro, empiezo a preguntar y me dicen que nadie se postulaba y yo
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dije que de seguro han pensado lo mismo que yo, si una organizacion boliviana te tiene
que garantizar es imposible, seamos sinceros la discriminacion y racismo van por
ambos lados. Lo que he hecho ahora es que a todos los que creo que podian ser de
Comercio Justo los he llamado para decirles que yo les voy a garantizar, solo llenen
sus papeles. Es bueno tener la mayor cantidad de grupos en la WFTO para hacer un
grupc unido y grande frente a todos. Por ejemplo, Pera es un pais que tiene muchas
organizaciones de Comercio Justo y cualquier organizacion se la agarran ellas. La
WFTO se ha dado cuenta de que era un error lo de las garantias, es un problema. En
Holanda todos son confiables, y piensan que aqui en Sudamérica todos son asi. Las
organizaciones de comercio también se han dado que yo voy a garantizar a las
organizaciones de comercio y que estoy dispuesta a ensefiar qué es el Comercio Justo
a las otras organizaciones. Trato de difundir mucho la informacién, pero no tengo
tiempo. Estoy apoyando a UNI Arte y lo van a lograr. Traté con ceramicas Walter pero
no quieren, COMART seguramente van a entrar, tiene todo para entrar. La Diana de
Artesanias Serata no quiere porque no quiere llenar papeles. No son problemas ni de
plata, ni que son dificiles. Yo fui a la RENACC y me discriminaron temible y me fui
llorando, llegd y le cuento a mi cliente que me han discriminado por ser blanca, me dice
que no me han discriminado por ser blanca, sino por saber més y como sabes mas se
han sentido menos y te han sacado y dije tienes razén y yo me he desmarcado mucho
de Comercio Justo Bolivia. Es interesante porque los grupos con que he trabajado son
indigenas, son mestizos, son de un mismo grupo social y la pasamos bien, hacemos
picnic. Ellos saben que yo les ayudo y ellos me ayudan, esto es importante, yo no solo
les estoy ayudando, esto es reciproco ellos me ayudan. Si ellos no existieran, yo seria
nadie. Si yo no existiera, a ellos les costaria mas ingresar. No creo que sea un
problema de plata, plata te la regalan, me estan regalando una feria sin mucho pedir.
Yo asombradisima con el tema de recursos con la WFTO. La WFTO esta patrocinada
por diversas organizaciones mundiales y una es la DOWNS que da un monton de
plata. Me han llamado para decirme si queria plata, 70% pone Usted y 30% ponemos
nosotros en lo que sea que sea calidad, certificacion, mejoramiento del producto. Si ta
eres una organizacién de Comercio Justo y crees que lo estas haciendo bien, la plata
no es un problema definitivamente. Lo que si puede llegar a ser un problema es el
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tema de conocimiento definitivamente, porque es dificil llenar ese formulario, hacer la
parte de cuentas, necesitan estados de resultados bastante complejos y lo tiene que
hace un contador, no hay de otra. Eduardo lo hizo, lo pasé al contador y lo mandamos
ya auditado. Escuchan esas palabras y dicen ya no podemos, no sabemos, no
queremos. Queremos lo mas simple. Sin decirles esas palabras complicadas, les
explicas y lo entienden y o hacen. Grupos indigenas puros que no saben leer y
escribir o han hecho, porque no lo van a hacer los demas. Por ese lado, el otro
problema que hay en Bolivia es el tema legal. Para entrar a la WFTO tiene que ser
legal, tienes que tener NIT, tienes que pagar impuestos.

AJ: En cuanto a este punto, en el borrador del nuevo Cédigo de Comercio
establece una nueva figura de sociedad una mezcla entre sociedad civil y
sociedad comercial, reconociendo asi a las cooperativas, OECA’s . Es mejor
establecer esta forma de sociedad para que estén todas las organizaciones de
Comercio Justo?

VR: Podria ser, pero partamos del origen comercio justo es COMERCIO justo. La base
grande es la comercializacion y lo que te va a sostener es la comercializacion. Yo soy
terriblemente social mas que los otros grupos, pero €l rato de ponerse en el piso lo que
te va a mantener es la parte comercial. Puedes hacer una parte social muy activa hasta
politica pero nunca tienes que olvidar quien est4 sosteniendo el asunto. Yo soy
autosostenible, no puedo jugarme los recursos. Los artesanos saben que la plata se la
gana, que nadie les esta regalando ni un peso, ellos empiezan a decir para qué estas
gastando en eso y tienen razén. Tengo que ver por el lado de no perder la
sostenibilidad. Tu puedes volverlo mé&s social y eso seria mas justo. Hay
organizaciones de Comercio Justo que no tienen nada de social, solamente tratan de
pagar bien a sus empleados y cumplir con los principios. Hacen el Comercio Justo por
conveniencia, no por conviccién, porque un cliente te lo pidié, llenas los requisitos para

obtener la membrecia pero no eres tan activo.
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AJ: Existe alguna conexién entre el Movimiento de Economia Solidaria y
Comercio Justo con Ayni Bolivia?

VR: He ido y me han dicho que podria entrar. Yo no me cierro a nada, yo les dije yo no
quiero entrar a esta red y ser un namero més. Si yo puedo aprovechar, bien. Y fuiy les
dije que yo queria ser miembro y hasta ahi lo dejé. Julie que nos ha hablado va ir a la
Directiva y les iba decir mi propuesta. Pero cuando me han mostrado la lista es todo un
embrollo, no estan diferenciados, es bebé tiene que crecer. Yo puedo volverme
miembro y no creo que sea lo mejor, yo tengo un avance y lo que puedo hacer es
socializar todo lo que he aprendido para que en vez de empezar de guagua, empiece
de adolescente. Julie me ha escuchado, es imparcial, tengo dos valores grandes que
les puedo ensefiar calidad y manejo de tendencias y si van a desarrollar un producto
que sea comercial. La parte social no me meto porque muchos me ganan como la
sefiora de ASARBOLSEM. Mi fuerte es ese. No me han vuelto a llamar, tampoco tengo
tiempo para hacer eso.

Se va a crear el Sello de Comercio Justo y me gustaria trabajar eso con ellos para que

no violen los principios de Comercio Justo.

AJ: Estos principios de Comercio Justo son los establecidos por FINE, la reunién
de las cuatro grandes organizaciones de Comercio Justo a nivel internacional?
VR: Son complicadas. Una de las normas que he tenido que pelear con todos y sigo mi
lucha es que para poner precios ellos solamente acuerdan con el artesano. Digamos
que tu eres pobre y haces un corredor y vienen los de Comercio Justo y te dicen te
puedo pagar dos bolivianos y tu dices claro a nada. Ponen en un papel, la organizacion
de Comercio Justo tal se pone de acuerdo con el artesano que el precio del corredor
sera dos bolivianos y se firma. Eso es suficiente para el Comercio Justo que el
artesano esté de acuerdo cuanto se le va a pagar.

Una anécdota: yo empiezo a trabajar con los titeres de dedo del Peru. Rosa me dice
que el producto costaba setenta centavos de boliviano y yo le dije que estaba loca que
eso no llegaba ni a explotacién, es el colmo, es una barbarie, es un pecado mortal y
ella me respondié que a ese precio les pagaban. Yo le dije que le iba a pagar y le
pregunté cuanto queria y me dijo 1,50 y yo le dije 3 bolivianos. Empezamos a tener un

cliente que nos compra mucho y aun lo sigue haciendo y me dice tenemos problemas
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porque traiamos de contrabando los titeres, no puedes hacer eso, es Comercio Justo
debe ser justo incluso para el Estado y mi cliente me dice no podemos seguir haciendo
eso, tenemos que tener la péliza de importacion, biscate tejedores en Bolivia y las
encuentro luego de dos afios de sufrimiento. Empiezo hacer con elias el analisis de
precios, me salia lo minimo que podia pagar por titere cinco bolivianos, les estaba
pagando a las otras tres y aparte ganaban setenta centavos de boliviano. Mi primera
reaccion ha sido que las estaba explotando pero habiamos acordado el precio y es
mas estaban contentas con ese precio. Y las sefioras de Bolivia ya estaban en el
Comercio Justo, porque era un grupo Pacha de la cooperacion belga y ya sabian lo
que era todo y de hecho yo he aprendido mucho de ellas. Me dijeron tu quieres minimo
cinco bolivianos y me dieron los fundamentos. Le escribo a mi cliente y estaba también
horrorizada. Y cuando hablan de Comercio Justo, yo doy el ejemplo de los titeres a las
organizaciones de Comercio Justo de Europa y les digo que revisen los precios y
cuanto estaban explotando a la gente. Ahora mi punto es no pagar el precio con la
conformidad del artesano, sino con la canasta familiar, nosotros hemos sacado esos
cinco bolivianos segln la canasta familiar. Cuanto necesita una familia de cinco
personas para vivir y hemos calculade mil doscientos bolivianos y con eso hemos
sacado todos los costos en Bolivia, trabajan ocho horas al dia gana mil doscientos
bolivianos. Cuando escuchan eso los otros grupos de Comercio Justo se escandalizan
y me dicen por qué les pagas tanto y digo que no es que les pago tanto, es lo que
necesitan para vivir. Este uno de los puntos mas dlgidos que yo tengo con el tema de
Comercio Justo, algunos lo quieren aceptar y otros no. Lo bueno es que los nuevos
que nacen conmigo, ya nacen con esa idea, es una idea que se esta gestando. Tengo
grupos que también se pasan y me dicen que mil doscientos es muy poquito y me
dicen dos mil cuatrocientos sino no hay. Muy bien mas calidad, mas disefio, mas
cumplimiento y les doy dos mil cuatrocientos. Tengo grupos que estan ganando cuatro
mil al mes porque son sus premios FLO. E! precio FLO es el costo que tiene que ser
sostenible para el medio ambiente y el artesano y cuando sacas los costos aparte de la
canasta familiar, los materiales y otros, ese es tu precio FLO. Después de eso tu
puedes ir aumentando los premios de FLO quien define el mercado. Si yo vendo un
titere en tres bolivianos, porque no se puede vender en diez. Asi hemos ido probando
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muchos productos. Unas mariposas hechas en cafiamo estan ganando diecinueve
bolivianos la hora y tengo el grupo que gana menos, cinco bolivianos la hora. Por qué
la diferencia entre uno y el otro? Porque éste de aqui abajo no quiere mejorar y esta
trancado. Y el otro es un vivo, consigue los hilos, las piedras del Perd. Aqui el tema es
de esfuerzo, con esfuerzo se sale adelante. Es lo justo, el que mas se esfuerza gana
mas. Cuando los clientes empiezan a rebajar yo hablo con el artesano, porque yo sé su
precio FLO, esa mariposa que se vende a veinte bolivianos yo sé que su precio FLO es
de ocho bolivianos... cuanto me va a pedir, cien al mes, no quinientos al mes sino no
baja. A ese nivel hablamos con ellos. Me encanta eso porque tienen poder de decision
y eso me gusta y digo que lo estoy logrando. Ellos han crecido por su esfuerzo y tiene
todo el derecho de ganar mas. Lo importante es que el artesanc tenga siempre su

plata. Se le paga al artesano lo que es.

AJ: Es mejor adherirse aun sello de reconocimiento mundial o esperar que se
cree un sello a nivel nacional?

VR: Si el sello nacional fuere tan exigente como el sello internacional, yo estoy de
acuerdo. Por lo que veo todavia est4 muy guagua, unos cinco afios mas para lograr un
sello. Un sello es un trabajo dificil. La WFTO esta implementando el Sistema de
Gestion de Comercio Justo, es un sistema que esta basado en los ISO de calidad por
mejora continua. Yo cuando lei me sorprendi por lo bien hecho. Y cuando Eduardo se
fila quien ha hecho, se da cuenta que era el PhD, el Master de no sé doénde. No
solamente era gente capacitada, sino también gente con experiencia. Tener eso en Mis
manos es el futro, primero, de afios de experiencia de esta gente y del trabajo de esta
gente que quiere ayudar a los paises subdesarrollados. Si t0 logras implementar el
Sistema de Gestion en tu organizacion, te dan el sello de Comercio Justo no importa lo
que hagas si haces comida, artesanias, pelotas, chompas, lo que quieras. Es un
sistema muy amplio basado en los principios de Comercio Justo. Cada principio se ha
vuelto en un objetivo y en indicadores, no hay donde perderse. Yo he hablado con los
artesanos, alguno les ha parecido bien y a otros no lo quieren ver porque es
complicado. Cada producto se tiene que calcular horas en que se ha hecho. Cuando
me dijeron tiene que aplicar esta es la condicion me pareci6 facil, porque ya lo habia

hecho. En cambio las otras organizaciones eran no podemos, no queremos, no
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haremos. Los antiguos han dicho que no iban a hacer y los nuevos que si, va a existir
peleas, pero es un tema que en unos quince afios todos van a ser de Comercio Justo.
Es la unica manera de lograr un mundo mejor. Los que se esfuerzan van a tener el

sello.

AJ: Ahora que se esta tratando de crear una Estrategia Nacional de Comercio
Justo, qué punto se deberian tener en cuenta?

VR: La FTF de Estados Unidos para poder saber que fo estaban haciendo bien se han
vuelto miembros de la WFTO quien le ha pasado todo su know how y han creado todo
esto. Si Bolivia quiere realmente hacerlo bien, tienen que pegarse a los que saben
hacerio y no tratar de hacerlo solos. Si ya han inventado la polvora, para qué vas a
estar con tu experimento. Son cerrados y ho lo van a hacer.

Una cosa importante es que sepan que es el cliente el que va a decidir a quién
comprar. Por mas que te rajes haciendo un sello, el cliente es el que se va a
convencer... te va a comprar y si no eres creible lo que vas a hacer es desprestigiar
Bolivia dentro del Comercio Justo, pueden cerrarse mercados en vez de abrirse. Si
ellos son inteligentes van a tratar de cumplir los estandares. Por ejemplo hay un
estandar que Julie me ha dicho que no lo van a cumplir: La organizacion que quiere
entrar, tiene que comercializar por o menos dos afios. Julie me ha dicho que si tu
creas tu organizacién, puedes entrar ahora al Comercio Justo. Se crean
organizaciones cada media hora y también desaparecen. Lo que busca el Comercio
Justo es que las organizaciones sean estables. Yo digo a mi me han metido al
Comercio Justo, la plata que les estoy costando aunque sean donativos es igual plata.
Me parece una norma légica, a mi me ha costado dos afios, mis clientes nuevitos estan
conmigo y estan esperando dos afios para poder aplicar y eso que vendes cosas mias
que ya yo soy miembro pero igual tienen que estar dos afios vendiendo. Ei sello que se
quiere crear permite que cualquiera pueda entrar al Comercio Justo inmediataménte.
Se han copiado las normas WFTO pero cumplirtas no es facil. Hay grupos que si lo van

a hacer y hay grupos que o van a hacer por ver organizaciones ya conocidas.
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AJ: Se pretende crear un Viceministerio de Comercio Justo, qué ventajas y
desventajas presentaria?

VR: Ni ventajas, ni desventajas. Yo no sé para qué va a servir. Se creara y se
descreera como todo.

Si quieren potencializar el Comercio Justo como gobierno la cosa es que tengan muy
claro qué es lo que quieren hacer y a donde quieren apuntar. Si su objetivo es erradicar
la pobreza, el Comercio Justo es muy lento, es mejor el turismo comunitario €s una
solucién perfecta. Peo no quieren hacer. Hay otras maneras para erradicar la pobreza
que son muy efectiva a corto plazo. EI Comercio Justo es muy lento y de quien se
depende es del cliente. No hay muchas tiendas de Comercio Justo, hay pocas.
Tendrias que enfocarte en abrir tiendas en Europa o en lugares donde haya mas plata
para pagar lo que estas produciendo, por mas que te rajes creando organizaciones,
sellos, si no vemos quien lo va a sostener. Si el gobierno lo va a pagar siempre no €s
sostenible, porque el gobierno se cambia y vendra otro que no crea en el Comercio
Justo y chau. Para ser sostenible hay que trabajar con toda la tarima y ellos siempre se
olvidan de! cliente. Hay tiendas de Comercio Justo del Perd que son del gobierno
peruano pero ha hecho un capo. Han hecho un instituto de adaptacién de las
artesanias al mercado que es muy dificil porque los artesanos no quieren cambiar ni un
color, calidad, desarrolio de tendencias y el desarrollo de capacidades de los grupos y
de ahi los que querian vendian al mercado convencional y otros al Comercio Justo
pero no ha sido exclusivo para el Comercio Justo, ha sido una consecuencia, porque el
Comercio Justo es bebé. En Europa hay tres mil tiendas de Comercio Justo y tres
millones tiendas de comercio convencional. Lo que ha pasado con el Comercio Justo
en Bolivia es que ha habido un boom muy fuerte porque el Evo lo ha tomado como
politica de estado y que sera eso del Comercio Justo y es por eso que hay tanto
movimiento. Yo hablo mucho del Comercio Justo porque no es una politica de estado
ni crear un Viceministerio es crear un comercio mas justo, es tener la conviccién de
ayudar a estas personas desde el proveedor del material hasta el cliente final. Tiene
que estar todo conectado. Una cosa que a mi me ha molestado es que con esta
politica de Comercio Justo los que tengan el sello de Comercio Justo Bolivia van a
poder vender sus productos un 25% mas caros, el que define es el precio FLO mas el
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cliente. Tu puedes vender 25% mas caro pero al final no puedes porgue es muy caro.
Algunos como las Bartolinas no tienen ni idea de cuanto es un 25% mas, trecho que
vendia de repente a 25 bolivianos ahora lo quieren vender a 2 euros, son casi 20
bolivianos. Hay tergiversaciones. Como ha habido mucha informacién se les ha salido
de las manos, al mismo gobiemo se les ha salido de las manos y van a tratar de
agrupar es asunto y dar una respuesta. Toda la gente debe venir y preguntar qué es el
Comercio Justo, ni deben saber que es el Comercio Justo. Todos lo interpretan a su
mejor modo. Otra discusion es esa qué es el Comercio Justo. Si ti crees que el
Comercio Justo va a desarroliar Bolivia, puede ser pero tardard muchisimo tiempo,
largo plazo de generaciones. La sociedad misma tiene que convertirse en Comercio
Justo. Yo voy abrir la tienda en San Miguel, no por la sostenibilidad, para ensefar a
los de la zona sur como es el Comercio Justo. Yo he participado en la feria, los
discriminadores que son hasta que Bolivia no crezca evolutivamente a una mejor
sociedad no se va a poder hacer comercio. Yo hago mis intentos, algo siempre se
puede hacer. Yo creo que el Comercio Justo no es una herramienta es un todo es una
manera de pensar. Si tu vas a ayudar a la gente no importa si estd en la China, en
Bolivia o en Africa, ti sientes esa necesidad de ayudar. Si eres ecoldgico ¥y
ambientalista eres de las personas que va cerrando los grifos. Se lo lleva en la sangre.
Voy a dar charlas a las universidades y vienen con sus modelos neoliberales y me
revienta y hay discusiones superacaloradas porque en las universidades se sigue
ensefiando el tema de explotacién no de forma tan abierta. Pero viene un empresano
superfamoso y dice yo tengo tantos millones de délares y como lo ha logrado,
explotando a los demas, como se hace pan, haciendo harina a los demas, como se
amasa una fortuna, haciendo harina de los demas. Yo cuando estaba en la
universidad, yo he estudiado psicologia, y no hay un docente que te diga que el
comercio justo es una solucion que hay cambiar todo. Voy al colegio de mi hija y me
sorprende que los nifios de ocho afios digan para qué vamos a pagar a la empleada
800 bolivianos si le podemos pagar 300 bolivianos. Tu dices si los clientes estan afuera
por qué tenemos que cambiar a los bolivianos. Pero todo tiene que ir acordado. Bolivia
es mucho mas bebé que los demas paises en tema de Comercio Justo, ellos mismos

no tienen la voluntad realmente para aprender lo que es y no se sienten capacitados
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les falta educacion emocional hasta educacién académica. Tiene que haber un proceso
de aprendizaje de todos. Si quieres convertir a Bolivia en un pais exitoso, el Comercio
Justo puede ser una parte mas, pero ahora dificil. Hay otras herramientas para sacar
de la pobreza a la gente que no es el narcotrafico, ni el contrabando que son mas
factibles. El turismo se puede mejorar y cuantos paises han salido de la pobreza solo
por eso y no sé& por qué no aprenden de esos paises. No sé porque nosotros somos
creidos, todo solitos tenemos que averiguar, no podemos aprender del de al lado.

Hay que romper ciertos mitos. Entrar a WFTO no es caro y no es complicado,
necesitas y contador y un auditor y lo demas es lienar papeles y cualquier puede
entrar. Cuesta por lo menos 300 délares al afio. Otra manera de pensar errénea no por
ser pobres no sabemos, no podemos saber, la pobreza no te esta incapacitando a ser
inteligente. Eso piensan como son pobres y no han terminado el colegio y tienen 50
afios y eso es mentira y estd comprobado con mis grupos. Ellos se trancan en eso,
somos pobres y no podemos. Los aymaras no creen en el futuro, solo piensan en el
pasado. Por eso les hablas de objetivos de metas y nada. Hay que hablarles para
mafiana maximo hasta del mes que viene. Por eso hago mis pedidos por meses.
Directamente les tengo que lanzar a la piscina y lo hacen. Yo creo que la gente, el
gobierno deben partir desde quienes son, apoyar desde ese lugar y no olvidarse de la
sostenibilidad y si te olvidas de eso estas perdido. Puede hacer mucha politica, claro
que ayuda, pero quiere ser sostenible de aqui a mas generaciones. Hay que incuicar el
Comercio Justo desde colegio. Por ejemplo en el Montessori no tiene clases de
religién, tiene clases de moral y yo les doy clases de Comercio Justo y los nifios
aprenden. Ese es un tema importante. El Comercio Justo es lento pero puede ser una
estrategia de hecho una buena estrategia. Y la educacion es importante para que todas
las personas que accedan al Comercio Justo no sean discriminados. Deberian abrir las
puertas en vez de cerrarlas. En el mercado no deberia existir ni la competencia, el

egoismo y aqui esto es muy fuerte, son muy envidiosos.

AJ: Hay alguien que se hay beneficiado con el Tratado de Comercio de los
Pueblos y el Proyecto Grannacional de Comercio Justo-TCP?
VR: Yo nada. Lo que pasa con el tema de aranceles con Estados Unidos me ha

afectado pero se ha seguido vendiendo. Los nuevos aranceles siguen normales, lo que
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importa es el cliente. Lo que me parece injusto es que solo a las organizaciones de
comercio justo les den preferencias, deberian ser para todos los productos. Las cosas
hechas manos. Artesanias y Joyerias de Bolivia han sido reunidas para una
capacitacion de IBNORCA sobre cosas hechas a mano, IBNORCA ha dado el sello,
han gastado plata y lo que les interesa a los europeos es que se ponga en una hoja
que tu estas prometiendo que el producto sea hecho a mano y eso mandamos y es
suficiente y con eso no pagamos impuestos y me toma poco tiempo. Gracias a que
eres parte del Comercio Justo vas a recibir muchas cosas, pero otras es por tu

esfuerzo. Si tu te esfuerzas lo logras.

AJ: Hay debate dentro del Comercio Justo?

VR: Hay, lo importante es que si con un sello logré sacar de la pobreza a setecientas
familias lo hago. Es légico. Si lo voy a vender es lo mas importante. Ahora el sello FLO
va en bolsas y en los supermercados }a gente busca el sello y compra el producto. No
hay cerrarse. Hay los idealistas, pero yo les digo que se ve que estan en el norte
tienen tiempo para filosofar. Mando la foto de una sefora cholita que tejia pero
lamentablemente se fracturé la mano, Ayni Bolivia pagd la clinica y los medicamentos.
Les mando la foto y les digo mientras ustedes pelean no se dan cuenta que la mision
del Comercio Justo es sacar de la pobreza a la gente. Los puedes volver muy

académica o muy practica. Hay que ver la motivacién de la gente.

AJ: En estos afios como cree usted que evolucione el comercio justo si hay un
verdadero impulso?

VR: Si lo logra, logra. Habra que ver de aqui a diez afios en qué estado esta. Si son
suficientemente vivos si se pegan a la WFTO que va a gastar recurso en ensefiarles y
se van con un norte, estrategia, lineamiento bien marcados. Si quieren abarcar toda
Bolivia se volvera un kambalache. Va a subir, va a bajar, va a subir no va a poder. Hay
las gregorias que quieren entrar en masa, pero les digo que no se pueden porque toda
la cadena debe estar certificada. Tiene una vision del Comercio Justo de que éste les

va a caer la plata desde el cielo.
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AJ: Cual es la vision que se tiene que tener del Comercio Justo?

VR: Podrias usarlo como lo estd manejando el mundo del norte paralelo al comercio
convencional, pero se hace todos los esfuerzos para ganarle espacio. No puede
sustituifo, es imposible. Armarte para lograrlo y para armarte necesitas mucho
conocimiento y que entienda la gente que tiene que meterse. Yo siendo psicéloga
aprendi de economia. Si quieres una estrategia de mercado solidario, deberia empezar
por colegios. En Estados Unidos para hacer esto, hacen ferias de Comercio Justo
impulsadas por los padres. Hay colegios que si hacen ferias de Comercio Justo ganan
algo a cambio como una biblioteca. El gobierno puede crear algun incentivo. Si lo
logran poco a poco, €l comercio justo solito va a aparecer. Es un tema de educacion, si
jo logras lo logras. Yo vendo mucho a papas de colegios de todo el mundo que me
piden cajitas de 500 délares. Son estrategias no tan enfocadas en el artesano, son
estrategia de forma general promocionar el Comercio Justo que es tanto mas
importante que usted estd pagando mas al artesano. Te metiste en una cosa muy
compleja de poder se puede y se ha comprobado. Nosotros somos 230 familias y me
cuesta si existiere 80 Vanias se harfa. Los emprendedores salen de abajo. Todo esta
enfocado en el artesano y los que quieren invertir en el Comercio Justo no tienen nada.
Ha habido emprendimientos de Comercio Justo de extranjeros que han tenido que
cerrar porque no ha habido apoyo. Todo se puede, todo es posible mientras se tenga la
voluntad de hacerlo.

xliii



2. ENCUESTA DE PERCEPCION

ENCUESTA DE PERPCEPCION
DATOS PERSONALES
Edad: Sexo: Zona/Barrio:

Grado de instruccién: Profesion:

CUESTIONARIO

1. Usted conoce el Comercio Justo?
Sl NO

2. Usted lo conoce con otro nombre?
Sl Indique el nombre......................
NOC
3. Usted conoce alguna organizacion de Comercio Justo?
Sl Indique el nombre......................
NO
4. Usted considera que reporta algun beneficio hacer Comercio Justo?
Si NO
5. Usted conoce si existen reglas para realizar Comercio Justo?
Si NO

6. Usted sabe si existe el apoyo necesario del gobierno hacia el Comercio
Justo?

Sl NO

7. Qué grupos econémicos deben participar del Comercio Justo?

v



a) Pequeiios productores b) Medianos Productores

8. Qué tipos de productos se deben comercializar en el Comercio Justo?
a) Tejidos b) Textiles c¢) Joyas d) Alimentos e} Cuero

f) Artesanias g) Otros Indique..........

9. Usted sabia que el gobierno ha establecido relaciones comerciales en
base Comercio Justo con Venezuela y Cuba?

Si NO

10. Usted considera pertinente contar con una norma juridica que regule el
Comercio Justo?

Sl NO

GRACIAS POR SU PARTICIPACION
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA DE PERCEPCION

PREGUNTA Opcion 1 Opcion 2
1. Usted conoce el Comercio Justo? SI=76 NO=124
2. Usted lo conoce con otro nombre? SI=31 NO=169
3. Usted conoce alguna organizacion de Sl=44 NO=156
Comercio Justo?
4. Usted considera que reporta algun beneficio SI=127 NO=73
hacer Comercio Justo?
5. Usted conoce si existe reglas para realizar Si=116 NO=84
Comercio Justo?
6. Usted sabe si existe el apoyo necesario del SI=92 NO=108
gobierno hacia el Comercio Justo?
7. Qué grupos econdomicos deben participar del | Pequefios Medianos

Comercio Justo?

Productores=111

Productores=89

8. Qué tipos de productos se deben comercializar
en el Comercio Justo?

a) Tejidos=40

b) Textiles=56
¢) Joyas=39

d) Alimentos=86
e) Cueros=53

f) Artesanias=75

g) Otros=5
9. Usted sabia que el gobierno ha establecido SI=117 NO=83
relaciones comerciales en base Comercio Justo
con Venezuela y Cuba?
10. Usted considera pertinente contar con una S1=151 NO=49

norma juridica que regule el Comercio Justo?

Cuadro de elaboracién propia
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3. ALGUNAS ORGANIZACIONES DE COMERCIO JUSTO

Fair Trade Labelling Organizations International {(FLO)

http://www fairtrade.net/

World Fair Trade Organization (WFTQO)

http://www.wfto.com

Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ- Espania)

http://www.comerciojusto.org

Internartional Fair Trade Organization

F Al R http://iwww ifat.org

ORGANIZATION

IFAT » THE INTERMATIONAL
FAIR THADE ASSOCIATION

m Red Latinoamericana de Comercializacién Comunitaria

Red Latinocamencana de .
c  Consantiacts http://www.relacc.org
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Red Intercontinental de promocion de Economia Social y
Solidaria (RIPESS)

ripess http://www.ripess.net
Coordinadora Mexicana de Pequefios Productores de
Comercio Justo
http://www.coordinadoramexicana.org
Coordinadors Mexicana &
Produciorss o

COMIRCIO JUSTO

Comercio Justo México (CJM)

http://www.comerciojusto.com.mx

Faces .
do RBrasi

ERLIE LY 1 O L3

LT E Sl ARG

Forum de Articulagdo do Comércio Etico e Solidario
(FACES) http://www facesdobrasil.org.br

R

Grupo Red de Economia Solidaria del Pera (GRESP)

http://www.gresp.org.pe
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Cuvnariia

Comercio Justo Uruguay

http://www.comerciojustouruguay.com

Comergio Justo Chile

http://www.comercigjusto.cl

Asociacién  Artesanal Boliviana Sefior de Mayo

A (ASARBOLSEM)

http://www.senpor-de-mayo.org

Ayni Bolivia

http://www.aynibolivia.com/fairtrade

L Tiind Sragtvidad en Sub inanos
OMART.
%

; TUKUYPAJ
Comnidad de Adesanas 533 T

Comunidad de Artesanos
TUKUPAJ)

para Todos (COMART

http:/f/www.comart-tukupaj.com

Coordinadora de Integracion de

Econdmicas Campesinas (CIOEC)

Organizaciones

http://www.cioecbolivia.org
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Movimiento de Economia Solidaria

http://iwww.economiasolidaria.org

Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo
Bolivia

http://www.economiasolidaria.org/bolivia

EFTA: European Fair Trade Association (Asociacion
Europea de Comercio Justo)

http://www . eurosur.org/EF TA/descrip.htm

NEWS: Network of European World Shops (Red de
Tiendas Mundiales Europeas)

http://www_crossing-borders-fair-trade.com/network-of-
european-worldshops.htmil
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AMACHUMA ............................... Médulo Lechero Amachuma Catuyo : 142
CAPAJAMAYA ... MBAUIO 5 PACAIBMAYE wveeuervesrrcesenrisctensccsies e resnessesrasssssssss s
CHALLAPATA Médule 2 Challapata............

@SMINi reerierereneeenenerMOdUlD 15 Cosmini..............
HUANCANE ................................ Médulo 9 Huancané.............
HUARANCOCO. ..ccoovimverinnens Maédule 28 Huarancoco
JATITA e e Modulo Lechero Jatiia ...
KASAHUASA......ooooervecrvrnecr Modulo Lechera Kasahuasa ... v vvoieasernenmennennenemicsencssns 5144
PATA PATA oo coeveccmenennsennnon Modulo Lechero Pata Pata ' 144
POQUERIRL. ..vcvocecirseeneeis MOAUIO POGUETIEl BJO .vvevvvvceesinrenmmcerienmreenes e cmneecsmesecesassisssisss e
POQUERIRT A ..o MEAUID 16 PoqUETTITT ARO v ree s
SACARI vrermmrnirereeesnenneen: MOGUID 20 SACAH....ccc it i s
SOCAMAN1 ................................. Modulo Lechero Socomani.........
1. JUCHUSUMA ......................... Médulo 10 Tadeo Huchusuma _
THOLA PUJRO... creerenrene e MOTUIG 18 THOIE PUIIG....oevcerrisneentrmerensee e secosicceemt st eissanrans

VENTILLA oo Maodulo 17 Ventilla Chibuyo ....c..cce it
M!NTO ......................................... Modulo Lechero Vinlo ...
ACALLAPU .oovvvvvoecovesiseorss e MOTUID ACAHAPU evvverrirrerraresserersersnsene e e bessss sstss s sssss s smes s
ANCAZOCA MOAAUID ANCAZOCE . v.veeeercavierecrer e s e e reeseicne e eesmsie bbb ssae st eb s
CANLLAPATA ..o Médulo Canllapata - APROLEC ..., JRSTSTTOUUPUPPUITN 146
CATARIRI....coevcvirccmnirnennn-n...MOdUlO Catariri .. O OO U PU PR OOUPUTUUOOTOTOTOUTR TR I .
'CAYACHATA .............................. Modulo 30 Cayachata NGB oo oo 146
HUANACAGUA .......................... Médulo 25 Huafiacagua.... eeererene e e e serstserssassesiorasssessosssessssssens 148
JUCHUSUMA o, Madulo 26 Juchusuma Andamarca ................................................ e 146
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PEQUEREQLUE ........ rerne MOAUIE PEQUETBGUE ...oecocenrimerrmmserrsssrissserenstsissssasssns reaiess s e 146
PIQUISTRCA ..cveeereere e erinnnnnnn MOdUT0 12 Pigquisirca -Pucara...........oovniveieiene rerereb b et 147
PLAYA VERDE........cooinarenrens MOAUIO 14 PIAYE VEIE ....cevvcvereecrieririeemiresssissrmssss s 147
QUERAZENA ...ooecrererreeennMOdUI0 Querezana Cagualli oo e cv e 147
QUEREZANA w.ooeevereeee e MOQUID QUETEZANE ANCAMETCE vvecri v sississesssssssss sy 147
SACKA QUILLACAS ....ooeverniee . MOdUlo 7 Sacka QUITACES ..ouvcveesiircener st 147
VILLA BLANCA. ..o MO UTE 18 Villa BlANCE L. rere e netes 147
10701, | PO Organizacion Charque Bolvia ... 148
PICOTANL. ..o et PICOTAN! "8 de Septiembre”

PROLECA ..o eeesoereenenrne
PROLETS ccvevssseesenensssersesene
PROYEGTO 21 .cvvvveevesserren
REGANTES TURISMO .........

_Productores de Leche y Carne del Altiplano
Productores Lecheros de Soracachi
.Cooperativa Agropecuaria "Proyecto 21"

....Regantes Turismo Sistema N° 2 Tacagua ..

AIPAL- NCH. i

YV IN =LY S —
OAPAC-CHACA oooovorerererreree

APADESIRA ........ccoeeee

16

RIO LAUCA ....ooivererrsreiecenens Empresa Comunitaria Ecoturistica Rio Lauca
SANANTONIO ..o Asociacién de Camélidos y Derivados Carnicos "San Antonio” ... 149
© GAN FELIPE oo Organizacion de Artesanos San Felipe ..o 149
© SUMA QARWA.......... e Asociacion Suma Qarwa (Buema Hama} . ... 149
TOLEDO ocvcveverarvmntrirsiresesrannas Asoclacién de productores Integrales de TOIRAD. ..o reeeeresisrenennr. 168
TURISMO ALCAYA.....................Organizacion Comunitaria Alcaya149
VILLA ESPERANZA ... Asociacion de Artesanos Villa ESperanza ... 150
WALIPING ..o CNIQ Walipini (SIEMPE BIBNY ..o.vvco i s 180
AVHVG L Asociacion Vacunos Huari “Virgen de Guadalupe” .........ccovmmeesereenininnn 190
QCGOT e Organizacion de Crianza de Ganado OVINO ..u..vcriimnisscrmssssiassinenns 150
TPACH e ..Productores de QuINUa ChIDEYA..........coumreimeecrmneismims i . 150
POTOSI
12 DE OCTUBRE .......................Asociacion de Mujeres Productoras de Horlalizas de PUNA......conerrermrinnines 198
CHAGUA ..o Agrupacion de Ceramica ChagUa ... 158
ARG o aneneenen SOCIACION de Productores Captings Salo TOMe .o ecemiisismisissssirenes: 158
AACPADAR ... Asociacion de Asociaciones Comunitarias, Productivas para
el Autodesarrallo Agropecuario RUaL.........coomii s 158
ACOAPANCH ..o Asociacién Central de Organizaciones Agricolas Pecuarias
_ Artesanales NOT ChICHAS ..ot ssssse e s e e 158
ADEHOR .o ticneiras e Asociacion de Horticultores del Canton VIACaYa .vev i 158
AFC i nmesesses Asociacion de Fruticultores COMNAGE ........ivverrnmmssss s, 159
AFSEL ..o Asociacion de Fruticuitores de Serranias de LIGUe w.....smmeisemissessseenserenn: 159
AGACUAD.......cooconmiieans ' Asaciacion de Ganaderos Cuartos en Desarmolid......riciens: 159
AGPASALO ... o Asaciacion de Ganaderos Productores de Haba.....ovviiinninens 159
AIPAL Lo, Organizacion de MUJBIES ........eeuw e rercesissrs sttt 159

Asociacion Integral de Productores Arco lris Nor Chichas ... terersisenrenrssnsnens 159
Asociacion de Mujeres Emprendedoras Productoras A. wreevereesneeeneenienes 180

............ Asociacion de Mujeres Productoras de Linaza San Dacio............................160

.Asociacion Multiactiva de Productores Agropecuanos _

de Agua de Castilla... v srssrss s nessrane 100

.Asociacion de Productores de Vld ............ ereei et e s 160

.Asociacion de Productores Agropecuarios Cruz Pampa.... [T I
............ Asociacion de Productores Agropecuarios del Sistema

de RIBGO AN PAICE ... v ssss s seom st s 160
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APAGM.......coorirene e Asociacién de Productores Agropecuarios de Mochara............cc.coeevennnn.
APAMHA ......ooovvvrnrceren, ....Asoclacion de Productores de Ajo, Maiz y Haba...........ooo.ooooovvoroovov
APASMK ..o Asociacién de Productores de Ajo San Miguel de Katatio..........o.ccooooooo.
SAPASUR ..o Asociacion de Productores Agropecuariso de Surmaichi
APAT e, et Asociacion de Productores Agropecuarios de Tuculapi ...
TIAPAVIVECK ... Asociacion de Productores Agropecuarios de Villa Verde Ckochas ............ 161
APAY e, Asociacion de Productores Agropecuarios de Yawisla ................ooovov..o... 162
APDM .o e, Asociacion de Productores de Durazno Manzanal ..o, 162
APDSMP ... Asociacion de Productores de Durazno Sefior de los Milagros Yapani ........162
APHAA ... e, Asociacion de Productores de Haba AIMona ..........ooeeveceveovoovrvoeoos 162
APHAMA............ccc.ccoeciierrirenmenn ASOGIACION de Productores de Haba Mamahota ............... e 162
APQUINQUL. ..o Asociacion de Productores de Quinusi Norte QUIAFO.......wvvesvvveeeronro ) 162
AAPROACAV........c...ccrvrruinnnnnn... AsOCiacion de Productores Agropecuarios Candelania de V:!uyo....' .............. 163
APROACH ...o.vvvoevee e Asociacion de Productores Agropecuatios de Chaqui ... w163
.EAPROACO .................................. Asociacion de Productores Agropecuarios Cotagamlla ....................... s 163
APROA-Q ..o Asociacion de Productores Originarios QUIAMO ..........o..uovvvseevvveseooo 163
APROAV ..o, Asociacion de Productores Agropecuarios Vicchoca .....vrveennvnnn, PO 163
APROCAAK ..o, Asociacion de Productores Caprino et Kenko ............cooueereeoeecoosioooen 163
APROCAMO.......coeei Asociacion de Productores de Calavi - Mora... crrescsnieineneanen 164
‘APROCAT-APROHMA................ Asociacion de Productores de Qawi Torku - Asomamon de
Productores de Hiervas de Mate ...........cco..coeeicuerorececroceoeeeecoes 164
FAPROFRUT ..., Asociacion Productores de Frutas TUrUChIPA ... eeeveeeeeceece e .. 164
=:APROJAYO ................................ Asociacion de Productores de Jaimillo y OGUr ..........oovveeeeereeseeeon, 164
APROMICAL ............................... Asociacion de Productores de Miel Calena ... w164
IAPROQUIGAN <o ASOCIRCION de Productores de Quinua y Ganadena crrresenesrenseesrnsnns 164
;APROSEHA...........' ..................... Asociacion de Productores de Semilla de Haba Cala Cala ........................... 165
APROSEPA ..ot Asociacion de Productores de Semilla de Papa de la Provincia
: MOAESID OMISE.........oooro ittt ettt e 165
FAPVIHP oot Asociacion de Productores de Vid Huerta Punku Calazaya.......ioeeviienia 165
rARCCA ....................................... Asociacion Regional de Criadores de Camélidos................ieeeooo 165
RISET .o, Asociacion de Riegos y Servicios TOMOYO ........cvcve. e, 165
TARSASS oo Asociacion de Riegos y Servicios Agropecuarios Sorocolo y Soroscopo .....165
ASAGROP ..., T Asociaciin Agropecuaria de POIIOS .........cc.cveeeeeoeseeeese oo e oo 166
GASEPA ..ot Asociacion Semillera de Papa............ccoovooennon. e 166
................................... Asociacion de Fruticultores de Corahuari . 166
Asociacion de Agricultores de Chacobugo ............ceeeeevrvovessvenseseons oo, 166
.............................. Asoiacion de Fruticultures Distrito de Vitichi...........coocoeerccorsvviceronnnn.on.o... 166
.................... Asociacion de Fruticultores Huating .............co..coovoneccereovvennconensn... 166
................................ Asoclacién de Fruticultores Jatun Uno PO PUIUROROPOTR | 4
Asaciacion Productores Fruticultores Nogueza ............................................. 167
Asociacién Productores de Haba .. O Y SV TOSPSPUSITO, | 4
Asociacitn de Productores de Ajo VPP | .74
~...Asoclacion de Productores Agropecuanos de Totora I e 167
..Asociacion de Productores de Esmeralda Baja.........coovoveeeervenrsrcoonsoessooe, 167
Asociacién Productores Amprompa - Frutas Durazno .........o.o.oveeevvoeoovooon, 168
ASPROCEQ ............................... Asociacién de Preductores de Cebolla Quivi QUIV ...vcv.vovovereeee 168
'ASPROVICH ............................... Asociacion de Vid Chui Chui .. rimmmreerrirsesiseeen e 168
:AZCCA-COROMA ....oooocrsrecrrr.. Asociacion Zonal de Crladores de Camehdos Coroma coinsrnirnnnnnces.. 168
'AZCCA-DANIEL CAMPOS..........Asociacién Zonal de Criadores de Camelidos Daniel Campos ..................... 168
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AZCCA-MUSAP.....................".'....Asociacibn Zonai de Crigimes de Caglelidos - MUSAP .o .08
AZCCA-POZO CABARO ... Asociacion Zonal de Criatlofés de G Alidos Pozo Cabado ..o 169 1
AZCCA-QUETENA .oovvvvecreen Asociacion Zonal de-Ciiadores de Cameldos QUELENE ... 189
AZCCA-RELAVE ..o Asociacion Zonal de Griadores'de Camélidos RElaVE ..o cereeserineeremrirneeais 169
AZCCA-TOMAVE ..oovvnirmiis Asociacion Zonalg#fCriadores de Camélidos TOMGYE 1 cveersararimeanesbaninssees 169
CECAOT et Gentral de Cooperativas Agropecuarias Operacion Tierra Ltda. v 168
CHACRA RUNAS ... Asociacion de Ajo Chacra Runas TIPS - NN 189
CHAGUA e AGTUpACION de Ceramistas ChagUA .. ...oocumeeresersssrsnssssmms i 170
CHASK AS PALOMAS ... AAWE] WAITTUS .. sccvererssmssrerssmsonsss s s 170
COOP. ALTO DE LA ALIAMZA . Cooperativa Agropecuaria Alfo de la Alianza PO ¥ o
COOP. CHCRRILLOS. ..o Cooperativa Agropecuaria CIOTHNIOS warvseeeeeeeevermee s iems et sass e 170
COOP. EL PROGRESO Lida.....Cooperativa Agropecuaria El Progreso LU, v iseeesremersressee e e 170
COOP. ESTRELLA DEL SUR ....Cooperativa ESHENa del SUT umrvvvmvsmromess s s 170
COOP. GRANO DE ORO...........Cooperativa Agropecuaria Grano de Oro Ltda. .o, s 171
COOP. HUARA HUARA ...........Cooperaliva Agropecuaria HUara HUBM ... 17
COOP, LOS ANDES LTDA. o COOpErativa LOS ANGES LA, wocvvvmrnrucrerriricmmsrs s 171
COOP. LOS LIPEZ............c0.......CoOOpeNativa Agropecuaria Los LEDEEZ wovrvesrermeerernermsmsss s oo 171
COOP. QUINUA REAL.....c.cc0n. Cooperativa Quinua Real 11 - VOO PO SIS 171
COOP. SAN ISIDRO ..o vvveernn Cooperativa Agropecuaria San Isidro Ltda. coeeereeresnones e 171
COOP. SOL NACIENTE............ Cooperativa Agropecuaria Sol Naciente...c....oomeennes SRR RS 172
COOP, SUMAJ JALLPA............ Cooperativa Agropecuaria SUMAY JAllP@ ..ot 172
COOP. UNION.....ociirereininnn Cooperativa Agropecuaria UNION POABIOSA ...coveeeescasmsrssserermssssssssesssissiessenss 172
COOP. UNION PORVENIR ....... Cooperativa Agropecuania Union POVENI wu.viwcwcereciesscsnsssiss e 172
COOP. EL CONDOR.......covnaien Cooperativa Agricola El Condor Lda. s 172
COOP, PAMPA GRANDE ......... Cooperativa Agropecuaria Pampa Grande KT TN I '+
CP-SB oo Comuvidad de Produccion SOching Bajo} .. v sersersisssmmsssimommessemr 173
EL FUTURD i menisinns Asociacion Productores de Ajo el Futuro de ChECONA oo 173
EL MOLINO oot Asociacion de Productores "E! Mohno"1?3
EL PORVENIR ..ot Asociacion de Productores de Ajo CIUQUIBTO wcvvvewwwrsssscssermmmimmsrsssssseseeees 173
KALIMALL . coverimeeccrinanensssronnens ,..Asociacion Productores de Haba Kalimall ... wewmi e 173
NUESTRAS RAICES .......oivvieene ASOCIACION NUESITAS RAICES cocvvimeseremsrarsssresssmam s 173
OPREA e g OTGANIZACION Productores Esmeralda Ala... ..o 174
SABAJCHA oo eesrareeneins - PASOCIACION d Productores Agropecuarios de San Antonio
" BaJ0 8 ChAPICONIO .evvrrcnrrvsrrss st 174
SOPPROQUI i S0CIedad Provincial de Productores de QUINUA .......ieerimmssmmssrssrsesee 174
SRR .:.....'............‘..................,.....Productores de Cebolla San Roguito ST UPORTRRO |
SUMAJ SARA .o Asociacion de Productores SUMaJ Sara .wrmmsrssirsrsess st 174
TEXNORPO...cocirirenesescinssinsnns Textiles Norte Polosi 174
UPAM oo same s Union de Productores Agropecuarios de MOJONE . veecscresrmsssemmeee 175
UPAY oot emionsivsemess s emsesanass Union de Productores Agropecuarios de VIt ......oocuvevvwwrveimees 175
APROBIN oo Asociacion de Productores de Huancarani Norte POYOST. . erevivnrererenesecriasrns 119
APY .o ceremmsnsanr e siasnesns Asociacion Productores de VISCACHAM ... erreesssrrm st 175
OPAE ...t eoveeerssmsnrsee e ......Organizacion de Productores Agropecuarios de ESQUIM . oveeneccarrrsremeaceesens 175
OPAQ coooeeeeeeerecieaim s Organizacion de Productores Agropecuarios de Qhalapaya............ccormeweees 175
(0] =1 5] <SR N Organizacion de Productores de Durazno de Puka Pampa.....oceiine 176
OPH o oooeeveeeeeesi e Organizacion Productores de Haba de SaYAMarca .. e e 176
OPRR oot s Organizacion de Productores de Rancho ROSAMO .ovewreinrimeemmssessiniaecsesens 176
SANISIDRO oo Produclores Agropecuanios San IS0 .. 176
...................................................................................................... 17€
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TARIJA
AP e Asociacion Productores de Leche » Tarija............o.evviveeeeieeeeoerorissions 184
BAAT e, Asociacion de Arlesanos y Artesanas de Tajzara ..........oooveoveeeeeeroervoosnn, 184
ABBEP....ooooeiiremcisn e Asociacion de Artesanos de Bambl ELPUESIO ... oo s 184
TAACSAS . Asociacian de Artesanos Carpinteros de San Agustin Sud..........c.c....oo....... 184
LYYy S Asaciacion de Apicultores de fa Reserva de Tariquia .o....ooooeeeeeeeeeoovvenn, 184
ACCT it Asociacion de Criadores de Cabras Tarija ..o ...184
ACHA Asociacion de Artesanos el ChaqueRito .............ccooveeeeeerecnrnieceen, RO 185
11101 O R Asociacion de Apicultores de Gran Chaco ......o..oeeoveeeeeeeeeeeees e ies e 185
AFRUTAR ...oor Asociacion de Fruticuliores de Tafija............c..ccoovvorrereeinsermvvcneneess s 185
AGABE ....................................... Asociacion de Ganaderos de Bermejo ..........ccocooe.oovvevvomesieos oo, 185
AGCP. vt srenis s Asociacion de Ganaderos en Camélidos El Puente .................... neeria e 185
AGCT—TJA .................................. Asociacion de Ganaderos Cuenca de TajZara ......c.couv.veveeeveoserceeeereeeeeens 185
APEGAT .o Asociacion Integral de Pequefios Ganaderos el Torio ......ccoe.eeveeervn.s. ... 188
AL coveovverssessscesssnisesmssessssenens AsOCIAGION MUt INtEQRal.........c.c.vovvcvier s ees st esses e verrrn 186
AMPASAN _......cooovvieeree Asociacion de Mujeres Producioras Artesanas de San Agustin Norte.......... 186
AMUOCAG ..., Asociacion de Mujeres 11 de Octubre Campo Grande ..........ccccocccvrrecven 186
-AMUPRO-CHACO.......ceoervrrnneen. Asociacion de Mujeres Productoras del ChECO .......cccocevevrereeeevr oo 188
AMUPROGO ...ooovrimencrisrinnnns Mujeres Productoras las Golondrings..............ooovuiervceereseensii oo 186
AMUPROIG ..., Asociacion de Mujeres Productoras Independencia La Grampa................ 187
AMUPROSA ... Asociacion de Mujeres Productoras San Alberto Carapari..........c..cccocovv.., 187
Asociacion Nacional de Vidicultores de Tanja ..o oo, 187

Asociacion de Organizaciones Campesinas Econdmicas Molo Mendez......187
Asoglacion de Organizaciones Econdmicas de Mujeres del Municipio

08 PAACAYA 1.iveece ittt et ettt s eee s e ras s et 187
Asdciacion Organizacion Econdmica de Mujeres San Lorencito .................. 187
Asociacion de Productores Agropecuarios Forestales de Aguas Blancas ....188
Asaciacion de Productores Agropecuarios dé Iscayachi........ocoevvvevceerinnn, 188
Asociacion de Productores Agropecuarios Palmarcito........... e, 188
Asociacion de Productores San Juan del Oro ...e..eeeeeeeeeeeee e, 188
Asociacion de Productores y Comercializadores de Mani de fa Provincia ,
N OICONMOL ..ottt s st e eee et esa s e e 188
APECO o Asociacion de Productores Ecologicos de Tarifa..........vveeceeiiovinne 188
APLA..cocovernenn SRV Asociacion de Productores de Leche los Alamos..........c.............. L, 189
APME...oosrieirvreiresc oo ASOCIACION de Productores de Miel ECOIOGICa . .o..overerers oo 189
APPROLT .covvevvevceerensnsr s Asociacion de pequefios productores de leche Tarifa......c....ooocccioeerveriens 189
APROABE .................................. Asociacion de Productores Apicolas de Bemmejo........cooovovvcereecnneiossreoenen, 189
....Asociacion Productores de Campo NUREZ .........vo.vvvveoeeeeeoeoeeeoeoeoooo 189
Asociacion de Productores y Comercializadores de Mani de la
Comunidad de Pananty ..........coo..oceeerveivieceeeieeees e e eee e 189
Asociacién de Productores de bajo riego y comermahzamon ........................ 190
Asociacion de Pequefios Productores Agropecuarios Campo Verde .......... 190
......ASOCIacioN de Productores Agropecuarios El CEVILAR oo 190
~..Asoclacion de Productores de Citricos del Rio BErmejo .......vee.eeceveree, 190
Asoclacion de Productores y Comercializadores de Arveja y Durazno......... 190
’APROCOMIS D3, Asociacion de Productores y Comercializadores de Miel......... et 190
;APROMA]S ................................. Asociacion de Productores de Manzanilla de Iscayachi.....
%PROSEPAIS wrnernennnn ASOCIACION de Productores de Semilla de Papa de Iscayachi....................... 191
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GUIA DE OECA’s POR MUNICIPIO
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.Asociacion Productores Villa Montes Puesto Uno ..., 191
Asociacion de Productores Transformadores Comuniarios .......-.oc.ooceero. 191
,.Asoclamon Agropecuaria Barro Negro ... - ceremererninnenerererensnnenns 191
Asociacion de Mujeres Productoras - T:erras Nuevas ................................... 192

..Asociacién de Mujeres Productoras de Gallinas Perocas ................ eensrvns 192
«..Asociacion de Mujeres 25 de Mayo Limitas ......co.vveeiencenmsnnen . 192

Asociacion de Ganaderos de la Povincia OCONNOr ........cocveiriecirnneniennees 192 -
Asociacion de Pequefios Productores Agropecuarios de Canton Caisa.......192

....Asociacion de Productores de Frejol Bemejo......vvovevecee e 192

.Asoctacion Productores de Mani 12 de AQOStO ....ocvvveeeirereeeniestrveinecsiiins 193
....Asociacion de Productores de Mielde Abeja ... 193
Asociacién de Productores Agropecuarios Multipropésito La Quinta............ 193
....Asociacion de Productores Agropecuarics de Yaguacua..........oeeevenierinnis 193
Cooperativa Industrial Integral el "Retiro” Ltda. ..o 193

..Cooperativa Agropecuaria Guandacay Salado Conchas ...........occooooe... 193
..Unidad Productiva Calderilla ...........ccocvvimmiv e 194

Ixiv

CAVC ..o Cooperativa Virgen del Carmen Lida. ... 194
CHILCAYO e CRICAYO .1.ev e ereceei et nneed et e e 194
CLC... ......Cooperativa COINCA Laderas Centro..........cvvc oo i 194
COINCA ANCON ........Cooperativa Cuenca Ancon Granja Mi SOCIO ... 194
COQP. SAN FRANCISCO .......... Cooperativa San Francisco de Asis Ltda................ e e 194.
COPRODECHA ..., Comunidad Productiva Defensores del Chaco ..o 195
COPROPA......covvrereeerinnanns Colonia Productiva Fiscal £ PaMar.......c...cveeimmmecrmicceeenreesonerneece 188
(0351 O Cooperativa Agropecuaria "San Carlos” LIda. ..o, 195
(07 DO Cooperativa San 18Iidro LIda. ........ooccovoeerecvrnrerieiernmmcrsmarenseses s esresneens 195
CUEPAGNA.......ccooomerrn Central de Unidades de Produccion Agropecuaria Campesina

NUEVO AMANEEET ... .oevietiieeeviececirnss e et e sasns s s e ne s senoes 195
CURQUIL.....ccoiieiiennas Comunidad Productiva "Curgui” ... e 195
FEPROCAB.......ocorevienns Federacion de Productores de Cafia de Azucar Bermejo .......c..coocviienine 196
FOMASOLE......cvcierie Asociacidon de Pequerios Productores Agropecuarios Campo Verde ...........196

- JARCA CANCHA.........................Unidad Econdmica Jarca Cancha .......ccvoeeerinrcncisrcnrrccnccneireenneennle. 198

LA COMPANIA .......ovvrvrrrimces Cooperativa Integral Campesina "La Compaiifa” .. . e 196
LA HUERTA... e AsOCIACION de Productores de Semilla de Papa Certlflcada "La Huerta ...... 196
OMCSA. ... Organizacién Microregional Campesina de la Alta Cuenca

A1 PIO SBNA AN ..L.ooooeoirs i ersee s ss s ssssssnsssssssssse s ssasesssenes 196
OPRALA ..o, Organizacion de Productores Pecuarios Gran Chaco 12 Seccion
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