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FRESENTACION

"Campaiia educativa sobre turismo y

conservacion del patrimonio natural y cultural,

para nifios de 5° Basico de la ciudad de La Paz"

1. INTRODUCCION

Bolivia es un pais de ubicacién geografica
privilegiada, 1lleno de belleza natural, cuna de
culturas milenarias y de ‘' personas amigables vy
hospitalarias por naturaleza.

En el Altiplano el poblador es hurafio vy timido,
pero respetuoso y carifioso con el visitante; en el
Valle y el Llano, gente mas extrovertida, jovial y
alegre recibe al +turista con los brazos abiertos,
haciéndolo sentir como a un amigo en su propia casa.

Toda esta hospitalidad es innata en el boliviano
y debe ser aprovechada por el turismo y explotada como
el mayor de. nuestros atractivos. Es por ello que se
establece la necesidad de educar, a los nifios en la
importancia del turismo, sus caracteristicas vy
beneficios, estimulando también el turismo interno ¥ la

expectativa por conocer lo nuestro.
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Al educar a nifios de 52 Basico, buscamos despertar
en ellos la responsabilidad que tienén hacia 1las
rigquezas de nuestro pais. Dandoles a conocer, también,
el significado del turismo y sus caracteristicas.

Con el presente trabajo buscamos lo siguiente:

Primero: Establecer la necesidad de llevar adelante una
campafia de educacién en nifios de 52 Basico, analizando

diferentes aspectos relacionados con el tema.

Segundo: Elaborar dicha campafia, proponiendo una
cartilla para lo cual aprovechamos la experiencia
anterior en nuestro y otros paises.

Para llevar adelante dicha "Campafia educativa"
serdn elaborados dos tipos de folletos:

- El1 folleto del guia que sera utilizado por el
portavoz de la campafia y explicard los objetivos,la
manera de llevarla adelante, 1las aclaraciones vy
responsabilidades del guia.

~ El folleto del nifio para ser repartido entre todos
los escolares, que explicard las caracteristicas del
turismo, sus beneficios, definiciones, el turista y el
trato qué se le debe ofrecer y las riquezas de nuestro
pais para que lo conozcan y lo valoren en -consecuencia,

gque lo amen.

Este folleto serd elaborado con ilustraciones
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alegres y llamativas y mediante el uso de lenguaje
claro se ofrecerdn mensajes ‘breves para evitar el
aburrimiento y la distraccién de los nifios, dichos
mensajes seran reforzados por una serie de

entretenimientos.

El presente trabajo estda organizado en cuatro

partes que detallamos a continuacién:

PRESENTACION parte introducctoria del tema A4
descripcién del trabajo, se analizan los antecedentes
en base a la experiencia anterior en nuestro y otros
paises, se justifica la elaboracién del mismo desde
diversos puntos de vista. Se formulan el problema, los
objetivos y metas. Se plantea la metodologia y el marco
tedrico. '

INVESTIGACION DE LA REALIDAD haciendo precisamente
ello, se establecen 1las bases tedricas a través de un
estudio de mercado, informacién estadistica y se elige
a la poblacidén objetivo.

DIAGNOSTICO parte en la que se analiza la situacién
actual de la educacién en turismo, la educacién que hay
en otros campos relacionados con el tema de la campaifia
Y se detectan las fallas en el conocimiento del tema
turismo a través de un cuestionario que es analizado e
interpretado.

PROPUESTA parte en la gue se exponen los diferentes

aspectos de la "Campafia educativa sobre turismo vy
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conservacién del patrimonio natural y cultural, para
nifios de 52 Basico de la ciudad de La Paz."

ACLARACION.- La humanidad evoluciona aceleradamente v
lo que hoy es nuevo, mafiana puede ser obsoleto, esto
sucede por el dinamismo en el desarrollo de todos los
campos de la actividad humana. Exactamente lo mismo
sucede en los campos educativo y turistico que cambian
Yy se enriquecen con los nuevos aportes de la
investigacidén y experiencia. Unoc de los cambios que
percibimos en la educacién y que tiene relacidén con
nuestro tema es el manejo del término
"concientizacién" que estd quedando en desuso , pues
se ha llegado a la conclusién que es muy subjetivo e
impositivo, debido a que no se puede "crear conciencia"
como si ésta fuera manipulable o mbldeable, s6lo se
puede despertar la responsabilidad hacia algo, -educando
a la poblacidn.

Por tal razén la campafia ha sido denominada como
"educativa" y no asi de "concientizacién". Hoy, en
paises como México que tiene un gran avance en el
estudio y teoria del turismo ya no se usa mas el
término concientizacién sino que se habla de "cultura
furistica" que puede ser transmitida y adquirida por
los individuos.




2. ANTECEDENTES

Bolivia se constituye en un pais con experiencia
en la "recepcién de corrientes turisticas desde su
creacién como repuiblica, e incluso antes. Como es
conocido, en la época precolombina era muy frecuente el
intercambio comercial, la conquista y exploracién de
nuevos territorios, las expediciones a lugares
sagrados, " ademas de los viajes de 1los Incas,
acompafiados de todo su séquito, a lugares de descanso
como Kusijata en Copacabana o las aguas termales de
Tarapaya en Potosi.

En la- época colonial los avances espafioles en
territorios orientales ya sea por conquista o por la
ambicion de encontrar reinos riquisimos como el "Gran
Paititi" los impulsan a viajar y descubrir wvastas
extensiones. Obviamente todos estos desplazamientos no
- fueron realizados con fines turisticos, pero si el
turismo se practicé hacia lugares como bafios termales
y famosas haciendas que los espaﬁoleé poseian fuera de
las ciudades y donde acudian a fin de gozar del clima
y de su produccién agricola.

En los primeros afios de la Repiblica, viajeros
ilustres y muy conocidos a nivel mundial como Squier,
Bandelier, D'Orbigny o Von Humboldt wvisitan muchos
atractivos tanto na%urales como culturales, los
estudian, los redescubren y los hacen conocer a nivel
internacional, creando expectativa por visitar estos

lugares,
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En los primeros afios de este siglo Bolivia es
visitada por un buen nilimero de turistas, muchos de
ellos famosos arquedlogos conocidos a nivel
internacional por sus trabajos en Egipto, México o Pert
que entusiasmados con los descubrimientos en Tiwanaku

llegan a realizar excavaciones en este ligar.

Durante todos estos afios la actividad turistica se
ha desarrollado sin una regulacién especifica. Es a
partir de la década de los 70' gue se crea un ente
gubernamental de turismo y con &1 se promulga una Ley
que regula la actividad de todos los campos que engloba
el turismo. Es en la década de los 80 que se inicia la
concientizacidén, como base importante para el buen
desarrollo de la actividad turistica.

Nuestro pais siempre ha recibido un namero
interesante de +turistas y en 1los t1ltimos afios el
incremento constante de visitantes es notorio, bese a
varios problemas de tipo social, sanitario y econémico
que se dieron en América y en Bolivia.

A pesar de toda esa actividad, el turismo no ha
recibido el impulso necesario de las autoridades ya sea
por ignorancia o desconocimiento del gran beneficio que
ésta significa no sélo en el aspecto econdmico sino
también cultural y}social.

En varios paises de Europa y América, con amplia
experiencia en la recepcién de turistas, se educa

permanentemente a la poblacién con campafias dirigidas
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a todos 1los estratos sociales, buscando que el
ciudadano comin sea el mayor atractivo turistico del
pais, el cual, al conocer los beneficios mejora el
trato al turista y aprende a valorar y conservar sus
expresiones culturales, atractivos naturales, etc
motivando de esta manera que el turista se lleve una
buena impresién y creando en el nacional un sentimiento

de proteccidn y orgullo por su cultura y su pais.

21. ExperienciaenBolivia. - E1 afio 1987, el Instituto

Boliviano de Turismo llevé adelante la campafia "Conoce
primero Bolivia" que significé un gran esfuerzo, pero
gue lamentablemente alcanzé un namero relativamente
pequeiio de estudiantes en su mayoria de la ciudad de La
Paz, centralizando asi la informacién. Las cartillas
fueron distribuidas entre nifios y jovenes de diferentes
edades, hecho que no favorecié a la divulgacién masiva
de la campafia, como es afirmado en el siguiente
parrafo:

"..aunque debemos recomocer que se limitd al 4mbito paceiio y
escasamente en los demis departamentos; debido a - limitaciones

presupuestarias, humanas, materiales y por contratiempos insalvables..."

El folleto utilizado por la Campafia "Conoce 1°
Bolivia"® fue realizado en papel sabana, en blanco y
negro.

1Plan Promocional 89, I.B.T. Pag 11
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Peno aiim tememon mucPiman cosan pana
) imformante sobne ba gham imgontamcn que
i nevinte e wrinmo; taben pon ejemplo: Qué se
L mecenita poaa que exista ef wnismo?, De qué se

compone? y Quibmen son fon encangadon pana
que ealo fumciome?.

... QUE TE PARECE
¥ s r,:i'z?lu-ws Por EL PRINCIPIO &
(... DIGO YO,

Mo C)

Es también durante esta gestién que en radioemisoras y
canales de televisidon de La Paz se emiten programas en

los que se describen varios atractivos y se incentiva
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la visita a éstos.

"se realizaron de Mayo a Diciembre programas radiales (Illimani, Batallén

Colorados) 2 veces por semana

De Abril a Agosto programas televisivos (Canal 6), 1 vez por semana y de

Septiembre a Noviembre 2 veces por mes en el Canal 27

Para analizar la experiéncia educativa en turismo
en Bolivia debe ser mencionado un esfuerzo realizado en
el Departamento de Chuquisaca, en la ciudad de Sucre,
por la CORPORACION REGIONAL DE DESARROLLO DE CHUQUISACA
en su Direccién de Turismo. Fue una campafia educativa
que se llevd adelante el afio 1991 con un folleto
titulado PODEMOS VISITAR -SUCRE ? dicho folleto fue
imprimido a colores, muy didactico, con mensajes y
dibujos muy llamativos y dirigidos a todos los estratos
de la poblacidén. En sus 18 piginas se hace una sintesis
de la historia, de los conceptos de turismo, turista Y
los beneficios que se obtienen de esta actividad. Todos
los dibujos y mensajes son muy claros y divertidos. Es
un folleto muy atractivo. Pero lastimosamente no se
cuenta con la informacién acerca de 1los objetivos,

alcances y resultados obtenidos por esta campaiia.

2Plan Promocional 89, I.B.T. Pag 12
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22, riencia en otros paises.- Impbrtantes destinos

turisticos reconocidos a nivel mundial y visitados
desde hace siglos por millones de turistas estan
ubicados en paises desarrollados como Espafia e Italia.
Paises europeos para los cuales el turismo es una
fuente principal de ingreso de divisas.

De la misma forma, famosos destinos turisticos, se
encuentran- en Latinoamérica, entre ellos podemos
mencionar a las repiblicas de México, Peri o Ecuador,
que reconocen en el turismo una importante fuente de
ingresaos econdmicos porgue anualmente reciben
interesantes flujos de visitantes motivados por la

diversidad de atractivos que ofrecen, .

Es, sobre todo, por la importancia econémica del
turismo y todos los beneficios que se derivan de él,
que éstos y muchos otros paises realizan grandes
esfuerzos en su promocién a nivel internacional a la
par que educan a su poblacidén para que se constituya en
uno de los mayores atractivos al ofrecer hospitalidad

Yy respeto al visitante.

2.2.1. Peria. - Pais sudamericano conocido

a nivel mundial como capital del Imperio Incaico,
destino turistico por excelencia, rico en atractivos
culturales. Percibe un gran ingreso econdémico por
concepto de turismo. Constituyéndose como la principal
entidad gubernamental el Vice Ministerio de Turismo que
pertenece al Ministerio de Industria, Comercio, Turismo

€ integracidén. Existe otro ente encargado de la
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promocidén del turismo en y hacia el Perdi que es el
FONDO DE PROMOCION TURISTICA DEL PERU (FOPTUR) que no
s6lo se ocupa de promocionar la imagen de ese pais en
el mundo entero sino que también dentro su territorio
educa a la poblacién buscando crear la "conciencia
turistica" de diferentes formas, es asi que en escuelas
Y colegios se imparte como materias de formacién todo
lo que se refiere a turismo, al rico legado cultural b4
a su patrimonio natural, invitando al estudiante a
conocer y amar su pais. Algunos ejemplos a los que
tuvimos acceso y que podemos mencionar son: el CUADERNO
TURISTICO (grafico que presentamos a continuacién es
extraido del mencionado texto) en el que se explica
todo sobre turismo. Tripticos dirigidos a estudiantes
vy turistas en los que se explican los diferentes

atractivos como museos o parques.

El Centro de Formacidon en turismo (CENFOTUR)
prepara a 1los futuros profesionales en turismo. Asi
mismo, el personal de hoteles, restaurantes, etc. es
formado en establecimientos especializados. En
universidades vy otros' centros se estudian las
diferentes facetas y actividades y las maneras de
favorecer al turismo.
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2.2.2. Espaita. -~ BAnualmente recibe varios

centenares de miles de turistas provenientes del norte

europeo, atraidos por famosos sitios como "la Costa del

sol", "la Costa Azul" o por tradiciones como la "Fiesta

de San Fermin" o 1los "Festivales de Cine de San
Sebastian y Valladolid" entre muchos otros atractivos
promocionados a nivel mundial.

Toda esta actividad deja muchos beneficios de tipo

economico. Considerando esta importancia el gobierno

espaficl le da la jerarquia de Ministerio al ente
gubernamental de turismo.
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Motivados por toda esa actividad regularmente se
llevan adelante varias formas de campaifias educativas
dirigidas a todos los niveles de la poblacién gque ya es
conocedora de los beneficios del turismo.

Podemos apreciar un ejemplo a través de 1la
Televisidén Espafiola que continuamente presenta
programas dirigidos a los habitantes de los diferentes
atractivos turisticos, como en las playas donde los
escolares son los encargados de la limpieza, recogiendo
Y clasificando la basura para que sea reciclada y donde
ellos mismos comprenden y explican que si sus playas
estan limpias, con las aguas sanas, recibiran mayor
cantidad de visitantes. De esa manera los estudiantes
forman grupos que se ocupan de diversas actividades gque

coadyuvan a la mejor recepcién de los turistas.

En este mismo medio televisivo se présentan
programas como Recorrido por Espafia, gque promociona
permanentemente los diferentes atractivos turisticos de
ese pais, explicando y mostrando todos los detalles
maravillosos de cada sitio, creando asi" una gran
espectativa por conocerlos.

223 Ialia.- Pais europeo, cuna de

grandes culturas, recibe millones de turistas que dejan
divisas primordiales para su economia. Por dicho motivo
el turismo es dirigido a nivel gubernamental por el

Ministerio del Turismo el gque tiene entre sus
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dependencias a la Direccidén General para el Turismo
Externo y la Direccidn General para el Turismo Interno,
iltima oficina que se ocupa del movimiento turistico
dentro Italia realizado por los propios italianos a

quienes se educa a todo nivel.

En Italia el turismo es un instrumento de
elevacion educativa y cultural. Educacién que no es
limitada a la escuela sino que se complementa con la
visita a todos los centros importantes de su historia

vy centros turisticos.

Para ello, dentro de los programas educativos de
los primeros afios escolares se forma a los nifios en
todo lo relacionado al turismo mediante juegos, videos,
paseos y otras actividades de tal forma que el nifioc va
conoce sobre la actividad turistica que es practicada
muy frecuentemente. También se estudia la historia,
geografia, ecologia y todo su patrimonio a fin de que
conozca las riquezas de su pais, las conserve y las
ame, prefiriendo viajar dentro de su territorio y no

hacia el extranjero.

En lo relacionado al turismo estudiantil y juvenil
que representa mas del 30% del total de turistas con
un gasto superior a los 100 millones de Délares. Italia
ofrece programas de intercambio anual, semestral o
trimestral que favorezcan el conocimiento, el
intercambio cultural y la paz.

Dentro del programa educacional para los jovenes, se
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incluye el aprendizaje de varios idiomas con el objeto
de que todos puedan comunicarse apropiadamente con los

millares de visitantes que llegan anualmente.

Todo el personal de aduanas, migracién y policia,
conoce varios idiomas y es instruido en el trato e

informacién que debe ofrecer al turista.

224. Mé&ion.- Un destino turistico por

excelencia. Su actividad es regida por la Secretaria de
Turismo (méxima jerarquia), que en su dependencia
denominada Direccién General de Capacitacién vy
Educacién Turistica se ocupa de la educacién de los
profesionales y de la poblacién en general para que
hagan de México un "PAIS AMIGO".

Este pais latinoamericano con mucha experiencia y
muy avanzado en la teoria y el estudioc del ‘turismo
actualmente maneja el término "cultura turistica" para
referirse a lo que anteriormente se 1lamé

"concientizacion".

Dicha cultura +turistica +tiene los siguientes
componentes: Conocimientos, Preparacién, Servicio,
Calidad y Profesionalismo todos estos aspectos deben
ser estudiados y adquiridos para "que cada dia nos

- . - - 3
califique mas para interactuar con los turistas" .

3Manual de Cult. Turistica, Secretaria Turismo, Mexico 1994
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En el mencionado "Plan de Cultura" elaborado por
la Secretaria de Turismo, dentro las estrategias de
comunicacién se wutiliza para 1la transmisién de
conocimientos y valores gque integran la cultura
turistica a 1los medios de comunicacién y otros
mecanismos de informacién como la "Cartilla Turistica"
que es una publicacién amena y ligera que apoya a los
profesores de 62 de Primaria para dar a conocer a sus
alumnos el 'abc' de la actividad turistica en lo que se

denomina la educacidén infantil.

o A T e R A
Otro tipo de educacidén encontramos a través de la
televisidn mexicana que en varios programas y en forma
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continua se dan mensajes y recomendaciones sobre el
trato humano y carifioso que se debe dar al visitante,
quien es tratado como un "rey", ofreciendo asi 1la
calidez y hospitalidad del mexicano como el mejor

atractivo de ese pais.

2.2.5. Ecuador. -~ Pais sudamericano gue en

los 1ltimos afios ha incrementado notablemente el
nimero de visitantes que generan divisas y emplecs que

benefician su economia.

El ente gubernamental de turismo es el nuevo
“Ministerid de Informacién y Turismo" gue tiene por
objeto incrementar el ndmero de turistas que visiten su
pais atraidos por sus atractivos como las Islas
Galapagos declaradas por la "UNESCO" como "Patrimonio
Natural de la Humanidéd" 0o la ciudad de Quito
"Patrimonio cultural de la Humanidad" o una serie de

atractivos que promociona a nivel internacional.

Paralelamente a la promocién externa, internamente
se realizaron grandes esfuerzos para educar a su
poblacién a fin de estimular en el ecuatoriano el amor
a lo suyo, el cuidado de sus potencialidades turisticas
Yy la hospitalidad para con el visitante un ejemplo que
podemos presentar es un cuadernillo repartido entre los
escolares titulado: "EL TURISMO Y LOS NIﬁdS EN EL
ECUADOR"
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3. JUSTIFICACION

La "Campafia Educativa sobre turismo y conservacién
del patrimonio natural y cultural para nifios de 59
Bisico de la ciudad de La Paz" puede ser justificada
desde varios puntos de vista que son tomados en cuenta.
Pero, a manera de comentario y reflexién mencionaremos
el caso mexicano anterior a los afios 70, cuando 1la
poblacién no era educada para el turismo y éste surgié
Y se desarrollé inmensamente. FEn ese tiempo 1los
mexicanos mostraban una imagen errada al querer ofrecer
al turista algo parecido a lo que €l era , es por ese
motivo, que las autoridades se vieron en la necesidad
de educar e informar a la poblacién sobre lo gue era el
turismo, los beneficios que tenia y lo mas importante:
el trato que se 1le debia ofrecer al visitante
ofreciéndole hospitalidad y la posibilidad de conocer
al verdadero mexicano, sus costumbres ¥y tradiciones
auténticas tan difrentes a las de los extranjeros. Es
por todo lo mencionado que hoy la Secretaria de Turismo
de México sigue educando a la poblacién y a la nifiez en
especial para que el ciudadano comin sea un buen
anfitrién y sobre todo se consolide al turismo como un
instrumento de 1la revalorizacién de 1la identidad
nacional.

Al iguél que en México, toda nuestra poblacién
necesita ser informada y educada para obtener un mayor
beneficio de la actividad turistica y poder alcanzar
los objetivos y metas trazadas por 1la Secretaria
Nacional de Turismo.
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Para llevar adelante la "Campafia educativa" se
eligidé a los nifios de 52 B&sico por las ventajas que
otorga el ofrecer informacién a este grupo de la
poblacidn, que a su vez educa a amigos cercanos v

familiares, ampliando asi el efecto de la campaifia.

Como se ha mencionado anteriormente, a pesar de la
presencia de varios factores adversos en América, el
nﬁmero de visitantes se ha incrementado anualmente vy la
llegada de turistas a nuestro pais es constante. Todo
ello motiva gue se considere al turismoc como parte
importante de nuestra economia ¥ por lo mismo se
considere  apoyar esta actividad desde esferas
gubernamentales estimulando a la empresa privada en sus
inversiones e iniciativas que favorezcan y ayuden a

concretizar las metas establecidas a largo plazo.

Para justificar apropiadamente la elaboracién de
este trabajo lo contextualizaremos dentro de un marco
econdmico, turistico y juridico, ademds de que Bolivia

es pais firmante de varios convenios internacionales.

3.1. Convenios internacionales . -

3.1.1. 0.M.T..- En el campo
internacional nuestro pais es firmante de varios
convenios internacionales y forma parte activa de 1la
Organizacién Mundial del Turismo OMT que en su reunién
de Manila en 1980 ya destacé 1la importancia de 1la
preparacién al turismo, la que considera como parte de

la responsabilidad civica del ciudadano Yy sugiere que
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el turismo y los viajes formen parte del proceso de

educacién de la juventud como medio para lograr la paz.

Recalcando gque la educacién debe empezar en la
escuela primaria, dando conocimientos tedricos Y
practicos en turismo a través de cursos de geografia,

historia y moral.

Sugiere también multiplicar los viajes de estudio
para que el estudiante conozca su pais haciendo turismo
Yy se informe a la poblacidén a través de los medios de
comunicacién sobre todo lo referido a esta actividad.
Considerando muy importante educar a la poblacién en la
conservacion de su patrimonio para que tanto el
nacional como el visitante pueda disfrutar de +todo
ello. Recomendando a los gobiernos tomar acciones para

combatir la contaminacién turistica.
Todo lo mencionado se lograria:

- 8i se utiliza a la escuela como principal
instrumento de educacién al turismo.

- Si se adoptan programas educativos tendentes a 1la
realizacién del ser humano y a la educacidén del joven

al turismo.

- S1 se adoptan medidas para asequrar el acceso del
estudiante a la teoria y préactica del turismo.

- 8i se realizan manuales, carteles, peliculas vy
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material diddactico sobre turismo.

- Prestando atencién a los aspectos morales vy
espirituales del turismo.

Y lo que considera mas importante si se realizan
campafias de informacién sobre la hospitalidad, la
amabilidad y dignidad de las personas, estimulando la

. 4
toma de conciencia de la poblacidén frente al turismo.

3.1.2. Acuerdo de Cartagena.- Nuestro
pais como parte del Pacto Andino es signatario del
Convenio Andrés Bello, instancia que ya hace wvarios
afios elaboré un Proyecto para el Sector Turismo en el
que se considera a los recursc humanos como muy
importantes en la composicién y estructura del producto
turistico porque son un elemento béasico, jugando un
papel fundamental dentro la actividad turistica.

Para poner en marcha este proyecto se fijaron
como campos prioritarios comunes a la cultura, la
ciencia y la tecnologia, campos que debian ser
fortalecidos por los siguientes lineamientos de accidn:
difusién los valores culturales de los paises del

Convenio, la conservacidn del patrimonio cultural y la

EL MARCO DE LA RESPONSABILIDAD DEL ESTADO EN LA GESTION
TURISMO - METODOLOGIA PARA EL ESTABLECIMIENTO Y
APLICACION DE PLANES DIRECTORES DE TURISMO... O.M.T.

1983
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revalorizaci6on y difusién del folklore y de 1la
artésania popular. Enfatizando en que se deberia
concientiiar a la poblacién para que comprenda vy
aprecie‘ las diversas manifestaciones del arte, 1la
ciencia, la tecnologia y la cultura, propiciandoc una
revalorizacién social y econdmica, identificando los
valores nacionales para consolidar la defensa de la
identidad y soberania nacional.

Dentro este proyecto eligen como poblacién a
concientizar sobre todo a los maestros gue serian el
grupo iddneo para crear una conciencia turistica en la
poblacién, para ello es necesario capacitar al docente
en aspectos de divulgacién y difusién del patrimconio
turistico del pais; dirigido fundamentalmente hacia la
formacién civico nacionalista del educando vy al
desarrollo socioeconémico del pais; asi mismo se
plantea incrementarlas acciones de desarrocllo del
turismo social e interno, , con miras a lograr una
mayor participacién del maestro vy del alumno en la
actividad turistica. En resumen, la finalidad es
informar, orientar y capacitar a los maestros en
actividades para que participen en la creacidén de
condiciones favorables al desarrollo del turismo
nacional’.

PLAN PARA ORIENTAR Y COORDINAR LAS ACCIONES DE
CAPACITACION Y FORMACION DEL GRUPO ANDINO, Javier E.

Galarza, Lima 1988
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32. Importancia edncativa. - La presente "Campafia"

tiene una gran importancia educativa porgque cada dia,
el ciudadano, adulto o nifio, encuentra en nuestra urbe:
monumentos rayados, arboles rotos, parques destruidos,
paredes pintadas y basura esparcida por todas partes.
Cuando realiza un paseo fuera de la ciudad encuentra
grandes recuerdos dejados por aquellos gue quieren
inmortalizar su paso por cada lugar gque wvisitan
(recuerdos realizados con pintura y a fuerza de clavos
u otros objetos cortopunzantes) y basura que dejan en
los descansos y caminos, basura gue no s6lo afecta el
paisaje sino que atenta contra 1la ecologia del 1lugar.
También seé encuentra vegetacidén cortada y quemada en
fogatas que contaminan el aire por la combustién de
lefia verde. (VER ANEXO 3)

g I LASTCALLES | CENTRALES
.DE NUES]P‘A —ciupAD ESTAN
OADA DIA MAs ANGOS‘TA$ -

I\il‘l

I ”‘"l ‘]”I.
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Todos estos aspectos negativos producidos por 1la
falta de educacidén y formacién de responsabilidades del
ciudadand, afectan al patrimonio turistico del pais,
por lo cual es vital educar a la poblacién en la
conservacion del medio ambiente y de los monﬁmentos,
tradiciones, folklore, etc.

La "Campafia Educativa sobre turismo y conservacién
del patrimonio natural y cultural para nifios de 5¢
Basico de 1la ciudad de La Paz" esta dirigida a
escolares entre 9 y 11 afios, que por una serie de
caracteristicas propias de su edad haridn mas facil el
trabajo de los estudiantes de la Carrera de Turismo que
podran transmitir sus conocimientos a una parte de su
comunidad,  basando su trabajo en folletos
didacticamente elaborados ¥y gque brindaran a los
escolares la posibilidad de aprender jugando todo lo
que es importante para el desarrollo del turismo en
nuestro pais y facilitando el aprendizaje de algunas
materias relacionadas con los temas gque en la campafia
son tomados en cuenta. Esta tltima afirmacién es

realizada porque:

"El turismo contribuye al desarrollo de la educacién, posibilitando el
conocimiento y aprendizaje directo de Ia geografia, recursos naturales,
flora, fauna, de las expresiones historico culturales, el folklore, costumbres

¥ formas de vida y tedo lo que hace a Ia existencia de upa comunidad™ °

-3.3. Aspecto econdmioo. -E1 afio 1993 un total de

Turismo y Desarrollo en BAmérica Latina, Getino Octavio.
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528.4 millones de turistas viajaron alrededor del
mundo dejando, un ingreso de divisas por 321.466
Millones de Délares colocando al turismo dentro de los

primeros lugares en la economia mundial.

En Bolivia :

"El aporte directo al PIB esta calculado en 5.6% y en 7.8% del PIB global.
Los ingresos calculados en 1994 se estiman en 135 millones de délares, los

empleos directos e indirectos en 40.000.

Los movimientos turisticos (18.85% de crecimiento en el titimo afio) se han
situado en 1994 en 319.578 registros de extranjeros y 626.000 de nacionales
generando divisas que superaron a varias exportaciones tradicionales y no

tradicionales representando el 14.5% del total de las exportaciones."”

En este mismo plan se proyecta:

""como metas concretas para 1997 los 220 millones de délares de divisas por
ingresos de turismo receptivo y para el aiio 2000 se estima que estas cifras se

traduciran en 1000 millones de délares por ingresos por turismo"®

Cifras por demas interesantes y llamativas que
nos muestran la gran espectativa despertada por esta

actividad que alcanzara objetivos y metas si 1la

Plan Estrategico de Turismo 1993-1997-2000, SENATUR

IDEM




31

poblacién receptora es educada.

Todas estas cifras reflejan la importancia que va
cobrando el turismo en la economia boliviana, pero, por
el contrario, es pequefio el impulso que recibe por
parte de autoridades y poblacién en general. Para
lograr la atencién necesaria se deben tomar una serie
de medidas en todo aspecto Y en relacién a todos los
.rubros que engloba el turismo. Una de dichas medidas es
la educacién en turismo que informe a la poblacién en
general sobre todos los aspectos positivos y negativos
gque tiene esta actividad, los beneficios que se pueden
obtener de ella ademias de dar a conocer sus

caracteristicas que en muchos casos son desconocidas.

3A. Aspecto Legal o Juridico. - Punto gue es tomado

en cuenta para la justificacidn del trabajo porque en
este Campo se encuentra una base s6lida sobre la cual
se asiente el desarrocllo del mismo.

Bolivia cuenta con instrumentos legales como
el CODIGO DEL MENOR en el que se establecen los
Derechos y Deberes de los nifios. (VER ANEX0 1)

En el CAPITULO II DE LOS DEBERES FUNDAMENTALES DEL
MENOR encontramos que uno de sus deberes es cuidar 1la

naturaleza, las plantas, los animales.

Otro deber es estudiar para formarse ¥ ser utiles

A



32

a la patria.

Respetar a los demas.

Querer nuestro pais, nuestra gente, nuestra
musica, nuestra lengua, nuestras costumbres vy
tradiciones.

Todos estos postulados son respetados y divulgados
por este trabajo.

Otro instrumento juridico, muy importante, que
justifica la elaboracién y puesta en marcha de este
trabajo es la nueva "LEY DE REFORMA EDUCATIVA", vigente

en nuestro pais desde el pasado afio 94.

En su Capitulo Unico: Bases y Fines de 1la
Educacién Boliviana en el Articulo 1 punto 4 dice: " La
educacién es nacional, porque responde funcionalmente
a las exigencias vitales del pais en sus diversas
regiones geografico-culturales, buscando la integracién
y la solidaridad de sus pobladores para la formacién de
la conciencia nacional a través de un destino histérico

comun' .

En el punto 11 menciona:" Es el fundamento de la
integracién nacional y de 1la participacién de Bolivia
en la comunidad regional y mundial de naciones,

partiendo de la afirmacién de nuestra soberania e

identidad. RS B
/‘b W) 4 h
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En el Articulo 2 punto 4 menciona:" Fortalecer la
identidad nacional, exaltando los valores histdéricos y
culturales_ de la nacién boliviana en Su_ enorme vy
diversa riqueza multicultural y multiregional.

En el punto 9:" Estimular el amor y respeto por la
naturaleza y formar conciencia de la defensa y el
manejo sostenible de los recursos naturales y de 1la
preservacién del medic ambiente.

Como se puede apreciar en ambos instrumentos
juridicos y analizando todos 1los puntos tomados en
cuenta que la "Campafia Educativa" que hoy se propone,
se halla dentro de un marco legal y factible de ser
llevada adelante.

35. Aspecto Turistico. - Esta establecido que la

mejor promocién que tiene un destino turistico es la
conocida como "promocidn boca a boca", que es realizada
por la gente que lo visita y que al retornar a su
residencia cuenta a amigos y familiares sobre sus
experiencias, gue si fueron positivas seguro
estimulardan la visita de sus allegados a ese destino.

Afirmacién confirmada en el siguiente parrafo:

"Tedas )as acciones intentan captar o motivar al turismo potencial. Sin
“embargo no existe mejor y mas efectiva promocién que la transmisién de
-las opiniones, recomendaciones y alusiones que hacen los turistas efectivos

_que visitan el pais una vez que éstos vuelven a sus hogares y
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comentan con sus circulos familiares o de trabajo.

Por eso se debe ponei' especial cuidado en facilitar la estadia turistica,
brindar una amplia informacién y recomendar al sector privado gran

cuidado en Ia calidad de sus servicios.”

En el campo del turismo la persona se constituye
en la carta de presentacién de un pais: si es amigable,
educada y hospitalaria, la impresién sera positiva,
reforzando la buena disposicién del turista quien
considerara de mejor manera todo lo que se le ofrezca.
Se hace esta afirmacién al igual que lo hace Mireles en
el siguiente péarrafo:

"Cada mexicane en lo particular es Ia ventana a través de la cusl se
asoma el turista a nuesira casa. Tratemos de¢ mostrarle un interior limpio

y hermoso™®

Por ello es importante educar e informar a 1la
poblacién sobre todos los aspectos positivos del
turismo, para que todos sepan que de alguna manera

seran beneficiados por esta actividad.

Otro aspecto muy importante es fomentar el turismo
interno con el fin de que todos los bolivianos conozcan

su pais, pues quien desconoce, esta impedido de dar

Plan Promocional 89 I.B.T. Pag 10

CONCIENTIZACION TURISTICA, Mireles Alfredo, Pag 45




11

35

informacidén y no valora lo que tiene.

El turismo también se constituye en un factor de
desarrolloc nacional ya que contribuye positivamente en
lo econémico, social, cultural en la comunidad
receptora. Inclusc puede tener un efecto positivo en
el medio ambiente si la actividad esta debidamente
Planificada ¥y las personas concientes de todos sus
valores.

Un instrumento muy importante a nivel turismo como
es el PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO 1993 - 1997- 2003
menciona que el:

"absoluto respeto por la cultura y el medio ambiente son las principales

lineas directrices para ¢l nuevo enfoque del desarrollo turistico™

aspectos que se obtendran solo si hay la debida
educacidén en todos los niveles.

La educacién no s6lo debe estar orientada a 1la
recepcidén de turistas sino en la conservacién de su
patrimonio‘ tanto natural como cultural a fin de
mantener intactas todas sus expresiones folkléricas v
el medio ambiente que hoy es el gque da la imagen
turistica del pais con el slogan: " BOLIVIA
ETNOECOTURISMO: DE LA AMAZONIA A LOS ANDES", (VER ANEXO
2)

Plan Estratégico de Turismo 1993-1997-2000 SENATUR
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Dentro del mencionado Plan en su Estrategia de

Servicios se refiere a:

"La_ concientizacién como absolutamente necesaria en todos los niveles de

prestacién de servicios indirectos (migraciéon » policia, transportistas,

poblacién en general y otros sectores) la cu4l ser4 encarada con entidades

relacionadas al sector v.g. Participacién Popular, Municipios, sector

privado, Comités de desarrollo, universidades, ete.”

Afirmaciones que wuna vez mas justifican
elaboracién del presente trabajo.

PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO 1993-1997-2000 SENATUR

la
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4. PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA
2 TLANIFAMIENTIO ¥ FORMULACION DEL PROBLEMA

Las personas que tienen experiencia vy formacidén
dentro del campo turistico saben gque la mayoria de la
poblacién desconoce 1los conceptos, beneficios ¥y
caracteristicas del turismo. Siendo ésta la causa
pPrincipal por la gque no se obtiene un maximo de
beneficios, subestimando asi su real importancia vy
produciendo un menosprecio del valor de Bolivia;
"seremos mejores ciudadanos si conocemos mejor nuestro
pais" afirmacién que se acomoda a esta situacién porque
si conocemos nuestro pais y disfrutamos sus atractivos,
los hacemos nuestros, por 1lo tanto, protegemos vy

valoramos, haciéndonos ciudadanos responsables.

Es mas, en 1los programas educativos que se
desarrollan en los establecimientos no se contempla el
estudio completo de nuestra Cultura, nuestra geografia,
nuestra riqueza y menos del turismo, come quedd
plenamente establecido en el "Trabajo de grado" de 1la
Tec. Dorys Arias, titulado "La conciencia turistica en
la educacién fegular". '

- Por todo lo expueéto se plantean las siguientes
preguntas:

¢ La poblacién boliviana en general y los escolares en
Particular estan informados sobre la importancia y los
beneficios que derivan del turismo ? ¢ Los estudiantes
son concientes de que la conservacién de los recursos
naturales y culturales, es una necesidad para todos ?




38
5. IMAGEN DESEADA

A mediano plazo (6 meses de iniciada la "campafia")
se busca contar con una poblacién infantil conocedora
de 1las riguezas de su pais, del turismo, sus
caracteristicas y beneficios, gue ame Yy conserve sus
manifestaciones culturales y sus atractivos naturales.

Que reciba a los visitantes con educacién ¥ respeto.

A largo plazo se pretende que la poblacidn en
todos sus estratos y edades sea responsable, valore,
ame y conozca las riquezas de su pais.
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6. FORMULACION DE OBJETIVOS Y METAS

6.1. Objetivos.-
6.1.1 Objetivos del trabajo.-

* Establecer la necesidad de
la elaboracidn de una campafia educactiva.

* Elaborar el proyecto de la
campafia educativa, tomandc en cuenta todos los aspectos
analizados.

* Analizar y proponer todos
los aspectos necesarios para la puesta en marcha de la
campafia (medios humanos, materiales, econémicos, etc)

61.2. Objetivos de la campaii.-
6.1.2.1. Ohjetivo General.-

* BEducar e informar a la
nifiez sobre la importancia de la actividad turistica y
la necesidad de la conservacidén del patrimonio cultural

" ¥ natural de nuestro pais.

61.2.2. Ohjetivos Especificos .-

-

4
* Dar a conocer en forma




40

diddctica los beneficics y caracteristicas de 1la
actividad turistica.

* Aprovechar la
diversificacidén de la informacién que reciben los nifios
para alcanzar a un nimero mayor de la poblacién.

* Despertar la
responsabillidad de los nifios respecto al patrimonio
del pais.

* Incentivar en los
escolares el respeto hacia lo que es de todos.

* Estimular en el nifio el
respeto y amor a Belivia y todas las expresiones de los
bolivianos.

* Presentar, a través de
la cartilla, varios atractivos turisticos.

* Dar algunas pautas de
proteccidn de la naturaleza y el medio ambiente en
general.

*- Fomentar el
conocimiento de otras culturas mediante la relacidn con

de personas de diversos paises.

* Inculcar en el nific la

comprensidn Yy aprecio hacia las diferentes
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manifestaciones del arte, la ciencia y la cultura.

* Propiciar en la
poblacidn la revalorizacién de todas las expresiones
culturales, felkléricas, sociales, ecoldgicas
aprovechables por el turismo.

* Participar mediante
esta campafia en la consolidacidn de la defensa de la
identidad y soberanfa nacional.

6.2. Metas de Ia campaiia. - La meta trazada es la de
lograr alcanzar educar a todos los nifios registrados en
5% Bdsico de los aproximadamente 359 establecimientos
educativos de la ciudad de La Paz, que seglin datos de
la Secretaria Nacicnal de Educacién llega a ser una

poblacién de alrededor de 15.671 estudiantes. (VER
ANEXOS 4 Y 7)
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7. METODOLOGIA

Algunos autores nos indican gue el mitodo es el
conjunto de procedimientos que nos llevan a la
obtencién de conocimientos sistematizados los cuales
nos permiten alcanzar el fin de la ciencia; es la

manera en que se hace algo para alcanzar un objetivo

Para alcanzar nuestros objetivos el mstodo que
utilizaremos serd el deductivo, mStodo que para su
razonamiento va de lo general a lo particular,
intentando recoger nuevos conocimientos a medida que se
desarrolla la investigacién, buscando una propuesta lo
mas adecuada a la realidaqd.

8in embargo para los logros de la investigacidn se
aprovechan log diversos métodos (induccidn, deduccidn,
observacién, descripcidén) que nos permiten ordenar,
establecer, resumir y dar significado a todo lo
investigado.

Nuestro trabajo estd en el campo de la
INVESTIGACION APLICADA cuyc objeto es dar solucién a

problemas prédcticos, especificos e inmediatos.

En el campo de la educacién, come se ha dicho
antes, en 'Eurisno, la experiencia es reducida, por
dicho motivo, para la elaboracién de nuestra ‘campafia®
aprovecharemos la experiencia educativa existente en
otros campos (ONAMFA, SALUD, EDUCACION, etc.)
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71. Imvestigacién bibliegrifica. - Se utilizarid la
bibliograffia disponible en las bibliotecas de la
Universidad y otros centros a los gque tenemps acceso.
Adermds de aprovechar revistas, folletos, periddicos,
cartillas, etc. Toda la bibliografia puede ser adoptada
y adaptada para los fines de nuestro trabajo.

72, Investigacién de campo.- Para establecer el grado
de concocimiento o© desconocimiento del tema, en los
nifios de 5° Bdsico, elaboraremps una encuesta que serd

presentada a un porcentaje de la muestra.
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8. MARCO TEORICOQ

Inicialmente definiremps al TURISMO como: '...el
desplazamiento de una persona, hacia un lugar diferente
de su residencia habitual, por un periodo mayor a 24
horas y por cualquier tipo de motivacién, mientras esta
no sea de cardcter redituable o de residencia."

Las méncionadas caracteristicas de desplazamiento
Y estadia hacen que el turismp sea una actividad de
servicios, de interrelacién de personas de diferentes
nacionalidades, razas, culturas, creencias, religiones,
etc. requiriendo por ello educar a la poblacidn que dia
a dia recibe a los visitantes provenientes de todas
partes del mundo.

"Turismo es un negocio de relaciones humanas. Ninguna de las enormes
inversiones y amplias instalaciones asociadas al desarrollo turistico
pueden producir utilidades a menos que en el filtimo analisis, las personas
se agraden entre si. Los visitantes deben estar satisfechos de lo que ven y

experimentan en su trato con las personas locales™?

Como mencionamos, el niimerc de wvisitantes a
Bolivia se incrementa afio tras afio vy el ingreso de
divisas por concepto de turismo ya ocupa los primeros
lugares en la economia del pais.

Esta importancia econdmica, principalmente,

Turismo,Planeacién y Desarrollo, Kaiser Charles, pag 193
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impulsa a la Secretaria Nacional de Turismo a tomar una
serie de determinaciones que favorezcan al incremento
del nGmero de visitantes, poniendo, para ello, énfasis
en la promocién de nuestra imagen turistica en el
exterior, en diferentes ferias y exposiciocnes
especializadas en turismo. Todos estos esfuerzos son,
sin duda, muy importantes aunque todos los estudiosos
de turismo concuerdan en que la promeocidén mas
importante que tiene cualquier pais es la conocida
como "promocidn boca a boca' y que es transmitida por
los turistas que al retornar a su pais cuentan a
amigos, parientes y circulos de trabajo sus
experiencias y de lo que se trata es de que las mismas
sean muy positivas, para lograr ese grato recuerdo la
poblacidn anfitriona es la responsable de ofrecer al
turista hospitalidad y respeto y la Gnica manera de
conseguirlo es educando a la poblacidn e inférmandole
acerca de todo lo gue se puede obtener de una actividad

que va cobrando importancia dia a dia.

Es también afirmado gue uno de los mas importantes
roles de la planificacidén y la promocién de un destino
turistico siempre incluye un esfuerzo en la educacidn
e informacién de la poblacién receptora por ser éste
un factor decisivo en el éxito de lo planificado.

Es, en ese entendido que hoy proponemps una
‘campana educativa scbre turismo y conservacién del
patrimonio natural y cultural, para nifics de 52 bAsico
de la ciudad de La Paz' quienes presentan una serie de
caracteristicas favorables al fin que perseguimos.
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8.1. GLOSARIO DE TERMINOS .- A lo largo del

trabajo se manejan varios términos, gque siendo muy

familiares para las personas relacionadas con el
turismo pueden ser poco claras para otros. Por tal

motivo haremos las aclaraciones respectivas.

*TURISMO*

A continuacidén presentamos una serie de conceptos
vertidos en diferentes épocas y por diferentes
estudiosos del turismo

- Conjunto de relaciones producidas por el
desplazamiento voluntarioc de personas de su lugar fijo
de residencia a otro sitic a objeto de satisfacer
necesidades de religidén, salud, recreacidn, placer,
etc. (nicamente como consumidores de bienes econdmicos
Y culturales, sin fines de lucro, ademds.. este
desplazamiento es sélo temporall.

~ THE BSHORTER OXFCORD ENGLISH DICTIONARY (17811): La
teoria y la prdctica de viajar, viajando por placer®

- HERMAN VON SCHULLERN ZU SCHRATTENHOFEN (1911):
Turismo es el concepto que comprende todos los
procesos, especialmente los econdmicos, gque se&

manifiestan en la afluencia, permanenecia y regreso del

CATEDRA INTRODUCCION AL TURISMO, Dante Caero, 1988

EL TURISMO FENOMENO SOCIAL,Oscar de la Torre, Ed. Azteca,
Mexico 1984, Pag 16
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turista hacia, en, y fuera, de un determinado
municipio, estado o pais?®.

- MORGENROTH: Trédfico de personas que se alejan
temporalmente de su lugar fijo de residencia, éara
detenerse en otro sitio con objeto de satisfacer sus
necesidades vitales y de cultura, o para llevar a cabo
desecs de diversa indole, (Gnicamente como consumidores
de bienes econémicos y culturales!’,

- BORMANN (1930): Turismo es el conjunto de viajes cuyo
objeto es el placer o los motivos comerciales o
profesionales, u otros andlogos, y durante los cuales
la ausencia de la residencia habitual es temporal. No
son turisme los viajes realizados para trasladarse al
lugar de trabajo?®

- GLUCKSMANN: Turismo es la suma de relaciones
existentes entre persdnas gque se encuentran
pasdjeramente en un lugar de estancia y los naturales
del lugar*?

- HUNZIKER Y KRAPK (1942): Turismo es el conjunto de
las relaciones y fenSmenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de personas, fuera de su

[

IDEM, Pag 16
IDEM, pag 16

IDEM} pag 16

EL- TURISMO FENOMENO SOCIAL, 0. de la Torre, Ed. Azteca

Mexico 1984, Pag 16.
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lugar de domicilio, en tante dichos desplazamientos y
permanencia no estén motivados por una actividad
lucratiwva®® '

*TURISTA*

- Persona que viaja por salud recreo, diversién y
regresa a su lugar de origen. Permanece como minimo 24
horas?!.

~ THE SHORTER OXFORD ENGLISH DICTIONARY: Persona gue
hace una o mas excursiones, especialmente alguien que
hace esto por recreacién; alguien que viaja por placer
© cultura, visitando varios lugares por sus objetos de

interés, paisaje, etc?®,

- A. J. NORWAL (1936): Persona que entra en un pais
extranjero con una finalidad completamente diferente a
la de fijar su residencia en &1, o a la de trabajar ahi
regularmente, y que gasta en este pais, de residencia
temporal, dinero que ha ganado en otra parte®?

— SOCIEDAD DE NACIONES (1937): Persona que viaja
durante veinticuatro horas o mas por cualquier otro

IDEM; pag 17
CATEDRA DE INTRODUCCION AL TURISMO, Dante Caero,1988
OB.CIT. 0. de la Torre, pag 16

OB CIT, de la Torre, Pag 17
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pais distinto al de su residencia habitual?*
*CONCIENCIA TURISTICA*

A continuacidn presentamos una serie de definiciones
sobre conciencia turisticas correspondientes a varios

autores. (Conceptos vertidos antes de 1992)

—-ALFREDO MIRELES: °"La conciencia turistica es un estado
mental que presupone la buena disposicidén de los
inaividuos para fomentar y acrecentar la conservacidn
de los bienes y servicios turisticos gue posee un
pueblo*?®,

~OSCAR DE LA TORRE: "Tener conciencia turistica no es
sdlo captar la importancia de la actividad turistica
sino saber que actitud debe adoptarse ante sus diversas
manifestaciones. Todo ciudadano debiera ser un promotor
que, al habituarse a recibir extrafios, no permanezca
indiferente ni tome tal actividad comp un frio
negocio, gque siempre se advierta la empcidn personal,
la atencidn por y para seres humanos que dentro de un
ambiente nuevo necesitan comprensién y ayuda, dadas sus
circunstancias?®.

-La conciencia turistica es la responsabilidad de los

IDEM} pag 18

CONCIENTIZACION TURISTICA, Alfredo Mireles V. ; LIMUSA

México,1987, Pag 42

OB CIT, de la Torre, Pag 105
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que reciben visitantes para que é&stos tengan una
estadia tranquila y feliz a fin de que desee permanecer
mas tien@o en las’ ciudades o lugares que visita,
disfrutando de las facilidades que se le brindn y

dejando divisas que favorecen a muchas personas?’.

- Es el conocimiento exacte del beneficioc econdmico,
social y cultural que deriva de la visita de un turista
si éste es bien tratado?®®.

- Es la obligacidén de amar, conocer, respetar, cuidar
y ofrecer toda la riqueza del pais aprovechable por el

turismo, es la obligacidn de responsabilizarnospor las
atenciones que hemos de ofrecer al turista®®. )

*CONCIENTIZACION*
- Es la accién de concientizar3®.

-~ Actividad de toda indole que llevan a informar y
crear conclencia en la poblacién sobre un tema

Entrevista, estudiantes de Turismo

IDEM

IDEM

Diccionario Pequefioc LAROUSSE ilustrado
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determinado?®,
*CAMPANA*

- Serie de esfuerzos encaminados a
resultado?®

*PATRIMONIO*

- Lo que pertenece a una persona o cosa®.
* PATRIMONIO NACIONAL*

- Totalidad de los bienes de una nacién®,

*PATRIMONIO CULTURAL*

obtener

51

un

~ Relative a la ‘Cultura, degarrollce intelectual o

artistico®.

Enciclopedia Universal SOPENA
Diccionario'Pequeﬁo LAROUSSE Ilustrado

IDEM

IDEM

Diccionario Pequefio Larousse Ilustrado
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- Manifestacidén directa de la idiosincracia humana3®.

* PATRIMONIC NATURAL *

~ Que aparece en la naturaleza, no preparado
artificialmente’”

~ Atractivos que existen, pero en cuya presencia no ha

intervenido el Thombre, aunque si haya podido
modificarla®®.

* EDUCACION *

- Accidén de desarrcllar las facultades fisicas,
intelectuales y morales®.

* PROMOCION *

- Actividad destinada a la informacién,la persuacién v

Enciclopedia Universal SOPENA
Diccionario Pequefio Larousse Ilustrado
Enciclopedia Universal SOPENA

IDEM
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la influencia sobre el cliente en la cual se incluyen
las actividades de publicidad, promocién de ventas,
ventas personales, y otros medios , entre los que
incluye también las relaciones pblicas, cuando estas

se encuentran integradas al proceso de marketing®’.

*MOTIVACION*

- BAccidn y efecto de motivar. Lo que nos hace actuar?®!

40

OB.CIT. de la Torre, Pag 108...

41
Diccionario Pequefio Larousse Ilustrado




54

INVESTIGACION DE 1A REALIDAD

1. Bases tedricas

1.1. Estudio de mercado. - Una Campafia Educativa como

tal no puede ser comercializada es mas bien un
servicio que debe ser ofrecido a la comunidad. Por ello
sélo se realizard un paralelo con el estudioc de
mercado, la campafia actuard compo oferta, los escolares
como demanda, con el fin de establecer claramente lo
que buscamos, a quien beneficiaremos y gque le
ofrecerenos.

1.11. Oferta.- Este trabajo pretende educar

Y responsabilizar al nifio respecto a nuestro rico
patrimonio turistico y brindarle toda la informacidn
sobre‘ el turismo , sus caracteristicas y beneficios.
Dindole, ademds, la opcién de aprender jugando los
diferentes entretenimientos que se ponen en su
consideracién con temas relacionados a lo explicado.

En los folletos que serdn distribuidos entre los
escolares y durante las charlas explicativas serédn
presentados atractivos turisticos conocidos compo
' Tiwanakl, Lago Titicaca, etc. Y otros atractivos que
los nifios igno\ran que sean atractivos como las

personas, los Chipayas, los rios, flora y fauna.
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En forma fédcil y diddctica se explicardn las
caracteristicas del turismo, también se explicard todo
lo relacionade con el patrimonic de Bolivia, qué
significa y qué se debe hacer para conservarlec llamando
al nino, a una reflexidn breve pero que tendrd frutos
pues se sembrard la semilla del carifio y respeto por su
pais. De esta manera se los informa, se los instruye
Yy se los educa, ademd@s que se los estimula para gque
deseen conocer su patria y las variadisimas
expresiones culturales de su pueblo. Aprenden asi, a
valorarlo y por lo tanto amarle y de esa forma
contribuirdn de alguna manera con el desarrollo de la
actividad que hoy interesa a todos.

A. Oferta complementaria .- Oferta
constituida por todo tipo de *campahas de
concientizacidén® que con temas como: turismo,
conservacién, trato a los turistas y exposicién de los
atractivos del pais estéd llevande adelante la
Secretaria Regional de Turismo de La Paz que
actualmente estd trabajando con Colegios Particulares
en 3° y 4% Medio, con hoteleros y choferes de la ciudad
de El1 Alto.

También serén consideradas como oferta
domplementaria & todos los esfuerzos educativos gque
hacen entidades comp la Honorable Alcaldia Municipal,
en su Direccién Municipal de Museos que ofrecid hasta
el pasado afio 94 programas como "El Bus Cultural" o "El
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Bus Museo' que obtuvieron mucha aceptacidn de 1los
paceiios.

El Bus Cultural, con su programa 'Nuestra ciudad,
nuestra cultura® llevd miles de escolares a visitar

nmuseos y conocer su ciudad.

El '‘Bus Museo’ 1llevé el Museo a los barrios de La
Paz y El Alto, siendo tan favorable la aceptacidén a
este programa que mas de 297.867 perscnas® 14 visitaron
durante 5 afios de trabajo.(VER ANEXO 6)

Dentro del grupo de la oferta complementaria serdn
considerados todos los esfuerzos que realizan una
serie de entidades a nivel nacional y departamental ,
en pro de la proteccidén del medio ambiente, con

campahas informativas, spots televisivos, distribucién

de arbolitos, exposiciones, etc.

B. Oferta sustituva .- Formada por las

campanas educativas, dirigidas a la poblacidén cbjetivo,
con temas similares al de la campafia que se propone.
Tal es el caso del Proyecto de reedicién de la cartilla
*Conoce primero Bolivia® dirigido al cicle primarioc de
Escuelas Fiscales y Colegios Particulares, programada
para el afio 1996 por la Secretaria Regional de Turismo
de La Paz.

Datos obtenidos de la H. Alcaldia Municipal de La PAz




5%

11.2. Demanda.-

A. Demanda Real.- La demanda real d‘el

presente trabajo estd constituida por toda la
poblacién boliviana que debe ser educada a fin de
ofrecer al turista una estadia feliz, que permita una
explotacidén raciocnal de sus recursos, gue conozca y
disfrute de todas las maravillas que le ofrece su pafs,
ademds de conocer los beneficios del turismo y también
los problemas que pueden sucitarse si nc se ofrece una

real informacidn acerca de &1.

B. Demanda Potencial.~ Constituida por la
poblacidn infantil de nuestro pais;, nifios de Primaria
en todos sus niveles. Escolares entre 6 y 12 afios, de
ambos sexos, de Colegios Particulares y Escuelas
Fiscales que al igual que nuestra demanda objetivo
puede asimilar y recibir la informacién que se desea

ofrecer.

C. Demanda objetivo.- Constituida por

escolares que cursan el 5% Bidsico en Escuelas Fiscales
Y Colegios Particulares de la ciudad de L.a Paz. Varones
Yy mujeres entre 9 y 11 afios de edad aproximadamente.
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Otro grupo de 1la demanda objetivo estaria
coﬁstituida por -los maestros - de curso que también
recibirdn la informacién y los folletos cuando sus
alumnos sean visitados, con el fin de que ellos
refuercen todo lo aprendido y estimulen a los nifios por
mucho tiempo mas incluso puedan utilizar el folleto
come parte de refuerzo en algunos temas relacionados
con la campafia (proteccién de recursos, historia,

geografia , etc.)

1.2. Infermacion Estadistica.-

1.21. Poblacién ebjefivo actual (Secretarfa Nacional de
Educaciém).- Los datos obtenidos en 1la Direccién

Departamental de Educacién de La Paz arrojan las
siguientes cifras:

Un total aproximado de 15.671 alumnos registrados
en 5° Bésico de Egcuelas TFiscales y Colegios
Particulares de la ciudad de La Paz. Esta cifra es un
promedio obtenido de la suma total de alumnos inscritos
en el ciclo bédsico y dividido entre los 5 cursos del
mencionado ciclo(VER ANEXO 7). Debido a que las
diferentes escuelas fiscales y colegios particulares no
envian sus datos estadisticos opor tunamente vy que
existen un namero inde terminado de colegios
particulares gque funciocnan al margen de la ley la
Direccién Departamental de Educacién no cuenta con un

registro exacto de alumnos por cursos.

Escuelas Fiscales: En la ciudad de La Paz existen
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alrededor de 159 establecimientos estatales, ubicados
en las diferentes zonasg.

Colegios Particulares: establecimientos que alcanzan a
un numero aproximado de 200 en nuestra ciudad, pero
lagtimosamente no se encuentran datos especificos,
debido a que muchos funcionan c¢landestinamente y sin
registro en ANDECOP (Asociacidn Nacional de Colegios
Particulares) o autorizacién de la Direccién
Departamental de Educacién de La Paz.

12.2. Resultados Ceaso 92 . - Segin los resultados

obtenidos por el Censc 92 EL Depar tamento de La Paz
tiene una poblacidén de 1.900.786 habitantes de los
cuales 713.378 viven en la ciudad de La Paz.

La poblacidén entre 6 a 14 afios es de 139.962.

La asistencia escolar en nifios de 10 afios dia un
Cotal de 14.738 que cursarian el 5° Baisico

* {Datos obtenidos del I.N.E. (VER ANEXO 8)

2 . Eleccion de la poblacién ebjetivo

21. Identificacién del universo . - El universo esta

constituido por todos los bolivianos, que en su gran
mayoria desconoce conceptos, caracteristicas '
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beneficios del turismo.

Dentro de los factores Positivos y Negativos del
Tu.rismo_ en Bolivia, analizados por la Secretaria
Nacional de Turismo, encontramos como una restriccién
al tema de CONCIENTIZACISN donde se menciona los
siguientes puntos:

- Autoridades y poblacién con escasa comprensién de los beneficios del turismo.
-Poblacién que desconoce la riqueza natural, histérica y cultural del pais.

-Personal de entidades relacionadas al turismo con escasa conciencia de la imagen
que difunden del pais.*®

Con los que coincidimos por los siguientes
motivos:

* Gran parte de los gobernantes desconocen incluso la
definicién de la palabra turismo, menos sus
caracteristicas; hablan de =sus beneficios v los

. feconocen, pero no tienen una idea clara al respecto.

*Personal de Aduanas, . Migraciém, Policia, etc.
necesitan una orientacién sobre el trato e informaciédn

gque se debe dar al turista.

* Vendedores, comerciantes, artesancos, etc. deben ger

Plan Estratégico de Turismo 1993-1997-2000, SENATUR
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educados sobre el trato que debe ofrecer al turista,
que es visto como un "buen negocio® del que se obtiene
un maximo beneficio ofreciéndole un minimo sacrificioc.

Ademds gque es Iimportante que el comerciante
conozca de su responsabilidad respecto al turista y la
mala imagen que éste se lleva si no es tratado con
honradez y respeto, como es afirmado en el siguiente
parrafo:

"Para brindar un trate cortéz y muy honrado en las transacciones
comerciales. Debemos tener un pleno conocimiento del bien que podemos

hacerles y del mal que debemos evitaries™*

* Taxistas, transportistas, hoteleros, nifios,
pobladores de Areas cercanas a los atractivos y asi
sucesivamente toda la poblacién debe ser educada.

Es necesario aclarar que ser hospitalario, es
ofrecer todas lag facilidades para una estadia feliz,
sin llegar a ser serviles, ofreciendo al turista carifio
Y respeto por 1lo que es y por lo que trae esperando un
trato similar de su parte.

22, Identificacién de la poblacién objefive. - La muestra estd

constituida por nifios de 5? Bésico, con un promedio de

CONCIENTIZACION TURISTICA, Mireles V. Alfredo, Pag 14
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edad entre 9 y 11. afios.

Son considerados varones y mujeres de la ciudad de
La Paz, de todas las zonas, de Colegios Particulares y
Escuelas Fiscales.

Los nifios de este curso son muy comunicativos y
receptivos y siempre pueden aportar con algo nuevo a
las explicaciones que se les ofrece, tambien son muy
elocuentes porque todo lo que reciben lo divulgan
entre sus circulos familiares y de amistades, ampliando
asi el nimero de personas que serdn beneficiadas por
esta “Campaiia”.

22.1. Atributos de Ia poblacion objetivo . -

A.Aspéctos psicolagicos. - Para obtener una

mayor asimilacién de la campafia, se elige al segmento
de nifios entre 9 y 11 afios porque poseen una serie de
caracteristicas psicolégicas aprovechables. Entre ellas

tenemos: ‘

El nific que alcanza los 8 afios va tiene un
sentimiento de comunidad y de responsabilidad que hace
que las reglas sean respetadas.

La voluntad se va desarrollando al mismo tiempo
de la independencia moral.
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Desean agradar y complacer a otras personas,
siendo importante mantener las buenas relaciocnes v la
aprobacién de los demds, reconocciendo que la ley y el
crden son necesarios.

Ellos desarrcllan poco a poco su capacidad de
reflexionar sobre la realidad de las cosas, siendo por
esto mas objetivos, pasando de contemplador a
asimilador. Tiene mas probabilidad de adaptarse a la
realidad, prever, planear, etc.

En esta edad hay un creciente dominio de si mismo,
con un sentimiento social que se estabiliza y crece,
creciendo también su compromiso con ciertas reglas vy
normas como el respeto hacia lo que es de todos y hacia
las demés personas.

A esta edad se fijan los hébitos debiendo los
mayores apoyar para que esktos se estabilicen vy
orientarlos positivamente reforzande c¢on nuestra
campafla una conciencia de orgullc y amor hacia su pais.

Aprende a dar valor a las cosas y reconocer el
valor que poseen y gi ponemos en su conocimiento los
maravillosos atractivos tanto naturales como culturales
que posee el pais aprenderdn a amarlos y valorarlos.

Todas las caracteristicas mencionadas haréan
nuestro trabajo mas facil y aceptado por este grupo de
la poblacién.
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METAS,

B T e O N [T Ty O R S S U PR,

DIAGNOSTICO

1. Situacién actual de educacién en turismo. - £1 turismo
= OIIUACION aclual de educacion en turismo

como  va se menciond anteriormente es una actividad que
va cobrando importancia en nuestro pais y son las
autoridades de la Secretaria Nacional de Turismo que
plantean la necesidad de "concientizar" a diversos
estratos de la sociedad.

Esta labor es llevada adelante por la Secretaria
Regional de Turismo de La Paz apovada por estudiantes
de la Carrera de Turismo de la Universidad Mayor de San
Andrés, que en los meses de agosto y septiembre de
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1995 wvisitaron colegios particulares a 3% y 4° curscs
del ciclo Medio (VER ANEXO 5), buscando llegar al mayor
nﬁméro posible de estudiantes, objetivo que dependia
del tiempo dispconibkble hasta el inicio de la vacacidn
final como de la predisposicién y apoyo del colegio
gque cuente con material {como videccasetera vy aparato
de televisibén) , pues esta tarea quijotesca se lleva
adelante sin un presupuesto que dote del material
necesaric y los gastos que demanda una campafia de
este tipo, que por dicho motive ofrece una charla vy
la exposicién de wvideos de los maravillosos atractivos

de nuestro pais.
El proyecto es trabajar en este campo el préximo

afio 1996, utilizando el folleto de la “Campafia Conoce
1% Bolivia de 1987" para nifics de Basico y seguir con

su campafia en 3% y 42 Medio profundizando lo expuesto en

esta primera fase.

Todo lo mencionado es en relacién al ente oficial
de turismo de nuestro departamento, aungue existen
contados esfuerzos particulares por educar a la

poklacidén en este campo.

Algin tipo de informacidén turistica es ofrecida
por medios de comunicacidén como el Canal 7 con su
espacic BOLIVIA ETNOECOTURISMC DE LA AMAZONIA A LOS
ANDES donde muestran muchos atractivos del pais
incentivando de esa forma la visita a dichos lugares.
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El Canal 7 también ofrece el FLASH ECOLOGICO que
muestra maravillas de la naturaleza de nuestro pais vy
educa para la conservacién del medic ambiente.

Otro espacioc que ofrece informacién sobre la
riqueza cultural del pais es el promocionado por la
Secretaria Nacicnal de Cultura.

La prensa escrita también ofrece algunos
suplementos turisticos especializados en los que se da
informacién de tipo cultural, atractivos, de la
actividad social de las lineas aédreas y Agencias de
Viaje, etc. Algunos de estos suplementos salen en
Ultima Hora, Hoy, etc.

1.1. Educacién en otros m@_mlacionados con el tema.-

1.1.1. Ecologia. - La Honorable Alcaldia Municipal

de La Paz en su divisién de Accién Comunal desarrolla
en forma cotidiana varias formas de educacién en este
campo. Un ejemplo de ello son los folletos repartidos
en algunos colegios particulares y escuelas fiscales de
la ciudad, con los siguientes temas:- El medio ambiente
y el ecosistema urbano con subtitulos como: "El medio
ambiente v el desarrollo, La destruccién de la capa de
ozono, Calentamiento de la tierra, Pérdida de 1la
blodiversidad.
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- Saneamiento urbano con subtitulos como Los
problemas de contaminacién de la ciudad de La Paz {
Contaminacién atmosférica, Contaminacién acustica,
Contaminacién del agua, Contaminacidén de suelos) .

- El problema de los deshechos sélidos en la
ciudad de La Paz que estudia este problema y la forma
que lo enfrenta la ciudad.

Todos estos folletos explican de una forma clara
todos los problemas mencionados creando asi cierta
responsabilidad en los nifios que se problematizan y
buscan soluciones précticas que ellos mismos puedan
llevar adelante. '

También tienen actividad en el campo de la
educacién ecolégica varias instituciones puiblicas vy
privadas como: LIDEMA, PRODENA, TELEFONO VERDE (Santa
Cruz) ,ALCALDIA MUNICIPAL, (Cochabamba) PLAN
INTERNACIONAL ALTIPLANG, MINISTERIO DE DESARROLLO
SOSTENIBLE (VER ANEXO 9)que desarrollan su trabajo a
través de diferentes medios de comunicacién o con
actividades especificas en diferentes puntos del pais.
Un ejemplo de ello es la Comunidad Inti Wara vassi que
realiza actividades de proteccién del medio ambiente
como 1o hizo en la Isla del Sol donde recogieron
basuras que son dejadas por los turistas.
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La Comunidad *“Inti Wara Yassi*® con 40 brigadisias defensores det Medio
Ambiente, el pasado fin de semana limpiaron el puerto de Ia Isla del Sof
v retiraron los desechios séliduy que los turistay que visitarn el lugar dejan
tirados por el suelo.

El presidente de Ia referida Coununidad *"Inti Warg Yos3i™, Juen Carlos
Antezana Plrez, explicd que los jdvenes ecologistas que se constituyeron
¢n fa referida isla del Lago Titicaca, forinan parie de las brigadas de De.
Jeusa del Medio Ambiente **Buendia Buen d£ Besty’ el Jardin Japonés,
que estd infervenidn por agentes de la intendencia muanicipal, por orden
de la Alealdesa Minica de Palengue, .
‘Los Jévenes ecologistas, .durante su permanencia en la Isla del Sol, re-
comendaron g log turistas, sacar su bayura en bolsas desechables hasta la
cinddd de Lz Paz y depositarla en los basureros existentes, la recamen-

112, Cultura. - Es otra tarea que lleva

adelante la H. Alcaldia Municipal a través de
programas éomo el "Bus museo vy el Bus Cultural gue
funcionaron en forma positiva desde el afic 1987 a fin
de 1994. (VER ANEXC 6)

También debemos mencicnar que en los suplementos
infantiles de la prensa escrita y en los programas
infantiles de los canales de televisién y radio son
tocados temas en relacién al patrimonio y al medio
ambiente incentivande en el nific el deseo de
conservacién y conocimiento de su pais.

12. Revisién Programa 5° Bdsicn. - Colegios Particulares

y Escuelas Fiscales se rigen a los Programas Oficiales
de avance de materia, que son dictaminados por la
Secretaria Nacional de Educacién (VER ANEXO 10). Luego
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de la promulgacién de la Ley de Reforma Educativa el
afio 1994 estos programas han tenido grandes variaciones
Yy durante este afio se han llevado adelante, en forma
experimental, en algunos establecimientos educativos,
brogramas que se consideran como no oficiales. En el
mes de septiembre fué puesto en consideracidén de
maestros y opinién publica en general un “"Nuevo
Programa de Estudio de la Reforma Educativa® (no
oficial) que di4 los lineamientos generales y explica
claramente objetivos, criterios v presenta los cuadros
de los médulos de aprendizaje.

Dentro de los mencionados programas de estudio de
la Reforma Educativa presentados por el Ministerio de
Desarrollo Humano y la Secretaria Nacional de Educacién
en Agosto del presente afio se propone:

"poner en prictica una pedagogfa que valore y legitime los conccimientos y
saberes de cada una de las realidades étnicas, culturales y lingufsticas que
componen nuestra sociedad, en las que pueden expresarse el conjunto de valores
que son reconocidos en las culturas indigenas: respeto por la naturalem,
solidaridad y reciprocidad comunitaria, una visié n cultural integrada, entre otros.
En esta pedagogia se aspira que cada acto de ensefianza ¥ aprendizaje se

convierta en um espacio de convivencia de ayuda y democracia”

"-.En esta misma dimensién la formaciin se hace cargo del desarrollo de los
valores individuales y colectivos que permitan el desarrollo de la persona y dela
comunidad donde vive y trabaja.™*

PROGRAMAS EDUCATIVOS, Secretaria Nacional de Educacién
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Dentro de las competencias del curriculo
bresentado existe un subindice muy importante que
indica que 'la educacién debe buscar:

"a) Comportamientos deseables con respecto a la sociedad ¥ ¢l mundo patural.
"la educacién-para el desarrollo sostenible pretende ademds estimuliar la actitud

cariticade las précticas lesivas al medio ambiente. El Desarrollo Sostenible d4 um

cardcier permanente al progreso, econémico articulindolo con la conservacién de

la naturaleza, la equidad social, la democracia ¥ ¢l respeto por la diversidad
cultural.™¢

Segun el Decreto Reglamentario de la Ley de
Reforma , el nuevo curriculo para la educacidén primaria
agrupa contenidos curriculares dispersos a través de
las siguientes Areas de conocimiento:

-Lenguaje y comunicacién
-Matemdticas

-Ciencias de la wvida

-Tecnologia y conocimiento practico

-Expresién v creatividad

Considerando importante para este trabajo el Area
de Ciencias de 1la vida que tiene como aspectos

IDEM*
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centrales por ejemplo a "Conocer el medio valorando la
identidad del nific y valorando la identidad de otros®
buscando que el nific descubra el mundo vy pueda respetar
¥ valorar culturas, personas, historias diferentes a la
suya y a la naturaleza

Es, en esta A4rea que se pretende crear en el nifio
respeto por su familia y su comunidad, ademas de que
conozca las cualidades de la naturaleza que lo rodea.
Mostrandele la relacidén del medio ambiente, su
transformacién y la necesidad de mantener una relacién
arménica y de cuidadc de éste. Participando vy
promoviendo acciones dirigidas a la conservacidén del
equilibrio ecoldgico, para evitar su degradacién
(contaminacién, deforestacién, erosién, etc). También
se da la posibilidad de reconocer la diversidad como un
derecho de pueblos e individues, porque se les informa
sobre la existencia de grupos socio-culturales con
modos de vida y habitat propios.

Mostrando como aspecto importante el posibilitar
el rescate, recreacién y valoracién de tradiciones,
saberes y wvalores de otras culturas a través de
investigaciones sencillas, identificando a los
distintos actores v sus aportes.

Los mencionados son alguncos temas del Programa en
los que se reforzaria y apoyaria la "Campaiia Educativa®

que de esta forma no caeria en saco roto.

Revisando los "Planes Anuales de Trabajo en la
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asignatura de Ciencias Sociales" correspondientes a
5% Basico, de  un numero ' reducido de Colegios
Particulares, a los ciue tuvimos acceso encontramos como
caracteristicas de la materia, entre otros a:

-Formar hébitos de convivencia y buenas relaciones humanas de respeto,

responsabilidad, solidaridad y compromiso social con su comunidad.

-Aprecia Ias diferentes manifestaciones culturales: nacionales e infernacionales,

reconociendo valores espirituales, morales y civicos.
-Las Ciencias Sociales son un medio a través del cual se prepara al alumno a
percibir de como era amtes la vida social, como es en el presente y lo hace

reflexionar como seri manana"4?

Dentro de los objetivos Generales de la asignatura:

Valorar la cultura boliviana a partir de las actividades ocasionales...

Demostrar derechos y deberes a partir de sus acciones cotidianas hacia una
sociedad justa ...

Valorar los recursos naturales como patrimonio generacional a partic de una
preservacién inmediata del medio ambiente...**

El "Eje de unidad" de estudic que encontramos apto vy

Plan Anual de Trabajo, Sociales, Los Pinos,1995.

IDEM
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relacionado con la campafia es:

* La comunidad Boliviana que englcoba las unidades de:
-Geografia

-Repiblica de Bolivia

-Organizacién (donde se explica costumbres, folklore vy
ocupacién de los habitantes del pais)

Como puede apreciarse estas lecciones consideran
minimamente los temas de la “campafia".

Al entrevistarnos con las maestras del curso nos
informaron que el punto de turismo y congervacidén de la
naturaleza y las expresiones culturales no son tocados
en profundidad sino como complemento de otros temas,
siendo por ello debatidos e investigados por los
alumnos sin merecer mayor explicacién del maestro.
Aunque en las ferias de Sociales de dichos
establecimientos se expuso "el turismo" como trabajo
de investigacidén.

2. Conclusiones. - Luego de revisar la situacidn actual en

educacién del turismo y en campos relacionados con el
tema de la “Campafia® llegamos a las siguientes

conclusiones:
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* El tema turismo no es considerado dentro del Programa
de primaria.

* Explicacién o informacidén acerca del patrimonic
turistico del pais y su conservacién no es considerado
como tema, en ningin nivel de los programas educativos.

* La proteccién de la naturaleza se considera muy
importante en la formacién de los nifios que recibirén
formacién en todos los niveles de primaria.

* El respeto por las personas y todas sus diferencias
es considerado emn este programa.

* El conocimiento de otras culturas que se desarrocllan
en el pais es importante dentro este programa.

* La geografia, historia y cultura de Bolivia es

estudiado desde otro punto de vista , en forma mas
global y aparentemente mas profunda.

3. Deteccién de falencias de conocimiento del tema. - Para

continuar con el trabajo de diagndéstico de la realidad
vy con el fin de determinar el grado de conocimiento o
desconocimiento sobre el tema: "turismo y conservacidn
del patrimonio tanto natural como cultural®, es
necesaric presentar a la demanda objetivo de 1la
"campafla" un cuestionario diseflado para establecer las
falencias de conocdimiento del tema.

Para cumplir con ello, presentamos los cuestionarios a
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nifios tanto de Colegios Particulares como de Escuelas
Fiscales a fin de obtener un resultado los mas cercano
a la realidad de nuestra poblacién objetivo conformada
por nifiocs de 52 Basico de ambos tipos de

establecimientos educativos.

31. Formulacién dd cuestionario. - Para la formulacidn

del presente cuestionario se han tomado en cuenta
aspectos metodolégicos de la investigacidn cientifica
Y respetado técnicas de procedimientos de recopilacidn
de datos.

El cuestionario disefiado para este caso es de tipo
mixtoc pues se combinan Preguntas de eleccidn forzosa
con preguntas de respuesta abierta, esta forma es la
mas usual porque permite conocer varios aspectos er-
relacién al sujeto de estudio, limitdndolo en conceptos
perd dando libertad de opinién en sus propias
experiencias.

La parte de preguntas de eleccidén forzosa en las
que el concepto de respuesta es bastante clarc v 1la
respuesta es suficientemente definible con un si o no.
Y ofra parte de preguntas de respuesta abierta para
poder conocer el pensamiento de losg nifios respecto a un
tema, en estas preguntas el nifio puede exponer sus
conocimientos y experiencias no limitandolos en su
capacidad de expresién y opinién.
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_ El cuestionario presentado a los nifios de 5¢
Basico de algunas Escuelas Fiscales y Colegios
Particulares es el siguiente:

ler grupo de preguntas, integrado por:

En este grupo como se puede apreciar que se obtienen
los datos generales del nifio sin consignar el nombre a
fin de que el niflo pueda expresar lo que sabe vy lo que
Nno, sin ningdin temor.

E1l 2%° grupo de Preguntas que nos permitirin establecer
a ciencia cierta el conocimientc sobre los diferentes
Lemas especificos que tocamos en la "campafia“ Yy Jque nos
interesa conocer.

t

COMPLETA O MARCA CON UNA X TODC LO QUE CREAS CORRECTO

'
)
- -~

* Turismo significa: “ -
V1 Viaje . i i Dia de campo.
i 1+ Ir de pasec a muchos lugares bonitos. ! | Vacaciones

* ¢ Sabias que el turismo beneficia a muchas personas ?

o8l i 1 No
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* Un turista es:
i | Persona que esti de viaje.

1 1 Amigo que nos visita motivado por las cosas lindas de tu
pals.

i {Extranjero que viene a vivir y trabajar en Bolivia.

Qué atractives turisticos conoces ?

o

P18t !« No

* Anota qué cosas que hacen los bolivianes son llamativas para
los extranjeros N




* 4 Congces Tiwanaku ? 51 i 1 No

* ¢ Te gustaria conocer mas sobre turismo ?

i1 81 i 1 No

2 5 1 i | No

78
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31.1. Elecdén de Ia muestra em Ia demanda.- EI
cuestionario ha sido aplicado en dos Colegios
Particulares y dos Escuelas Fiscales de la ciudad de La
Paz. Establecimientos que nos permitieron realizar

nuestro trabajo y nos prestaron la debida colaboracidén.

Luego de tocar varias puertas y obtener evasivas,
las Escuelas Fiscales Julio C. Patifio (turno tarde) y
" Walter Strub (turno tarde), el Colegio Particular
Bethesda y el Instituto Educative Los Pinos nos
permitieron realizar el cuestionario a sus alumnos de

5% Bésico. En todos establecimientos encontramos
receptividad tante en la Direcciédn como por parte de
las maestras de curso.

A. Determinacion estadistica de la muestra.--De

acuerdo a procedimientos de investigacién en muestreo
y debido al tamafio de la demanda se tomard una muestra
aplicande wuna férmula estadistica basada en la
proporciocnalidad.

Para cbtener el tamafio de la muestra
utilizaremos la siguiente férmula estadistica:

Z? NPQ




Donde

a)
0
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Tamafic de la muéstra

Nivel de confianza. La cuestién de exactitud de la
estimacién de una medicién es la confianza o
consistencia. Para ello se han fijado
estadisticamente coeficientes que se utilizan en
las férmulas. 1.96 es el valor asignado en tablas.
Por tanto los resultados obtenidos son bastante
reproducibles . Si este coeficiente es alto los
errores se consideran insignificantes

Tamafio de la poblacidén. Contamos con un nimero
aproximado obtenido de la divisién del total de
nifios inscritos en basico entre los 5 cursos
delciclo de escuelas fiscales ¥y colegios
particulares registrados en la Direccién Regional
de Educacién de la ciudad La Paz (VER ANEXO 7)

Probabilidad de éxito. Probabilidad es un concepto
de la vida diaria es igual a posibilidad u
oportunidad. La representacién numérica puede ser
expresada con valores entre el 1 - (. Para este
€caso se asigna el valor de 0,5

Probabilidad de fracaso Al haberse asignado valor
de 0,5 a la probabilidad de éxito se asigna el
valor de 0,5 a la probabilidad de fracaso a fin de
alcanzar el méximo de 1 de probabilidad de la
férmula.
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e = Margen de error es el que nos permite tener un
margen de aproximacién del resultado cuando se
proyectan los resultados obtenidos en el muestreo
hacia el total de la poblacién. Este margen
normalmente es de 5% equivalente a 0.05 que es
bastante significativo.

B. Desarrollo de Ia formula y calculo de la

muesira en la demanda. -

n = 72

Z = 1.96 (valor de tablas)

N = 15.671

P = 0.5

Q = 0.5

e = (.05

(1.96)2(15671) (0.5) (0.5)

e Y =
[(1.96)%(0.5) {0.5)] + 15.671 (0.05)?
3,8416 {15671} (0,5) {0,5)

Pl = oo e e e -

{3,8416) (0,25) +{15671) {0, 0025)




15050, 4284 15050, 4284
D= e e = 374,96 = 375

0,9604+439,1775 40,1379

_ Obteniendo un total de 375 alumnos gue seran
considerados como una muestra de la poblacidén objetivo.

32. Andlisis e interpretacién de dates obfenidos- (VER ANEXO

11) Luego del llenado de los cuestionarios que fueron

presentados a escolares de 52 Bdsico del Instituto
Educativo Los Pinos, colegic Bethesda, (particulares)
y las Escuelas Julio César Patifio y Walter Strub
(fiscal) poaenos hacer el siguiente andlisis:

En la 1" pregunta: Turismo significa: 155 nifios
marcaron la respuesta Viaje, 192 creen que significa:
Ir de Pasec a muchos lugares bonitos, sélo 10 éreen que
es Dia de campo & 37 marcaron también Vacaciones. En
esta pregunta tenian la opcidén de marcar mas de una
respuesta.

En la 2° pregunta: Sabias que el turismo beneficia a
muchas personas? 291(77.6%) contestaron que Si , 42
(11.3%) que NO y 41(10.92%) no contestaron

En la 3% pregunta: Un turista es: 126(33.6%) marcaron
Persona que estd de viaje, 148(39.4%) Amigo que nos
visita motivado por las c¢osas lindas de tu pais,
79(21%) creen que es un extranjero que viene a vivir Yy




trabajar en Bolivia y 22(5.9%) no contestaron.

En la 4° Qué atractivos turisticos conoces? pregunta
que daba la posibilidad de anotar varias alternativas
nombraron en 160 oportunidades a Copacabana, 135
Tiwanaku, 116 Los Yungas, 106 Lago Titicaca, 57
Cochabamba, 51 Potosi, 47 Santa Cruz, 37 montafas, en
menor nimero mencionaron: Cristo de la Concordia, Isla
del sol, Chuquisaca, Tarija, Beni, Pande, Muela del
diablo y sélo mencionarcon una vexz: naturaleza, Chapare,
instrumentos, danzas, aguas termales.

En la 5% pregunta: La naturaleza es un atractivo
turistico? 313(83,4%) contestaron que Si, 27(7,2%) que
No y 35(9,3%) no contestaron.

En la 6" pregunta: La Diablada , Morenada o Caporales
son atractivos turisticos? 288(76,8%) contestaron que
Si, 74(19,7%) que No y 13(3,4%) no contestaron.

En la 7° pregunta: Anota qué cosas que hacen los
bolivianos son llamativas para los extranjeros.
Pregunta con opcién a anotar varias posibilidades
mencionaron: 143 artesania, 130 vestimenta, 128
folklore, 66 tejidos, 47 cultura, 44 comidas, 39
cerdmica, en menos oportunidades instrumentos, idioma,
vivienda, tradicidén y en sdlo una oportunidad gente y
amabilidad. V

En la 8" pregunta: Haz una lista de lo que te gusta
hacer cuando vas de viaje: Mencionaron 182 pasear, 177
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jugar, 103 comer, 69 conocer personas, 49 comprar,
menos oportunidades investigar, pasear, pescar, nadar,
caminar, visitar musecs o hacer amigos.

En la 9% pregunta: Qué te gustaria hacer si vas de
campamento? mencionaron 131 jugar, B4 pasear, 56 subir
drboles, 54 fogatas, 47 cocinar, en menos oportunidades
mencionaron conocer los alrededores, conocer la
naturaleza, cazar montar, explorar y sélo una vez sacar
plantas.

En la 10* pregunta: - Conoces Tiwanaku? 121(32,26%)
contestaron Si, 254(67,73%) No. Los que contestaron Si
quisieran de recuerdo en su mayoria monolitos, vasijas
Y piedras, la mayoria quisieran fotos en la Puerta del
Sol y en los Templetes.

- Conoces Copacabana? 2392(63,3%)
Si, 120(32%) No, 16(4,2%) no contestaron. Los gue
contestaron gque Si quisieran traer de recuerdo
Virgencitas, artesanias de totora, piedras. Quisieran
fotos en el Lago, Iglesia, Calvaric o en la *horca del
Inca?®

- Conoces Yungas? 207(55,2%) Si,
150(40%) No, 18(4,8%) no respondieron. Los gque
contestaron gque Si quisieran traer de recuerdo,
plantas, frutas, loros o mariposas. sacarse fotos en la
vegetacidén, rios o en la piscina.

En la 11°* pregunta: Te gustaria conocer mas sobre
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turismo? 356(94,9%) respondieron Si, 10(2,6%) No ¥y
9(2,4%) no contestaron.

En la 12° pregunta: Te gustaria conocer algo mas sobre
las riquezas de Bolivia? 360(96%) respondieron Si y
15(4%) No respondieron.

En la 13° pregunta: Normalmente viajas en las
vacaciones? 321(85,6%) dijeron si, 42¢11,2%) No v
12(3,2%) no respondieron. Los que contestaron gue si
viajan mas a Cochabamba, Santa Cruz, Copacabana,
Yungas, Oruro, Tarija, Beni, Potosi y en 61
oportunidades mencionaron a diferentes lugares en el
extranjeroc. '

33. Conclusiones de los datos oltenidos- L.uego del andlisis

podemos concluir lo siguiente:

El concepto turismo es relativamente claro para
los nifios ya que hacen una combinacién entre viaje y
paseo por muchos lugares bonitos, aungue no tienen la
certeza ante estas posgsibilidades.

El 77,6% responde que el turisme beneficia a
muchas personas, esta respuesta es mas ligada a los
empleos directos generados por turismo.

El concepto de turista es menos claro para los
nifios que optan equilibradamente por las diferentes
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opciones que se les presentaron (33,6%, 39,4%, 21%).

El atractivo turistico mas reconocido por los
nifios es Copacabana. Aunque mencionaron una lista
.bastante amplia de atractivos mayormente de sitio, mas
de tipo cultural que natural.

El 83,4% de los nifios creen que la naturaleza es

un atractive turistico.

El 76,8% de los nifios piensa que las danzas son
atractivos turisticos por la amplia difusién con que
cuentan éstas.

Los nifios reconocen a la artesania de nuestro pais
como un atractivo muy importante para los extranjeros,
reconociendo también que el folklore, la vestimenta y
los tejidos son cosas que llaman la atencién de los
visitantes.

Por los resultados obtenidos en las anteriores
preguntas podemos concluir que existe cierta
contradiccidn pues una mayoria piensa que naturaleza y
danzas son atractivos turisticos pero, en otra pregunta
sobre los atractivos que conocen apenas mencionan estas
dos posibilidades.

Jugar es la prioridad de los nifics en cualquier
lugar, pasear pasa a un segundo plano sin perder de
vista a comer que tampoco pierde importancia lo que si
tiene menos relevancia es conocer personas y muestras
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de cultura y naturaleza, pues al no recibir informacién
previa o ignorar las diferentes expresiones de los
lugares que visitan no se los estimula para aprovechar
mejor sus viajes.

El sinSnimo de salir al campo es juego para la
nifiez. En un campamento prefieren pasar su tiempo
paseando y explorando y gracias a todas las campanas
educativas sobre medio ambiente la fogata, el recoger
plantas y subir drboles es secundario.

Se menciona a respirar aire puro pues los nifios ya

saben que en la ciudad esta contaminado.

El cuidado de la naturaleza no es primordial pero

es mencionado.

Tiwanaku es conocido sélo por el 32,26% de los

nifios, pero si todos saben de su existencia.

La Puerta del Sol es el mpnumento mas conocido de
Tiwanaku.

Copacabana es la poblacién mas visitada por los
pacefios (63,3%), podemos concluir que por cuestiones

religiosas y de facilidad de acceso.

Una mayoria absoluta de los ninos (94,9%) expresa
su deseo de conocer mas sobre turismo, porgue es algo
sobre lo que se habla mucho y como no es tema de
materia de estudio, es nuevo para ellos.
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El conocer las riquezas de Bolivia despierta mucho
interés entre los escolares.El 96% de los nifios expresa

aese deseo.

El 85,6% realiza viajes normalmente, por ello
hacer turismo no es una novedad.

El nino de nuestra ciudad no aprovecha al mé&ximo
cualguier viaje que realiza porque ignora los
atractivos turisticos que ofrece cada lugar.

Es necesario analizar que los conceptes de turismo
tanto para nifios de Particulares como de Escuelas
Fiscales es el mismo. La diferencia entre nifics de uno
Y otro tipo de establecimiento se d& en mencionar
lugares del extranjero para sus vacaciones.
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PROPUESTA: CAMPANA

1. Caracteristicas generales.- para realizar la Campafia

Educativa para nifios de So BAsico es necesario
contemplar:

* Las caracteristicas va mencionadas de la
demanda objetivo.

* La informacién, formacién y conocimiento de
los guias de la Campafia que preferentemente deberdn ser
estudiantes de turismo o profesionales del campo para
dar una orientacién lo mAs verdz posible.

* Las cartillas, tanto para el nifioc como para
el guia{VER ANEXO 12), deben ser elaboradas con un
lenguaje claro y adecuado para lograr un méximo de
entendimiento.

* Las ilustraciones deben reforzar el
lenguaje escrito, aclarando los textos de la mejor
manera.

* Las cartillas deben tener una dimensién

cémoda para facilitar un Sptimo maneijo.

* El papel a ser utilizado en la impresién
de las cartillas debe permitir cortar, pintar, dibujar
y arrancar si asi lo deseasen los nifios.
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* Los mensajes concretos y cortos para evitar
el aburrimiento, deben reforzarse las ideas sin ser

necesariamente reiterativos.

* Para favorecer un méximo de asimilacidn se
incluirédn juegos de entendimiento y destreza que
reforzardn lo ensefiado.

* En los folletos se tratard de resaltar los

aspectos positivos del turismo.

* Para obtener un &éptimo resultado es muy
importante hacer que el nific se sienta parte de la
actividad turistica, no solamente un espectador sino un
nmiembro activo dentro de la Campafia y el principal
protagonista de ésta.

2.1localizacién.- La Campafia se realizarg inicialmente,
como prueba, en los 5° cursos bédsicos de las
Escuelas Fiscales y Colegios particulares de la ciudad

de La Paz registrados en la Secretarfa Nacional de
Educacidn.

Luego de ser evaluada podrd implementarse a nivel
nacional.

3.Difasién .~ La Campafia serd difundida en forma directa
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e indirecta a fin de llegar a la mayor cantidad de
nifnos, reforzando lo ensehfado de todas las formas
posibles.

La campana se llevard adelante en forma directa
con personas ‘"guias® encargadas de distribuir vy
explicar las cartillas en los diferentes colegios y
escuelas y en forma indirecta, con personas que visiten
programas infantiles de televisidén y radio como también
se elaboraran articulos para ser remitidos a los

suplementos infantiles de la prensa escrita.

31. Medios Humanos.- Se recomienda dejar a

cargo de la ejecucidén de la Campafia a la Carrera de
Turismo de la Universidad Mayor de Sanga Andrés, que de
esta manera cumplird con el postulado universitario de
*Interaccién Social®, beneficiando a un sector de la
comunidad.

Los estudiantes de las Cdtedras de Introduccién al
Turismo, Oferta Turistica, Geografia Turistica y otras
pueden ser los guias de la Campafia como parte operativa
Yy como parte organizativa en forma coordinada
proponemos a la Direccidén de la Carrera con el apoyo de

la Secretaria Nacional de Turismo.

A fin de estimular 1la participacién de los
estudiantes de la carrera se sugiere ofrecerles un
certificado de horas prdcticas o puntaje en préacticas
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de las diferentes materias que participen. Adends de
solventar sus gastos de movilidad. -

El namero requeridoe de estudiantes es de 140
divididos en 70 grupos de a dos estudiantes gque
visitardn a los aproximadamente 350 establecimientos
educativos de nuestra ciudad en dos oportunidades. Una
para informar y presentar a docentes y Autoridades de
dichos establecimientos los objetivos de la *Campafia®
Yy para que se informen del nlmere de estudiantes
registrados en 5° Bdsico. En la segunda visita llevaradn

el material para distribuirlo y explicarlo.

32, Convenins— Para lograr una difusién que

¥

alcance al mayor nimero de nifics y un méxime de
beneficios seria Sptimo lograr convenios de
participacidén entre:

- U.M.S.A. y Secretaria Nacional de Turismo gue en
forma coordinada se constituirian en parte directriz de
la "Campafia', organizando y coordinando toda la labor
que serd llevada adelante, ademds del cronograma de
actividades, 1la distribucién de funciones y la

\

organizacidn del presupuesto.

- U.M.S.A. Yy Agencias de Viaje : empresas privadas gque
’ aportardn econémicamente a la impresién y los
costos que pueden demandar el desarrollo de la campafia
a cambic de un pequefio espacit publicitario en la tapa
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posterior de las cartillas.

- U.M.S.A. y Secretaria Nacional de Educacién :
convenic que facilite y wviabilice la visita de los
gufag de la Campafia a los colegios y escuelas. Es muy
importante lograr este convenio porque asi serd posible
acceder a todos los establecimientos educativos de la
ciudad, de lo contrario la labor serd complicada y se
dependerd integramente de la buena voluntad vy
disponibilidad de los Directores.

4 Fellefos.- La Campafia educativa seguird un proceso de

educacidn y reforzamiento para lo que se elaborardn dos
tipos de cartillas o folletos: {(Ver Anexo I2)

* E1 folleto del guia: para el portavoz de la Campafia,
serd una guia informativa sobre tedo lo gue busca la
Campafia , los objetivos gue tiéne y una descripcién de
la cartilla para los nifios.

* E1 folleto del nific: que tendrd ensefianzas, mensajes,
juegos y concursos.

Ademds serdn imprimidos posters que serén
obsequiados comp recuerdo a colegics y medios de
comunicacidn.
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4.1. Formato.-

- DIMENSIONES: Seielige como tamafic ideal el medio
oficio de 16.5 ¢m. x 21.5 cm. por la facilidad de

manipulacidén.

— CARACTERISTICAS DE IMPRESION: Serd realizada en .
colores vivos, sobre papel bond a fin de gue los nifios
puedan fijar su atencidén fdcilmente.

— PERSONAJES: El anfitrién serd un personaje alegre no
bien definido sin caracteristicas humanas sino mas bien
de dibujo animado, pero con expresiones muy claras en
el rostro.

También se wutilizardn otros personajes para
facilitar el entendimiento de los mensajes.

42. Desaipdéa.- E1 folleto del nific estd
dividido en tres partes mediante juegos que estdn al
finalizar la explicacién que se d4 sobre un tema
egspecifico:

* Primera parte: Dedicada a TURISMO que explicard
todos los conceptos sobre turismo, sus caracteristicas

¥y beneficios.

* BSegunda parte: Dedicada al PATRIMONIO que
mostrard algo sobre Bolivia, sus atractives. La
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valoracidén y conservacién de é&stos.

* Tercera parte: Dedicada a TURISTA sobre 1la
definicién de turista y sus caracteristicas.

# FOLLETO ESCOLAR #

* PRIMERA PARTE:

-—- Pdgina 1l: Presentacidén del personaje e introduccidn
al tema a través de figuras que muestran la idea
principal de turismo que es el viaje.

Recuadre 1: El personaje principal haciéndose 1la
pregunta TU-RIS-MO ?? con fondo de un tucédn (fauna),
el nevado Condoriri (atractivo natural) y rodeado de
flores (flora).

"~ Recuadro 2: Un globo aerostdtico multicelor gue viaja
rodeado de nubes y un sol sonrientes. Con la pregunta
Turismo? en la parte superior y con el texto inconcluso
Turismo significa...

~ Recuadro 3: En el que encontramos un avidén, un bus,un
barco y un tren gue representan a los medios de
transporte. Con la pregunta Viaje? en la parte
superior y continuando con el anterior recuadro en la
parte inferior gque dice ...s6lo viaje?
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-- Pdgina 2: En la que se explican las caracteristicas
del turismo.

"Recuadro 1l: El personaje saliendo de su casa por un
camino (flecha) que lo lleva hacia diferentes
atractivos comp la playa, las montafias, un bosque o una
iglesia que simbolizan las diferentes motivaciones para

hacer turisnmo.

"Recuadro 2: Un calendario con unos dias tachados y con
el texto "en un viaje temporal®

“Recuadro 3: Muchos billetes de diferentes cortes, con
el texto: "también significa el movimiento de mucho
dinerc®.

“Recuadro 4: El personaje principal foteografiando a una
cholita gue vende en la calle, con el texto ‘la
relacidén de personas de diferentes culturas, razas y
creencias”®.

-- Pdgina 3: En la que aln se dan las caracteristicas
del turisno.

“"Recuadro 1: Empleados de hoteles y restaurantes, con
el texto ’creacidn de puestos de trabajo’,

"Recuadro 2: El texto: *Unién de pueblos® encabeza la

ilustracién de varios paises unidos en el espacio.

"Recuadro 3: Una nifia campesina dentro de un mapa de
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Bolivia acompafiada del texto: °Sentirse orgulloso de
ser boliviano. Crear, proteger, conocer y valorar

nuestras riquezas®'.

“Recuadro 4: El mapa de Bolivia envuelto como regalo.
Con el texto: 'porgue Bolivia es el mejor regale que

tenems*.

-— Pdgina 4: En la que presentames un juego de
laberinto titulado: "¢, A dénde viajard nuestro amigo?

Descubre y marca el camino."

* SEGUNDA PARTE:

-- Pagina 5: En la que empezamos a hablar del
patrimcnio.

Con las ilustraciones de Tiwanaku, los diferentes
pisos ecoldgicos, una ciudad, flora, fauna y un
radiante sol en el cielo azul presentamps el texto: °*
Y para hacer turismo el hombre necesita motivos, uno de
ellos es el patrimonio turistico de un pais y dentro de
ese patrimonic estéd la cultura y la naturaleza. De los
dos tenemps muchce en nuestra tierra.

HABLANDO DE BOLIVIA

Bolivia es un pais maravilloso que tiene grandes

contrastes, pero sobre todo mucha belleza vy gente
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amigable.

Posee una inmensa riqueza cultural, natural y humana
gue aln desconocemes, pues nos faltan medios y
educacidn.”

-~ Pdgina 6: En la que explicamos que RIQUEZA NATURAL,
son todos los recursos con los que cuenta una regidn o
pais. Afirmacién que ilustramos con un bello paisaje de
la amazonia , una montafia y una paraba, todo propic de
nuestro pais.

RIQUEZA CULTURAL, son todas las realizaciones
materiales del hombre a lo large de la historia.
Explicacién'ilustrada con una muestra de la Puerta del
Sol, las casas de los Chipayas y una vista de la
ciudad, queriendo de esta forma mostrar gue lo antiguo,
tradicional o é&tnico al igual que una ciudad moderna
son igualmente atractivos.

—-— Pdgina 7: En la primera parte y con la ilustracidén
de un regalo en forma del mapa de Bolivia, presentamos
el siguiente texto: *Bolivia es un hermoso regalo de la
naturaleza que todos debemos amar, cuidar, preservar y
debe enorgullecernos el poseer tanto, en riquezas y
gente tan noble y luchadora. Todo esto podemos ofrecer
a los visitantes y hacer que ellos admiren y gocen al
igual que nosotros. )

En la segunda parte de la hoja con la pregunta:

¢ ¥ sl somos tan ricos, por qué vemos por todas
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partes, personas gue tiran basuras, escriben en paredes
Yy monumentos y destruyen la naturaleza y muestras de
cultura que a nuestros antepasados costé mucho tiempo
construir ? Ilustraciones de una persona trepada en “la
horca del Inca', un drbol cortado, un monumento rayado
y basura amontonada, culminan el mensaje.

Al final la pregunta: 'td qué opinas®" que pretende
hacer participar al nific c¢on &us aportes ¥y
preocupaciones.

—— Pdgina 8: Junto al titulo PARA EVITAR TODA ESA
DESTRUCCISN DEBEMOS. . .

Presentamos un listade inconcluso de algunas reglas a
seqguir

...Cuidar y admirar los monumentos.

-..Respetar a todas las personas: jdévenes, nifios,
ancianog, nacionales o extranjeros y su forma de pensar
porque tl mereces. todo el respeto y consideracién de

los demas.

...Mantener limpia la ciudad, tu escuela, los pargues
y 81 vas de pasec al campo no dejes nada tuyo.

...Cuidar, defender y proteger la naturaleza.
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Puntos suspensivos que esperan ser completados por los
nifios con aquello gque ellos juzgan importante para
preservar nuestra riqueza.

Los dibujos que acompafian estas afirmaciones son:
Cuatro personas abrazadas ellas son de diferentes

razas, ocupaciones y culturas .
Una nifia regando y cuidando un drbol de la calle.

Nuestro perscnaje tirando la basura en un basurero.

~-- Pdgina 9: Ocupada totalmente con una reflexidn:

¢ E8 necesario todo ese trabajo ?

Es necesaric y muy importante para que los bolivianos
disfruten de un pais jardin, con aire puro, cielos
azules y aprendan de sus antepasados, conozcan y amen
su.cultura, tradicidén y folklore.

Vivimos en un pafs dGnico, migico y muy hermoso Yy
tenemos la obligacién de conservarlo asi porque de
nosotros depende la integracién y el crecimiento de
Bolivia.

Tienes un compromiso contige y los demds bolivianos en
tus manos estd un gran futuro.
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T4 vales y tu granito de arena es muy importante.

PIENSALOL!L!L

-- Pdgina 10: Presentamos un juego de rdpidez mental y
destreza, se debe descubrir el mensaje gue viene en
¢lave numérica:

"Bolivia el corazén de América tiene montafias valles y
llancs. Posee una inmensa y variada fauna y flora

ademds de un folklore inigualable.®
-~ Pédgina 11: E1 juego HOY SALIMOS DE VIAJE.

Es un juege en el que pueden participar variocs
jugadores que a su turno wvan tirando en dado ¥y
avanzando en las casillas si llegan a ciertos ndmeros
donde estdn los diferentes departamentos del pais deben
cumplir con algunos castigos © premios guien llega
primero al # 65 gana el juego.

-- Pagina 12: Explicacién de premios o castigos del

juege anterior.
* TERCERA PARTE:

-— Pagina 13: En la gque cambiamps de tema, ahora
empezamos con TURISTA
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“Recuadro 1l: E1 personaje con su camisa hawaiana, su
cdmara fotogrdfica, una gran -sonrisa en una mano y
pasajes y dinero en la otra listo para salir de viaje.

La pregunta TURISTA? es respondida con el siguiente
texto: Persona alegre que sale de su casa en busca de
aventuras, con mucha esperanza y con una gran ilusién
de conocer a alguien comp ti.

"Recuadro 2: Vacio, e invita al nific a que se vea si
mismo como un turista.

—-- Pdgina 14: Explicamos las caracteristicas de turista

“Recuadro 1: El personaje llegando a un hotel con el
texto: "turista es una persona que se encuentra en una
regién diferente a su residencia y permanece como
minimo 24 horas‘.

"Recuadro 2: El1 personaje vestido de minero en una
bocamina con el texto: 'no son turistas los que van a

vivir o trabajar a otro pais.

~— Pédgina 15: En la que continuamos la explicacidén
sobre el turista.

"Recuadro 1: Nuestro personaje con su maleta rumbo al
aeropuerto, con el texto: "Y td también eres turista
cuando viajas en las vacaciones, visitas otras
poblaciones come Copacabana, Los Yungas, Sorata. O
cuando"viajas a Cochabamba, Santa Cruz.®
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"Recuadro 2 El personaje ofreciendo una flor a una
nifia, los dos muy contentos accmpahados del texto: * T4
eres la mejor cara que tiene Bolivia, asi que de ti
depende que un turista ‘un amigo®' se lleve el mas
bonito recuerdo: tu amistad- educacidén y carifio’.

—-— Pdgina 16: E1l juego A PENSAR! que es un laberinto en
el que el nifio debe encontrar el camino mas corto a
Cobija pasando por todas las ciudades del pais.

—-— Pdginas 17 y 18 : Presentamos dos hojas para cortar
y formar unos cubos que unidos forman el mapa de
Bolivia y en la parte posterior del cubo estdn algunos
atractivos que podemos hallar en cada departamento.

# FOLLETO BDEL GUIA #

Folleto en el que se hard una explicacién amplia N
clara al guia de la campafia . En las paginas 1 y 2
encontramos la INTRODUCCION ¥ OBJETIVOS DEL
CUADERNILLO:

INTRODUCCION

Actualmente en todo el mundo unoc de los intereses
primordiales es el de brindar a la nifiez la informacién
necesaria sobre los diferentes temas de la vida diaria,
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a fin de que el nifio sea participe activo de los

cambios que se dan en la sociedad.

La activividad turistica se constituye en uno de
esos cambios y la conservacidn de los recursos tanto

naturales como culturales es una necesidad imperiosa.

Se ha establecido que la educacién sobre turismo
Yy sus distintos tdpicos es una necesidad urgente, pues
el ciudadanc que desconoce todo lo relacionado con
turismo o que tiene una idea vaga en torno al tema, no
muestra interés en el desarrollo de una actividad, que

sin duda, también lo beneficia.

En nuestro pais anteriormente se han realizado
intentos de educacién en el campo turistico, gue no
alcanzaron a toda la poblacidn objetive por causa de
diversos factores adversos que se presentaron en su

momento.

Es, ante la importancia que cobra dia a dia el
turism> y por el desconocimiento de la poblacién en
torno a este tema que hoy presentamos ante la nifiez de
nuestra ciudad la 'Campafia de educativa sobre turismo
Yy conservacidn del patrimonio cultural y natural para

nifios de 52 Bisico de la ciudad de La Paz'.

Estimado amigo, esta campafa comp su nombre lo
dice busca educar a nifios de 5° Bdsico de escuelas
fiscales y colegios particulares de la ciudad de La Paz
inicialmente y dependiendo del éxito que pueda alcanzar
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serd implementada en un &mbito mayor.

En su gran mayocria la poblacidn desconocce el
concepto mismo de turismo y los beneficios que
c¢onlleva, siendo ésta la principal razén por la que
elaboramos la campafia, con el objetivo de que una parte
de 1la peblacidn sea educada buscando crear
responsabilidad, informéndoles y ddndoles a conocer a
través de juegos y personajes animados los distintos
conceptos, que usted amigo, debe transmitir de la forma
mas clara posible. Se ha tratado de concebir mensajes,
dibujos y Jjuegos que requieran de un minimo de
explicacidén, es decir, que sean explicitos por si
mismos y que a través de ellos sean los nifios que
desarrollen el tema siendo ustéd, por tanto, un guia
gue ayude a enmarcar el tema evitando el desvio del
mismo.

Usted debe conocer en profundidad el tema, debe
revisar y leer los folletos de los nifios a fin de no
ser sorprendido por la perspicacia y sagacidad de los
escolares. Usted no debe dar una clase magistral sino
que los dejard desarrollar el tema a medida que vayan
viendo el folleto.

OBJETIVOS DE ESTE CUADERNILLO

1 -~ Brindar al guia los medios e instrumentos
necesarios para lograr motivar y concientizar a los

escolares de 5% Bisico.
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2 - Orientar al gufa en la explicacién y forma de
llevar adelante la campaia.

3 - Otorgar al gufa la informacién adicicnal que le
permita aclarar dudas que presenten los nifios, en sus

visitas.

En la pdgina 3: Una explicacidén sobre los OBJETIVOS DE
LA CAMPANA

En la pdgina 4, se explican las:
RESPONSABILIDADES DEL GUIA

1 - BAsistir a la charla explicativa del manejo de
folletos y explicacién de toda la campafia.

2 -~ Leer esta gufa y revisar todo el material, cudntas

veces sea necesario, antes de iniciar sus visitas.

3 - Realizar una préctica con el grupo de guias a fin
de asegurar el manejo de los folletos y explicaciones.

4 - Visitar los diferentes Colegios y Escuelas gue le
sean asignados a fin de presentar al Director y
profesores de curso la campafia y fijar el horario

disponible para la visita final.

5> - Preparar con tiempo todo el material necesario para
su visita.
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6 - Asistir puntualmente a todas las visitas fijadas.

7 - Seguir la cartilla paso a pasoc, Las explicaciones
pueden enriquecerse con aportes de los guias.
Importante no resumir.

8 - MApoyar el desarrollo del tema, buscando la

participacién de los nifios.
En la pdgina 5 se explica la:
MODALIDAD DE TRABAJO

Para llevar adelante la campafia es necesario tomar
en cuenta los siguientes puntos que contribuirdn a

cumplir los objetivos trazados:

+ Antes de iniciar su trabajo el guia debe presentarse
Y explicar claramente el por qué de su visita.

+ Para romper la barrera de degsconocimiento entre los
nifios y el guia, éste debe presentar una Dinamica de
grupo, par que lo conozcan y tenga cierto dominio sobre
ellos. '

+ Presentacidén de la Campafia y distribucién de los
folletos a los nihos, ddndoles unos minutos para que lo

revisen.

+ Es muy importante obtener la participacién de los
estudiantes, esto sdlo se conseguird si sus opiniones
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son respetadas por el guia.

+ El guia debe actuar como facilitador nunca como
director evitando ser lejano e inaccesible, buscando

mas bien estar a la altura de los nifios .

+ Al finalizar, el guia refuerza todo lo aprendido y se
despide de los nifios estimuléndolos para que revisen y
jueguen con las propuestas del folleto.

DINAMICA DE GRUPO : La dindmica sugerida es la de la
‘telarafia’ con un ovillo de lana y sujetando el
principio del ovillo el gufa empieza dando su nombre,
lanza el ovillc a un nific quien debe presentarse y
sujetando la lana, lanza el ovillo a otro nifo gue
igualmente se presentard y lanzard el ovillo a otro vy
asi sucesivamente hasta que todos se hayan presentado.

5. Limitacienes.- Es necesarioc mencionar gue en el

desarrollo de la campafia se puede tropezar con algunos
contratiempos que se conocen c¢on anticipacidén com es
la recepcién del proyecto en los colegios y escuelas
donde el tiempo disponible es escaso y debe ser
planificado con anterioridad para lograr una visita
exitosa. Lastimosamente esto no es prevenible pues
estamos sujetos a la decisién del Director del
establecimiento.
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Otros problemas con los que podemos tropezar son
huelgas (transporte, magisterio, otras) o rechazo, sino
Se cuenta con el apoyc de la Secretaria Nacional de
Educacién

6. Evaluadén .- Para evaluar los resultados de la campafia,
proponemes un Concurso de dibujo entre todos los nifios
gue fueron educados, con el tema: 'el mas bello
atractivo turistico que conozco en mi pafs*.

81 logramos que envién sus dibujos el 40 % de los
nifios beneficiados con la cémpaﬁa, podremos afirmar que
ha sido un total éxito habiendo lograde nuestros
objetivos y pudiendo lanzar la campafia en &mbitos
mayores. De lo contrario deberemos establecer el por
qué de la apatia y las fallas que se cometieron.

Mencicnamos s868lo el 40 % considerando gue
trabajamos con nifios y que en cuestiones comerciales si
se consigue el cambio de actitud del 5% se considera

todo un éxito a la campafia comercial.

Para conocer las bases y caracteristicas del
Concurso de Dibujos VER ANEXO 13

7. Presupuesto . —

7.1. Costosdeimpresién.- La impresidén de 17.000

cartillas para los estudiantes tendrd un costo total de
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USD 13.410 (TRECE MIL CUATROCIENTOS DIEZ 00/100
DOLARES). (VER ANEXO 14)

La impresién de 200 cartillas para los guias
tendrd un costo total de USD 150.- (CIENTO CINCUENTA
00/100 Dolares).

La impresidén de 500 posters alusivos a la campafia,
que serdn dejados en log diferentes medios de
comunicacién y como recuerdo en los diferentes
establecimientos educatives, tendrdn un costo total de
U$S 800.- (OCHOCIENTOS 00/100 DSlares)

Siendo el resultado total de: USD 14.360.-
(CATORCE MIL TRESCIENTOS SESENTA 00/100 D&lares)

NOTA.- Es necesario aclarar gque se pueden rebajar
costos si se imprimen los folletos en papel s&bana.

72. Otros oostos.— Conformado por:

* Gasto de movilidades de los guias de la Campafia que
en namerc de 150 divididos en 75 grupos que visitardn
los aproximadamente 350 establecimientos en 2
oportunidades, haciéndose un total de 2.250.- Bs. igual
a U$D 463.- ( Cuatrocientos sesenta y tres 00/100

DSélares americanos)

* Material de escritorio que serd utilizado en cartas
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de presentacidén ante los establecimentos educativos,
cintas y otros. Haciéndose un total de USD 50.- (
Cincuenta 00/100 D&lares Americanos)

* Otros imprevistos USD 127.- ( Ciento veintisiete
00/100 DSlares americanos)

Obteniendo un monto TOTAL DE U$D 15.000.- (QUINCE MIL
00/100 DOLARES AMERICANOS

7.3. Financiamiento. - Para obtener el

financiamiento necesario para llevar adelante la
campafia, tanto en los gastos de impresién como de
rovilidades para los guias podemos sugerir dos

opciones:

1* Convenir en partes iguales entre la Universidad, la
Secretaria Nacional de Turismo y la venta de espacios
publicitarios de la contratapa de los folletos, es
decir anverso y reverso para las agencias de viaje de
nuestra ciudad que estén dispuestas a colaborar con el
éxito de la campafia.

2% Conseguir el financiamiento necesario con la gestidn
de la Secretaria Nacional de Turismo y mediante
Participacién Popular para la impresién de los
folletos.

Este ente gubernamental financia proyectos de interés
de la comunidad.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Luego de .realizar la investigacién
correspondiente, la revigidn de programas, libros,
folletos, etc. y tras la elaboracién del proyecto que
proponenos pddenos concluir lo siguiente:

- El turismo es una actividad que dia a dfa crece. En
el mundo -anualmente millones de turistas visitan
diferentes lugares constituyéndose de esa forma en una
de las actividades econdmicas mas importantes.

- Para favorecer el desarrollo del turismo vy el
incremento del nidmero de visitantes se debe informar a
la poblacidn sobre los beneficios econdémicos, sociales
y culturales que se obtendrdn de esta actividad.

- Bolivia todavia puede ofrecer naturaleza virgen y
cultura auténtica. Para conservar intactos estos
atractivos muy importantes y demandados en el exterior,
es vital educar a la poblacidn.

- Se debe informar a la poblacién sobre los aspectos
positivos y negativos del turismo con el objeto de que
se obtengan mayores beneficios y se reduzcan las
probabilidades de destruccién o desvirtuacidn de sus
atractivos.

— Se debe incentivar el deseo de rescatar, conocer v
participar las variadas formas de expresién folkldricas
¥ culturales de los bolivianos.
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- Se debe buscar responsabilizar a la poblacién de la
explotacién y conservacién de su medio ambiente y su

patrimonio cultural.

- Es una necesidad poner en marcha la ‘campafia
educativa® que proponemos porque la situacién actual

del turismo asi lo reguiere.

- Se debe dar a conocer a log ciudadanos todos los
atractivos turisticos de su pais a fin de que los
disfrute y los haga suyos.

— Se espera convertir al turismo en la principal fuente
de ingresc de divisas del pais, para concretizar esta
meta se debe formar en el boliviano el espiritu de
hospitalidad y respeto por el wvisitante.

- Es sumamente importante aprovechar la c¢oyuntura
actual de la educacién que atraviesa un momento de
cambio, en el cudl se ha considerado incluir el tema
turismo dentro los nuevos programas escolares .

- La universidad debe formar parte activa en la
gestidn de la Secretaria Nacional de Turisme y la
Secretaria Nacional de ©Educacidén que con el
financiamiento del BID y la Cooperacién Espafiola
realizardn un estudio sobre la inclusidén del turismo en
los programas educativos de escuelas de dreas cercanas

a los ncleos turisticos del pais.

— Se deben llevar adelante una serie de campafas
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educativas dirigidas a diferentes estratos de 1la

poblacidn gue tienen relacidén con el turismo.
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ANEX©O 1

DERECHOS Y DEBERES
DE LOS NINOS




Coleccion Lamninas Edweativas d B
DECLARACION DE LOS DERECHOS DEL NINO (D

a6 S O B

VACUNACION

2. El niﬁo’?zat#ﬁe proteccion y dis-

1. El nifio disfrutara de todos los pondra de oportunidades y servicios | 3. El nifio tiene derecho desde | 4. El nifio debe gozar de los benefi-
derechos enunciados, sin ex- para desarrollarse fisica, mental, su nacimiento a un nombre cios de la seguridad social. con
cepcion alguna. moral, espiritual y socialmente, en ¥y nacionalidad. todos los derechos a crecer y de-

condiciones de libertad y dignidad. sarrollarse en buena salud.

5. El nifio fisica o0 mentalmente
impedido debe recibir el trata-
miento, la educacion y el cui-
dado especiales.

CODIGO DEL MENOR

Ley promulgada mediante Decreto por el gobierno del licenciado Jaime Paz Zamora establece:
Todos los nifios y nifas que viven en Bolivia tienen derecho a nacer, a vivir y crecer sanos y fuertes;
a tener nombre y apellido; a practicar deporte y participar en la vida cultural y artistica; derecho
a ser respetados; a no ser maltratados. Todos los nifios y ninas tienen derecho a ser felices.

6. El nino necesita amor y com-

prensién, debera crecer al
ro y proteccién de sus
padres.

o

El nifio tiene derecho a recibir
educacion que sera gratuita y
obligatoria.

Tenemos la obligacién de estudiar para
formarnos y ser itiles a la Patria.

8. Elnino debe ser el primero en
recibir proteccién y socorro.

9. Elninodebe serprotegido con-
tra toda forma de abandeno,
crueldad y explotacién.

10. El nino debe ser protegido
contra las practicas de discri-
minacion racial, religiosa o de
cualquier indole.

SECRETARIA NACIONAL DE EDUCACION

29
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ANEXO 2

NUEVA IMAGEN DE
BOLIVIA

Secretaria Nacional de Turismo




egion de El Chapare

sindad de Cochabamba da accese a lo que se conoce como la
‘a tropical de El Chapare, a 130 kms de una ruta gue lleva
ta Villa Tanari y Puerto Villarroel, desde donde mediante un
wrido fluvial se puede penetrar a lo més profunde de la
azonia boliviana y a otro maravilioso recurso natural del pafs
| es el Beni.

urismo de naturaleza encuentra en esta regién la posibilidad
:Xperiencias iinicas tanto en paisaje como en el contacto con
poblaciones indigenas.

habamba es un centra cultural por tradicién, con expresiones
sticas que van desde lo autéetono hasta lo moderno.
tacan en Cochabamba la cersmica y los textiles.

los diarios deede Santa Cruz y La Paz.

.. .
:gion del Beni

stituye una de las mayores reservas de biodiversidad en el
ide. Ademas de sus selvas amazénicas, en su territorio se
wrollé la gran cultura hidranlica de las Lomas de Moxos, con
s arquenlégicos de gran importancia. El trisgngule Chaenela
eranza, Riberalta, Guayaramerin es mm recursn natural y
ural de grandes praoyecciones para el futuro turfstico de la
6n. Los cruceros por los rios afluentes del Amazonas
viten apreciar la gran belleza natural y cultural del
artamento.

Folklore

Destacan en Bolivia las festividades religiosas con una
conjuncién sorprendente entre los aspectos principales del

crist ylas pei mfstices de los pueblos andinos,
ademés de ofras expresionas rituales, ferias de intercambio de
prod: entre los i fiestas ind bi

T ¥
populares y urbanas, la mayoria de las cuales son de inigualable
bellaza y colorido.

Gastronomia

En el arte culinario boliviano
predomina la cocina tfpica, de
cuerpo, recia, en cierta forma
misteriosa y de buen paladar,

La variedad de regiones o
comarcss bolivianas se manifiesta
también en la diversidad de sus
espacislidades  gastronémicas.

Informacion Practica

Bolivia  esté situada en el corazén de Sud América. Estd
dividida en 9 departamentos, cada uno con sus caracterfsticas
peculiares, con diversidad de clima y altitnd. En la zona del
altiplano se encuentran La Paz, Orure y Potost, con una altitud
promedio de 3.800 m.s.n.m. y temperaturas entre los 5°C y los
15°C; en los valles encontramos Cochabamba, Sucre y Tarija,
con una altitud media de 2.300 m.s.n.m. y una temperatura
media de 23°C; y, por dltimo, los llanos orientales que
comprenden Santa Cruz, Beni y Pando con una altitud promedio
de 350 m.s.n.m. y temperaturas por sobre los 30°C.

Bolivia posee una riqueza etnografica excepcional en todo su
territorio. El pafs cuenta con gran cantidad de comunidades
campesinas y 32 grupas aborfgenes originarios que conservan
sus costumbres y la pureza de su raza a pesar del tiempo
transemrrido desde la Colonia y los intentos de aculturizacién
que se realizaron en esa época.

En lo ecolégico cuenta con reservas naturales de gran valer, con
especies Unicas en flora y fauna, rfos, lagos y salares. En suma,
Bolivia es uno de los pocos espacios en la tierrs aun no
contaminados y el vctavo pafs con mayur biodiversidad en el
mundo entero.

En cuanto a acceso, los diferentes departamentos del pafs estén
servidos por dos Ifneas adreas nacionales: LAB y AEROSUR, asf
como por un organizado servicio de buses y ferrocarriles.
Cuenta con establecimicntos de hospedaje de todas las
categorfas, desde hoteles de 5 estrellas hasta modestos
alojamientos.

La unidad de su sistema monetario es el Boliviano (Bs) y se
aceptan Tarjetas de Crédito de American Express, Visa y Master
Card.

La corriente eléctrica en La Paz es de 110V y 220V, mientras que
n el resto del pafs es tinicamente 220V.

La visa de ingreso, en caso de que se requiera, permite
permanecer 30 dfas en el pafs, pudiendo ampliarse, previa
solicitud, a 90 dfas. En el caso de abandonar el pafs y volver a
ingreser en él, es requerida nuevamente la visa renovada por
otra estadfa como la primera.

Las comunicaciones con el interior y exterior de pafs se pueden
realizar mediante la Empresa Nacional de Telecomunicaciones,
ENTEL. Se cuenta también con faximil a nivel nacional e
internacional. El c¢6digo internacional del pafs es el 591.
Bolivia cuenta con mercados artesanales tradicionales donde se
puede encontrar artesanfa de diversas regiones del pafs en
platerin, tejidos, tallados en madera y piedra, cerfimica e
instrumentos musicales.

La alimentacién es variada, pudiendo encontrarsa restaurantes
de comida nacional e internacional. Se recomienda, no obstante,
degustar los platos tipicos del pafs, as{ como la vaviedad de
frutas existentes cuyo sabor natural es excelents.

SPCRETARIA NACIONAL DE TURISMO
Calis Marcado Piso 18

# 1328 Edit Mcal Batiivian
Toldlonos: 367463-64 Fax 501-2-374830
La Paz-Bolivia

PFREE0 EH OWPUS S - TEL 540067 LA PAZ TOLIVIA

CAMARA OFICIAL ESPANOLA

DE
COMERCIO E INDUSTRIA EN BOLIVIA
AGROMAN
ALCATEL
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oetaminacion en la ciudad de La Paz

o bruma mointing cubre fodos los dias la ciudad de La Paz, producto de
ontaminacion ambienial producida por una enorine cantidad de velicu-
fabricas y el descuido de los habitantes de esta metrépoli. La sede de Go-
no enfrenia el peligro de convertirse en otra ciudad como las existentes

en diferentes paises cercanos, con una alta polucion, producto de la impre-
vision de sus autoridades. El 5 de este mes se recordard el Dia Mundial del
Medio Ambiente. Como un homenaje a esta fecha, es ya tiempo de adopiar
medidas en favor de los habitanies que se encueniran en esta capital.
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Prefectura y CDF iniciaron

H

. mpaia
educativa en defensa.del medio ambiente

antn Cruz, junio 23
(EL DIARIO)L. La
Prelectura el Depar-
tamerlo y el Centro
de Desurrollo Farestal

o (CDF}, ivisron  upa
campaiia” educativa denominada
"Defensa y Proteceion del Medio
-Ambicnte y los Recursos Nturales™.

La apertura de la campafia fue rea-
lizada "en instalaciones del ceniro
educalivo de deportes, Jhonh Pictor
Blanco, ubicado en ¢l segundo ani-
Ilg'de circunvalacitn de esta ciudad,
a la'que acudieron.importanids aulo-
ridides como sér el Prefeeto del De- |
partamento, Julio Leigee Hurtado;
representantes del Centro de Desa-
rroflo Forestal y un grun niimero de
establecimicntos educatives.

El Prefecto del Depactamento, Julio
Leigue Hirado, 1manilestd que ol ob-
jetivo es enconlrar mecanisinos que
garanticen ls conservacién del medio
ambicole y los recursos naturales,
Explicd que la campaiia tiene dos ns- y § 3 )
ggt:;: 'T:Eﬁ:ﬁ':lcfI"dL“l""fc”[:'l':" ‘Il:;\ . *Anl!ell_lia irracional explotacién ge-lqsrrc_cqgsug‘n:atm'é_l!g's,- la.prefectura-y el Centro de Desarrallo Fo-
organizadorcs: tino modificar Ia ean- restal.inicisron una campaiia e‘prole,cci_»n gn .e;_lqla‘l"t:@d‘ d. - : . oo .
ductn de los adullos frente a li natu-  Leigue agreg6 que la Prefeciura del - dicd que la ¢ampata se 1éVa adelante™ saurios, los cualés estardn destinados
paldza 1y’ su preservacidn y el  Departainerito se encargard de coor-  con los recursos generados por re- @l programa iniciado hay, serd de
seguiide, es formar una'nueva men-- dinar y dirigiv ¢l accionar de'la cam-  mate dé pieles saurios que se-relizé 230 mil délares los cuales deberdn

A en anteriorés meses del presenteafio,  ser desembolsado por.cl CDF a lo.

0
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talidad en fos [wuros protagonistas de  pafia. . . ‘
una nueva cra ecoldgica como'esla  Por suparte, el Secrétario de Agri- Rurtado, explics ‘que el monto rg- - lacgo de.esic afio midntras dure Ia
juventud y P nifier, culwra del CDF, Luis Hurtado, in- caudarse por el rémale’de pieles de  campafia,”

T A

5 AT 3
- Desde hace tieripo atrds se ha podido notar que la.mayoria de los mo-
numenlos de la ciudad-de EI Alto y las bases donde estdn erigidos se en-
cuentran et un estado lamentable,
Existe gente que se dedica a destrozar jardines, pintarrajear paredes y donde
- estdn ubicados los monumentos como muestra la fotografia, X
Lo lamentable es que no existe el cantrol necesario de las autoridades y
menos se preoctipan por lmplarlos, dando un espectdculo lamentable.

e bl 1 VAR T

Ayer por la farde se'produfo uii amags de incendio de drboles en plena

avenida 16 de Jullo, ‘al parecer por Ia accign irresponsable de elgunaos jo-
venzieelos que prendleron fiicgo a uito de los Pinos ornamentales, pero fe-
liznente la oportuna intervencién del Cuerpo de Bomberos de La Paz, que
acudid prontamente domind el fuego que podiz haber comprometido q los
otros drboles en el pasep. de El Prado. -, s
‘La Policta difo anoche, que se er tra investigande el caso y que sobre
fodo se trata de averigunr e identificar a los autorés de éste hecho eriminal '
en-contre de la ecologle y el medio mnbieise ) -
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AMEXD 4

REGIGTRO ESTABLECIMIENTOS EDUCATIVOS

ESTABLECIMIENTO
16 dg Julio

1o de Mayo

20 de Octubre

24 de Junio

24 de Septismbie

4 de Jufio

16 de Agosto

6 de Junio
Abraham Lincoln
gustin Aspiazu
Alcides Arguedas
Alfonso Parde Uzeda
Alfredo Ariang
Alfredc Vargas
Almirantg Grau
Alonzo de Mendoza

1&%to Tembladerani

AntoTagasta

Armando Coriez

Bautista Saavedra
Belisaric Diaz Romero
Boliviano Noruego

Carios Andnes Perez
Garnes Medinaceii

Carlos Salinas Aramayo
Centro Educativo Holanda
Centro Educativo Holanda
Chasquipampa

Claudio Banjines

Club de Leones #1

Club de Leones #2

Cnil. Max Toledo

TELEFO DIREGGION

a2oehy

362820
343775
S73160
sin
56047
/N
5/n
&/n
s/n
&/n
368812

sin

Tumusla 524 Fosario

c. Batallon illimani Central

lanacia Zebalios La Portada

Alto Panpahasi

Pza. Sucre San Pedro

c. Jose Garavia 1837 Tembladerani
c. Jose Ma. Valdivia V. Copacabana
Federico Jdofre Alto Obrajes

Y. 128 de Mayo Vino Tinto

¢. Aspiazu 25q. 20 dg Octubre Central
c. Benencio Burgoea 727 San Pedro
<. Hnos, Artola s/n Chamoco Ghico
Av. Tejada Sorzano 1612 Miraflores
El Polvorin 650 V. Fatima

c. Banta Cruz 187 Central

¢. Juan de Vargas Miraflores

c. # 5 Agosto Alto Tembladerani
Pza. A de Mendoza 600 Central

c. lgnacic Zeballos Munaypata

¢. Asuncion V Victoria

¢. Pichincha 761 Central

Av. Busch Miraflores

¢. Max Paredges B. Aires 689 Rosario
C. Jose Saravia 1837 V. Victoria

Ay lilimani Miraflores

Av._Entre Rics 1179 Cemanterio
Av. Entre Rios 1179 Cementerio

¢ 50 Chasquipampa

c. Aspiazu esq 20 de Octubre Central
La Portada

La Portada

Av_Kollasuyc 1486 La Portada




LDon Bosco

Don Bosco{m)
{Eduardo Abarca
Eduarde ldiaguez

Eliza de Ballivian
Flodia B de Lileron
tloy Alvarez Plata
Eloy Galmon
Emeteric Rada
Escobar Uria
Ealado de |srael

i Eatehan Arze

| Federico J. Salinas
Fernando Bravo
Fernando Nogales
FFAA de la Nacion
Francico de Miranda
Franz Tamayo
Genaro Gamarra
Genoveva Rios
George Washington

Gil Tapia Rada

Gregorio Peynolds
Guitlermo Monje Ortiz
Heriberto Guillen Pinto
Hernande Siles

Irene Nava De! Castillo

Eduviges vda. de Herzog

zral. Jose de San flartin

352867
o52349
5/n
sin
5/n
367243
sin
39693039

329373

La Portada

Prolong. Cordova Pura Pura

Pelayo # 1006 Cristo Rey

Av. Tejada Sorzanc 155 #Miraflores
Alto Pampahasi

Av 18 de Julio Central

c. g #155 Pampahasi

c. Max Paredes B Aires 659 Rosario
Av Montes Central

¢. Indaburo 1282 Central

. Sucre sfn Central

¢. Jose Ma. Valdivia V. Copacabana
c. Ascarrunz 221 Central

c.Jduan de Vargas Miraflores

c. duan de Vargas Miratlores

Aito Pampahasi

c. isasc Soria Cementerio

Tumusia 574 Rosario

¢. Joseta Mujice 2115 V San Antonio
Av Armentia 506 Central

Menendez y Pelayc # 1008 Sopocachi
Bosque de Bolognia

Bella Visia B, Municipal

c. Villamil de Rada 1170 V Nuevo Potosi
c. Gatacora 779 Norte

c. Josefa Mujica 2115 V. San Antonio
Pza Libano San Pedro

Ciudadela Ferroviaria Pura Pura

Pje Tapia s/n V. 8an Antonio

c. Saracho esq. Vargas Miraflores
Av. Chacaltaya Notrte

Av. Naciones Unidas Central

Pie Arandia s/n V. Fatima

LA FZOV Bl Carmen

. lnca 600 Central

3]

4]




IV Centenario
Jacqueline Kennady
John F. Kenedy
Jorge Monje apata
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Jose Sanios Vargas
Juan Francisco Bedregal
Juan Herchal

Juan Manuel Bareg

yJuan Pablo B
i

Juana Azurduy de Padilla
jJulic C Patino
Julio C Patino tarde
La Merced
Ladiziac Cabrera
Las Lomas
| Libertad
Lindaura dg Campero
Litoral
Lucie Velasco Flores

o Adolfo RQileg Galinas
G 3

Luis Espinal Campos
Luis Uria de la Cliva
Luxemburgo

fdanuel Ballivian

fManuel Barnal Mariaca
farien Garten

Max Paredes

Meal. Al Gania Cruz
Lejillones

Mercedes Fianco de Ayala
Mixta Caracas

iMixta Kalajahuira

sin
a/n
338856
G01152
s/n
s/n
&/n
5/n
sin
343775
351435
369802
258634

Zona IV Centenario

Cancha Litoral Vino Tinto

Av. Achachicala

V. Santiago de Lacaya

¢. David Crespo Castelu Tembladerani
. ingavi Ceniral

c. Isaac Doria Los Andes

:".|

Alto Liojeta

c. lwurralide 1003 Miratlores
Pza. Obrajes

Km.4 Av. Periferica

Alto Seguencoma

<. J. Banjines 615 Central

c.21 7880 Calacoto

c. 21 7820 Calacolo

Final. R. Salomon V. La Merced
c. Bilbao La Vieja 1837 Pargue Libano
Alto Licjeta

¢. Bilbao La Vieja 1196 Obispo indaburo
c. Pichincha 776G Norte

Av. Achachicala

¢. Panticirca Alio Pura Pura
roin 1048 Cantral

c. Gome i
V. Pasankeri

Av. Nacicnes Unidas Central
Pza de Obrajes

Av. Gravedra 2256 Miraflores
c. Asuncion V. Victoria

c. Spahaqui 3543 Cementerio
Av. G ge AGosto esq Aspiazu

¢. Santa Cruz 187 Central

¢. Luis Tapia s/n VYV San Antonio
Ay Kollasuyo 1436 La Portada
¢. Escobar U V. Copacabana

Av. Cotapata Katajghuwa




KModesta Sanjines

iy Waldo Ballivian
Hatalia Palacios

Nestor Panaranda
Nestor Penaranda
Micolas Fernandez Naranio
Nino Jesus

Pablo lturri Juradeo
Piloto Adhemar Gehain
Piloto Naciones Unidas
Hafael Pabon

Hemberto Tapia

Rene Barrianios Qriuno
Bep de Puartp Bico
Republica Arabe de Egipto
Repubiica de Argentina
Fepubilica ge Brasil

. |RBepublica de Canada
Bepublice de Ghina
Republica de Golombig
Bepublica de Cosat Hica
Republica de Cuba
Republica de Fapang
Fepublica de Guatemala
Rzpublica de Italia
Hepublica de Japon
REpUbICa de Mexico
Bepublica de Panama
Republica del Ecuador
FRepublica del Paraguay
Pepublica del Peru
Republica Dominicana
Bicarde Jaimes Freire
Ficardo Jose Bustamante
Rogelio Ayala Moreira

268804
s/n
363820
34121
aod4izt
sin
sin
sin
368305
268805

27267
o565
sin
S6E8E5
s/n
6ol
565807
sin
3307748
3635811
ain
368852
2565212
262330
s/n
sfn
368616
363517
S683811
s/n
268336
5/n
sin
s

s/n

c. Calama 315 Norie

c. #4V_Armonia

c. Catacora 530 Norte

P Ortega s/n Fosario

Fje Ortega s/n Bosario

Vine Tinto

Gral Gonzales 1272 San Pedro

Av. Cotapata Chuguiaguilio

Av_ Brasil s/n Mirafiofres

Av. Brasil 520 Miraflores

¢. Indaburo 1285 Central

¢. Villamil de Rada V. Nueva Potosi
. 7 Villa Armonia

. David Crespo 100G Tembladerani
. Zanta Cruz 534 Central

¢. Campero 72 Central

Av. Mentes Central

Av. Buenos Aires 1158 Fosario

o o 0

c. Mcal Braun V. Pabon

Av. 6 ge Agosto 2336 Central

Av. Buenos Aires 1588 V. Nuevo Potosi
Pza. Gucre San Pedro

. Batallon Hlimani Central

. Calama 315 Norte

. ignacia Zeballos Munaypata

. Luis Eguia 1087 Tembiladerani

O o 00

C. ingavi 865 Centrai

c. lturratde 1003 Miraflores

Av. G de Agosto 2336 Central

¢. Santa CGruz 554 Gentral

Av. 6 de Agosto Central

c. Luis Eguia 1087 Tembiaderani
V. 18 de Mayo

¢ W.A_ Espana s/n B. Grafico

Av. Delicias V. Chapuma V. Fatima




Fosemary G. de Barrientos
Sagrado Corazon de Jesus
Ban Antonio Fe y Alegria
Gan Jose (Bajo Llojeta)
Santa Fosa Grande

santo Tomas

Sargento Tejerina

Sergio Manuei Viliegas
Sergio Suarez Figueroa
Bimeon Redriguez Carreno
Sra. de Copacabana

Sta Fosa

Tupac Katari

tin

Uni Educ. Simon Bolivar
Unid. Educ. Copacabana
Ventura Farfan

Vicenta Juarisie Eguino
Victor fiunoz Beyes

Villa Gellapa

Villa Fatima

Walter Strub

PARTICULARES

o
Adventista da! Sur

Adventista Fernando Sthal
Adventista Miraflores

Aleman Ave Maria

Aleman KMecal Braun
Alexander Von Humboldt
American Cooperative College
American School

Amor de Dios

Amorett
A rrantinn Baliiasnn
ATYGCHEHIY GUay G

369634

341020
305339

Pza. Irpavi .
c. Hnos. Artola s/n Alto Chijini
c¢. 9 Final V. San Antonio

: Bajo Llojeta

Ef Polvorin 5/n V. Fatima

£. Hros Artola Chamoco Chico
Pza. Sucre San Pedro

¢. 16 de Juiio Kupini

20 Crucero Tinal Av. Perifarica
Pie. Arandia s/n V. Fatima

c. Banta CGruz 187 Central

La Flerida Calacoto

Alte Villa Copacabana

A Aol Moactrn At Mihvaiac
Lata e I O LESr ) LRt HE R i o

c. Pedro Villamil V. Copacabana
c. iariscal Braun V. Pabon

¢. Fichincha 761 Central

fiiax Paredes B. Aires 428 Hosario
Villa Callapa

Pza Arandia v. Fatima

c. 30 esq Espinal Cota Cota

23 Calacote

c. Los Andes 972

Av. Busch Miraflores
V. Fatima

Achumani

Bajo Seguencoma

c. 10 Calacoto

¢. Junin Central

San Jorge Sopocachi

Sopeocachi
¢. Digz remers Miratlores




| Ateneo

Betheada

Boliviano Israsliia
Beliviano Japones

Cristo Rey

Don Bosco

Ernest Hemingway
France Boliviano

Fray Bernardine Cardenas
Horizontes

Ingavi

Ingles Catolico

Instituto Americano
institite Bancario
Institute Educacional Britanico
Institute Educativo Los Pinos
Jerusalem

ia Faz

La Salile

Lechardo Da Vingi
Libertadores de America
Loretto

Lourdes

Luis Alberto Pabon
iMadres Adoratrices
Maria Auxiliadora

idaria Inmaculada

iMaria Mazarallo

Marien Garten

Mariscal de Zepila

Mary Carla

Mayor de San Jenaro
Mcal. Jose de San Martin
Miguel ds Cervantes

W

c. 78 Cota Cota

Los Rosales Sur

Canada Sirongest Central
¢. Harrington Centrai

V. Copacabana

Av_ 16 de Julio Gentral
Achumani

c. 11 Achumani

¢. Murillo Gentral

c. 9 Calacoto

tdiraflores

¢. Murille Central

Av. 20 de Qctubre Central
idiraflores

¢ 13 esq Ormmachea obrajes
c. 23 Calacoto

Villa San Antonio
¥_Copacabana

La Florida

c. 10 Obrajes

¢ 22 Cota Cota

San Migue]

<. Humahuaca Central

. Pichincha 992 Ceniral
c. Aspiazu 633 Hopocachi
Almirante grau 578
Presbitero Tapia 994

Villa Victoria

Munaypata

¢. 12 Obrajes

Villa San Antonic

c. Rodriguez
EEUU 1166 Miraflores
Av Costangra Auquisamna




; Montzerrat

-

Saint Andrews

Saint Germain

Saint Paul

Saint Peters

Gan Andres

San Antonio de Padua
San Calixto

Ban Fernando

San Francisco Hi orden
San Gerohimo

San lgnacio

Gan Jose

San Marcos

San Patricio

Santa Ana

‘Banta Fufrazig
Sanis § 5

R Ee ) kil

Santa Teresa

Santisima Trinidad

Unidad Educativa del Ejercito
Unidad Educativa Paz Mery Nava
Unidad Educativa San Jorge
Verdad y Vida

c. 50 Cotacota
c. Villalobos Miraflores

¢. Bueno Central

1 44 A €Y i - | =
. 14 de Septiemmbire Chrajes

nia Cruz Central

g

ia Fiorida

Av. Homa Obrajes

c. Catacora Norte

Sopocachi

Pie. Av Arce Central

¢. Chuguisaca Central

Jdenare Sanjines, Indaburp Central
<. Murilie Central

<. Sagarnaga

¢. Murilic Central

Bajo Seguencoma

Villa Victoria

¢. Pioneros de Bochedale Sopocachi
¢. Aspiazu Sopocachi

c. Loayza

2%

.6 Obrajes

Av. Gaavedra Miraflores
£ Junin Central

Irpavi Sur

Villa armonia

Bajo Seguencoma Final
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MINISTERIO DE DESAHHOLLO ECONOMICO
SECRETARIA NACIONAL DE TURISMO

PoLIVIA LA NUEVA
CONCIENTIZAGION TURISTICA A ESTUDIANTES DE
) COLEGIOS
ANTECEDENTES.

La Secretaria Nacional de Tulismo se encuentra pi eocupada por {a gran cantidad de
Jévenes dz tllimos afios de colegios que se trasladan en masa hacia paises vecinos.
El allo indice de turismo estudiantil el que genera una gran cantidad de divisas para
Chile, Puasil. Atgenting, Uiignay y Pera moliva a esla nslilucian a realiza una labor
der coneientizacion y fomento del Tuismo Interno, el mismo que lortalece 1a identidad
de la Boliviandad,

OBJETIVOS,

Los objetivos principales cue se persiguen son ios siguientes:
* Fromover el Turismo inlerno en el Depataimenlo de La Paz.,
* Generar conciencia en torrio al Falrimonio r,uilunm y Turistico con gue cuenta
huestro Pals.
* Mativar al Joven Paceita a vistar s prapio [etitorio

* ‘Brindar los elemenlos necesarios de Promocion de la Ecologla y el Medio
Ambierite.

METAS.

* Congiontizar o tna prtnera face al 5% de 1 cladinntes de s Preoy Domociones
de los Colegios Privacas tanto de la ciudad.con de 121 Alto

* En la Segunda fase se pretende completar este tiabajo para luego pmlenormenle
concientizar a los colrgins Fiscales en ambas ciudades,

METODOLOGIA

La Melodologia a ulilizai serd la siguiente,

1.- Informara a cerca.del proyeclo a las Principales autoridades de Educacion, tanto
prwadas como publicas informanda en tomo al pravecto.

2.- Promover disellaciones de los estudiantes de la Carrera de Tunismo a los
estudiantes de colegios de 3i0 y 4to medio a través de videos, Slides v otros.

3.- Explicacion de los circuilos ya efeclivos del Departamento de La Faz.

Calle Mercidn No. 1328 Edif. Mcal Ballividn Piso 18 Teléfonos: 367467 - 6d Fax S91 - (2 374670 La Paz - Bolivia
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H, MUNICIPALIDAD DE LA PAZ
BOLIVIA

DIFUSION DE NUESTRO PATRIMONIO CULTURAL
BUS MUSEOQ  BUS CULTURAL o
(Tec. Lidia Cuevas)
£s una funcidén de los museos llegar a todos los ciudadanos a través de
programas de difusida , que tengan el proposito de informar y concienti-
zar a la poblacidén sobre la rigqueza y el valor de los bienes culturales

gue protegen y no tan sdlo ser inmuebles de exposicidr, sino mas bien lo-

grar gque los objetos transmitan en alguna medida su significado, los aconte-
cimientos historicos~ culturales de nuestro pais . )
La H.A.M. de La Paz, en ejecucidén del plan integrado de motivacidén y

formacidén educativa a través de la Uficialia Mayor de Cultura, tiene dos
programas de difusién cultural :"sl Museo Sale a la Calle" (Bus Museo) ¥y

"Conociendo nuestros Museos'" (Bus Cultural).

BUS MUSEOQ : &#5 una iniciativa plausible en bien de nuestra sociedad y par-
ticularmente para la educacidén en general. &1 Bus cumple un papel

muy importante en el que hacer cultural dé nuestra ciudad y Bl Alto, pues
facilita el acceso y posibilita a la poblacidn el cunocer, apreciar y re-
valorizar nuestra rigqueza cultural, sl Bus ,useo trabaja bajo la consig-
na “Si la gente no viaue a los museos, los museos van hacia ellos". sl ser-
viciose presta a quienes por diferentes motivos no visitan los museos; sea
por desconocimiesto de su existencia, recursos econdmicos limitados, falta

de interes o mala utilizacidn de su tiempo libre,

Es un Bus de transporte de pasajeros habilitado“para iHuseo, cuyo exte-
rior estd pintado por el artista Gaston Ugalde. 4&n el interior se encuen-
tran vitrinas de exéosicién, en la cual se exponen.- piezas represenhativas
de los Museos Municipales : Musco de Metales Preciosos Precolombinos, Mu-
seo Casa de Murillo, Museo del Litor..al Boliviano, Museo Costumbi -sta y el
Museo Yambo “uirquincho.

Ea exhibicidn en el interior y exterior del Bus Museo es un panorama
del arte y cultura de nuestro pais, en sus diferentes etapas.

a) Epoca Precolombina:; Objetos arqueologicos, es decir piezas que per-

tenecen a las primeras culturas que se asentaron en nuestro territo-
rio:Chiripa, Wankarani, Tiwanaku, Mollo e Inca. Se observan trabajos en di-
ferentes materialesjtécnicasz piedra, metal, hueso, tejidos y también ceri-

mica principalmente de caructer ceremocnial.

b) Epoca Colonial.- A la llegada de los espaficles comienza wuna nueva
época, en la cual se produce el mestizaje cultural, y el objetivo
es mostrarlo ea el arte, para lo cual se llevan: cuadros de pintura colo-
niasl adem’s de plateria c¢ivil y religiosa de los siglos XVIII y parte
del XIi.

1825 warca el in.cio de .n nuevo periodo nistorico para nuestro pais



H. MUNICIPALIDAD DE LA PAZ

BOLIVIA

Y se conoce como gpoca keplblicana, para lo cual mostramos yetratos 4e
nuestros presidentes , fotografias de monumentos arquitectonicos y otros.
Ademds de llevar cuadros contemporanes , con el propdsito de infundir en
los estudiantes el deseo de desarrollar su talento artistico , para lo cual
se llevan pinturas en diferaentes estilos artisticos : abatractos, realis-

tas .y paisajes.

&n la tercera vitrina ae exponern. los premios de la feria de las Alasitas,

son trabajos artesanales en wminiatura con diferentes materiales j que tienen

el objetivo de mostrar el patrimonic artistico popular, nuéstro folklore por

medio-de la muestra de trajes tipicos y folkldricos de las diferentes regio-

nes de nuestro pals, intrumentos musicales, tejidos y otros.

La reaccibén de la poblacifna este serviciv ha sido positiva, pues con-
sideran al Bus Museo como un medic de educacién yue posibilita el entendi-
miento y la revalorizacidn en forma objetiva y clara del desarrolle cultu

ral de nuestro pals.

2l bus sale dos veces por semana en horario continuo de 9:00 a 15:00 ,
para en lugares estrategiébs de cada barrio, ya gue su objetive es llegar
a la poblacidn en general, porgue se considera gue es un derecio y una obli=-

gacién el conocer y revalorizar muestra cuituras

Desde su inaguracion{1989) el bus ha vistado los diferentes barrios de
nuestra ciudad , extendiende los Ultimos afios este servicio a la ciudad de
£l #lto . Las estadisiicas que a continuacidn se detallan demuestran la
afluencia de visitantes al bus Museoc, en las diferentes zonas gue visitd,

las cuales estos Ultimos afos decuplicaron las cifras totales de los Museos

Municipales
1939 3,714
1990 142.823
1991 18.026
1992 39,770
1993 ke, 150
1994 17.7%84

TOTAL : 297.867 visitantes
va prograuwacidn se nealizu por el sistema de agotar todos los barrios i
de la ciudad de wa Paz y zl Alto, asi tambien respondiendo a invitacionaso so-
licitudes que realizen las diferentes instituciones, especilalmente educa-

tivas.



H. MUNICIPALIDAD DE LA PAZ
BOLIVIA

BU5 CULTU#AL : Con el objetivo de apoyar a la educacidn de colegios ¥y es=
cuelas, pr;ncipalménte de areas marginales de nuestra ciu-~

dad y k1l #lto. kstudiantes que no pueden venir a los museos por varios fac-

tores : desconocimiento , falta de interes, recursos econdmicos limitados.

on el programa "Conociendo nuestros museos', se coordina con las direccio-
[ ]

nes de los diferentes establecimientos educativos, facilitandoles un ve-
hiculo con capacidad de 40 personas, servicio gratuito que recoge y devuel-
ve a los alumnos (del/al) establecimiento. asi mismo realiza el paseo por
centros de interes historico cultural del centro de la ciudad de La Paz,

visita acompahada por guias especializados .



PARTICIPACION DE LOS
. ESTABLECIMIENTOS ESCOLARES

Como se indica en los objetivos,
0 que se pretende con las activi-
dodes propuestas en el Programa
‘Conociendo Nuestra Ciudad’, es
generar en los jovenes estudiantes
una vision critica de su ciudad Y una
actitud participativa frente a los de-
safios que presenta el desarrollo ur-
bano.

Para ello, Ia Municipalidad de La
Paz, pide que los establecimientos
participanies en ef programa pro-
. muevan en sus alumnos la realiza-

cidn de trabgjos de investigacioén
. 'sobre.los problemas urbcngs, con g

‘busqueda de soluciones que impii- )
quen’ a la comunidad educdtiva y si -

fuera posible o los vecinos:de Ia
Z0na adyacente .al establecimien-
-to. T

.~Durante el mes de octubre, mes
aniversario de g Fundacién: de. la
Ciudad, se realizara una feria con
los frabajos ‘elaborados por los esta-
blecimientos Ppanicipantes en el pro-

3 i

‘grama. ¢

Como participar?
Solicitdndolo en: Direccién de Edu-

cacién Comunal

Casa Municipal de
- Culiura (4to. piso)

Teléfonas:. 374648
: o 374665

La Paz es nuestra ciudad,
cuidemos de ella.

W GESTION MAC LEAN ABAROA 1990

EDUCACION ¥ CULTURA URBANAS

CONOCIENDO
NUESTRA CIUDAD

Programa de Educacién No Formal

LA PAZ - BOLIVIA

" 1990

MUNICIPALIDAD DE LA PAZ




El presente programa, tiene
como marco referencial las Politicas
Municipales para el Desarrollo Cultu-
ral vy Educativo de la ciudad de La
Paz (Oficialia Mayor de Cultura de
19863, dirigida al campo de la ninez
y lajuventud

Bl programa Conociendo Nuestra
Ciudad, ha sido elaborado por Ia
Municipalidad de La Paz, a través
de la Oficialia Mayor de Cultura y
responde a la necesidad de brin-
dar a estudiantes def ciclo Interme-
dio. una aproximacién al conoci-
miento de la problemdtica urbana y
de las soluciones que se van dando
como respuesta a los desafios que
plantea el desarrollo de nuestra ciu-
dad.

OBJETIVOS:

Iniciar a los estudiantes en la com-
prensidn de los problemas propios
del desarrollo urbano.

Desarrollor la sensibilidad del jo-
ven estudionte respecto a los de-
safios que presenta nuestra ciudad.

Lograr un efecto multiplicador de
esta experiencia ampliando su in-
fluencia a la escuela, familia v ba-
rmo,

Despertar un espiritu critico y moti-
var una octitud de combio que
pueda incentivar propuestos de so-
lucicnes concretos. .

CONTENIDO

El programa estard dirigido a en-
focar las siguientes temdticas:

SANEAMIENTOC:

- Basura.- Problemas emergentes
recoleccidn.- disposicién.- reci-
claje, etc. _

- Agua.- Contaminacién de
fuentes.- ‘rro’romlenfo abasteci-
miento.

- Alimentos.- Produccién.— precesa-
miento.- almacenamiento.- trans-
porte.- expendio,

- Vivienda.- Ambiente ecolégico.-
condiciones minimas sanitarias.

RIESGOS Y EMERGENCIAS:

- Erosidn.- uso de suelos.- sisternas
de defensa.- forestacién, etc.

ORGANIZACION: .

- Asentamientos humanos.- flujos
migratorics.

- Transporte plblico y privado.-
vidlidad, fluje: volumen y distii-
bucién

ACTIVIDADES

La - Oficidlia Mayor de Cultura
pone a disposicion de los estableci-
rmientos que soliciten participar en el
programc:

A: MICRCBUS DE EDUCACION URBANA

' Para redalizar un recorrido por Ia
ciudad, y en particular por- aquelios
lugares. que permitan a los estudian-

“tes entrar en contacio directo con

los problemas urbanos y las solu-
ciones que se encaran.,

Esta actividad es exclusiva porc
estudiantes de 3ero, Intermedio y se
podid realizar por -grupas de no
mds de 30 personas.

B: EXPOSICION AUDIO-VISUAL

A pedido de los establecimientos,
la Oficidlia Mayor de Cultura, insta-
lard en los locales escolares, una
muestra de la redlidad urbana de lc
ciudad de La Paz, lo misma que
estd compuesta por:

- fotografias

- videos

- maqguetas

Esta muestra serd presentada por

el personal de la Oficialio Mayor de
Cultura, capacitado especial-
mente.
. La .exposicion estard disponible
para cada establecimiento por el
tiempo de 3 horas (en furno matutine
o vespertino) )
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MINISTERIO DE DESARROLLO HUMANO
SECRETARIA NACIONAL DE EDUCACION
B OLIVIA

Sem———

LA ICULA IHICTA

s

2

s

DE_ALUHHOS_FOR

ARLA URBANA CIUDADA LA DA%

— ; el

CLCLO  HIVEL INSCRITOS

v M T

Fre-Pasico 7«25 s 288 15, 7013

| Basico 27.349 | 26.088 84,277
| Intermedio 15.827 |16.202 23.034

ledio 13830 [14.587 28.417

AliEA URBANIA CTIUDAD LA TAZ ( PARTICULAR)

CICLG  HIVEL I NB3CRI fL‘ 0] &,

u v i -
I're-tasico 1.4 32 1.935 3.867
Basico 12,202 |11, 626 L 24veng .
Intermedio 6.052 6,002 13.804

|__Medio 4,119 OL6a0 18 .74

AREA URBANA EL ALTO LA PAZ

CICLO NIVEL __INBCRITCS
) v M i

I're-basico 2577 | 28.390 1 4967 .
| Tasico 21.551_| 20.851 | 42.402

\J

I1tarnsdin 9.

=
-

See B | 17.451

5. 789 826

26,
| Nedio 6.037

AREA URPANA EI ALYC LA PAZ (FARTICULAR)

o ‘ . NS CRITOQO O
Cl CLO ]‘IIV}_‘JI_; I ik (/ I _]_ i Lo

. S A T
Pre- Basico 345 204, €10
Rasico | 2.e07 | 2.e68 | 5.475
Intermedio 1.826 1 487 3.323 )
Medio 2.016 1.676 3.692

T Py T ) a ’
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CUADRO CP.04
CIUDAD: LA PAZ

POBLACION DE 5 Y MAS ANOS POR LUGAR DE RESIDENCIA HABITUAL EN EL MOMENTO DEL CENSO, SEGUN LUGAR DE RESIDENCIA HABITUAL CINCO ANOS ANTES

POBLACION DE

Y MAS

ANOS

LUGAR DE LUGAR DE RESIDENCIA HABITUAL EN EL CENSO
RESIDENCIA HABITUAL "EN EL PAIS
ToTaAL EN EL SIN
CINCO ANOS ANTES EN EL DEPARTAMENTO EN OTRO LUGAR DEL PAIS
- EXTERIOR |ESPECIFICAR
DEL CENSO TOTAL Ciudad Otro Area Sin Area Area Sin
TOTAL de La Paz| Urbano Rural |Especificar| TOTAL Urbana Rural |Especificar
T 0 1T A L., 633,399 630,366 624,995 620,201 1,166 3,084 544 5,371 4,170 705 496 1,658 1,375
EN: EL PAESL : oo s 620,180 620,155 614,909 610,143 1,160 3,07 535 5,246 4,057 498 491 - 25
AREA URBANA. . . . 598,445 598,422 59%,875 501,477 1,085 1,076 237 4,547 3.940 240 347 . 23
AREA RURAL . . . . 18,378 18,374 17,838 15,780 5i 1,961 36 538 75 450 13 - 2
SIN ESPECIFICAR. . 3,357 3,357 3,196 2,886 14 34 262 161 42 8 11 ” .
CHUQUISACA . 2,288 2,288 2,003 1,992 3 6 2 285 232 46 7 u
Area Urbana. . . . 1,727 1,727 1,494 1,489 2 2 1 233 227 4 2 £ 5
Area Rural , . . . 257 257 21 208 = 3 - 46 3 41 2 = .
Sin Especificar. . 304 304 298 295 1 1 1 6 2 1 3 3 -
LAPAZ . . . ... 590,131 590,112 588,440 583,769 1,124 3,022 525 1,672 1,144 189 339 - 19
Ciudad de''ta pPaz S67,78 567,771 566,144 564,472 445 1,002 225 1,627 1,114 182 331 = 16
Otro Urbano. . . . 5,613 5,612 5,594 4,938 612 38 [ 18 14 2 2 z 1
Area Rural . . . . 14,715 14,713 14,694 12,651 56 1,952 35 19 1" 4 4 - 2
Sin Especificar. . 2,016 2,016 2,008 1,708 " 30 259 8 5 1 2 - -
COCHABAMBA . . . . 6,654 6,653 5,908 5,888 7 10 3 745 648 &4 33 1
Area Urbana. 5,955 5,954 5,292 5,276 6 8 2 662 640 12 10 1
Area Rural . . . . 515 515 457 455 - 1 1 58 5 52 1 - -
Sin Especificar. 184 184 159 157 1 1 2 25 3 - 22 . -
ORURD. . . . . .. 4,955 4,955 4,419 4,400 10 9 536 374 . 135 27 -
Area Urbana. . . . 3,954 3,954 3,585 3,574 5 6 - 369 356 8 5 -
Area Rural . . . . 829 829 688 680 5 3 - 141 13 124 4 - E
Sin Especificar. . 172 172 146 146 - - - 26 5 3 18 8 ~
POTOSI . . . . . . 5,253 5.253 4,569 4,559 5 3 2 684 501 163 20 - -
Area Urbana. . . . 3,766 3,766 3,278 3,27 4 1 2 488 476 8 4 s o
Area Rural . . . . 1,333 1,333 1,156 1,155 & 1 - 177 23 153 1 - .
Sin Especificar. . 154 154 135 133 1 1 - 19 2 2 15 -
TARIJA . . . . .. 2,011 2,010 1,728 1,725 3 = - 282 248 26 8 - 1
Area Urbana. . . . 1,777 1,776 1,527 1,524 3 - - 249 241 [ 2 - 1
Area Rural . . . . 182 182 155 155 = - - 27 6 20 E - -
Sin Especificar. . 52 52 46 46 - - - 6 1 - 5 - -




CUADRO CP.06
CIUDAD: LA PAZ

POBLACION DE &Y MAS ANOS POR SEXO Y ASISTENCIA ESCOLAR, SEGUN GRUPO DE EDADES

POBLACION DE 6 Y MAS ANOS
GRUPO
T 0 T A L H O M B R E S M U J E R E S
DE
NO ASISTE NUNCA SIN No Asiste I Nunca Sin No Asiste | Nunca Sin
EDADES TOTAL ASISTE |PERO ASIST.| ASISTIO |ESPECIFICAR| TOTAL Asiste |Pero Asist.|Asistié|Especificar| TOTAL j Asiste |Pero Asist.|Asistid¢|Especifica
1

TOTAL 615.876 238.322 324.882 47.930 L.Th2  291.243 121.744  153.679 13.688 2.132 324.633 116.578  171.203 34.242 2.610
6 152143, =522 397 1.994 230 7.588 6.259 210 1.010 109 7.555 6.263 187 984 121

7 A42690, A3T78Y 327 494 84 7.512 7.092 161 216 43 7.178 6.693 166 278 41

8 79 arsdb2 349 292 76 7.534 7.193 162 134 45 7.445 7.069 187 158 31

9 155292 e 364 246 65 7.666 7.344 178 108 36 7.626 7.273 186 138 29

10 158760+ bl 608 210 204 7.958 7.482 257 99 120 7.802 7.256 351 m 84

1 155648 ST 645 178 51 7.812 7.4461 257 82 32 7.636 7.133 388 96 19

12, a3 w104 911 210 86 8.721 8.231 367 76 47 8.5%0 7.873 544 134 39

13 15.884 14.450 nE% 206 117 7.823 7.342 361 66 54 8.061 7.108 750 140 63

14 15.455 13.338 1.798 263 56 7.329 6.699 534 73 23 8.126 6.639 1.264 190 33

15 15.905 13.150 2.364 331 60 7.292 6.554 628 95 15 8.613 6.596 1.736 236 45

16 15.832 12.203 3.199 369 61 7.169 6.130 901 113 25 8.663 6.073 2.298 56 36

17 TECreE =T 2™ 4.392 377 120 7.269 ..5.658 1.469 0 52 8_R03 5.615 2.923 287 68
.18 o TTTI6LBRG T 9.848 6.523 453 70 - 7.563 4.881 2.523 134 . 25 9.331 §.967 4.000 319 45
-~ 19 e 15.203 7.981 6.727 423 72 C6.821 3.859 2.827 m 24 8.382 4.122 3.900 312 48
20 - 24 73.213 27.050 43,219 2.501 443 33.998 14.108 18.901 818 171 39.215 12.942 24.318 1.683 272
25 = 39 164.349 22.276 131.134 9.998 941 76.885 12.263 61.351 2.905 366 87.464 10.013 69.783 7.093 575
40 y MAS 157.009 6.151 120.814 29.385 659 73.607 3.208 62.592 7.558 249 83.402 2.943 58.222 21.827 410
SIN ESPECIFICAR 1.347 - - - 1.347 696 - - - 696 651 - z ’ 651

NOTA.- No Incluye Personas que Residen Habitualmente en el Exterior, Encontrandose en Transito en El Pais,

- 651"
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Plan Internacional Altiplano

Min. de Desarrollo Sostenible y Medio Ambiente




NATURALES Y MEDIO AMBIENTE
SUBSECRETARIA DE RECURSOS NATURALES

SECRETARIA NACIONAL DE RECURSOS

MINISTERIO DE DESARROLLO SOSTENIBLE Y
MEDIO AMBIENTE

SUBSECRETARIA DE PROMOCION

EL CUIDADO DE
NUESTROS RECURSOS
AGUA Y BOSQUES,
UNA RESPONSABILIDAD
DE TODOS
UN COMPROMISO
CON EL FUTURO
DIA MUNDIAL DEL ARBOL
DIA INTERAMERICANO DEL AGUA

y a los animales. Asi crecer@n con ra-
pidéz en el altiplano.

cQaen primero.

v Los arboles protegen a los cultivos y con-

frarrestan las heladas

¢ Nos proporcionan sombra y belleza en

nuestro altiplano.

¥ Los arboles crean microclimas, sirven para

hacer cultivos.

"EL NINO Y SU ARBOL"

"En nuestro Altiplano
Plantar arboles es
Plantar vida"

7 N
EL RIEGO: Jornadas Culturales de
R Educacion Forestal
10.- Los arbolitos recién plantados son co- H i T T T e e e
Mo un nifo recién nacido, que necesi- cPCﬂG que sirven IOS
tan mucha agua cuidados y carifio. arbolitos? s \( P RO TEC\C
¥ Los drboles nos dan felicidad porque nos &G PLAN %
alegran el paisaje. QU %% [S]]';;N:ig)“l g
¢ Actian como barrera confra los vientos
fuerfes.
11.- En épocas secas se debeTégar con bas- ¥ Las hojos abonan el suelo para producir
fante agua 2 a 3 veces por cada sema- mejor.
na.
¢ Nos protejen de las heladas y sequias.
¥ No dejan erosionar los suelos.
¢ Son los puimones de nuestra Pachamama.
¥ Los arboles mantienen la humedad.
¢ Donde existen muchos arboles, las lluvias

LA PAZ, BOLIVIA - OCTUBRE, 1995
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Instituto Educativo
"Los Pinos"”

Plan Anual de -Trabajb ¢

Asignatura: ‘Ciencias Soclales.
Curso: Quinto Béasico.
Profesora: - Sra. Lily Pardo de Guerrero.

Caracterizacién de la asignatura.

La asignatura de Estudios Sociales, comprende el conjunto
de varias asignaturas gque se ocupan del estudio del hombre, de
sus relaciones con los demids hombres y con el medio ambiente,
asi como de su superacidn.

Busca formar g¢generacicnes con un pensamiento social
positivo, critico-reflexivo y favorable al bienestar ¥y
progreso de la sociedad.

Desarrolla habilidades para participar en actividades de
grupos que tienden a resolver problemas de la sociedad.

Formar habitos de convivencia y buenas relaciones humanas
de respeto, responsabilidad, solidaridad y compromiso social
con su comunidad.

Favorece a la comprensién de los acontecimientos sociales
relacionandolos de causa a efecto. :

Aprecia las diferentes manifestaciones culturales:
Nacionales e Internacionales, - reconociendo valores
espirituales, morales y civicos.

Las Ciencias Sociales son un medic a través del cual s=e
prepara al alumno a percibir de como era antes la vida social,

como es en el presente y lo hace reflexionar como serd mafiana.

Objetivos Generales.

1.- Valorar la cultura boliviana a partir de las actividades
ocasionales programadas a un nivel reproductivo-
aplicativo.

v -C
(Ed) \ /-
H
2.- Demostrar derechos y deberes a partir de sus acciones

cotidianas hacia una sociedad justa a un nivel
reproductivo-aplicativo.
v-¢C
(1) \ /



3.~ Desarrollar el pensamiento critico-reflexive a partir de

hechos histéricos y coyunturales a un nivel reproductivo-
aplicativo,
cC -V
\ /
H

Valorar los recursos naturales como patrimonio
generacional a partir de una preservacién inmediata del
medio ambiente a un nivel reproductivo-aplicativo.
Desarrollar la orientacién en tiempo y espacio a partir
del uso permanente de medios y material did4ctico a un
nivel reproductivo-aplicativo.
H-2C
(I} N/
Vv

Ele de Unidades: "La Comunidad Boliviana.

Unidad I: Geografia.

objetivos.

Determinar 1la situacién y accidentes geogriaficos de
Bolivia a partir de su orientacién en el tiempo y
espacio; a un nivel reproductivo-~aplicativo.

Analizar la estructura organizativa del Estado Boliviano
a partir de caracteristicas a un nivel reproductivo-
aplicativo.

Analizar las funciones e importancia de los servicios
publicos y medios de comunicacién a partir de visitas a
un peridédico y un canal de televisién a un nivel
reproductivo-aplicativo.

Representaciones geograficas.

a) Paralelos,
b) Meridianos.
c) Linea Ecuatorial.

d) Ubicacién geografica de Bolivia.
- En relacién a la linea del Ecuador, y
- En relacién al meridianc de Greenwich.

La Republica de Bolivia.

a) Situacidén y limites.



b) Extensidn.
c) Poblacién.
d) Idioma.

e) Religién,

3.- Pérdidas territoriales.

a) Extensidén al crearse la Republica.
b) Superficie total de desmembramientos.
c) Causas y consecuencias.

4.~ Zonas geograficas de Bolivia.

a) Zona occidental o montafiosa.
b) Zona oriental o de los llanos.

5.- Cuencas hidrograficas.

a) Cuenca del Amazonas.

b) Cuenca del Paraguay.

c) Cuenca Cerrada o Lacustre.
ORGANIZACION

1.- Organizacion social de la comunidad bholiviana.
CONTENIDOS.

1.1 El hombre y su medio fisico natural y modificado.

a) Costumbres, folklore, ocupaciones.
b) Diferentes formas de vida de los habitantes de cada
zZona.

2.~ Organizacién politica-administrativa.
2.1 Divisidon politica de Bolivia.

a) Capital de Bolivia.

b} Departamentos: Capitales, poblacién y extensidn.
c) Litoral (Departamento cautivo).

d) La Paz, sede del gobierno.

2.2 Organizacidn administrativa.

a) Concepto de democracia.
b) La Constitucién 3politica del Estado.



4
c) Poderes del Estado: Municipios Y Gobierno Estado.
2.3 Gobierno escolar.
a} Organizacién de la Directiva del Curso.
b} Eleccidén democritica de los representantes del
curso:
3.~ Organizacién econdémica de la comunidad boliviana.
CONTENIDOS.
3.1 Recursos naturales.
a) Recursos: renobables: Cultivables.
b) Recursos no renobables.
c) Recursos permanentes.
3.2 La industria y la artesania.
a) Concepto.
b) Formas de produccién.
c) Materias primas.
3.3 Mineria e hidrocarburos.
a) Antecedentes histéricos de la mineria.
b) Antecedentes histéricos ‘de 1la explotacidén de 1los
hidrocarburos.,
c) Zonas de mayor produccién de minerales.
d) Centros de mayor produccidén de petrdélec y gqas,
refinacién.
a) Visitas GEOBOL y YPFB.
3.4 Agricultura y ganaderia.
a) Principales zonas agricolas Y ganaderas del pais.
b) Caracteristicas del trabajo agricola y ganadero.
c) Evolucién de la agricultura. ‘
d) Ventajas y desventajas en el proceso de la
agroindustrilizacién en el campo.
a) Importancia.
3.5 Recursos forestales.
a) Principales zonas forestales de Bolivia.
b) Variedad de &rboles: Madera, goma, castafa, etc.
c) Valor y defensa de nuestros recursos forestales.
3.6 El comercio en Bolivia.



' de la Refouna Educativa

3. AREA CIENCIAS DE LA VIDA

El propésifo del dreg

.Elprop&sito de lo ensenanzo delasclen-
cigsen el nivel de la educacidn primaria, es
lograr o oprendizoje de competenclas
que permitan al niflo glcanzar mMayores
comprensiones en sus relaciones con su
medio soclal y natural. Para alcanzar este
propdsito, el drea Clencias de la Vido par-
ticlpa del enfoque que parte de los apren-
dizgjes, senfimientos, vivencias, experlen-
clas y, en definitiva, saberes que los nlios
‘han acumulado en su proceso de sociall-
zacion en el cmbiente familiar.

La ensefianza de las clencias, basada

enlosacontecimientosy problemdaticasde”

la vida cofldiana, determina que su apren-
dizoje eésté estrechamente ligado con las
_ necesidades del mundo de- vida de los
" nlfics. De esta manera, amplia los-com-
prensiones acerca de susrelacionss con el
mundo soclaly natural que rodeadlnifio, le
abre nuevas posiblidades de conocimien-
to e inteiés por problemds soclales o clen-
titicos situados mds alld de su experigncia
Inmediata.

En este sentldo, destaca lo “ldea-de
que dichas comprensiones no son el resul-
tado de vislones parciales acerca de la
realidad sino que constituyen un todo Inte-
grado e Interreloclonado. Todo esto signifl-
cadesarroliarenlosninos, la capacidad de
relacionar diversos aspectos en la explica-
cléndeunfendrmenoy, asuvez. relacionar
estosfendmenosconlasexperlencicsdesu
vida colldiana. -

£n consonancia con ello, la propuesta
de la Reforma Educativa en el drea de las
Ciencias de la Vida toma en cuenta as
siguientes conslderaciones que la funda-
‘mentan:

Enfoque de! dGrea -

a).Reconocimiento de la diversidad
cultural y linglistica del pais v su
importancia en lo construcclon del
conocimiento del medio soclal y
natural.

- Diversidod cuitural come base

En nuesto pals existen diversos pueblosy
socledades que mantienen su propla vision
del mundo, sus costumbres, tradiclones, ha-
bitos, lengua, en-definitiva: su cuttura,

La intencién central de esta propuesta . -
os raconocer esta diversidad cultural-

COMO UN Fecurso. Pedagdglcomente esto
permite enrlquecer las vislones sobre el
mundo social y natural que tfienen los
alumnos y los maestros, Reconocer que
las culturas originarias tienen sus propias

formas de resolver sus problemas sociales,.

ylos surgidos de su relacion con la natura-
leza puede servir como un punto de refe-
rencla Importante a tomarencuenta ala
hora de resclver nuestros problemas con-
tempordneocs. -

El reconocimiento de esta diversidad
culturaly lingQistica, &std asociado algran
proyecto de construlr una socledad mds
democratica y plural, esto es, de recono-
cer a los pueblosindigenas y mestizos y o
sus gulturas el legitimo derecho aser, pen-
scr, sentlr y actuar en forma diferente.

Partir de este reconocimiento es oﬂzmar
que no existe una solka historia ni und sola
forrna de observary relaclongrse conlanatu-

raleza como tampoco existen formas Unicas |

de situarse en e} fiempo y-en el espocio

Es necescrlo hc_:blcr de historlas dlferen-
tes, de diversas formas de relacionarsd en-
tré las personas, hombres y mujeres; de

distintas formas de conceblr el origen y los

horizontes de la humanidad y el mundo.
- Etnoclencla

En este sentido, esimportante desta-
car que ccdo sociedad organizada
posee sus proplos conceptos, procedl-
mientos e instrumentos que le permiten
comprender y relacionarse con su en-
torno. A este conjunto de cenoclmien-
tos tadricos ¥ practicos, producidos ©
asimllodos, vigentes o no ensu respecti-
vo contexto soclocultural se ha denoml-
nado etnoclencia. En lgs Clencias de la
vida este es un elemento bdslco a to-
marse en cuenfa glahorade desarrollar
los aprendizales de las cienclas.

b). La ensefianza de las Clencias de la Vida centrada en los Intereses de los nifos

El modelo-diddctlco de la ense-
flanza de las Clencias de la Vida asu-
me que las concepclones, Ideas vy
saberes-de los nifics son el punio de
pu;ﬂdc‘poro el desarrolio de sus
aprendlzajes, Sin embargo, estos con-
ceptos y saberes no son |guales en
todas las reglones nl en todos los ni-
nos. La naturaleza de log mismos esiq
estrechcmenle articuladao ai contex-
to social.en el,que se desenvuelven
nifos vy nifas; es declr, es su vido
cotidlana la que:tlene unainfluencia
dec_lslvo para definir sus interpreta-
clones de su medio soclal y natural.

+  Porello, este modelo se orienta hacia:
la vida cotidlana de la poblacidn
la vlda cotidiana de los nifios

la utlidad.de las ciencias para la
vlda cotidiang

Necesidades Necesidades
Culturctes del nifo \
soclales '
naturales
Estructuraciones NIfos idiomas
Cognitivas,observar Necesidades Castellano
preguntar,.expeidmentar inlereses Lengua
interpretar.resulfados Experiencias orlginaria
Actlvidades
Auténiicas:vida laboral
contar historlas, Jugur,
constiir
Clencla Saberes Ethoclencia
Clenclas Précticas Sisternas de
naturales o desemnpenos mediday
y scciales de los nifios clasificacion
Taxonomia
popular

+ los problemas del medio am-
biente

la necesidad de aprender cien-
cia “hociendola”

la necesldad de porilr de moti-.
vos e Intereses de los ninos

En consecuencia, la ensefanza no
deberd centraise en los principios de
las especialidodes <cientificas ni en
los delsober local o Efnociencia, Tam-
poco los procedimientas clentificos
{(comunicar, observar, hacer experi-
mentos, investigar, experimentar, ob-
servai sistemdticamente, comparar,
elaborar hipdtesis y ofros) nilas activi-
dades cotidionas (vida laboral, inte:-
pretaciones, juegos). tienen un fin en

. sl mismas.

Mds bien, los métodos y los conoci-
mientos de tas ciencias figuran como
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en acuerdo tamblén o las necesida- |

des y libertades individuales.
d) Ambitos de aprendlzaje

Al organizarse el drea alrededor
de las necesidades de los nlios, los
dmbitos de aprendlzajae son preclsa-
mente aquellos que atanen a los re-
querimientos de los nifos para esta-
blecer una mds amplia relacldén con
su medio social y natural, Estos dmbi-
tos son los slgulentes:

- El nlic como persena, como
parte de la famllila y como
miembro de la comunidad

Desarrollo de la personalidad del
nifo, contribuyendo al fortaleci-
miento de su autoestirma,

Cuidodo del cuerpo, de la sa-

lud ¢ través del conocimlento

de las enfermedades, de su pre-

vencldn y de una buena nutrl-
- .clén.

Desarrollo de competenclas so-
clales para comprender su rol
en la famllia y en la comunidad,
asi como para trabajar coope-
ratlvamente asumlendo valores
. de respeto y tolerancia hocla
" los otros.

-,—‘ La famllia y la comunidad como
dmbltos de convlvencia

Reconocimlento de sus grupos
soclales mds Inmediatos
como la familia y el grupo so-
clo cultural a los que pertene-
ce y conoclmiento de lo di-
versidad cultural v geografi-
ca del pais.

Conocimiento de sus roles so-
clales, superando prejuicios y
estereotlpos que impiden una
formaclén integral de nifos ¥
nifas. Valoracléon de los siste-
mas sociales de los grupos con
los cuales interactio.

Reconocimiento de los sucesos

histéricos de los grupos soclales
inmediatos, de su pais y el mun-
do.

Paisa]e soclal y paisaje natural:
cuambio, sucesién
y permanencia

Estudlo de los recursos naturales
y de las problemdaticas del me-
dlo emblente: el agua, la ero-
sién, la basura, la deserlificacion,
la quemo de bosques, la conta-
minacidén.

Observacian, explicaclény co-
nocimiente de los fendmenos
naturales, la composiclén de
la tierra, &l clre, el ¢alor, las
transformaclones quimlcas, [a
velocidad, |a energia, el cos-
mos.

Lo riqueza de la fauna y flora en
el pals, su composiclén y estruc-
tura, las clasiflcaclones de plan-
tas y animales. i

Losrecursos tecnologicos, los me-
dios de comunlcaclén, . los me-
dios de transporte y su Impacto
en la vida soclal.

Condccimlento y uso de estruc-
turaclones cognltivas como la
investigaclén, la experimenta-
clén, la consultq, las clasifica-

clones, la comparacién, la ela-

boraclén de hipdtesis.

la préctica do la pamcipqcién-

cludadana

La comunidad y su descrro-
lo, La comunidad como refe-
fencla para la practica y
como posibilidad de desarro-
lo.

La sociedad mayol, sus organi-

zactones politicas y su artlcula-
clén conlacomunidad. Lo eco-
némico, lo politlco, la partici-
pocldn para el desarrollo soste-
nible y la participactdn giuda-
dana.

Compéfencias Generales que
debe lograr ?! nifo al finalizar
el nivel primario.

. Desarrolla su personalidad con

el conocimiento, cuidado vy
aceptacién de su cuerpo, res-
petando lasdiferenclas de

.aedad, caracteristicas fisicas,

de sexoy de pertenencio a gru-
pos socioculiurales detarmina-
dos.

. Adquiere hdbitos de higlene y

cuidado personol tanto en be-
neflcio personal como en be-
neficlo de los demas, promo-
viendo el valor de la buena
nutricién y de la salud,

. Valora su pertenencla a grupos

soclales como la familia ¢ su co-
munldad, reconoclendo su pa-
peldentro de ellos vy apreciando
su lengua, costumnbres y sabe-
res, ’

. Aceptao y respetalas caracte-

risticas ‘'de comportamiento,

‘puntos de vista, conocimien-

tos y hdbitos de vido de otros
personas, grupos y culturas di-
ferentes a la suya.

. Se sltia dentro de un'flempeo v

espacio a través de la percep-
cidén de los cambios que suce-
den en el medlo natural, sus pro-
plas actividades y la de los gru-
pos soclales de su entorno.

. Comprende la duracién, suce-

$ién y simultaneldad de hechos
soctales e histéricos como suce-
505 en los que intervienen facto-
res econémicos, socioles, politi-
cos y coleclividades conintere-
ses ¥ aportes diferentes,

. Identifica y se apropia de los

referentes histéricos bdsicos,
slmbolos, tradiciones, saberes
y valores culturales de su co-
munidad y el pais, valorando y
respetando lo diversidad ¢ tra-
vés de las actividades ge ta

escuela en la comunidad

. Cbserva, describe y explica fe-

nomenos naturales, atmostéricos
y metereolégicos que ocurren a
5u alrededor y en contextos mas
lejanos y los relaciona con com-
portamlentesindividuales y'sccia-
les. -

. Percibe la diversidad de los

seres vivos en su ambiente, si-
millludes y diferencias, apo-
yandose para ello en las ca-
tegorias de su propia culturg
como en las provenientes de
otras esferas de conocimien-
1o.

10.Describe objetos de su alrededor

¥y de contextos mdas lejanos, to-
mandoe en cuenic los materlales
de que estan hechos, sus prople-
dades fisicas v las utilidades para
el ser humano.

11.Desairollc explicaciones acerca

de los objetos de su clrededor
distinguiendo las diferencias en-
tre sus movimientos, su velocidod
Y su trayectoidia.

12.Reconoce y describe transforma-

ciones en el estado de la mate-
ria. la energia y su relacién con
las actividades de los seres hu-
manos, -

13.Percibe la existencia de una dis-

tribuciéon v comporicmiento de
las estrellas, la lunay el sol y esto-
blece relaciones con las activi-
dades de los seies humanos.

14. A partir del conocimienio

del cicle del agua en los sis-
lemas meteorologicos e hi-
drogralicos, describe las ca-
facteristicas fisicas de su en-
torno vy los relaciona con las
cetividades laborales y socia-
les que se realizan

15. Participa en aclividades coo-

perativas, desarrollendo rela-
ciones democréticas v equila-



herramlentas, como recursos de ayu-
da que serdn elegidos de acuerdo a
las necesldades del nifo, al tipo de
problema a soluclonar o para la in-
terpretacién del medio social y na-
tural.

El trabajo de maesfros y moestras
consiste en ampliar 10s conocimientos
atiles y no en transmitirinstructivamen-
te.contenidos de lgs ciencias que que-
den afuera de la vida cotidiana de los
clumnos. Ahora interpretard, “léerd”
lo que los nifos saben y hacen, des-
pertando su curiosidad vy de poten-
clandola con los conocimientos de las
ciencias a través de actividades au-
ténticas: es decit que sean relevantes,
significativas y funcionales para su
contexio y su cultura.

c) Aspectos centrales que
comprende el area de las
Cienclas de la Yida

+ Los conceptos ylos instrumentos
de ia clencla como medladores

La enseianza de los conceptos de
la clencla v 1a tecnologia se asienta
an la concepcion de que ellos permi-
ten ampliar 10s horizentes culturales
de los nifios, al constituirse como he-
rramientdas y recursos de ayuda para
lograr mayocres comprensioness que su
relacién con el medio social y natural
les exige. Por ello mismo, se debe
destacar que dichos conocimientos
no pueden estar desligados de su orl-
gaen soclal; al centrero, en la ense-
fanza este aspecto se pone de relle-
ve porque su aprendizaje se asecia
intimomente a la idea de que las for-
mas de conoclmienio responden a
los requerimientos gue una sociedad
ha determincdo.

En este sentido. la experiencia del
conoclimlento de ias clencias debe
seguir el camino del aprendizaje acti-
vo, La experimenicclén, el uso o hasta
la construccién de aparatos senclllos
de Investigacion fisica, de experien-
clas de transformacion de slementos
quimicos y otras posibilidades de apren-
dizaje se Inscriben en el trecbajo de lc

ensefanza de lgs clencias.

Aslmismo, en el drea se encarag
tamblén el desarrollo de compsaten-
cias que dispengan alos nlfios a com-
prender sistemas complelos de infe-
rrelacidn entre organismos, su am-
blente y los objetos. Se trata también
de asimilar comprensiones en tomao
alao influencla de los fenémgnos na-
turales sobre la conducta de los se-
res humanos, las transformaciones de
la materia y la nocién de microorga-
nismo en la explicacion de sus con-

“secuencias sobre la vida de los seres

humanos v la naturaleza.

Asi, el aprendizgje de la cienciaq, sus
procesos de investigacion y expermen-
tocidn v sus avances pueden ser aplo-
vechados también como instrumentos
que posibiliten una-apertura a un Ma-
yor enriguacimiento de sus conocimien-
tos v posibllidades de vida.

- La comunidad como contexto
de aprendlzaje

El 4rea de Clenclas de la Vida pro-
pone concentrar los aprendizajes en el
reconocimiento dela comunidad como
contaxio funclonal de aprendlzale y
como un espaclo y una forma de vida
legitimas, iIncentivando [a participacién
de los nifios y'nifas y sus padres al inte:
rior de ella. $e busca que-la escuela
ved a la comunidad como unag expre-
sidn de cultura con todas sus posibilida-
des de desarollo. Aslmlsmo, s& busca
que se relaclonen los problemas que
tiene la comunidad con los problemas
soclales, politicos y econdmicos de la
sociedad baliviana.

- Conocer el medio valorando la
ldentidad del nifo y valorando la
identidad de los otros

El reconocimiento de su identidad
empieza en el nifo por el reconoci-
riento de su cuerpo y por ser cada vez

mas consclente de sus actividades {isi-

cas y sociales. Esta es una de-las bases
paia la adquisicién de las nociones de
tiermmpo y espacio a partir del propio
nino.

- 2Al desarrollarse el progresivo descu-,

btimiento del mundo, se busca que el
nifo sea capoz de respetar y valerar
realldades culturales, histdricas, socio-
lesy naturales diferentes a la propia. Se
trata de mirar hacla afusra desde la
propla perspectiva cultural y social,
recongciendo y buscando modlficar
incluso hasta las injustas relaciones de
dominacién'y dependencla presentes
en los diferentes dmbltos de la socie-
dad .

Ja toma de conciencia de su posl-
¢ldn social sumada al proceso de 50-
clalizacldn que ocurre en la escuela
deberd convertirse en al primer paso
de la partlcipacién cludadana. Asi,
g formacidn de la conciencla histérl-
ca permitird a nifos y nifias oflrmar su
Identidad perssonal, soc¢ial y cultural.
La conclencia histérica permlte ver
analiticaomente el pasado para com-
prender el medo de vida presente y
para que la expetiencia sea [a base
de los comportamientos y actuacio-
nes futuras.

Se trata de superar la vislon par-
clal de la historla basada en hechos
Yy personagjes excepclonales y am-
pllar esta visién'desarrollando la ca-
pacldad de entender los hechos so-
clales situados en un contexto en el
qgue intervienen grupos y colectlvi-
dades con intereses y aportes dlistin-
tos.

w La relacidn de los seres humanos
% con la naturaleza en funcldn de
un desarrollo sostenlble

Las acciones educotivas apun-
tan ala necesidad de recuperar las

formas de conoclimiento y relacio-.

namlente ¢on el medio ambiente
natural que han establecido los pue-
blos originarlos, en tanto se trasclen-
do el simple cdlculo utilitarlo con la
naturaleza en beneficio de una re-
laciéon mucho mds arménica v de
mutuo equilibrio. Asimismo, se frota

de promover un compromiso del,

nliio con el madlo ambiente, de tal
manera que participe actlvamente
en el desarrollo sostenible de su

comunldad y comprenda y fransmi-
talos conceptos ylas praclicas eco-
16gicas al medio en que vivea.

- Unespacio enconstruccidn para
una relaclén equltativa entre
hombres y mujeres

Los valeres que se asumen para la
consiruccién de una convivencla bo-
sada en el respelc, tamblén hacen
referencia ala necesidad de contri-
buir ol establedimiento de relaciones
de género equitativas, El respeto por
hombres y mujeres y sus diferencias
@s uno de los contextos basicos dela
relaclén entre pares en la escuela y
en la relaclén entre maestros y maes-
iras, E1logro de la igualdad de opoi-
tunidades parc ambaos géneros tras-
ciende el marco de la interaccion
soclal impregnando las instituciones
y las relaciones soclales, los espacios
pibllces y privados y por tanto el
conjunto de situaclones y octivida-
des de aprendizaje.

- Una ética para la vida

La escuele estd en el deber de pro-
porclonar Yas condiciones para la od-
quisicién de vclores que permitan alos
nifies vivir con dignldad consigo mis-
mos vy con los demds, El valor a la vida,
al trabaljo, al estudic y a la justicia, o la
pazyla democracia entodos los ambi-

tos de la vida soclal, asi como el respe-

‘to a la naturaleza. a las culiuias, sus
lenguas y sus expresiones son los ejes
sobre los cuales se desarrollan aquellas
aciltudes y valores, superando y cues-

tlongndo toda forma de violencio v

discriminacidn fundeda en las diferen-
cias culturales de raza, sexo ¢ edad.

- La trascendencia humana
La escuelc debe forjar tombien o

reflexién acerca de la vida y de lo
muerte, Lo expresién de 1os sentimien-

- {os de religiosidad vy de la imperiosa

necesidad de alcanzar explicociones
y congebir cieencias para situarse en
el mundo debe ser contextualizada en
acuerdo a lo forma come se han re-
suelto enlas culturas estas cuesiionesy
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ANEXO 11

RESULTADQOS ENCUESTA

POBLACION : EBCOLARES DE 5to. BASICO
TOTAL ENCUESTADOS: 375

1.- TURISMO SIGNIFICA: VIAJE IR DE DIADE VACACIO TOTALES
PASEQ CAMPO NES

RESPUESTAS 155 192 10 37

.......




2.- SABIAS QUE EL TU- 2] NO NO SE TOTALES
RISMO BENEFICIA A
MUCHAS PERSONAS ?
RESPUESTAS 291 T 42 4 374

3001

'.'n-w """

N 7)) SRR

1304

ot YA S AT

o
3.- UN TURISTA ES: PERSONA @' AMIGO QUE EXTRANJERO NO SE TOTALESG
' ESTA DE NOS VISITA  VIENE A VIVIR
VIAJE O TRABAJAR

RESPUESTAS 126 148 79 22 amn




4.- QUE ATRACTIVOS
TURISTICOS CONOCES ?

COPACA TIWANAKY  YUNGAS TITICACA
BANA

TOTALES

RESPUESTAS

160 - 185 116 106

517

180 7]
14D
1204

1004

5.- LA NATURALEZA ES
UN-ATRACTIVO TURISTI-
co?

Sl NO NO SE

TOTALES

BESPUESTAS

313 27 35

375

3204

20071

150

1009




6.- LA DIABLADA, MORE-  SI NO NO SE TOTALES
NADA G CAPGRALES SON
ATRACTIVOS TURISTICOS 7
RESPUESTAS 283 74 13 375
son-
.
.
1304
oo
ANOTA QUE COSAS ARTESANIA VESTIMENTA FCILK.LORAE TEJIDOS TOTALES
QUE HACEN LOS BOLIVIA
NOS GUSTA AL TURISTA?
RESPUESTAS 143 130 128 66 467
1401
140
BN\ /777) Whvivrr W,
WIS/ W/ W7/, —
RIS 777/ W77/, W77/, —
‘.o.l
RIS /77, W7/, W7/ W) .




8- HAZUNALISTADE LO PASEAR JUGAR COMER CONOCER TOTALES|
QUE TE GUSTA HACER CU- PERGONAS
ANDO VAS DE VIAJE 7 :

REGPUESTAS - 182 . 177 103 69 53

9.- QUE TE GUSTARIA JUGAR PASEAR SUBIR HACER FO TOTALES
HACER SI VAG DE . ARBOLES GATAS

CAMPAMENTO ? 7
‘ - RESPUESTAS 131 84 56 54 a29

14071

1301 !

2004 ]

o




10.- CONOCES TIWANAKU? SI NO TOTALES

RESPUESTAS 121 2954 375

10-A QUE RECUERDO TE MONOL[TOS VASKMAS PIEDRAS TOTALES
TRAERIAS SI VAS ALLA

OTRA VEZ

RESPUESTAS 74 5 7 86




10-B DONDE TE GUSTARIA PUEETA DEL TEMPLETES

TOTALES|
SACARTE FOTOS ? 80L
RESPUESTAS 66 7 73
)
8
ol
N7
VS /77 S—
20
10-C CONOCES al NO TOTALES
COPACABANA 7
RESPUESTAS 233 120 358 |

100




10-D QUE RECUERDO TE
TRAERIAS Sl VAS ALLA
OTRAVEZ?

VIRGENCITA ARTESANIA PIEDRAS

DE TOTORA

TOTALES

RESPUESTAS

37

34

15

10-E DONDE TE GUSTARIA
| BACARTE FOTOS ?

IG"LESIA

LAGO  CALVARIO

TOTALES

REEPUESTAS

42

79

15

136




10-F CONOCES YUNGAS ? 51 NO : . TOTALES|

RESPUESTAS 206 - 150 356

=20

10-G QUE TE GUSTARIA PLANTAS FRUTAS ANIMALES TOTALES
TRAERTE DE RECUERDO 72

RESPUESTAS 64 57 12 T 133




10-H DONDE TE GUSTARIA __ VEGETA _ CASTILLO CATARATAS TOTALES
SACARTE FOTOS 2 CION
RESPUESTAS 66 2 29 97

204 !

17

e

304

WV

10"
TE GUSTARIA CONOCER sl NO TOTALES
MAS SOBRE TURISMO?

RESPUESTAS 354 10 364

-IOOW ------

N

N

) 4

L S g

1304

IS 77/ -

1 /




12. TE GUSTARIA CONO- Sl NO , TOTALES
CER ALGC MASG SOBRE

LAS RIGUEZAS DE BOLIVIA

[ RESPUESTAS - 360 . 15 375
400
3401
I /77// . S—
-
2604
1404
160
1777/
13.- NOBMALMENTE sl NO TOTALES
VIAJAS EN '
VACACIONES? )
RESPUESTAS 321 42 _ 363
330
L /777 SO —

200

1904

o
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INTRODUCCTISN

Acrtualmente en todo el mundo uno de
los intereses primordirles es el de
brindar a la nifiez la informacidn
necesaria sobre los diferentes temss de la
vida diaria, a fin de gque el nific aea
participe active de los cambiocs que se dan
en la sociedad.

La activividad turistica ge
constituye en uno de esocs cambics ¥ la
conservacién de loa recuracs tanto
naturales como culturalee es una necesidad

imperiosa.

Se ha eatablecide que la educacidn
sobre turiamo y eus distintee tépicoe es
una necesidad urgente, pues el ciudadano
gque desconoce tode le relacicnade con
" turismo o que tiene una idea waga en terne
al tema, no mestra interéa en el
deaarrollo de una actividad. gue sin duda,
también lo beneficia.

En nuestro pafe anteriormente se han
realizade intentoa educativoas en el ¢
turistico, que no alcanzd a toda la
poblacisn objetive por causa de diversoca
factorea mdverscs que se presentarcn en su
- omento .

Ee, ante la importancia gue cobra
dia a dia el turiem y por el
desconocimiento de la poblacién en torno a
este tema que hoy presentamocs ante la
nifiez de .nueatra ciudad la ‘*Campsfia de
educativa sobré turiemo ¥ conservacién del
patrimonio cultural y natural psra nhifica
de 5% Bdmico de la ciudad de La Paz",
Estimade amigo, esta campafia come su
nombre lo dice busca educar a nifics de 5¢
Bésico de eacuelme fiscales y colegice
particulares de la ciudad de La Pag
inicialmente y dependiendc del é&xito que
pueda alcanzar eerd implementada en un



dmbito mayor.

En s8u gran mayoria la poblacién
desconcce el vonceptc mismc de turisme y
los beneficios que conlleva, siendo é&asta
la principal ramén por la que elaboramos
la campafia, con el objetive de gue una
parte de la poblacién sea educada buscando
despertar la reaponeabilidad,
informéndolea y ddndoles a conocer a
travée de juegoe y personajes animados loa
dietintos conceptos, gque usted amigo, debe
tranamitir de la forma mas clara poasible.
Se ha tratado de concebir mensajes.,
dibujoa y Jjuegoa gque requieran de un
minimo de explicacidn, es decir, que sean
explicitos por sf miemcs y que & través de
ellos asean loe nifice que desarrollen el
tema siendo uated, por tanto, un guia que
ayude a enmarcar el tema evitando el
desvic del miemo.

Usted debe estar conciente de
conocer en profundidad el tems, debe
revisar y leer loe folletos de loe nifice a
fin de no ser sorprendide por la
perapicacia y sagacidad de loce escolares.
Usted no debe dar una clase magistral sino
que los dejard desarrollar el tema a
medida que vayan viende el folleto.

OBJETIVOS DE ESTE CUADERNILLO

1 = Brindar &al gufa los medics e
instrumentos necesarios para lograr
motivar y concientizar a los eacolares de
5¢ Pdsico.

2 = Orientar sl gufa en la explicacién y
forma de llevar adelante la campafia.

3 -~ Otorgar al guia ls informacién
adicicnal que le permita aclarar dudas gque
presenten loeg nifice, en sus visitas.



OBJETIVOS DE LA CAMPAARR EDUCRTIVA
SOBRE TURISMO Y CONSERVACION
Objetive General.-

* Concientizar. educar a la nifiez sobre la
importancia de la actividad turistica y la
necesidad de la congervacién del
patrimonio cultural y natural de nuestro

paia.

Objetivos Eapecificos.-

* Dar a conocer en forrma didéetica los
beneficios . ¥y caracteristicas de la
actividad turistica.

* Aprovechar la diversificacién de la
informacién que reciben locs nifide.

* Despertar la responsabilidad de los
nifios respecto al patrimchic del pafs.

* Incentivar el respeto hacia loc gque es de
todos.

* Estimular el respeto y amor a Bolivia y
_todas las expresiones dée los boliviancs.

* Presentar una pserie de atractivos
turietices.

* Enseflar la proteccién de la naturaleza.
* Fomentar el conocimiente de otras
culturas a trav&e de personas de diversos
paises.

* Inculcar comprensién y aprecio hacia las
diferentes manifestaciones del arte, la
ciencia y la cultura. '

* Propiciar la revalorigacién de todas las



expresiones cultursles, folkldricas,
socialen, ecolégicas aprovechables por el
turismo.

* Participar mediante esta campafis en la
consclidacién de la defenaa de la
identidad y scberania nacicnal.

RESPONSABILIDADES DEL GUIA

1 -~ RAsistir a la charla explicativa del
manejo de folletos y explicacidén de toda
la campafia.

2 - Leer esta guia y reviaar tode el
material, ocudntae veces 82a neceaario.
antes de iniciar sus vieitas.

3 = Realigar una préctica con el grupe de
gufas a fin de asegurar el manejc de los
folletos y explicacicnes.

4 -~ Vieitar los diferentea C(Coclegios ¥
Escuelas que le sean asignedoca a fin de
presentar al Director y profeascres de
curso la campafia y fijar el horario
dieponible para la vieita findl,

5 - Preparar con tiempo todc el material
necesaric para su visita.

6 = Asiatir puntualmente a todas las
visitas fijadae.

7 - BSeguir la cartilla paec a pasoc, Las
explicacicnes pueden enriquecerse con
aportes de los guias. Importante no
resumir.

8 = Apoyar el desarrollc del tema,
buscando la participacién de los nifics.



MODALIDAD DE TRABAJO

Para llevar adelante la campafia €8
necegsario tomar en cuenta los siguientea
puntoce gque contribuirfn a cumplir loa
ocbjetivos trazadoss

+ Antea de iniciar su trabajo el guia
debe presentarse y explicar claramente el
poY gué de au vieita.

+ Para romper 1a barrera de
desconocimiente entre les nifice y el guia.
énte debe presentar una Dinfmica de grupo.
para gque lo conozgean y tenga cierto
dominic sobre ellos.

+ Presentacién de la Carnpana b4
distribucién de los folletoe s los nifica,
ddndoles unoce minutos para que lo reviasen.

+ Ee muy  importante obtener la
participacién de loe estudiantea, esto
86lc Be conseguird ei sus opiniones B8son
respetadas por el guia.

+ El1 guia debe uactuar como facilitador
nunca comoe director evitando aer lejanc e
inaccesible. buscandc mas bien estar a la
altura de los nifice

+ Al finmlizar, el qufa refuerga todo lo
aprendide y ee despide de loa nifice
estimuléndolos para gue revisen y-jueguen
con lag propuestaas del folleto.

DINAMICA DE GRUPO 1 La dindmica sugerida
es la de la ‘telarafia’ con un oville de
lana y sujetando el principio del owillo
el guia empieza dando eu nombre, lanza el
oville a un nific quien debe presentarse y
sujetande la lana, lanza el ovillo a cotro
nifio gque igualmente Be presentaré ¥y
lanzard- el ovillo a otre y a&a=i
sucesivamente haste que ‘todeoe se hayan
presentado.



AHORA QUE CUENTA CON LA INFORMACIGN
NECESARIA, PUEDE EMPEZAR CON SO
TRABAJO.

ADCLANTE Y MUCHA
SUCRIE !



LTURAL

J

|
Ly

)i 4
i




31 LANE ¥
X 101 iz 13 {4
5 10 118 49 55 1A
MR R R Y

del lugar de donde vives;
Por motives religioses,
culiurales, . recreativos,
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- A donde viajard nuestro amigo ? __
el camino. .

Descubre y marca

LAGO TITIKAKA
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¥ parc hocer turismo el hombre necesita motives,
unc de ellos es el patrimonio furistice de un pdis

y deniro de ese poirimonic estd la cultura v o

naturdieza. De los dos fenen
terro

S mucho en Ruesire

HABLANDO DE BOUVIA

BOLVIA ez un pais moroviloso

qMe tiene grandes conirastes,
=y pero sobre tado mucha beleza
PRS- y gente amigable.

A Posee una inmensa riqueza

2\ cultural, naturol y humana




RIQUEZA NATURAL, sen foedos los recurses con los .

gue cuenta unc regidn o pdis
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RIQUEZA CULTURAL, son todos los redlizociones matericles
_-del hombre @ Io lorae de la historia.



~ "BOUVIA es un hermoso regale de la naturcleze que
, todos debemos omar, cuidar, preservar v oehe
encrgullecernos el
poseer tanto, en
riquezas y gente

tan noble vy kichodera
Todo esto podemos

. ofrecer a los visitantes
. v hocer cue slos

" odmiren ¥ gocen ol igual
' aue nosoiroes.

S ——r

¥ _si somos ton ricos, por que vemos por fodos partes,
persongs dque firon bosuras escriben en paredes
y monumentos y destruyen lo naturclezo y muesiras

de culiura que o nuestros --::-u-‘u: costd mucho
fiempo consiruir ?




o . ... Cuidar v odmirar los monumentes. |

..Respetar o todas las personos
Jovenes, nifios oncionos, md@mﬂ@s(
) © ewlran jeros y su formade pensc
pn porcule 1 mereces todo el respeto.
=P B% v consideracion de los demds. .

...Mantener limpia lo ciudod, fu escuel
E@S pargues y si vos de poset
al campo no dejes nada %Uy@

,.,Cugdﬁr defender v proteger lo

v




¢ ES NECESARIO TODO ESE TRABAJO 2
Es necesario y muy importante para que los
bolivianos disfruten de un pais jardin, con
are puro, ciglos czules y aprendon de SUS
cntepasados, conozean \- amen su culfura,!,

tradicién vy Tolklore.

Vivimos. en”un pais Unico mdgico y muy hermoso y

tenemos la obligacidn de -conservarlo asi porque

de nosotros depende la integracion y €l crecimiento

de BOLIVIA.

Tienes Un compromiso contigo y los demds bolivianos

© en fus manos estd un gran: fuiuro.

TU voles y, tu granito de arena es muy importante.

* PIENSALO

|
|
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4 - Llegaste al BENI
a traveés del rio avanzas
2 casitlas.

.9~ El rico POTOSI |
debes visitar muchos
monumentos. Si norobras
tres continuas, si no pierdes

un turno.

22- En un carreton por |
SANTA CRUZ, pasearas.

. Avanzas una casilla
26~ En ORUROQ, "Las Diablos’
te asustaron retrocedes
dos casillas.
73- Debes escalar el
Ilimani, pierdes
dos turnos. ,

37~ En TARIJA ¢con musica

alegria te esperan
Adelanta tres casillas.

47- Pellos ¥ unicos animales en-
cuentras por todo el pafs, cono-
ce algunmas aves del oriente. 5i
nombras tres, avanzas una casilla
si no 1o haces te quedas alli

50~ Llegaste al Lago Sagradol En
jancha te vas a Copacabana
Avanza tres casillas.

56~ Llegaste al grandioso -Tiwanaku
debes visitarlo y conocer todas
sus manifestaciones, para eso
necesitas tiempoPierdes tres
turnoes.

63- En los valles esta Cochabam-
ba ¥ en ella el Cristo mas grande
del mundo, si sabes que se lia-
sa avanzas dos casillas, si no
10 sabes retrocedes 10 casillas.
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[

 en una
eguan diferenie o su residencia y pes’m@ﬁece COMO |
minimo 24 horas.

S

T e
%

No son ’runs%gs l e van a vivir y
trabojor a otro pais.




* 14 tombien eres turista cuondo viajos en los vacaciones
7isitas ofras pobiaciones como Copocabane, los Yungos
orata. O cuando vicjos a Cochabambao, Sonfa Cruz

. , B e T -.s;-a-g:nwe.-;:.a.;:-a;.;r-rw;j;m;:-nmmuma:.n:a' a1 Lo
©Ju eres la mejor cara que tiene Bolivia, osi que de fi
* depende que un turista "un omigo” se lleve el mas

. bonito recuerdo: {u amistad - educacidn v carifo. |
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ANEXO 13

CONCURSO DE DIBUJO




BHEND 135
“CONCTRGD LE LOET IO
La Carrera de Turisme de la Universidad Mayor de San
Jd
fndrés  convooa al ler concursoe de dibuje infantil
regide kajo las siguientes bases:

TEMA : "El mas kello atraotivo turistico de
mi pais"

TECHICA : Libre

MATERTAL : Tamafio oficio, cualeguier material.

PARTICIPANTES : Wifima de S Basico de Esouslas
Figseales v Colegios Partienlares.

PEEIT : ler Puesto: Lipl omnma d e
Fartioipacidn 7y Visita
quiada & Tiwanaku para
el ourso del ganador.

2cdo Puesto: i plona d e
Partioipacidén v libros
para 1l a
Bikliotecoca del
establesimiento.

Los trakajos seran entregados hasta el del mes en

ourge, en el pise 13 del Monoklook Central de la
U.M.5.A. o0 en log burones situados en la oficina de
Informacidn turistica de la Seoretaria Faoional de
Turismo whicada al final del Prade (al frente del
Cine 16 e Julio)] o en las ofiecinas de las siguientes
Arenoias de Viajes:




ANEXO 14

COTIZACION IMPRENTA




'
REALIZAMOS

RABAJOS EN:

\

J
;

OFFSET :

* Volantes
publicitarios

* Papeleria
Comercial

* Etiquetas

¢ Libros,
Folletos

¢+ Fotoduplicacién

* Fotocopias
etc.

TIPOGRAFIA

* Disefio Gréfico

* Tarjetas de
presentacion

* Recetarios

* Membretes

* [nvitaciones
para Todo
Acontecimiento

* Epitafios

* Esquelas

Jm reswnes .Eﬂa ﬂmlsfad
%ry rBaphsia de Alvarado

Juan de La Riva 1537 ® 351855 - RUC 4127129
La Paz - Bolivia

PROFORMA ¥ i

—_—— e

La Paz,.A... ded?,c*v{z .............

SENORES:

. T:a Byl MGQJJ o I%,u.su'o_»m

......

CANTIDAD | CONCEPTO unitakio FOTA L
- £5 aas. Q[() qulaﬁ £ rrn \.OQ.Q . %U%
i A2 gﬂﬂ l" l?JLu_vtv{?(l Af.u W(‘f 1 L‘;L{ajo =

109/0 QI,Q o mj:m';\:)n

0% e S {n FS¥ %ast ﬂ;:.OD\

’: i VlZ-L.,Glm_‘i).f) C“LG (’Y\Eﬂ()ﬂ 30 f)LLO

/ % ptod

)

—— % :
o (/E et \1.\‘13\\ -
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TOTAL

NOTA: Esta proforma es vdlida por 7 dias




