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INTROPUCCION

El desarrollo del tutigmo en Bolivia esta cada vez mas estancado y las dreas rurales
aunque en busca de ap_iﬁ%’?;ji no progresan en esta actividad (turismo). La idea de la
implementacion de un observatorio turistico de astronomia y arqueo astronomia nace de [
nuevas motivaciones del rurista, de la busqueda de desarrollo turistico en Guaqui y de 1os
antecedentes que prececicn 4 esta actividad en La Paz como lo es el caso del observatorio de
Patacamaya (el cual st ~cerrado) que durante su funcionamiento presento una gran

afluencia de visitantes niacionales y extranjeros.

Por otro lado, li variedad de problemas que existen con relacion al turismo en
Bolivia, llevan a plantear un nuevo producto turistico, ya que muchos problemas que son
explicados detalladaments ¢n la justificacion, estan debilitando la imagen turistica de este
destino, ademas de que '_s;it'uran el mercado ofreciendo los mismos productos y finalmente

vemos que ninguno de estos productos ayudan con el desarrollo de areas rurales.

La propuesta principal es implementar un centro de astronomia y argucc asironomia
para impulsar a la poblacion de Guagui. Este centro contari no solamentc con un
observatorio astronomico sino también con 117 planetario ademas una sala de conferencias,
una sala de equipos como astrocamaras y otros. Y finalmente, para brindar mayor
comodidad al rurista ¢l cﬁnn’o también contard con una cafeteria y dreas de circulacién.
Todo esto con ¢l fin de acoger turistas nacionales y extranjeros. Donde los actores
involucrados son: los r:'ﬂ_‘hl'adorcs del Municipio de Guaqui, Viceministerio de Turismo,

ONG's impulsoras e proyectos turisticos.

Para maxim zar los resultados de este proyecto, se realizaran diferentes acrividades
como estructuracion «le servicios, elaboracion de paquetes, cursos de orientacion y difusion
de informacién como promocion. para que el provecto sea mas completo. Con estas

actividades se llegaran 2 cumplir los objetivos especificos planteados.
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ANTECEDENTES
1.1. EL TURISMO

La astronomia ha sido una de las ciencias mas estudiadas desde épocas
anteriores a Cristo, los griegos empezaron a estudiar y escudrifiar el porque de la boveda
celeste y es ahi que nace la astronomia, buscando una respuesta a la inmensidad de
este universo.

Simultaneamente y sin darse cuenta, el turismo estaba en sus inicios, ya que las
personas se trasladaban de un lugar a otro utilizando su tiempo de ocio, realizando
actividades de satisfaccion personal y con distintas vocaciones como salud, religion, etc.
Nadie se hubiera imaginado que estas dos actividades algun dia serian compatibles; ya
que en ese entonces la astronomia era un tema sélo para eruditos y hoy en dia la
astronomia es un tema de mucha aficion para una gran cantidad de personas sin
importar su grado de estudio.

El turismo ha existido desde el origen del hombre cuando era un ser migratorio,
ya cuando este se volvid sedentario se diversificaron las motivaciones y las
caracteristicas de los viajes a continuacion tendremos una breve recapitulacion de la
evolucién e historia del turismo:

En la época griega las motivaciones de sus “vigjes” (ya que aun no se usaba la
palabra turismo) eran, la concurrencia a fiestas religiosas y las competencias atléticas
(nacen los juegos olimpicos).

Durante el imperio romano las motivaciones cambiaron, eran de salud, descanso,
festividades y acontecimientos. Se caracterizaban por la existencia de itinerarios y gbias,
un sistema comunicacional vial adecuado, paz y prosperidad y el tiempo libre de los
subditos era de alto nivel jerarquico.

En la edad media las motivaciones eran las peregrinaciones y las cruzadas y se

caracterizaba por tener un “guia viajero”.

V. Denise Vatlejos Pinto
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Por el siglo XVI la motivacion era la educacion y se caracterizaba por el desarrollo
de centros vacacionales para jovenes y estudiantes,

En el siglo XVIl la motivacion principal es la salud y se da el desarrollo de los
centros termales.

E! siglo XVIII se caracteriza por los aportes de los “pioneros” del turismo (Cook,
Ritz y Pullman) y las motivaciones eran de bafios de mar (playas).

Por el Siglo XIX surge la clase media (revolucién industrial), el transporte
desarrolla, al igual que la hoteleria y las agencias de viaje ya que la motivacion eran las
vacaciones.

En el siglo XX las motivaciones son muy variadas su busca ecologia, aventura,
religion, salud, etc. y se establece que el turismo es una necesidad humana, surge el
turismo social, se intreduce el marketing, etc.

Hoy en dia el Siglo XXI, el turismo es especializado, se dirige a pequefios grupos
con un intereés Unico, es decir en una sola area, es por esto que los grupos son reducidos
ya que se busca satisfacer al turista y darle toda la atencion posible.

1.1.1 EL TURISMO A NIVEL MUNDIAL

Hoy en dia el turismo ha demostrado ser un sector importante en la economia del
mundo entero, tanto asi que paises enteros viven de esta actividad. Pero nos
preguntamos ;Qué es turismo?, muchas personas piensan que el simple hecho de viajar
es turismo, bueno para aclarar un poco esta idea citaré el concepto de turismo citado en
1942 por los profesores suizos Hunzinker y Krapf aceptada y adoptada por la "Asociacion
Internacional de Expertos en Turismo” (AIST):

“Turismo es el conjunto de relaciones y fendémenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de las personas fuera de su lugar de domicilio; en tanto
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que dichos desplazamientos y permanencias no estén motivados por una actividad
lucrativa principal, permanente o temporal’.

Ahora que ya tenemos una idea mas clara de lo que es el turismo podemos
continuar mencionando algunos de sus atributos y modalidades.

Como habiamos mencionado anteriormente, hoy en dia el turismo es
especializado. Existen gran cantidad de modalidades de turismo, la mayoria de los
turistas ya no buscan solamente descanso, por el contrario buscan diversién y ocupar su
tiempo en actividades que podrian llamarse “hobby”, satisfaciendo sus necesidades
personales que por motivos de trabajo o estudio no pueden realizar durante el afio.
Ademas vemos que el interés del turista ya no es solo de observar y escuchar sino que
también quiere aprender.

Entre una de estas actividades especificas se encuentra el turismo de astronomia,
para este termino no encontramos un a definicion especifica, sin embargo podemos decir
de la misma que es el desplazamiento y permanencia de las personas fuera de su lugar
de domicilio motivados especificamente por el interés de la astronomia (ciencia que
estudia los cuerpos celestes del universo).

Este tipo de turismo tiene mucha acogida, sin embargo la oferta turistica es
limitada, ya que la mayoria de los turistas visitan observatorios y planetarios que no
prestan servicios precisamente turisticos, por el contrario son observatorios
especificamente creados para la investigacion cientifica por lo tanto no se tienen datos
estadisticos claros, no tienen personal capacitado en trato a turistas ni servicios turisticos

adecuados.

A nivel mundial la oferta de |la astronomia (como un producto turistico especifico)
es muy escasa y es provista por empresas dispersas en todo el mundo, a continuacion

mencionamos a algunas:

V. Denise Vallejos Pinto
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“ MAYA EXPLORATION CENTER (México):

Esta empresa ofrece arqueoastronomia maya (incluida como actividad
complementaria a realizarse una de las noches del tour) en diferentes paquetes
programados con bastante tiempo de anticipacion por ejemplo, el proximo tour que
ofrecen es para las fechas del 7 de Octubre y 19 de Noviembre y cobran $us. 2150 por
uno y $ 1450 por el otro y sin embargo no se dedican especificamente a la
arqueoastronomia y ni siquiera nombran a la astronomia.

% INGSERVTOUR (Tour Operador Receptivo Regional) (Chile)

Esta empresa ofrece tours dedicados especificamente a la actividad astronémica,
entre las actividades complementarias estan city tours, excursiones durante el dia por
diferentes valles y pueblos religiosos, el precio por un paquete de tres dias y dos noches
es de 110.000 pesos chilenos, por cuatro dias y tres noches el precio es de 170.000
pesos chilenos y finalmente por cinco dias y cuatro noches el precio es de 221.000 pesos
chilenos.

% INTIJALSU TOUR (Chile)

Al igual que la anterior empresa esta ubicada en La Serena - Chile, su oferta es
mas variada ya que tiene tours que son solamente de horas y dedicadas a diferentes
publicos como ser aficionados, estudiantes, profesionales, etc. Sin embargo, su oferta no
incluye la vision de astros sino de cursos a cerca de los astros y en uno de sus paquetes
incluye la visita a observatorios pero solamente se realizan los dias Sabado, por lo que no
representa mucha competencia para la anterior empresa. Los precios varian entre los $us
10 hasta $us 35 por persona.

+ ASTROEDUCA (Las Canarias)

La oferta de esta institucion no es estrictamente turistica, ya que como mencione
antes, se trata de una institucion y no de una empresa de turismo y se dedican a alquilar
sus servicios a diferentes tour operadores, hoteles, complejos turisticos y a particulares
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entre las actividades que ofrecen estdn senderismo astrondmico y salidas
observacionales diurnas y nocturnas a través de telescopios, venta de astrofotografias y
hasta el alquiler del observatorio amateur con astrénomo de soporte. Los precios son
definidos a la hora de hacer el contrato y dependiendo de la cantidad de personas y el
lugar al que se tienen que trasladar.

Lastimosamente por estar tan distantes estas empresas y por ser este tipo de
turismo tan poco explorado no se cuentan con datos estadisticos de ninguno se estos
paises para tener una informacion completa, sin embargo mas adelante contaremos con
datos estadisticos de esta modalidad de turismo en Bolivia.

En cuanto al turismo en general a nivel mundial vemos que en los Ultimos 5 afos
esta actividad ha evolucionado mucho, el afio 2004 (segln la OMT)' las cifras de llegadas
de turistas en el mundo incremento en un 10% llegando a una suma de 760 millones de
turistas, cifra que no se registraba hace 20 afios (1984).

Podemos ver que a comparacion del afio 2003 los diferentes continentes
experimentaron un crecimiento notable en cuanto a flujo de turistas se refiere, tal es el
caso de Asia y el Pacifico que incrementaron sus visitas en un 29%, el Oriente Medio
incremento en un 20%, en América (del norte, central y del sur) se registré un incremento
del 10%, Africa incrementé sus visitas en un 7% y finalmente Europa con un incremento
del 4%.

Estos porcentajes se reflejan en cifras enteras a un incremento de 69 millones de
visitantes en todo el mundo. Lo que significa que en Asia y el Pacifico se registré un
incremento de aproximadamente 34 Millones de turistas, en Europa el 4% de incremento
se reflejé en 16 millones de llegadas de turistas, lo que pone a este continente en un
segundo lugar, luego tenemos a América que registro un incremento de 11 millones de
turistas, en Oriente Medio se incrementaron 6 millones de turistas internacionales y
finaimente en Africa que se incrementé en 2 millones de visitantes.

! Datos Estadisticos VICEMINISTERIO DE TURISMO
V. Denise Vallejos Finto
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Gracias a estos datos podemos ver cuales son los principales destinos turisticos
en el mundo, basados en la afluencia turistica. Estos paises son Francia que acogio el
2004 a 75.1 millones de turistas, luego tenemos a Esparia con 53.6 millones de visitantes,
Estados Unidos con 452, ltalia 38.1, China 41.8, Reino Unido 27.4, México 20.5,
Alemania 20.2, Austria 19.5 y finalmente Canada que registro 19.1 millones de turistas.

1.1.2 TURISMO EN AMERICA DEL NORTE Y DEL SUD

Como mencionamos antes la oferta de paquetes turisticos que tienen ofertas en
turismo de astronomia se encuentran en Chile y México, también podemos mencionar sin
tener mayor informacion la existencia de observatorios turisticos en Ecuador y Argentina.
Estos pocos paises tienen un mercado inmenso y casi nada de competencia, asi que
¢ Porgque no apostar por esta actividad en particular?.

Viendo el turismo desde una dptica mas general vemos que el turismo en América
es de gran importancia. Sélo América del Norte el afio 2004 obtuvo 97 millones de délares
por este rubro, lo que comparado con el afio anterior es un progreso significativo ya que
solo habia registrado el ingreso de 84 mil millones de délares. La gran decaida del turismo
en Norte América se debid al tragico suceso del 11 de septiembre del 2001, este hecho
provoco un impacto negativo en el turismo, es por eso que es de gran significado que
Norte America se haya recuperado de esta manera hoy en dia.

En Centro América, podemos destacar a México que ya habia sido mencionado
que es uno de los diez principales destinos turisticos visitados en todo el mundo, esto en
divisas se refleja positivamente, tanto asi que esta actividad es su principal fuente de
ingresos. Por otra parte; también es renombrable que paises como Cuba, que ademas de
ser socialistas, también hayan abierto sus puertas al turismo. En el caso del Caribe es un
ejemplar destino turistico, ya que han sabido posesionarse en el mercado de una manera
impresionante, solamente este destino ha generado veinte mil millones de délares en el
ano 2004, este demuestra ser un destino que vive del turismo.

En Ameérica del Sur, podemos nombrar también destinas importantes como Peru
que con las ruinas de Macchu Picchu se ha posicionado en el mercado extranjero y afio

TECeRTEs B
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tras afio genera gran cantidad de divisas gracias a este destino que por cierto es muy bien
cuidado ya gque su gestion es muy buena. Sin embargo, segun la OMT, toda Sud América
junta no llega a generar tantas divisas como se quisieran ya que el afio 2004 se han
generado once mil millones de dolares. Solamente el Caribe ha generado Veinte mil
millones de dolares. Esto nos debe hacer reflexionar y debemos preguntarnos que es lo
que estamos haciendo mal? o mejor dicho ;qué es lo que estamos haciendo bien?

1.1.3 TURISMO EN BOLIVIA

El interés por el turismo en estos ultimos afios ha crecido, pero mas gue tedo por
las personas con vision de negocio, es por esto gue la mayoria de las empresas turisticas
son dirigidas por personas que neo tienen una formacion especifica en turismo, lo que ha
permitido que la actividad turistica este sumida en un verdadero caos, la oferta de hoy en
dia es la misma en todas partes todos ofrecen los mismos paguetes turisticos la
competencia es a un nivel de precios bajos y no de calidad en servicios, esto esta
deteriorando al turismo y los recursos del pais, la oferta es monétona, turismo de
aventura, turismo cultural y turismo natural ingresando un poco al ecoturismo. Yo me
pregunto ;qué hay de las demas modalidades de turismo? A caso en Bolivia no hay otros
recursos que no sean los mismos de siempre, si nuestro pais es rico en todo aspecto, lo
gue pasa es que no hay creatividad ni iniciativa. Por atraparte, la culpa de esta realidad no
es solamente de las empresas privada sino también de los profesionales que buscan la
comodidad de la ciudad y no son capaces de salir a las comunidades a impulsar sus
potencialidades.

Entre otro de los punto vemos que lastimosamente el gobierno no le da la
importancia que se merece al turismo, cada gobierno tiene una vision diferente y le dan
mas importancia al gas y la soja, es verdad que son importantes en la economia del pais,
pero si se regularizara la actividad turistica como se debe, tranquilamente podria ser el
ingreso mas importante del pais. Hoy en dia podemos ver un turismo débil, con entidades
que no se preocupan por el buen desarrollo de esta actividad, tal es el caso del
viceministerio que desde inicios del presente afio a parado sus actividades, el actual
viceministro y la directora general han despedido a casi todo el personal y hasta el dia de
hoy no se cuenta con ninguna persona competente en el area que sea capaz de hacer

V. Denise Vallejos Finta
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algo por el turismo a pesar de haber cambiado a un nuevo viceministro que también ha
cambiado de personal a su conveniencia y no la conveniencia del pais. Como una de las
consecuencias vemos que varios de los proyectos gue se venian realizando se han
detenido y los involucrados (comunidades y otros) se ven seriamente perjudicados por
acciones politicas como esta.

En cuanto a datos estadisticos: Las llegadas de turistas extranjeros alcanzan a
390,888 y los turistas nacionales 871,459 visitantes nacionales en el afio 2004, el primer
cuatrimestre del afio 2005 las llegadas de turistas extranjeros alcanzan una cifra de
128,207 y los turistas nacionales 282,028, lo que significa un incremento del 8.8% en
comparacion al primer cuatrimestre del afo anterior. Por lo que podemos ver que la
tendencia de visitantes a Bolivia es creciente cada afio. Sin embargo la participacion de
Bolivia a nivel regional es muy reducida tanto en la llegada de turistas son
aproximadamente el 2.2 % y con ingresos del 1.2% y a nivel mundial es aun minoritaria.
Por otra parte podemos apreciar que el movimiento interno de turistas es mucho mayor al
del turismo receptivo.

El turismo en Bolivia ha generado aproximadamente un 4% de consumo turistico
en el Producto Interno Bruto (PIB). En cuanto a la generacién de empleos se puede
apreciar la participacion de alrededor de 60.000 de personas, con empleos directos e
indirectos. (Viceministerio de turismo- 2001)

El turismo por su efecto multiplicador genera divisas para muchos sectores
econémicos relacionados con la actividad por lo que actualmente se ha llegado a
considerar al turismo como una alternativa de desarrollo del pais. Se ha visto importante
generar una normativa con la Ley 2074 la Ley General del Turismo y su respectivo
reglamento.

También vemos que algunos municipios y prefecturas han priorizado el turismo en
algunas de sus poblaciones, claro ejemplo la creacién del primer municipio turistico de La
Paz que es el municipio de Coroico y posteriormente lrupana.

2. Denive Vatlejos Finta m
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1.1.4 MODALIDADES DE TURISMO EN NUESTRO PAIS

Segun los datos estadisticos que emite el Viceministerio de Turismo el motivo de
viaje de las personas que visitan nuestro pais son:

VACACIONES 56.1%
CONGRESOS/SEMINARIOS | 4.2%
NEGOCIOS 3.1%
TRABAJO 10.4%
ESTUDIOS 1.7%
 VISITA A FAMILIAAMIGOS | 12.7%
OTROS 0% .,

*Estadisticas de Tunsmo® VICEMINISTERIO DE TURISMO 2004

Gracias a estos datos podemos ver que Bolivia aun no ofrece productos turisticos
especificos lo que reduce en gran manera mercados potenciales.

Sin embargo estas modalidades son muy generales. Hoy en dia existen otras
modalidades en Bolivia que atrae a los turistas por gjemplo, algo que estad muy de moda
es el turismo de aventura, la oferta es de bikini, rafting, trekking, andinismo que es
realizado principalmente en el nevado del Huayna Potosi, .

Entre otra de las modalidades esta el turismo cultural que también atrae mucho
turista, en especial a personas mayores que estan entre los 40 y 60 afios.

También es importante mencionar que hay gente que realiza turismo
antropolégico, turismo comunitario, turismo social, que son importantes modalidades en
las que vemos interaccion entre turistas y los mismos comunarios quienes aprenden
mucho uno del otro y se da una simbiosis muy interesante.

Otra de las modalidades que no es muy nombrada pero es también importante es
el birdwatching ya que contamos con especies fascinantes. Otro segmento importante es

de aquellos que realizan ecoturismo.

V. Denise Vallejos Finte m
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También hay una afluencia importante de personas que realizan turismo de
arqueoclogia.

En diferentes partes del pais debido a sus diferentes caracteristicas geolégicas se
dan diferentes modalidades de turismo, por ejemplo en menor magnitud existe un
segmento de turismo paleontolégico, turismo de vinos y turismo cientifico.

1.1.5 TURISMO DE ASTRONOMIA Y SU OFERTA EN BOLIVIA

En Bolivia, tanto la astronomia como el turismo se desarrollaron mucho después
que en ofros paises, sin embargo son optimas las condiciones para realizar ambas
actividades fusionadas (es decir turismo de astronomia) en nuestro pais, ya que es
favorable el hecho de estar a una altura elevada, por otra parte se menciona que en todo
sud America el cielo nuestro es el menos contaminado por polucion, especialmente en
lugares apartados de las ciudades.

Por otra parte, como se aprecia anteriormente no existe una oferta turistica
saturada en este ambito y existe una demanda potencial muy amplia, se puede decir que
es un mercado que se esta perdiendo.

Sin embargo, en Bolivia no es del todo inexistente el turismo de astronomia, hoy
en dia una empresa tour operadora Boliviana ofrece un paquete turistico relacionado con
la astronomia, sin embargo, la gran parte de su demanda es extranjera y los precios que
proponen son demasiado elevados por lo gue inmediatamente el mercado interno se ve
imposibilitado de acceder a este servicio y a la oportunidad de conocer un poco mas a
cerca de lo que es la astronomia, perdiendo asi a un gran mercado interno y externo
potencial. Por otra parte, no ofrecen a la actividad astronémica exclusivamente, esta
oferta esta incluida dentro de un paquete turistico y ademéas como actividad. Por esta
razén no se sabe de una cantidad exacta de turistas que vienen exclusivamente por esta
actividad, sin embargo la cantidad aproximada de turistas que compran el paquete en el
que se incluye esta actividad es de aproximadamente 2900 personas al afio.

V. Denise Vallejos Pinte
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Entre otra de las ofertas se tiene el observatorio de Santa Ana en Tarija que
cuenta con equipos muy actuales y personal eficiente en su area, sin embargo aunque
son visitados por turistas este no es un observatorio turistico por lo que no esta

capacitado para la atencion a los mismos.

Lastimosamente hace algunos afios un importante observatorio (aunque no
turistico) en el departamento de La Paz fue cerrado, sin embargo durante los afios de
existencia del observatorio de Patacamaya la demanda tanto interna como externa era
bastante elevada. Muchos colegios realizaban visitas a este centro como viajes de
promocion y por otro lado llegaban personas de diferentes partes del mundo solo para
observar el cielo desde el otro lado del hemisferio en uno de los cielos mas limpios de

America latina.

Lamentablemente con la clausura de este observatorio toda esta demanda real y
potencial se perdio, obstaculizando asi un desarrollo turistico con grandes posibilidades
de crecimiento que podrian haber elevado la calidad de vida de los pobladores.

1.1.6 TURISMO Y SU BENEFICIO PARA LAS COMUNIDADES

Para desarrollar turismo de astronomia es esencial contar con una infraestructura
y equipos en lugares apartados de contaminacién luminica, en palabras mas sencillas
decimos que deben estar ubicados lejos de lugares donde hay mucha luz (como las
ciudades), ya que la luz no permite una observacion clara del firmamento, un claro
ejemplo (y puede ser utilizado como experimento) es ver el cielo en la noche en |a ciudad
asl podremos observar una pequena cantidad de cuerpos celestes (estrellas, planetas,
etc.), y otra noche ver el cielo desde un lugar apartado donde la luz artificial sea casi
inexistente, la diferencia es abismal ya que se podran divisar una cantidad inmensa e
incomparable en comparacion a la cantidad de cuerpos celestes observados en la

ciudad.

Por otra parte, en las ciudades la gran cantidad de automoviles, fabricas, etc,
generan polucion lo que afecta a la vision del cielo por la densa capa de smog que lo
cubre, lo que no ocurre en lugares apartados de la ciudad.

V. Denise Vallejos Pinto m
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Ademas este turismo, no solamente beneficiaria a la comunidad en un aspecto
economico, sino también beneficiaria en el aprendizaje, ya que estaria a su alcance un
poco mas de ciencia tanto para personas que estan en edad escolar como para

personas mayores.

Muchas comunidades se benefician del turismo en general, hoy en dia
comunidades enteras viven del turismo por ejemplo Rurrenabaque, que el afio 2004
recepciond 38872 turistas o yendo mas al sur claro es el ejemplo de Uyuni.

Poniendo ejemplos de poblaciones mas pequefnas vemos un claro ejemplo de
desarrollo del turismo en Copacabana, que genera importantes ingresos gracias a esta
actividad ademas de generar gran cantidad de empleos.

Existen muchas comunidades que ya no pueden vivir de la agricultura o la
ganaderia, sin embargo cada dia ven mas en el turismo una fuente de ingresos que por
otra parte tambien mejorara su calidad de vida.

Sin embargo, para que algunas de estas comunidades mejoren su desarrollo
turistico deben ser capacitados y mejorar su infraestructura ademas de ofrecer productos
turisticos con actividades nuevas e interesantes.

1.2 JUSTIFICACION

La realidad de las empresas turisticas en Bolivia es deplorable, la insuficiencia de
profesionales especializados es abundante y esto detiene el crecimiento de las empresas
y del turismo. Pero qué profesional especializado seria capaz de trabajar en cualquier
empresa, cuando su remuneracion econémica no amerita su presencia en la misma
(bajos salarics), lastimesamente en muchos lugares se estan acostumbrando a tener
personal mal pagado, aunque no suficientemente capacitado, quienes por la falta de
empleos y por conservar el suyo es capaz de trabajar incansables horas por un salario
minimo, abaratando la mano de obra a costa de su calidad.
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Por otra parte, la capacitacion e incentivos son de gran importancia para que un
trabajador rinda mas y mejor, sin embrago, nuestra realidad es otra. Muchas de las
empresas turisticas hoy conformadas estan en manos de gente empirica que no tiene el
nivel ni la capacidad suficiente para manejar una empresa turistica, por lo que deja de
lado cosas importantes como esta, no se preocupan por la formacion ni la capacidad de
las personas que trabajan en estas empresas.

Entre otro de los problemas con el personal, vemos que los mismos profesionales
han creado una competencia desleal entre ellos. Los recién egresados o los que estan por
egresar buscan experiencia por lo que no les interesa que se les pague un sueldo magro
ni tampoco a que profesional van a desplazar en su lugar, ya que *hay muchos
trabajadores y muy poco campo laboral, esto impide el progreso y desmotiva a las
personas a especializarse y superarse ya que no hay mercado laboral para las personas
demasiado capaces. .

Esto repercute en problemas alin mayores ya que las empresas comienzan a bajar

el nivel de calidad de sus servicios y empiezan a competir a nivel de precio y no calidad.

Los problemas anteriormente mencionados no son los Unicos. La existencia de
diferentes tipos de turismo ha hecho diversificar el mercado, sin embargo, muchas
empresas se han avocado al turismo de aventura realizando actividades llamadas
extremas que se enfocan mas a personas jovenes, en cambio, otras empresas optan por
el turismo clasico ofreciendo atractivos clasicos, por lo que los mercados estan
saturados, y las oportunidades de crecer en el ambito turistico en Bolivia se ven cada vez
mas limitadas.

En consecuencia la oferta se homogeniza de manera mediocre, ya que todas las
empresas ofrecen los mismos productos con los mismos servicios, sin darle a la oferta un
poco de valor agregado, creando asi una mala imagen para el destino que en este caso
es La Paz - Bolivia.
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Esto nos muestra que las empresas tienen una visibn muy limitada de los
recursos turisticos existentes, estan limitando la oferta a unos cuantos productos que
saturan el mercado, no existen nuevas opciones, pero la culpa no es solamente de las
empresas privadas dedicadas a este rubro, también vemos que los incentivos
gubernamentales son escasos, no solamente incentivos como aportes econéomicos,
incentivos impositivos, legislativos ni de reglamentaciones tampoco aportan con
capacitaciones, seminarios, talleres ni dan a conocer las grandes oportunidades de
desarrollo que se pueden presentar en otras areas mas alla de las ya explotadas que
seria de gran ayuda para lograr un desarrollo turistico positivo.

Otro de los grandes limitantes es la falta de inversion por parte de las empresas
turisticas, que no influye solamente en ver y trabajar con en nuevos productos turisticos,
tambien es importante invertir en estudios de mercado. La falta de estudios de mercado
estan cerrando grandes oportunidades de desarrollo, ya que la visién que se tiene del
turista es muy generalizada, y se piensa que si son jovenes quieren diversion, y las
personas mayores buscan lo clasico, sin embargo, debemos darnos cuenta de la
existencia de personas que buscan un area en especial, es por esto que debemos tomar
en cuenta el turismo especializado y ver que existe mayor posibilidad de desarrollo de las
actividades turisticas cuando segmentamos el mercado, esto a fin de lograr mejores

resultados.

Sin embargo, no todo es culpa de la empresa privada ni las entidades
gubernamentales. El municipio tampoco se preocupa lo suficiente por atraer inversién, ni
mejorar la condicién turistica del lugar. Es un gran problema el hacho de que es
deficiente la planificacion turistica del municipio, ni si quiera la alcaldia cuenta con una
divisién especifica para esta actividad.

Después de haber visto y analizado todos estos problemas tomamos en cuenta
que el crecimiento del turismo en Bolivia es muy lento, especialmente en areas rurales,
que a pesar de tener un gran interés en cuanto a la inclusién de esta actividad para el
desarrollo de su economia, se ven muy poco apoyadas por entidades publicas y
empresas privadas. En consecuencia, todos los problemas analizados anteriormente
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desembocan en un problema principal y muy importante que es la deficiencia en la
creacion de nuevos productos turisticos que coadyuven al desarrollo econémico y social
de las areas rurales. Lastimosamente en la actualidad todas las empresas turisticas
ofrecen los mismos productos y los mismos servicios con muy poca creatividad, sin
innovar ni proponer nuevas cosas ya que ni siquiera se tiene en vista el turismo
especializado. Un gran ejemplo es el turismo cientifico aprovechando la astronomia y la
arqueo astronomia fusionando en uno la ciencia con la cosmovision andina, pero ni si
quiera se contempla la posibilidad de tomar a este elemento como atractivo turistico a
pesar de ser un gran potencial.

En el aspecto de astronomia nos vemos bastante beneficiados, ya que tenemos
como ventaja uno de los cielos mas limpios de América, la observacion de astros es
mejor y por otra parte, el hecho de encontrarnos en el hemisferio sur permite que
tengamos una visibilidad distinta del cielo, lo cual atrae mucho a las personas que viven
en el hemisferio norte. Es por todo lo mencionado anteriormente que la creacién de un
nuevo producto turistico con enfoque a la astronomia, arqueoastronomia y astronomia
aymara sera de gran éxito.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

‘Promover la creacion de un nuevo producto turistico mediante la implementacion de un
observatorio astronémico para mejorar el desarrollo turistico y econdémico en Guaqui”,

1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Proponer una estructuracion del servicio y el planteamiento de paguetes turisticos
que se adecuen a las necesidades y tiempo del visitante.

* Implementar infraestructura y equipamiento adecuado para brindar un mejor
servicio.

= Generar conocimientos en la poblacion acerca de los beneficios del turismo y el
impacto de un nuevo producto turistico de astronomia.

« Establecer diversos medios de promocion para atraer turistas al nuevo atractivo.
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Marco Metodologico

Para la concrecion de este trabajo me apoyaré en varios pilares que me ayudaran
a abordar el tema en cuestion. Estos puntos son:

21 RELEVAMIENTO DOCUMENTAL

Para una mejor investigacion se recurri6 al Viceministerio de Turismo, prefectura y
otras entidades, con la intencion de averiguar si en la actualidad se estaba llevando a
cabo algun proyecto relacionado a este tema o si se estaba efectuando algan tipo de
proyecto en el area en la que se pretende trabajar, por lo que tuve acceso a archivos
entre lo que investigue todo lo concerniente a cartas recibidas como enviadas, convenios,
informes, matrices de seguimiento y presupuestos.

2.1.1 MATERIAL BIBLIOGRAFICO

El material para la tematica es de suma importancia ya que la mayoria de la
informacion relevante se encuentra en libros y otro tipo de fuentes de informacién escritas.
En cuanto a informacién con relacion a turismo un gran banco de informacion es la
biblioteca del Viceministerio de Turismo.

En cuanto informacion, a cerca de astronomia y arqueo astronomia encontramos
la Biblioteca del Planetario Max Schreier y el Museo de Argueologia. Sin embargo,
cuando se busco informacion de turismo astronémico o turismo de astronomia en ninguno
de estos recintos ni en otros se pudo encontrar dicha informacién, por lo que recurri a la
busqueda en la red de Internet que hoy en dia es una de las fuentes méas importantes y

mas utilizadas.
2.1.2 ARCHIVOS PERSONALES

Entre otras de las fuentes de informacién, se recurrié a archivos hemerograficos,
archivos fotograficos, y otros como postales que pertenecen a documentos de recoleccién
personal.
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2.2 TRABAJO DE CAMPO

Este es de suma importancia ya que realizando una visita al lugar se pueden
identificar varios puntos que seran reflejados en un analisis FODA a cerca de la condicion
actual y real de la poblacién y si esta es apta o no para una buena acogida turistica y ver
si es que esta lista para el desarrollo de la actividad turistica.

2.3 ENFOQUE METODOLOGICO

Estos temas seran analizados desde un punto de vista deductivo (de lo general
para terminar en lo particular) para asi realizar un estudio especifico de lo que esta
actividad podria ser en la mencionada poblacion.

2.4 UNIVERSO

Un proyecto de cualquier indole, no puede ser ejecutado sin el consentimiento de
la poblacién, existen proyectos que a punto de ser ejecutados se truncaron debido a no
haber tomado en cuenta la opinién de los pobladores, es por esto que es indispensable
realizar encuestas a los pobladores de Guaqui.

El universo representa a la cantidad total de pobladores que habitan en dicho
municipio (Guaqui) ubicado en la provincia Ingavi que segun datos estadisticos brindados
por el INE alcanza aun total de 17517 segun el censo realizado el afic 2001, sin embargo,
la poblacion urbana que es la poblacién tomada en cuenta es de 1204.

2.5 MUESTRA

La muestra es un subconjunto de elementos de la poblacion. Se suelen tomar
muestras cuando e:s dificil o costosa la observacién de todos los elementos de la
poblacion estadistica, en este caso vemos que la poblacion o el universo tomado en
cuenta es demasiado grande es por esto que después de analizar datos estadisticos
estableceremos la muestra para aplicar las encuestas a los pobladores.
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La muestra sera piloto y los encuestados seran elegidos al azar, sera realizada de
esta forma ya que solamente serd tomada como referencia para ver la acogida del
proyecto en la poblacién, es decir, si ellos estan de acuerdo o no ya que es de gran
importancia contar con el apoyo de los pobladores para la realizacion de cualquier
proyecto.

2.6 DIAGNOSTICO

Para la realizacién del diagnéstico el método seleccionado es el método FODA. El
cual es una herramienta que se utiliza para comprender la situacion actual de una
localidad, producto, mercado o alguna organizacion o empresa. En este caso |a situacién
actual de la poblacién de Guaqui. Este método fue seleccionado ya que es un método
muy completo pues permite analizar todo tipo de ambitos, ya sean economico politicos y
en el caso del proyecto permite analizar los recursos turisticos, servicios, infraestructura,
eguipamiento, demanda, etc., sean estos factores controlables o no controlables. Por otra
parte, el método FODA permite generar estrategias y es utilizado para la realizacion de
muchos otros proyectos hoy en dia.

FODA es una sigla que significa Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas. Donde:

Las Fortalezas vienen a ser las condiciones o recursos que favorecen por su
calidad, el desarrollo de actividades y logro de objetivos.

Las oportunidades seran factores o hechos que podrian favorecer el logro de los
objetivos.

Las debilidades representarian las condiciones o recursos inadecuados que
entorpecen el desarrollo de las actividades y logro de objetivos.

Las amenazas son hechos o factores que podrian obstaculizar el logro de los
objetivos.
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Por lo que, el analisis FODA, es el analisis de variables controlables (las
debilidades y fortalezas son internas y por lo tanto se puede actuar sobre ellas con mayor
facilidad), y de variables no controlables (las oportunidades y amenazas las presenta el
contexto y la mayor accion que podemos tomar con respecto a ellas es preverlas y actuar
a nuestra conveniencia).

Gracias a este método, se pudd realizar una matriz la cual permite establecer
estrategias que se elaboran contrastando las fortalezas con las debilidades y las
oportunidades con las amenazas. Como muestra el siguiente cuadro, el cual muestra los
resultados del estudio en el capitulo 5 correspondiente al diagnéstico.
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MARCO CONCEPTUAL

Todo documento y especialmente un proyecto tiene variables y componentes que
son muy importantes, es por esto que debemos tener bien en claro sus significados para
no desviar la investigacidn y seguir los pasos correctos. Es por esto que el marco
conceptual es de gran importancia ya que no solo proponemos definiciones de diferentes
autores, sino también nos ayuda a establecer una posicion ante ellas, ademas de ampliar
nuestra vision y complementar los conceptos que ya conociamos.

3.1 TURISMO

La palabra turismo, etimolégicamente considerada se deriva de la palabra latina
"tornus” que quiere decir vuelta o movimiento y la cual adoptaron los ingleses, franceses
y espaiioles con ese sentido, aplicandola al " turismo". Por eso hoy cuando se ofrece un
viaje turistico, o sea, un movimiento de personas que se trasladan o viajan por placer, se
les invita a participar de un " tour " a determinado destino. (Ing. Rafael Ramirez
Castellano)

Para la "Asociacion Internacional de Expertos en Turismo” (AIST):

“Turismo es el conjunto de relaciones y fenémenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de las personas fura de su lugar de domicilio; en tanto
que dichos desplazamientos y permanencias no estén motivados por una actividad
lucrativa principal, permanente o temporal *.

En cuanto a la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) Turismo es:
“Las actividades que realiza la persona durante sus viajes en lugares distintos al

de su entorno habitual por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines
de ocio, por negocios y otros motivos™

* Organizacion Mundial de Turisme, citado en Secretaria de Turismo, Programa Nacional de Turismo 2001-
2006, Méxica, 2001, p. 31.
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El espacio geografico siempre ha sido diverso en cuanto a clima, flora, fauna, etc. es
por esto que no siempre se ha permitido el asentamiento humano, por lo que el hombre
se ha trasladado de un lugar a otro (el hombre era némada). Es asi que se puede afirmar
que el turismo ha nacido con el hombre mismo.

A pesar de que el hombre se ha vuelto sedentario eso no le ha impedido trasladarse
de un lugar a otro por diversos motivos, por ejemplo: Exploraciones Geogréficas e
Intercambio Comercial. Viajes Migratorios, Viajes religiosos, Viajes politicos, a todo este
tipo de movimientos continuos se le llama turismo sea cual sea el destino, la profesion, la
vocacion (ya que hoy en dia existen muchas motivaciones diferentes), etc.

Por otra parte, el turismo no es solamente el desplazamiento del hombre, el turismo
es mucho mas, con el crecimiento de esta actividad los diferentes paises en el mundo
entero han fortalecido sus economias y para optimizar el desarrollo del turismo se han
ido formando Secretarias, Direcciones, Viceministerios e incluso Ministerios de turismo,
ademas con la formacion de estas instituciones también se han creado leyes que
establezcan los derechos y obligaciones del destino receptor y los turistas. Entonces, el
turismo es un sin fin de actividades visibles e invisibles para el turista, no son solamente
experiencias, paisajes, atractivos turisticos, hoteles, agencias de viaje, artesanias, el
turismo también es flujo econdmico, instituciones reguladoras, leyes, promocion,
planificacion, ordenamiento, gestion, etc.

3.2 TURISTA

“Toda persona que viaja por 24 hrs. o mas por cualquier ofro pais que no sea el
de su residencia fija o habitual por motivo de recreacion, vacaciones, tratamiento médico,
devociones religiosas, participacién en encuentros deportivos internacionales, nacionales
y otras reuniones con un tiempo de estancia menos de una afio”.

‘Es todo visitante que permanece una noche por lo menos en un medio de
alojamiento colectivo o privado en el pais visitado y no mas de un afio, y cuyo motivo
principal de la visita no es la de ejercer una actividad que se remunere en el pais
visitado". (Organizacion Mundial de Turismo, 1993)
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El turista es el protagonista en la actividad turistica, él es quien decide si un
destino va a ser un exito o un fracaso; Este ente tiene un poder increible sobre el
turismo, simplemente con su opinién puede lograr el incremento o disminucién del flujo
turistico, pero a pesar de ser un ser tan importante, no todos los turistas son buenos,
muchos turistas son dafiinos para la actividad y son precisamente aquellos que no
cuidan de los lugares que visitan, los gque quieren un bajisimo precio por un servicio
excelente y fuerzan al deterioro del turismo, en realidad el turista deberia pagar el precio
justo por el servicio que se le presta y deberia cuidar del entorno que visita. Hoy en dia el
turista es muy exigente pero muchos exigen el precio y no tanto la calidad cuando la
calidad deberia ser lo mas importante. Entonces, cuando nosotros seamos “el turista”
procuremos ser un buen turista tratando de no degradar esta actividad.

3.3 RECURSO TURISTICO

Se reconoce como recurso turistico a “todo elemento natural, actividad humana o
producto de ésta, capaz de motivar un desplazamiento turistico” (Novo Gerardo, 1977).

Este concepto es muy claro, sin embargo muy diverso ya que las actividades
humanas o su produccién son un sin numero de elementos, todo aquello que hace un
hombre es una actividad, por ejemplo: los deportes, |a cultura, el arte en todas sus
expresiones, la ciencia, tecnologia, festividades, etc. la pregunta es ;todas estas seran
capaces de motivar desplazamiento turistico?. Hoy en dia yo creo que si; las
motivaciones turisticas se han diversificado tanto que todo puede ser recurso turistico,
pero no todo tiene el mismo valor, entonces existen recursos turisticos que pueden
generar un turismo receptivo (‘flujo de visitantes extranjeros y nacionales que residen en
el exterior del pais™) y otros recursos que solamente pueden generar turismo interno

(“flujo de residentes que se dan dentro de una mismo pais o territorio™

). para eso existe
la' jerarquizacion de atractivos, en palabras faciles significa que es una escala de
calificacion que va del 1 al 4 siendo la jerarquia 4 la mas alta, es decir, aquel atractivo

con esta jerarquia (4) que es capaz de atraer turistas por si mismo.

* “Estadisticas de Turismo 2004” Viceministerio de Turisma 2005
4
Idem.
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3.4 ASTRONOMIA

Algunas definiciones y conceptos que se tienen de Astronomia son:

« Eltérmino astronomia, procede del griego Astros: Estrella y Nomia: aficién. Por lo
que etimolégicamente significa aficion por las estrellas.

« Ciencia observacional de la materia y objetos del espacio exterior, especialmente
focalizada a estudiar las posiciones de los distintos astros, a estimar su
distribucion, movimientos, composicion, energia, y la evolucion de los fenémenos y
cuerpos celestes’.

« "Ciencia que estudia el espacio mas alla de la tierra y sus contenidos; los
fenémenos de la atmésfera superior de la Tierra que tienen su origen en el
espacio, como las auroras y los meteoros, también estan incluidos.” (Juan
Fabregat 2000).

Por los conceptos anteriormente mencionados vemos que la astronomia es una
ciencia que estudia los cuerpos celestes, sus movimientos, su composicion quimica y
fisica, sus posiciones en el universo y la evolucién de su desarrollo en el mundo.

La ciencia de la constitucion y disposicion de la materia en el universo
(astronomia), se considera la ciencia mas antigua; ya en el siglo Il a.C. se dieron
observaciones astronoémicas por chinos, hindues, egipcios y babilonios. Originalmente, la
astronomia se limitaba a indicar la direccion de los cuerpos radiantes, a estimaciones de
los procesos de movimiento y disposiciones aparentes en el espacio, pero en la
actualidad la astronomia a demostrado que tiene muchos usos y cada vez se investigan
cuerpos celestes cada vez mas y mas lejanos a nuestro sistema solar dentro del infinito
universo, es por eso que |a astronomia es una ciencia gue siempre tiene algo nuevo gue
investigar siempre tiene a donde expandirse y cada dia hay mas gente que se interesa
por esta rama de la ciencia, algunos como aficion y otros profesionalmente.

% wwaw. astrocosmo.cl
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Los astros que contiene el universo son innumerables sin embargo se clasifican
de diferente farma por ejemplo: existen las galaxias dentro de las cuales hay cometas,
planetas, estrellas de diferentes tipos y otros que definiremos a continuacién

3.4,1 CUERPOS CELESTES

Estos son los cuerpos extraterrestres que son observados e investigados por la
astronomia, adapta también a los cuerpos celestes artificiales que son: sondas
espaciales, satélites, etc.

3.4.2 ESTRELLAS

Es una “gigantesca esfera gaseosa con luz propia con una constitucion y
procesos suministradores de energia en el interior semejantes a los del sol, La fuerza de
gravitacion, gue actua hacia el interior, mantiene el equilibrio con la presion de radiacién

y gaseosa, que actua hacia el exterior”®

La estrella mas préxima a nosotros después del sol esta alejada a mas de 4 afios
luz; a simple vista se reconocen mas de 5000 estrellas y el nimero de estrellas que
vemos aumenta continuamente con la creciente intensidad de los telescopios.

“Las estrellas se mueven en el espacio a unas velocidades medias de 20 Km. / s,
solo parecen estar fijas por su lejania... Posiblemente todas las estrellas se han formado
por condensacion, a partir de masas gaseosas en rotacién, un proceso que sigue
teniendo lugar por todas partes, ya que junto a estrellas muy antiguas, también se
conocen estrellas muy jovenes” y se distinguen varios tipos de estrellas como las
estrellas dobles, estrellas variables, cumulos estelares, etc.

© DICCIONARIOS RIODUEROS “Fisica del espacio” PAG. 96
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3.4.3 ESTRELLAS DOBLES

Estas estrellas también se llaman binarias. Cada una de las estrellas giran en
torno a un centro de gravedad que es comun entre ellas, sin embargo, existen estrellas
que por casualidad estan en la misma direccion de observacion.

3.4.4 ESTRELLAS VARIABLES

Algunas estrellas brillan de modo estable y otras no, su brillo cambia de una
manera espectacular, en un periodo de pocos dias, meses, afios. Debido al motivo por el
cual modifican su brillo, las estrellas se pueden clasificar en:

3.4.5 CEFEIDAS

‘Estas estrellas presentan periodos de variacion entre 2 y 50 dias
aproximadamente..., la caracteristica mas interesante es que su periodo de variacién
esta directamente relacionado con su magnitud absoluta” ®

3.4.6 NOVAS

Son cuerpos tenues ya existentes que, de pronto, estallan y decuplican su
magnitud. Se hacen visibles entonces y permanecen asi durante meses o tal vez afos,
apagandose de manera progresiva, se sabe que algunas novas han estallado mas de
una vez a estas se las denominan novas recurrentes

3.4.7 SUPERNOVAS

Solo se han registrado tres en nuestra galaxia en los ultimos mil afios y son
TORO en 1054, Casiopea en 1572 y Ofiuco en 1604,

Las supernovas cuando explosionan pueden producirse un aumento de magnitud
de 20 y por un momento la estrella puede brillar tanto como una galaxia entera.

% “LAS ESTRELLAS Y PLANETAS” Robin Kerrod PAG. 53
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3.4.8 CUMULOS ESTELARES Y NEBULOSAS

Los cumulos globulares contienen centenares de miles de estrellas una cerca de
la otra, uno de los cumulos mas visible es el grupo llamado Pléyades que a pesar de ser
un cumulo tan conocido no es el mas grande sino el que mas cerca esta y por eso es

mas notorio.

Las nebulosas por otra parte son configuraciones débiles de luz en el cielo que,
en general, no se pueden diferenciar entre estrellas individuales, y también se dice que
existen nebulosas oscuras, es decir, pueden existir muchas nebulosas en la galaxia y no
las veriamos.

3.4.9 LOS COMETAS

“El componente basico del material de un cometa esta en el nucleo. Consiste en
una acumulacion de particulas metedricas, probablemente enlazadas con gases helados,
especialmente amoniaco, de solo unos 800 Km. De diametro. Otros gases y polvo
meteodrico y sustancias semejantes forman una nube difusa o cola al rededor del nucleo
y, cuando un cometa no ha salido de las profundidades heladas del espacio, solo
podemos verlo como una mancha pélida de luz”, °

3.4.10 METEOROS Y METEORITOS

Los meteoros son particulas muy pequefias de materia que dan la vuelta al sol
como los planetas. La velocidad de un metecro esta entre los 16 y 78 Km por segundo.
Algunas viajan aisladas pero, la mayoria, se agrupan en grandes nubes o enjambres que
se extienden a lo largo de toda la érbita. Si resulta que esta érbita intercepta en un punto
de la tierra, veremos lo que son las estrellas fugaces o lluvia de meteoros.

Los meteoritos pueden dividirse en tres clases la mayoria de los encontrados son,
esencialmente, de hierro y son conocidos como sideritos, otra clase mas pequefa

! “INICIACION A LA ASTROMOMIA™ James Muerden PAG 149,
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consiste principalmente en calcio y se llaman aerolitos y finalmente estan los sideralitos
gue son objetos entre las dos divisiones anteriores.

La diferencia entre meteoro y meteorito radica en que un meteorito ha salido de
su orbita y ha ingresado en nuestro planeta y el meteoro esta en érbita y no ha ingresado
a la Tierra.

3.4.11 GALAXIAS

Las galaxias albergan dentro de si todo lo antes mencionado, estrellas ya sean
individuales, dobles, etc. como también nebulosas, meteoros, cometas, etc. y por su
forma se diferencian en:

3.4.11.1 GALAXIAS ESPIRALES

M 31 o Galaxia de Andromeda (www.atlasoftheuniverse.com 20086)

Son la gran mayoria, cerca del 80%. Algunas de ellas poseen un nucleo pequefio y
brazos espirales bien desarrollados, se les designa con la letra "S". Como subclasificacién
se encuentran: "Sa" nucleo grande, bien desarrollado y por lo general dos brazos
espirales largos que rodean a toda la galaxia. "Sb": nucleo grande y brazos espirales
medianos, por lo general, delgados, curvos y alejados del nlcleo. "Sc”: nucleo pequefio y
brazos delgados, alejados del niicleo y que rodean a toda la galaxia.
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3.4.11.2 GALAXIAS BARRADAS

NGC1300 (www.atlasoftheuniverse.com 2006)

Tienen un nucleo pequerio, del cual parten dos barras estelares diametraimente
opuestas, con filamentos estelares curvos. Se subclasifican en: "SBa": nucleo pequefio y
barras largas, sin brazos espirales."SBb". nucleo mediano, barras medianas y brazos
espirales delgados que rodean a toda la galaxia y "SBc¢": nucleo mediano, barras largas y
brazos espirales delgados que se curvan y prolongan hasta grandes distancias del nucleo.

3.4.11.3 GALAXIAS ELIPTICAS

M 87 (www.atlasoftheuniverse.com 2006)

V. Denise ‘Uaffe{ae Pinta



“Olhsexactovie Ustrondmica Turdstice en ta Polblaciin de Guagui”

({sixanamia, Urquesastunomia, Ustanomia Qymara y Cuechua.

Son galaxias muy masivas sin brazos. Se designan con la letra E seguida de un
digito que varia desde 0 hasta 7. EO representa una galaxia de forma esférica; E1,
E2,..E7, corresponden a galaxias alargadas, tanto mas cuanto mayor sea el digito. Se
piensa que esa forma se obtiene después de la colision dos galaxias espirales.

3.4.11.4 GALAXIAS IRREGULARES

Se designan por "Irr" no son muy grandes y casi siempre estan asociadas a otras
galaxias como simples satelites.

En 1925, Hubble sugirié un tipo transicional "S0": galaxias de nucleo pequefio y
brazos espirales muy cercanos a el. Supuestamente, SO era el "eslabén perdido” en la
cadena evolutiva a partir de E0 a través de las espirales abiertas Sc y SBc. Esta
progresion ya no es aceptada como una secuencia evolutiva, pero la clasificacion de
Hubble continia usandose frecuentemente porque representa una manera simple de
describir las formas de las galaxias.

3.4.12 INSTRUMENTOS EMPLEADOS EN LA ASTRONOMIA

Entre los instrumentos que se utilizan entre la astronomia dos son los mas
importantes, estos son: Reflectores y Refractores. El elemento mas importante en
cualquier tipo de aparato destinado a la observacion es el anteojo y las diferencias
fundamentales estan en sus dimensiones y caracteristicas.

En el telescopio o anteojo astronémico se ven dos partes fundamentales que son
el objetivo y el ocular. “El objetivo es una lente convergente o un sistema optico
centrado... Da una imagen real del objeto, que es observada a través del ocular”."

El fin de estos instrumentos opticos es producir un aumentc de tamafo del objeto
para facilitar la observacion y aumentar la precision.

17 4 ASTRONOMIA” Fernando M. Asin PAG: 86
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3.4.12.1 TELESCOPIOS REFLECTORES

La gran diferencia es que este telescopio utiliza un sistema de espejos y lentes.

Este telescopio como su nombre lo dice refleja la luz.

3.4.12.2 TELESCOPIOS REFRACTORES

Los telescopios refractores a diferencia de los reflectores utilizan un sistema de

unicamente lentes y como su nombre lo dice reflecta la luz.

3.5 ARQUEOASTRONOMIA

“...se considera la arqueoastronomia, como una disciplina que trata de comprender
el grado de conocimiento de la astronomia que tenian nuestros ancestros y que
dejaron su huella desde la Prehistoria, no sélo en los diferentes objetos
argueolégicos legados (esculturas, pinturas, geoglifos, relieves, edificios y otras
manifestaciones artisticas), sino tambien en los mitos y creencias de diferentes
pueblos, en |a eleccion de los dias de fiestas (y no sélo en las celebradas en los
solsticios o equinoccios, sino también en las fiestas de recoleccion, de siembra,
muerte y resurreccion), en los ritos que realizaban en precisos dias de fiesta, etc.
etc.”

"Estudio interdisciplinario en el ambito global de la astronomia prehistérica, antigua y
tradicional, en el marco de su contexto cultural” (Edwin C.Krupp).

La Arqueoastronomia es una ciencia que se sitia entre la investigacion
Arqueolégica y Astronémica, cuyo objeto es estudiar las practicas astronémicas de
las antiguas culturas y civilizaciones. Estas se relacionan con su ciclo cultural y
economico. El estudio se centra en registros orales, escritos o arqueoldgicos. (Jesus
Galindo, 1994)

Gran parte de los pueblos existentes, especialmente en latino América, nos han

dejado como herencia miles de piezas arqueoldgicas, algunas de ellas indescifrables,

pero a pesar de ello, de gran importancia.
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Muchas de estas piezas arqueolégicas han sido directamente relacionadas con la
astronomia como observatorios ya que todo tipo de actividades gue realizaban estaban
ligadas al tiempo, a un calendario, no solamente para determinar las estaciones del afio,
también el tiempo de siembra y cosecha, ademas de determinar una organizacion de la
sociedad incluso la misma construccion de sus poblaciones estaba distribuida basada en
los diferentes astros del firmamento.

Pero a pesar de la grandeza de estas culturas y su visién de la astronomia, existen
comentarios a cerca de que es una astronomia mediocre y parece ser que la astronomia
desarrollada por los mayas y los aztecas es superior. Sin embargo, lo que no se tomé6 en
cuenta es que la cosmovision es diferente y la terminologia utilizada por los mayas y los
aymaras era diferente. Esto hace a la arquecastronomia mas interesante, ya que lo que
s una cosa para una cultura significa otra para una cultura diferente, es por eso que la
cosmovision es muy importante para el estudio y comprensién de la arqueoastronomia de
los distintos pueblos.

3.6 ASTRONOMIA AYMARA Y ASTRONOMIA QUECHUA

No existen fuentes bibliograficas que utilicen exactamente estos términos, sin
embargo si se escribié de |la astronomia incaica y de la astronomia de los andes por
ejemplo extraemos el siguiente pasaje que muestra la importancia de la astronomia en su
estilo de vida:

« ‘“Hace medio milenio, en la sierra central peruana, el sol, la luna y las estrellas fueron
observados e interpretados por los incas. Las observaciones astronémicas
efectuadas en o cerca del Cuzco, la antigua capital incaica, formaban el nucleo de
los mas importantes rituales publicos del imperio. En tanto que regulador del tiempo,
el Inca gobernante programaba los rituales centralizaba el poder y la autoridad en
manos de la elite gobernante; asimismo los legitimaba al quedar asociados el
Estado y sus reyes con el paso mismo del tiempo. El inca reinante era el hijo del Sol
y amo de un imperio que cubria todo el mundo que los incas conocian. A todos los
subditos de ese imperio que cubria todo el mundo que los incas conocian. A todos
los subditos de este imperio se le ensefiaba que la sincronizacion de los
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movimientos celestes y las estaciones, se mantenian gracias a la intercesion del
nid

inca gobernante.

* ‘Para ayudarnos a entender el posible significado de estos monumentos y saber si
en alguna etapa de la cultura prehispanica, ciertos elementos de esta arquitectura,
fueron construidos siguiendo un patrén de disefio con implicaciones astrondmicas,
que hayan determinado su forma geométrica e inclusive su ubicacion
geografica......""*

La astronomia aymara y quechua tienen una belleza Unica, ya que estas culturas no
solo planificaban los rituales basandose en los astros, ademas reflejaban su cosmovision
en el cielo, sus deidades y constelaciones; Las diferentes culturas (aymara y quechua)
reflejaban en las constelaciones aquellas cosas importantes para ellos, incluso las
estrellas y planetas eran muy Utiles para leer la suerte de cada persona.

La cosmovision de estas culturas fue muy importante para su desarrollo como
sociedad y hoy en dia es primordial entenderla aunque sea parcialmente (ya que tratar de
entenderla en su totalidad seria casi imposible) para descifrar algunos de los muchos
misterios que nos han sido legados. Ademas de entender su terminologia ya que una
palabra expresaba muchas cosas asi por ejemplo: Pacha es el universo, pero esta
palabra se descompone en tres partes, que dividen al universo en el Mundo Celeste, el
Mundo Terrenal y el Mundo Subterraneo, y al igual que esta palabra existen muchas otras
que estan ligadas a su cosmovision y tienen diversos significados.

Dentro de la cultura aymara se veian las estrellas y tenian constelaciones donde ellos
veian objetos o animales relacionados con su propia cosmovisiéon y cada una con
significados diferentes.

A continuacion tendremos un cuadro con los nombres de diferentes astros de la
astronomia aymara, basado en la grafia del padre Bertonio y “Una Astronomia Olvidada"
del padre Antonio Tejeiro (1898-1969).

' “Astronomia e Imperio en los Andes” Brian S. Bauer y David 5. Dearborn. Pg 13
' “Arqueoastronomia y Etnoastronomia en Mesoameérica” Universidad Nacional Auténoma de México,
Pg,414
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PUNTOS DE REFERENCIA

Segun el padre Ludovico

Segun el padre Antonio

Bertonio y otros Tejeiro
Viento Césmico “Pacha-wayra”
Cuerpos y Sistemas ‘Laccampu” (desde las
Cielo nubes hasta las estrellas)
Béveda Celeste *Hana" (casco del cielo)
Cenit "Sunaque”
Estrellas “Huarahuaranca” "
Rojas (Aldebaran, Antares, etc) “Wmﬁraa::;: :,If ?
Blancas (Vega de la Lira, Sirio, “Ancu Ilipipkiri’
etc) “Jacha wara-wara”
Planetas “Inti” (antiguo Willka) “Inti"
Sol “Phagsi’: Phakhf “Paxi"
Luna “Ccanau ri"
(luna) Nueva “Phakhfi urutti’
(luna) Llena “Halantiri Phakhfi”

(luna) Creciente
(luna) Menguante
Venus

La Tierra

Marte

Jupiter

Saturno

Cometas

Estrellas fugaces
Nebulosa o

Via Lactea

(Sol) Naciente

(Sol) Poniente
Norte
Sur

Constelaciones Boreales
Cabellera de Berenice o

Coma Berenices(Introducida por
T. Brahe)

Ursae Majoris

La Cruz del Cisne

Delfin

Pleyades o Cabrillas

‘ “Huhu” “Vicchu" u | “Coya coto” (Coro de
U6 Hi-zodiasal do Fquro "Mucecu”. Estos dltimos, | Virgenes)
quizas son  nombres
particulares de las

“Mifturi Phakhfi”

“Pacha” o “Kay Pacha"

|

| “Huarahuara phaafiti® o
‘Wara-wara-phassiti”

| “Sacaca”

| “Laccampu hauira”

| (rio del cielo)

| “Willka jalsu” (B. anota:

“Oriente: Inti halfu™)

“Willka jalanta (B. anota:

“Occidente: Inti halanta”)

‘Willca  jalsu  checka”
(inferible)
‘Willka jalanta checka
(inferible)

“Yauri wara wara”
“Vnuchilla catachilla”

“Catachilla huara huara”

“Kantatai uru”
“Haypuntiri uru”
“Sarnakeri sanka”
“Kenaya uru”
“Merkesiri uru”
“‘Nekala”

“Alaj-hahui-ra”
“Alaj mistur taki”

“Wipala ttakata”
“Wayriyaria”

“Junthal pagueri”
“Kapu Warawara"
“Chuseca” (Lechuza)
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| componentes visibles.
Constelaciones Australes
Barco, Buque, Argos
Orién | “Huara nuara Vrcorara" “Llaja-mantha”
Camaledon (Introducida por B. “Wara wara Kjahua"
Bayer) "Wari” (Vicufia)
Austral del Centauro (Ptolomeo) | “chacana” (Antonio de la | "Kaura naira"
Cruz del Sur o crucero Calancha) “Cruz” (Chacana)
Zodiacal de Escorpién “Warawara koragua”
Zodiacal de Sagitario “Warawara Thaja”

Fuente: Ramiro Condarco “Historia del Saber y la Ciencia en Bolivia® 1978

Describiendo brevemente algunos de los elementos de esta tabla y algunos mas
tenemos que:

Primeramente se menciona el Viento Cdsmico llamado Pacha-wayra segun esta
cultura el mismo empuja los cometas y dispersa los astros colocandolos en diferentes
figuras que son llamadas constelaciones.

« Wara-Wara-Phassiti: Este es el nombre que se le designan a los cometas segln
la grafia del padre Bertonio y segin “Una astronomia olvidada" del padre Antonio
Tejeiro a los cometas se los designaba como Nekala.
En el cielo existen estrellas primordiales para orientacion, una de estas estrellas es
alfa de la constelacion del Boyero la que es denominada como “Junthal Pagueri” y que se
refiere a un tipo de pafio que se utilizaba para la cabeza de las mujeres.

Entre otras de las constelaciones importantes estan:

« Kapu Warawara: Que responde a la constelacion boreal del cisne o la cruz del
cisne. El significado de esta constelacion es de Rueca de estrellas, y segin esta
cultura la rueca esta hilando el destino de los hombres, siendo el hilo de la vida
una linea de estrellas.

* Warawara Thaja: Su significado es ovillo o enmarafiado de estrellas.
Corresponde a la constelacion zodiacal de Sagitario y esta muy ligada a la
anterior constelacion ya que el hilo de la vida de los hombres desemboca en este
enmarafiado de estrellas.
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» Lajja Mantha: Lo que significa depresion profunda, esta constelacién
corresponde a Argo Navis. Es vista como la entrada a la oscuridad y segun las
creencias es donde las personas iban después de la muerte si es que habian
hecho mal o roto los preceptos morales, dicha constelacion esta muy ligada a las
creencias y calendario religioso.

» Warawara Kjahua: Equivale a la constelacion de Orién. Su significado es
Poncho de estrellas donde se puede observar una especie de pafio bordado o
poncho que era utilizado por los jefes guerreros o los hombres eminentes. La
constelacion esta conformada por un rectangulo formado por cuatro estrellas
brillantes y en el centro tres estrellas mas que forman una pequefia constelacién
llamada Chaca Silltu que significa puente que une, estas vendrian a ser las tres
Marias.

e Karhua Naira: Son las conocidas Alfa y Beta del Centauro, de lo que se
interpreta como ojos de llama juntamente con las tres estrellas del Triangulo
Austral y dos de los compases, permiten que se vea el cuello y la cabeza del
mencionado animal.

» Uma Jalsu: Esta constelacién esta relacionada con el calendario agricola y
significa riachuelo que sale de un pocito, esta formada por nueve estrellas
seguidas que dan la impresion de un riachuelo y salen de un pequefio circulo
conformado por seis estrellas.

» Ali Pakita: Significa arbol desgajado, al igual que la anterior constelacion esta
también se relaciona con el calendario agricola. Esta constelacién es mas
compleja ya que une Aries con estrellas de la Via Lactea, parte de Picis y Cetus,
estas aparentan ser un arbol y el triangulo de Aries forma una rama desgajada.

« Puma Yunta: En la zodiacal es Géminis es decir los gemelos. Aqui representa la
figura del animal sagrado de las culturas andinas: El significado es par de pumas
en donde las dos estrellas principales representan las cabezas de los pumas y
junto a su entorno nos muestran el resto del cuerpo de los animales.
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» Warawara Qorawa: Quiere decir honda de estrellas, ya que la disposicion de
las estrellas en esta constelacion muestra una honda con una estrella brillante
roja en el centro llamada Kori kala (piedra de oro), esta constelacion es parte de
la leyenda del nevado Mururata. Esto corresponde a Escorpio v la “piedra de oro”
es |a estrella roja Antares. |

» Kotu Sanca: En la astronomia clasica es la constelacion de Tauro, el grupo de
estrellas llamadas Hiadas y la estrella roja Aldebaran. Estas dan la impresion de
un brasero con carbones encendidos y se relacionan con el calendario mistico —
religioso. El significado de Kotu Sanca es puiiado de brasas de fuego.

 Whiphala Warawara: Es la bandera de estrellas que incluye a las
constelaciones de Pegaso, Andrémeda y Perseo. La figura que se ve como
bandera es de gran importancia para sus tradiciones y hasta hoy en dia la
conservan con mucho respeto.

* Laika Pillu: Su significado es corona hechizada, conformada por trece estrellas
dispuestas en semicirculo, se relaciona a esta constelacion con el calendario
mistico. En la astronomia tradicional se refiere a la Corona Austral.

Por ejemplo, una de las constelaciones mas importantes es la Cruz del Sur, ya que
incluso sus construcciones estaban basadas en esta constelacion, claro ejemplo las
ruinas de Tiwanaku, las construcciones del templete semisubterraneo, la piramide
Akapana, etc, toda la construccion esta basada en la constelacién y la puerta del sol
estratégicamente ubicada aunque hoy en dia se encuentra desplazada por el descuido y
el paso del tiempo.

No solo se pueden apreciar las constelaciones, sino también la cosmovision de
distintos fenomenos como por ejemplo los eclipses, que en distintas culturas se creian
diferentes cosas, es realmente increible como algunos pensaban que un eclipse de sol
era que un puma se estaba comiendo el sol, como otros golpeaban a sus nifios para que
el llanto ahuyentara a aquello que no permitia que el sol de su luz, existen muchas otras
creencias y de diferentes culturas a cerca de este fenémeno en particular.
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Los estudios de la astronomia quechua son inferiores a los de la astronomia aymara y
de los pocos textos, grafias y cronicas encontradas muchas de las estrellas y
constelaciones son confusas ya que estas no son faciles de comparar con aquellas de la
astronomia tradicional.

En cuanto a los astros se presenta la siguiente tabla con referencias de estrellas

escogidas procedentes de fuentes coloniales entre los afios 1585 a 1653,

REFERENCIA NOTAS FUENTE
Ancochinchay Protege otros animales Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
An’cochinchay Una estrella venerada por | Arte ¥ Vocabulario...

Aranyak Huarachazca
Atungara (Hatunhuarac)

Augquilla
Batan

Cancho Huarac

los indios
Estrella de la mafana

La estrella de la mafana

Estrella de la mafiana

(1951:142[1586])

Gongales Holgin (1989:33
[1608])

Hacaspoma (1656. fol.14-
14v, en Duviols 1986:151).
Monzon (1881; 204-205
[1586])

Guaman Poma (1980: 831
[1615:885(899)])

Huarochirl Manuscript
(1991:133 [ca. 1608:Cap29))

Catachillay Una llama con su cria Poly de~Ordeganic
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
La cruz Goncales Holgin (1989:51
[1608])
Cruz de estrellas Gongales Holgin (1989: 465
[1608])
Cruz de estrellas L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
150 [1612])
Las Pleyades (las Cabrillas) | L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
107 [1612])
Una estrella nebulosa en la | L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
Via Lactea 236; 2°. pte., 38 [1612))
Pachacuti Yamqui
Salcamayhua
(1950:226[1613])
Caza Cuylior Pérez Bocanegra
(1631:710)
e Las Pléyades (s Cabrills) | o-c ansiaony) . -
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Collca cuyllur, o Ccapac
colleca cuyllu
Condormi

Coyahuarac
Chacana

Chaccana

Chacana en general
Chachaguaras
Chacras

Chasca

Chasca Cuyllor
Chazca Cuyllor
Chasca Cuyllor
Chhasca ccoyllur
Chissichascca
Ch’oqe chincha

Chuchucoyllor

Chuguechinchay
Chugquichinchay
Chhogue chinchay
Fur

Guamantapas

Las Pléyades (las Cabrillas)

Las Pleyades (las
Cabirillas), llamada madre
Las Pléyades (las Cabrillas)

Una de tres estrellas en
linea recta
Estrella de

(Venus)

la mafana

Las tres Marias (el cinturon
de Orién)

Venus (el lucero), asociado
con los sefores locales

Las tres Marias (el cinturén
de Orién)

Venus

Estrella del dia (Venus)

Estrella de Ila manana

(Venus)
manana

Estrella de la

(Venus)

Estrella del dia (Venus)
Estrella del atardecer
Ciertas estrellas

Dos estrellas cerca de las
Pleyades, creadoras de los
chuchus y chapas.

Una estrella del atrdecer, un
animal parecido a un felino.

Adorada por los pobladores
de la montafa, era un
jaguar

Una estrella, parece una
oveja (llama)

Las Pléyades (las Cabrillas)

Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Calancha (1981:835 [1638:
Lib.2, Cap. 11])
Cobo (1990:30-31
Lib.13, Cap.6])
Gongales Holgin (1989:440
[1608])

Huarochiri Manuscript
(1991:133 [ca.1608:Cap29])
Arriaga (1968* 273[1621])
Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1))
Gongales Holgin (1989:90
[1608])
Pachacuti
Salcamayhua
(1950:226[1613))
Chaupiscon (1658: fol. 20,
en Doviols 1986: 160).

Arte ¥ Vocabulario. ..
(1951:114[1586))

Garcilaso de la Vega (1945:
115 [1609: Vol. 1, Lib 2,
Cap. 21))

Guaman Poma (1980: 831
[1615:885(899)])
Pachacuti
Salcamayhua
(1950:226[1613))
Gongales Holgin (1989:570
[1608])

Gongales Holgin (1989:98
[1608))

Gongales Holgin (1989:570
[1608])

Arte y  Vocabulario...
(1951:146 [1586])
Hacaspoma (1656: fol.14-
14v, en Duviols 1986:151).

[1653:

Yamaqui

Yamqui

Pachacuti Yamqui
Salcamayhua
(1950:226[1613])

Polo de Ondegardo

(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Gongales Holgin (1989:117
[1608])

Calancha (1981: 1244-1245
[1638: Lib.3, Cap. 2])

Huarochiri Manuscript
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Hucchu
Katachillay

Larilla
Ledn

Llama

Machacuay
Mamana y Mirco
Maman Mirccuc
Maman Mircu
Miquiquirai
Mucchu
Oncoicoillur
Oncoimita
Oncoy

Oncoy

Oncoy Cuyllur

Orcorara

Pacari Cuyllor

Una de tres estrellas en
linea recta
Las Pléyades (las Cabrillas)

Venus

Las Pléyades (las Cabrillas)

Una constelacion de
estrellas en Lira

Una constelacion de
estrellas en forma de T en
Lira

Un punto negro en forma de
llama, con dos ojos y cuello
lardo, denominado Yacana
Un punto negro en forma de
llama

Protege a las serpientes y
culebras

Estrellas que comen a su
madre o padre

Algunas estrellas en la zona
de la cruz

Venus

Las Pléyades (las Cabrillas)
Las Pleyades (las Cabirillas)
Las Pléyades (las Cabrillas)

Las Pléyades (las Cabrillas)

(1991:133 [ca.1608:Cap29])
L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
236; 2°. pte., 161 [1612)])
Arte y Vocabulario...
(1951:98, 155 [1586])
Monzén (1881. 204-205
[1586])

Guaman Poma (1980: 831
[1615:885(899)])

Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Cobo (1990: 30-31 [1653:
Lib.13, Cap.6])
Huarochiri
(1991:132-133
[ca.1608:Cap29])
Garcilaso de la Vega (1945;
123 [1609: Vol. 1, Lib 2,

Manuscript

Cap. 23))
Guaman Poma  (1980:
546,829,831 [1615:577

(591), 883 (897), 885 (899)])
Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1))
Gongales Holgin (1989:242
[1608])

Gongales Holgin (1989:225
[1608])

Polo de Ondegardo
(1965b;2-5[1585; Cap. 1])

L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
236, 2° pte,, 226 [1612])
Hacaspoma (1656: fol.14-
14v, en Duviols 1986:151).
Avendafio (1904:381
[1617])

Mision de las provinciasde
los Huachos y Yauyos
(1919: 183,188 [1613))
Arriaga (1968a:
201,213,223 [1621: Caps.
2,5y 8]; 1968b: 165 [1621])
Guaman Poma  (1980:
546,829,831 [1615:577
(591), 883 (897), 885 (899)])
Pachacuti Yamaqui
Salcamayhua
(1950:226[1613])

Tres estrellas, todas iguales

Guaman Poma (1980: 831
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Paccarik Chhascca

Pachahuarac
Pihca Conqui

Poco Huarac
Pugllaiguaico

‘Qoll’'ga

Quiantopa
Suyuntuytapas (Buitre)
Topatorca

Topatoraca

Uenado

Urcuchillay

Ur quchillay
Uara Uara
Villca Huarac
Vel Vicchu

Yacana

Yutu

Estrella de la mafana
(Venus)
Estrella de la manana
(Venus)

Sobresale como un anillo
perfecto.

Las Pléyades (las Cabrillas)
Las Pléyades (las Cabrillas)

No incluida en el resumen
de 1585 de Polo de
Ondegardo.

Una de las tres estrellas en
linea recta

Adorada por los pastores,
una llama en Lira.

Varias estrellas que
formaban una T.

La Cruz.

Cruz de Estrellas

Venus (el lucero)

Venus

Un punto negro en forma de
una llama con dos ojos ¥y
cuello grande.

Pequefio punto negro que
antecede la Yacana

[1615:885(899)])

Gongales Holgin (1989:266
[1608])

Arriaga (1968a: 273[1621])

Huarochiri Manuscript
(1991: 133
[ca.1608:Cap29])

Huarochiri Manuscript
(1991: 133

[ca. 1608:Cap29])
Guamanbilca (1658: fol 6,
en Duviols 1986: 227)

Arte y Vocabulario. ..
(1951:172[1586])

Cobo (1990: 31 [1653:
Lib.13, Cap.6])

Huarochiri Manuscript
(1991: 133
[ca.1608:Cap29])

Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Cobo (1990: 31 [1653;

Lib.13, Cap.6])

Guaman Poma (1980: 831
[1615:885(899)]) '
Polo de Ondegardo
(1965b:2-5[1585: Cap. 1])
Cobo (1990: 30-31 [1653:
Lib.13, Cap.6])

Gongales Holgin (1989:51
[1608])

Gongales Holgin (1989:465
[1608])

Arte y  Vocabulario...
(1951:98[1586]))

Guaman Poma (1980: 831

[1615:885(899)])
Huarochiri Manuscript
(1991: 133

[ca.1608:Cap29])

L. Bertonio (1984: 1°. pte.,
236, 2° pte., 226 [1612])
Huarochiri Manuscript

(1991: 132-133 [ca.1608:
Cap29))
Huarochiri Manuscript
(1991: 133 [ca.1608:
Cap29))
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3.7 TURISMO DE ASTRONOMIA Y ARQUEOASTRONOMIA

No existe un concepto escrito de ningln autor a cerca de este término, pero ya que
la astronomia es una ciencia se puede decir que este tipo de turismo esta considerado
dentro de un "Turismo Cientifico” sin embargo, habiendo visto los conceptos anteriores,
referidos a turismo y astronomia podemos decir que el astro turismo o turismo de
astronomia y arqueoastronomia es el traslado de una persona a un lugar ajeno al de su
domicilio motivado principalmente por la astronomia y ramas derivativas.

Debido a las diferentes motivaciones que existen y tomando en cuenta que ahora
se esta desarrollando un turismo especializado, hoy en dia también podemos decir que
existe un turismo de astronomia ya que muchas personas se desplazan de un lugar a otro
para realizar exclusivamente esta actividad. Lo que no es muy conocido alin es la
argueoastronomia, sin embargo por su compatibilidad con la astronomia y lo interesante
de esta tematica, se puede generar un turismo de arqueoastronomia conjuntamente con
la astronomia tradicional.

3.8 DEMANDA TURISTICA

¢+ “La demanda turistica se personifica en el cliente o turista, motivado por el
n 13

deseo de conocer un lugar”.

También podemos mencionar gue existen dos tipos de demanda que son la

demanda potencial y la demanda efectiva. La demanda potencial va a ser una persona o

individuo que tiene la necesidad y las posibilidades de adquirir un bien y servicio. La

demanda efectiva va a ser la persona o individuo que ha tomado la decision y la ha
ejecutado con respecto a la adquisicion del bien o servicio.

3.9 OFERTA TURISTICA

* “La oferta turistica se define como el conjunto de servicios y recursos (naturales,

culturales o histéricos), a ser disfrutados en un lugar y tiempo determinado, y
14

cuyo objetivo es lograr una experiencia de viaje satisfactoria para el turista

"* “Manual de gestion turistica a nivel local” Viceministerio de Turismo
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Tambien podemos decir que la oferta es la cantidad de un determinado bien o
servicio que un ofertante o un productor esta dispuesto a producir y vender en un precio
determinado y conveniente, ademas de un tiempo establecido.

3.10 PRODUCTO TURISTICO

« Generalmente, no esta solamente configurado por la empresa o establecimiento
donde se realiza el proceso de servuccion, sino que el entorno y los atractivos son
la parte mas importante del producto que esta “consumiendo” el turista.'®

Para tener una vision mas amplia podemos decir que un producto turistico esta
compuesto por infraestructura (instalaciones), ademas de atractivos y de servicios, todo
esto a un precio y en un tiempo determinado.

14 |d£.'l'l1
'S Universidad Austral de Chile, Instituto de Turismo.

V. Denise Vallejos Pinta




CAPITULO 4




“Ulacvvatonip Wstrondmico Tunirtico at la Fabbacidn de Guagui”

(Lstnanomia, (rqueaastrancatic, Qatvonania Qymaxa ¢ Cuechua,

MARCO LEGAL

Para sustentar este proyecto desde un punto de vista juridico, se tomaran en cuenta las
siguientes leyes:

4.1 LEY DE MUNICIPALIDADES

Muchas autoridades a pesar de tener presente esta ley, alin no saben de sus alcances,
de los derechos y obligaciones con las que deben cumplir, ya que el proyecto sera
desarrollado en un area rural, esta ley permitira apoyar al proyecto de distintas formas.
Entre los articulos méas importantes estan:

Articulo 5.- (Finalidades)

La municipalidad y su gobierno Municipal tienen como finalidad contribuye a la
satisfaccion de necesidades colectivas y garantizar la integracion y participacién de los
ciudadanos en la planificacién y el desarrollo humano sostenible del Municipio.

1. Promover y dinamizar el desarrollo humano sostenible equitativo y participativo del
municipio, a través de la formulacion y ejecucion de politicas, planes, programas, y
proyectos concordantes con la planificacion departamental y nacional;

2. Crear condiciones para asegurar el bien estar social y material del Municipio,
mediante el establecimiento, autorizacién y regulacién y, cuando corresponda la
administracion y ejecucion de obras servicios publicos y explotaciones
Municipales.

3. Promover el crecimiento local y regional mediante el desarrollo de ventajas
competitivas

4. Preservar y conservar en lo que corresponda el medio ambiente y los ecosistema
del Municipio, contribuyendo a la ocupacion

La Municipalidad y el Gebierno Municipal, tienen como finalidad contribuir a la satisfaccién
de las necesidades colectivas, garantizar la integracion y participacion de los ciudadanos
en la planificacion y desarrollo humano sostenible del Municipio, creando condiciones
para asegurar el bienestar social y material de los habitantes, preservando, fomentando y
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difundiendo los valores culturales, histéricos, morales y civicos de la poblacion del
municipio; favoreciendo la integracién social de sus habitantes, bajo los principios de
equidad e igualdad de oportunidades, promoviendo la participacion ciudadana y
difundiendo el ejercicio y practica de los derechos fundamentales de las personas

Articulo 8.- (Competencia) Las competencia del gobierno municipal para el cumplimiento
de sus fines son las siguientes.

|. En materia de desarrollo humano sostenible

1.- Planificar y promover el desarrollo humano sostenible en el ambito urbano y rural del
Municipio, de conformidad de las normas de la planificacion participativa municipal 2.-
Promover el crecimiento econémico en coordinacion con la prefectura departamental,
identificando las potencialidades y vocaciones del Municipio e involucrando para este
proposito a los agentes econdmicos locales y externos.

Il. En materia de administrativa y financiera
9. Expropiar inmuebles por razones de necesidad o utilidad publica o cuando ni cumplan
una funcion social previa indemnizacion justa, mediante ordenanza municipal

lIl En materia de servicios

1. Cuando no existe condiciones para otorgar en concesion de los servicios de agua
potable y alcantarillado el gobierno municipal ejecutara en forma directa la prestacion de
dichos servicios conforme al PDM en concordancia con las leyes nacionales y sectoriales.

Articulo 12.- (Concejo Municipal) Es la maxima autoridad del gobierno municipal;
constituye el érgano representativo deliberante, normativo y fiscalizador, sus atribuciones
son las siguientes:
Organiza la directiva
Elegir cuando corresponda al Alcalde Municipal.
3. Aprobar el PDM y el Plan de Ordenamiento Urbano Yy territorial a los 60 dias de
su presentacion por el alcalde Municipal.
4. Aprobar dentro de los primeros 30 dias de su prestacion del POA y el presupuesto
Municipal presentados por el Alcalde Municipal en base al PDM.
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10.- Aprobar las ordenanzas de tasas y patentes, remitiéndolas al cenado nacional para
su respectiva consideracion y aprobacion.

21.- Emitir ordenanzas para el registro de la personalidad juridica de las organizaciones
territoriales de base y de las asociaciones comunitarias de estas ultima

Articulo 20.- (Ordenanza y resolucion Municipal)

Las ordenanzas Municipales son normas generales en unidades del concejo Municipal.
Las resoluciones son normas de gestion administrativa. Las dos son normas de
cumplimiento obligatorio a partir de su publicacion.

Articulo 115.-

lll.- La prestacion de obras y servicios publicos a la explotacion de bienes de propiedad
municipal gue no se ejecuten en forma directa por el gobierno municipal, sera objeto de
concesion a disposiciones legales en vigencia y con la aprobacion de dos tercios de votos
de los miembros presentes.

IV.- las licitaciones deberan ejecutar a través de convocatoria deberan efectuarse a través
de convocatoria publica de conformidad con las leyes.

Articulo 122.- (Expropiaciones) loa gobiernos municipales estan facultados para ejercer el
derecho de expropiacion de bienes privados

Control Urbanistico

Articulo 135.- (Conformidad con la ley del medio Ambiente)

DE conformidad con la ley del medic ambiente el que destruya lesione deteriore degrade
o afecte areas verdes, deforestacion agricola parques nacionales, causes de rios o
modificara el uso d destino establecido en dichas areas sea a través de fraccionamiento,
urbanizacion y la realizacion de cualesquiera tipos de construccion, sera sancionado de
acuerdo con la ley y debera pagar dafios y perjuicios al Municipio.

Articulo 100.- (Caracter de ingresos Municipales)
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1
Los Ingresos Municipales son de caracter tributario y no tributario.
Articulo 101.- (Ingresos tributarios) \
Se considera ingresos Municipales tributarios a los provenientes de: & 1‘\‘
1. Impuestos /€ 5 \
2. Tasa y patentes. / . USRS

Articulo 102 (Ingresos Tributarios)
Se considera los con caracter enunciativo y ni limitante las provenientes de:

1.- Pagos provenientes de concesiones o actos juridicos realizados con los bienes
Municipales o producto de la Politica de concesiones o explotaciones existentes en la
jurisdiccion Municipal.

. Venta o alquile de bienes Municipales.
. Transparencia y contribuciones
. Donaciones y legados a favor del Municipio.

2

3

4

5. Derechos preconstituidos

6 Indemnizaciones por dafios de la propiedad Municipal.

7. Multas y sanciones por transgresiones a disposiciones Municipales; y

8. Operaciones del crédito publico.

11. Los recursos originados por la venta de bienes municipales de destinaron

integramente a la inversién,

Presupuesto y contabilidad Municipal

Articulo 106.- (Formulacion de presupuesto)

El Alcalde Municipal formulara y ejecutara su programa Operativo Anual y presupuesto en

el marco del Plan desarrollo Municipal.

Articulo 108.- (Gasto Elegible para Inversién Publica)
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Dentro de cada gestion presupuestaria los gobiernos Municipales asignaran menores del
85 % de los recursos de coparticipacion tributaria y el 80% de los ingresos presupuesto
propio a los siguientes conceptos.

Gastos que amortizan la deuda Publica interna y externa.

2. 2. Gastos a generar condiciones para la concesiones de obras y servicios vy
explotaciones de interés publico y de uso colectivo y

3. Incrementar los aportes de capital a las Empresas Municipales.

4.2 LEY DE PARTICIPACION POPULAR

Algunos de los articulos mas importantes que hay que tomar en cuenta son:

ARTICULO 1°, (Objetos). La presente Ley reconoce, promueve y consolida el proceso de
Participacion Popular articulando a las comunidades indigenas, campesinas y urbanas, en
la vida juridica, politica y econémica del pais. Procura mejorar la calidad de vida de la
mujer y el hombre boliviano, con una mas justa distribucion de los recursos publicos.
Fortalece los instrumentos politicos y economicos necesarios para perfeccionar la
democracia representativa facilitando la participacion ciudadana y garantizando la
igualdad de oportunidades en los niveles de representacion a mujeres y hombres.

ARTICULO 7° (Derechos de la Organizaciones Territoriales de Base) . Las
Organizaciones Territoriales de Base, tienen los siguientes derechos:
» Participar y promover acciones relacionadas a la gestion y preservacion del medio
ambiente, el equilibrio ecolégico y el desarrollo sostenible.

ARTICULO 13°. 8 Transferencia de Infraestructura Fisica)

l. Se transfiere a titulo gratuito a favor de los Gobierno Municipales, el derecho
de propiedad sobre los bienes muebles e inmuebles afectados a la
infraestructura fisica de los servicios publicos de salud , educacién, cultura ,
deportes , caminos vecinales y micro-riego, consistente en;
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a) Infraestructura de micro-riego y caminos regionales de propiedad estatal.

4.3 LEY DE PROMOCION Y DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN
BOLIVIA

Esta ley constituye el marco legal para la promocién, el desarrollo y la regulacion de la
actividad turistica en Bolivia, declarando el turismo como una actividad estratégica para el
desarrollo integral del estado boliviano y al turismo receptivo como una actividad de
exportacion.

4.4 LEY DE DESCENTRALIZACION ADMINISTRATIVA

Otorga la autonomia y control administrativo departamental ademas de formular y ejecutar
planes departamentales de desarrollo econdmico social, asi como el de administrar y
promocionar el turismo departamental que beneficie el sector, aprovechando el potencial
turistico de cada departamento. >
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DIAGNOSTICO

5.1. ASPECTOS ESPACIALES™
5.1.1 UBICACION GEOGRAFICA

A 98 Km. De La Paz se encuentra Guaqui que es la segunda seccion municipal de
la provincia Ingavi, ubicada entre los paralelos 16° 30" y 16° 45 latitud sur y 68° 45’y 69°
00’ longitud oeste. Se encuentra en la parte noroeste del altiplano pacefio, a una altura de

3811 m.s.n.m.
5.1.2 SITUACION Y LIMITES

La seccion municipal de Guaqui se encuentra situada al oeste del departamento
de La Paz y al noroeste con el lago Titicaca, al norte y al este con el municipio de
Tiahuanaco, al sur con el Municipio de Viacha y al oeste con el municipio de
Desaguadero.

5.1.3 EXTENSION Y DIVISION POLITICO ADMINISTRATIVA

La extensién territorial del municipio es de 257.98 Km2. A la fecha el municipio de
halla dividido politica y administrativamente en 15 comunidades, las cuales son: Villa
Tintuna, Sullcata, Copagira, Lacoyo Nunumani, Lacoyo San Antonio, Andamarca, Lacoyo
San Francisco, Kasa Santa Rosa, Kasa San Francisco, Yauricoragua, Janko Marca, Belen
Pituta A, Belen Pituta B, Wila Collo, Patarani, el area urbana esta comprendida por el
pueblo y puerto de Guaqui.

5.2 ASPECTOS DEL ECOSISTEMA
5.2.1 TEMPERATURA

La distribucién de la temperatura en el municipio, segun datos del SENAMHI, se
presenta de la siguiente manera; Temperatura minima extrema se presenta en el mes de
Julio, con 6,3°C mientras que la maxima extrema se presenta en el mes de Enero 19,4°C.

'® Plan de Desarrollo Municipal Guaqui 1996
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5.2.2 CLIMA

El clima en el municipio de Guaqui es arido. La cercania al Lago Titicaca, el
sentido de los vientos que empujan aire himedo del lago a ésta area, hace que este lugar
sea arido por naturaleza y se beneficie de un poco de humedad. En el municipio existen
dos clases de climas de a cuerdo a la clasificacion de Thornthwaite, segun fuente
“Autoridad Binacional Lago Titicaca, ALT."

- Lluvioso y Frio, con Otofo, Invierno y Primavera Secos:

Este clima es caracteristico de |la zona circunlacustre, la temperatura media anual
varia entre 6°C y 8°C y las minimas son superiores a 0°C. La frecuencia de Heladas es
inferior a 150 dias al afio, la precipitacion varia entre 700 y 1000 mm anuales de la cual el
73% se produce en verano (Diciembre a Marzo). La evapotranspiracion potencial (ETP)
supera |a precipitacion en los meses de Abril y Noviembre. La baja frecuencia de Heladas
en esta zona y la precipitacion relativamente alta hacen de este clima el mas favorable
para las actividades agricolas.

- Semilluvioso y Frio con Otofio, Invierno y Primavera Secos:

La temperatura media anual varia entre 5 y 6°C, con minimas inferiores a 0°C, el
numero de dias de heladas fluctua entre 150 a 300 dias al afio y la precipitacion esta por
encima de 600 mm. Tales condiciones hacen que las actividades agricolas sean mas
restringidas que el anterior tipo. La diferencia con el anterior tipo climatico es la sequia,
debido a la drastica disminucién de la precipitacion.

5.2.3 PRECIPITACION PLUVIAL

De a cuerdo a los datos obtenidos del Servicio Nacional de Meteorologia e
hidrologia SENAMHI, la distribucion de la precipitacion en el municipio se caracteriza por
tener mayores periodos lluviosos durante los meses de Diciembre a Febrero y el periodo

seco de Junio a Julio siendo los meses restante de transicion.

V. Denise Vallejos Pinte m
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Los meses de precipitacion pluvial son: de Diciembre a Enero con precipitaciones
mayores a 85 mm; Sin embargo, en los meses de Junio y Julio se registraba una minima

o casi nula precipitacion media anual para el municipio de 56,1 mm.

5.2.4 FLORA

- Pastos y Arbustos

Los pastos y arbustos cubren gran parte del municipio y son de gran importancia,
puesto que es un drea utilizada como zona agropastoril. Entre las especies vegetales de
estrato bajo presentes en el area de estudio podemos mencionar los siguientes: Chiji
(mulembergia), Khota (junilga minima), Layu (trofolium amabile), Sillo Sillo (lachimeleia
pinmata), Thola (macharis boliviensis). Se observa también arbustos de moztasa
(brassica)los cuales crecen de manera natural cerca de algunos cultives como de papa,
esta planta no tiene utilidad practica, pero si tiene propiedades curativas.

La practica de quema de pastos y arbustos en el municipio es comun produciendo
la pérdida de nutrientes, sobre todo de nitrdgeno en sitios de cobertura vegetal rala.

- Arbustos en Afloramiento Rocoso

Entre las especies existentes de arbustos en los afloramientos rocosos, podemos
mencionar a las especies de estrato alto como la Yareta (azorella glabra), la Paja Braba
(stipa ichu), la Kailla (tetragluchin ciristatum).

Aparecen con mucha intensidad debido a su resistencia y adaptabilidad a un
medio ambiente arido, por ende estos vegetales son muy afectados por los cambios
bruscos de temperaturas, lo que determinan que estas plantas desarrollen respuestas
fisioldgicas para adaptarse al clima como ser hojas, espinas y raices muy desarrolladas.

V. Denice Vatlejos Pinta B
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- Bofedales

Estan préximos al rio Huila Jauria en la comunidad de Andamarca con
composicién floristica diferente, debido a la mayor salinidad de aguas, las cuales
favorecen la presencia de especies de géneros Calamagrostis y Dirtichlis, unidad apta
para pastoreo extensivo y controlado de camélidos.

- Cultivos

La agricultura es la actividad dominante en el area circundante con una mayor
predominancia de cultivos, que incluyen tierras en descanso. Los suelos en esta zona son
humedos y alcalinos, donde existen cultivos nativos de papa (jolanum vulgare), quinua
(hordeum vulgare), haba (vicia faba).

Sin embargo, las especies introducidas no originales han ocupado la mayor parte
de los cultivos, principalmente aquellos de cebada (hordeum vulgare) y algunas hortalizas.

En ésta zona no existen periodos de descanso prolongado debido al tamario de las
parcelas y la presencia de humedad permanente, razén por la cual el uso del suelo es
intensivo. Entre otras de las especies introducidas que se cultivan son alfalfa (Medicago
sativa) y la avena (avena jatativa).

- Vegetacion Acuatica

La caracteristica especial del municipio es la presencia de plantas acuaticas e
hidréfilas distribuidas a orillas del lago Titicaca y en algunas areas de inundacion
temporal.

La vegetacion acuética tiene multiples usos entre ellos el de consumo humano,
artesania, purificacion de las aguas, abrigo nutricién y sitios de reproduccién para las
especies iticas, etc.

Entre las principales especies dominantes se encuentra una de las macroficas mas
importantes como es la totora (Schenoplectus totora), la cual se encuentra de 0 a 6 m. de

V. Denise Vatlejos Pinto
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profundidad, y en menor proporcion se encuentran las especies asociadas a la totora
como el llachu (Myryophillum titicaense).

5.2.5 FAUNA

La fauna distribuida en el municipio es dispersa, por lo cual se mencionan las
especies de animales mas comunes

- Fauna Acuatica

La fauna benéfica en la zona riberefia es especiaimente favorable en el desarrollo
de los bentos (moluscos y anfipodos) que representan los grupos faunisticos dominantes.

Entre los peces que se encuentran en el area: Entre los orestias estan; Karachi
Amarillo (Orestias luteus), Karachi negro (Orestias hagais), ispi (Orestias ispi); entre los
trichomycterus; al mauri (Trichomycterus rivulatus) y el suche (Trichomycterus dispar).
Son nativas y representan tradicionalmente la produccion local. Entre las especies
introducidas; al pejerrey (Basilichis bonariensis) y la trucha (Salmo gairdneri)

- Fauna Terrestre

Entre las principales especies estan las de crianza como ser llamas, ovejas,

también existen vacas.

Entre las especies que no son de crianza esta el zorro (Canis cafreus), zorrillo
(Conepatus rex), perdiz (Ataggis gay), raton (Oryzomys asp), viscacha (Cagiguium
viscanza).

En el campo (en los sectores donde existe paja brava) también se pueden
encontrar reptiles como culebras y lagartijas.
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5.2.6 HIDROGRAFIA'"

- De Origen Lacustre

El municipio de Guaqui forma parte del area circunlacustre y de la cuenca del alto
Desaguadero; un recurso importante con el cual el municipio cuenta es el Lago Titicaca,
del cual se tienen los siguientes datos:

* Cuenca Vertiente 56.600 Km2

* Superficie Media Lago 8.400 Km2

+ Nivel Medio del Lago 3.810 m.s.n.m.

* Aportes al Lago por sus afluentes se estima 201 m3/s
+» Demanda total se estima 95.37 m3/s

» Consumo neto 74.41 m3/s

+ Caudal potencialmente utilizable 20 a 25 m3/s

= Lluvias sobre el lago y otros aportes 270 m3

e [Evaporacién 436 m3/s

El Lago Titicaca esta conformado por los lagos mayor y menor, los cuales estan
separados por el estrecho de Tiquina.

El lago mayor comprende una parte central y cuatro bahias; La Bahia de Puno,
Copacabana, Achacachi, Ramis.

El lago menor, llamado también Huifiay Marca, comprende tres partes, parte norte
ubicada frente a Huatajata con la fosa Chua, la parte central, separada de la parte norte
por una linea de islas como Taquiri, Paco, Calhuita y limitada al sur por la peninsula de
Taraco, finalmente la parte septentrional o bahia de guaqui por donde sale el rio
desaguadero.

" “Convencion sobre los Humedales” RAMSAR Brisbane - Australia 1996

V. Denise Vallejos Fints T
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- De Origen Fluvial

Todo el sistema de drenaje fluye hacia el lago Titicaca que en este lago constituye
el nivel de base local.

Los principales recursos hidricos con los que cuenta el municipio de Guaqui son:

* Rios Permanentes

El principal rio de caracter permanente es el rio Tihuanacu, el cual nace con el
nombre de rio Guaquiri en las estribaciones de la serrania Sacacani, en la provincia
Ingavi del departamento de La Paz. Forma parte de la cuenca Alto Desaguadero, con
un area de 452 Km2 y un caudal permanente en su recorrido, escurriendo 62 Km,
desde su naciente hasta echar sus aguas en el golfo de taraco, localizado al Noroeste
de la cuenca del Catari y al sur del lago se extiende entre 4825 y 3830 m.s.n.m. en la
serrania de Coro Coro, atravesando la parte norte de la provincia, recibiendo diversos
nombres.

¢« Rios Temporales

En el area que ocupa la seccion municipal se encuentran pequefios rios
temporales (Lauyo, Pia Piani, Chilla, Calli Jipifia, Lucuchata, Karjata, Tranca, efc.), de
importancia que pueden ser aprovechados con fines productivos.

Por las caracteristicas hidrogeologicas del municipio, la disponibilidad de agua
subterranea es abundante, ya que se presenta una napa fredtica superficial,
posibilitando la perforacion de pozos para la captacion de aguas.

El principal aprovechamiento hidrico se da en cultivos y pastizales de magnitud en

el area circundante al lago.

V. Desise Vallejos Pinta e
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5.3 ASPECTOS SOCIODEMOGRAFICOS

5.3.1 POBLACION

Poblacién total por censo afio 2001: 7552
Paoblacién area urbana: 1204

5.3.1.1 POBLACION VARONES POR EDADES

GRUPQS DE EDAD POBLACION ANO 2001
0-5 afos 459
6 — 18 afios 1322
19 - 39 anos 790
40 -64 afios 771
65 afios y mas 429
TOTAL 3771

Fuente: INE 2001 “Atlas Estadistico de Municipios”

5.3.1.2 POBLACION MUJERES POR EDADES

GRUPOS DE EDAD POBLACION ANO 2001
0-5 afios 418
6 — 18 anos 1034
18 - 39 afios 803
40 -64 afos 959
65 afos y mas 5687
TOTAL 3781

Fuente: INE 2001 "Atlas Estadistico de Municipios®

Los datos socio demograficos son de gran importancia, en este caso la poblacion
de varones y mujeres por edades nos muestra que cantidad de personas estan en edad
apta para frabajar, ademas para plantear futuras capacitaciones a nifios ya se tiene un
numero de personas a las que se llegaria.

5.3.1.3 DINAMICA MIGRACIONAL

‘Migracién | Poblacion Porcentaje
No Migrante 7652 88.8
Migrante Temporal 943 10.8
MIgrante Definitivo 23 0.3
TOTAL 8618 100

Fuente: INE 2001 "Atlas Estadistico de Municipios®

V. Denive Vatlejos Pinto 57
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La dinamica migracional es importante para el proyecto, ya que el proyecto evitaria
en parte gue la gente migre a la ciudad y se provogue un desequilibrio, a pesar de que
segun el cuadro, la migracién no tiene indices muy elevados.

5.3.2 PRINCIPALES IDIOMAS HABLADOS

Aymara 4937
Espafiol 2002
Quechua a0 33
Extranjero 4

Fuente: INE 2001 "Atlas Estadistico de Municipios”

El idioma nos da una idea de la dificultad o facilidad que tendra el turista para
desarrollarse en esta poblacion, en el area urbana del municipio la mayoria de los
pobladores hablan castellano y aymara, son muy pocas las personas que hablan inglés
sin embargo, deberan ser principalmente los guias quienes deben cumplir con este
requisito imprescindible, posteriormente los pobladores mas involucrados con los turistas

podrian llevar cursos de ingles (minimamente basico).

5.3.3 EDUCACION

5.3.3.1 POBLACION ESTUDIANTIL POR EDADES

Poblacién por Hombres Mujeres Ambos Sexos
Edades
4 — 5 Afios 156 150 306
6 = 13 Afos 753 687 1440
14 — 17 Afos 437 289 726
18 — 19 Arios 244 110 354

Fuente: INE 2001 “Atllas Estadistico de Municipios™

Es necesario saber si la nifiez y juventud esta siendo bien instruida, estos datos
son utiles por dos partes. Una para saber que porcentaje de la poblacién en edad escolar
esta siendo instruida y otra porque los conocimientos ancestrales estan siendo olvidados
poco a poco, entonces el proyecto también beneficiaria a los estudiantes de los diferentes
colegios ya que ellos podrian visitar el observatorio de forma gratuita o con un costo
minimo.

V. Denise Vallejos Finte SN
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5.3.3.2 TASA DE ALFABETISMO
Hombres 90.98
Mujeres ~ 60.23
Total 75.27

Fuente; INE 2001 “Atlas Estadistico de Municipios”

Lastimosamente el Ultimo censo realizado corresponde al afic 2001, muchas cosas
cambiaron desde entonces pero en estadisticas es el referente mas cercano que se tiene,
menciono esto porque afios después de este censo y la recoleccion de estos datos, el
gobierno implemento un plan para erradicar el analfabetismo, a este plan se acogié a
mucha gente en especial adultos, es muy probable que particularmente esta informacién
haya variado, sin embargo el atlas estadistico de municipios tiene la informacion fidedigna
mas cercana a la realidad es por eso que es tomada en cuenta.

5.3.3.3 TASA COBERTURA NETA EDUCACION PUBLICA

| Pre escolar 53.44
Primaria 92 49
Secundaria 48.69 G
Fuente: INE 2001 "Atlas Estadistico de Municipios’ [ = JAd

5.3.3.4 RECURSOS FisICOS

Dentro del municipio de Guaqui existen 22 nucleos educativos escolares
clasificados en 17 escuelas y 5 colegios.

Uno de los problemas es la exigencia de cada comunidad a cerca de contar con
una escuela, sin embargo, a algunas aulas solamente asisten algunos alumnos y en otras

no abastecen las aulas.

Las deficiencias del servicio de educacién se manifiestan también en la pura
actualizacién de los profesores, en la disponibilidad insuficiente se material educativo y la

escasa participacion de la comunidad.

o
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Los 5 colegios segun las normas de educacion corresponderian a la categoria de
unidad central “C" (completa, nivel primario y secundario) y las restantes 17 corresponden
a Unidades Centrales “A" (Escuelas de Nivel Primario).

Sin embargo, se ha visto que el mayor problema de la educacién formal es el alto
indice de desercion escolar por falta de recursos econémicos, material didactico, etc.

5.3.4 SALUD

La infraestructura de salud en el municipio cuenta con un centro de salud (hospital)
ubicado en el area urbana de Guaqui y 2 postas sanitarias en las localidades de
Andamarca y Copagira.

Dichos servicios de salud no cuentan con la suficiente infraestructura ni personal
para atencion medica, equipamiento, suministros de medicamentos y otros insumos, sin
embargo es importante mencionar esta informacién ya que el turista se sentira mucho

mas seguro al saber que cuenta con servicios de salud por lo menos basicos.

UBICACION INFRAESTRUCTURA
Guaqui Hospital
Copagira Posta Sanitaria
Andamarca Posta Sanitaria

PDM Guaqui 1996

5.3.5 VIVIENDA

La vivienda en el area urbana son construcciones de ladrillo y generalmente de
dos pisos siendo pocas de adobe.

En el area rural existen construcciones de adobe y techo de calamina, solo las
construcciones mas antiguas conservan el techo de paja, generalmente son
construcciones de un piso.

V. Denise Vatlejos Pinte
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Usualmente la calidad de los materiales de construcciéon son de baja calidad y

tienen escasos ambientes para familias numerosas.

5.3.6 SERVICIOS BASICOS

- Saneamiento Basico

No cuentan con una red publica de alcantarillado y el uso de servicios higiénicos
de pozos ciegos se limita a establecimientos publicos, sin embargo, 7 comunidades
cuentan actualmente con letrinas.

- Agua Potable

Las comunidades que cuentan con un sistema de agua potable son Patarani,
Sullcata, Copajira, Andamarca, Villa Tintuna, Lacayo San Antonio, Guaqui (area urbana) y
el restante de las comunidades obtienen agua por otras fuentes como los pozos
perforados y las norias, pero la potabilizacién del agua debe mejorar, ya que en epoca de
lluvia el agua es muy turbia.

- Energia

Las comunidades que cuentan con energia eléctrica son: Patarani, Andamarca,
Villa Tintuna, kassa Santa Rosa, Belen Pituta A, Copajira, Willacollo, Jancomarca, Lacayo
San Antonio y el area urbana también cuenta con este servicio. Sin embargo, su cobertura
no llega al 100% de las familias y el cobro por este servicio es elevado.

El resto de las comunidades usa Kerosene y gas o lefia ya sea para alumbrado o
cocina, pero con la lefia hay degradacion de la vegetacion del lugar.

V. Denise Vallejos Finto m
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5.4 ASPECTOS SOCIOECONOMICOS™
5.4.1 EMPLEO
5.4.1.1 PRINCIPALES ACTIVIDADES ECONOMICAS

* Agricultura, Ganaderia, Caza y Silvicultura 20.27%
* Explotaciéon de Minas y Canteras 35.68%

5.4.1.2 PRINCIPALES GRUPOS OCUPACIONALES

» Agricultura, Pecuaria, Pesca 65.06%
» |ndustria Extractiva, Construccion, Manufactura 10.74%

A pesar de que la agricultura no es su principal actividad econémica, se ve que es el
rubro en el que la gente se ocupa mas, entre las dos principales actividades economicas
no llegan ni al 60%, entonces en que se ocupa el resto de la poblacion. Es imprescindible
introducir o generar una nueva actividad econdmica. El turismo esta alcanzando en
muchos municipios es la principal actividad econdémica, entonces es muy posible
incorporar esta actividad para generar fuentes de empleo y generar divisas.

5.4.1.3 CONDICION DE ACTIVIDAD

+ Poblacion en Edad de Trabajar 5833

e Poblacién Econdomicamente Activa 3008

Por los datos que vemos no todos aguellos que se encuentran en edad de trabajar son
economicamente activos, esto significa que existe gente a la que se puede emplear y que
genere flujo econémico, un nuevo rubro generaria mayor empleo los pobladores podrian
dejar de trabajar sin percibir un salario ya que muchos de los que no son econdomicamente
activos no significa que no trabajen, muchos de ellos trabajan en sus campos y no reciben
ningun redito. .

'® Fuente: INE 2001 “Atlas Estadistico de Municipios”
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5.5 INFRAESTRUCTURA

5.5.1 TRANSPORTE Y ACCESO

El transporte es fluido y continuo, existen buses y minibuses que salen cada hora
al destino desde el cementerio general.

La via de acceso principal es pavimentada y se encuentra en 6ptimas condiciones,
otra de las vias de acceso es por el municipio de Viacha la cual es una carretera de tierra.

5.5.2 COMUNICACION

En el centro urbano existe una radio que esta al servicio del pueblo “Radio emisora
Litoral” la cual es captada en amplitud moderada 1500 Khz.

En cuanto a telefonia existen los servicios de COTEL y ENTEL.

En cuanto a televisoras solamente captan algunos canales de la ciudad de La Paz.

5.6 ASPECTOS ORGANIZATIVOS INSTITUCIONALES

El marco institucional del municipio esta constituido por el gobierno municipal, las
organizaciones territoriales de base y las instituciones publicas o privadas.

- Estructura

El gobierno municipal esta constituido por el nivel ejecutivo, encabezado por el
Honorable Alcalde Municipal, los Oficiales mayores, personal técnico y de servicios.

El nivel legislativo esta constituido por el concejo municipal, organizado en un
directorio conformado por un presidente, vicepresidente, secretario y vocales, al mismo
tiempo, el concejo nombra comisiones de trabajo a la cabeza de los concejales.

V. Denise Vallejos Pinto
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- Organizaciones Territoriales de Base

Son los encargados del control social en la ejecucion de los planes de desarrollo
municipal, los cuales estan conformados por sindicatos, subcentrales, centrales y juntas
vecinales, todos ellos articulados en el comité de vigilancia.

En la actualidad los existentes son: Sindicatos; que se constituyen en la
representacion de las comunidades campesinas. Juntas vecinales; Representan a los
barrios o zonas de los centros poblados pertenecientes al municipio.

- Instituciones Piblicas y Privadas

Son instituciones encargadas de brindar apoyo logistico y financiero para la
gjecucion de proyectos, entre las cuales se tiene:
*Instituciones Publicas: Direccion distrital de educacion y la Unidad Basica
de Salud.
*Instituciones Privadas: Plan Internacional (ONG), Asociacion Inservida y

Fundacion Sartawi.

5.7 ASPECTOS SOCIOCULTURALES

Guaqui cuenta con un gran pasado, sin embargo lo que un dia fue una de las
poblaciones mas importantes del altiplano pacefio, un dia se convirti® en un pueblo
olvidado y vacio, pero pareceria que vuelve a cobrar vida en cada 25 de Julio en la fiesta
que se realiza en homenaje al Tata Santiago que es conocido como el matador de los
moros. Durante esta fiesta se presentan varias fraternidades donde la morenada es la
danza con mas acogida, entre otras de las danzas principales estan la tarqueada y
pinquillada.

Durante la fiesta los militares pasan la laguna artificial en una nave comandada por
la marina boliviana y detras los bailarines la cruzan en balsas de totora llevando patos y
palomas las que se elevan al cielo mientras los patos se zambullen en el agua, a este
acto se le denomina como la balseada.

V. Dentive Vallejoo Pinto
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En la ceremonia también es tradicional tirar papas a la laguna, esto para saciar el

hambre del "Tata Santiago” con su producto agricola principal entretanto para calmar su

sed arrojan cerveza para calmar su sed, rito que se realiza aparte de |a tradicional challa.

5.8 ESTUDIO DE LA OFERTA

5.8.1 ATRACTIVOS TURISTICOS

Segun el diagnostico del CDTI (Centro de Desarrollo Turistico Integrado) Cordillera

Real realizado por el Viceministerio de Turismo, el municipio de Guaqui cuenta con tres
atractivos turisticos de importancia que son:

La iglesia del pueblo: Fue construida totalmente de piedra entre los afios 1784 y
1788 aunque ofras fuentes mencionan que |a iglesia data de 1649 y otros afirman
que fue construida en 1625, mediante la donacion hecha por el cacique llamado
Limachi. La portada de la fachada presenta un disefio en general sencillo, pero
con decoracion de celumnas saloménicas, en el portal se ve al "Tata Santiago”
montado en su caballo y en el piso esta un moro a punto de morir. Interiormente
destaca la decoracién del presbiterio formada por cuatro pinturas atribuidas a Juan
Ramos que representan "carros triunfales" con escenas de la vida de Santiago
apostol. En 1961 esta iglesia fue nombrada patrimonio nacional.

El puerto internacional: A través de este puerto se relacionaron diferentes lugares
de interés durante el estado Tiwanacota. Posteriormente se establecia el flujo
minero hacia los puertos del Pacifico (entre las minas de Potosi y los puertos de
Arica). En épocas de la colonia espafola, desde los inicios de la republica hasta
1958, ha sido punto de paso obligatorio para mercancias, desde los diferentes
lugares del pais hacia los puertos peruanos sobre el Pacifico, se puede decir que
todo este movimiento era el que le daba vida a Guaqui. Durante el gobierno de
José Manuel Pando y por ley de la republica del 13 de Noviembre, Guaqui se
constituyé como Puerto Mayor, sin embargo después de una devastadora
inundacion ya nada fue igual y en la actualidad este lugar se ha convertido en el
“Astillero Naval Guaqui’ donde solamente cuentan con un barco que es utilizado

V. Denise Vallejos Pinta m
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para cadetes quienes van ha realizar instruccion y algunas veces realizan circuitos
turisticos, esta embarcacion fue bautizada con el nombre del actual presidente Evo
Morales.

s El festival que se celebra el 2 de Agosto donde participan comunidades
campesinas del municipio con danzas autoctonas de la zona lacustre, y una de las
danzas de mayor acogida es la morenada.

Aungue no estén registrados como atractivos turisticos en el actual registro de
atractivos turisticos de la Prefectura de La Paz, también cabe mencionar la existencia de
varios hechos y lugares de interés turistico como el “museo de trenes antiguos” que aun
se encuentran en la antigua estacién de trenes, donde ahora uno de ellos sigue haciendo
su recorrido de La Paz a Guaqui. Entre otro de los atractivos esta la fiesta del 25 de Julio
donde se ven hermosas danzas e interesantes rituales que fueron descritos
anteriormente.

También en la comunidad de Villa Tintuma se han encontrado herramientas de piedra
y piezas de ceramica de tipo tiwanacota que tienen caracteristicas del tercer y cuarto
periodo tiwanacota, segun informacién de la Unidad Nacional de Arqueologia (UNAR).

5.8.2 CIRCUITOS TURISTICOS

Este destino también forma parte de un circuito de visitas que se dan a poblaciones
desde Tihuanacu, Guaqui, hasta Desaguadero. Sin embargo, nadie pernocta en esta
poblacién y la visita se reduce a unos cuantos minutos por lo que guaqui no percibe
grandes ingresos por turismo a pesar de su gran potencial.

5.8.3 SERVICIOS TURISTICOS
Al no ser Guaqui un destino turistico los servicios que se prestan no son de

calidad. Existen Pensiones y tiendas de abarrotes, alojamientos que en épocas como la
fiesta del pueblo no abastecen entonces se habilitan casas donde se puede pasar la
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noche hasta por Bs. 5 durmiendo en colchones de paja, y finaimente transporte que tiene
salidas a dicha poblacion diariamente en buses y minibases.

5.8.4 OFERTA COMPLEMENTARIA

Ya que las poblaciones que se encuentran a orillas del lago tienen caracteristicas
similares, en ese aspecto podrian ser una oferta complementaria.

Sin embargo, para la actividad que se plantea con el observatorio de astronomia y
arqueoastronomia, las ruinas de tiahuanacu seria un gran complemento las cuales
cuentan con el Kalasasaya que es un observatorio astrondmico y por ende es

considerado dentro del estudio de la arqueoastronomia.

5.8.5 OFERTA SUSTITUTIVA

Debido a sus hermosos atractivos ya mencionados anteriormente Guagui no
tendria ninguna oferta sustitutiva, ya que sus atractivos no presentan caracteristicas

similares a los de ninguna otra poblacion cercana.

Para el desarrollo de la actividad astronémica y arqueoastronémica la oferta
sustitutiva es casi inexistente, ya que el hotel Inca Hutama a orillas del Lago Titicaca
dependiente de la empresa operadora Crillon Tours ofrece la actividad astronomica
solamente, sin tomar en cuenta la arqueoastronomia y a precios poco accesibles para la
poblacién nacional ($us 150). La otra oferta en el area astronémica en Bolivia se
encuentra en Tarija y debido a su lejania y que no es un observatorio turistico no significa
ninguna competencia y tampoco podria sustituir a esta oferta a pesar de que el ingreso es
gratuito, la dificultad radica en que la visita debe programarse con anticipacion.,

5.8.6 ASTRONOMIA

La astronomia a sido una de las ciencias mas estudiadas, desde antes de Cristo,
las diferentes culturas empezaron a estudiar y escudrifar el firmamento en aquel

momento nace la astronomia, buscando una respuesta a la inmensidad de este universo.

V. Denise Vallejos Pinta
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En ese entonces |la astronomia era un tema solo para eruditos pero hoy en dia la
astronomia es un tema de gran aficién para muchas personas sin importar su grado de

estudio.

Sin embargo, existe una limitacion tanto para eruditos en el tema como para
aficionados o para cualquier persona, lo cual puede ser positivo para el turismo, ya que
existen diferencias abismales entre el cielo que se observa desde el hemisferic norte y
del hemisferio sur, por ejemplo el cielo que se ve en el norte tiene estrellas principales
como la estrella Polar o estrella del Norte o constelaciones importantes como la Osa
Mayor, las cuales son imposibles de ver desde el hemisferio sur el cual por su parte
muestra constelaciones importantes como la Cruz del Sur o estrellas como alfa del
centauro y Sirio (que forma parte de la constelacion Can Mayor), que también son
imposibles de observar desde el hemisferio norte. Todas estas estrellas y constelaciones
son importantes y simbolicas para sus respectivos hemisferios.

Por otra parte, es importante mencionar que para obtener una vision clara del
firmamento es necesario contar con un cielo limpio, es decir sin contaminacion ambiental
ni luminica, esta oferta es muy limitada en ciudades muy desarrolladas ya que por su
crecimiento ambos tipos de contaminacion mencionados anteriormente las han inundado
por completo. Una de las ventajas que tiene nuestro pais es que se lo considera como el
pais de menor contaminacién ambiental en el sud de nuestro continente lo cual permite
que la practica de la astronomia tenga condiciones optimas y especificamente, el hecho
de que Guaqui es una poblacién poco habitada a comparacién de otras como
Copacabana o Patacamaya evita una gran contaminacién luminica.

Entre otro de los aspectos que Guaqui puede ofrecer como una localidad ideal
para la practica de la astronomia es que se encuentra localizada en el altiplano por lo
tanto la vision del cielo es de por lo menos 160 ademas las condiciones climaticas a
comparacion de sectores como los yungas es que el cielo solamente esta nublado en
temporadas marcadas.

V. Denise Vallejos Pinto
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5.8.7 ARQUEOASTRONOMIA

En el Departamento de La Paz han existido variedad de culturas y pueblos
originarios los cuales dejaron innumerables restos arqueolégicos como: piezas liticas,
ceramicas, laminados de oro, construcciones, etc. El legado que se ha dejado es de gran
importancia ya que nos permite conocer mas a cerca de sus diferentes creencias y su
desarrollo como sociedad. Sin embargo a pesar de la diferencia entre pueblos como
deidades, festejos y su cosmovision en general, habia algo que todos tenian en comun y
era la necesidad de establecer el tiempo y el espacio, por eso en diferentes partes del
mundo entero se han encontrado ruinas arqueolégicas que se afirma son observatorios
astronémicos los cuales por su estratégica ubicacion han permitido elaborar calendarios
que establecen fechas de gran importancia para siembra, cosecha, festejos y otras
actividades. Entre los principales observatorios que se han encontrado en el
departamento de La Paz podemos mencionar: La roca sagrada en la Isla del Sol, la mal
llamada "orca del inca” en la poblacion de Copacabana y una de las mas importantes el

Templo de las piedras o Kalasasaya en Tihuanacu.

En la cultura Tiwanacota, los astros del cielo eran fundamentales para la
realizacion de cualquier actividad, incluso las construcciones que realizaron estaban
conformadas de a cuerdo al movimiento de los astros y los puntos cardinales. Entre sus
multiples edificaciones (Kerikala, Putuni, Pumapuncu, Kantatayita, Piramide de Akapana,
Kalasasaya y Templete Semisubterraneo), se ha determinado que el Kalasasaya o
Templo de las Piedras Paradas es un observatorio astronomico.

El Kalasasaya es un templo cuya extension es de 2 hectareas aproximadamente y
se halla al norte de Akapana. En su interior se observan tres importantes tallas liticas: el
monolito Ponce (al centro del patio interior), el monolito Fraile (en la esquina suroeste) y
la Puerta del Sol (en la esquina noroeste). La construccién de este templo obedece a
rigurosa orientacién astronémica y es aqui donde se pueden verificar solsticios y
equinoccios y el afio solar de 365 dias. La interpretacion de Posnansky quien constata las
caracteristicas predominantemente agricolas de la cultura de Tiwanaku, vio en el friso de
la Puerta del Sol la representacion de un calendario precisamente agricola donde estarian

V., Denioe Vallejeo Finta
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representados no solo los dias del mes (30), sino ademas los 12 meses del afio haciendo
particular énfasis en 4 de ellos: por un lado junio y diciembre (en los cuales se producen
los solsticios) y por otro marzo y septiembre (en que se producen los equinoccios).
Precisamente las figuras centrales marcarian estos dos importantes meses dentro del
ciclo agricola: marzo la menor (inferior) y septiembre la mayor (representada por el
mencionado mes de los baculos)™.

5.8.8 ASTRONOMIA AYMARA

Para entender la astronomia aymara ya habiamos mencionado que es importante
entender su cosmovision y los términos que se utilizan un ejemplo antes mencionado fue

el de Pacha que significa el universo pero se divide en tres mundos que son:

s  HANAN PACHA o Mundo Celeste = ALAC PACHA
s KAYPACHA o Mundo Terrenal = KAY PACHA
e URKUPACHA o Mundo Subterraneo = MANCA PACHA

Al estudiar el ALAC PACHA realizaron observaciones del movimiento vy
comportamiento de los astros hasta establecer calendarios precisos que determinan
fechas exactas dividiendo el afio en cuatro partes por estaciones que son:

e Invierno = JUYP ' IPACHA

e Primavera = YURIPACHA

* \Verano = JALLUPACHA

+ Otofio = LLAMP UPACHA™

Sin embargo, el cielo no solamente servia para diferenciar estaciones, los aymaras
también realizaban sus construcciones basados en constelaciones como la chacana gue

'* Fuente: Javier Escalante “Tiwanaku Miniguia” 2001
*® Ramiro Condarco “Historia del Saber y la Ciencia en Bolivia” 1978

. Denise Vallejes Pinta 7t
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es la Cruz de Sur, las constelaciones, |as estrellas y el firmamento en general era parte
fundamental para el desarrollo de su cotidiano vivir.

Este tema es muy atrayente tanto para el turista nacional como el extranjero, es
por eso que es importante recuperar estos conocimientos y utilizarlos para incrementar el
turismo y beneficiarnos de saberes tradicionales evitando su desaparicion.

5.8.9 ASTRONOMIA QUECHUA

Los estudios de la astronomia quechua son inferiores a los de la astronomia
aymara y de los pocos textos, grafias y cronicas encontradas muchas de las estrellas y
constelaciones son confusas ya que estas no son faciles de comparar con aguellas de la
astronomia tradicional.

Para empezar con algo basico, se mencionaran inicialmente las estaciones del afio
que eran denominadas de |a siguiente forma:

» Invierno = QASAYPACHA

e Primavera = CHIRAYPACHA
= Verano = RUP'AYPACHA
+ Otofio = JAWKAPACHA"

Al igual que para la astronomia aymara, los quechuas tenian su propia vision a cerca
de los astros, diferentes nombres para las estrellas y constelaciones, sin embargo sigue
siendo impresionante la coincidencia al ver las mismas constelaciones, las mismas
estrellas y otros astros, como se puede observar en el marco conceptual.

' Brian Bauer y otros autores “Astronomia e Imperio en los Andes” 1998

V. Denise Vallejos Finte s T
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5.9 ESTUDIO DE LA DEMANDA
5.91 DEMANDA HISTORICA REFERENCIAL

Durante el periodo que el observatorio astronomico de Patacamaya estuvo en
funcionamiento, se dieron muchas visitas tanto de nacionales como de extranjeros la
mayoria turistas y algunos cientificos con fines de estudios. Recabando algunos datos
vemos que las visitas de los turistas van creciendo progresivamente a excepcion de el
afo 1999 en el cual solamente se realizaron estudios cientificos y no estuvo abierto al
publico. Veamos las siguientes tablas: 1

ANO | ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT | NOV | DIC |TOTAL
1996 81 7T 1129 | 111 398
1997 18 1205 | 37 8 48 | 34 | 130 480
1998 61 | 60 | 21 6 |211|192 | 7 558
1999 1 5 6
2000 55 358 9 2 424
2001 2 1 16 62 9 32 4 126
TOTAL 1992
Estudiantes Docentes Técnicos
ANO Universitarios Fisica Investigadores | Turistas | TOTAL
1996 398 398
1997 1 1 2 - 476 480
1998 5 2 3 548 558
1999 2 4 6
2000 1 2 22 399 424
2001 12 8 106 126
TOTAL 1992

Fuente: Planetario Max Scherier 2001
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5.9.2 DEMANDA POTENCIAL

Existe diferentes demandas que se pueden alcanzar ya que por una parte se
puede alcanzar a un mercado interno atrayendo a estudiantes de colegios que cursan los
niveles 6 de primaria y 1™ de secundaria quienes complementarian sus estudios debido
al contenido curricular de las respectivas materias.

Por otra parte, a nivel internacional existen muchos aficionados y cientificos que
tienen gran interés por el cielo del hemisferio sur por motivos mencionados
anteriormente, entre estos destacamos principalmente a japoneses, estadounidenses y
espafoles.

5.10 PERFIL DEL TURISTA®
5.10.1 EL PERFIL DE UN TURISTA EXTERNO DE VISITA DE INTERES GENERAL

* 40 - 60 afos.

« Casados.

* Sueldo medio/alto.
« Profesional.

e Orientado hacia cultura y naturaleza.

¢ \iaja en avion.

¢ \iaje preorganizado para 2 o en grupo.

« |Investigador pero no aventurero, satisfecho viendo solamente los punto tipicos,
posiblemente incluye 1 o 2 paises mas de la region en su viaje.

+ Primera visita o probablemente no volvera en el futuro.

¢ Duracion del viaje 5/7 dias.

¢ Origen USA, Europa, América Latina.

Sus intereses principales son visita a mercados y pueblos indigenas ademas de
monumentos y arqueologia aymara e inca, museos, ciudades coloniales y lagos.

 yiceministerio de Turismo “CDTI Lago Titicaca”

V. Denioe Vablejos Pinto
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Sus intereses secundarios son relajacion y eventos (festivales, exhibiciones), shopping.
Este segmento es mayoritario (75%) y su tendencia es de crecimiento.

5.10.2 EL PERFIL DEL TURISTA EXTERNO QUE REALIZA VISITAS DE INTERES
ESPECIFICO :

s 25-40 afos.

+ Salario medio/alto.

+ Independiente/individualista.

+ Profesional.

« Con amplia experiencia en el viajar, intereses especiales, bien informado sobre el
destino.

* Viaja solo o en pareja, en un grupo selectivo, reservas previas,

* Es posible que haya estado antes en América Latina o hace un viaje de repeticion
al destino.

* Duracion del viaje 2 0 3 semanas.

» Origen, paises industrializados.

Sus principales intereses son monumentos aymaras e incas, incluyendo los menos
conocidos, pueblos y mercados indigenas, ciudades coloniales.

Entre sus intereses secundarios esta el conocer gente local, otros turistas, ejercicios
y recuperacion fisica.

Este segmento esta sobre el 15% y su tendencia es de crecimiento aun mayor que el
anterior segmento.

V. Denise Vallejos Pinta Y
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5.11 ANALISIS F.0.D.A.

5.11.1 CUADRO F.0.D.A GENERAL

___Fortalezas

Debilidades

Las vias de acceso tiene las
condiciones aceptables para llegar
al destino.

Existe una adecuada oferta
complementaria muy cerca del
lugar.

Las caracteristicas fisiograficas son
aptas para el desarrollo del
proyecto.

Existen servicios basicos.

Poblacion a orillas de una carretera
internacional.

Transporte publico diario.
Comunidad interesada en el
desarrollo del turismo.

Municipio consiente del desarrollo
que produce el turismo.

Existen estudios para el desarrollo
del turismo regional (CDTI Lago
Titikaka).

Turistas con interés especifico.

La poblacion cuenta con recursos
turisticos historicos, culturales vy
naturales.

Guaqui cuenta con servicios
turisticos basicos.

Reciente habilitacion de la via
férrea.

Se cuenta con telefonia y
radiocomunicacion.

Empresas turisticas interesadas en
operar nuevos circuitos turisticos.
Existen servicios de salud.
Fundaciones no lucrativas ¥y
Organismos no Gubernamentales
interesados en apoyar proyectos
turisticos.

Nuevao circuito turistico por tren.

Deficiencia en cuanto a |la
infraestructura turistica.

Autoridades desconocen sus
competencias

Insuficientes recursos econémicos
que se dirigen a proyectos turisticos
a este municipio.

Baja educacion turistica de los
pobladores.

Deficiencia en la calidad de los
servicios turisticos.

Falta de incentivos para turismo.
Poca experiencia en operativizacién
de turismo.

Poca difusion del potencial turistico

del municipio.

Pocos atractivos turisticos.
Atractivos  turisticos de baja
jerarquia.

Turistas nacionales solo realizan
excursiones cortas a Guaqui.

Pocas alternativas de gasto para la
demanda.

Carretera alternativa en malas
condiciones. “

V. Desiise Vallejes Pinte
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Oportunidades

Amenazas

Generacion de empleos directos e
indirectos.

Mejorar la calidad de vida de la
comunidad receptora.

Nuevo producto en cuanto a una
nueva tendencia turistica (turismo
de astronomia).

Desarrollar el turismo especializado.
Rescate vy revalorizacion de
conocimientos ancestrales.

Hoy en dia los turistas buscan
lugares algjados de la ciudad.
Desarrollo de turismo interno.
Estudiantes del municipio con
mayor accesibilidad a temas de
astronomia.

Interés internacional y un amplio
nicho de mercadoc hacia los
interesados en astronomia.
Necesidad de empresarios de
operar nuevas areas.

Desarrollo de circuitos turisticos-
culturales-cientificos.
Formacion de
comunitarias.
Mayor interés en la conservacion y
preservacion de los atractivos
turisticos.

Innovacién en oferta de turismo
cientifico a nivel mundial.
Disminucién de migracion.

empresas

Mejora de establecimientos
turisticos.

Implementacion de nuevas
construcciones para prestar
servicios turisticos.

Posibilidad de mejorar e
incrementar las vias de acceso.
Posibilidad de atraer demanda de
visitantes de Tiwanaku a Guaqui.

No existen planes ni programas de
desarrollo turistico.

Migracion de gente joven
Descoordinacion entre los niveles
nacional, departamental y local.
Deterioro de los  atractivos
turisticos.

Inexistencia de imagen turistica.

No se cuenta con productos
turisticos elaborados para
desarrollar la actividad turistica.
Falta de proyectos turisticos a
ejecutarse en la poblacion.
Carencia de recursos humanos
capacitados.

Poco mantenimiento en las
carreteras.

Turistas desconocen el destino.

No existen politicas para el
desarrollo del turismo en el
municipio.

Bajo flujo turistico.

No todas las poblaciones del
municipio cuentan con servicios
basicos.

V. Denise Vallejos Tinto
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5.11.2 CUADRO F.O.D.A POR SECTORES

Sectores Fortalezas Oportunidades Debilidades Amenazas
-Adecuada oferta | - Nuevo producto | - Deficiencia | - Deterioro de
complementaria. | en cuanto a una |en la calidad | los  atractivos
-lnexistencia de | nueva tendencia |de  servicios | turisticos.
oferta  sustituta | turistica. turisticos. - Inexistencia de
real. - Desarrollo de | - Pocos | imagen turistica.
-Caracteristicas circuitos turisticos | atractivos - Falta de
fisiograficas aptas | culturales turisticos. proyectos
' para el desarrollo | cientificos. - Atractivos | turisticos a
| del proyecto. - Formacién de | turisticos de | ejecutarse en la
| ~Transporte empresas baja jerarquia | poblacion.
| publico con | comunitarias. - No se cuenta
| salidas diarias. - Mayor interes con productos
| - La poblacién | en la turisticos
Recursos cuenta con | conservacion y elaborados para
Turisticos y atractivos preservacion de desarrollar  la
Servicios turisticos los atractivos actividad
Turisticos histéricos, turisticos turistica.

culturales y|- Rescate vy

naturales. revalorizacion de

- Existen de | conocimientos

servicios ancestrales.

turisticos basicos | - Innovacion en

- Empresas | oferta de turismo

turisticas cientifico a nivel

interesadas  en | mundial.

operar  NUevos

circuitos

turisticos.

- Nuevo circuito

turistico por tren. Ir

1

- Vias de acceso | - Mejora de |- Deficiencia | - Poco

en condiciones | establecimientos | en mantenimiento

aceptables. turisticos. infraestructura | de la carretera.

- Existen | - Posibilidad de | turistica. - No todas las

| servicios basicos. | mejorar e|- Carretera | poblaciones del

- Carretera | incrementar  las | alternativa en | municipio

 internacional. vias de acceso. malas cuentan con

- Se cuenta con - Implementaciéon | condiciones. servicios
Infraestructura 4,065 y de nuevas basicos.
i radiocomunicacién. | construcciones
Equipamiento | _ pyicte servicio | para prestar

de salud. servicios

- Reciente | turisticos.
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' habilitacion de la
via férrea

- Turistas con |- Desarrollo de |- Turistas | - Turistas
interés turismo interno. nacionales desconocen el
especifico. - Interés | solo  realizan | destino
internacional y un | excursiones L Bajo flujo
[ = Nuevos | amplio nicho de | cortas a | turistico.
| mercados mercado  hacia | Guaqui. |
' nacionales e | los interesados | - Pocas |
! internacionales. en astronomia. alternativas de |
i - Necesidad de | gasto para la |
empresarios para | demanda.

Demanda operar nuevas

areas.

- Posibilidad de

atraer demanda

de visitantes de

Tiwanaku a Ii

Guagqui. {

- Desarrollo de !

turismo

especializado.

Turistas buscan

lugares alejados

de la ciudad.
- Comunidad | - Generacion de | - Autoridades | - No existen
interesada en el | empleos directos | desconocen planes ni
desarrollo del | e indirectos. SUs programas de
turismo. - Mejorar la | competencias. | desarrollo
- Municipio | calidad de vida | - Insuficientes | turistico.
consiente del | de la poblacion | recursos - Migracion de
desarrolio del | receptora. econémicos gente joven.
turismo. - Estudiantes del | que se dirigen | -
- Existen estudios | municipio y otras | a  proyectos | Descoordinacio
para el desarrollo | poblaciones con | turisticos. n entre los
del turismo | mayor - Baja | niveles nacional,
regional  (CDTI | accesibilidad a | educacién departamental y

Politico Lago Titikaka). temas de | turistica de los | local.

Social astronomia. pobladores. - Carencia de
- Disminucién de | - Falta de | recursos
migracion. incentivos para | humanos

turismo. capacitados.
- Poca | - No existen
experiencia de | politicas para el
operativizacién | desarrollo  del
| del turismo. turismo en el
i - Poca difusién | municipio.
! del potencial
f turistico  del
I municipio.
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5.11.3 MATRIZ F.O.D.A

5.11.3.1 MATRIZ F.0.D.A RECURSOS TURISTICOS Y SERVICIOS TURISTICOS

Factores Internos

Factores Externos

Fortalezas
1. Adecuada oferta
complementara.
2. Inexistencia de oferta sustituta
real.
3. Caracteristicas ﬁsiograﬁcas
aptas para el desarrollo del
proyecto,

4. Transporte pdblico con salidas
diarias.

5. La poblacién cuenta con
atractivos  turisticos  historicos,
culturales y naturales.

6. Existen de servicios turisticos
basicos

7. Empresas turisticas interesadas
ern operar nNUevos  circuitos
turisticos.

8. Nuevo circuito turistico por tren,

Debilidades

1. Deficiencia en la calidad de
servicios turisticos.

2, Pocos atractivos turisticos.

3. Atractivos turisticos de I:-aja
jerarguia

Oportunidades

1. Nuevo productc en cuanto a
una nueva tendencia turistica,

2. Desarrollo de circuitos turisticos
culturales cientificos.

3. Formacion de empresas
comunitarias.
4, Mayor interés en Ia

conservacion y preservacion de
los atractivos turisticos

5. Rescate y revalorizacion de
conocimientos ancestrales.

6. Innovacion en oferta de turismo
cientifica a nivel mundial.

Potencialidades FO
(Maxi - Maxi)
FiFsFaFaFsFa X
04,02,05,04,05,06
1. Aprovechar el potencial del
municipio para impulsar el turismo

come  una nueva actividad
econamica.
2. Reavivar la poblacion de

Guaqui a traves del turismo y asi
mejorar e  incrementar la
prestacion de servicios turisticos.

3. Promover los conocimientos y
costumbres aymara y quechua

4, Aprovechar las ventajas de la
oferta para posicionarse en el
mercado como un destino
cientifico-cultural.

5. Aprovechar el nuevo circuito
turistico gue finaliza en Guaqui
para visitar ofros atractivos
turisticos y asi alargar su estadia.

D4,02,03 X 01,05,03,0,,05,05
1. Crear politicas para mejorar la
calidad de servicios.
2. Crear productos turisticos de
alta jerarguia.
3. Mejorar o restaurar los
atractivos para que los turistas
queden satisfechos.
4. Actuglizar la inventariacion y
jerarguizacion de los atractivos
turisticos.

Amenazas

1. Deterioro de los atractivos
turisticos.

2. Inexistencia de imagen turistica.
3. Falta de proyectos turisticos a
ejecutarse en la poblacion.

4. No se cuenta con Productos
turisticos

Desafios FA (Maxi — Mini)
F1,F2,Fa,Fa.Fs Fs X Ay Az Az Ay
1. Introducir al mercado un nuevo
producto para diversificar la oferta
entre empresas operadoras de

turismo.

2. Motivar a la poblacién en el
cuidado de sus atractivos
turisticos.

3. Consegulr financiamiento para
mejorar los atractivos turisticos.

Limitaciones DA (Mini — Mini)
D4,02,05 X Ay Ao A A

1. Sefalizar los  atractivos
turisticos.
2. Diversificar los servicios

turisticos (incluyendo wventa de
artesanias y otros).
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Factores Internos

Factores Externos

Fortalezas

1. Vias de acceso en
condiciones aceptables.

2. Existen servicios basicos.
3. Carretera internacional.

4. Se cuenta con telefonia y
radiocomunicacion.

5. Existe servicio de salud.
6. Reciente habilitacion de
la via férrea.

Debilidades
1. Deficiencia en
infraestructura turistica.

2. Carretera alternativa en
malas condiciones.

Oportunidades

s Mejora de
establecimientos turisticos.
2. Posibilidad de mejorar e
incrementar las vias de
acceso.

3.  Implementacion  de
nuevas construcciones para

Potencialidades FO
(Maxi - Maxi)
Fi.Fa.FaFa,Fs X0;,.0,,0;

1. Aprovechar la carretera
fronteriza para atraer mayor
cantidad de turistas.

2. Dar seguridad a
turistas de encontrar

los
los

Riesgos DO
(Mini — Maxi)
D,,D; X 0,,0;,04

1. Conseguir créditos para
mejorar los
establecimientos turisticos

2. Pavimentar la via de
acceso alternativa (Viacha-

prestar servicios turisticos. | servicios necesarios. Guaqui).
3. Aprovechar la habilitacion
de la via ferrea para
incrementar el flujo turistico. e e
Amenazas Desafios FA Limitaciones DA
(Maxi — Mini) (Mini — Mini)
1. Poco mantenimiento de Fi.FoFsFs XALA; D1.D; X AvAz

la carretera.

2. No todas las poblaciones
del municipio cuentan con
servicios basicos.

1. Beneficiar a todas las
poblaciones del municipio
con servicios basicos vy
servicios de salud.

1. Realizar mantenimiento
de las vias de acceso con
mayor frecuencia.

2. Promover la senalizacidn
turistica.
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5.11.3.3 MATRIZ F.O.D.A DEMANDA

actores Internos

Factores Externos

Fortalezas
1. Turistas interés
especifico.
2. Nuevos mercados
nacionales e
internacionales.

con

Debilidades

1. Turistas nacionales solo
realizan excursiones cortas
a Guaqui.

2. Pocas alternativas de
gasto para la demanda.

Oportunidades
1. Desarrollo de turismo
interno.
2. Interés internacional y un
amplio nicho de mercado

hacia los interesados en
astronomia.
3 Necesidad de

empresarios para operar
nuevas areas.

4. Posibilidad de atraer
demanda de visitantes de
Tiwanaku a Guaqui.
5. Desarrollo de
especializado.

6. Turistas buscan lugares
alejados de la ciudad.

turismo

Potencialidades FO
(Maxi - Maxi)

Fy,F2 X 04,0;,05,0,,050,
1. Incrementar la estadia
del turista a través de un
nuevoc producto turistico
novedoso y de gran interes.
2. Aumentar el flujo turistico
a la region atrayendo un
nueveo segmento de turistas.
3. Incentivar el turismo
interno  aprovechando el
avance curricular de los
colegios.

4. Aprovechar el mercado
que visita Tiwanaku para
atraerlo a Guaqui.

Amenazas

1. Turistas desconocen el
destino
2. Bajo flujo turistico.

Riesgos DO
(Mini — Maxi)
D;.Dy X 04,0,,05,04,05

1. Convertir a Guagui en un
destino turistico
consolidando la oferta para
captar mayor flujo turistico.
2. Crear productos turisticos
y actividades para alargar la
estadia del turista.
3. Elaborar un plan de
marketing para atraer al
mercado potencial.
4. Impulsar el turismo
interno integrando a un
nuevo mercado.

Desafios FA
{(Maxi — Mini)
Fi.Fa X A A,
1. Atraer turistas con interés
especifico y con mayor
capacidad de Gasto.
2. Incentivar a las empresas
turisticas para operativizar a
guaqui como destino
turistico.
3. Dar a conocer el
potencial turistico a nivel
nacional e internacional a
traves de los diferentes
canales de
comercializacion.

Limitaciones DA

(Mini — Mini)

D, D; X A A;
1. Incrementar el gasto
turistico a través de venta
de artesanias y otros.
2. Promocionar los
atractivos  turisticos de
Guaqui para generar un
mayor flujo turistico
inicialmente turismo interno.
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5.11.3.4 MATRIZ F.O.D.A POLITICO Y SOCIAL

Factores Internos

Factores Externos

Fortalezas

1. Comunidad interesada en el
desarrollo del turisma.

2.  Municipic consiente del
desarrollo del turismo.
3. Existen estudios para el

desarrollo del furismo regional
(CDTI Lago Titikaka).

Oportunidades

1. Generacion de empleos
directos e indirectos.

2. Mejorar la calidad de vida
de la poblacién receptora.

3. Estudiantes del municipio
y otras poblaciones con
mayor accesibilidad a temas
de astronomia.

Potencialidades FO
Maxi)
Fi,F2,F3 X 01.07,0:04

1. Crear nuevos negocios
turisticos a partir del incremento
del flujo turistico.

2. Generar mayor gasto turistico.a
través de atrayentes y novedosas
ofertas.

3. Incrementar las fuentes de
trabajo y asi evitar gran parte de
la migracién.

(Maxi -

Debilidades

1. Autoridades desconocen Ssus
competencias.

. Insuficientes recursos
econdmicos que se dirigen a
proyectos turisticos.

3 Baja educacion turistica de los

pobladores,

4. Falta de incentivos para
turismo.

3. Poca experiencia de

aperativizacién del turismo.
6. Poca difusibn del potencial
turistico del municipio.

~ Riesgos DO
{Mini = Maxi)
D4,D2.D3,06,D5,05 X O1,02 03,04

1. Promover la difusion de leyes
para fortalecer el desarrollo del
municipio.

2. Coordinar acciones entre
autoridades y poblacion.

3. Promover la participacion de la
poblacién en todo lo concerniente
a la actividad turistica.

4'_ . Disminucion de 4. Favorecer a los estudiantes y
migracion. pobladores del municipio y otros
municipios cercanos brindandoles
mayor accesibilidad a temas de
astronomia a bajo precio.
Amenazas Desafios FA Limitaciones DA
{Maxi = Mini) {Mini = Mini)
. - FI.FE.FIi X Arﬂzﬂsh.ﬂﬁ DT.D‘LD&-DI.Dﬁ.Dﬁ X
1. No existen planes ni A Az AsAsAs

programas de desarrollo
turistico.

2. Migracién de gente joven.
3. Descoordinacion entre
los niveles nacional,
departamental y local.

4. Carencia de recursos
humanos capacitados.

5. No existen politicas para
el desarrollo del turismo en
el municipio.

1. Promover  cursos de
informacion turistica dirigidas: a
toda la poblacion.

2. Coordinar actividades y
acciones entre la alcaldia,
prefectura y vice ministerio de
turismo.

3. Realizar talleres conjuntos entre
poblacion y autondades para
generar ideas y mejorar la
actividad turistica.

1. Promover politicas para apoyar
el desarrollo del turismo en el
municipio de Guagui.

2. Aprovechar el interes por el
turismo de algunas fundaciones,
ONG's, empresas privadas, para
financiar la gjecucion de proyectos
turisticos,
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PROPUESTA

6.1 RESUMEN

La continua y creciente necesidad de las comunidades de mejorar la calidad de
vida ha permitido que incursionen en nuevas actividades economicas ya que la
agricultura, ganaderia, pesca u otras no siempre abastecen para el desarrollo econémico
de la poblacion. El turismo es una actividad por la que hoy en dia todos apuestan sin
embargo, existen poblaciones que carecen de atractivos turisticos de alta jerarquia, para
esto es bueno aprovechar el potencial del lugar para crear un atractivo turistico capaz de
atraer turistas y mejor aun si extiende su estadia, en este caso el proyecto en una primera
etapa propone un atractivo turistico el “observatorio astrondémico” estructurando el servicio
en diferentes paquetes y en una segunda parte planteando la infraestructura y
equipamiento.

Por otra parte, los pobladores carecen de educacion en este ambito y para crecer
turisticamente de una manera ordenada deben recibir educacion a cerca del turismo ya
gue no solamente son suficientes los atractivos. Los pobladores deben saber por lo
menos conceptos basicos de que es turismo, ademas ser capaces de cuidar los atractivos
turisticos, ademas de interrelacionarse con los turistas, es por esto que se plantea un
proyecto de capacitacién tanto en contenidos turisticos como de astronomia.

Sin embargo, no es suficiente tener atractivos turisticos y los pobladores con
educacion aunque esta sea basica, también es necesario que el atractivo sea
promocionado para llegar a los mercados adecuados por los canales indicados, en un
tercer proyecto se propone la promocion de el nuevo atractivo a través de diversos

medios.

6.2 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

Para que la propuesta esté mas organizada y completa, sera dividida en tres proyectos

que son:
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1. Observatorio Turistico de Astronomia, Argueoastronomia, Astronomia
aymara y Quechua. (Estructuracién de servicios e Infraestructura)

2. Educacién Basica en Turismo Para Comunarios.

3. Promocion del Observatorio Turistico.

6.2.1 PROYECTO 1

OBSERVATORIO TURISTICO DE ASTRONOMIA, ARQUEOASTRONOMIA,
ASTRONOMIA AYMARA Y QUECHUA.

6.2.1.1 JUSTIFICACION

Guaqui es una poblacién que no cuenta con una gran afluencia turistica, esto no
significa que no cuente con atractivos turisticos. La poblacion de Guaqui es un lugar
historico y cuenta con hermosos atractivos turisticos y aunque la jerarquia de estos no
sea elevada no implica que Guaqui deje de ser un potencial turistico, ya que cada
poblacion tiene caracteristicas especiales que pueden ser bien aprovechadas.

Entonces, es necesario dotar a esta poblacion de un atractivo interesante para lo
cual es necesario proponer actividades y estructurar paguetes que se adapten a las
necesidades de los turistas y organicen su visita de forma que sea agradable y una
experiencia inolvidable, para esto se necesitara una nueva infraestructura y equipamiento
qgue también sera propuesta en este capitulo.

Por otra parte, al proponer un nuevo atractivo, organizar los servicios y ofrecer
nuevas actividades no solamente crece la afluencia turistica sino también la estadia del
turista se prolonga y en ambos casos la poblacion resulta beneficiada.
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6.2.1.2 SUB PROYECTO 1

ESTRUCTURACION DEL SERVICIO Y PLANTEAMIENTO DE PAQUETES

6.2.1.3 OBJETIVOS

GENERAL:

“Programar actividades turisticas novedosas e interesantes que sean capaces de
incrementar la estadia del turista.”

ESPECIFICOS:

e Elaborar diferentes paquetes adecuados a los diferentes poderes adquisitivos.
« Proporcionar a los turistas actividades interesantes con contenidos innovadores.

e Difundir las culturas aymara y quechua a todas partes del mundo desde un punto
de vista cientifico.

6.2.1.4 ALCANCES

Al estructurar actividades y paquetes como las que se veran a continuacion, se
incrementara el flujo turistico y la estadia de los visitantes, lo que resultaria en el beneficio
de la poblacion ya que generaria empleos, mejorara la calidad de vida y obviamente los
ingresos economicos serian mayores.

6.2.1.5 JUSTIFICACION

Las caracteristicas del nuevo atractivo que se propone en este proyecto son
Unicas en el mundo (por el momento), es importante aprovechar las fortalezas y
oportunidades al maximo para atraer la mayor cantidad de turistas posibles y dar todas las
opciones gue se puedan.
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A nivel mundial como se menciona en el diagnéstico sin duda alguna existen
varios observatorios astronémicos que no son turisticos sin embargo personas de todo el
mundo los visitan, y lo que encuentran en dichos observatorios es la observacion de
astros desde el punto de vista de |la astronomia clasica. Sin embargo, también existen
algunos observatorios astronémicos turisticos que por cierto son pocos en el mundo y
estos también ofrecen lo mismo, son menos aun los que ofrecen arqueoastronomia como
parte de un paquete y aan asi aquellos que lo hacen presentan una arqueocastronomia de
la cultura de su poblacién como el caso de el observatorio de México que ofrece
argueoastronomia pero s una arqueoastronomia de la cultura maya.

Es por esto que la oportunidad de explotar nuestra cultura no es tan limitada como
se pensaba, a pesar de que la cultura ya forma parte de un turismo tradicional, vemos que
se pueden expandir horizontes y ver a la cultura desde todos los angulos posibles. En el
mundo entero no existe un observatorio que presente la astronomia desde un punto de
vista de una cultura diferente con una cosmovision completamente opuesta pero a la vez
tan similar, ya que increiblemente tanto la astronomia clasica como la astronomia aymara
y quechua tienen coincidencias increibles, la oferta de este nuevo observatorio es Unica
ya que ofrece lo que nadie puede mostrar y la gente con esta aficion tendra la oportunidad
de ver un mundo nuevo.

6.2.1.6 DESCRIPCION DEL PROYECTO

Para que una visita sea exitosa, las actividades deben ser novedosas e
innovadoras, en este caso la oferta de las actividades estaran bien organizadas a través
de paquetes con diferentes opciones de las variadas tematicas que ofrece el atractivo
(observatorio), las cuales seran planificadas de forma que se adecten a las exigencias de
los diferentes turistas y al poder adquisitivo de los mismos.

En todos los paquetes que se propongan, se profundizara en la parte de
astronomia aymara y quechua ya que es un campo poco estudiado en el mundo y muy
rico en contenido ademas que sera propuesto como el producto estrella.

Se realizaran diferentes actividades utilizando los salones (con los que el observatorio

contara) para dar a conocer las diferentes tematicas relacionadas con la astronomia como
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la arqueoastronomia y la astronomia aymara y quechua por ejemplo, se iniciara con una
sesion de fotografias en la sala de conferencia o en el planetario a través de una
presentacion, posteriormente se realizara la visita al observatorio para ver en directo
(segun la temporada) algunas de las imagenes presentadas anteriormente.

Por otra parte, entre los servicios ofrecidos también se programaran visitas
especiales para acontecimientos programados como eclipses, lluvia de meteoros y ofros
fenémenos similares que puedan ser previstos.

La tematicas que seran proyectadas en el planetario o la sala de conferencias son:

* Origen del Universo
* Galaxias

* Eclipses

» Constelaciones

* Arqueoastronomia

s Astronomia Aymara y Quechua

6.2.1.6.1PERFIL DEL TURISTA

« Entfre los turistas nacionales el mercado principal seran estudiantes colegiales que
cursen el sexto de primaria y el primero de secundaria, ya que en estos cursos el
avance curricular esta muy relacionado con la astronomia y complementaria sus
estudios de una manera muy dinamica e interesante, ademas por registros
estadisticos (presentados en el diagnéstico)de un observatorio que hoy en dia ya
no esta en funcionamiento vemos que la mayoria de sus visitantes pertenecen a
estudiantes de colegios que cursan esos grados.

» Entre los turistas extranjeros se pretende atraer a aficionados de todo el mundo
principalmente aquellos inscritos en paginas relacionadas con astronomia y es asi
como se pretende llegar a ellos, sin embargo, para ser un poco mas especifico los
mas interesados en esta area son turistas de Rusia, Japén, Estados Unidos y
Espaiia, en cuanto a la edad de estas personas pues existen aficionados de todas
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las edades, sin embargo en su mayoria aquellos que pueden acceder a estos
paquetes son personas entre los 40 a 60 afos.

Por la diversidad de turistas se programaran tres diferentes paguetes:

6.2.1.6.2 PAQUETE 1

Este primer paquete es principalmente para estudiantes o personas gque no
cuenten con mucho tiempo ya que la estadia es de una sola noche y por lo tanto de
menor costo.

En una visita de tiempo corto se podran realizar visitas al observatorio y presenciar
una charla de alguna temaética determinada que se especificara al momento de contratar
el servicio, ya sea en el planetario 0 en |a sala de conferencias.

El paquete incluye:*
* Ingreso al observatorio.
* Un refrigerio al amanecer
s Un souvenir,

Itinerario

17:00 Arribo a Guaqui

17:30 Registro en el campus

18:00 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la temética elegida).
19:00 Descanso

19:30 Visita al observatorio

22:00 Receso

02:00 Visita al observatorio

04:00 Retorno al hospedaje. Fin de la visita

Después de las 0400 pueden ir a descansar a sus respectivos hospedajes y de a cuerdo
a su disposicion de tiempo pueden quedarse a visitar los demas atractivos de la poblacion
o retornar a sus destinos.
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*Los servicios de hospedaje y transporte son opcionales y deberan ser especificados al
momento de contratar el servicio.

6.2.1.6.3 PAQUETE 2

Este paquete es ideal para personas que estan interesadas en saber un poco mas
de astronomia y dispongan de mas tiempo para empaparse de esta hermosa ciencia. Ya
que se dispondran de varias tematicas en el planetario y la sala de conferencias, en este
paquete los visitantes tendran la oportunidad de elegir mas de una tematica ya que a lo
largo de la visita se ofreceran tres sesiones diferentes a eleccion del grupo.

El paquete incluye:*

* Ingreso al observatorio
» Dos refrigerios al amanecer (uno por dia).
+ Desayuno.

= Souvenir

Itinerario

Dia 1

17:00 Arribo a Guaqui

17:30 Registro en el campus

18:00 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
19:00 Descanso

19:30 Visita al observatorio

2200 Receso

02:00 Visita al observatorio (vision de diferentes astros)

04:00 Retorno al hospedaje. Fin del dia 1

V. Denise Vatlejoo Finto m
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Dia 2

10:30 Desayuno

11:00 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
12:00 Descanso

17:30 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
18:30 Descanso

19:30 Visita al observatorio

22:00 Receso

02:00 Visita al observatorio (vision de diferentes astros)

04:30 Retorno al hospedaje. Fin del dia 2

*Los servicios de hospedaje y transporte son opcionales

6.2.1.6.4 PAQUETE 3

Este paquete es el mas completo de todos, ademas las dos noches de visitas al
observatorio y las charlas se realizara una visita a Tiwanaku para hablar de arqueo
astronomia con un claro ejemplo como lo es el templete semisubterraneo Kalasasaya.

El paguete incluye:*
« Ingreso al observatorio.
e« Dos meriendas al amanecer (una por dia).
e Desayunos.
e Ingreso a las ruinas de Tiwanaku.
e Souvenir

Dia 1

17:00 Arribo a Guaqui

17:30 Registro en el campus

18:00 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
19:00 Descanso

V. Denise Vablejos Pinto
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19:30 Visita al observatorio

22:00 Receso

02:00 Visita al observatorio (vision de diferentes astros)
04:00 Retorno al hospedaje. Fin del dia 1

Dia 2

10:30 Desayuno

11:00 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
12:00 Descanso

17:30 Charla en el planetario o sala de conferencias (de a cuerdo a la tematica elegida).
18:30 Descanso

19:30 Visita al observatorio

22:00 Receso

02:00 Visita al observatorio (vision de diferentes astros)

04:30 Retorno al hospedaje.

Dia 3
10:00 Desayuno
10:45 Visita a las ruinas de Tiwanaku

13:00 Fin del tour.

*Los servicios de hospedaje y transporte son opcionales
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6.2.2 SUB PROYECTO 2
INFRAESTRUCTURA

6.2.2.1 OBJETIVOS
GENERAL:

* ‘“Crear ambientes adecuados a través de la construcciéon y equipamiento del
observatorio astronémico para desarrollar las actividades exitosamente”

ESPECIFICOS:

+ Establecer espacios funcionales que respondan a las necesidades de los
visitantes

+ Determinar el equipamiento necesario el cual sera un eficaz instrumento para la
satisfaccion del turista.

6.2.2.2 ALCANCES

Guaqui contara con un nuevo atractivo turistico con infraestructura y equipamiento
moderno que complementara las actividades y experiencias del turista.

6.2.2.3 DESCRIPCION DEL PROYECTO

En el mundo entero la oferta turistica de paquetes de astronomia y otros temas
relacionados con este es muy limitado, por ejemplo en el caso de la astronomia aymara y
quechua la oferta es inexistente, existen muy pocas empresas que ofrecen
Argueoastronomia y quienes ofrecen estos paquetes tienen culturas diferentes.

Es verdad que existen gran cantidad de observatorios y planetarios en todo el
mundo, sin embargo, las visitas que se realizan a estos centros en su mayoria son de
caracter investigativo y las visitas de caracter turistico no cuentan con los ambientes y
Servicios necesarios.
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Para que un observatorio astrondmico sea turistico debe contar con un
equipamiento adecuado para realizar las actividades relacionadas con la astronomia y
con servicios complementarios para que el turista quede satisfecho, para esto se deben
contar con infraestructura y equipamiento especial como:

6.2.2.3.1 OBSERVATORIO

El observatorio contara con una infraestructura especial que cuenta con un techo
movil que se abre por una parte, ademas de un telescopio lo suficientemente potente
como para observar en vivo y en directo cuerpos celestes (planetas, luna, nebulosas,
estrellas, etc.) con detalle.

Un observatorio astronomico es como una ventana hacia el cielo compuesto
principalmente por un telescopio, un techo maovil con cupula giratoria y otros instrumentos
que permiten observar y estudiar la multitud de cuerpos celestes que se sitlan y se
mueven dentro de algunas de las innumerables galaxias que constituyen el universo.”

Para aprovechar al maximo el observatorio astronomico, es mejor realizar visitas a
lo largo de la noche, ya que a diferentes horas se pueden apreciar diferentes astros, es
por esto que se programaran visitas nocturnas y de madrugada.

6.2.2.3.2 PLANETARIO

La sala del planetario proyecta imagenes en el techo ya que por la forma especial
simulara un cielo, es para esto que se necesitan asientos reclinables ya que la vista debe
estar hacia arriba. Las proyecciones pueden ser diferentes, entre las cuales se puede
apreciar una simulacion del cielo nocturno en las diferentes estaciones del afio (invierno,
otofio, verano y primavera), también se pueden apreciar galaxias e incluso constelaciones
donde se puede dar una explicacion a cerca de la astronomia aymara en comparacion a

la astronomia clasica que es conocida a nivel mundial.

3 Revista Muy Interesante Junio 1998 N° 152
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Para realizar esta actividad se requiere de proyectores de diferentes velocidades
que corresponden a las velocidades relativas de estos cuerpos tal como se ven desde la
tierra. Los proyectores y mecanismos adicionales hacen posible una amplia serie de
espectaculos, tales como viajes planetarios y la representacion de fenémenos celestes
inusuales. Para que esto sea aln mas real también se necesita de un equipo de sonido.
Sin embargo, hoy en dia las proyectoras han quedado obsoletas por esto también se
puede hacer uso de equipos multimedia (Data Show).

Otra de las funciones del planetario es tratar de cubrir las expectativas de los
visitantes que lleguen al complejo en noches con el cielo nublado o con lluvia, ya que
estos serian obstaculos impredecibles.

6.2.2.3.3 SALA DE CONFERENCIAS

Existen gran cantidad de temas de los que se pueden hablar a cerca de
astronomia, Arqueoastronomia (especialmente para aquellos que no tengan Ia
oportunidad de visitar lugares como Tiwanaku o Copacabana entre otros y deseen ver
piezas de arqueoastronomia), astronomia aymara y quechua, para esto se necesita un
ambiente adecuado para realizar las explicaciones correspondientes ademas de equipos
como data show para hacer las exposiciones mas amenas y distraidas.

Por otra parte, no todo el afio la visibilidad del cielo es la misma, por' lo que se
tienen diferentes presentaciones de temas especificos para grupos con intereses
especificos.

6.2.2.3.4 CAFETERIA

Las observaciones astronémicas pueden ser muy extensas ya que debido a la
rotacion de la tierra durante toda la noche aparecen y desaparecen los diferentes astros,
es por esto que las jornadas de observacion pueden llegar a ser agotadoras, para esto es
que se contard con una cafeteria que funcione durante las noches ofreciendo diferentes
bebidas y alimentos ligeros para combatir el frio y suefio.

V. Denise Vallejos Pinto
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El ambiente debera estar bien equipado tanto con sillas o sillones comodos vy
calefaccion para crear un ambiente adecuado y satisfactorio para el turista.

6.2.2.3.5 SALA DE RECEPCION Y ADMINISTRACION

Es necesario tener un registro de los visitantes para establecer datos estadisticos
y controlar los ingresos. Ya que este proyecto es de caracter mixto, es imperativo
establecer lo mas claramente posible la cantidad de turistas y divisas que se generan, es
por esto que al ingresar al campus todos y cada uno de los turistas debe registrarse para
llevar un control exacto.

La informacién también es util para crear una base de datos y utilizar esta
informacion con el fin de priorizar mercados.

6.2.2.3.6 DEPENDENCIAS PARA PERSONAL

Ya que el trabajo fundamentalmente es nocturno deberan existir dos viviendas con
diferentes ambientes (bafio, dormitorios y cocina), comodos y aptos para el personal gue
preste sus servicios en este campus como portero, guias, etc.

6.2.2.4 DIMENSIONAMIENTO

SUPERFICIE | SUPERFICIE
AMBIENTE CANTIDAD | CAPACIDAD UNITA2RIA TOTAL (m?)
(m’)
Observatorio 1 30 100 m* 100 m*
Planetario 1 80 150 m* 150 m’
Sala de Conferencias 1 80 150 m? 150 m*
Cafeteria i 85 175 m* 175 m*
Recepcion y 1 20 40 m* 40 m*
Administracion
Dependencias para 2 4 70 m? 140 m*
 Personal
Bafios 2 5 30 m* 60 m°
Deposito y 1 = 25 m* 25m*
Mantenimiento
PO~ =50 ) SO 84Om’
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El 4rea total sera de 1200 m’ ya que se debe contemplar un area de circulacion y

recreacion exterior.

6.2.3 RECURSOS HUMANOS

Se contara con la siguiente nomina de empleados:

Administrador: Quien desempefiara una labor muy importante, sera responsable
de supervisar el registro de los visitantes quienes deben registrarse de manera
obligatoria o el responsable del grupo debera presentar una némina de todos los
asistentes, esto con fines de controlar el ingreso econémico lo mas correctamente
posible, ademas como ya se habia mencionado con anterioridad de estos datos
también se estableceran datos estadisticos.

Entre otra de sus funciones esta la de coordinar la programacion de las
visitas ya sean colegios o grupos de personas del exterior y especificar cual de los
paquetes van a ser requeridos, el niumero de visitantes y recabar toda la
informacién necesaria.

Finalmente se encargara del cobro de los servicios prestados ya sea que
los turistas hayan visitado el lugar por medio de alguna agencia de viaje o por
internet o cualquier otro medio. Sin embargo, el dinero gue ingrese sera
administrado por la alcaldia y la fundacion involucrada.

Tres Guias: Sera necesario contar con varios guias en casc de presentarse
diferentes grupos para un mismo dia. Para esto los guias deberan ser expertos en
astronomia y hablar por lo menos dos idiomas, ademas deberan ser capacitados
en turismo y técnicas para guiar turistas.

Como se menciond en el dimensionamiento el observatorio solamente
tendra una capacidad de 30 personas. Cuando los grupos son pequerios no existe
inconveniente, sin embargo, al presentarse grupos de gran tamafio los guias

V. Denise Vallejos Finto
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deben tener la capacidad de dividir al grupo en grupos mas pequefios, para
desarrollar la actividad lo mas organizadamente posible.

Los guias deben tener una formacion profesional ya sea de la carrera de
fisica o0 de turismo y como ya se menciond deben dominar por lo menos dos
idiomas.

Portero/Cuidador: Los equipos con los que contara el lugar son de alto valor
econdmico por esto, deben ser cuidados y bien resguardados, para esto es
necesario contar con un portero o cuidador quien esté a cargo de todos los
ambientes y equipamiento.

Un cocinero(a): La cafeteria no contara con equipamiento como el de un
restaurante ya que los alimentos que se prepararan no seran muy complejos y ya
que Unicamente se prepararan alimentos ligeros sera necesaria una persona que
se encargue de esta labor, dicha persona preparara alimentos ligeros como
bebidas calientes y frias ademas de emparedados todo de una manera higienica y
rapida, para esto la persona también estara capacitada y sera contemplada en el
programa de educacion.

Dos Meseras: Seran requeridas para la atenciéon en la cafeteria especialmente
cuando se presenten grandes grupos de visitantes, su funcion sera la de distribuir
los alimentos y limpiar las mesas y enseres utilizados. Estas personas también
deberan ser capacitadas para prestar un buen servicio.

e Gt i
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6.2.4 PRESUPUESTO

PRECIO TOTAL
DETALLE CANTIDAD | UNITARIO | COSTO Bs.
Observatorio 385000
Telescopio 1 354150 392000
Bancas (asientos) 15 200 3000
Planetario 58192
Asientos Reclinables 100 400 40000
Equipo de Sonido 1 9408 9096
Proyectora Multimedia 1 9408 98096
Sala de Conferencias 31596
Sillas 100 200 20000
Proyectora Multimedia 1 9096 9096
Ecran 1 500 500
Mesa 2 1000 2000
Viviendas 26340
Dormitorios (equipados) 4 3000 12000
Cocina 2 5600 11200
Bano P 1570 3140
Area de Administracién 10024
Escritario 1 350 350
'Equipo de Computacion 1 5306 5308
Silla 1 240 240
Juego de living 1 1568 1568
Estufa 1 600 600
Caja Fuerte 1 1960 1960
Cafeteria 62000
Sillas 100 200 20000
Mesas 20 600 12000
Menaje de Cocina 10000
Linea Blanca 20000
Barios 16118
Bateria de bafio 10 1176 11370
Espejos 4 400 1600
Secadora de manos 2 1574 3148
Area de Circulacion 1500 6 9000
Terreno 379000
Infraestructura
(Construccion) 600000
Mano de Obra 250000
Tramites Judiciales y
Planos 56800
TOTAL 1870070
TOTAL $us 263390

V. Denise Vallejos Pinta
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6.2.5 FINANCIAMIENTO

En este proyecto los financiadores seran:

Financiadores Monto Bs. Porcentaje

Alcaldia 748028 40%

Prefectura 748028 40%

Empresa Privada 187007 10%

Fundacion 187007 10%

Total 1870070 100%
6.2.6 CRONOGRAMA
Obra |Meses | 1 | 2 | 3 5]6]7]8]9l10]11]12][13][14]15
Infraestructura | x | x | X ' | x | x [ x| x| X | X | X
Equipamiento X0 e s X X

V. Denive Vallejos Pinto
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6.3 PROYECTO 2

EDUCACION BASICA EN TURISMO PARA COMUNARIOS

6.3.1 PROBLEMATICA

Los pobladores de Guaqui presentan un gran interés en incursionar en la actividad
turistica ya que ven gue la poblacion vecina de “Tiwanacu” genera bastantes ingresos

 economicos por esta actividad, sin embargo al preguntarles a cerca de temas turisticos
ellos responden muy poco y aceptan su desconocimiento a cerca de esta actividad, en
otras palabras lo que saben de turismo es minimo.

Sin informacion a cerca de turismo poco progresara la poblacion en este ambito a
pesar de cualquier atractivo que pueda poseer. La educacion turistica es muy amplia sin
embargo, es necesario dar los primeros pasos e informar a la poblacion a cerca de los
temas mas importantes a cerca del turismo como conceptos basicos, cuales son sus
beneficios, como existen otras poblaciones que viven integramente del turismo, y otros
temas importantes y basicos que seran explicados en los siguientes modulos propuestos
para este proyecto.

6.3.2 OBJETIVOS

GENERAL:

e “Comprometer a la poblacion en el desarrollo de la actividad turistica
proveyéndoles de los conocimientos basicos para evitar conflictos posteriores”.

ESPECIFICOS:

+ Promover el desarrollo ordenado de un nuevo destino turistico.
e Desarrollar temas elementales para que la poblacién este lista para dar los
primeros pasos en la actividad turistica.

« Concientizar a |la poblacion a cerca de los beneficios y ventajas del turismo.

V. Denise Vallejos Finto
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6.3.3 ALCANCES

La poblacién de Guaqui debera estar preparada a iniciar con la actividad turistica,
y cuando esto suceda la los pobladores ya estaran preparados con toda la informacion
necesaria para surgir turisticamente,

6.3.4 DESCRIPCION

Para que la poblacién del municipio de Guaqui logre el desarrollo turistico y
economico, es necesario que los pobladores estén enterados del desarrollo turistico en
otras poblaciones, ademas de como poblaciones, municipio, ciudades y paises enteros
viven gracias a esta actividad, deben saber como se desarrollaron, a partir de que, cuales
son los beneficios y cuales las desventajas ademas de gue servicios son necesarios para
atender a los turistas y como hay que equilibrar los sectores para gue no existan
demasiados establecimiento de hospedaje, ni demasiados establecimientos de
alimentacion, etc.

Tambien es imprescindible explicar que no es necesario dejar su principal
actividad econdmica para que todos se dediguen al turismo, es decir, que cierta cantidad
de la poblacién se dedique a la agricultura o pesca gue son sus principales actividades
econdmicas y otra parte al turismo ya que si todos se dedican a la actividad turistica el
impacto podria ser negativo en lugar de ser positivo y ocasionar un desequilibrio.

A partir de un atractivo o un nuevo producto turistico importante la afluencia de
visitantes crecera y para esto los pobladores también deben estar preparados por lo
menos con los servicios turisticos basicos (establecimiento de hospedaje, alimentacion,
transporte).

Los cursos de educacion seran dirigidos a toda la poblacién interesada (especialmente
personas adultas entre 30 y 55 afios) para despejar la mayor cantidad posible de dudas
que tengan y para que estén consientes de lo gue significa el turismo.
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6.3.5 ORGANIZACION
6.3.5.1 DIFUSION

La difusién de los cursos se realizara mediante el altavoz movil gque recorrera las
calles de la poblacion.

6.3.5.2 POBLACION BENEFICIADA

Los cursos estan principalmente dirigidos a las personas adultas entre los 25 y 50
afos de edad con un nivel de instruccion basica, y posteriormente se puede realizar un
programa de educacion dirigida a nifios y adolecentes con diferentes meétodos de
ensefanza.

6.3.5.3 FORMACION DE GRUPOS

Debido a que la poblacién es grande, deberan formarse grupos, para lo cual los
pobladores interesados en pasar los cursos podran inscribirse en oficinas de la alcaldia
optando a los cursos en diferentes dias y horarios, de esta manera las aulas no estaran
atestadas y los cursos podran llevarse a cabo en optimas condiciones.

6.3.5.4 ETAPA DE DIAGNOSTICO

Es importante evaluar el nivel de conocimiento de los pobladores a cerca de
turismo, y las tematicas referentes al proyecto, es decir, astronomia, argueoastronomia,
astronomia aymara y quechua, ademas de saber cuales son sus ideas y expectativas.

6.3.5.5 EDUCACION
Los cursos que se van a dictar sera dividido en tres diferentes médulos que

contaran con apoyo de material didactico como tarjetas, cartulinas, maguetas,
diapositivas, videos, etc., los cursos tendran como duracion cinco dias por grupo.

V. Denise Vatlejos Finto
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6.3.6 SUB PROYECTO DE EDUCACION 1

“TURISMO COMO UNA ACTIVIDAD ECONOMICA ALTERNATIVA PARA EL
MUNICIPIO DE GUAQUI”

6.3.6.1 PROBLEMATICA

Lastimosamente, la poblacion de Guaqui conoce muy poco de turismo, los
pobladores no estan bien relacionados con el tema y ven muy poca afluencia, sin
embargo, a pesar de que no existe mucha actividad turistica, la gente esta muy interesada
en incursionar en este ambito y es notable su interés de aprender a cerca de turismo.

Por otra parte, el hecho de integrar a la poblacién en estos cursos puede lograr el
compromiso de la poblacion con el desarrollo del turismo, pero esto no es facil si no se les
da un sentido de pertenencia, es por esto que todas las personas interesadas deben
asistir y asi sentirse como parte fundamental del proyecto.

Es por eso que respondiendo a las necesidades de la poblacion y por el bien de la
actividad turistica se plantea este primer programa que contiene dos cursos con tematicas
basicas en turismo.

6.3.6.2 OBJETIVOS
Objetivo General:

» “Proveer a los pobladores de conocimientos basicos en turismo para lograr el
interés y participacion de los mismos en la actividad turistica a través de cursos de

educacion basica”
Objetivos Especificos:

» Desarrollar temas de importancia para incorporar a la poblacion a la actividad
turistica.

» |nteresar a la poblacion para invertir en el sector turistico.

V. Denise Vallejos Pinto
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6.3.6.3 RESULTADOS ESPERADOS

Los pobladores se interesan por el desarrollo del turismo en su localidad y estan
consientes de los beneficios que produce esta actividad.

6.3.6.4 LOCALIZACION
6.3.6.4.1 MACROLOCALIZACION

El programa sera realizado en la localidad de Guaqui segunda seccién municipal

de la provincia Ingavi del departamento de La Paz.

6.3.6.4.2 MICROLOCALIZACION

El programa se llevara a cabo en las inmediaciones de la Honorable Alcaldia de la
comunidad de Guaqui.

6.3.6.5 ESTRUCTURA DEL PROGRAMA DE EDUCACION
La modalidad de educacién que se utilizara es; Seminario — Taller

6.3.6.6 CONTENIDOS

Los pobladores deben estar informados a cerca de qué es el turismo, enterarse de las
ventajas y desventajas y cuan importante es saber equilibrar esta actividad con las
actividades a las que se dedica la poblacion. Por eso, en este primer modulo los temas a
desarrollarse seran divididos en dos cursos con los siguientes contenidos:

Curso 1: “TURISMO Y SUS ALCANCES”

- Conceptos basicos del turismo

- Modalidades de turismo.

- Desarrollo turistico en poblaciones rurales
- Beneficios economicos

V. Denise Vablejos Pinte 10t
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Curso 2: “ATRACTIVOS TURISTICOS"

Atractivos turisticos mas importantes a nivel mundial y nacional
Categorizacion y jerarquizacion de atractivos turisticos

Tiempo de Duracion: La duracion de cada curso es de tres horas con un periodo de 15

minutos de descanso.

6.3.6.7 CURSO 1
“TURISMO Y SUS ALCANCES”

6.3.6.7.1 PROCEDIMIENTO METODOLOGICO

a) Presentacion: Para conocerse con los asistentes al curso es bueno que todos se
presenten, sin embargo, al momento de inscribirse se les otorgara una tarjeta con su
nombre, la cual sera colocada en algun lugar visible asi el capacitador puede generar
interaccién y confianza ademas de pedir la participaciéon de alguien especificamente.
Se iniciara el curso con una dinamica rompehielos “presentacién por parejas” con el
fin de que los asistentes se conozcan entre si y todo sea mas dinamico.

+ Materiales:
1. Marcador grueso
2. Ganchos
3. Cartulinas de 10x5

e Procedimiento:

1. Se les hara entrega de tarjetas de identificacién, que deberan portar en el
pecho.
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2. Al empezar el curso el facilitador se presenta a si mismo, con nombre y
apellido ademas de dar alguna informacion personal y dar a conocer sus
expectativas

3. Posteriormente se procede a la dinamica rompehielos.

b) Divisién de Grupos: Al dividir grupos se organiza y facilita la actividad, ademas se
promueve la interrelacion entre los participantes.

« Técnica: Por afinidad. El nimero de grupos e integrantes se realizara segun el
numero de asistentes.

c) Diagnéstico: Para comenzar a brindar la informacion, es importante saber el nivel de
conocimiento que tienen los participantes a cerca de turismo, ademas de sus
perspectivas y opiniones, para esto se utilizara la tecnica de lluvia de ideas.

+ Materiales:
1. Pizarra o un pliego de papel
2. Boligrafos

3. Posticks (tarjetas adhesivas)

¢+ Procedimiento:

Distribuir las tarjetas

2. Establecer las preguntas que deben responder los grupos en las fichas que
fueron distribuidas.

3. Luego pegar las respuestas en la pizarra o el pliego de papel.

4. Analizar las respuestas para establecer las dudas y aclararlas a lo largo del

curso.

d) Informacion: El diagnéstico ayuda mucho a detectar el nivel de conocimiento previo
de los participantes y permite que el curso se profundice en |las areas mas debiles.
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« Materiales:

Cuadernillos
Boligrafos.

Cuadernillo de apuntes.
Data Show

i, RO e

= Procedimiento:

1. Mostrar el material (cuadernillos)
2. Seguir el contenido de las fotocopias con las diapositivas.
3. Dar un tiempo para aclarar dudas.

6.3.6.7.2 PROGRAMA DEL CURSO

15:30 Inauguracion del taller, explicacion de la dinamica del seminario.
16:00 Presentacion de los asistentes con la técnica rompehielos.
16:30 Diagnoéstico con la técnica “Lluvia de ideas’.
17:10 Refrigerio
17:30 Avance de los cuadernillos
v Conceptos generales
v Que es el turismo
v Quien es el turista
v Clases de turismo
¥" Desarrallo turistico en poblaciones rurales
v Impactos econémicos
18:50 Ronda de preguntas
19:00 Fin del curso 1
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6.3.6.8 Curso 2
“ATRACTIVOS TURISTICOS”

6.3.6.8.1 PROCEDIMIENTO METODOLOGICO

a) Diagnostico: Se llevara a cabo un diagndstico y un repaso de lo avanzado el dia
anterior, para esto se llevara a cabo una técnica muy sencilla en la que solamente se
realizaran algunas preguntas a los participantes y como incentivo se daran pequefios
premios a quienes respondan correctamente.

¢ Materiales:
1. Premios
* Procedimiento:
Dar a conocer que a toda respuesta buena se otorgaran premios.
2. Realizar preguntas de lo avanzado el dia anterior.
Esperar la respuesta verbal de alguno de los participantes ya sea voluntaria
0 en caso contrario solicitarla a alguien especificamente.
Entrega del premio si la respuesta es correcta.

5. Sinadie responde correctamente a la pregunta, se aclarara el tema.

b) Division de Grupos: Nuevamente los participantes formaran grupos para trabajar
juntos e intercambiar ideas.

« Técnica: Los grupos esta vez seran conformados con la técnica de los numeros.
c) Informacion;
+ Materiales:

1. Fotografias
2. Cuadernillo

V. Denioe Vallejos Pinto



“Clsewatovie Qsteondmice Tuvdstice en la Poblacidn de Guagui”

Astranomia, Axgueaastranamia, {stsonomia ymavea i Cuechua,

3. Boligrafos.
4. Cuadernillo de apuntes.
5. Data Show

* Procedimiento:

1. Exhibir las fotografias de atractivos turisticos de Guaqui
2. Mostrar el material (fotocopias)
3. Seguir el contenido de las fotocopias con las diapositivas.

d) Trabajo en Grupo:

« Materiales:

1. Hojas de papel
2. Boligrafos

* Procedimiento:

1. Pedir a los integrantes de los grupos que elaboren una lista de atractivos
turisticos de Guaqui y porque creen que es un atractivo turistico, ademas
mencionar formas de como protegerlos y cuidarlos.

Entregar una lista por grupo.

Leer las listas en voz alta

Enlistar los atractivos identificados por los pobladores.

S Bl

Hacer otra lista de los cuidados.

6.3.6.8.2 PROGRAMA DEL CURSO

16:00 Evaluacion diagnostica

16:15 Avance de los cuadernillos
v" Que es un atractivo turistico
v" Principales atractivos turisticos en el mundo
v Principales atractivos turisticos en Bolivia.
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v" CDTI - Clusters
v" Categorizacion
v Jerarquizacion
17:15 Refrigerio
17:35 Trabajo en grupo
18:00 Analisis del trabajo en grupo y ronda de preguntas
18:30 Reproduccion de un video
19:00 Fin del curso 2

6.3.6.9 DESCRIPCION DE TECNICAS PARTICIPATIVAS

Presentacion por parejas

Esta es una técnica rompehielos, una de sus caracteristicas mas importantes es
que se trata de una técnica de presentacion y animaciéon donde los participantes deben
intercambiar informacion personal.

La tecnica consiste en presentarse por parejas, es decir, cada persona conversa
con un compafero (a) por aproximadamente cinco minutos, en este tiempo deben
presentarse entre ellos por nombre y apellido ademas de otros como describir su familia,
porque esta en el taller y otros datos relevantes.

Es importante que el facilitador delimite la informacién que debe ser requerida
como el nombre y apellido, las expectativas que tiene la persona a cerca del taller, si es
que cuenta con alguna experiencia en turismo, que es lo que mas le llama la atencion,
etc.

Posteriormente, la informacion debe ser expuesta ante los asistentes de forma sencilla
siempre hablando a cerca de |la persona con la que se conversg, nunca de uno mismo.

La duracion de la dinamica dependera del numero de asistentes, lo usual es
otorgar entre dos y tres minutos por pareja.
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Lluvia de ideas

En 1941 Alex Osborn crea esta técnica con el fin de buscar ideas creativas, esto
resulté en un proceso participativo de grupo que generaba mas y mejores ideas que las
que los individuos podian producir trabajando de forma independiente; dando oportunidad
de sugerir sobre un determinado asunto y aprovechando la capacidad creativa de los
participantes.

La lluvias de ideas también conocido como Brainstorming, es una técnica de grupo
para generar gran cantidad de ideas originales sin generar presion. La lluvia de ideas se
utiliza cuando existe la necesidad de liberar la creatividad de los equipos, generar un

numero extenso de ideas, plantear oportunidades para mejorar, etc.
Esta técnica permite;

- Discutir conceptos nuevos

- Plantear y resolver problemas existentes
- Plantear posibles causas

- Plantear soluciones alternativas

- Desarrollar la creatividad

El proceso de la técnica es el siguiente:

1. Se define el tema o el problema.

2. Antes de comenzar la “tormenta de ideas”, explicar las reglas.

3. Se emiten ideas libremente.

4. Se listan las ideas que no se deben repetir.

5. El gjercicic termina cuando ya no existen nuevas ideas

6. Se analizan, evaltian y organizan las mismas, para valorar su utilidad en funcion del
objetivo que pretendia lograr con el empleo de esta tecnica.

Cuando no hay mucha confianza en el grupo es mejor repartir fichas en las que
puedan escribir las ideas, de esta forma hay mas libertad de expresion, guarda el
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anonimato y evita conflictos o intimidaciones por parte de los miembros dominantes, lo
que da mas confianza a personas timidas que no son capaces de hablar en publico. La

técnica puede mejorar de la siguiente manera:

Los participantes piensan las ideas pero las registran en papel. Cada participante
pone su hoja en una mesa determinada y la cambia por otra hoja de papel. Cada
participante puede entonces agregar otras ideas relacionadas o pensar en nuevas ideas.
Este proceso continta por cerca de 30 minutos y permite a los participantes construir
sobre las ideas de otros.

6.3.7 SUB PROYECTO DE EDUCACION 2

“SERVICIOS E INTERACCION CON EL TURISTA”

6.3.7.1 PROBLEMATICA:

Después de estar informados a cerca de que es el turismo y sus impactos, es
necesario capacitar a los pobladores en cuanto a los servicios que se requeriran para
recibir a los turistas y como debe ser el trato hacia ellos.

El trato y la calidad de servicios son muy importantes, ambos son factores
definitivos para establecer la imagen del destino, ya que por modesto que sea el
establecimiento (turistico en este caso) que uno visite es impactante el servicio que sea
prestado.

6.3.7.2 OBJETIVOS

Objetivo General:

* “Orientar a los pobladores a cerca del trato al turista mediante cursos con

contenidos especificos en el tema para lograr una buena imagen del destino”.
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Objetivos Especificos:

¢ Promover el buen desempefio de los prestadores de servicios turisticos.

« Establecer tecnicas para mejorar los servicios y la interaccion con el turista.

6.3.7.3 RESULTADOS ESPERADOS

Los pobladores se comunican correctamente con el turista dando la mejor
impresion e imagen del lugar y prestan servicios de calidad.
6.3.7.4 LOCALIZACION

6.3.7.4.1 MACROLOCALIZACION

El programa sera realizado en la localidad de Guaqui segunda seccién municipal
de la provincia Ingavi del departamento de La Paz.

6.3.7.4.2 MICROLOCALIZACION

El programa se llevara a cabo en las inmediaciones de la Honorable Alcaldia de la
comunidad de Guaqui.

6.3.7.5 ESTRUCTURA DEL PROGRAMA DE EDUCACION

La modalidad de educacién que se utilizara es: Seminario — Taller

6.3.7.6 CONTENIDOS

Este segundo programa esta dirigido especialmente para personas interesadas en
invertir en establecimientos turisticos o aquellos que ya los poseen y que tendran contacto
directo con los turistas, ademas que estaran enterados acerca de las actividades que se
realizan en el nuevo atractivo turistico propuesto. Al igual que el anterior programa, este
también se dividira en dos cursos con los siguientes contenidos:

Trato al turista

Importancia del servicio al turista
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- Servicio y atencion al turista
- Calidad de servicio.

Procedimiento Metodolégico:

a) Division de Grupos: Al dividir grupos se organiza y facilita la actividad, ademas se
promueve la interrelacion entre los participantes.

= Tecnica: La técnica utilizada sera "Pelotitas de Colores”.
b) Informacion:
« Materiales:

Cuadernillos
Boligrafos.

Cuadernillo de apuntes.
Data Show

s o L

* Procedimiento:

1. Mostrar el material (cuadernillos)
2. Seguir el contenido de los cuadernillos con las diapositivas.

¢) Trabajo en grupo:

* Técnica: La técnica que se utilizara para el trabajo en grupo sera el Teatro.
+ Materiales:

1. Premio primer lugar
2. Premios consuelo
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6.3.7.7 PROGRAMA DEL CURSO

16:00 Division de grupos

16:15 Avance de los cuademnillos
v Trato al turista
v" Importancia del buen trato al turista
v |Importancia del servicio al turista
¥ Servicios turisticos.
v" Calidad en los servicios

17:30 Refrigerio

17:50 Trabajo en grupo

18:50 Ronda de preguntas

19:00 Fin del curso

6.3.7.8 DESCRIPCION DE TECNICAS PARTICIPATIVAS
Pelotitas de colores

Es una técnica agradable para formar grupos heterogéneos, ya que es bueno que
todos en el taller se conozcan entre si, para esto hay que formar siempre grupos
diferentes con personas diferentes.

Para esta tecnica se necesitan pequefias pelotas de diferentes colores que pueden
estar elaboradas de papel lustroso o cualquier otro material que tenga colores variados.
Seran necesarias tantas pelotitas como personan asistan al seminario-taller.

Las pelotitas son colocadas en una caja, posteriormente los participantes deben
sacar una pelotita de color sin ver, finalmente se conforman los grupos de a cuerdo a la
similitud de colores de las pelotitas que cada participante obtuvo.
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Teatro

Esta es una técnica muy divertida y ayuda a los participantes a hablar en publico y
des estresarse. No se requieren materiales adicionales ya que no deberan utilizar ningln
disfraz ni escenografia, mas bien sera una pequefa teatralizaciéon improvisada.

El facilitador definira una tematica por grupo, en 15 a 20 minutos los participantes
deben crear personajes (que incluyan a todo el grupo) y establecer un dialogo.

Al cabo de los 20 minutos, los participantes deben dramatizar su pequefia obra
ante los demas, el mejor grupo obtendra un premio, los demas grupos obtendran un

premio consuelo para no desmotivar a nadie.

6.3.8 SUB PROYECTO DE EDUCACION 3

“ASTRONOMIA"

6.3.8.1 PROBLEMATICA

Al proveer de un nuevo atractivo turistico a esta poblacién, también es necesario
de proveer de educacion a los pobladores a cerca del atractivo, en este caso a cerca de
astronomia y otros temas relacionados, de esta manera si un turista llega a la poblacién y
pregunta por el observatorio los pobladores incentivaran la curiosidad del turista
explicando en que consisten las actividades que alli se realizan, o en el caso de que
lleguen turistas que desconocen del atractivo y pregunten por lugares de interés en el
sitio, los pobladores estén capacitados para promover la visita al observatorio y asi
alargar la estadia del visitante.

6.3.8.2 OBJETIVOS
Objetivo General:

» Dar a conocer a los pobladores de Guaqui conocimientos elementales a cerca
de astronomia para que promuevan el nuevo atractivo turistico de manera
adecuada.
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Objetivos Especificos:

* Promover la recuperacion y difusion de conocimientos ancestrales.

¢« Complementar la educacion de los pobladores con teméaticas especificas.

6.3.8.3 RESULTADOS ESPERADOS

Los pobladores estan informados a cerca de astronomia, especialmente a cerca
del nuevo atractivo turistico y las actividades que ofrece. Por otra parte, los comunarios
aportaron con importantes conocimientos.

6.3.8.4 LOCALIZACION

6.3.8.4.1 MACROLOCALIZACION

El programa sera realizado en la localidad de Guaqui segunda seccién municipal
de la provincia Ingavi del departamento de La Paz.

6.3.8.4.2 MICROLOCALIZACION

El programa se llevara a cabo en las inmediaciones de la Honorable Alcaldia de la
comunidad de Guaqui.

6.3.8.5 ESTRUCTURA DEL PROGRAMA DE EDUCACION

La modalidad de educacion que se utilizard es: Seminario — Taller Participativo

6.3.8.6 CONTENIDOS

Para que los pobladores estén familiarizados con el nuevo atractivo seran
capacitados con las tematicas relacionadas a astronomia y los servicios que se ofrecen,
por esto los contenidos seran:;

- Astronomia
Observatorio astronémico
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- Planetarios

- Arqueoastronomia, astronomia aymara, astronomia quechua

Procedimiento Metodologico:

a) Diagnostico: Solamente se realizaran algunas preguntas a los participantes, pero en
esta ocasion no habran premios.

¢ Procedimiento:

1. Realizar preguntas de astronomia y los otros temas que se
relacionan.
2. Esperar la respuesta verbal de alguno de los participantes ya sea
voluntaria o en caso contrario solicitarla a alguien especificamente.
b) Informacién:

» Materiales:
1. Cuadernillos.
2. Boligrafos.
3. Cuadernillo de apuntes.
4. Data Show y/o proyectora
5. Telescopio

* Procedimiento:

(Primera Parte)

1. Mostrar el material (cuademillos)

2. Seguir el contenido de los cuadernillos con las diapositivas.

3. Generar participacion para realizar una reconstruccion colectiva de
conocimientos de los comunarios.

(Segunda Parte)

4. La segunda parte de la clase se realizara en exteriores.

5. Con ayuda de un telescopio se realizaran observaciones de
diferentes astros.
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Debido a esta ultima actividad el tiempo de duracion del curso puede prolongarse este
ultimo dia.

6.3.8.7 PROGRAMA DEL CURSO

17:00 Evaluacién diagnostica
17:15 Avance de los cuadernillos
v ;Qué es astronomia?
¢ Qué es arqueoastronomia?
£ Qué es astronomia aymara y quechua?
Estrellas
Constelaciones

o S . SR

Galaxias
18:30 Refrigerio

19:00 Observacion con telescopios.
Clausura del taller.

6.3.9 PRESUPUESTO
PRECIO TOTAL

DETALLE CANTIDAD UNITARIO COSTO Bs.

Papeleria 500 3 1500
Material Impreso 500 3 1500
Boligrafos 500 2 1000
Viaticos Capacitadores 2 400 800
Salario Capacitadores 2 1800 3600
Refrigerios 500 3 1500
Premios 100 D 500
Incentivos 400 3 1200
TOTAL 11600

. Denise Vatlejos FPinto 119



Yl hsexoctario (Tatvondmice Tuvisticn en Lo Fabifacidn de Quﬂqm’ ¥

(stvonomia, (Myqueoastronomia, (atsonomia Cymana y Guecfiug.

6.3.10 FINANCIAMIENTO

El total de la capacitacion sera financiada de la siguiente forma:

Financiadores Monto Bs. Porcentaje

Fundacion 11600 100%

Total 11600 100%
6.3.11 CRONOGRAMA

CURSOS Dia 1 Dia 2 Dia 3 Dia 4
“Turismo como una actividad economica
alternativa para el municipio de Guaqui” X X
“Servicios e interaccion con el turista” X
“Astronomia” X
f
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6.4 PROYECTO 3

PROMOCION
6.4.1 PROBLEMATICA

Despues de la inundacién que dio fin al gran movimiento que existia en Guaqui
mucha gente por el temor y las desgracias ocurridas decidio migrar a la ciudad y a
poblaciones aledafias, hoy en dia aun no se recuperan de tal desgracia. Un dia normal
Guaqui es un pueblo con muy poca gente no se conoce mucho a cerca de turismo pero
les gustaria generar ingresos tales como en Tiahuanaco (la poblacién vecina), sin
embargo la informacion que circula entre los turistas a cerca de los atractivos de Guaqui
es muy poca.

Muchos turistas tanto del interior como del exterior del pais desconocen la
poblacion de Guaqui como un lugar turistico, la informacién a cerca de sus atractivos y
servicios es casi inexistente. Lastimosamente Guaqui no ha explotado la actividad
turistica y por ende no tiene una imagen de destino turistico, la promocién es un arma
fundamental para alcanzar el éxito y es una inversion necesaria para atraer turistas.

6.4.2 OBJETIVOS
GENERAL:

‘Dar a conocer a la poblacion de Guaqui como un lugar turistico a través de la
promocion de un nueve e importante atractivo para incentivar la afluencia de turistas”

ESPECIFICOS:

» Establecer una identidad corporativa del nuevo atractivo.
¢ Determinar canales de difusion.

¢ Proponer material promocional adecuado.
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6.4.3 ALCANCES

Se espera que el observatorio astronémico alcance una jerarquia similar a la de
“Las piramides de Egipto” o "Macchu Picchu” dentro del mercado especializado, es decir
que para la gente interesada en la ciencia astronomica este observatorio sea tan conocido
como cualquiera de los atractivos mas importantes del mundo.

6.4.4 JUSTIFICACION

La promocion es parte fundamental para el éxito o fracaso de cualquier producto o
servicios. Muchos lugares son visitados solo por el nombre del destino por ejemplo
“Caribe” o “Hawai" o muchos otros destinos donde la gente muere por ir pero saben muy
poco de atractivos especificos en el destino, sin embrago, existen otros lugares famosos
por el atractivo y la locacion exacta no es tan conocida como “las piramides de Egipto” o
“Macchu Picchu” o “Las cataratas del Niagara” los cuales son atractivos que muchos
quieren conocer pero incluso desconocen el nombre de |a poblacién en la que se
encuentran y llegan al lugar simplemente por la referencia del atractivo.

Ya que Guaqui es una poblacién que carece de imagen turistica, y posicionar una
imagen turistica de un destino no es una actividad de corto plazo, es importante generar
la promocién de este nuevo atractivo para que se posicione en el mercado indicado en

corto tiempo, es por esto que se plantean las siguientes acciones.

6.4.5 IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA

Primero que nada se presentara una identidad corporativa del observatorio ya que
para posicionarse en el mercado es importante contar con un distintivo sencillo y claro. La

identidad corporativa tiene tres elementos importantes que son:

6.4.5.1 NOMBRE O LOGOTIPO

El nombre es de gran importancia, debe ser llamativo y distintivo. En este caso el
nombre del observatorio sera:
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“Observatorio Astrondmico Wara Wara Jawira”

El nombre fue elegido en aymara, ya que una de las principales tematicas del
observatorio es la astronomia aymara.

Por otra parte, el significado en castellano es Sendero de Estrellas

6.4.5.2 SLOGAN

El slogan representa lo que el observatorio trata de difundir que son las diferentes
culturas y su vision a cerca de la astronomia. La boveda celeste conoce todas las culturas
y sabe toda la historia del mundo, es por esto que el slogan sera:

6.4.5.3 ISOTIPO
El isotipo tiene que como elementos los principales elementos de la oferta.

La Puerta del Sol es un observatorio astronémico de la cultura Tiwanacota y es

parte fundamental en la arqueoastronomia. En la parte superior se ve la clpula de un
observatorio, ambos son elementos sencillos y claros.

6.4.6 MEDIOS DE PROMOCION

6.4.6.1 INTERNET

Los turistas que realizan tours especializados buscan informacion relacionada a
los temas que les interesan, el medio de comunicacion mas importante de hoy en dia es
la red Internet, ahi la informacion es actualizada y rapida, es por esto que aun mas que
libros y revistas la gente acude al Internet para buscar todo lo que necesitan. Para este
tipo de personas existen paginas web especiales, tanto para personas expertas como
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para personas aficionadas donde encuentran informacion solamente relacionada con el
tema de su interés.

Para que el producto turistico llegue a personas de interés especial es importante
promocionar el complejo turistico en estas paginas asi se llega de manera efectiva a un
mercado especifico.

Para generar mayor expectativa y el turista potencial quede satisfecho Ila
publicidad en estas paginas derivara a una pagina que brindara informacién a cerca de las
diferentes actividades que se realizaran, también se describiran paquetes diferentes, de
uno o varios dias, y por supuesto también los precios. La informacion sera lo mas
detallada posible asi el turista no tendra dudas y estara dispuesto a realizar la visita que
también podra ser programada via internet.

De esta manera, se llegara a un mercado especifico, de una manera efectiva y con
resultados positivos, promoviendo el turismo especializado en Bolivia y dando a conocer
que nuestro pais es un destino que ofrece variedad de servicios y actividades y no
solamente un destino que realiza un turismo clasico con una oferta limitada de turismo de
masas. Es necesario dar una nueva imagen de nuestro destino, por eso se debe innovar
con nuevos productos que sean dedicados a segmentos especificos.

6.4.6.2 PAGINA DE INTERNET

Como ya se habia mencionado, la red internet es el medio de difusién mas
importante hoy en dia, por esto el observatorio contara con una, para llegar a un mercado
especifico, ya que al abrir una de las paginas mas populares en este medio como lo son:
www.nasa.gov, www.skyandtelescope.com, www.astronomy.com, etc., automaticamente
se abrira un link que dirigira a la pagina del observatorio.

La pagina web del observatorio incluird informacién de los paquetes, como
adquirirlos, si los interesados tienen preguntas existira una direccién electronica a la que
pueden dirigir sus preguntas e inquietudes u opiniones. También habra una galeria de
fotos donde se observara |a infraestructura y lugares de la poblacion.
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6.4.6.3 GUIAS TURISTICAS

Los turistas extranjeros utilizan mucho de las guias como Lonely Planet, que es
practicamente como la biblia del turista, la confianza es tal que algunos turistas solamente
utilizan servicios y visitan lugares que estan inscritos en la guia. Es por esto gque el
producto también debera estar inscrito en las guias turisticas mas renombradas a nivel
mundial, obviamente con informacion lo mas detallada posible.

6.4.6.4 TRIPTICOS Y PROPUESTAS COLEGIALES

El contenido de los tripticos informara a cerca de los diferentes paquetes que
ofrece, con fotografias y una descripcion de todos los servicios con los que pueden
contar, ademas datos como la direccién de la pagina web y correo electrénico y toda la
informacion basica necesaria. Para los colegios se elaboraran carpetas con tripticos y
hojas con informacion de los servicios ofrecidos.

6.4.6.5 OTROS

Para el turismo interno el principal mercado son estudiantes de colegio por lo que
se enviaran ofertas de las diferentes opciones a las que puedan optar a diferentes
colegios de La Paz y Oruro (debido a su cercania). Para que la poblacién en general sepa
del producto se realizara un viaje de familiarizacién invitando a empresarios de agencias
de viaje y a la prensa en general (Televisién y Prensa escrita).

También se realizaran alianzas estratégicas, es decir realizar un convenio con la
poblacion de Tiwanaku para atraer mas mercado y generar un pequefio circuito
(aprovechando la oferta complementaria) visitando las ruinas de Tiwanaku y luego el
observatorio o a la inversa. Ademas incluir a las agencias de viaje para ofertar este

producto a cambio de una comision, como se realiza la venta de muchos otros productos.
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6.4.7 PRESUPUESTO
PRECIO TOTAL
DETALLE CANTIDAD | UNITARIO | COSTO Bs.
Elaboraciéon de Pagina WEB 1 1500 1500
Pago de Pagina en Internet’ 1/afio 986
Inclusion en Guias’ 1/afio 1137
Propuestas Colegiales 2000 10 20000
Viajes de Familiarizacion 100 200 20000
TOTAL 43623
TOTAL $us 5755

* El pago es anual

6.4.8 FINANCIAMIENTO

La promocion sera financiada por la alcaldia y prefectura de |a siguiente forma:

Financiadores Monto Bs. Porcentaje
Alcaldia 218115 50%
Prefectura 21811.5 50%
Total 43623 100%
6.4.9 CRONOGRAMA
Actividad | Semanas 1 2 3 5 6 7
Elaboracion de Pagina
WEB X X X
Inclusion en Guias X X
Propuestas Colegiales X X
Viajes de Familiarizacién X
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ENTIDADES FINANCIERAS

6.5.1 POLITICAS GUBERNAMENTALES

6.5.1.1 NACIONALES

El ente que regula el ambito turistico a nivel nacional es el Viceministerio de Turismo,
este tiene diferentes funciones como las de promocionar, canalizar financiamientos para
proyectos turisticos, centralizar informacion estadistica, etc. todo a nivel nacional, es decir
se ocupa de regular la actividad turistica sin embargo, el gobierno no le presta atencion al
turismo como se deberia es por esto, que el funcionamiento del viceministerio no es el
mejor, los recursos que le son designados son pocos y existen muchas falencias

estructurales que no permiten el desarrollo completo de la actividad turistica.

6.5.1.2DEPARTAMENTALES

A nivel departamental quien se hace cargo es la prefectura a través de unidades
prefecturales de turismo. Estas tienen la funcion de promocionar el departamento, invertir
en proyectos turisticos, todo a nivel departamental velando por el bien de todas las
provincias.

A diferencia de el gobierno nacional, la prefectura del departamento de La Paz le esta
dando mucha importancia al turismo, sin embargo los fondos con los que cuenta esta
entidad no son suficientes para ejecutar proyectos en todos los municipios del
departamento, es por esto que es fundamental buscar financiamiento que provengan de
fundaciones, ong's e incluso empresas privadas.

6.5.1.3 LOCALES

La alcaldia de Guaqui no cuenta con un departamento o unidad turistica, sin embargo
a través de la unidad de planificacion y proyectos realizan diferentes actividades aunque
muy pocas de caracter turistico. El interés es grande sin embargo, como se habia
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mencionado en el diagnostico los atractivos con los que esta poblacion cuenta no estan
bien cuidados y no atraen gran flujo turistico.

6.5.2 PREFECTURA DE LA PAZ

La prefectura de La Paz tiene bajo su cargo los diferentes municipios del
departamento, se divide en servicios departamentales, secretarias departamentales y
dependencias prefecturales que son:

6.5.2.1 SERVICIOS DEPARTAMENTALES

« Servicio Departamental de Caminos.

+ Servicio Departamental Agropecuario.

« Servicio Departamental de Fortalecimiento Municipal.
e Servicio Departamental de Gestion Social.

e Servicio Departamental de Salud.

» Servicio Departamental de Deportes.

e Servicio Departamental de Educacion.

6.5.2.2 SECRETARIAS DEPARTAMENTALES Y DEPENDENCIAS PREFECTURALES

¢ Secretaria Departamental de Obras.

* Recursos Naturales y Medio Ambiente.
« Cultura.

e Turismo.

* Desarrollo Social.

e Desarrollo Productivo.

¢ Administrativa Financiera.

* Auditoria Interna.

s Juridica.

* Alerta Temprana y Prevencién de Riesgos.
* Seguridad Ciudadana.
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« Representacion El Alto.
« DRIPAD.
« Proyecto Achacachi.

« Cooperacién Internacional.

Como podemos ver la prefectura si cuenta con una unidad de Turismo, la cual tiene
diversas funciones y a su vez se divide en tres diferentes areas.

6.5.2.3 OBJETIVOS DE LA UNIDAD DE TURISMO

» Promover el desarrollo sostenible del turismo en el Departamento de La Paz, en base a
una estrategia departamental e identificando los destinos potenciales para convertirlos en

productos turisticos.

* Promocionar en términos turisticos el Departamento de La Paz en los ambitos
nacionales e internacionales, en base a una estrategia de mercado y su posterior
comercializacion,

» Brindar asistencia técnica en los ambitos municipales para afectar en los procesos de
planificacion del turismo sostenible.

* Realizar el control y ordenamiento de la actividad turistica y los servicios en el
Departamento de La Paz, segun competencias expuestas por las Ley y normativas del
sector.

6.5.2.4 OBJETIVOS POR AREAS FUNCIONALES
Area de Promocion y Mercadeo

« Desarrollar, en coordinacion con otras areas, una estrategia de promocién y mercadeo
del Departamento de La Paz.

» Promover la oferta turistica del Departamento en los ambitos locales, nacionales e
internacionales.

+ Posicionar la marca region.
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Area de Normas y Competitividad

« Realizar el control, ordenamiento supervision de la actividad turistica en el Departamento
(hospedaje, operadores y agencias, alimentacion, guias).

+ Generar procesos de optimizacion en la calidad de los servicios turisticos.
+ Promover la competitividad de las empresas prestadoras de servicios turisticos.

Area de Planificacién y Desarrollo de Productos

* Desarrollar, en coordinacion con las ofras areas, una estrategia de turismo sostenible
para el Departamento de La Paz.

« Elaborar y estructurar la oferta turistica de departamento que dinamice o afecte tanto el
turismo interno como externo.

« Coordinar y ejecutar los procesos internos y externos de planificacion,
¢ Qué produce?

Actividades recurrentes:

* Informes de actividades, inspecciones, supervisiones y control.

* Inventariacion y Jerarquizacion de atractivos turisticos

* Observaciones del marco normativo nacional

« Elaboracién de convenios.

* Elaboracion de Perfiles, programas y proyectos

* Articulacion y gestion de ejecucion de programas, perfiles y proyectos
* Aplicacion de Reglamentos Sectoriales.

Servicios:

+ Facilitacién de procesos de autorizaciones de funcionamiento
+ Facilitacion en investigacién a universitarios, empresa privada, etc.
+ Seguimiento y supervision a prestadores de servicios turisticos
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Actividades concurrentes

« Elaboracion de la Estrategia Departamental de Turismo Sostenible.
« Elaboracion del Programa de Promocién Departamental
« Elaboracion de Programa de Ordenamiento y capacitacion turistica.

¢Cual es su contribucion?

+ Promover la planificacién, programacion, fomento y desarrollo del turismo departamental
en forma organica, cbservando las disposiciones de la materia.

» Organizar, participar, fomentar y apoyar la ejecucion de los programas de promocién
turistica del Departamento.

+ Hacer cumplir los reglamentos sectoriales enmarcados por el Viceministerio de Turismo.
+ Recibir, verificar, tramitar y autorizar las solicitudes de inscripcion de los prestadores de
servicios, en el marco de las disposiciones de los reglamentos sectoriales de turismo y del
articulo 13° y 14° del Reglamento N° 26085

« Orientar, informar y asistir a los sectores publicos y privados de la actividad turistica, en
aquellas actividades turisticas que no son de competencia municipal.

+ Contar con un inventario de los atractivos turisticos departamentales.

+ Recabar informacion para fines estadisticos y de planificacion turistica departamental y
de control fiscal de Gobierno.

Cuél es su principal caracteristica?

Posee el Consejo Departamental de Turismo, propicia la armonia de trabajo entre la
Empresa Privada y Publica, garantiza la aplicacion de la legislacion vigente y ejecucion de
las politicas publicas turisticas en el Departamento.

(QUE? 2A que contribuye? ¢Que actividades despliega?
Mision / Vision
1 Estrategia de promocion, |Elaborar una estrategia de promocion,
mercadeo y mercadeo y comercializacién en base a
icomercializacion los productos turisticos identificados en
elaborada. la region.

Elaboracién de un cronograma y
tiempos establecidos posicionar la
1 Cronograma con tiemposioferta y marca turistica del
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PROMOCION Y |establecidos para epartamento.
MERCADEQ  |posicionar la oferta y

marca turistica del ealizar la difusién de la oferta turistica

Departamento. del Departamento en funcién a un plan
de medios y todo el material
correspondiente, a nivel local, nacional
e internacional.

1 Cronograma de

participacion en eventos  |[Elaboracién de un cronograma de

programados participacion en Workshops, fam trips,
ferias nacionales e internacionales y
ferias provinciales.

1 Sistema de Informacién , [Disefiar e implementar un sistema de

difusion, proteccion y informacion y difusion, de la misma

asistencia al turista forma estructurar Centros de Proteccion
y Asistencia al turista, como también
icentros de documentacion.
Promover acciones de promocion en
coordinacion con el Viceministerio de
'Turismo, sector privado de turismo,
Sernap y municipios turisticos.
Premiacion Departamental de Turismo -
Anual
Seguimiento a las tareas de la Policia
Turistica.

400 Empresas prestadoras|Realizacion de procesos de

de Servicios Turisticos ordenamiento y control de los

cuentan con Autorizacion |prestadores de servicios turisticos,

de Funcionamiento y con |entrega de la Autorizacion de

Resolucion Prefectural Funcionamiento

NORMAS Y 1 Registro Departamental |Actualizacion del Registro
COMPETITIVIDAD |de Prestadores de Departamental.

Servicios Turisticos
Elaboracion de documentos con

1 Documento de lobservaciones a la reglamentacion

observacién de legislacion [sectorial

vigente
Implementacién un Registro

1 Registro de Estadisticas |Departamental de estadisticas.

[Departamental,
Implementacion de procesos de control

talleres de capacitacion aly ordenamiento garantizar la
Frestadores de servicios Eptimizacion de la calidad de los
uristicos ervicios turisticos, y generar la
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competitividad, en los marcos del
cumplimiento de la Ley y los

Reglamentos.
1 Plan de Estratégico Consensuar con todos los actores las
Departamental de Turismo |visiones de desarrollo sostenible del
consensuado. turismo para la elaboracion del plan

estratégico del Departamento.
1 Mancomunidad
coordinada a nivel turistico [Coordinacién con los municipios y
mancomunidades los procesos de

l5 Municipios coordinados afplanificacion en torno a desarrollar el
nivel turismo turismo sostenible, de la misma forma
apoyarlos y orientarlos.
DESARROLLO [5 Municipios Capacitados
PRODUCTOS Y v sensibilizados Coordinar acciones con los destinos
PLANIFICACION turisticos identificados.

Promocion de 5 Municipios
l;\rﬂurisucos con Ordenanzas [Implementacion de programas de

unicipales pacitacion y sensibilizacion turistica a
unicipios con Vocacion Turistica y
Consejo Departamental ancomunidades.

establecido.
Formulacién de POA y SEGUIPOA -
Trimestral

Elaboracién de perfiles, términos de
|Referencia, Formularios SGP, SISIN

Como podemos ver, la prefectura de La Paz cuenta con una unidad de turismo,
esta en coordinacion con el sefior prefecto puede ejecutar y financiar proyectos turisticos,
tal vez no en un 100% pero forma parte fundamental para el desarrollo de esta actividad
en diferentes municipios del departamento, tanto en educacion, promocion y otros.
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6.5.3 ALCALDIA DE GUAQUI

La alcaldia de Guaqui tiene la siguiente estructura:

Mival Nomativo

E Honorable Concejo Municipal Frscalizadar
1
1 t
— T -I Nivel Efpcutive
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v
WWER #erm Nive
Secretaria J | Stafi
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i i 4 LT J
| 4 | - | 4 o
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Administracion annuara | Ofictafia Mayor Técnica | H:um
- -__'__.___'.__.._'_ el .';__.'_T_'_I '.':_.-—.'.__,._.__..._._. i e ——
~Uridad g6 |Mm’:ﬂm“| M ResmAEER ] Undsdds || [ Umdsdds
Contabilidad y Hospital Colizaciones y | . Flanificaciony | Desarrollo l
Pmsu?uaﬂn | Compras | | Proyecio Agropecuario |
| I
|
l B h 4 % '. b f J . [ 3 v
Responsable de .WH&.“ | 3 Responsable de Responsable de
Activos Fijos y Intendancia |
Recaudacion Almacenes | | ‘ Transportas Cemeanterio |
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[ Portero | A
I
Defensoria dela | ] == *
;::;y i Jareuaﬁmaﬂa Jefe de Areade |
 Adolecencia | - Educasién | ‘ = S| Nive
Deecancentrado

1
|

Como se puede observar en el organigrama, el municipio de Guagui no cuenta con
una unidad de turismo, sin embargo se pueden gestionar los diferentes proyectos a traves
de la Unidad de Planificacién y Proyectos ademas de coordinar directamente con el
alcalde.
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6.5.4 FUNDACIONES

Las fundaciones son organizaciones sin fines de lucro, existen diversas fundaciones
con objetivos diferentes, algunas se avocan a la educacion, otras a la preservacion de
especies animales y otras a la cultura. Para este proyecto se ha visto conveniente acudir
a la Fundacion Cultural Quipus, que fue establecida en 1985 y se preocupa por el
fomento y la proteccion cultural de grupos étnicos bolivianos como los aymaras,
quechuas, guarani y otros pueblos de habla indigena y que estadisticamente segun el
censo 2001 representan el 56% de la poblacion boliviana.

Debido a un proceso de modernizacion y aculturacion, las tradiciones y autoestima de
estos grupos corren el peligro de perderse por completo. La Fundacion dirige sus
esfuerzos hacia la revalorizacion de estas multiples identidades culturales y fomenta el
interés sobre |a herencia cultural de Bolivia en sus variadas formas de expresion, en este
caso la astronomia desde la cosmovision de aymaras y quechuas, un valor casi extinto.

6.5.5 EMPRESA PRIVADA

La empresa privada invierte muy poco en turismo, muy pocas empresas apoyan al
desarrollo del turismo, por ejemplo “Pacefia” que apoya actividades turisticas como las
entradas folkléricas, sin embargo en este tipo de actividades permiten una mayor venta de
sus productos, lo que les da una ganancia sustanciosa e invierten en esta actividad
porque es beneficioso para ellos.

Entre otras esta SOBOCE, que ha creado un departamento que apoya el turismo e
incluso invierte en proyectos turisticos para crear circuitos y también invierten en
promocion bajo un programa denominado “Las Rutas de Soboce”, esta es la empresa en
la que se pretende encontrar apoyo financiero, ya que entre uno de los circuitos que se
proponen en “Las Rutas de Soboce” se toman en cuenta poblaciones muy cercanas como
Tiwanaku y Viacha, es por esto que se puede incluir a Guaqui entre una mas de las
poblaciones del circuito.




6.5.6 ADMINISTRACION

Con el fin de no malversar los fondos, la administracion sera mixta entre la alcaldia de
Guaqui y la fundacidn involucrada. Las ganancias seran utilizadas para mejorar las
condiciones de vida del municipio como implementacion de alcantarillado (en caso de que
la autoridad competente no realice dicha obra), mejora en la potabilizacion del agua, etc.
ademas del mantenimiento de los ambientes del observatorio y todo aquello que involucre
el funcionamiento del atractivo.
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EVALUACION DEL PROYECTO
6.6.1 EVALUACION AMBIENTAL

La propuesta que se plantea afectara de forma minima el ecosistema del medio
natural ya que cualquier construccion genera una degradacion, sin embargo visto que no
se emanan elementos nocivos a la salud y por consiguiente existe la conservacion del
medio ambiente y los recursos naturales.

Por otra parte, se procurara realizar un disefio arquitectonico que no rompa con el
entorno y no se emplearan materiales reflectantes que puedan causar molestias en la
vision. A pesar de estos recaudos a continuacion se resumira una tabla con posibles
soluciones para los impactos que se generaran a través del desarrollo del turismo.

TAREA IMPACTO SOLUCION ALTERNATIVA
1. Infraestructura Mal impacto visual (rompe | 1. Realizar construcciones
(Observatorio y demas | con el entorno). no mayores a dos pisos y
ambientes de disefio arquitectdnico
rustico,
2 Incremento en el uso | Aguas contaminadas que | 1. Implementacion de
de agua. contaminen el ambiente. alcantarillado.
2. Mayor generacion de | 1. Contaminacion 1. Cursos de reciclaje
residuos sdlidos ambiental. 2. Ampliar y utilizar
2 Impacto visual | maquinarias en el botadero
negativo. de basura.
3. Implementar
basureros publicos.
4, Mayor flujo turistico, | 1.  Contaminacién  por | 1.  Implementacién  de
generando deterioro de | residuos solidos. basureros.
atractivos turisticos. 2. Contratar personal para
la recoleccién de basura.
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6.6.2 EVALUACION SOCIAL

El proyecto pretende beneficiar a toda la poblacion ya sea de manera directa o
indirecta, y también busca incluir a la poblacién en general.

Primeramente, al establecer el observatorio la actividad turistica requiere de varios
tipos de establecimientos lo que producira generacién de empleos, esto a su vez evitara la
migracion de mucha gente a la ciudad, entre j6venes y adultos.

Por otra parte los estudiantes de los colegios (nifios y adolecentes) se veran
beneficiados, ya que al pertenecer el observatorio a la poblacién ellos podran acceder al
mismo al minimo costo y complementar sus estudios y reavivar los conocimientos
tradicionales.

También es bueno incluir a las mujeres, ya que se puede instalar un taller de
elaboracién de artesanias, donde algunas mujeres pueden elaborar artesanias mientras
que otras pueden comercializarlas.

Finalmente incluir a la poblaciéon de adultos mayores quienes se relacionarian
directamente con los turistas al contar vivencias, remembranzas y transmitir de manera
excepcional conocimientos de astronomia andina en general haciendo de esa experiencia
para el turista un valor agregado.

De esta forma no solamente se percibe la generacion de empleos y la disminucion
de migracién, sino también la inclusion de todas las generaciones en la participacion y
beneficio de este proyecto.

6.6.3 EVALUACION ECONOMICA

Al introducir una nueva actividad econémica es posible que la poblacién se
entusiasme y pretendan involucrarse en la actividad, sin embargo, los cursos de

capacitacion explicaran que no es bueno dejar |las actividades a las que usualmente se
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dedican y que no deben abandonar la agricultura, pesca, etc. para evitar un desequilibrio
econémico.

Por otra parte, se generaran nuevos empleos directos e indirectos lo cual
impulsara la economia del municipio, ya que al incrementarse el flujo turistico se
requeriran servicios turisticos como establecimientos de hospedaje, alimentacion, venta
de souvenirs, etc.

Este proyecto tiene un costo relativamente elevado en sus diferentes sub
proyectos sin embargo, a pesar de esto, y de no haber establecido un precio por paquete
y por tipo de turistas (nacionales y extranjeros) ya se tiene un mercado que respondera al
plan de promocion en cada uno de los segmentos planteados.

Revisando las estadisticas de visitas a otros observatorios en terreno nacional
como el de Patacamaya por ejemplo, se ve gue tenia gran afluencia turistica, en su
mayoria de estudiantes de colegios es decir turismo interno, sin embargo, este
observatorio no era turistico por lo que no realizaban publicidad y muchos otros colegios
hasta desconocen la existencia de dicho cbservatorio que hoy en dia esta fuera de
funcionamiento. Esto demuestra que existe un mercado interno el cual se puede
recuperar e incluso ampliar, lo que se lograra con el plan se promocion.

En cuanto al cobro la entidad que se hacia cargo del observatorio solamente pedia
cubrir el costo de operacion ya que no realizaban las visitas con fines de lucro, entonces
el costo de operacion alcanzaba aproximadamente los Bs. 200 a 250 por visita por otra
parte, hoy en dia el planetario realiza un cobro de Bs. 3 por estudiante de colegio y Bs. §
por persona particular y reciben visitas de gran cantidad de gente por ejemplo, el afio
2006 que se reinauguro y funcioné desde mediados de afo recibid la visita de 3750
personas, el afio 2007 en su plenitud recibio 14167 visitas y este afno hasta el pasado mes
de Julio recibid la vista de 6973 personas entre estudiantes de colegios y visitas
particulares.
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Esto en términos econémicos resulta un ingreso de:

2006 Bs. 11318
2007 Bs. 43219
2008 Bs. 21319

Este dinero se generd, solamente realizando visitas economicas al planetario, si bien no
se pretende que toda esa gente visite el observatorio en Guaqui un gran porcentaje esta
interesado en esta actividad y son potenciales visitantes. Para el uso e ingreso al
observatorio se podria cobrar Bs. 25 por persona lo cual es un precio razonable y
accesible.

Para atraer turistas extranjeros no solamente se atraeran turistas que visitan las
ruinas de Tiwanaku, sino tambien se atraeran aficionados de otros paises a través de la
oferta en internet.

Como un precio de comparacion, la agencia Crillon Tours que oferta un paquete
con astronomia incluida aproximadamente a $us 150 por persona, esto es un precio
bastante elevado sin embargo incluye la estadia en un hotel de gran calidad, haciendo
comparaciones con la clase de servicios turisticos que se ofreceran en Guaqui el precio
podria ser inferior por ejemplo un cobro de $us 50 por persona en un paquete de un solo
dia.

_\ﬁendo lo anterior podemos Ivér' que al existir poca oferta a nivel nacional y
bastaﬂ\t_é demanda. Habiendo realizado un pequefio analisis de costo—beneﬁcio/f\ﬁemos
que el proyecto sera rentable, ya que se cuenta con un mercado amplio que lograran
cubrir los costos de operacion, la inversion y generara ganancias para el municipio que
ayudara a mejorar la calidad de vida de los pobladores.
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ANEXOS

Este cuestionario fue aplicado en una encuesta pilofo a los pobladores de Guagui (al

azar) y consta en realizar preguntas escritas que son formuladas en un orden l6gico v

secuencial. El medeio de cuestionario que serd visto a continuacion esta conformado

principalmeante de preguntas cerradas es decir, de opcidn dicotémica o de opcion multiple.

Encuesta Dirigida a Pobladores

1)

2}

5)

G)

& Han visto aftuencia turistica en esta localidad?
a) Baja b) Regular C) Alta

¢, Los turistas en su mayoria son?

a) Nacionales b) Extranjeros

;Cual es el principal atractivo turistico por el que el turista llega al destino?

;Estan interesados en involucrarse en un proyecto furistico que
incrementaria su econormia de manera directa o indirecta?

S NO
;Por qué?

¢ Estarla dispuesto a ser capacitado?

1 NO
¢ Tiene algtn conocimiento & cerca de astronomia?

Sl NO
¢ Tiene algin conocimiento a cerca de arqueo astronomia?

Sl NO



RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS A POBLADORES

Segln las encuestas realizadas encontramos los siguientes resultados:
Total Pobladores Encuestados = 64
1) ¢Han visto afluencia turistica en esta localidad?

Desde la percepcion de los pobladores el 71.9 % opina que el flujo turistico es bajo. El 28.1% opina
que la afluencia es regular y el 0% que la afluencia es alta. Siendo estas las respuestas de los

pobladores encuestados segun la muestra obtenida bajo la formula presentada con anterioridad.
Baja = 46 pobladores (72%)
Regular= 18 pobladores (28%)

Alta= 0 pobladores (0%)

m Baja ®Regular  Alta

2) ¢;Los turistas en su mayoria son?

La mayoria de los pobladores ve que el 79,16 % de los turistas son nacionales y el otro
20,84% son extranjeros. Es importante mencionar que los pocos turistas extranjeros que liegan solo
visitan el destino de paso ya que se dirigen a Desaguadero o a La Paz y muy pocos pernoctan en a
localidad. Ademas este dato solo es tomado en cuenta como la percepcion de los pobladores.

Macionales = 51

Extranjeros = 13



B Nacionales

Extranjeras

3) ¢Cual es el principal atractive turistico por el que el turista llega al destino?

Ya que no existen registros de cada aftractivo turistico que visitan, la vision de los
pobladores es una fuente de consulta importante. Casi el 100 % de los pobladores mencionan que
el atractive mas visitado es Ia Iglesia, en segundo lugar esta la fiesta en devocién al "tata Santiago”
gue se lleva a cabo en el mes de Julio donde asiste mucha gente sin embargo, es solo una vez al
ano, el tercer atractivo mas visitado es &l Puerto de Guaqgui que hoy en dia se ha convertido en un
astillero naval, finalmente se visita la ex estacion de trenes para ver las locomotoras, sin embargo se
pretende que el lugar sea mas visitado desde la reciente habilitacion de uno de los trenes.

Cabe mencionar gue los pobladores mencionaron mas de un atractivo en la pregunta.

4) (Estan interesados en involucrarse en un proyecto turistico que incrementaria su economia de

manera directa o indirecta?

Un gran porcentaje (93.75%) respondié que si, existe mucha ilusién en la poblacion y
manifiestan su deseo de crecer y mejorar su calidad de vida, sin embargo un pequefio porcentaje
(6.25%) dicen que no el porque en algin caso es razonable ya que mencionan que la falta de
servicios basicos y servicios turisticos como hoteles y buenos restaurantes podrian perjudicar en
vez de ayudar, es un punto de vista valido y con mucha razon, otra parte dice gue no, simplemente
porque ya no confian en las propuestas y solo se promete pero no se cumple ademas gue es
solamente un pretexto para quitarle mas dinero al pueblo. Lastimosamente se me comento que
mucha gente ya habia ido a la poblacion ha realizar encuestas para futuros proyectos y que ninguno

habia regresado para ejecutarlo lo cual habia quitado la ilusion de crecer.



Por otra parte, la poblacion que esta de acuerdo piensa que podrian ampliarse las opciones de
trabajo, podrian realizar mas ventas y esta consiente de que el turismo genera divisas y trae
desarrollo consigo.

Si = 60 pobladores

No= 4 poblador

W Si

5) ¢ Estaria dispuesto a ser capacitado?

Es bueno ver que el 96.87 % de los pobladores estan dispuestos a formar parte del
desarrollo turistico en la region y con voluntad para pasar cursos de capacitacion, incluso una parte
de aguellos que no estaban de acuerdo con los proyectos turisticas aun tienen una pequefa
esperanza de que se ejecuten proyectos para lo cual estarian capaces de asistir a capacitaciones.

El 3.13 % no le gustaria a asistir a estos cursos ni esta interesado en la actividad turistica,
S1 =62 pobladores

No = 2 pobladores

S = No




6) ¢Tiene algun conocimiento a cerca de astronomia?

Solamente el 53,13% de la poblacion tiene conocimientos a cerca de la astronomia sin
embargo, solamente cosas elementales nada a profundidad, el otro 46.87% ignora a cerca de este
tema pero si tiene inquietud acerca de el. Esta pregunta al igual que la siguiente es importante ya
que no se puede ejecutar un proyecto en una poblacion gue no sabe de que se trata su atractivo
principal ya que a largo plazo podria ser perjudicial en vez de ayudar al desarrollo. Por eso es
importante que dentro de la capacitacion esta tematica esté incluida para gue el mayor porcentaje
posible este consciente del proyecto turistico sugerido.

Si = 34 pobladores

No = 30 pobladores

mSi
47%

MNo

7) ¢ Tiene algun conocimiento a cerca de arqueo astronomia?

Esta tematica es aun mas desconocida que la anterior ya que solamente el 18.75 % tiene una
pequefa idea de lo que se refiere con argueo astronomia, el 81.25 % admite que no tiene idea de lo
que es. Es también muy imporiante gue se tome en cuneta esta tematica para cursos capacitacion o

por lo menos informacion basica.

Si= 12 Pobladores (19%)

No= 52 Pobladores (79%)

o Si
Mo

81%




ATRACTIVOS TURISTICOS DE GUAQUI

LA BALSEADA




PUERTO DE GUAQUI

FPuerto de Guagqui, a 4,000 metros sobre el nivel del mar. (Bolivia)

e col. Allen Marrison



FERROCARRILES (ESTACION DE GUAQUI)




IGLESIA DE GUAQUI







ALAJPACHA

CONSTELACIONES AYMARAS

Argo Navis = Lajha Manta (Entrada a la Oscuridad) Constelacidn del Cisne = Kapuwara Wara (Rueca de Estrellas)

Corona Austral = Laika Pillu (Corona Hechizada) Aries = Ali Pakita (Arbol Desgajado)

Oridn = Wara Wara Kjahua (Poncho de Estrellas) Sagitario = Wara Wara Ttajha (Enmarariado de Estrellas)



Uma Jalsu (Riachuelo que Sale de un Pocito) = Piscis Wara Wara Qorawa (Honda de Estrellas) = Escorpio

Puma Yunta (Par de Pumas) = Géminis Karhua Naira (Ojos de Liama) = Alfa y Beta del Centauro

Kotu Sanca (Punado de Brasas de Fuego) Wiphala Wara Wara {Bandera de Estrellas) =
Pegaso, Andromeda y Perseo



