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RESUMEN

El presente trabajo tiene la finalidad de construir una Imagen que identifique a la
Escuela Superior Municipal de las Artes de la cuidad de EIl Alto que cuenta con
distintas carreras como ser: Artes Plasticas, Musica, Danza, Cine y Teatro, que esta
ubicado en instalaciones de la ex - alcaldia del Gobierno Autbnomo Municipal de El
Alto. Para crear la imagen se investigo la problematica principal de la Institucion,
luego se realizo la exploracion de los aspectos culturales y sociales de las personas,
también se realizé un test sobre la psicologia del color, para ver las sensaciones que
causa cada color con el propdsito de elegir los colores de la nueva imagen. Tras la
investigacion y evaluacion de sugerencias presentados por las personas en cuestion,
se determind crear una imagen que tenga como referencia de construccién a la Cruz
Andina o (Chakana) y utilizar dibujos que tengan relacion con cada una de las
Carreras con que cuenta la Escuela Municipal de las artes. Luego se realizé la
diagramacion de una serie de ideas y formas, tomando en cuenta la referencia
encomendada, de la cual se creo el logotipo de la Institucion. Después de disefar el
arte final se trabajo con el texto que tras la creacion de la Imagen Institucional se

denominé (E.S.M.A.) Escuela Superior Municipal de las Artes.

Para el disefio del logotipo de la E.S.M.A. de trabajé con software de graficos como;
Adobe Photoshop y Macromedia FreeHand principalmente. Estos paquetes
graficadores fueron muy importantes para la diagramacion de la nueva imagen
institucional de la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de El alto y la
implementacién de un manual que normard el uso de la Imagen Institucional, dentro
y fuera de la E.S.M.A.

Palabras clave: Imagen institucional, logotipo, Cruz Andina.
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1.- Introduccion

Desde la creacion de la Escuela Superior Municipal de las Artes (E.S.M.A.) y
durante la formaciéon de los alumnos en ésta institucion, se pudo advertir que la
Escuela Superior Municipal de la Artes, no contaba con una Imagen Institucional.
Por lo que, se hizo prioritario contar con la Imagen Institucional para transmitir de
manera Optima la comunicacion visual que identifique a la Escuela Superior
Municipal de las Artes de la ciudad de El Alto. Por lo que, se planted un reto, el
disefio del logotipo, su implementacion y elaboraciéon de un manual de Imagen
Institucional, para que la misma se constituya en un instrumento con la finalidad de

proyectar a la Escuela Superior Municipal de las Artes.

El Presente Trabajo Dirigido consistié en disefar el logotipo e implementacion de
la Imagen Institucional a través de un manual. Para lograr este objetivo se trabajé
en base a la investigacién descriptiva, que se realizdé en la ciudad de El Alto
Distrito 2, especificamente en la Escuela Superior Municipal de las Artes. La
misma, consistié en llegar a conocer las costumbres y actitudes predominantes a
través de la descripcion exacta de las actividades de la E.S.M.A. Se trabajo
diferentes etapas como examinar las caracteristicas del problema escogido, definir
y elegir las fuentes apropiadas, para establecer la informacion a fin de clasificar los
datos recolectados. Realizar observaciones objetivas y exactas, describiendo y
analizando los datos obtenidos para la construccion de logotipo e implementacion

de la Imagen Institucional.

En este sentido, la implementacion de la Imagen Institucional lograra difundir e
identificar a ésta casa de estudios, como “Escuela Superior Municipal de las
Artes”, también se lograra la distribucion de la imagen a la ciudad de La Paz, El
alto y al interior del pais con diferentes materiales de publicidad internos y
externos.

El presente Trabajo Dirigido esta dividido por capitulos, primeramente se visualizd

el disefio metodoldgico, la justificacion y el planteamiento del problema de la
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investigacion. El objetivo general y los objetivos especificos, orientan lo que se
quiere lograr y los caminos a seguir para consolidar los objetivos iniciales.
Seguidamente, se especifica la hipotesis de la investigacion descriptiva con apoyo
del método deductivo, luego se especifica la ubicacion geogréfica donde se

desarrolla la investigacion, para luego describir las metas y tareas.

El capitulo primero esta referido al marco teorico, donde se encuentra la definicidon
de términos, luego se aprecia la resefia histérica de la imagen institucional y la
historia del color, en este punto, se detalla las propiedades del color, como los
colores aditivos y sustractivos. Asimismo, se detalla la piscologia del color a través
de un test, se explican los sistemas de impresion, el origen del papel, su
clasificacion y formatos. Finalmente se describe la imagen institucional, identidad
institucional, comunicacion institucional y comunicacion visual, interpretando la

definicion de imagen y logotipo.

En el capitulo segundo, se aborda la resefa historica, la misién y la vision de la
Escuela Superior Municipal de las Artes. Asi como la imagen y la comunicacion
visual de la E.S.M.A.

En el capitulo tercero, se presenta el proceso de disefio del logotipo de la
institucion, luego estad la descripcion del manual de la imagen institucional,
detallando sus caracteristicas como: propuestas de impresion, aplicacion de la
imagen institucional, diagramacion y aplicacion en los distintos materiales

impresos y merchandising.

El capitulo cuarto, resume las conclusiones y recomendaciones, asi como los

resultados de la investigacion.
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DISENO
METODOLOGICO



1. Justificacion

La Escuela Superior Municipal de las Artes (E.S.M.A.), presentd la carencia de
una norma de la imagen institucional, se advirtio el uso de otro simbolo, en este
caso el escudo del Gobierno Autonomo Municipal de El Alto (G.A.M.E.A.) para
representar a la E.S.M.A. en diferentes actividades, tanto fuera y dentro la
institucion. Al mismo tiempo, se dificultd la identificacion homogénea y adecuada
de la institucion, debido a que ésta contaba con diferentes carreras cada una de

ellas con sus propios simbolos graficos.

La presente investigacion adquiere su importancia en la necesidad de contribuir
con la institucion, realizando el disefio de logotipo e implementar la imagen
institucional, por lo que, sera primordial comenzar por el buen uso del logotipo, sin
reestructuraciones, ni variaciones, para que asi el nuevo logotipo de la (E.S.M.A.),
sea utilizado por estudiantes, docentes, autoridades y personal que trabaja en la

institucion.

La propuesta nace a pedido del Director de la Unidad de Cultura del G.AM.E.A. y
la poblacion estudiantil de la institucidon, viendo la falta de una imagen que
identifiqgue a la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de El Alto. De
ahi, surgio el proyecto de una imagen institucional Unica para aplicarla a mediano
plazo, con la finalidad de identificar a la Escuela Superior Municipal de las Artes de
la ciudad de El Alto.

Con el presente trabajo de investigacion realizado, la institucibn mejorara
considerablemente porque a partir de ésta imagen, se podra utilizar el logotipo
homogéneo para todas las actividades que se realice al interior de la institucién
como fuera. Sin embargo, con éste proyecto de imagen institucional se alcanzara

entrar en el imaginario de la sociedad.
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Por lo descrito anteriormente, con éste proyecto se beneficiaran, la institucion, los
estudiantes, las autoridades, y todo el personal que trabaja al interior de la

Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de El Alto.

2. Planteamiento del problema

La Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad El Alto no contaba con un
logotipo que identifique a la institucion, tampoco cuenta con un manual de uso, por
lo que era necesario diagramar el manual, implementando a través de éste la
imagen institucional de la Escuela Superior Municipal de la ciudad de El Alto. La
implementacién del manual tuvo la finalidad de reglamentar el uso y establecer la
correcta aplicacion de todos los elementos graficos como; el logotipo, los colores,

la tipografia, etc.

La causa principal de ésta problematica es el uso del escudo del Gobierno
Autbnomo Municipal de El Alto (G.AM.E.A.), para las diferentes gestiones
administrativas que realizaba la E.S.M.A., a esto se suma las exposiciones de
obras, premiaciones y otras actividades. Sin embargo, se determind que no era
suficiente el uso del escudo del G.A.M.E.A. para la extension de certificados de
titulacion en sus diferentes especialidades, debido a que el escudo no identificaba

a la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de EI Alto.

A consecuencia de estas causas se produjo un efecto de confusién de quien
observaba el escudo del G.A.M.E.A., identificando éste como simbolo de la
institucion. Por tanto, era prioridad resolver ésta situacion, a través de ciertos
parametros como ser: la forma y el logotipo.

La investigacion en general se desarroll6 dentro la Escuela Superior Municipal de
las Artes, tomando en cuenta a estudiantes, docentes Yy administrativos. El

presente trabajo fue aplicado en 10 meses.
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3. Objetivos:

3.1. Objetivo general

Creacion de la imagen institucional para la Escuela Superior Municipal de las
Artes de la cuidad de El Alto.

3.2. Objetivos especificos

= Conceptualizar la imagen visual para la Escuela Superior Municipal de las
Artes de la ciudad de El Alto.

= Disefar la imagen institucional.

= Aplicar laimagen Institucional a diferentes medios impresos.

» Establecer una norma para la utilizacion a través de un manual de Imagen

Institucional.

4. Metodologia de la investigaciéon

Para el presente trabajo dirigido se aplicé el método descriptivo, que consistié en

la descripcion real del problema para ofrecer una solucion.

En éste caso se trabajé en la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad
de El Alto que fue el area de estudio para la investigacién. La poblacion
seleccionada fueron los estudiantes, los docentes y el director de la Escuela

Superior Municipal de las Artes.

El método que se aplico fue el descriptivo, apoyandose en el método deductivo a

través de la observacion, dedicandose a la concepcion de la imagen. Se recogio
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informacién de manera independiente sobre el problema de la falta de una imagen
gue represente a la E.S.M.A., por el cual, se describi6 los datos del arte final de la

imagen institucional de la E.S.M.A.

Para este fin se trabajé con entrevistas, para deducir la forma de la imagen en
base a la cruz andina, se realizd un test sobre el significado de los colores para
determinar los tonos a aplicarse. Se analizé las respuestas obtenidas en el test,
obteniendo asi un parametro para la concepcion de la nueva imagen, teniendo en

cuenta la definicion de sus atributos de la Escuela Superior Municipal de EI Alto.

5. Delimitacion espacial

Se realizé un estudio integral en la Escuela Superior Municipal de las Artes, para

ver la necesidad e importancia de la imagen.

La ubicacidn geografica fue la Escuela Superior Municipal de las Artes, ubicado en
la ciudad de EI Alto (ex Alcaldia Municipal de El Alto).

6. Metas y tareas

a) Se Desarrollé y describié las caracteristicas graficas, para la comunicacion
visual de la institucion.

b) Se Conocié y definid las funciones de la imagen institucional.

c) Para la concepcién de logotipo se trabajé con técnicas simples como la
observacion, la descripcion de elementos graficos y la elaboracion de un test.

d) Para el disefio de logotipo se utilizé software de graficos que son, Photoshop y
Macro Media Freehand), a través de estos graficadores se realizé la

diagramacion de la papeleria como ser, papel membretado, sobres, afiches,
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calendarios, tarjetas de visita, certificados de reconocimiento y otras
aplicaciones.

e) Entre las principales herramientas que se utilizaron para la diagramacion
fueron, la computadora, impresoras, cuaderno de bocetos, y otros materiales

inherentes para el disefio de la imagen.
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

CAPITULO I
MARCO TEORICO



1. Definicion de términos
1.1. Imagen institucional

Se refiere a cOmo se percibe una institucion. Para las personas es una imagen

mental que va ligada a una instituciéon o empresa y todo lo que ella representa.*

1.2. Imagen

Representacion de algun arte visual, pintura, dibujo, escultura, fotografia y otros

objetos.?

La imagen es un producto del receptor, es una idea, concepto o actitud, que se
forma como consecuencia de la interpretacion de todas las informaciones que le

llegan sobre algo o alguien.

1.3. Logotipo

El logotipo puede definirse como el elemento grafico que representa a una
institucion. Es un grupo de letras, palabras o imagenes, compuestos solo con
letras, palabras o imagenes.®

1.4. Disefo

Es realizar un dibujo, una pintura, una linea o un punto sobre una superficie.

También se define como la diagramacion de elementos gréaficos en diversos

materiales impresos.

1 Revista electronica en América lantina especializada en comunicacion. septiembre 2003
2 Gran Diccionario Larousse. P. 560
3 COLLIER, 1992 : P. 72
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2. Breve historia de la imagen institucional

El disefio de imagen institucional surgié a partir del afio 1907 en Alemania, la AEG
(Allgemeine Elektrizitats Gesellsehalf) que en espafiol se traduce como Asociacion
General de la Electricidad, encargd a Peter Behrens quien fue un disefiador muy
reconocido a nivel mundial, que le crease una identidad coherente, reconocible en
edificios, productos, folleteria, papeleria y publicidad. Aunque el logotipo de la
AEG ha sido retocado varias veces a lo largo de los afios, este aun sigue siendo

valido.

Behrens cambid el estilo grafico de la AEG, combiné varios elementos del disefio
gréfico moderno unificAndolo en un solo disefio. La inédita experiencia de Behrens
confirma el origen europeo de la comunicacion corporativa o institucional, la
iniciativa de la AEG fue imitada por otras firmas a partir del afio 1938, por Adriano
Olivetti, quien emprendié su aventura estética con su empresa de maquinas de

escribir, en Ivrea e ltalia.

El principal promotor de la imagen institucional fue Peter Beherens, seguido
después de unas décadas por Adriano Olivetti, quienes lo promovieron para

mejorar la comunicacion corporativa o institucional en Alemania.

3. Imagen institucional

La imagen institucional comprende un conjunto de atributos y valores que toda
empresa posee, su personalidad, su razén de ser, y todo lo que una empresa
puede reflejar al publico. Mediante la imagen se podra identificar de las otras

empresas, ubicandose en mayor o menor escala.
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La imagen institucional es un elemento definitivo de diferenciacion vy

posicionamiento, por el cual se trasmitir4 al receptor, quién es, qué es, qué hace.

Es la lectura publica de una institucion, la interpretacién que la sociedad da a cada
uno de sus grupos, sectores o colectivos, tendra o construira de modo intencional

a espontanea.”

En toda empresa o institucion, la imagen sera un factor muy importante, por lo que
gracias a ella se configurara la diferenciacion y posicionamiento en el mercado
empresarial y se manifestara por medio de su cultura, tomando en cuenta sus

atributos y sus gestiones.

Toda institucién tiene una conducta externa que esta relacionada con el
comportamiento hacia afuera con los diferentes publicos con los que se relaciona,

a esta conducta es denominado, comportamiento institucional.

El comportamiento institucional son las acciones llevadas a cabo por una
organizacion a nivel social, cultural, politico, etc., que realiza como sujeto

integrante de la sociedad.”

El comportamiento institucional tiene su primera y mas directa expresion en el
contacto directo de la organizacion con las personas (Institucion — publico). Esta
es una relacién directa y personal en la que el publico puede comprobar el

comportamiento de la organizacion.

Este comportamiento institucional se da en acciones tales como las visitas a la

entidad por parte de colectivos de personas, donde se les explica como es la

4 PEREYRA, 2000 : P. 68
5 CAPRIOTTI, 2009 : P. 36

10

- SVYOILSY1d S314dV 3d Vd3d4dVvYO V1 3d vO310171919 V1 d0d OAvZIv.LIold OLNINND0d

VSN



institucion en el desarrollo de actividades, aniversarios, inauguraciones, premios,
debates publicos, seminarios, conferencias, etc., en las que el publico puede

observar la posicion o ideas de la institucion.

“El Comportamiento Institucional de Ila
Organizacion se manifiesta, ademas, en su
relacion indirecta con la sociedad en la que se
encuentra. El publico puede observar la conducta
de la organizacion, no como participantes de la
relacion, sino “desde fuera”, como observadores

del comportamiento de la entidad”.°

En América Latina, principalmente en los paises mas desarrollados
econdémicamente y culturalmente, se pueden encontrar empresas o instituciones
que trabajan por medio de un manual de identidad visual que contempla
instrucciones y metodologias que se deberan seguir para la construccién de una

identidad de una empresa o institucion.

En Bolivia se vio a partir de 1950, una de las principales referencias fue la CBN
(Cerveceria Boliviana Nacional), que promociond en el afio 1952 su producto
“AGUA MINERAL CANADA DRY” (Fig.1) actualmente la CBN utiliza su identidad
como PACENA.

6 CAPRIOTTI, 2009 : P. 37
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Figura N°1
Publicacién de la CBN

Fuente: El Diario de 1952

La empresa o institucién que desea implantar un programa de imagen institucional
deberd considerar la comunicacion como un instrumento fundamental para la
transmision y distribucién de la misma y deberd recibir la atencién particular por

parte de los directivos de la institucion.

Con el crecimiento y el avance tecnoldgico la imagen institucional se difundira a un
namero mayor de personas, utilizando desde medios impresos hasta medios

digitalizados.

4. El logotipo

Un logotipo coloquialmente conocido en forma de acortamiento, logo. Se puede

describir como un elemento gréafico que identifica a una institucion o empresa,

suelen incluir simbolos normalmente linglisticos relacionados a quienes

representan.

12
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Histéricamente el logotipo se remonta alrededor del siglo V a. c., los artesanos del
barro, del cristal, los canteros, los fabricantes de espadas y artiligios de hierro fino

y los impresores utilizaban marcas para sefialar su autoria.

El logotipo se constituyé con mas fuerza a partir del industrialismo del siglo XIX
con el advenimiento de la marca grafica, que se consolidé como la marca mas
grande entregando buena calidad de un producto, haciendo su reconocimiento y el

de los fabricantes.

A partir de estos antecedentes es que la marca se convirtio en un referente que
permitié reconocer un producto, a través de los medios de comunicacién y por
medio de la publicidad se logro insertar la marca culturalmente y socialmente. De
esa manera las empresas empezaron a crear elementos graficos para identificarse
visualmente, mostrando al publico sus logros y sus caracteristicas, creando una

nueva imagen en el individuo.

El disefio gréfico corporativo nacio a través de Peter Behrens, fue un disefiador
muy reconocido a nivel mundial, creé un logotipo de la AEG Allgemeine
Elektrizitats Gesellsehaft, en espafiol se traduce como Asociacion General de la
Electricidad en Alemania en 1907. Este disefiador combiné distintos elementos

gréficos convirtiéndolo en un solo disefio.

Después de crear el logotipo, adapt6 a los productos de venta de la empresa AEG

(Allgemeine Elektrizitats Gesellsehaft).

13
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5. Identidad institucional

La identidad institucional es el conjunto de atributos y valores que una institucion
posee. La imagen refleja a la institucion por medio de su personalidad, hara que
pueda identificarse y diferenciarse de las demas, colocandose en una escala

mayor de los otros.

La identidad Institucional constituye un instrumento al servicio de la conformacion

de una imagen corporativa de una institucion.

La identidad institucional esta sustentada en una serie de soportes, los cuales
estan constituidos por todos los medios de comunicacion activados para crear una
identidad. Los soportes comprenden: identificacion de organizaciones, locales
comerciales, vehiculos, envases, uniformes del personal, publicaciones propias y

otros.

6. Comunicacion institucional

Se refiere a toda la comunicacion en la cual la organizacién se presenta como
entidades, como sujeto social, y expone argumentos sobre ella y habla como un

miembro de la sociedad.’

Esta comunicacion con caracter institucional realizada por una organizacion tiene
el apoyo de establecer lazos de comunicacion con los diferentes puablicos con los
gue se relaciona. Tomando en cuenta que no tiene fines comerciales; sino, mas
bien con la intensién de generar una credibilidad y confianza en las personas,

logrando la aceptacion de la organizacion a nivel social.

7 CAPRIOTTI, 2009 : P.42
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Segun Capriotti desde nuestra perspectiva, la comunicacion institucional vendria
determinada por tres cuestiones, a) el lenguaje, b) objetivos, y c) publicos que se

dirige.

Lenguaje

= La organizacion se presenta como un sujeto social, que forma parte de una

sociedad, de un tejido social con el que se relaciona.

Objetivos

= Lograr que el publico conozca la organizacion, sus valores, sus principios, su
forma de actuar y las aportaciones que realiza a la comunidad.

= Generar credibilidad y confianza hacia la organizacion, obteniendo una
reputacion de fiabilidad y respetabilidad de la organizacion.

= Obtener la aceptacion e integracion social de la compafiia, que los publicos la

consideren miembro (til para la sociedad y la integren como un individuo mas.

Publicos
= Se refiere a grupos que pueden afectar al funcionamiento y el logro de los

objetivos a nivel corporativo, empleados, la comunidad local, los medios de

comunicacion, las entidades gubernamentales, los inversores, etc.

15
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7. El cartel

El cartel es uno de los medios mas utilizados y efectivos para la comunicacion de

mensajes, sean de tipo comercial o ideologico.

El cartel se cred para ser reproducido de forma masiva, en copias iguales que

eran distribuidas para ser vistas por un gran nimero de personas.

El cartel apareci6 al final del siglo XIX en las calles de las ciudades de Paris que
crecian rapidamente, el cartel se presenté como una forma de vida econdmica,
social y cultural que compitié con la atencion de consumidores de los nuevos

productos.

Peter Bridgewater, en su libro “Introduccién al disefio grafico”, enfatiza la influencia

de Toulouse — Lautrec, al utilizar la litografia para la produccion de los carteles.

Peter Bridgewater entendia que los carteles eran un medio de comunicacion con
otras personas. Descubrié la importancia de trasladar su trabajo a la imprenta y

aprovechd la litografia para la produccion a gran escala.

Los artistas de todo el mundo miraban Paris como la capital del arte mundial y
admiraban sus carteles. Sin embargo, Amsterdam, Bruselas, Berlin, Munich,
Budapest, Viena, Praga, Barcelona, Milan y Nueva York también nutrieron
escuelas de artistas del cartel y brillantes disefiadores individuales. Milan produjo
el nimero mas destacado de creadores de carteles, cuya originalidad desafio a los

de Paris.®

8 SALOMA, (compilador), 2006 : P. 23
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8. Resefa histérica del color

Luego de desarrollar la ley de gravitacion universal, Isaac Newton (1642- 1727) se
intereso por las teorias de la luz y color, se creia que el color era una combinacion
de luz y oscuridad, existieron varias teorias como la de un cientifico que postulo
gue la escala de color iba del rojo intenso, que se consideraba luz pura, al azul y al

negro (oscuridad).

Newton no compartia esta teoria, puesto que un papel blanco escrito con tinta
negra no se veia en colores desde lejos. Por el contrario, el blanco y el negro se

mezclaban y surgia el gris.’

A finales del siglo XVII, cientificos hicieron experimentos con prismas, llegaron a la
conclusion general, que un prisma coloreaba la luz, a partir del punto del arco iris
gue se veia cuando la luz se proyectaba a través de un prisma sobre una
superficie. Sin embargo, en el afio 1665, Newton hizo sus propios experimentos,
refracto la luz a través de un prisma sobre una superficie a una distancia mucho
mayor, los resultados de éste, confirmé que en lugar de colorear la luz, el prisma
la dividia en los colores del arco iris: rojo, naranja, amarillo, verde, azul, afil y

violeta.

Un afio mas tarde en 1666, Newton cred un esquema circular con los siete colores

dispuestos alrededor de la circunferencia.’®

Hoy en dia se sigue utilizandose la rueda de color como una herramienta de

comprension y seleccion de los colores.

9 FRASER, BANKS, 2004 : P.22
10 IBID.
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9. El color

El color es algo que se percibe de los objetos cuando hay luz.

“Durante siglos, los artistas combinaron colores y
crearon  efectos  crométicos sin  saber
exactamente qué era el color y cémo funcionaba.
Los resultados fueron excepcionales pero sélo
una comprension cientifica del espectro posibilitd

avances como el de la fotograffa en color.”**

Los cuerpos devuelven la luz que no absorben a su entorno, por lo que nuestro

campo visual interpretara estas radiaciones electromagnéticas que el entorno

refleja, 1o que llamamos color.

La longitud de onda de la radiacion electromagnética oscila entre un maximo y un

minimo, estas radiaciones se medir4 respectivamente en km, m, cm, mm,

(micrén: millonésima de mm).

El ojo humano so6lo alcanzara a percibir la onda comprendida entre 380 mp (color

violeta) y 780 m (color rojo).*?

Las radiaciones comprendidas entre estos valores constituyen la luz solar que se

percibira como luz blanca o incolora.

11 FRASER, BANKS, 2004 : P. 23
12 DE GRANDIS, 1985 :P. 11
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9.1. PROPIEDADES DEL COLOR

Se refiere a: tono, saturacién, brillo y luminosidad.

Tono matiz o croma.- Es la diferencia entre rojos, amarillos, verdes o

azules. A ésta diferencia es lo que se llama tonalidades diferentes.*®

Esta secuencia de tonalidades se podra advertir en la naturaleza,

especificamente en el arco iris.

Saturacion.- Se define al estado de pureza absoluta de un color valor
(traduccién de “value”), se refiere a la claridad u oscuridad de un color, esta

determinado de acuerdo a la cantidad de luz que un color tiene.**

Brillo.- Se refiere a la cantidad de luz emitida por una fuente luminica o

reflejada por una superficie.

Luminosidad.- Se refiere a la cantidad de luz reflejada por una superficie
en comparacion con una superficie blanca, ambas en iguales situaciones de

iluminacion.®

9.2. Colores aditivos

Los colores aditivos son colores luz, que al ser mezclados entre si suman

intensidad, a ésta mezcla se denomina sintesis aditiva. Son producidos por luces

en monitores, pantallas de cine, la television y otros. Los primarios aditivos son el

13 DE GRANDIS, 1985 : P. 19
14 DE GRANDIS, 1985 : P. 40
15 IBID.
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rojo, el verde y el azul (RGB) que mezclados produce otros colores y si se

mezclan en cantidades iguales producen luz Blanca.*® (Fig.5)

FIGURA N°5
MEZCLA ADITIVA
ROJO + VERDE + AZUL = BLANCO

VERDE

ROJO

AZUL

Fuente: Fraser tom, Banks Adam
Color la guia méas completa

9.3. Colores sustractivos

Los colores sustractivos son pigmentos que al ser mezclados entre si se restan en
intensidad, a ésta mezcla se denomina sintesis sustractiva. Los primarios son el
cian, magenta y el amarillo y son utilizados en la mayoria de los sistemas de
impresion. La mezcla de los colores pigmento en cantidades iguales produce el
negro; sin embargo, cuando se pone en practica ésta mezcla no se obtiene un

negro muy intenso, por lo que se agrega el negro como pigmento pasando a

16 FRASER, BANKS, 2004 : P. 26
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formar parte del espacio del color (CMYK) cyan, magenta, amarillo y negro.'’
(Fig.6)

FIGURA N°6
MEZCLA SUSTRACTIVA

CYAN + MAGENTA + AMARILLO = NEGRO

MAGENTA

CYAN

AMARILIL O

Fuente: Fraser Tom

COLOR la guia mas completa

9.4. Colores primarios

Los colores primaros son los denominados absolutos, que no se obtienen con la
mezcla de otros colores. La mezcla de los primarios en diferentes combinaciones,
crea un numero infinito de colores.

Existen tres grupos de colores primarios:

17 FRASER, BANKS, 2004 : P. 26
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El primer grupo de primarios son el amarillo, el rojo y el azul que son utilizados por

los artistas pintores. Mezclados estos pigmentos se obtienen los demés tonos.
(Fig. 7)

FIGURA N° 7

Ubicacion de los colores primarios en el circulo cromatico

Fuente: Elaboracién del autor

El segundo grupo de primarios son el rojo verde y azul, se denominan colores luz.
La mezcla de estos forman otros colores y se mezclan en cantidades iguales

produciendo la luz blanca. (Ver pag. 20)

El tercer grupo de primarios son el magenta, el amarillo y el cyan, denominados

colores pigmento, se utilizan para la impresion en imprenta. (Ver pag. 21)
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9.5. Colores secundarios

Los colores secundarios o binarios son los que se obtienen con la mezcla de dos

primarios en cantidades iguales. Fig. 8

FIGURA N° 8

Ubicacién de los colores secundarios en el circulo cromaético

Fuente: Elaboracién del autor

9.6. Colores terciarios

Los colores terciarios se obtienen con la mezcla de proporciones iguales de un
color primario y otro secundario. Estos colores son: rojo violaceo, rojo anaranjado,

amarillo anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso y el azul violaceo. (Fig. 9)
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FIGURA N°9

Ubicacion de los colores terciarios en el circulo cromatico

Fuente: Elaboracién del autor

9.7. Colores complementarios

Son los que se forman mediante la mezcla de un primario con el secundario

opuesto en el circulo croméatico del color. (Fig.10)

FIGURA N° 10
COLORES COMPLEMENTARIOS

Fuente: Elaboracién del autor
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9.8. Colores célidos
Se denomina colores calidos por que se asocian con la luz solar y el fuego,
también se asocian al rojo bermelldn y las tierras rojas, a la vez se asocian a los

amarillos y al naranja. El color més calido es el rojo naranja denominado rojo de
Saturno. (Fig. 11)

Figura N° 11

Fuente: Elaboracion del autor

9.9. Colores Frios

Se denomina colores frios por que se asocian con el agua y la lunar, también se
asocian al verde azul, y a todos los colores que predominan diferentes tonalidades
de azules, entre estas tonalidades mencionamos al azul de Prusia, al ultramar, el

cobalto, el turquesa y el ciano. El color mas frio es el azul verde. (Fig. 12)

Figura N° 12

Fuente: Elaboracion del autor
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10. Psicologia del color

El color es un factor muy poderoso que afecta de gran manera a las sensaciones

emotivas. Tiene su propio lenguaje y crea mayor influencia en nuestros sentidos.

Para describir el significado y las sensaciones del color se hizo una encuesta

mediante un test de los siguientes colores, amarillo, naranja, rojo, magenta,

violeta, azul, cyan, verde, blanco y el negro. (Ver anexo 1) Se obtuvieron

resultados, en su mayoria las respuestas coinciden con algunos autores que

describen el significado de los colores.

A continuacion se muestra una tabla comparativa sobre las sensaciones positivas

y negativas que causa cada color. Y asi tener una referencia del significado de los

colores. Con el propésito de aplicar los colores apropiados a la imagen
institucional de la E.S.M.A.

Tabla comparativa de las sensaciones que causa cada color

TEXTOS TEST
SENSACIONES | SENSACIONES | COLOR |"SENSACIONES | SENSACIONES
POSITIVAS NEGATIVAS POSITIVAS NEGATIVAS
Pureza, Blanco | Pureza,
Castidad, o tranquilidad,
_ _ Rendicion, _
inocencia, paz, Tristeza y dolor
tregua. _ _ _
verdad, inocencia, en los ojos.
integridad. sinceridad.
_ Indecencia,
Alegre, vistoso, ] ) N
. celos, Amarillo | Alegria, calor, | Intranquilidad,
vivaz, ] o _
_ cobardia, sabiduria, luz, | desprecio,
animado, o ) ) )
o envidia, picardia. melancolia
jubiloso. .
engafio,
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Regocijo Naranja | Calor Desagrado
Fiesta Alegria asco
Aurora ser amargura
Magenta | Alegria,
animo, o
y Agresividad,
atraccion, y
" depresion.
carifio,
ternura.
Rojo Fuerza, amor, )
Fuerte, sexo, ) ) Miedo, error,
) Rabia, peligro, fuego,
estimulante, _ o ) pelea,
» coraje, martirio, energia, -
pasion, _ _, tentacion,
. agresivo. emocion, ] o
emocion. y violencia, ira.
pasion.
Negativo, Violeta | Tranquilidad, _
. o Tristeza
atraido, romantico, o
. aburrimiento
melancalico, paz, ternura, i
o melancolia
afliccion alegria,
Cyan Alegria,
Fastidio,
calma, mar,
) cobarde,
audacia, _
] aburrido,
seguridad,
Azul Cielo,
Sereno, ] )
) Frio serenidad, Frio, seriedad,
pasivo, y . ]
. . pasion, miedo, vacio,
sinceridad, _ _ _
Intelectualidad | tristeza, rutina.
esperanza.

Tranquilizante,
frescura,
juventud,

inmadurez

Verde

Vitalidad,
esperanza,
humedad,

selva.
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Liso, Negro

_ Elegancia, Tristeza, malo,
depresivo, o _
) misterio, seriedad,
Profundidad tenue, muerte,
penumbra, soledad, luto,

dolor, tristeza, _ _
] profundidad. pena, nostalgia.
melancolia.

Fuente: Elaboracién del autor

En base a ésta tabla, se hizo una tabulacién de las respuestas positivas del test
(sensaciones positivas) de los encuestados. Para esto se ubicod una poblacion de
80 personas entre estudiantes y docentes, se tomd una muestra de la poblacion

calculado al 25% que fue de 20 personas encuestadas.

El resultado obtenido de la muestra fue que a 17 personas el color AMARILLO les
causa la sensacion de alegria, calor, luz. A 18 personas el color NARANJA les
causa la sensacion de calor, alegria. A 20 personas el color ROJO les causa la
sensacion de fuerza, amor, energia, pasion. A 10 personas el color MAGENTA les
causa la sensacion de alegria ternura &nimo. A 9 personas el color VIOLETA les
causa la sensacion de tranquilidad, romantico. A 16 personas el color AZUL les
causa la sensacion de cielo, serenidad, intelectualidad. A 11 personas el color
CYAN les causa la sensacion de alegria, mar, serenidad. A 18 personas el color
VERDE les causa la sensacion de vitalidad, esperanza. A 20 personas el color
BLANCO les causa la sensacion de pureza, tranquilidad, paz. A 20 personas el

color NEGRO les causa la sensacion de elegancia, profundidad.

A continuacion se muestra el siguiente grafico de barras describiendo el resultado

de la muestra. (Fig. 13)
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Figura N° 13
GRAFICO DE BARRAS
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COLORES

Respuestas de personas encuestadas
(Sensaciones positivas)

1 _1 Alegria, calor, luz.

2 Calor, alegria.

3 m Fuerza, amor, energia, pasion.

4 ) Alegria, ternura, animo.

5 Tranquilidad, romantico.

6 W Cielo, serenidad, intelectualidad.

7 W Alegria, mar, seguridad.

8 Vitalidad, esperanza.

9 [ Pureza, tranquilidad, paz.

10 W Elegancia, profundidad.

Fuente: Elaboracién del autor

Tras los resultados obtenidos del test que se basoé en las sensaciones positivas de
los colores, se decidid utilizar y trabajar con los colores AMARILLO, NARANJA,
ROJO, AZUL, VERDE, BLANCO y NEGRO. Tomando en cuenta la escala de

colores.
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11. Escala de colores

Se define escala a la valoracion que se da a los colores cuando varia el grado de

claridad u oscuridad. Las escalas son acromaticas y cromaticas.

12. Escala acromaética

Se denomina como escala de grises, a la modulacion continua de blanco y negro.

El blanco, el negro y el gris son considerados colores acromaticos 0 neutros es
decir sin color; sin embargo, psicolégicamente estan considerados como
verdaderos colores. Desde el punto de vista fisico la luz blanca no se considera
como un color, sino que es la suma de todas las radiaciones del espectro visible y

el negro es la ausencia de luz.

En cuanto a pigmentos el blanco se considera como un color primario que no se
puede obtener con la mezcla de otros colores. El negro es considerado como un

color secundario porque es posible obtenerlo por la mezcla de otros colores.

13. Escala cromética
Se denomina escalas cromaticas a los valores del tono que se obtienen con la

mezcla de los colores puros con el blanco y el negro. A medida que se mezclan

con el blanco o negro, el color puro pierde fuerza cromatica.
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14. Modos de color

Los modos de color son formulas matematicas que se calculan en el color. El
primero que ordend los colores construyendo un circulo cromético, fue el cientifico

Isaac Newton (1642-1726), circulo sobre el cual esta basado estudios posteriores.

Entre los modelos mas utilizados actualmente es el CMYK que estéa basado en los
pigmentos cyan, magenta, amarillo y el negro. El modelo RGB esta principalmente
basado en los colores luz, rojo, verde y azul. El sistema de color PANTONE que
sirve de guia para definir los matices exactos de una impresion. Entre otros
modelos de color se menciona también; el modelo de Munsell, que es un sistema
versatil por el cual se ubican los colores de forma precisa en un espacio

tridimensional.

14.1. Modo de color CMYK

El modo CMYK se utiliza en la preparacion de imagenes que se van a imprimir en
los sistemas de impresion de tinta, el CMYK es un modo de color estandar; pero,
sin embargo, los porcentajes pueden variar segun las imprentas y condiciones de

impresion.

En el paquete photoshop, cuando de trabaja en modo CMYK se le asigna a cada
pixel un valor de porcentaje para las tintas de cuatricromia, tendran porcentajes
menores los colores claros y porcentajes mayores colores oscuros. Un ejemplo de
porcentajes seria de un rojo brillante que puede tener 2% de cyan, 93% magenta

90% blanco y 0% negro.
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14.2. Modelo de color RGB

Este modelo est4 formado por colores primarios luz. EIl modo RGB es el que se
utiliza para mostrar imagenes en monitores, se basa en tres colores capaces de
producir en pantalla 16.7 millones de colores. El modo RGB es por defecto para

mostrar imagenes de photoshop.

El modo RGB asigna un valor de intensidad a cada pixel que cambia de negro a
blanco lo que significa 0 (negro) y 255 (blanco) para cada uno de los componentes
de una imagen de color. Para entenderlo mejor, un color rojo brillante podria tener

un valor R de 246, un valor G de 20 y un valor B de 50.

14.3. Modelo de Munsell.

Albert Munsell (1858 — 1918), desarroll6 el modelo méas versétil que se usa hasta
la fecha, es un sistema por el cual se ubican de forma precisa los colores en un
espacio tridimensional, que eran distribuidas por ramas en orden de saturacion o

pureza.

Musell, defini6 cinco colores principales o primarios y cinco intermedios,
obteniendo asi diez divisiones. Cada uno de los colores primarios se los nombra
con una inicial que corresponde al ingles: R (rojo), Y (amarillo, G (Verde), B (azul)
y P (purpura). Los cinco colores intermedios se mencionan en el siguiente orden:
YR (amarillo - rojo), GY (verde — amarillo), BG (azul — verde, PB (purpura - azul) y

RP (rojo - parpura).

Este modelo que cre6 Munsell es uno de los mas aceptados y estan basados

mediante la notacién HV/C, donde H es el color, V el valor y C saturacion.
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15. El origen del papel

El papel se obtenia de una planta llamada papiro que abunda en el rio Nilo, fue
descubierto en Egipto hace 2000 afios. De ahi deriva el nombre de papel. El
papiro era un material muy preciado para los romanos por lo que tenian sus
bibliotecas repletas de papiro al que lo denominaban (liber) de ahi surge el nombre
de libro.

La pulpa de celulosa o pasta de celulosa es el material mas comun utilizado para
la fabricacion del papel. Las maderas mas utilizadas para este fin son los pinos y
los abetos que son maderas blandas, también se utilizan maderas duras como el

eucaliptus y el abedul.

15.1. Clasificacion del papel

La clasificacion del papel se da de acuerdo al uso que se le dé, pueden ser para

dibujar, para impresion, para ensamblaje o para cartones.

El més utilizado en nuestro medio es el papel de impresiébn que comprende una
amplia gama de calidades, existen los papeles finos y los semifinos, se debe

tomar en cuenta el tipo de trabajo a realizar y el medio de impresion a utilizar.

Los papeles se clasifican de acuerdo al grado de alisado:

* Papeles alisados.- tienen la superficie no rugosa ni lisa.

* Papeles satinados.- tienen brillo en una cara o pueden tener brillo en las dos
caras.

* Papeles aplumados.- son utilizados para la impresion de libros por la opacidad

que presentan.
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* Papeles couché.- son utilizados para impresiones en tipografia, para textos como

directos, negro o color, admiten tramas finas.

15.2. Formatos

Los formatos mas utilizados en la industria gréfica son:

40x 60 cm carteles

50 x 65 cm cartulinas

75 x 105 cm cartones

Formatos basados en el sistema de medidas anglosajon:

Nombre Medidas en pulgadas | Medidas en milimetros
Letter (carta) 11x8% 279 x 216
Oficio 13x8% 330 x 216
Legal 14 x 8% 356 x 216
Tabloide 17 x 11 432 x 279

Fuente: Garcia, José. Fibras papeleras

16. SISTEMAS DE IMPRESION

16.1. La prensa Rotativa

Durante el siglo XIX se produjeron mejoras para el mundo de la impresion el cual
era aumentar la velocidad y mejorar el desarrollo de la prensa. Esto fue gracias a
la prensa accionada por vapor, inventado por Friedrich Kdnig, que revoluciond la

industria de la impresion.
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La prensa de cilindro tenia un rodillo giratorio para prensar el papel contra una
superficie plana. Unos aflos mas tarde se utilizo la prensa rotativa y se imprimio

simultdneamente por ambas caras del papel.

“En 1846, el inglés Smart inventd una
rotativa para la impresion litogréfica, en la que
todo el proceso se automatizdé excepto para la
entrada (alimentacion) y salida (retirada) del
papel. Surge asi la primera imprenta de offset

automatica.”®

Dentro los principales sistemas de impresion estan: la xilografia, y la tipografia. El
hueco relieve y el roto grabado. La litografia y el Offset. El sistema permeogréfico
gue es la serigrafia. Finalmente citamos la Impresion digital. Cada unos de estos
sistemas de impresidn tiene caracteristicas especiales con ventajas y desventajas

segun el trabajo designado.

A continuacién describiremos cada uno de los sistemas mencionados:

16.2. Xilografia

El nombre de xilografia viene del griego xilon que significa madera. Esta técnica
de impresion es el arte de grabar en madera y precursor de la tipografia. Para
preparar un molde xilografico se necesitara tallar una madera por medio de

instrumentos punzantes como ser: gubias y formones.

18 SALOMA, (compilador), 2006, Pag.13
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Se va desbastando las zonas de la tabla en donde no se va imprimir, dejando en
alto los relieves las zonas que se van a imprimir.
La xilografia mas antigua es del afio 1418, representa a la virgen, rodeada por

cuatro santos y se conserva en el museo de Bruselas.*®

Con el dominio de ésta técnica se empezaron a obtener lineas, perfiles bien
definidos, y claroscuros por efecto de los distintos grosores de linea. En la

actualidad éste sistema se utiliza solamente para obras de arte.

16.3. Tipografia.

Es el sistema de impresion mas antiguo. Gutemberg concibi6 la idea de producir
tipos moviles primeramente en madera, posteriormente paso a la fundicion de

plomo con estafio y antimonio, cuya aleacion se mantiene aun.

Este sistema de impresién consiste en agrupar a pulso en un componedor los
caracteres de una pagina, formando hileras de letras que forman las palabras y
textos completos. EI componedor es una regleta metalica sobre la que se colocan

los caracteres en el orden correspondiente.

Existen maquinas tipograficas planas, cilindricas y rotativas; sin embargo, estas
dltimas estdn en desuso. Entre los inconvenientes de éste sistema es la lentitud y
baja calidad, leyéndose de derecha a izquierda, el cual propicia cometer errores

en la composicion de textos, no es apropiada para la impresion de fotografias.

19 QUINTANA, (compilador), 2008 : Pag.42
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En la actualidad la impresion tipografica continda utilizando para trabajos de
invitaciones, tarjetas de presentacion, troquelado de cajas para medicamentos o

alimentos y otras aplicaciones.

16.4. Hueco relieve

Este sistema de impresion es lo contrario a la xilografia, las areas de la imagen
son grabadas debajo de la superficie; las imagenes Yy la tipografia que estan
impresas en hueco grabado, estan impresas en un patron de puntos, esto produce
areas huecas en los cilindros de cobre. Luego se aplica tinta llenando los huecos
de los cilindros, posteriormente un rasero quita la tinta de la superficie y finalmente

con una ligera presion se transfiere al papel.

16.5. Roto grabado

Es un sistema de impresion de alta velocidad que trabaja mediante el uso de un
cilindro grabado e impresién en rotativa, es utilizado industrialmente para altos
tirajes (millones de impresiones). El principio con el que trabaja este sistema es
igual que el huecograbado, la alimentacion de papel viene en bobina y la matriz es

el cilindro grabado.

El costo de los cilindros y de las pantallas especiales es elevado, por eso se utiliza

solo para tirajes largos.
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16.6. Serigrafia

El término serigrafia proviene del griego seros - seda, éste método funciona
mediante la aplicacion de tinta a una superficie a través de una seda, esta seda se
conoce con el nombre de malla serigrafica, La misma que debe ser tensado en un

bastidor de madera.

La tinta se esparce sobre la malla y se distribuye con una racleta para que pase

por las areas abiertas y plasme la imagen.

Mediante este sistema se puede imprimir en cualquier superficie y objetos de

diferente forma, desde papeles, metal, vidrio, plastico, tela y otros.

La impresion manual se usa para tirajes cortos, material grueso o delgado, hoy en
dia se trabaja con prensas semiautomaticas y prensas automaticas, que producen

hasta 5.000 impresiones por hora.?

16.7. Litografia

Litografia del griego, literalmente “impresion sobre piedra” fue inventado por Aloys
Senefelder de Bavaria en 1796, él experimentaba con grabados en piedra y
relieves en metal con el objetivo de imprimir de forma econdémica sus propios
trabajos. La litografia esta basada en un principio quimico de que el aceite y el
agua no se mezclan, se dibuja sobre una piedra con un lapiz graso luego se

esparce el agua sobre la piedra excepto la imagen con base de aceite el cual

20 QUINTANA, (compilador), 2008 : P. 49
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repele el agua, luego se esparce la tinta con base de aceite sobre la piedra, la cual
solo se adhiere a la imagen y no asi a las areas humectadas de la piedra,
finalmente se coloca el papel a imprimir sobre la piedra y se presiona con otro

rodillo de hule para lograr que la tinta se transfiera de la piedra al papel. (Fig. 14)

FIGURA N° 14

PIEDRA LITOGRAFICA

Fuente: Quintana O. Rafael.
Introduccion a los sistemas de impresion

16.8. Offset

El offset desplazd a la litografia que resolvid algunos inconvenientes que
presentaba este sistema de impresion. El sistema litografico estéd indicado sélo

para la realizacion de obras de arte originales.
El offset es un sistema de impresion que utiliza planchas de superficie plana, no

tiene ningun tipo de alto o bajo relieve, es por eso, que se le llama sistema

planografico.
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La imagen en la plancha recibe solo tinta y donde no hay imagen la repele y
absorbe agua, luego la imagen entintatada es transferida a otro rodillo recubierto

de caucho, el cual, a su vez transfiere la imagen al papel. (Fig.14)

FIGURA N° 15
ESQUEMA DE IMPRESION OFFSET

Fuente: G. Ross Niellsen Serigrafia Industrial y en Artes Gréficas.

Se puede trabajar en dos tipos de maquinas: Las de impresion de pliegos, que
imprimen por hojas sueltas y la de impresion en bobinas, que utiliza una bobina
giratoria para que la alimentacién del papel sea continua.
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16.9. Impresion digital

La impresion digital se da a través de un ordenador por el cual se envia la imagen

a una impresora de inyeccion a tinta o laser.

Con la aparicién de las nuevas tendencias en el mercado grafico, la impresion
digital ha tenido un crecimiento acelerado, con la utilizacion de plotters de gran

formato, impresoras laser y maquinas de impresion.

A este sistema de impresion se conoce como impresion de baja demanda, esto
significa que solo se imprimira Unicamente lo necesario y distribuirlo en un lugar

especifico.

Las caracteristicas que se deben considerar en este sistema de impresién son
principalmente; tirajes cortos (de 1 a 1000 ejemplares), Personalizacion de
documentos, Alta velocidad de impresién, Alta resolucion, Impresiéon de 4 colores
(CMYK) en una sola pasada, Posibilidad de imprimir en papel fotogréfico y
adhesivo. Segun estas caracteristicas mencionadas hacen que la impresion digital
sea una solucion para los mercados de tirajes cortos, este sistema puede utilizarse
para cualquier aplicacion grafica que cumpla las caracteristicas anteriores

respetando el formato maximo de impresion.

Con este sistema de impresion digital se pueden hacer folletos, dipticos tripticos,
programas culturales, papeleria, invitaciones, catalogos, revistas, manual de
imagen institucional y otros proyectos creados por medio de diferentes programas

existentes de Disefio Grafico y Editorial.

Tipos de sistemas de impresion digital mas utilizados en la actualidad son:
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16.9.1. Laser

Esta impresora crea imagenes electrostaticamente mezclando polvo de tinta seca
en un tambor de metal, con el uso de rayo laser. La resolucion de la imagen es un
factor importante en esta clase de impresoras, que pueden dar una calidad de

300dpi que puede llegar hasta méas de 1,200 de acuerdo al precio de la maquina.

19.9.2. Inyecciodn de tinta

Esta impresora utiliza informacion digitalizada en una computadora que se usa
para dirigir la tinta a través de diminutos canales para formar patrones
alfanuméricos o de puntos a la vez que rocian la imagen sobre el papel. Este

proceso no necesita de cilindros ni presion.?*

Las impresoras mas usadas actualmente son el plotter de impresion y las

impresoras. Fig. (16,17)

FIGURA N° 16
PLOTTER DE IMPRESION

Fuente: Foto revista Computron S.C.

21 QUINTANA, (compilador), 2008: P.
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FIGURA N° 17
IMPRESORA

Fuente: Foto revista Computron S.C.

Las ventajas que tienen estas impresoras son; que se pueden imprimir materiales
fragiles, las operaciones de pre-prensa son automaticas, imprimen tirajes cortos y
econdmicos, entrega casi inmediata, buena calidad de impresion, personalizacion

de textos e imagenes.

El disefiador grafico logra plasmar sus ideas por medio de los diferentes sistemas
de impresién descritos anteriormente, en su mayoria estos sistemas de impresion
representan una forma de expresién artistica, cada uno de ellos tiene ventajas y

desventajas.
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

CAPITULO II
DIAGNOSTICO



1. RESENA DE LA ESCUELA SUPERIOR MUNICIPAL DE LAS ARTES

El afilo 2001 por iniciativa de la sefiora Luz Bolivia Sanchez, se da inicio una labor
cultural, enmarcada en la educaciéon cultural. Una primera Ordenanza Municipal
del afio 2001 establece que la educacion cultural es primordial para el desarrollo

humano.

Esta ordenanza encomienda la labor de disefio de proyectos a profesionales en

diferentes areas artisticas.

Alrededor de cien alumnos dieron inicio a ésta nueva aventura en la Escuela de
Mdusica, a través de la cooperacion de la embajada de China, que dond

instrumentos para consolidar este proyecto.

La expectativa que genero este proyecto, impulsé a los altefios a ampliar el campo
de accién, promoviendo otras disciplinas como Teatro, Danza Clasica, Danza

Folkldrica, Titeres, Artes Plasticas y Declamacion.

A partir del sexto semestre del afio 2010 se consolido como Escuela Superior

Municipal de las Artes (EMDA).

2. MISION

“La Escuela de las Artes tiene como mision formar a nuevas generaciones de
profesionales artistas, idéneos, a través de sus carreras, cursos Yy talleres

correspondientes, con calidad y excelencia académica, convirtiéendose en actor
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social, con la responsabilidad de promocionar el patrimonio artistico-cultural de la

ciudad de El alto y del pais.”*?

3. VISION.

“La Escuela Superior Municipal de las Artes se constituye en un referente a nivel
local nacional e internacional que promueve la formacién de profesionales en las
artes, apoyando a los nifios (as), adolecentes y jovenes de los diferentes distritos
de la ciudad de EI Alto y todo el pais, institucionalizando los programas
académicos de manera eficiente, dotando de infraestructura y equipamiento. Las
carreras que ofrece la Escuela Superior Municipal de las Artes, se comprometen a
la participacion de recursos humanos altamente calificados hacia una gestion de

excelencia académica.

Consolidar y acreditar a la Escuela Superior Municipal de las Artes como lider en
la formacion de profesionales en el campo de las artes fortaleciendo su imagen

institucional.”?

4. Imagen.

La definicion de imagen, etimoldgicamente viene del vocablo imago, significa la

representacion de una pintura, un dibujo, una escultura, una fotografia, etc.

22 Escuela Municipal de las Artes E.M.D.A.
23 IBID.
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La imagen es un hecho subjetivo que se forma en la mente del individuo que lo
percibe. Es el reflejo de la realidad, es algo fiel al original, imagen es uno de los
factores mas importantes de la actitud final hacia un producto y en ciertos casos la

imagen por si sola configura la actitud final.

En la Implementacion de la Imagen Institucional para la Escuela Superior
Municipal de las Artes, el logotipo es la parte fundamental del estudio en el
desarrollo de la comunicacion de masas, con el fin de que el logotipo se introduzca
en la mente del individuo percibiendo las caracteristicas internas y externas de la
E.S.M.A. Se muestra la imagen dentro y fuera de la institucion para que la

identificacion sea de facil lectura.

5. Comunicacion visual institucional de la E.S.M.A.

La comunicacion visual se refiere a la implementacion de la imagen institucional a
través de un manual de uso que tendra la institucion, dentro de éste manual se
encuentra el proceso de construccion y disefio del logotipo, los colores utilizados,
la tipografia utilizada, y las diferentes aplicaciones de elementos corporativos
como ser; papel membretado, tarjeta de visita, certificado de reconocimiento,
calendario de escritorio, sellos de goma (sello de recepcion y sello oficial),
llaveros, poleras, tazas, cd’s, credenciales y otros. Tener en cuenta que también
se aplicara al material interno y externo, puede ser carteles, afiches, volantes y

otros.

Lo importante serd transmitir la estética y la personalidad de la instituciéon a travées

de diferentes elementos caracteristicos, que identifique a la institucion.

46

- SVYOILSY1d S314dV 3d Vd3d4dVvYO V1 3d vO310171919 V1 d0d OAvZIv.LIold OLNINND0d

VSN



DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

CAPITULO III
PROPUESTA



1. Disefo de la Imagen Institucional de la Escuela Superior Municipal de las
Artes

1.1. Introduccién

En sus inicios la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de El Alto
no conté con ningun tipo de logotipo que la represente. La necesidad de tener una
imagen propia nacié como una iniciativa de las autoridades de esa institucion. En
un primer momento, para realizar presentaciones y otras actividades, solo se

utilizaba el escudo del Gobierno Municipal de EIl Alto.

Ante esta necesidad de contar con un logotipo que identifique a la Escuela

Superior Municipal de las Artes, se presentaron varias sugerencias de ideas.

En una primera instancia se mostraron, tanto a estudiantes como a autoridades,
dibujos (Fig. N°18) que simbolizaban a las diferentes ofertas de la Escuela, sin
embargo tras la evaluacion de las propuestas, estas fueron rechazadas, por los

interesados aduciendo que no se sentian plenamente identificados.

Figura N° 18

Fuente: Elaboracién del autor
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En un segundo momento, y luego de haber intercambiado ideas y sugerencias,
autoridades y estudiantes consideraron que la nueva imagen de la Escuela
Superior Municipal de las Artes, tendria que ser construida en base a la Cruz

Andina o Chacana, por que segun estas personas esto era lo que las identificaba.

Esto nos hace ver que el disefio, en algunos casos, tiene que considerar
costumbres y valores culturales de cada region, como este caso particular de la

Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de El Alto.

1.2. Proceso de creacion de la Imagen Institucional de la Escuela Superior

Municipal de las Artes

Considerando el pedido de las autoridades se comenzd a construir la nueva
imagen institucional de la E.S.M.A., tomando en cuenta como referencia a la Cruz

Andina.

Para entender mejor el significado de la Cruz Andina debemos saber que; segln
los investigadores de la cultura andina, los habitantes del altiplano realizaban en el
mes de Mayo la fiesta de la cosecha, que es un rito consagrado a la Pachamama
(Madre Tierra), pero con la llegada de los espafoles esta celebracion nativa
sufri6 cambios violentos como la imposicién del simbolo de la Cruz en el lugar de
las deidades locales dando lugar a la celebracién de la fiesta de la Santa Cruz.?*
Que se practica hasta nuestros dias. Asi hablar de la Cruz Andina es muy
importante en la cultura actual manteniendo su significado, hoy en dia, en el
mundo aymara, esta Cruz se designa como CHACANA que segun, algunos
autores, es el elemento ordenador de la sociedad andina, también es considerada

como el reglamento que hace utilitaria la convivencia de pareja, de comunidad y

24 CALLISAYA, 2010 : P. 14
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de cultura.? La Chacana permitia al hombre andino mantener latente su unién con
el cosmos, se la encuentra graficada en Colombia, Ecuador, Perl, Bolivia,

Argentina y Chile.

Viendo los antecedentes de éste simbolo, la misién fue utilizar la figura de la Cruz
Andina como base de construccion para la imagen de ésta institucion y
principalmente trabajar con dibujos, figuras, formas geométricas que representen a

las distintas carreras, para concluir con la tipografia. (Fig.19)

Figura N° 19

Fuente: Elaboracién del autor

Tras la mision encomendada se eligido las figuras que representaran a las
diferentes carreras, mismas que se modificaran en el proceso de disefio de la
imagen institucional. Los elementos son: silueta de bailarina, cinta de pelicula,

clave de sol, mascaras y una paleta de pintura. Fig. (20)

25 CALLISAYA, 2010 : P. 15
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Figura N° 20

N

Fuente: Elaboracion del autor

Luego de tener la referencia y los elementos graficos definidos, se realiz6 una
serie de ideas, dibujos o formas, para asi contar con un cierto nimero de

opciones. (Fig. 21)

Figura N° 21

Fuente: Elaboracién del autor
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Tras la presentacion de las ideas y formas se realizo la seleccion de los mejores

disefios, en escala de grises y en blanco y negro. Fig. (22)

Figura N° 22

Tras la seleccién de los mejores disefios, se realizd una presentacion previa de

estos, del cual se eligi6 solo uno, el mismo que se someterd a cambios y

aplicacion de color. Fig. (23)

Figura N° 23
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Tras la seleccion del mejor disefio, se procedio aplicacion de color de la nueva
imagen institucional de la E.S.M.A., tomando en cuenta el test que se hizo sobre

los colores anteriormente.

Luego se presento el disefio con diferentes aplicaciones de color, del cual se eligio
solo uno. (Fig. 24, 25)

Figura N° 24

Figura N° 25

El disefo final a color elegido, fue aprobado y firmado por los Directores de cada

carrera de la respectiva Escuela Superior Municipal de las Artes. Ver anexo (4)
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Luego de la presentacion, se realiz6 cambios en el disefio, debido a que hubo
observaciones e inconformidad de los Directores de las carreras de teatro y artes

plasticas sobre los elementos graficos que representan a las respectivas carreras.

Tras los cambios realizados, se realizé la presentaciéon de la maqueta final del

disefio, aplicando color y texto. (Fig.26)

FIGURA N° 26

PRESENTACION DE LA MAQUETA FINAL

Fuente: Elaboraciéon del autor

Luego de la aprobacion del disefio final, se hizo la diagramacién en un paquete
graficador (Macromedia FreeHand), utilizando una grilla de construccion. (Fig.27,
28)
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Figura N° 27

Proceso de diagramacion

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS -

UMSA

Figura N° 28
Grilla de construccién
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Finalmente se realiz6 la impresion digital y presentacion del disefio final, creando
asi la Imagen Institucional de la Escuela Superior Municipal de las Artes, el cual
estéd listo para su reproduccion en los diferentes sistemas de impresibn mas

utilizados en nuestro medio. (Fig. 29)

FIGURA N° 29

IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA E.S.M.A

2. Manual de Imagen Institucional de la Escuela Superior Municipal de las

Artes.

Para la creacion de la imagen institucional de la E.S.M.A. se utilizaron diferentes
elementos gréaficos, formas geométricas y texto, que representan diferentes

especialidades.
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2.1. Representacion simbdlica por especialidad

2.1.1. Especialidad de Artes Plasticas

La definicién de artes proviene del italiano arte, “palabra con que se designaban

los gremios o corporaciones de artesanos en la baja edad media.”?®

El arte es producir algo valiéndose de técnicas precisas. La creacion artistica

implica producir belleza y causar emocion estética en quien contempla la obra.

En el arte final de la Escuela Superior Municipal de las Artes, la especialidad de
artes estara representada por el disefio de formas geométricas y figuras que se

describen a continuacion.

» Formas geométricas y figuras

Son dos circulos, dos pequefios rectangulos, una figura geométrica en forma de

cruz que tiene como base de construccion la cruz Andina.

En el campo de éstos circulos tiene los dos rectangulos y una figura en forma de
cruz que esta representada como paleta de pintura, en la parte derecha de la
paleta tiene tres manchas de colores y en la parte inferior de las manchas esta el

pincel.

La figura en forma de cruz, las manchas de color y el pincel representan a la

especialidad de Artes Plasticas. (Fig. 30)

26 VILLACAMPA, 1981 : P. 11
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Figura N° 30

TABLA DE COLORES

COLORES CODIGO PANTONE SIGNIFICADO
Amarillo 102 U Alegria, Vistoso, animado
Rojo 032 U Fuerte, Emocién, virilidad
[ ]
Naranja 021 U Regocijo, fiesta, aurora
Marrén 138 U Tierra.
Verde 362 U Frescura, Juventud.

2.1.2. Especialidad de Teatro

El teatro es un género literario, ya sea en prosa 0 en verso, normalmente

dialogado, concebido para ser representado; También se utiliza mascaras, que

representa el estado de animo del personaje.
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Méscara. Figura que universal representa a la especialidad de teatro. (Fig.31)

Figura N° 31

Fuente: Elaboracién del autor

2.1.3. Especialidad de Musica

La musica se define como un arte de combinar los sonidos de un modo agradable

al oido.

Desde los tiempos mas remotos, los seres humanos se han esforzado por
trasladar los sonidos a un sistema de escritura que asegure la conservacion y
propagacion de la pieza musical. En la actualidad la musica se escribe sobre un

pentagrama formado por cinco lineas paralelas.

La clave de sol es el signo que se pone al principio del pentagrama, determina el

nombre y la entonacion de las notas ubicadas dentro del mismo. Esta clave
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normalmente es utilizado para simbolizar la musica, al igual que la paleta y la

mascara. Esté figura esta ubicada en dentro del campo de la Cruz.

Clave de sol. Figura que representa a la especialidad de musica. (Fig. 32)

Figura N° 32

Fuente: Elaboracion del autor

2.1.4. Especialidad de Cine

El cine o cinematografia es la tecnologia que reproduce fotogramas de forma
rapida y sucesiva creando la llamada “llusion éptica de movimiento”, la percepcion

visual de imagenes en movimiento.

El cine por ser una disciplina amplia se relaciona con otras artes como la literatura,

la pintura y la fotografia. Por ello, es considerado el “Séptimo Arte”.
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Pelicula. Cinta cinematogréfica que representa a la especialidad de Cine. (Fig.
33)

Figura N° 33

Fuente: Elaboracién del autor

2.1.5. Especialidad de Danza

La danza es movimiento, energia y estimulo, forma parte de la vida diaria como
simbolo del placer y ritual de veneracion. Un gran nimero de las danzas actuales

se han desarrollado a partir de los rituales de antafo.

La carrera de Danza de la Escuela Superior Municipal de las Artes de la ciudad de
El Alto produce y realiza la danza en los siguientes géneros; danzas autoctonas,
danzas populares, danzas folkloricas o regionales, danzas populares urbanas,

danza clasica, danza moderna, y danza contemporanea.

Silueta de bailarina. Figura que representa a la especialidad de danza. (Fig.34)

60

- SVYOILSY1d S314dV 3d Vd3d4dVvYO V1 3d vO310171919 V1 d0d OAvZIv.LIold OLNINND0d

VSN



Figura N° 34

Fuente: Elaboracion del autor

Dentro del campo de la cruz estan todas las figuras, cada figura representa una

carrera con que cuenta la Escuela Superior Municipal de las Artes.

La silueta de una bailarina representa a la especialidad de danza, ubicada al lado
izquierdo de la clave de sol sujetando en el brazo derecho un pafuelo que
representa al género folklérico. La clave de sol, representa a la especialidad de
musica, ubicado al lado derecho de la bailarina. La figura en forma de rollo de
pelicula esta calado en una parte de la clave de sol, representa a la especialidad
de cine. La figura en forma de mascara representa a la especialidad de teatro, que
esta en el lado derecho colgado de la clave de sol. Las manchas de color estan en
la derecha de la cruz y el pincel debajo de las manchas que es un complemento

de la paleta, representa a la especialidad de artes plasticas.

Todas las figuras estan en un solo plano, esto a sugerencia de los directores de

cada carrera. (Fig. 35)
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Figura N° 35

Fuente: Elaboracion del autor

TABLA DE COLORES

COLORES | CODIGO PANTONE SIGNIFICADO

Negro Black U Profundidad, elegancia.
I

Al 2757 U Intelectualidad.
I

Azul 072 U sinceridad, esperanza
I

R0|'0 032 U Fuerte, Emocion, virilidad
Amarillo 102 U Alegria, Vistoso, animado
Blanco Pureza, paz, verdad.
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3. Tipografia

Se usa letra Arial en mayuscula y negrilla, es un tipo de letra sans serif, esta
tipografia fue seleccionada porque es la mas popular del mundo y es muy legible,
ademas es de fécil disponibilidad en nuestros ordenadores. Se utilizar4d en

distintos tamafos pudiendo modificar la forma original texto (ESCUELA
SUPERIOR MUNICIPAL DE LAS ARTES).

Esta ubicado en la parte inferior del isotipo en forma de linea curva, busca una

relacion con el borde circular que tiene el isotipo. (Fig. 36)

Figura N° 36

Fuente: Elaboraciéon del autor
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Fuente principal ARIAL tamafio N° 12

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

1234567890

Para revistas u otros soportes publicitarios

ARIAL BLACK N° 12

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

1234567890
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4. PROPUESTAS DE IMPRESION DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL

e Impresion a una sola tinta. (Fig. 37)

Figura N° 37

Fuente: Elaboracién del autor
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Impresion en blanco y negro (Fig.38)

Figura N° 38

Fuente: Elaboraciéon del autor
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Impresion en escala de grises (Fig.39)

Figura N° 39

Fuente: Elaboracion del autor
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Impresién en negativo (Fig. 40)

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

Fuente: Elaboracién del autor

Figura N° 40
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~

4.1. DISENO INCORRECTO DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA
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5. Aplicacién de la Imagen Institucional de la Escuela Superior Municipal de

las Artes

La imagen institucional se aplicara en distintos tipos de formatos y soportes. La

reproduccion de la imagen debe ser idéntica a la forma.

5.1. Diagramacion en los distintos materiales impresos

» La imagen institucional de la E.S.M.A. deber& estar ubicada en el margen
superior centrado o en el margen superior izquierdo, esto cuando existe

otra imagen de alguna otra institucion.

» Cuando la imagen institucional va acompafada, en este caso el escudo del
Gobierno Autonomo Municipal de El Alto (G.A.M.E.A.), debera estar
ubicado en el margen superior izquierdo y el escudo del G.A.M.E.A. en el
margen superior derecho. Ya que la E.S.M.A. es dependiente del Gobierno
municipal de El Alto.(Fig. 41)

FIGURA N° 41

Fuente: Elaboraciéon del autor

70

- SVYOILSY1d S314dV 3d Vd3d4dVvYO V1 3d vO310171919 V1 d0d OAvZIv.LIold OLNINND0d

VSN



5.2. Aplicacion en tarjeta de visita

El formato de la tarjeta de visita serd de 9 x 5 cm. El tipo de papel que se utilizara

es cuché de 90 gramos.

La impresion de tarjetas de visita se hara para el Director de la Carrera de Artes y
Director Académico del E.S.M.A. ya que son las principales autoridades de la

Escuela Municipal de El Alto.

La Imagen institucional de la E.S.M.A. estard ubicada en el margen superior

Izquierdo y el Escudo del G.A.M.E.A. en el margen superior derecho. (Fig. 42)

FIGURA N° 42

Escala: ampliacion 100% del tamafio real

De forma general las tarjetas de visita se imprimiran con fondo negro y las letras

de color blanco, como se muestra a continuacion. (Fig.43)
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FIGURA N° 43
IMPRESION FINAL TARJETA DE VISITA

5.3. Aplicacién en sobres

El formato del sobre sera en tamafio carta, se imprimira a color o en blanco y

negro para la direccion y secretarias del E.S.M.A. (Fig.44, 45)

FIGURA N° 44
SOBRE MEMBRETADO
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

XXXXXXXXXXXXXXXXXX JpepniD

XXXXXXXXXXXXXXXXXXX 1XBY/|aL
XXXXXXXXXX XXX XXX XXXKXXXXX :UOI003.I(]
XXXXXXXXXXXXKHXXXXXKHK KKK XXXXXXXXXK

FIGURA N° 45

MEMBRETADO
EN BLANCO Y

SOBRE
NEGRO.

73



5.4. Aplicacion en hoja membretada

Se imprimira en dos tamafos, carta (21,59 cm x 27,94 cm) y oficio (21,59 cm x
35,56 cm), se imprimira a color o en blanco y negro para la direccion y secretarias
del E.S.M.A. La imagen corporativa de la E.S.M.A. ird al margen superior
izquierdo. (Fig.46, 47)

Figura N° 46
HOJA MEMBRETADA TAMANO OFICIO
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FIGURA N° 47
HOJA MEMBRETADA EN BLANCO Y NEGRO

XXXXKXXXXKXXXXK I XXXRKXKXRXXXKEXKXXXXKKX XXX XXKXRXAXXKAKXRXXKXKXX XXX X

sssummens/ BOppyest e s i s e oo e e e s ]
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5.5. Aplicacién en calendario de escritorio

Calendario para cortar y armar en forma de piramide. (Fig.48)

FIGURA N° 48
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5.6. Aplicacion en certificado de reconocimiento

Su formato es de 21 cm x 29,7 cm., Se imprimira en papel con textura hilada.

En este caso la imagen corporativa de la E.S.M.A. ira centrada al margen superior,
el escudo del G.A.M.E.A. ira al margen superior izquierdo y el otro logotipo al

margen superior izquierdo. (Fig. 49)

FIGURA N° 49
CERTIFICADO DE RECONOCIMIENTO

77

- SVYOILSY1d S314dV 3d Vd3d4dVvYO V1 3d vO310171919 V1 d0d OAvZIv.LIold OLNINND0d

VSN



Los afiches, bipticos, stickers, catalogos, banners, credenciales de participacion,
certificado de notas y otros seran impresos de acuerdo a las actividades de la

Escuela Superior Municipal de las Artes. (E.S.M.A.)

6. Aplicacion en sellos de goma

FIGURA N° 50
SELLO DE RECEPCION

FIGURA N° 51
SELLO OFICIAL
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7. Merchandinsig

La imagen institucional se aplicard en diferentes productos como: llaveros, tazas,

poleras, y otros.

e Aplicacion en llaveros (Fig. 52)

FIGURA N° 52

e Aplicacion en poleras (Fig. 53)

FIGURA N° 53
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Aplicacion en tazas (Fig. 54)

FIGURA N° 54

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

PAGINAS WEB
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES
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1. Conclusiones

El trabajo se ha enfocado en la necesidad de crear una imagen institucional que
represente a la Escuela Superior Municipal de las Artes, siguiendo normas de

construccion para su disefio.

Para la aplicacion de colores a la imagen institucional, fue necesario hacer un test
sobre las sensaciones que causa cada color y asi tener una referencia de los

colores del arte final.

Para la forma y el disefio final del logotipo, se tuvo como base de construccion la

Cruz Andina.

Es importante considerar, en el proceso creativo de la imagen institucional de la
E.S.M.A. las cosmovisiones y cultura de las personas para quienes se trabajara.
En este caso se fusiono figuras que representan al arte clasico occidental (silueta
de bailarina de ballet clasico mascara de teatro) y aquellos que nacen de las

culturas originarias mestizas.

La imagen digitalizada a full color y en sus diferentes propuestas de impresion,
podran ser impresos en todo tipo de material y soportes, utilizando los diferentes

sistemas de impresion.
La implementacion de la imagen institucional, permite a la Escuela Superior

Municipal de las Artes diferenciarse de las deméas, como una institucion con

personalidad ante la sociedad.
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2. Recomendaciones

Se recomienda comunicar la imagen institucional, tanto interna como
externamente, para transmitir la personalidad de la institucion, el como quiere ser

percibido por el publico.

Se recomienda también, el uso y apoyo de programas de disefio grafico como el
llustrador, Macromedia Free Hand, Photoshop, que ayudan a mantener una
homogeneidad en la utilizacion de la imagen, evitando asi la inadecuada
reproduccion de la imagen en revistas, afiches, banners, gigantografias, panaflex y

otros.

Se recomienda a la institucion respetar el logotipo final y no hacer ningn cambio o

modificacion que altere la forma original.

La reproduccion de la imagen institucional debe ser bajo el control de la direccion

de la Escuela Superior Municipal de las Artes.

Por ultimo se recomienda que la institucion tenga presente la importancia de la
comunicacion visual para conseguir un lugar en la escala mental del publico que
se busca lograr y mantener. Por lo cual se sugiere aplicar las estrategias

desarrolladas, logrando asi los objetivos planteados con anterioridad.
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ANEXO N° 1

TEST PSICOLOGICO DEL COLOR

Observa con atencion y escribe qué sensaciones te causa cada color.

Nota: En la columna izquierda escribe la sensacion positiva (+) y en la columna

derecha la sensacion negativa (-)

SENSACION (+)

COLOR

SENSACION (-)

Amarillo

Naranja

Magenta

Violeta

Azul

Cyan

Verde

Blanco

Negro

Fuente: elaboracion del autor
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ANEXO N° 2

SEPARACION DE COLORES EN MODO CMYK (CUATRICROMIA)

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS -

UMSA
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ANEXO N° 3

MAQUINA OFFSET

DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS -

UMSA
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ANEXO N°4
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ANEXO N° 5
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