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Resumen

Las Tecnologias de Informacion y ComunicacidrC§) siguen provocando una serie de
cambios en la vida de las personas. La evolucion de la tecnologia ha hecho que los canales
de comunicacion impresos, utilizados hace algunas décadas, queden casi obsoletos,
causandana disminucion en las ventas y urscenso en el apoyo publicitario, llevando

a un posible cierre de revistgeriddics o cualquier otro medio impreso. Es por eso que

esta investigacion pretende implemertatecnologia de la realidad aumentada como
alternativa para el desarrollo y bewréadi de la revista Lee.com de la ciudad de La Paz,
para conocer la viabilidad economica de esta tecnologia, considerando las ventajas,

desventajas y el grado de aceptacion en los publicos.

El proceso de investigacion se enmarca en un enfoque mixtecoaatitativo de tipo
descriptivo, correlacional y explicativo, un disefio cuasiexperimental longitudinal, siendo

el estudio prospectivo. Los métodos utilizados fueron el andlisis y sintesis, asi como el
método estadistico. También se consider6 el andlisisAFQIE permitid un mejor
abordaje del objeto de estudio. El universo comprendié a 525 personas seguidoras de la
pagina oficial de Facebook de la revista Lee.com, con una muestra de 82 personas en el
grupo control y 82 personas en el grupo experimentaizagal en dos etapas; un pre test

y post test, donde s#iliz6 latécnica de la observacion y la encuestiamcronica.

Se desarrolld e implementia aplicacion moévil con realidad aumentada, mostrando
imagenes, videos y modelos 3d con animaciones, sobre un entorno real a través de un
dispositivo moévil. Asimismo, se mostebfuncionamiento de esta tecnologiadiante un

video explicativo, yuna vez coduido el trabajo se verificd la gran aceptacion por parte

de los usuarios encuestados.

Palabras clave: Realidad Aumentada, Prensa, Impreso, lectores



Abstract

Information and Communication Technologid€Ts) continue to cause a series of
changes in pedgs lives. The evolution of technology has made the printed
communication channels, used a few decades ago, almost obsolete, causing a decrease in
sales and a drop in advertising support, leading to a possible closure of nggazine
newspapeyor any otheprint media. That ishe reasorthis research aims to implement
augmented reality technology as an alternative for the development and benefit of
Lee.com magazine in the city of La Paz,determinethe economic viability of this
technology, consideringdaantages, disadvantages and degree of accethiieetarget

audience

The research process is framed in a mixed qualitatizmntitative descriptive,
correlational and explanatory approach, a longitudmahstexperimental design, being

this aprospective study. The methods used were analysis and synthesis, as well as the
statistical method. The SWOT analysis was also considered, which allowed a better
approach to thesubjectof study. Thestatisticaluniverse comprised 525 people who
followed theofficial Facebook page of Lee.com magazine, with a sample of 82 people in
the control group and 82 people in the experimental group, carried out in two stages; a
pretest and postest, where the observation technique and the asynchronous survey were

used.

A mobile application with augmented reality was developed and implemeigpldyng
images, videos and 3d models with animations, on a real environment through a mobile
device. Likewise, the operation of this technology was shown through an explanatory
video, and once thexperimentwas completeda greatdeal ofacceptance by the users

surveyed was verified.

Keywords: Augmented Reality, Press, Print, readers
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GLOSARIO

RA: Realidad Aumentaddecnologia que permite visualizar un mundo virtual en un
ambiente real

RV: Realidad Virtual Un entorno virtual generado mediante tecnologia informatica
para simular una realidad.

SO: Sistema Operativ@’rogramanformaticoque controla los procesbasicosle una
computadora y permiten elrfaionamiento de otros programas.

WEB: World Wide Web Red informaticamundial capaz de contenerxte, sonidq
imageny video.

PLAY STORE: Plataforma deistribuciondigital de aplicacionesnoviles para el
SistemaoperativoAndroid.

UNITY 3D: Motor de videojuegos multiplataforma con soportecdmpilacionpara
diferentes plataformas

Easy AR Plataforma especializada en la creacion de realidad aumentada.

VUFORIA: Kit de desarrollo de software para realidad aumentada en dispositivos
moviles.

MARCADOR: Es una imagewobjetivo para el escaneo o rastreo de las aplicaciones de
realidad aumentada

APK/APP: AplicacionMovil.

FODA: Fortalezas, Oportutiades, Debilidades, Amenazas

FO: Fortalezas y Oportudades

DO: Debilidades y Oportunidades

FA: Fortalezas y Amenazas

DA: Debilidades y Amenazas

INE: Instituto Nacional de Estadistica

ATT:: Autoridad de Regulacién y Fidezacion de Telecomunicaciones y Transpartes

TIC'S: Tecnologias de Informacion y Comunicacion
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INTRODUCCION

Las Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC) en el afan de contribuir al
desarrollo de la prensa escrita se sumergen en el campo de la Realidad Aumentada (RA
para beneficiar a un medio de comunicacion sujeto a ser reemplazado por dispositivos
moviles.Actualmente, la RA es un concepto que permite acceder a la informacion virtual
superpuesta sobre un ambiente real, posibilita la interacciéelcoontenido de una
revistade una manera dindmica y facilita su acceso a través del uso de herramientas

tecnolégicas como los teléfonos maviles inteligentes, tabletas y ordenadores.

El presentd’royecto de Gradpretende implementar la tecnologia de &¥el campo del
periodismampresq en este casenla revistaLee.comde la ciudad de La Paz.

Esta tecnologia permite al lector percibir la informacion escrita con la opcidn de brindarle
informacion extra mediante videos, modelos y animaciones en dmedsiones, todo

esto con el propdsito de complementar la informacidn con respecto a un tema en particular.

Para lograr alcanzar los objetivos propuestos, se @dekliobservacion al medio de
comunicacion impreso, encuestas a los lectoues,video infemativo sobre esta

tecnologia yuna aplicacién movil (gg que permitanteractuar con una revista impresa.

Esteproyectopretende exponer una innovadora forma de comunicacién para el desarrollo

aplicadaenuna revista real por medio dma aplicacion movil.

La RA permitiria a la revisthee.comgenerar informacion adicional a la que, hasta ahora,
era imposible acceder dsta manera. Dado que el uso tecnoldgico y el consumo de
informacion se encuentran cada vez mas arraigados, die\aamativos digitales y a
inmigrantes digitalegPrensky, 2001)a estar cada vez mas sumergidgsasticipes de

esta revolucion tecnolégica.



En el trascurso de los ultimos veinte afios la evolugiéhacceso a las TIC, como la

radio, television, telefonia y el internet, han sido usadas como herramientas para ser parte
de procesos de desarrollo comagional. Esta revolucidon tecnolédgica ha transformado y
seguira transformado el modo habitual en que las personas desarrollan su vida cotidiana
y el proceso en el que se informan. Implementar la RA indudablemente sera un aporte
considerable al desarrollo tkeprensa escrita del futuro, potenciando las publicaciones,

interactuando con internet y aumentando los indices de lectores.

Se puede observar que las busquedas de Augmented Reality (Realidad Aumentada), son
superadas por las de Virtual Reality (Realidartual), segun las estadisticas de Google

y, Sin embargo, estas mantienen un constangeimiento (Figura 1)

Figura 1. Busquedas Realidad Virtuali Realidad Aumentada

® realidad aumentada @ realidad virtual

Teérmino de busqueda Término de busqueda + Aifiadir comparacion

Bolivia + Ultimos 5 afios v Todas las categorias v Blsqueda web ¥

|4

o<

Interés a lo largo del tiempo

Fuente:Google Trends 2020

Es indudable que, en el trascurso de los ultimos vefide en nuestro pais, la evolucion
y el acceso a las TIC con respecto a la telefonia m@Vvihyernet, han sido usadas como

herramientas para poder ser parte de procesos de desarrollo comurlic&staa



revolucién tecnoldgica ha transformado y sefgtiansformado el modo habitual en que
las personas desarrollan su vida cotidiana y su necesidad de informarse

Si bien el tema de implementacion de la RA en la prensa escrita aun no es un tema muy
usual a nivel nacional, es muy utilizado a nivel inteioral, ofreciendo recursos

novedosos en revistas, periodicos y material impreso.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE), en Bolivia se reporta un crecimiento
sustancial en el acceso a teléfonos inteligentes; un crecimiento aceleradaserdel
aplicaciones moviles y el uso del internet; donde se observa una reduccion al consumo de
la prensa escrita tradicional, posiblemente explicada por lasito de las nuevas

tecnologia en sustitucion del periédico.

Desde la década de los 90's, uno de los impactos més notableswevéstecnologias
se ha vislumbrado en el uso de las redes y una globalizacion de la inforrRacaios
estudios en Bolivia sobre las TIC han sido realizados de manera generahdopgumite
tener una idea concreta de la influencia de estas herramientas sobre una region

determinada y el impacto en la poblacién beneficiaria.

Esteestudiopretende realizar un acercamiento entre los lectores de la teséstamde
la ciudad de La & y el uso de la RAnedianteteléfonos inteligentes, el cual sera un
aporte dentro del desarrollo de la informacion y la prensa escrita en la ciudad.

Como objetivo general se planteaplementar la tecnologia de la RA como alternativa

para el desarrollg beneficio de la revista Lee.com de la ciudad de La Paz.

Para lograr lo anterior, se plantean objetivos de caracter especificos como determinar las
ventajas y desventajas, el grado de aceptaciéon en los publicos, técnicas persuasivas para

mostrar el funmnamiento de la RA y conocer la viabilidad econdmica de esta tecnologia.



El proposito de esta investigacion es exponer una nueva e innovadora forma de
comunicacién mediante la investigacion y su aplicacién a través de la realizacion de un

prototipo.

El presente proyecto final de grado abordara estos temas en seis capitulos.
El capitulo uno, abarca algunos antecedentes nacionales e internacionales orientados al
area de 103ICs y laRA, la fundamentacion del tema, objeto de estudio, el planteamiento

del problema, hipoétesis, objetivos y justificacion.

En el capitulo dos, se define el enfoque, tipo, disefio y los métodos utilizados para realizar
esta investigacion, ademas del procedimiento, la realizacién de la aplicacion movil y el

video demostrativo wna descripcion dias técnicas e instrumentos utilizados.

En el capitulo tresse realiza una descripcion de la revista Lee.com, sus antecedentes,
personal, organigrama, caracteristicas, periodicidad, financiamiento, misién, vision y

objetivos.

El capitdo cuatro, contiene términos conceptlales que permitcémprender
ampliamente la problematica planteada, la fundamentacion del tema, una descripcion
sobre el modelo de comunicacion y los elementos que lo componen, historia y evolucién
de la revista y urompendio de conceptos sobre la RAas tecnologias pertinentida

relacion y experiencias de esta tecnologia con la prensa escrita.

En el capitulo cinco, se describe la realizacién de los test, a partir de la tabla de
operacionalizacion de variabled, desarrollo de la aplicacion movil y la creacion del
video demostrativo a partir de la linea grafica de la revista.

En el capitulo sejsse examina la interaccion entre las caracteristicas particulares de la

revista y la realidad aumentada, se analipanformularios virtuales y se reaizina



interpretacion a partir de las tablas comparativas del grupo experimental y control, dando
una mejor perspectiva de la situacion actual y las acciones posibles

Al concluir el desarrollale este proyecise presentaran las conclusiones, identificando
las debilidades y fortalezas del proyecto; siempre contando con el valor agregado de un
trabajo innovador que hace foco en la relacion de las TIC en el campareleda escrita

seria, nunca antes realizada en nuestro pais.



CAPITULO |
MARCO PRELIMINAR



CAPITULO |

MARCO PRELIMINAR

1.1 Antecedentes

Para los antecedentes presentamos algunos trabajos similares del auatextal e
internacionabrientado al area das TICS

1.1.1 Antecedentes nacionales

De latesistitulada filmplementacion de realidad aumentada para cuentos tradicionales
andino®, destaamos lo siguiente:

En el trabajo de tesis se tiene como objetivo fundamental incentivar a la lectura y ayudar
en la comprensién, por medio de realidad aumentada y la visualizacién de escenarios en
3D en cuentos tradicionales andinos. El hecho de famdiase con la lectura propia de

la cultura o del entorno, favorece en gran manera al lector porque varios de los términos
y situaciones planteadas en el relato le seran conocidos, lo cual ayudara a una mejor
comprension. Para la elaboracion del trabajoiserbn uso de varias tecnologias de
software, como ser 3D max, la libreria Vufoyi&nity 3d. Una vez concluido el trabajo

se pudo verificar la gran aceptacion de parte de los usuarios encuestados, que como futuros
maestros afirmaron que esta aplicacé@nia de gran ayuda en aula durante el proceso

educativo, y de seguro coadyuvara a la lectura y comprension de(Rotpe, 2014)

También rescatamos el proyecto de grado titufégmicacion mévil para la publicacion

de larevista EMISTUR sobre lugares turisticos de Bolivia, utilizando la tecnologia
realidad aumentadaquese apoya de las teorias y practicas de la Realidad Aumentada,
una tecnologia que nos pete mezclar la realidad virtual con la realidad con la que
vivimos, en este caso asiplicada para la publicacion de la Revista EMISTUR de lugares
turisticos de BoliviaConla Aplicacion Movil se realizé pruebas de funcionamiento, con

las que se pudo constatar que el sistema respoiake requerimientos de la Revista
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EMISTUR, promoviendo la publicaciéon de los lugares turisticos de Bolivia de manera

interactiva y dinamicgHilaquita, 2014)

El trabajo de investigacion titulad@plicacion de la realidad auentada en el aprendizaje

de la lectoescrituta describe la creacion de una aplicacion que sirve como una
herramienta educativa accesible y adecuada a nuestro medio, utilizando la tecnologia de
realidad aumentada para que los nifios y niflas puedan adqumeforzar sus
conocimientos en el area de la lectoescritura mediante modelos 3D, imagenes, sonidos. El
uso de la aplicacigmpor parte de profesores y estudianfes de alto agrado y recibié una
excelente aceptacion. Ademas, los resultados demuesgaitoetie la implementacion

de nuevas tecnologias en el campo educativo y su beneficio en el aprendizaje de la

lectoescritura(Condori, 2015)

1.1.2 Antecedentes internacionales

El titulo del trabajo deinvestigacionfinnovacion en leperiodismo: aplicacion de la
realidad aumentada en los contenidos periodistioms menciona que laealidad
aumentada esta en auge y cada vez mas campos profesionales la @plizgacidad

para crear experiencias inmersivas con objetos virtualeeesimciar al entorno real
suscita interés por parte de empresas de toda jqwlello, en este estudse analiza

sus posibilidades en el periodismo. También compasi los medios de comunicacion
internacionales experimentan con esta tecnolémi&sparia los editores de las empresas
periodisticas prestan atencion a esta oportunidad para innovar. Para etaizdisis
recuren a varios autores que han investigado la introduccién de esta tecnologia de
visualizacion en el sector periodistidms resultados obtenidos indican que el sistema
abre nuevas vias narrativas a la profesion y que los medios desarrollan experiencias con

él, con una incidencia menor en nuestro g&sando & Ruiz, 2018)

El articulo flAnalisis ce la aplicacion de las tecnologias de realidad aumentada en los

procesos productivos de los medios de comunicacion espafetdsa su atencion en el
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andlisis del uso que los medios de comunicacion espafioles estan realizando de esta
innovacion. En primetugar, se ha procedido al examen de las experiencias pioneras
llevadas a cabo por el diarifl Pais(a través de su publicacidt Viajero) y la revista
Fotogramasprincipalmente sustentadas en la tecnologia QR de cddigos bidimensionales

A continuacionse ha efectuado el estudio de la sustanciacion del fenomeno a partir del
desarrollo de apps en dispositivos moviles como tabletas electrénicas y/o smartghones

ha llevado a cabo el analisis de las experimentaciones a corto y medio plazo basadas en
esta innovacion que se estan llevando a cabo en los principalesrdtabos
pertenecientes a empresas periodisticas espafiolas. Los resultados de la investigacion
muestran que la realidad aumentada esta todavia dando sus primeros pasos en el mercado
de la infomacion, tanto a escala internacional como de manera mas acusada en el caso de
Espafa. La inmensa mayoria de estas experiencias no abarcan la compleja infraestructura
tecnoldgica necesaria para poner en marcha proyectos de esta naturaleza, por lo que su
verdadero desarrollo en la industria de la informacion vendra de la mano de una nueva
generacion de dispositivos fisicos que, en combinacion con plataformas hardware mas
potentes y software especificamente concebido, conseguiran la integracién avanzada de

elementos reales y virtuales caracteristica de esta tecndBgfaa, 2017)

En el trabajo tituladd@Aplicacion mévil basada en realidad aumentada para diversificar

la interaccién del usuario en el medio impreso diarioTElégraf® menciona que
actualmentel medio impreso ha quedado rezagado debido a las nuevas tecnologias de la
comunicacion en linea, sobre todo por los nativos y emigrantes tecnologicos. El presente
documento tiene como objetivo la creacion de una aphicabasada en Realidad
Aumentada para exponer los beneficios de esta tecnologia en un medio de comunicacion
masivo como lo es el periodico, en este caso, Diario El Telégrafo. Para cumplir con el
objetivo trazado y recopilar la mayor cantidad de informadaminstrumentos que han

sido utilizados en esta investigacion fueron entrevistas y encuestas de donde se extrae la
informacion ya sea de manera cuantitativa o cualitatizstainvestigacion aplica un

enfoque cuantitativo cualitativo, es decir un emfue mixto, puesto que sera de apoyo en



el desarrollo de este tema. El método de investigacion dio como resultado una gran
aceptacion por parte de los usuarios y comunicadoredrago@anen este medio de

comunicacion(lzurieta &Ruiz, 2017)

La tesis doctordiituladafiAplicacién del Modelo de Aceptacion Tecnoldgica (TAM) al

uso de la realidad aumentada en estudios universiigr&yseguia conocer el nivel de
motivacion y aceptacion que provoca la utilizacion de objetagpdendizaje de RA en
estudiantes del grado de Educaci-n Primar.
y la calidad de los objetos de aprendizaje de RA influian positivamente en el uso y
aceptaci-n de esta tecnol ongenhta de los @la€mdsi ®n A
aumentaba tras el uso de objetos de apren
presentados, se realiz6 un estudio experimental con estudiantes de la citada titulacion de

la Universidad de Sevilla en el curso académico 2015/201ial consistié en utilizar

dos objetos de aprendizaje de RA en | a a
informaci -n y |l a comunicaci-n aplicadas a
mismos por parte de los estudiantes tras interaccionar am Bhra la evaluacién de

estos recursos, los alumnos contestaron a un cuestionario sobre la calidad técnica y
facilidad de navegacion de cada uno, y sobre la aceptacién que habia despertado el uso de
esta tecnologia en el alumnado, el cual se basabaredelo de aceptacion tecnolégica
formulado por Davis (1989). Para conocer si el rendimiento de los alumnos aumentaba

tras utilizar los objetos de aprendizaje de RA, estos contestaron a un cuestiontes)(pre

antes de interaccionar con los objetosplerdizaje; y una vez que habian trabajado con

estos objetos de aprendizaje volvieratoapkementardicho instrumento (posest). En

total participaron 274 estudiantes en nuestro estudio, existiendo una representacién mayor

del sexo femenino que delasculino. Los resultados alcanzados revelan el alto grado de
aceptacion que provoca esta tecnologia en los futuros maestros de Educacion Primaria,
indicandonos que hay que prestar especial interés al disefio del material, puesto que

influye en el uso y ag#aciéon de la tecnologié-ernandez, 2017)
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También en el trabajo de graduacion tituléBealidad aumentada como mejora en avisos

a estudiantes de la Universidad de San Carlos de Guatesgalaudo omprobar la
aceptacion d la tecnologia de realidad aumentaztamo mejora a la calidad y cantidad

de informacion a mostrar en la publicidad utilizada por la USAC en el formato de posters,
asi identificar el uso que se le puede dar y las herramientas necesarias para poder hacer u
uso Optimo de esta tecnologfslalenzuela, 2017)

Asimismo,e n e | proyecto de grado titulado fADel
del disefo period2stico i mpr esdondgpodemogy i t a l
mencionar que con la masificacion tecnoldgica y digital de mediados de los 2000, la
industria periodistica se volcé hacia la creacion de contenidos en las plataformas
nacientes. El papel del social media se volvidé un elemento crucial en la distribucié
informativa, determinante de la estabilidad de los periédicos impresos. En esta
investigacion se describen los cambios de las caracteristicas en la legibilidad del disefio
periodistico en toda la historia del periédico El Universal bajo el contexto dantarck

la innovacion tecnoldgica y el nuevo modelo de negodtaz, Quintero, Silva, &

Zimmermann, 2018)

1.2  Descripcion de la situacién problematica comunicacional

En el mundo entero existma @mpetencigorseraquella industriguien logra sacar an
ventaja sobre su competencigilizando la tecnologia y sus avancesn el fin de
fortalecer sus productog reinventirse constantemente para no quebrBntre estas
industrias podemos observas ldel periodismo impresq quienes acuden al uso de las
TICs parasobreviviry mantenerse activpges ahi dondéas tecnologias de la realidad
aumentada con sus incontables aplicaciones en diferentes areas fisithtancacon
revistagperiodicos, libros, etccomodiceBunz,fiel periodismo y la Realidad Aumentada
estan hechos el uno para el otro, volviendo vivientes las revistas y los diarios en papel. Es

por ello que, en paises como EE.UU., los productores del sector periodistico confirman

11



que las redacciones de los medioars$hcorporando I&®A con grandes expectativas
(Bunz, 2010)

El periodismo se ha visto histéricamente impulsado, y en ocasiones sacudido, por los
avances de la innovacion tecnologiddeneses M. , 2IB) (é ) las tecnologias de la
informacion y la comunicacion (TIC) calan en el sector de la prensa, creando originalidad.
La situacion econémica de la industria editora de medios impresos incita a los diarios y
revistas a agudizar el ingenio para swolwie ante la competencia que dan los nuevos
dispositivos y plataformas (ordenadores, teléfonos inteligetatigietas videoconsolas)

con conexion a Internet. Si hay éxito las TIC contribuyen considerablemente al

periodismo impreso, precisamente en meldidantas TIC competidoras.

En América Latina paises como México, Chile, Argentina, Brasil entre otcos, el
propdsito de no quedarse estancagodifunden este tipo de recusstomunicacionas

en diferentes revistas y periodicos locales. Con la intencion de promover el desarrollo de
la prensa escritd_a red global de PricevaterhouseCoopersanaliza la manera en que
estas tecnologias, proyectan otorgar un impulso a la economia mundial y a la
transformacion de los negocios creando experiencias para los clientes, acelerando el

desarrollo de nuevos product@Bwc Argentina, 2019)

En Bolivia la industria de la prensa escrita esta siendo reemplazada por el consumo
informativo digital, la revolucion tecnolégica afecta considerablemente en la economia de
los medios de comunicacion, mas aun a medios impresos, los cuales deben buscar nuevas
formas de difusién, para no quedar estancados o en quiebra por el consumo tecnoldgi

en plataformas virtuales\si también afirmaCastiloi No cabe duda que
industrias que mas esta sufriendo, los efectos de un mundo interconectado es la
relacionada con los medios de comunicacién. Los periédicos tradicionales han tenido que

adualizarse e ingresar a esta nueva forma de hacer periodidamaveh Tanto asi, que
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algunos medios impresos han optado por dejar el papel y ofrecer un medio completamente
I nteracti (Qastilon201P)a Red i

Pese da preferencia por contenido virtual y la disminucién de consumo impnegona

revista se ha atrevidoexperimentar con nuevéscnologia en nuestro pais

Enla ciudad de La Paz el princigaioblemaes que lazantidad deevistasmpresasada

vez esmasreducida segun el LicAlvaro Urdidineaeditor de contenidode la revista

Lee.com mencionaquedo una parte de | os | ectores wusua
cuesti-n de palpar el p a pgeh parte ddéos lectoresor d e
actualmenteprefieren el consumo virtualy este medio de comunicaci@obrevive
solamentecon lapublicidad cosa que en tiempo atrég de diferente forma, dontses

ventas de suplementos o revistas generaliaguesoimportantepara el medio

En esh investigacionse encontraromuchascausas delistinta indole,pero para este
estudio se ha detectadoa; no existe una disposiciode parte de los medios de
comunicacion escritpara utilizar las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion
Los medios de comunicacion impresos en unos #dagarana publicar solamente
contenido virtualy las empressauspiciadoras disminuiran el presupuesto para este tipo

de publicidad.

Si esta situaciorontinta pueddlevar al cierre no solo de esta revista sino también al

futuro cierre de periédicos y cualquietro medio impreso

Silos ingresos de un medio impreso estan en desdanguca salida esptar por migrar
a una plataformdigital, los periodistas deberan actualizarsagacitaseen el uso de las
TIC para incentivar e incrementus ventad_arealidad aumentagaomet una solucién

para estos periodistas fusionando sus contenidos con aplicaciones méviles que muestren
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videos, animaciones, modelos en 3 dimensiones, etc. para ofrecer una adecuada

comunicacion y una mejor comprension de la informacion.

1.3 Fundamentacion del tema

Las tecnologias ya asentadas a lo largo del tiempo, las que utilizamos habitualmente o
desde la infancia, estan perfectamente integradas en nuestradagddgizamos hasta

tal punto que no somos conscientes de comabatribuido a cambiar las coséadell,

1997)

Desde una perspectiva cognitiva, en los propdsitos de informar no sélo se consideran los
contenidos periodisticos sobre un tema en particular, sino también las técnicas o
estrdegias que mejoran y aportan a la informaciéon. Las decisiones de profesionales del
periodismo respectaun material impreso, inciden de un modo directo sobre sus lectores

y estdn centradas, tanto en las intenciones informativas como en la seleccion,
organzacion, disefio de los contenidos y la creatividad para abordar una tecnologia que

potencie sus publicaciones.

1.4  Fundamentacion del objeto de estudio

El objeto de estudio se basa principalmente en el estiedhoRA, sus usos y aplicaciones
dentro de la prensa escridonde validaremos é@hnpactoque éstacausaen larevista

Lee.com de la ciudad de La Paz.

1.5 Planteamiento del problema de investigacion

Hoy en dia el publico enfoca su consumo informativo a las versiones digitales, mediante
el internet y los teléfonos inteligentes, dejando de lado a los medios de comunicacion
impresos tradicionales como revistas, libros y periédicos. Es asi que el uso de ordenadores

portétiles, teléfonos inteligentes, tableyastros, tienen un incremento considerable en la
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Ultima década. Los lectores optan por este tipo de informacion digital, por las facilidades
guebrindansobre todo jadas a la proximidad, amplitednmediatez

Proximidad relacionada al hecho de quiefarmacion se encuentra al alcance de la mano

mediante el uso web en los teléfonos inteligentes.

Amplitud con relacion a la posibilidad de consultar la cantidad de fuentes que el lector

requiera.

Inmediatez por la posibilidad de acceder a cualquierdginformacion en tiempo real.

Es por esto que el periodismo impreso busca la mayor cantidad de medios posibles para
presentar la informacion. Y se valen de las ventajas que la tecnologia presenta como el

uso multimedia.

En ese sentido, la RA es utexnologia que consiste en la visualizacion de un entorno
virtual sobre un escenario real, sedposible mediante el uso de una aplicacién movil
ejecutada en un teléfono inteligente o umbled con sistema operativo Android,
permitiéndonos acceder formacion adicional sobre un articulo o noticia en particular,

con contenido aumentado como videos relacionados al tema de interés, anuncios animados

y modelos animados en 3D.

Con base en lo anterior, surge la siguiente pregunta de investigacion:
¢De gé manera laRealidad Aumentadaomo alternativaaportara al desarrollo y

beneficio de la revisthee.comde la ciudad de La Paz

1.6  Problemas espeificos

- ¢Cuales son las ventajas y desventajas Redéidad Aumentadan el desarrollo

y beneficio de la revista Lee.com
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- ¢Cual es el grado de aceptacion en los publicos, sobre la informaciory antes
despuésle laRealidad Aumentaca

- ¢ De qué manera se puede mostrar la tecnolodgreaelad Aumentada los
publicos?

- ¢ De qué modo se puede demostrar la viabilidad econémica de esta tecnologia?

1.7 Planteamiento de la hipétesis

La aplicacion de la tecnologia @Realidad Aumentadaomo alternativacontribuye al

desarrollo y beneficio de la revidtae.comde la ciudad de La Paz

1.8 Objetivo general

Implementar la tecnologia de la Realidad Aumentamtao alternativgara el desarrail

y beneficio de la revistaee.com de laindad de La Paz.

1.9 Objetivos especificos

- Determinar las ventajas y desventajas dedalidad Aumentaden el desarrollo
y beneficio de la revista Lee.com de la ciudad de La Paz

- Analizar el grado de aceptacién en los publicos, sobre la informacion wantes
despuésle laRealidad Aumentada

- Atraer al lector a través de técnicas persuasivas para mostrar el funcionamiento
de laRealidad Aumentada

- Proporcionar informacion para conocer la idad econdmica de esta

tecnologia.

1.10 Justificacion

A continuacion,procederemos a justificda investigacionen los aspectos teéricos,

practicos econdmicossociaks metodoldgics, investigativoslegaksy tecnologios
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1.10.1 Justificacién te6rica

El uso de los teléfonos inteligentes, tabletasrdenadore€omo un instrumento para
informarse cada vez es mayor y los medios impresos deben buscar nuevas formas para
sobrevivir y generar contenido novedoso para mantener a sus |detovespublicacon

se menciona aMartin Baron director de The Washington Posguien sostienefiLos
peridédicos en papel no van a sobrevivir. Vivimos en un mundo digital dominado por el
teléfono mévil. La gente lee las noticias mientras camina por la calle, mientrasedspera
autobus, mientras hace cola en el supermercado... La mayoria de ciudadanos, y
especialmente los jovenes, recibe la informacién de manera digital y a través de las redes
sociales. Esa es la realidad, y tenemos que vivir en la realidad. Obviament&tiisqse
existiran por un tiempo, pero lo cierto es no hay muchas evidencias de que el papel vaya

a ser el futuro. (Lucas, 2017)

La RA representa una novedad, tanto en el dmbito tecnolégico como en el ambito
comunicacional, y es por ello que se realizan investigaciones y proyectos acesta de
nueva tecnologia en los ambitbes laeducaciénmarketing, turismo, juegos y ocio.

En el &mbito empresarial, las organizaciones que perduran son aquellas que aprenden
estan al tanto de los avances tecnoldgicos implementando nuevas tecnologias en sus
productogRojas, 2014)por ello se considera aplicar la RA en la prensa escrita, debido

larapidez en que las tecnologias se apoderastdemnedio de comunicacién tradicional.

El nUmero de lectores con acceso a aparatos tecnoldgicos (Teléfonos Inteligentes, tabletas
y ordenadores recurr@ a estos de manera simple dejando de lado el tradicional papel,

solamente connteléfonointeligentey una conexién a internet.

AEN 2013, un estudio publicado por el Instituto Reynolds de Periodismo de la Universidad de
Missouri (EE.UU.), ponia de manifiesto que el nimero de lectores de periddicos en
dispositivos méviles, habia superado pdmera vez en la historia a los lectores de prensa

digital en PC o prensa en medio impreg@.icon, 2014, pag. 10)
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1.10.2 Justificacion préctica

Con esta investigacion, se pretende solucionar el principal profdemel queestan
pasanddos medios impresos en estos momentos, el de mantenerse Wiliildado la
tecnologia de la RAy replicar el modeloen distintos mediosmpresoscomo una
herramienta potencial donde los lectores logren interactuar de forma dinanmigpicos
especificos de determinadas noticias, a través de una representacion virtual en los patrones

distribuidos en el papel.

Por otro lado, la aplicacion @sta tecnologiao solo se limita a farevistas informativa
sino también se utiliza en difenées ambitos, tales como la medicina, la educacioén, la

cultura, la promocion turistica e inmobiliaria, disefio de interiores, etc.

Debido a estos antecedentes, vemos inildieidh implementacion de la Rénfocad en

la revalorizacion de la prenganto ersu desarrollo y beneficio.

1.10.3 Justificacibn econdmica

En la publicacion por la Agencia EFEBE. UUdedicada @ublicar notas deecnologia,

laweb supera a la prensa escrita como fuente de informdoidde la gente gradualmente
prefiere navegar en internet para informarse por medio de tabletas y teléfonos inteligentes
reduciendo los ingresos para los medios de comunicacion imphgencia EFE, 2011)

Los modelos de negocio periodistico en la red depemtegran medidad e | os fAmur @
de pagoo que se refieren a |l a obtenci- -n c
lectores.

1.10.4 Justificacién social

Los teléfonos inteligentes con acceso a internet son seguramente uno de los mejores
ejemplos de cdmo las Tl@&cilitan la vida de las personasgntribuyenenlas relaciones

sociales,brindandoles una gran cantidad de beneficios en areas de la comunicacion,
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llegando en muy poco tiempo a los segmestasoecondmicos mas pobres de la region.
Esto la convierte en la tecnologia de més rapida difusién en la historia de América Latina
y el Caribe (CEPAL-SEGIB, 2007)

El incremento enentas de teléfonos moviles inteligentes en Latinoamérica es de un 76%
anual, yen el afio2025habra5.900 millonegde personas suscritas a una linea de mavil
personal, lo que supondra aproximadament&2% de la poblacimundial. Por otra
parte, mas del 60 por ciento (unos 5.000 millones) se conedtaedreetsolo a través de

su movil.(Santos, 2018)

En nuestro contexto, segun la Autoridad de Regulacién y Fiscalizacion de
Telecomunicaciones y Transportes (ATddnde las lineas moviles registradas llegan a
11,476.554 distribuidas en el territorio nacioff@gura 3 y las conexiones internet

desde el afio 2005 a junio 2019 llegan a 10,1950i§8r@ 3, También se destaca que el
acceso de la poblacion a Internet, se realiza preferentemente a través de su moévil
alcanzando esta el 95%, tetefoniafija 4% y otros 1% del universo derexiones a nivel

nacional.(Figura 9.

Figura 2. Conexiones dnternet

Conexiones a Internet Registradas 2005 - A junio 2020

JS chart by amCharts ! ]
Total Conexiones a

Internet:10,166,273
10,000,000 —

5,000,000

o

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 a junio 2020

. Total Conexiones a Internet 10,166,273

Fuente https://www.atigob.bo/content/estadisticaectorial
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Figura 3. Lineas Moviles Registradas

Lineas Modviles Registradas 2005 - A junio 2020

1S chart by amCharts

10,000,000 Total Lineas Moviles: 11,453,811

£,000,000
6,000,000
4,000,000

2,000,

2005 2008 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 a junio 2020

= Total Lineas Mdvileg1,453,811

Fuente https://www.att.gob.bo/content/estadist®eactorial

Figura 4. Cantidad de Conexiones

Cantidad de Conexiones al Servicio de Distribucion de Senales 2008 - A junio 2
2020

35 chart by amCharts

—e—
| 600,000
Total Usuarios de TVC:653,219

400,000

200,000

[1]

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2m7 2018 2019 a junio 2020

Total Usuarios de TVC 653,218

Fuente https://www.att.gob.bo/content/estadist®actorial

Con estos datos, podemos deducir que cada persona ya tiene acceso a un teléfono

inteligente o tableta en &ntornofamiliar, pudiendo asi tener la oportunidad de acceder
ala RA.
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1.10.5 Justificacibn metodddgica

Con |l as oportunidades que ofrece | a RA
interactuar en tiempo y espacio real creacion de una app realizada para una publicacion
especificabrindara &medio un recurso para abordar dstanologia yoslectores podran
adquirir la informacion de su interés de forma sensitiva y atractiva para mantener la

atencion, haciéndola mucho mas facil y didactica.

1.10.6 Justificacion investigativa

Esta investigacion no solseraun contenidovalioso, sino que servird para futuras
investigaciones en el area @eRA aplicadaa la comunicacion sociatomunicacion

educativacomunicaciorpara el desarrollgeriodismo escrito, publicidad y propaganda.

Por otrolado,esuna bas@ara conseguir latulacibnacadémicanla Carrera d€iencias
de laComunicaciénSocial de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Mayor

de San Andrés

1.10.7 Justificacion legal

Para el gobierno de Bolivia el acceso a la informa@énna prioridad, por ello se ha
promulgado laLey General de telecomunicaciones, tecnologias de informacion y
comunicacion del 8 de agosto de 20ddemas, desds 2014 la utilizacion de su propia

sefal satelital de telecomunicaciongsie pretende llegar a todos los rincones del pais.

1.10.8 Justificacion tecnoldgica

Hoy en dia, el 8% de la poblacion boliviana usa teléfonos inteligentes, los cuales no solo
permiten comunicarnos con otras personas, gum se han convertido en multiples
herramientas de usos muy diversos como ser: calculadoras, termometros, agendas,

instrumentos de medida, efWillareal, 2016)
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La Realidad Aumentadas unatecnologia quese expan@ rapidamete gracias a que
podemos ver que los dispositivogvilesvienen con camaraacorporadagy una gran
capacidad de almacenamiento y procesamiento. Esta tecnpbrgidiravisualizar el

contenido aumentado en las revistasjorandola experiencigara los lectores.

1.11 Alcancesy limitaciones
1.11.1 Alcances

En el presente proyecto de gradesthcamol alcancesocial, alcance geografico y

alcance temporal

1.11.1.1 Alcance social

Conestainvestigacionse espera que la RA sea el nexo eatyeellas personas lectoras
afinesala revistaLee.comy/o personas que reciben la revista de manera meosoai

medio de comunicacion, logrando un incremeamtal nUmerale lectores

1.11.1.2 Alcance geografico

Las persaoas lectoras concurrentes de la revista.com,que vivan en la ciudad de La
Pazy que tengan acceso a t@héfono inteligente con sistema operativo Android

1.11.1.3 Alcance temporal

La investigaciorse la realid a partir del mes de julidel afio2020, hastactubre del
2021.

1.11.2 Limitaciones

Precisamos las siguientes limitaciones:
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- Una de las limitaciones de esta investigacion es la poca asimilacion de la
tecnologia en los encuestados al no conteceealidad aumentadaus usos y
aplicaciones.

- Los requerimientos minimagie elsistema operativoecesriosen sus teléfonos
movilespara el uso de la aplicaciénovil.

- La escasmformacionacercalelas nuevas tecnologidelos medios impresos en
la ciudad de La Paz

- Porla pandemia deCovid-19 no se puede visitar las locaciones de la revista
Lee.compara coordinar ltomade muestra.

- Existemuypoca bibliografiale la RAaplicadaen el &mbito social

1.12 Enfoque tedrico de laintervencion

Se ha utilizado la acepcion del método, como una secuégaque determina un cierto
ordenamiento que hace posible ejecutar acciones de nssteraatica/ congruente, en
este sentidoeh®t o d o laabligataviedad de efectuarune ¢ o r (Torridopl897,
pag. 61)
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CAPITULO 1
ESTRATEGIA METODOLOGICA
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CAPITULO Il

ESTRATEGIA METODOLOGICA

2.1 Metodologia

De acuerdo con Cerda (2000), se exantiesde dos perspectivas: a) como parte de la

| - gica qgue se ocupa del estudio de | os m®t
(descripcion, explicacion vy justificacion) de los métodos de investigacion y no los
m®t odos en s20,; tgndida)como al comento aelasdeciog dparatieon

del proceso investigativo, y que es la concepcién mas conocida en el ambiente académico

en general. Por ello, cuando se alude a la investigacion es usual referirse a la metodologia
como a ese conjunto de asfms operativos indispensables en la realizacion de un estudio.
(Bernal, 2010)

De acuerdo con Hernandez, Fernandez y Baptista, la metodologia de la investigacion son
los diferentes pasos o etapas que son realizados parallsatas uninvestigacion social

y cientifica.(Hernandez, P. 2004)

El proceso de investigaciétiene un enfoque cualtuantitativode tipo descriptiw,
correlacionaly explicativo, un disefio cuasiperimentallongitudinal, el estudio es
prospectivo y los métodos utilizado son el método mixto anidado, aral&igesis
meétodo estadisticp un analisis FODA.

2.2  Enfoque cualicuantitativo
2.2.1 Enfogue metodoldgicacuantitativo

AUtiliza | a recolecci-n y el ang8lisis de
probar hipotesis establecidas previamente y confia en la medicion numérica en conteo y

frecuencia en el uso de la estadistica para establecer con exactitucegateon
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comportami ent o (dernandezaFerpande, @otlado, & Baptista, 2003,
pag. 5)

Con este enfoque se logrard obtefes datos necesarios para poder llegar a una
conclusién en baseporcentajes y responder con exactitud la hipotesis planésadste
proyecto

2.2.2 Enfoque metodolégicocualitativo

Se utiliza para descubrir y refinar preguntas de investigacion, pero no necesariamente se
pruebanhipoétesis. ©n frecuencia se basa en métodiss recoleccion de datos sin
medicibn numérica, con las descripciones y las observaciones. Por lo regular, las
preguntas e hipotesis surgen como parte del proceso de investigacion y este es flexible, y
se mueve entre los eventos y su interpretacion, exsreespuestas y el desarrollo de la

teoria.

Su prop-sito consiste en Areconstruiro | a
un sistema social previamente definigelernandez, Fernandez, Collado, & Baptista,
2003, pg. 5)

Se analiz6 las cualidades del disefio de portada, fotos, logotipo, colores y marca

institucional. ademas de la periodicidad de las publicaciones.

Con este disefio probaremgisexiste 0 no preferencia por buscar informacion de algun
hecho en paicular en la web o en el papéhmbiénsi los lectores aprueban o no el uso
de la RA y si aporta al desarrollo de la revista. También se lograra pronosticar si esta

tecnologia beneficiara a la revista, incrementando en el nimero de lectores.
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2.3 Tipo deinvestigacion

Segun la estrategia metodoldgica, se aplicé una investigacion descadptiedacionaly

explicativa.

Se aplid una investigacion descriptiveon el propésito de conocer y explicar los

lineamientos de la revista, formas de trabajo, diggfimduccion de la revista

Los estudios descriptivos Unicamente pretenden medir o recoger informacion de manera
independiente o conjunta sobre los conceptos o variables a las que se refieren, esto es, su
objetivo no es indicar como se relacionan lagaes medidagHernandez, P. 2004, pag.

102)

Se empleo una investigacion correlaciopatque a decir délernandez, Fernandez y
Baptista 0 Este tipo de estudio tiene como pro
dos 0 mas conceptos, categorias o variables en un contexto en patimrtzndez, P.

2004, pag. 105)

Este tipo de investigacion permitidedir y analizar elmpactoque tiene la inclusion de
la realidad aumentada en la revista Lee.com en un determinado tiempo y relacionar el

grado de motivacion y aceptacion de los lectores para aunoembdas ventas.

Se empled una investigacion eiqaltiva, ya que necesitamos carer larazon por la que
los lectores prefieren ver una revista con realidad aumentada, por que optan por adquirir
una revista impresa con esta tecnologieuglesson losefectosque tiene sobre los

lectores

Los estudios explicativos van mas alla de la descripcion de conceptos o fenomenos o del
establecimiento de relaciones entre conceptos; es decir, estan dirigidos a responder por las

causas de los eventos y fendmenos fisicos o sociales. Como su nomhoa)sindterés
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se centra en explicar por qué ocurre un fendbmeno y en qué condiciones se manifiesta o

por qué se relacionan dos o mas varialflésrnandez, P. 2004, pag. 95)

2.4  Disefio metodologico

El presentgroyecto de ado es de tipo cuasiexperimentindefiEn su acepcion mas

general, un experimento consiste en aplicar un estimulo a un individuo o grupo de
individuos y ver el efecto de ese estimulo en alguna(s) variable(s) del comportamiento de
estos. Esta observaci@e puede realizar encondi ones de mayor o0 me
(Hernandez, Fernandez, Collado, & Baptista, 2003, pag, Z88)ello la investigacion

es aplicada y se enmarca en el enfoque metodoldgico nuiatiecoantittivo.

Y basados en | o que mebosdiseiosacuadxparimehtalese z S a
también manipulan deliberadamente, al menos, una variable independiente para observar
su efecto sobre una o mas variables dependientes, sé6lo que difieren de loseexper
Apuroso en el grado de seguridad que pued
gruposo (Hernandez, Fernandez, Collado, & Baptista, 2003, pag. 151)

El disefio utilizado fue longitudinal, es decir que tebajé por etapas, donde se
programaron mediciones de una variable en diferentes momentos. Un primer momento en
el mes de noviembre del afio 2020, donde se procedi6 a realizar el cuestionaeist)pre
y un segundo momento una vez conseguidas las cigassarias para el segundo

cuestionario (postest).

Se optd por utilizar un estudio prospectivo debido que se realizd la recoleccion de

informacion una vez aprobado el perfil de proyecto de grado.
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2.5 Disefos experimentales generales
2.5.1 Simbologia

R = Asignacion al azar o aleatorizacion.

Cuando aparece quiere decir que los sujetos han sido asignados a un grupo de manera
aleatoria (proviene del inglés randomization).

G = Grupo de sujetos (G1, grupo 1; G2, grupo 2; etcétera).

X = Tratamiento, estimlo o condicidbn experimental (presencia de algun nivel o
modalidad de la variable independiente).

O = Una medicion a los sujetos de un grupo (prueba, cuestionario, observacion, tarea,
etcétera). Si aparece antes del estimulo o tratamiento, se tratapiteproaba (previa al
tratamiento). Si aparece después del estimulo se trata de una posprueba (posterior al

tratamiento).

= Ausencia de est?2mulo (nivel Afceroo en |

de un grupo de contrdlHernandez, P. 2004, pag. 208)

Segun la tipologia de Campbell y Stanley (1966), dividen los disefios egptaies en
tres clases:

Preexperimentos, b) Experimentos fAverde

2.5.2 Preexperimentos

Los preexperimentos se llaman asi porque su grado de control es minimo.
Estudio de caso con una sola medicion
G X 0
Disefo deprepruebgpostprueba con un solo grupo
G 01 X 02
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2.5.3 Experimentos verdaderos

Los experimentos fAverdaderoso son aquell os
control y la validez interna:

1. Grupos de comparacion (manipulacion de la variable indepgado de varias
independientes)

2. Equivalencia de los grupos

Para tener control no basta tener dos 0 mas grupos, sino que deben ser similares en todo,
menos en la manipulacién de la variable independiente. El control implica que todo

permanece consite, salvo la manipulacion.

El grupo de control es util precisamente para tener un punto de comparacion. Sin él, no
podriamos saber qué sucede cuando la variable independiente esta ausente. Su nombre
indica su funcion: ayudar a establecer el controlalmmando en la eliminacion de
hipotesis rivales o influencias de las posibles fuentes de invalidacion irfiéen@éndez,

P. 2004, pag. 200)

2.5.4 Cuasiexperimentes

Los disefios cuasiexperimentales también manipulan delimeeatda al menos una
variable independiente para ver su efecto y relacion conmida\ariables dependientes,
sol amente que difieren de | o0os experimenta

confiabilidad que pueda tenerse sobre la equivalencia ingialsdgrupos.

En los disefios cuasiexperimentales los sujetos no son asignados al azar a los grupos, ni
emparejados; sino que dichos grupos ya estaban formados antes del experimento, son
grupos intactos (La razén por la que surgen y la manera como sardarrueron

independientes a aparte del experimerfté¢rnandez, P. 2004, pag. 235)
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2.5.5 Tipos de disefos cuasiexperimentales

Los cuasiexperimea¢ son muy parecidos a | os experim

podemos decir que hay casi tantos disefios cuasiexperimertatesexperimentales
verdaderos, solamente que no hay asignacion al azar o emparejathleméndez, P.
2004)

2.5.6 Disefio con posprueba Unicamentey grupos intactos

Este primer disefio utiliza a dos gruposa recibe el tratamientxperimentaly el otro
no. Los grupos son comparados en la pwsieba para analizar si el tratamiento
experimental tuvo un efecto sobre la variable dependiente (012yo(H@rnandez, P.
2004, pag. 236)

El disefio puede diagramarse del siguiente modo:

Gl X 01
G2 — 02

2.5.7 Disefio con prey postprueba y grupos intactos (uno de ellos de control)

Este disefio es similar al de la ppsieba Unicamente y grupintactos, solamente que a

los grupos se les administra una pmeieba. La cual puede servir para verificar la
equivalencia inicial de los grupos (si son equiparables no debe haber diferencias
significativas entre las ppuebas de los grupogHernandez, P. 2004, pag. 238)

Su esquema mas sencifleriael siguiente:

Gl 01 X 02
G2 03 — 04
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2.6  Métodos de investigacion

Se utilizé el método mixto anidado por ser una ventaja sefginandez Sampieri,

Col |l ado, Bapti st aque sei eealkeetan simétadneamente adatos f
cuantitativos y cualitativos (en una fase) y el investigador posee una vision mas completa
y holistica del problema de estudio, es decir, obtiene las fortalezas del analisis CUAN y
CUAL.0 (Hernandez, P. 2004, pag. 560)

Se uso el todo analisis y sintesis en esta investigacion con el proposito de analizar la
informacion tedrica que sustentard esta investigacion y los datos obtenidos en la

investigacion de campo.

Es un método que caste en la separacion de las partes de un todo para estudiarlas en
forma individual (Andlisis), y la reunion racional de elementos dispersos para estudiarlos

en sutotalidad. Sintesis)usacciencias, 2017)

En este estudise pretendid encontrar una relacion cae$ecto entre la variable

independiente y la dependiente.

Asi mismo se manejdl enétodo estadisticalirigido a precisar informacién numérica
acerca de la cualidad del objgtor comparaciorfisoluciona eproblema del control de
variable irrelevante usando correlaciones parciales. Se trata de estimar la cantidad de
covarianza entre variables que se supone que estan relacionadas. Si X es la causa de Y,
debe haber algun tipo de covarianza o al menos de addelentre las dos variabies

(Cais, 1997)

Asi mismo @ este analisise realizé la matriZODA (Fortalezas, Oportunidades,

Debilidades y Amenazgsparamostrar la situacion concreta actydluturadela revista

Lee.compasada eel objetivo que quexmosalcanzar
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La matriz FODA esun instrumento metodoldgico que sirve para identificar acciones
viables mediante el cruce de perspectivas externas eastem el supuesto de que las
acciones estratégicas deben ser acciones posibles y que la factibilidad se debe encontrar

en la realidad misma del sistema que se esta aval@oies, 2004, pags. 467).

Entre ladortalezas y las debilidades, se quiere destacar los elementos internos existentes,
(personal, infraestructura, procesos y productos), que favorecen o dificultan, la
implementacion de la realidad aumentada en la reyista externosrecesidades te

mercado, tendencias, nugvtecnologigglisminucion de ventas).

2.7  Ambito de estudio

El universo estuvo dado por el total de seguidores organicos de la pagina oficial de
Faceboolde la revista Lee.com de la ciudad de La Paajdh, hast&l mesde noviembre

del afio 2020ascendi@a 525 personas

2.8 Muestra

ASubgrupo del universo o poblaci- -n del cu
repr esent a(Harmnamuezd-ernaidez, @ollado, & Baptista, 2003, pag. 173)

En este trabajo el método de muestf@eno probabilisticpen el cual, de acuerdo con
Herndndez SampieriLas muestras no probabilisticas, también llamadas muestras
dirigidas, suponen un procedimiento de seleccidén orientado poatdasteristicas de la
investigaciébn, mas que por un criterio estadistico de generalipadifernandez,
Fernandez, Collado, & Baptista, 20@3).89 Donde los seguidores organicos de la pagina

de Facebook de la revista Lee.cdarmaronparte de este estudio.
De la misma forma spublicé el formulario en la paginale Facebookde la revistaen
noviembre del 202@idiendoa los usuarioienar los cuestionarios paraitevestigacion.

(Figura 5)
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La muestrgpor conveniencia definidpor el investigadoqued conformada con las
personas que dedston participar sin haber establemo previamente un umero

espedico.
Figura 5. Seguidores Organicos
== Lee com s
Informacion t a Crear publicacién
e lé Fotovideo © Goysqui & Eoqueter smigos
El Alto o

amge Lee.Com
>

o Profesionales de Ia salud tienen un mensaje para comparti,

= L e (]

uil
presidentes de la Coalicion Mundial Sal... Ver més

) Me gusta O comentar 2 compartic @~

s LeeCom

Fuente https://mww.facebook.com/LeepuntoCom
2.9 Criterios deinclusiény de exclusién de la muestra

2.9.1 Criterios de inclusion

Para esta investigacion se decidié optar por personas con las siguientes caracteristicas:
1 Personas partirdelos 18afiosde edad
i Varones ymujeres
1 Que vivan en la ciudad dex Paz
1 Que hablen espafiol
1 Personas que compleatel pre test y post test

2.9.2 Criterios de exclusion

Varones y mujeresienores dé8 afiosde edad

Personas que no vivanradiqueren la ciudad de La Paz
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1 Personas que mmmpleterel cuestionario
Para la muestra, se obtuvieron los datos actualizados de las estadisticas que brinda la

plataformade Facebook, Kigura 6)de donde se rescatan los siguientes datos:

Personas organicas que siguen la plataformzb= 5
Personasnayores dd 8 afios = 524

Personasugse encuentreenBolivia = 468
Personasugse encuentreen la ciudad de La Paz227

Personas que no hayan completado el cuestiondii®

Figura 6. Segmentacion

Tusfans  Tus segui

Mujeres

9% 5% ’ 5%
4

us
seguidores

o _ N S——
Hombres 0% - - - 3% 2%
| 51%
Tus

sequidores 24

Ver mas

Fuente https://www.facebook.com/LeepuntoCom

2.10 Procedimiento

Para la toma de muestrds estgroyectodeinvestigacioncuasiexperimentasedecidio

realizardosetapasla etapade pre test y l@tapade post test; para la primestapa(pre
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test) seaealizouna encuestartual, mediante un formularicealizadosobrela plataforma

de google google form3, donde sencluyd en un principio etonsentimientanformado
(Figura 9, seguido de 13 preguntds opcion multiple(ANEXO E) y un botdén de enviar

(Figura 8) d cual, re dirige a un@aginade agradecimient@Figura 9)Asi mismo secred

un enlacalel formulariopara compartir eta paginade Facebook déa revistaLee.com

Figura 7. Consentimiento Informado

T4 opinion nos

INTERESA

Realidad Aumentada como alternativa para la Revista Lee.com

Implementar la tecnologia de la Realidad
Aumentada como alternativa para el
desarrollo y beneficio de la revista

Esto tomara aproximadamente 5 minutos de su tiempo.

*Obligatorio

Fuente:Propia

Figura 8. Enviar Formulario

iPone usted atencién e interés a los anuncios publicitarios de una revista?

) si
) No

() Talvez

S Pagina 1 de 1

Fuente:Propia
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Figura 9. Agradecimiento

rensa Digital

iGracias por tu tiempo!

Se ha registrado tu respuesta.

Este contenido no ha 3ido creado ni aprobads uso inadecuado - Témings del Servicio

Fuente:Propia

Una vez logrado el formulario virtual geculd con lgpagina de Faceboo#fpndea partir
del correcto uso de la linea grafica del medio, se desarroll6 un djgefiovita a las

personas #enarel formulario. (Figura 10)

Figura 10. Publicacion Facebook

A Revista digital lee com

Porque eres un cliente muy valioso y tu experiencia es muy importante

<)

obre el estado actual de los medios de comunicacion
impresos

T e opinion nos

INTERESA

rensa Digital

Te invitamos a responder esta ) ;
@ Enviar mensaje

breve encuesta

2.322 -

Personas alcanzadas Puntuacion de distribucion

Fuentehttps://fb.watch/9t5SDMX_E6a/
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Para llegar aseguidoresy simpatizantes de la paginse realiz6 una segmentacion
detalladgpara su publicacigrtomando en cuenta factores como rango de edizahce,

interesespais, ciudadprovincia.

De acuerdo a la linea gréfica y al contenido de una revista impresa, se obtuvieron
imagenes, videos y modelos 3d, piacuirlos dentro daina aplicacion movil prototipo
con realidad aumentaddondelos lectores puedashescargar eteractuar coma revista

impresao digital

Con el uso de la aplicacion movil se realizé video demostrativo sobre el uso y
aplicacionde latecnologia de leealidad aumentadan interaccion con la revistae.com.
(Figura B)

Se desarroll6 una segunda encuesta virtual (post test), por las mismas plataformas
virtuales, donde a un 50 % de lectores se les adicioné el video explicativo, acompafiado
de un link de descarga para la aplicacion mévil, con el propdsito de que tengan la

experiencia del uso y aplicaciones de la realidad aumentada, mientras que al otro 50 % de
los lectores solo se les invito a llenar el formulario con 17 preguntas (ANEEXO

Se recopilaron los formularios en hojas de célculo para procesar los datos optenidos

analizarlos y sacar las conclusiones del tema.

2.11 Aplicacion movil

Para la creacién de la aplicacién movil se uso el progtamitg 3D version 2019.4.9f1,
comoun motor de Rendejynto a lalibreria deEasyAR, especializada en los entornos
virtuales conrealidad aumentagadobe Photoshop version 21.2.0 paraethcion y
correccion demagenes, Adobe After Effects v. 17.1.1 plaradicion y post produccion

devideos y Cinema 4D para modelaganimacion3d.
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Se esogieron4 paginasde una revista impregaaraque la aplicacion movil pudiera
rastrearlas yoneruna imagenvideo o modelo 3dexactamentencima desu posicion

haciendo coincidir ehspectalelas imagenes sobre el papel

2.11.1 Pégina 1

Para lapagina de Iportada(Figura 11) se escogieron vasimagenegara trabajar con
ellas,se comenzd con la animacion del logotipo de la revista cual se le afiadié una
transicion con animacion de caractegegnaanimacion suave generando movimiento en

los banderinesimulando estamovidos potel viento(Figura 2).

Figura 11. Portada de revista

o W

| |escolares bolivianos participan)
del mundial de rabética en
Taitandia (Pdg. 7)

A4 HWROK

THALAND 2018

MATTERS

FuentePropia
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Figura 12.  Animacion de logotipo

Prensa Digital

FuentePropia

Enla fotografia principal de lportada de laevistaLee.comgeneralmente se muestra a
un ounamodelodestacadascogida por leevista Para esta partee realizé uaseleccion

de fotografiasproporcioradaspor la revista de donde se realiz6 ansecuencia de
imagenes en un video de una duracion de 25 seguntisalanddasimagenes de la
modelo cada 2 segundos utilizando efectos de movimiento 3tkansiciones con
movimiento y desenfoqueon el propdsito de hacer una presentacion dinamica en la

portada(Figura 13).

Figura 13. Fotografia principal de portada

FuentePropia
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El material audiovisual se lprepar6 a partide la linea grfica de la revista Lee.com,
escogiendo imagenegie funcionen para ehstreoy seguimiento de la aplicacion movil

en cada pagingafadiendanusica de archivo.

Para las imagenes pequefias que acompafan a la fotografia de portHta]ie®n

tambiéndiferentes fotos a cada una, con transiciones de disolucién cruzada.

2.11.2 PA&gina 2

En la pagina siguiente se introdujo un material audiovisual respecto al tema turistico
tratado en la revistalemostrando la forma de incluir un video tipowoentalcon una
narraciongque complementa a la nqf@gura 14)

Este video tiene una duracion de 0:55 seguraosin aspecto que coincide con la

fotografia de la nota y que a su vez es el marcador para el rastreo de la aplicacion movil.

Figura 14.  Fotografia tematuristico

Fuentehttps://esla.facebook.com/pat80Bagina 3

2.11.3 Pagina 3

Para la pagina siguiente se utilizé una fotografia del actister marcador para el rastreo
de la aplicacion moviy seincluyé un video dearchivo dé mismo artista para darle

movimiento(Figural5)
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Figura 15.  Fotografia de Artista

FuentePropia
2.11.4 Pagina 4

En lacuartapagina &8 modelo y animo un robot en 8dilizando con el programaen
Cinema 4Dde disefio en tres dimensiones, el cual, se incluy6 en la aplicacion mavil, para
aparecerencima de la publicidade dichoinstituto de robéticademostracion de la
funcionalidad déos movimientos y aspecto de un objeto 3d encima de un entorno real

la rdacion de la revista con el pag€igura 16)

Figura 16. Robot en 3D

FuentePropia
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