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RESUMEN

El proyecto CENTRO INTEGRAL DE COMERCIO LIBRE "SATELITE" esta ubicado en el
departamento de La Paz, en el Distrito 1 de la Cuidad de El Alto, se enfoca en integrar el espacio
exterior con el interior del equipamiento, pero también integrar otras actividades ademas del
comercio como cultura, recreacion y ocio de manera que se pueda fomentar el ingreso al mercado,

La utilizacion del término " INTEGRACION" en el proyecto define en gran medida la esencia
del proyecto y también la realizacion morfologica y funcional del mismo. Asi también el proyecto
toma en cuenta el contexto del lugar, la imagen urbana para una mejor respuesta estética, se toma
en cuenta los colores del paisaje andino y las formas para compactar y fortalecer la idea
morfologica.

Se rescata la idea de las tradicionales chiwifias y se las muestra en la cubierta, en las fachadas
se rescata la idea de los satélites que al verlos desde la ciudad de La Paz, a lo lejos, se ven unas
lineas verticales de gran altura dando la impresion de proteccion y se da gran jerarquia a los
ingresos principales del mercado.

Sin dejar de lado la parte ambiental se genera un paseo verde que integra las plazas que rodean
el terreno tomando en cuenta color, jerarquia, forma de la vegetacion con la finalidad de crear
sensaciones en las personas que vayan a recorrer este paseo, en este sentido fue el contexto quien
determino la ubicacion del mismo.

Se estudi6 las diferentes actividades que se dan en el mercado y a los usuarios para lograr un

desplazamiento seguro y comodo de los mismos.
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CENTRO INTEGRAL DE COMERCIO LIBRE "SATELITE"

Giannina Celinda Gutiérrez Salazar
Universidad Mayor de San Andrés
"Si hay que disefiar para la gente, es imprescindible,
Observarla, comprenderla y simpatizar con ella.

Richard Neutra”

1. Introduccion

La arquitectura nos permite plasmar en la realidad los suefios e ideales de las personas,
desarrollando propuestas que respondan a las necesidades y problematicas que nuestros usuarios
afrontan en el diario vivir, determinando y organizando el espacio en el que ellos desenvuelven
sus actividades.

Los mercados son espacios donde las personas pueden interactuar y compartir, pero también
dan cierta importancia a su contexto; no solo son espacios para la compraventa, al mismo tiempo
son lugares conocidos por cualquier habitante urbano y es el foco financiero y administrativo de
cada region. Tienen un gran valor urbano y arquitectonico, debido a que es un lugar de constante
actividad y determina que el comercio es la principal fuente laboral por lo que existe un
constante movimiento econdémico ayudando al desarrollo de su entorno.Estos espacios publicos
estan destinados a las actividades de intercambio comercial, socio econdémico y cultural, con un
beneficio comun entre un comprador y un vendedor. Por lo que se debe contar con espacios
aptos y comodos que cubran las necesidades de los usuarios garantizando su seguridad y facil
desplazamiento.

El mercado de Ciudad Satélite es el mercado central de esta zona y uno de los mercados mas
importantes de la ciudad del Alto, de manera que las actividades diarias que se realizan en este
lugar nos muestra lo importante que es el comercio para el desarrollo de este sector, ya que la

mayoria de las personas que viven por la zona, generan ingresos gracias a la venta de productos.



Debido a la gran variedad de productos que se venden en este mercado, los ciudadanos de
diferentes zonas realizan las compras del hogar, trasladandose hasta el mismo.

El Proyecto se enfoca en tratar los problemas que se generaron debido al comercio informal,
investigando y conociendo el espacio en el que se trabajara y de esta manera poder desarrollar un
disefio arquitectonico competente, tomando en cuenta las necesidades del usuario y también
mejorar las condiciones de vida de personas que viven alrededor del mercado.

2. Marco Conceptual
2.1 Definicion del Tema/Tematica

La poblacion tiene la necesidad de relacionarse e interactuar,
para hacerlo generan distintas actividades; la constante oferta y
consumo de productos diarios genera un desarrollo en la
actividad comercial. El comercio es la actividad socioecondémica
que consiste en el intercambio de algunos materiales; compra y
venta de bienes o servicios, sea para su uso, para su venta o su

transformacion. !

N W 3 En Bolivia el comercio es la fuente de ingresos econdémicos
\'4%- (B &» SO

lNustracion 1. Venta de frutas en Villa de la mayoria de las familias, debido a la gran flexibilidad y

Fatima. / Imagen Google; 15/03/19

facilidad que existe de situarse en cualquier lugar y realizar la
venta de productos.
Los mercados son espacios donde las personas realizan la compra de productos para el
consumo diario pero también otros productos, son lugares donde las personas pueden interactuar

y compartir.

Uhttps://coggle.it/diagram/
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https://es.wikipedia.org/wiki/Bien_econ%C3%B3mico

Los mercados también son un lugar de encuentro ya que cualquier persona puede ubicarlos,
son un lugar donde existe constante actividad, gran flujo de personas y movimiento econdémico.
Dan gran valor a su entorno y ayuda con el desarrollo del mismo, por lo que exigen tener los

espacios comodos para garantizar el desplazamiento seguro y ordenado de los usuarios.

TEMATICA - COMERCIO

El comercio es una actividad que se realiza
constantemente en la zona de Villa Fatima, las
calles estan llenas de vendedores que
asentaron sus puesto de venta fuera del
mercado ocupando vias de transito vehicular .

DISCIPLINA - ARQUITECTURA

La idea de implementar un equipamiento en
este lugar es para mejorar las condiciones de
habitat de las personas que realizan sus
actividades constantes en este sector.

TEMA - MERCADO DE ABASTO

En el mercado Villa Fatima existe una gran
cantidad de productos a la venta, desde los
mas grandes hasta los mas pequefios. Es el
segundo mercado mas importante de la ciudad
de La Paz.

Esquema 1 Definicion de la Disciplina, Tema y Tematica de acuerdo al proyecto / Elaboracion Propia.
2.2 Antecedentes

El Alto es una ciudad y municipio de Bolivia ubicado en la Provincia
Murillo del departamento de La Paz, al oeste del pais en la meseta altiplanica. En cuanto a
poblacion, El Alto es la ciudad mas poblada del departamento y la segunda ciudad mas poblada
de Bolivia.

El Alto fue creado como una entidad
municipal independiente y con el rango de
ciudad el 6 de marzo de 1985, por lo que es

considerada como una de las ciudades mas

jovenes de Bolivia. Debido a su estrecha

llustracion 3. Vista Panoramica de la ciudad de El
cercania con la ciudad de La Paz, la ciudad Alto/ Google Imagenes; s.f.
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de El Alto forma parte del Area metropolitana de La Paz. El area metropolitana de El Alto-La
Paz, conformado por las municipalidades de forman la segunda urbe metropolitana més grande
de Bolivia, siendo superada solo por el Area Metropolitana de Santa Cruz, con 2.3 millones de
habitantes.’

El Distrito Urbano Municipal 1 de EIl E 2 - : y

distrito es considerado urbano.

Alto o denominado simplemente también AR
como Distrito 1, es uno de los 14 distritos e . 5 '
A SRR
&t / \
que conforman el municipio de El Alto, el ‘ SR\
! ’ o ,/ »T. ’{
. . . - / “ - -
cual se encuentra ubicado en la Provincia : ‘ ’/ / .
2 ) M
Murillo del Departamento de La Paz. El - / R R
. el

-
Segun el tltimo censo boliviano de 2012,

el Distrito 1 tiene una poblacion de 87 997

" ea

habitantes, lo que le convierte en el sexto ' =

llustracion 4. Mapa del Distrito 1 de la Ciudad de El

distrito mas poblado de la ciudad de El Alto, Alto/ Google Imagenes: s.f,

después de los distritos 3, 8, 4, 5 y 6. Porcentualmente, de todos los habitantes de El Alto,
alrededor de un 10,37 % viven en el Distrito.

En cuanto a su extension territorial, el Distrito 1 posee una superficie de 10,23 km? y
una densidad de poblacion de 8601 habitantes por km?, siendo el distrito mds densamente
poblado de todo el municipio. Geograficamente, el Distrito 1 limita al norte con el Municipio de
La Paz, al sur con el Municipio de Achocalla, al oeste con el Distrito 6 y el Distrito 2 y

finalmente al este con el Municipio de La Paz.?

2 https://es.wikipedia.org/wiki/El_Alto
3 Plan Territorial de Desarrollo Integral de la Ciudad de El Alto 2016 - 2020
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2.3 Estado actual del Mercado de Ciudad Satélite

Ciudad Satélite cuenta desde hace 45 afios con el primer mercado modelo, de forma
hexagonal, que se encuentra frente a la plaza principal “"Plaza Tinku". La infraestructura actual
cubre un 70% del terreno por dentro, por fuera se extendié a los alrededores.

Este mercado ya tiene bastantes afos al servicio de la comunidad, por lo que se encuentra
deteriorado en cuanto a infraestructura y esto influye en gran medida a la organizacion de los

gremiales.

PUESTOS QUE
FUNCIONAN

COMO )

DEPOSITOS

()

LAS
INSTALACIONES

DEL MERCADO CONSTANTES
INFRACCIONES ()
DDA DE SALUBRIDAD
SATELITE SON g
PRECARIAS.

DESORDEN EN
VIA PUBLICA

LAS

VENDEDORAS AMBUL ANTES
AMBULANTES
ACOMODAN SUS SIN PUESTOS
PRODUCTOS EN FIJOS
INSTALACION ()
ARBITRARIA DE
PUESTOS DE

VENTA

Esquema 2. Problemas que se presentan en el Mercado de Ciudad Satélite/ Elaboracion Propia.
3. Marco Teoérico
3.1 Marco tedrico General
En la actualidad el comercio es una actividad de la economia de las ciudades, destinada a

relacionar a los sectores de produccion y consumo, tanto nacional como internacional. La
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finalidad del comercio esta en satisfacer las necesidades del consumidor y en alcanzar las
utilidades econdmicas para el comerciante.

Desde los origenes del comercio hasta la actualidad, se empezaron a desarrollar diferentes
tipos de establecimientos entre los cuales estan los siguientes:

El comercio mayorista: aquel negocio en el que la mercancia se adquiere y se guarda en
grandes cantidades. El objetivo de este tipo de negocio es vender estos articulos a otra empresa,
pero no al consumidor final.

El comercio minorista: empresa que ha adquirido mercancia a un mayorista y la revende al
consumidor final.

El establecimiento interior: se lleva a cabo entre individuos que residen en el mismo pais y
contienen el mismo derecho en materia comercial.

El comercio exterior: es aquel mediante el cual, el intercambio de la mercancia se realiza
entre un pais, por ejemplo Espafa, con otros paises como por ejemplo Italia, Francia, Reino
Unido, etc.

El pequefio comercio: Es un negocio familiar que esta situado en cada uno de los barrios. Se
realiza por cuenta propia, es decir por si mismo.

El comercio por comision: es aquel mediante el cual los vendedores se dedican a vender
productos que no son de su propiedad, sino que se lo han encargado en comision. Por lo que,
debido a las operaciones de venta que realicen estos vendedores, recibiran una comision de

manera previa.*

4 https://www.bolsalea.com/blog/2013/05/los-origenes-del-comercio/
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El proyecto se identifica con el
pequeiio comercio puesto que éste se
realiza en unas instalaciones cerradas y
normalmente cubiertas, situadas en las

ciudades donde diversos comerciantes

suministran a los compradores todo tipo

llustracion 5. Sector de Verduras del Mercado de Ciudad
Satélite/ Elaboracion Propia; s.f.

de perecederos como carnes, pescados,
frutas y hortalizas. También pueden existir otros comercios que venden pan, lacteos, flores o
alimentos en general asi como diversos artesanos.

A estos espacios los denominados Mercados de Abasto y de los cuales tenemos distintas
tipologias como ser:

Centro de Comercio Vecinal: Provee en mayor proporcion la venta de articulos de primera
necesidad y servicios personales basicos, alimentos, medicinas y articulos varios para la
necesidad de la vida diaria.

Centro de Comercio Distrital: Este centro, ademas de los articulos y servicios de primera
necesidad ofrecidos por el centro de comercio vecinal, provee la venta de articulos ligeros
(prendas de vestir) y articulos semi-pesados, poseyendo una mayor cantidad de variedad de
mercaderias disponibles.

Centro Comercial Metropolitano: (ciudad) llamado también regional: Provee ademaés de los
articulos y servicios ofrecidos por el centro comercial distrital, la venta de articulos pesados
(muebles, aparatos, inclusive auto motores) y una gran existencia y variedad de articulos.

Centro de Acopio y Distribucion: Como la consecuencia de la comercializacion de

productos, principalmente agricolas y pecuarios se originan estos centros de almacenamiento y
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reparto. A los diferentes niveles de centros comerciales, generalmente se logra la especializacion
de productos por centro.

Mercados de Feria: Estos recintos al aire libre son ocasionales, se trata de comercio no
planificado y la venta de productos se realiza sobre el piso mismo del recinto. Algunos toldos
rusticos protegen a los vendedores de las inclemencias del tiempo.°

En este sentido el proyecto se define como un Centro de Comercio Distrital, por las
caracteristicas del mismo también por los datos estadisticos y segun la normativa competente que
se tomaron en cuenta para determinar la escala territorial del proyecto.

3.2 Marco tedrico Especifico

Segun la clasificacion de los mercados podemos mencionar su funcionamiento y su

organizacion en nuestro pais, ya que los diferentes tipos de mercados se pueden diferenciar

segun su capacidad de venta y compra (capacidad comercial).

I'AS FERTAS EVENTIUJAT ES TAMROS

o

(O T AP P

MERCADOS CAMPESINOS / PARA PRODUCTORES MERCADOS

3 https://www.gestiopolis.com/concepto-mercado-tipos/
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Es necesario explicar que en la ciudad de El Alto, la infraestructura destinada a la venta y
consumo de productos para la poblacion es improvisada en su mayoria, lo cual afecta
directamente a los mismos en el desarrollo de sus actividades.

En el mercado de Ciudad Satélite se puede observar la gran cantidad de gremiales que existe,
debido a la migracion del campo a la ciudad y también porque la gran mayoria de la poblacion
altena se dedica al comercio por ser una actividad de facil acceso.

Actualmente cuenta con una infraestructura que tiene mas de 40 afios al servicio de la
comunidad, es el mercado central de este sector. Al ser el mercado més importante del Distrito
existe gran actividad comercial por lo que la infraestructura ya no abastece a la cantidad de
gremiales existente. De tal manera que el proyecto esta definido dentro del marco que presente la
posibilidad de integrar el espacio exterior con el interior con diferentes actividades ademas del
comercio como la cultura y el ocio, puesto que el entorno del lugar nos colabora para poder

determinar los puntos anteriormente mencionados.

3.3 Analisis Historico Proyectual

NEOLITICO

Los origenes del comercio se remontan a finales

del Neolitico, cuando se descubrio la agricultura. Al
principio la agricultura que se practicaba era de

subsistencia, donde lo recolectado era para la

poblacién dedicada a los asuntos agricolas.



TRUEQUE

El trueque era la manera en que las antiguas
civilizaciones empezaron a comerciar. Se trata
de intercambiar mercancias por otras mercancias
de igual valor. Surgi6 por la necesidad del

hombre primitivo por obtener productos que no

tenia y que otros producian.

EDAD ANTIGUA (3000 a.C.)

Las mercancias como medio de pago resultaban ser poco
practicas, ya que muchas de ellas eran perecederas y dificiles
de acumular. Por ello se fueron sustituyendo por objetos o
metales preciosos, que iban tomando formas variadas

dependiendo del lugar. En el afio 600 a.C. aparecen las

primeras monedas de caracter oficial.

EDAD MEDIA Siglo V d.C. — Siglo XV d.C.
En este periodo empieza a surgir importantes rutas
E
comerciales transcontinentales, se crean rutas de e

importacion muy frecuentadas. El establecimiento de

rutas serviria para reactivar la economia de

numerosas regiones.

LA ERA DE LOS DESCUBRIMIENTOS Siglo XV d.C.
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Las redes comerciales y de capital europeas
se consolidaron con el nuevo flujo de oro
proveniente de América del Sur, fortaleciendo el

crecimiento de la banca Europea y el

surgimiento de grandes bancos europeos.

COMERCIO TRANSATLANTICO Siglo XVII

Las rutas transatlanticas entre Europa y América cobran un papel fundamental en esta época,
no solo por el transporte de mercancias sino
también por el trafico de pasajeros. Las travesias
mejoran notablemente con el paso del barco de

vela al barco de vapor, puesto que el transporte

era bastante rapido.

INNOVACIONES EN EL TRENSPORTE Siglo XIX

Las innovaciones en el transporte revitaliza
notablemente el comercio, ya que con la mejora
del transporte de mercancias, estas pueden ser

manufacturadas de forma barata a todos los

puntos de consumo.

GLOBALIZACION Siglo XX — Siglo XXI

Tendencia a la creacion de zonas de libre
comercio a nivel internacional. La globalizacion
nace como consecuencia de la necesidad de

rebajar costos de produccion con el fin de dar la




Tendencia a la compra y venta de productos y
servicios a través de medios electronicos e
informaticos. Los ultimos afos el comercio por
medios informaticos ha crecido notablemente debido a

la propagacion de internet y el uso de innovaciones

como las transferencias de fondos electronicamente, el marketing en internet, etc.’

3.4 Realidad Internacional, Proyectos Analogos

3.4.1 Analisis del Contexto. La actividad comercial en otros paises del mundo se
encuentra bastante controlado y normado por lo que no se observa, en la mayoria de los casos,
una desorganizacion ni dentro, ni fuera de los mismos ya que incluso en los alrededores se
encuentra determinado un orden para las ferias.

En cuanto a aspectos de morfologia y funcion se rescata puntos determinantes que definen el
buen funcionamiento del equipamiento, pero también la comodidad para los usuarios, los cuales
son:

* Circulacion — La circulacion en un mercado es un punto de gran importancia ya que esto
define el buen funcionamiento del mismo y determina la organizacion en todos los espacios que
componen un mercado. La circulacion en un mercado deberia ser preferentemente continua, por
ejemplo en los ingresos tener un punto de acceso y uno de salida que se encuentren en una
misma linea (que estén paralelos), ademés de ser amplios porque la gran afluencia de personas

que existe en los mercados.

¢ https://es.slideshare.net/MarcelaBonilla/historia-del-comercio-26996173
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* [luminacion natural — En los mercados que se tomaron como referencia, se ve como la luz
natural incide sobre estos equipamientos, en algunos casos mediante luz cenital o también
mediante ventanales amplios.

* Ventilacién — Los mercados al ser un lugar de expendio de alimentos de todo tipo se
generan olores, por lo que la ventilacion es de gran importancia. Se observa en los proyectos
analogos las grandes alturas de las cubiertas ya que esto ayuda con la ventilacion de ambientes.

* Atrios — Los atrios son una solucion factible para la desorganizacion en los alrededores de
los mercados, ya que se delimita las areas de venta al exterior y asi impedir la distribucion
desorganizada a otras calles aledafias y de esta manera también tener un control mas efectivo en

las actividades que se realizan al exterior.

3.4.2 Analisis en Proyectos Analogos

CIRCULACION ILUMINACION -VENTILACION ATRIOS

MERCADO DE ROTTERDAM - MARKET HALL
; ' ville T TN < 3=

CIRCULACION ILUMINACION -VENTILACION ATRIOS



CIRCULACION ILUMINACION -VENTILACION ATRIOS

3.5 Realidad Nacional, Proyectos Analogos

3.5.1 Analisis del Contexto. En nuestra cotidianidad podemos observar que en los
mercados de nuestra ciudad existen grandes falencias en las infraestructuras determinadas para el
servicio de los mercados, por lo que claramente se presentan otros problemas debido a esta mala
organizacion y el poco control que existe en los mercados. También influye nuestra cultura y
costumbres (la compra al paso), estamos bastante acostumbrados a realizar las compras al paso
por la facilidad y comodidad que se da el encontrar algiin puesto de venta en cualquier calle o
avenida. Las ferias que comunmente se realizan a los alrededores de los mercados no estan
controlados, la instalacion de los puestos de venta es totalmente arbitraria y esto genera gran
desorden e inseguridad.

Pero también no todos nuestros mercados son malos, el mercado Camacho es un buen
ejemplo porque no solo esta enfocado al comercio sino que también se complementa con otro
tipo de actividades como de ocio, recreacion y cultura y este es uno de los puntos que se rescata
para el proyecto, también tenemos el mercado central de Tarija que estd bien estructurado tiene
una buena organizacion y disposicion, factores que deberian tener este tipo de equipamiento y
aplica los puntos mencionados anteriormente en los proyectos analogos internacionales. Por lo

que podemos decir que tenemos dos tipos de realidades una realidad negativa y otra positiva.
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3.5.2 Analisis en Proyectos Analogos

REALIDAD NEGATIVA - MERCADO RODRIGUEZ — MERCADO VILLA FATIMA —

INSTALACION ARBITRARIA DE DESORGANIZACION -

PUESTOS DE VENTA INSEGURIDAD

REALIDAD POSITIVA - MERCADO CAMACHO — MERCADO CENTRAL DE TARIJA

1 R

INTEGRACION DE

ORGANIZACION
DIFERENTES ACTIVIDADES

4 JUSTIFICACION DEL PROYECTO
4.1 Problema
En las ultimas décadas los paises en vias de desarrollo, en especial los latinoamericanos, han
convivido con una problematica de indole social y econdmica, que es un comin denominador
para todas ellas, se trata del crecimiento de la llamada "Economia Informal”. Lo que refiere a las
actividades econdmicas ilegales y actividades domésticas, incluyendo aquellas disimuladas para

evitar el pago de impuestos.
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Un informe publicado por la Organizacion Internacional del Trabajo reveld que al menos dos
mil millones de personas pertenecientes a la poblacion empleada del mundo, trabajan de manera
informal. Afiade que la mayoria de ellos se encuentran en paises emergentes y en desarrollo.’

El1 60% de la economia boliviana es informal, la mas elevada del mundo, como lo sefiala un
estudio del Fondo Monetario Internacional (FMI), y la alta presion impositiva que tiene la
industria privada nacional —que llega al 34% del PIB- son las que asfixian a este sector
productivo formalmente constituido.

Este informe fue proporcionado por la Camara Departamental de Industrias de La Paz
(CADINPAZ), que remarca que la informalidad genera desincentivos y serios impactos
negativos tanto de mercado, como laborales, tributarios, ambientales, entre otros, para la
industria manufacturera privada nacional y para el desarrollo del pais.®

(Emprendimiento o alternativa al desempleo? A diario es muy constante ver gente vendiendo
productos en las calles de la ciudad de La Paz; sin embargo, como ciudadanos pocas veces nos
preguntamos las causas del comercio informal y su constante crecimiento en la urbe.+

Algunos comerciantes eligen esta actividad como alternativa a una fuente laboral pese a la
carencia de prestaciones sociales como seguro de salud y jubilacion. Otros eligen esta fuente de
trabajo porque "perciben mejores ingresos" que en un trabajo formal.

No obstante, el comercio en via publica se va incrementando constantemente en la urbe

"como alternativa a la falta de empleo y apoyo al emprendedurismo", segun la directora de

Mercado y Comercio en Via Publica de la alcaldia, Paola Valdenassi’

7 https://www.france24.com/es/20180501-trabajo-informal-afecta-mundo
8 https://www.radiofides.com/es/2018/07/29/mas-del-60-de-la-economia-boliviana-es-informal/
? https://www.paginasiete.bo/economia/2018/9/13/el-problema-del-comercio-informal-en-la-paz-193631.html
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Ante el crecimiento descontrolado de migracién campo-ciudad, la falta de oportunidades, y de
respuesta a este fenomeno migratorio por parte de las correspondientes instancias del gobierno
municipal, del gobierno nacional y en alguna medida de las organizaciones no gubernamentales
(ONG’s), en primera instancia y en gran porcentaje hicieron y hacen hasta hoy que la poblacion
migrante ya que solo 3 cuenta con su propio capital humano y no asi con preparacion a nivel
profesional hace que principalmente se dedique al comercio informal en la necesidad de cubrir
sus necesidades basicas y en alguna medida mejorar su nivel de vida. '

Entre 1992 y 2001, la migracion reciente se incrementd de 304.894 a 424.671. En ambos
censos, seis de cada 100 personas migraron en los ultimos cinco afios. Para 2012, la poblacion
migrante reciente llega a 359.435, que equivale a 4,1 por ciento de la poblaciéon mayor a 5 afios

que reside en el pais; es decir, cuatro personas de cada 100 son migrantes recientes.

BOLIVIA: MIGRANTES Y TASA DE MIGRACION NETA RECIENTE, POR CENSO, SEGUN
DEPARTAMENTO DE RESIDENCIA HABITUAL, CENSOS 1992, 2001 Y 2012

(ENSO 1992 (ENSO 2001 (ENSO 2012
DEPARTAMENT) —————————
DERESIDENCIA  Poblacidn Tasade  Pobladion Tasade  Poblacidn
HABITUAL  deSafoso Inmigrantes Emigrantes migracion deSaioso Inmigrantes Emigrantes migraddn deSanoso Inmigrantes  Emigrantes migracion
mds neta mds neta mas neta

VA SAMSK  AEM  3MEM - TS0 AMEN 4MEN - BBA A a5 -
(huqusaa /OIM 2 533% (19) 5218 309 44704 32 509553 2755 202 28

| LaPaz 168711 47,106 58633 (07) 2054904 509 83,084 (16) 2436168 41377 0252 (12) |
(ochabamba 9365654 71970 50.078 23 124384 91317 76512 12 1545076 71,860 61431 07
Oruro 2285 2387 41330 (65) 5658 24026 9698 (45) 84391 24000 430 )
Potos! 543992 18469 53.261 (64) 609144 2070 67413 70 N85 M505 030 (35
Tarig M 19859 12212 32 31213 30628 18.8% 35 ABsY 5802 17315 20
Santa (i 1126555 80366 3848 37 1719778 146527 35256 53 2310060 104954 53917 22
Beni 26611 1884) 18172 03 6656 2132 35309 43) 3639% 211.7% BA6 B
Pando 0068 3 3384 I 421% 8115 3679 105 93584 17562 4502 140

llustracion 6.Migrantes y tasa de migracion neta/ INE;s.f.

10 https://www.acnur.org/bolivia.html
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Dentro de la estructura social y econdmica muestra en las zonas de la ciudad de El Alto,
familias con un promedio de 5 miembros y niveles de ingresos bajos, comprendido en un rango
de 350,00 a 1.200,00 Bs. (Datos actualizados de la encuesta de Presupuesto Familiares 2016), lo
que les permite cubrir solamente la alimentacioén, quedando poco margen para la vestimenta,
educacion y salud. Se estima que una familia de 5 miembros necesita para vivir
aproximadamente 3.000,00 Bs. La actividad principal de las personas que habitan es el comercio
informal, de ahi que la madre, el padre e inclusive los hijos mayores salen a trabajar.'!

El comercio informal es el intercambio econdmico que se realiza de manera irregular.
Irregular porque no sigue los procesos fiscales y permisos requeridos por las autoridades para
ejercer esa actividad. Aunque esto no quiere decir que el comerciante informal no pague nada
por la ocupacion de los espacios en donde ejerce su actividad. Los comerciantes informales
pagan su “derecho de piso” a las personas que controlan los espacios de venta legalmente y en
otros casos a quien controla de manera ilegal el espacio publico.

El comercio informal es una actividad autonoma, libre del cual se ocupan personas que han
llegado de manera directa y otros después de haber transitado por empleos fijos, eventuales. En
el primero, son los que transitan del 4rea rural al 4rea urbana de forma directa y se dedican al
comercio informal como una alternativa de empleo/trabajo. Otro sector son los que estuvieron en
trabajos fijos y eventuales y el éxito o fracaso del mismo, determina la incursion al comercio
informal, considerado una actividad de facil acceso para la poblacion de bajos recursos.

El comercio informal conformado por artesanos y comerciantes (ambulantes) ocupan vias
publicas en torno a los mercados, los mismos mercados en su interior permanecen semi

desocupados, porque existe la preferencia por la compra y venta callejera, por la diferencia de

! https://bolivia.unfpa.org/sites/default/files/pub-pdf/Caracteristicas_de Poblacion_2012.pdf
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precios que existe entre la oferta y la demanda, esto ocasiona un serio peligro para la salud de la
poblacion, a su area de influencia no ofrece ninguna garantia para la salud de los consumidores.

Los comerciantes de origen rural y urbano se dedican al comercio informal como parte de una
trayectoria social y laboral con dos componentes; primero, los de puestos fijos son gremios que
dominan el espacio publico; segundo, los ambulantes que ofertan una diversidad de productos en
calles, avenidas, plazas y areas concurridas por transeuntes. Son caracteristicas de la poblacion
de origen aimara que incursiona en el comercio informal, los cuales son la base econdmica de las
familias.

Este es uno de los problemas fundamentales puesto que su ejercicio tiene que ver con la falta
de empleo estable, la falta de educacion y con los altos indices de pobreza en el pais que generan
un circulo vicioso de la pobreza. Al mismo tiempo es un problema urbano, tiene puntos sociales
cuyas soluciones deben comprometer politicas del Gobierno nacional, departamental y
municipal.

En Bolivia la mayoria de la poblacion encuentra fuente laboral en el comercio informal, que
es una de las actividades predominantes que recicla a desempleados y migrantes de comunidades
campesinas. Es un fendmeno social que se expande en las ciudades, donde mujeres y varones de
distintas edades se dedican a vender diversos productos y servicios en puestos fijos y
ambulantes.

En la constitucion politica del estado no esta claramente establecido que es lo que se hace con
el comercio minorista en las ciudades de Bolivia, no hay normas claras que ayuden a mejorar
esta situacion o establezca claramente puntos para controlar y ordenar al comercio informal

callejero. También la falta de oportunidades de trabajo, educacion y la costumbre muy ligada a la
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cultura es el principal problema ya que en la urbe altefia, dia a dia se extiende el comercio
informal, esto ha determinado a la apropiacion de las calles como forma de subsistencia.

En la ciudad de EI Alto la compra y venta de productos todos los dias se establecen
temporalmente en calles, plazas donde se ofertan productos a bajos precios. Es decir, la base
ocupacional de la poblacion de El Alto es una economia autonoma que desarrollan las familias
de origen rural campesina y urbana, en los cuales se concentran los comerciantes ofreciendo una
diversidad de productos y servicios. La oferta se realiza en establecimientos de puestos fijos,
casetas y almacenes. Mientras los ambulantes transitan vendiendo en las vias ptblicas de
afluencia de transeuntes, en las calles y avenidas muestran interminables hileras de puestos de
venta, en los que se ofrecen productos de primera necesidad (alimentos), hasta articulos
electrodomésticos, se trata de pequenos puestos callejeros de familias que no encuentran fuentes
de trabajo. Estos puestos de venta que han invadido no solo, en la ciudad de El Alto, sino en
otras ciudades, generando el crecimiento de comercio informal.

El mercado de Ciudad Satélite es el mercado central de este sector y la actividad comercial ha
crecido con la llegada de nuevos centros comerciales (Malls) y transporte (Teleférico), que ha
influido en la zona y genera una demanda inmediata de nuevas necesidades espaciales, puesto
que también tiene mas de 40 afios acogiendo a los comerciantes. El crecimiento de la poblacion
de comerciantes fue incrementando durante estos afios, lo que hace que las instalaciones ya no
sean adecuadas para cubrir la demanda de los vendedores generando diversos problemas como:
la desorganizacion, asentamiento de comerciantes en via publica, la escasez de espacio dentro
del mercado, la basura, los embotellamientos, la inseguridad, el acceso al transporte pesado, la
contaminacion. También al ser una infraestructura que tiene bastantes afios de servicio, muestra

que no cuenta con un nivel adecuado de mantenimiento, las condiciones en las que se encuentran
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los comerciantes ya no son adecuadas, ni las mas comodas, demandando asi una mejor
infraestructura.
4.2  Arbol de Problemas

FALTA DE EDUCACION Y TRABAJO

MIGRACION DEL CAMPO A LA CIUDAD

INCREMENTO DE GREMIALES INFRAESTRUCTURA TIENE MAS DE 40 ANOS

INFRAESTRUCTURA

INSTALACION ARBITRARIA -
DE PUESTOS DE VENTA TRAFICO INSEGURIDAD CONTAMINACIO

NO EXISTE POLITICAS CLARAS QUE REGULARICEN LA ACTIVIDAD

DESORDEN DEL COMERCIO SIN MODULO SIN DEPOSITOS
EN VIA PUBLIA SIN AREA DE DE CONTROL DE BASURA
LOS GREMIALES SE ESTABLECEN DE MANERA LOS CONTENEDORES DE BASURA
DESORGANIZADA EN LAS AFUERAS DEL MERCADO, SE ENCUENTRAN DE MANERA
AFECTANDO A LA ACTIVIDAD URBANA. IMPROVISADA.
AL NO CONTAR CON UN ESPACIO ADECUADO PARA GRUPOS DE GENTE MARGINADA SE
DESCARGAR LOS INSUMOS, LOS CAMIONES DE REPARTO SE ESTABLECE POR LAS NOCHES EN LOS
ESTACIONAN EN LOS ALREDEDORES DEL MERCADO, EXTERIORES DEL MERCADO
PROVOCANDO CONGESTIONAMIENTO VEHICULAR GENERANDO DESTROZOS.

TODA PERSONA TIENE DERECHO A UNA FUENTE LABORAL ESTABLE,
EN CONDICIONES EQUITATIVAS Y SATISFACTORIAS.

“CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA®

EL PROYECTO PROPONE UNA INSTALACION COMO POSIBLE RESPUESTA A LA ORGANIZACION DE
PEQUENOS COMERCIANTES QUE PROPORCIONAN AL CONSUMIDOR ABASTECIMIENTO, PERO TAMBIEN
INTEGRAR DIFERENTES ACTIVIDADES COMO DE OCIO, CULTURA Y RECREACION.
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4.3 Diagnéstico

El comercio informal es una actividad que ha determinado y enmarcado la cotidianidad de las
personas, al punto de que se aprendi6 a vivir y también logro comprometer a los mismos a estas
actividades. La cantidad de gremiales fue creciendo y sigue aumentando dia tras dia y esto se
debe a la falta de empleo, la falta de educacion, a los altos indices de pobreza que existe en
nuestro pais y ésta es una actividad de facil acceso para las personas de bajos recursos.

En Bolivia, hay muchos mercados, tanto en las ciudades como en los pueblos y como se
conoce tradicionalmente, es donde se vende principalmente alimentos; existe en Bolivia bajo dos
formas: los mercados temporales, que se encuentran en las calles o las plazas y los mercados
permanentes, que se ubican en edificios cerrados. Los comerciantes generalmente se acomodan
en vias publicas, puesto que no existe ninguna restriccion y no se establece un control fuera de
los mercados.

Nuestros mercados tradicionales estan enfocados a la compra y venta de productos, la
mayoria de la gente hace las compras necesarias los fines de semana, donde se realizan grandes
ferias en las que se vende variedad de productos y también se realizan distintas actividades de
interaccion (por lo que las vias publicas se ven afectadas).

En nuestro pais no existen politicas claras que regularicen la actividad comercial, tampoco
existen normas que determinen un orden en el cual se pueda manejar el comercio informal. Las
condiciones en que se encuentran fisica y sanitariamente los mercados publicos han sido un tema
recurrente desde hace varios afos.

A diario se observa en los mercados de la ciudad del Alto, la falta de capacidad para albergar
a comerciantes que se encuentran asentados en las calles y también influye la cultura de compra

al paso.
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El mercado de ciudad satélite tiene mas de 40 afios acogiendo a los comerciantes. La
poblacion de comerciantes fue incrementando durante estos anos, lo que hace que las
instalaciones ya no sean adecuadas para cubrir la demanda de los vendedores generando diversos
problemas como: la desorganizacion y asentamiento de comerciantes en via publica, ya que los
dias donde existe mayor movimiento toman las calles aledafias y no permiten la circulacién
normal de los transetntes, la escasez de espacio dentro del mercado que provoca incomodidad
tanto a los compradores como a los vendedores porque los pasillos ya se ven estrechos debido a
que las vendedoras ponen sus productos fuera del puesto establecido y guardan su mercancia
encima de los pequenos techos de los puestos de venta, la basura que se genera cada dia en el
mercado es de gran importancia ya que el mercado comprende bastantes comerciantes, éstos
tienen contenedores de basura que se encuentran en los pasillos de circulacion del mercado,
donde no existe ningun tipo de higiene para la venta de los productos, tomando en cuenta que los
contenedores de basura de por si, ya son un foco de infecciones, los embotellamientos que se
generan alrededor del mercado que es donde se realiza la descarga de productos y también la
gran afluencia de gremiales que se establecen fuera del mercado sin permitir la circulacion
segura de las personas y vehiculos, la inseguridad a la que se exponen los transetntes por la
aglomeracion de puestos que obliga a circular debajo de las veredas, no existe un acceso al
transporte pesado, simplemente se estacionan alrededor del mercado y descargan de esta manera
los productos, también dentro del mercado se puede observar que el tema de las instalaciones
eléctricas no se encuentra resuelto ya que se encuentran los cables enredados en unas vigas de
metal y en algunos casos colgando, sin ningln tipo de proteccion.

Este mercado no cuenta con espacios complementarios de gran importancia como por ejemplo

una guarderia, areas de deposito de manera que al no tener esto se disponen otros puestos de
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venta para el almacenamiento de productos, areas de recreacion y ocio de manera que el mercado
de ciudad Satélite solo esta enfocado al comercio.
4.4 Pronéstico

Se sabe que el crecimiento de gremiales no se detendra porque los problemas de base son
bastante complejos de resolver, por lo que se debe buscar alternativas para brindar mejores
situaciones de trabajo a los gremiales, pero también a la sociedad, determinando un orden donde
las actividades de los gremiales y de los transeuntes sean amigables.

Los comerciantes al no tener conocimiento de los derechos, tampoco de las leyes que rigen la
ciudad, transforman su actividad en algo ilegal puesto que:

De acuerdo a la Ley de Gobiernos Autonomos Municipales, capitulo V (Bienes de Dominio
Municipal), articulo 31° de la ley N°482 (Bienes de Dominio Publico)

Los bienes de dominio publico corresponden al Gobierno Municipal y son aquellos destinados
al uso irrestricto por parte de la comunidad; son inalienables, imprescriptibles e inembargables.
Comprenden:

1. Calles, aceras, cordones, avenidas, pasos a nivel, puentes, pasarelas, pasajes, caminos
vecinales, tineles y demas vias de transito;

2. Plazas, parques, bosques declarados publicos y otras areas verdes y espacios destinados al
esparcimiento colectivo y a la preservacion del patrimonio cultural;

3. Bienes declarados vacantes por autoridad competente en favor del Gobierno Municipal;

4. Rios hasta veinticinco (25) metros a cada lado del borde de maxima crecida, riachuelos,

torrenteras y quebradas, con sus lechos, aires y taludes hasta su coronamiento.'?

12 Ley de gobiernos autbnomos municipales - Ley N°482
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Bolivia al tener la tasa mas alta del mundo de comercio informal con un 60% nos muestra
que si esto continlia se agravara la situacion, ira incrementando atin mas el porcentaje con el
pasar del tiempo, la desorganizacion complicara otros aspectos donde las soluciones practicas ya
no seran viables, causando asi aun mas caos del que se genera actualmente.

Se debe comprender también que al no contar con normas o politicas claras para el control de
estas actividades, las personas seguiran en este circulo vicioso, donde para ellos el establecerse
en vias publicas no representa ningiin problema, tampoco molestia para los transeuntes y
vecinos, puesto que también los ciudadanos nos volvimos parte de este movimiento y de cierta
manera contribuimos a que esto contintie, porque aprendimos a vivir con estas situaciones, nos
acostumbramos a ""comprar al paso’” por la facilidad de encontrar cualquier producto en las
calles donde no se respeta el espacio de los transeuntes y viandantes.

Actualmente se puede observar la cantidad de problemas que surgen a raiz de esto y se
determina que precisamente el comercio informal crece dia a dia con mayor fuerza y sin ninguna
planificacion de manera que los gremiales al establecerse arbitrariamente irdn tomando mas
calles y creciendo cada vez mas hasta que la situacion se vuelva incontrolable e irresoluble,
como por ejemplo la feria 16 de julio en la Ceja del Alto, donde ofrecer una infraestructura para
tales gremiales ya es un tema bastante dificil, al punto de afirmar que este problema ya no se
soluciona con una infraestructura. Si no se le da la importancia necesaria, las leyes, por muy
sabias que sean o que busquen brindar mejores situaciones legales para determinados sectores se
seguiran violando, porque los comerciantes demandan un espacio permanente donde puedan

realizar sus actividades.
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4.5  Solucion al Problema

Uno de los mayores problemas de la pobreza es sin duda alguna la falta de empleo; en este
aspecto Bolivia no ha logrado hasta ahora superar la division estructural entre el empleo formal e
informal. A pesar de algunas variaciones y mejoras, la tendencia de los ultimos 50 afios ha sido
que el empleo formal alcance tan solo a una cuarta parte de la Poblaciéon Econémicamente
Activa (PEA), dejando al resto fuera del sistema de proteccion social y en la certidumbre que
aquel implica. En ese contexto, la estructura ocupacional estd compuesta mayoritariamente por
trabajadores agrarios, comerciantes al por menor y operadores de servicios. En este contexto, la
productividad del pais se ha mantenido en un nivel bajo, en una dindmica paraddjica en la cual se
observa el despliegue laboral de las microempresas familiares que se organizan para cubrir sus
carencias, involucrando a grupos poblacionales a los que no se les reconoce como proveedores,
como los nifios y los adultos mayores. En estos casos, el uso del tiempo para el logro de la
provision es intensivo, afectandose con ello el ejercicio de actividades que no necesariamente
parecen estar relacionadas con las necesidades de la canasta familiar, como la educacion o el
cuidado de los dependientes.

Una manera de buscar una alternativa consistente e inmediata a la precariedad econémica que
conoce el mercado laboral boliviano ha sido y sigue siendo la movilidad a través de migraciones
internas entre el campo y la ciudad o directamente hacia un pais de la region como Brasil,
Argentina o Chile gracias a las redes familiares de apoyo (Cortés, 2011). Estas migraciones
implican una instalacion de la familia en el pais de destino o se pueden organizar en una
dinamica circular incluyendo un sistema multi localizado de los miembros de la familia. Esta
situacion concierne particularmente a los jovenes de zonas rurales que se trasladan a ciudades

cercanas cada semana para estudiar en colegios urbanos reputados de mejor calidad que en el
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campo (se trata de formas de «migraciones escolares» todavia poco estudiadas por las ciencias
sociales). Otra configuracion notoria es la de jovenes de las zonas urbanas del pais marcadas por
la precariedad del mercado laboral (en particular El Alto) que migran de forma duradera hacia
zonas agricolas para conseguir un trabajo mejor remunerado a través de la cosecha de frutas u
otros productos como las hojas. En este caso, numerosos jévenes optan por migrar sin concluir la
ensefianza secundaria, lo cual se ha reflejado estos ultimos afios en el aumento de las tasas de
desercion escolar, particularmente en departamentos como el de La Paz y de Chuquisaca.'?

El mercado de Ciudad Satélite es el mercado central de este sector; la actividad comercial ha
crecido tanto en esta zona que ha generado una demanda inmediata de nuevas necesidades
espaciales, prueba de ello es la variedad de problemas que se han creado a raiz del intenso
comercio.

La solucion no es desaparecer el comercio informal, sino tratar de volverlo formal para que
asi vaya creando plazas de trabajo y para lograr esto nuestras normativas se deben aferrar mas a
los pequefios comercios para determinar un orden en el que se puedan regir los gremiales
tomando en cuenta las necesidades de los mismos, pero mas all4 de esto, considerando que los
problemas de base comprometen politicas del Gobierno nacional, departamental y municipal, se
entiende que las soluciones no seran inmediatas, sino tomaran bastante tiempo en ser resueltas,
pero de alguna manera se busca la solucion de los mismos, tomando en cuenta aspectos que estén
al alcance de ser resueltos como por ejemplo en la parte de infraestructura se puede realizar
propuestas en las que el enfoque sea determinado por estos problemas de base, es decir, la
pobreza, la falta de educacion y la falta de empleo estable son los aspectos que determinaran la

funcion de las nuevas infraestructuras con las que se puede llegar a resolver estos problemas y el

13 https://journals.openedition.org/bifea/7621
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proposito de las mismas sera colaborar y contribuir a disminuir progresivamente estos
problemas.

Las infraestructuras que se puedan desarrollar para resolver el tema del comercio informal no
solo deberian estar enfocadas al comercio en si, sino también que brinde espacios aptos para la
educacion, cultura y recreacion, en este caso integrando el area del mercado con el exterior y el
exterior con los alrededores, puesto que se tiene plazas de gran importancia alrededor del
mercado de ciudad Satélite donde se genera gran afluencia de personas, también brindar espacios
para la cultura con areas de exposicion, entre otros. Al estar en la ciudad donde mayor nimero de
personas deciden migrar del campo a la ciudad para dedicarse a esta actividad, se puede aportar
con la capacitaciéon como solucion al problema econémico - social ya que la falta de educacion
es uno de los principales problemas; en la parte economica porque al brindarles capacitacion en
ramas profesionales mas oportunidades tendran en el campo laboral y 16gicamente generar
mejores ingresos econémicos, en la parte social porque al brindarles mejores situaciones de
trabajo ya no se veran en la necesidad de irrumpir las calles y a la vez ayudar a cambiar su
mentalidad, superar la idea que tienen de lo que es un trabajo digno, mejorar la calidad de su
espacio y entorno.

También aportar en la parte ambiental, ya que en estos tiempos es un factor determinante por
la situacion climatica, de manera que en el proyecto se establece areas verdes dispuestas en un
gran paseo y también esto ayuda a la integracion del proyecto con las plazas que rodean el
terreno.

El proyecto propone una instalacion como respuesta: a la organizacion gremial del mercado
actual, a los comerciantes informales de la calle, vecinos, transeuntes, viandantes,

proporcionando espacios adecuados para las diferentes actividades que se realizan dentro y fuera
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del mercado, permitiendo el desplazamiento ordenado y seguro de las personas y vehiculos.
Deben existir los espacios adecuados para que cada comerciante realice su labor, sin afectar a los
demas, buscando siempre el bien comun.

4. Esquema Metodoldgico
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El Esquema Metodologico inicia con la eleccion del tema para determinar todo lo que se vaya
a investigar, a continuacion la investigacion proyectual consiste en la recoleccion de datos sobre
el lugar de intervencion mediante la busqueda de informacion desde una computadora de
escritorio hasta un levantamiento fotografico del lugar, para poder diagnosticar la situacion
actual y llegar a la pertinencia del proyecto mediante la justificacion que comprende las
necesidades del lugar y las personas, los problemas determinados mediante la vivencia propia y
observada, el vacio que se refiere a la existencia del equipamiento y de la actividad en el mismo,
el andlisis del sitio que nos determina puntos importantes para poder realizar un disefio que sea
amigable con el entorno, continuando se determina los objetivos a los que se quiere llegar de
manera general, especifica y académica, una vez de haber determinado todos estos puntos se
entra a la etapa de la gestacion proyectual que se refiere a que se debe recordar y revisar todo lo
investigado para poder comenzar con el desarrollo del disefo arquitectonico mediante el analisis
de las normativas, tomar en cuenta modelos analogos para definir la morfologia, revisar el
programa arquitectonico y realizar la zonificacién y poder lograr la propuesta arquitectonica que
comprendera los planos, paneles y maquetas que se mostraran en la exposicion del anteproyecto,
después se realizara la correccion de las observaciones establecidas en el anteproyecto y
presentar las mismas en la defensa de proyecto final .

5 FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

5.1 Proyeccion del Aiio Horizonte

Para determinar el afio horizonte del proyecto, primero determinamos la escala territorial que
tendra el equipamiento, se considera también el indice de crecimiento que existe en la ciudad del

alto, por ultimo determinamos la poblacion que existe actualmente en el distrito 1 de la ciudad



del Alto, estos datos son de gran importancia ya que nos ayudaran a determinar el calculo del
afio horizonte mediante la formula de - Proyeccion de Poblacion del Arq. Sepulveda:
DATOS:

ESCALA TERRITORIAL - DISTRITAL

ICXAH PF= 87.997 I 24X 8 l
-* PF= PO -1 l —— ]
100 100

_____________________________________________________________

2° DETERMINAR ANO HORIZONTE

g. SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO
SUBSISTEMA: Comercio ( SECOFI ) ELEMENTO: Mercado Pablico
m 1. LOCALIZACION Y DOTACION REGIONAL Y URBANA

B L ARA DO AMD 108D A

JERARQUIA URBANA Y NIVEL DE SERVICIO REGIONAL | ESTATAL | INTERMEDIO MEDIO BASICO | CONCENTRA.

RANGO DE POBLACION (+) DE 100,001 A 50,001 A 10,001A| 5001A 2,500 A
500,000 H.

SEGUN EL SISTEMA NORMATIVO SEDESOL DE 50.000 A 100.000 HABITANTES
DEBERIA HABER UN MERCADO PUBLICO, por lo que al tener una poblacion de 104.892
habitantes actualmente se determina que el ANO HORIZONTE SERA 0, puesto que ya paso el

numero de habitantes, lo que nos indica que se necesita un nuevo mercado.
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52 Demanda de Usuarios

Para el analisis de la demanda de usuarios se tomo en cuenta:

RADIO DE INFLUENCIA

v A

Segun el Sistema Normativo SEDESOL el radio de influencia de un Mercado Publico es de

750m.
FRECUENCIA DE USO
y l J J L © CANTIDAD DE
8:00 am ) PERSONAS EN EL
10:00 Am MERCADD BAJA
12:00 Mo 3 @ CANTIDAD DE
l PERSONAS EN EL
5:00 PM MERCADO ALTA
6:00 P ' ] ' % l ! | ® CANTIDAD DE
PERSONAS EN EL
L M ™ J v ) D MERCADD MEDIA

En el cuadro se muestra un analisis e la frecuencia de uso del mercado actual, dividido en los

horarios que funciona, hasta el horario aproximado de su cierre todos los dias de la semana.
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De Lunes a Viernes la mayor afluencia de personas se da a partir de las 10:00 am hasta el
mediodia, ya por las 5:00 pm y 6:00 pm es donde el mercado se encuentra mas vacio y en la
mafiana a las 8:00 am tampoco existe mucho movimiento de personas.

Los fines de semana es donde se puede ver mas actividad debido a que la mayoria de las

personas aprovecha de hacer las compras estos dias, ademas que se establecen las famosas ferias

donde existe mayor variedad de productos a la venta.

5.3 Analisis Antropometrico v Ergonometrico

PARA EL ANALISIS ANTROPOMETRICO SE TOMO EN CUENTA:

MEDIDAS DE UNA CHOLITA

ANTROPOMETR]A CROLITA
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Las medidas de una cholita son datos que se consideraron debido a que su vestimenta es mas
abultada por lo que el espacio que ocupan es un poco mas amplio que de las personas que no
suelen vestir de esta manera. Y el usuario mas importante para el proyecto viene a ser las sefioras
que visten de pollera, puesto que la mayoria de las vendedoras tienen este tipo de vestimenta,
pero no solo las vendedoras sino también las sefioras que realizan las compras del hogar. Este
punto es de gran importancia ya que en nuestro diario vivir tenemos gran diversidad de culturas

que se reflejan en algo tan simple como la vestimenta y que llegan a determinar la estructuracion

de proyectos de gran magnitud.

INTERACCION ENTRE EL. COMPRAPDOR Y EL VENDEDOR

1om 20m Wm | 35m 25

| A Ventas desde puestos fijos A Ventas desde
ma2as de caballele

B. El vendedor C.El
permanece sentadio vendedor
dentro del puesto permanece

en ¢l pasilio
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Se puede definir que la actividad que realizan los compradores se desenvuelve en los pasillos,
mientras que la actividad de los vendedores se realiza dentro de sus puestos de venta, por lo que
el comprador realizara una interaccion con la vendedora al momento de la compra y desde el

pasillo.

ACTIVIDADES QUE SE PUEDEN REALIZAR EN LOS PASILLOS

e .75 et (). 78 e ) ) =0 e (.78 () ot 0 4§ et 0, 75 g
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En los mercados encontramos que los pasillos son amplios ya que la circulacion es bastante
importante. Al momento de realizar una compra nos acercamos a los puestos de venta y nos
mantenemos en este punto hasta terminar la compra, pero por detras la circulacion no deberia ser
interrumpida de manera que al ser mas amplios los pasillos, evitamos un congestionamiento de
personas en los mismos.

PARA EL ANALISIS ERGONOMETRICO SE TOMO EN CUENTA:

EL MOBILIARIO QUE REQUIERE CADA RUBRO

En el caso del RUBRO DE CARNES se considero las cortadoras de carne, las congeladoras,

balanzas.
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En el caso del RUBRO DE VERDURAS, FRUTAS Y TUBERCULOS se considero la

manera en la que las sefioras organizan sus productos para la venta, de manera escalonada.

6 PROPUESTA ARQUITECTONICA

El proyecto CENTRO INTEGRAL DE COMERCIO LIBRE "SATELITE" esta ubicado en el
departamento de La Paz, en el Distrito 1 de la Cuidad de El Alto, se enfoca en integrar el espacio
exterior con el interior del equipamiento, pero también integrar otras actividades ademas del
comercio como cultura, recreacion y ocio de manera que se pueda fomentar el ingreso al
mercado. Se estudio las diferentes actividades que se dan en el mercado y a los usuarios para
lograr un desplazamiento seguro y comodo.

La utilizacién del término ~" INTEGRACION" en el proyecto define en gran medida la
esencia del proyecto y también la realizacion morfoldgica y funcional del mismo. Asi también el
proyecto toma en cuenta el contexto del lugar, la imagen urbana para una mejor respuesta
estética, se toma en cuenta los colores del paisaje andino y las formas para compactar y
fortalecer la idea morfologica.

Se rescata la idea de las tradicionales chiwifias y se emplaza en la estructura de la cubierta, en

las fachadas se rescata la idea de los satélites que al verlos desde la ciudad de La Paz, a lo lejos,
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se ven unas lineas verticales de gran altura dando la impresion de proteccion y se da gran
jerarquia a los ingresos principales del mercado, a los laterales con muros cortina y los ingresos
frontales con dos puentes.

Sin dejar de lado la parte ambiental se genera un paseo verde que integra las plazas que
rodean el terreno tomando en cuenta color, jerarquia, forma de la vegetacion con la finalidad de
crear sensaciones en las personas que vayan a recorrer este paseo, en este sentido fue el contexto
quien determino la ubicacion del mismo.

6.1 Objetivo General

La Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia nos dice en su:

Articulo 46.

I. Toda persona tiene derecho:

1. Al trabajo digno, con seguridad industrial, higiene y salud ocupacional, sin discriminacion,
y con remuneracion o salario justo, equitativo y satisfactorio, que le asegure para si y su familia
una existencia digna.

2. A una fuente laboral estable, en condiciones equitativas y satisfactorias.

II. El Estado protegera el ejercicio del trabajo en todas sus formas.

Articulo 330.

IL. El Estado, a través de su politica financiera, priorizara la demanda de servicios financieros
de los sectores de la micro y pequefia empresa, artesania, comercio, servicios, organizaciones

comunitarias y cooperativas de produccion.
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6.2 Objetivos Especificos

* Definir espacios para el buen desarrollo de la interaccion vendedor-comprador, donde se
mantenga el respeto por el espacio publico e incluyendo al mismo con la edificacion, mediante
una arquitectura que se adapte al entorno del lugar y las necesidades de los usuarios, puesto que
al tener puntos de encuentro alrededor nos demanda unificar el equipamiento con el entorno.

* Desarrollar calles peatonales donde puedan realizarse las ferias dominicales y la venta libre
se desarrolle de manera mas organizada donde los comerciantes en via publica puedan
desenvolver sus actividades de manera segura y ordenada.

+ Disefiar un equipamiento que integre otras actividades ademas del comercio como
educacion, arte y cultura; en cuanto al comercio con los puestos de venta, en cuanto a cultura con
areas de ferias controladas y exposicion libre, en cuanto a educacion con talleres donde se
proporcionen cursos cortos, areas de descanso, recreacion y de esta manera integrar el
equipamiento con el exterior.

6.3 Objetivo Académico

Se propone realizar una arquitectura basada en el paisaje andino tomando como referencia las
montafias y la meseta altiplanica que es donde se encuentra ubicada la ciudad del Alto y asi
definir la identidad y la esencia del mercado, que sea acorde al contexto del lugar, que tome en
cuenta la vida cotidiana de las personas, sus rutinas, gustos y necesidades para optimizar las
actividades comerciales diarias, que integre al entorno con el equipamiento y también que integre
otras actividades ademas del comercio.

Se propone también una arquitectura basada en las famosas Chiwifias que utilizan en la
cotidianidad las sefioras vendedoras, esto estara reflejado en la estructura de la cubierta la cual

consiste en perfiles metéalicos los cuales se unen a nudos articulados y columnas.
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7 SITIO

Ambito geografico de intervencion

7.1.1

Localizacion del Proyecto
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SUDAMERICA

BOLIVIA

DEPARTAMENTO DE LA PAZ

CIUDAD DEL ALTO

DISTRITO 1 - CIUDAD




UBICACION GEOREFERENCIAL

LATITUD:

16°31'29.34" S Av.

Satélite Plaza Sebastian Pagador Hermano Morales

LONGITUD:

68°09'02.43" O

Plaza Bolivia

contexto/ Google Earth, 29/02/2020

Mercado de Ciudad Satélite

El Municipio de EI Alto, se encuentra ubicado en el Departamento de La Paz, cuarta seccion
de la Provincia Murillo, en un entorno geografico situado sobre una meseta caracterizada por una
superficie plana y ondulada, al pie de la Cordillera de La Paz y Cordillera Oriental, a una altura
variable entre los 6.000 m.s.n.m. (Nevado del Huayna Potosi) y 3.700 m.s.n.m. (Valle de Kaque

Marka).!*

14 Plan Territorial de Desarrollo Integral de la Ciudad de El Alto 2016 - 2020
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72 Caracteristicas de Localizacion — Analisis del Sitio

7.2.1 Topografia. La urbe altena se emplaza en un terreno homogéneo de superficies
planas, con leves ondulaciones y pendientes suaves, sin mayores accidentes topograficos, a
excepcion de aquellos lugares formados por las erosiones de los lechos de los rios. La ciudad del
Alto se encuentra en el Altiplano, al noroeste limita con la provincia Los Andes, al este con la

ciudad de La Paz, al sur con la provincia Ingavi y al sur este con el municipio Achocalla.!®

Inzhnazin pex

lHustracioén 8. Perfil transversal del terreno/ Google Earth, 29/02/2020

Incknac animix

DANATNA rivca
ELALTD r— T .

{{{ CRECISERTO URBANO

LA PAZ

T yereeea; . MEEET Aa
.

15 Plan Territorial de Desarrollo Integral de la Ciudad de El Alto 2016 - 2020
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7.2.}  Accesibilidad

VIA DE 1° orden - Av. Satélite VIA DE 2° orden — Calle Hermano Morales

La circulacion vehicular rodea al terreno, es bastante céntrico. La Av. Satélite es una via de

primer orden, es un eje de conexion en el distrito 1 y pasa por la parte posterior del mercado, en

la parte anterior tenemos vias de segundo orden, que ayudan con la descongestion vehicular.
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7.2.3 Analisis del Entorno Inmediato

[ 1| PLAZA TINKU COMERCIOS
1 PLAZA BOLIVIA B iNica
[ 1 PLAZA SEBASTIAN PAGADOR

Vegetacion Inmediata

A_TE
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A ILLIMANI

1.SIND. DE TRANSPORTISTAS
— 1 CINE GRAN PLAZA Y SUPER MERCADO

J.E. PUERTO DE MEJILLONES

1BANCO DE SANGRE

73 Condiciones Ambientales

7.3.1 Clima. Esta zona tiene un clima de tundra, lo que significa que incluso en los
meses mas calidos, las temperaturas son muy bajas. A una temperatura de 9.3 °C, noviembre es

el mes mas caluroso del afio. A 4.6 °C, julio es el mes mas frio del afio.

Enero Febrero Marzo Abril May) Junjo Julio Agosto Septiembre Octubre[s

Temperaturamedia (°C) 83 82 84 75 6 46 57 67
Temperatura min. (°C) 3 3 26 11 -1 33 26 07
Temperatura mix. (°C) 13.7 134 142 14 13 126 141 142
Precipitacién (mm)  [[2HINGE 175 31 14 713 32 36

Mes mas frio Mes mas caluroso
7.3.2 Asoleamiento
Sl ool v ki it ol ok R La salida del sol mas temprana es a las

5:50 el 23 de noviembre, y la salida del sol

mas tardia es 1 hora y 12 minutos mas tarde

a las 7:02 el 7 de julio. La puesta del sol mas

temprana es a las 18:06 el 2 de junio, y la

e
A

e -t o el "y » eyt = ™ »*

~
lustracion 10. Salida del sol y puesta del sol con creptsculo/

puesta del sol mas tardia es 1 horay 6
Imagen de es.weatherspark.com.

minutos mas tarde a las 19:12 el 20 de enero.'®

16 https://es.weatherspark.com/y/147351/Clima-promedio-en-Aeropuerto-Internacional-El-Alto-Bolivia-dura nte-todo-el-a%C3%B1o
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733 Vientos
La parte mas ventosa del afio dura 7,6 meses,
- - del 19 de agosto al 6 de abril, con velocidades del
' g P g : viento de mas de 11,1 kilometros por hora. El dia

[

|
(km
7

mas ventoso del afio en el 31 de diciembre, donde
i , 53 : 2325 se presentan las maximas velocidades, habiendo
alcanzado una velocidad maxima de 15,4 Km/hora. El tiempo mas calmado del afio dura 4,4
meses, del 6 de abril al 19 de agosto. El dia mas calmado del afio es el 17 de mayo, con una
velocidad del viento de 9,4 kilémetros por hora. La direccion del viento por hora

predominante en El Alto es del norte durante el afio."’

734 Lluvias La temporada de lluvia dura 7,4 meses, del 14 de septiembre al 25 de
abril, con un intervalo movil de 31 dias
de Iluvia de por lo menos 13
milimetros. La mayoria de la lluvia cae RS
durante los 31 dias centrados alrededor
del 17 de enero, con una acumulacion
total de 89 milimetros.

El periodo del afo sin lluvia dura 4,6 meses, del 25 de abril al 14 de septiembre. La fecha
aproximada con la menor cantidad de l
lluvia es el 24 de junio, con una

acumulacion total promedio de 3

milimetros.

17 https://es.weatherspark.com/y/147351/Clima-promedio-en-Aeropuerto-Internacional-El-Alto-Bolivia-durante-todo-el-a%C3%B 1o
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La cantidad de nieve equivalente en liquido en un periodo de 31 dias moévil en El Alto no

varia considerablemente durante el afio, y varia de 1 milimetros a 1 milimetros.'®

735 Vegetacion

OLMO CHINO

KISHUARA KOLLI

- Captacion del polvo y Control
Acustico

La vegetaciobn mejora el saneamiento

ambiental, al retener en sus hojas el polvo

circundante. La vegetaci6n atentia ruidos y

llustracion 11. Manual de Arbolado/ Ana Arce; forma una verdadera pantalla aclistica
Primavera 1996. )

18 https://es.weatherspark.com/y/147351/Clima-promedio-en-Aeropuerto-Internacional-El-Alto-Bolivia-dura nte-todo-el-a%C3%B1o



llustracion 12. Manual de Arbolado/ Ana Arce;
Primavera 1996

llustracion 13. Manual de Arbolado/ Ana Arce;
Primavera 1996.
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- Control Climatico
Los arboles son benefactores porque:
* Purifican el aire.
* Incrementan la humedad.
* Disminuyen la temperatura.
* Controlan el movimiento del aire.
* Canalizan y dirigen los vientos.
* Crean sombra y sitios de resguardo.

* Despiden olores y aromas agradables

- Valor Estético

La vegetacion reduce la
artificializacibn de  las  ciudades,
suavizando la rigidez de los elementos
construidos. Proporciona contraste en

forma, textura y color con los edificios.
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74  Alcances arquitectonicos y urbanos
/QUE?
Un Mercado es un lugar publico con tiendas o puestos de venta donde se comercia, en
especial con alimentos y otros productos de primera necesidad. Los mercados pueden clasificarse

principalmente con base en las caracteristicas de los compradores y con base en la naturaleza de

los productos.
.CUANDO?

El proyecto se realizara con una proyeccion de 20 aios, iniciando con el afio actual 2020,
hasta el afio 2040.
QUIEN?
Los usuarios directos son las vendedoras/es que tienen sus puestos de venta ya establecidos
dentro y fuera de la infraestructura del mercado.
Los usuarios indirectos es la poblacion que realiza las compras en el mercado de Ciudad
Satélite.
;DONDE?
El proyecto estard emplazado en el departamento de La Paz, en la ciudad del Alto en la zona
Satélite.
La zona se caracteriza por contar con una amplia actividad comercial. En esta zona esta
ubicado el mercado de Ciudad Satélite donde se comercializan productos agricolas y de todo
tipo.

7.5 Impacto de la propuesta

IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

El desarrollo del proyecto no generara un impacto negativo con el medio ambiente, ya que se

respetaran las normativas de construccion, también las disposiciones del entorno.

IMPACTO SOCIO - CULTURAL
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Al ordenar y mejorar los espacios la vision de la sociedad cambia, mejora las malas

costumbres que se adoptaron debido a la necesidad de espacios arquitectonicos.

IMPACTO POLITICO - ECONOMICO

Articulo 330 de la Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia.

II. El Estado, a través de su politica financiera, priorizara la demanda de servicios financieros
de los sectores de la micro y pequefla empresa, artesania, comercio, servicios, organizaciones

comunitarias y cooperativas de produccion.

CONTEXTO AROUITECTONICO - URBANO

El contexto obliga a definir espacios para relacionar estos tres puntos importantes con el

proyecto, ya que al ser puntos de encuentro y existir gran actividad se generan conflictos donde
la seguridad y comodidad del peatén no son considerados.

- Plaza Tinku (plaza principal de Ciudad Satélite)

- Plaza Sebastian Pagador (Rotonda) - Plaza Bolivia |
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8 PROGRAMACION

Programa Cuantitativo

Area Exterior
. P RO ERAMA CUANTITATIVO |

56

. |suB- . MOBILIARIO Y EQUIPO
AREA | Cen ESPACIO FUNCION ACTIVIDAD N° DE PERSONAS o
FIIO MOVIL
PERMITIR UN ACCESO SEGURO AL
PLAZA ACCESO RS ACCEDER AL EQUIPAMIENTO - - -
3 |

= S |AREAS VERDES PERMITIR ESPACIO MAS ACOGEDOR |DECORAR LOS ESPACIOS - - -
< i=)
& 2

&S I |AREAS DE ESPARCIMIENTO DESPEJARSE Y DESCANSAR CIRCULAR, DESCANSAR - = -
T

. ESTACIONAR AUTOMOVILES DE ESTACIONAR AUTOMOVILES DE
ARlZeB AUEEes MANERA TEMPORAL MANERA TEMPORAL ) ) )

SUB - TOTAL|
UBICACION N° AMBIENTES SUPERFICIE (m?) () TOTAL (m?)
MEZANINE 1 1000
MEZANINE - 2636
5470
MEZANINE - 1226
MEZANINE - 608
4 . . .
Area Administrativa
r . . o7
Sub - Area Administracion
OF. GAMEA REUNIR A LAS REPRESENTANTES DE |COORDINAR ACTIVIDADES DEL 1 ESCRITORIO / SILLAS /
. CADA RUBRO MERCADO - CAJONERA / ESTANTE
ADMINISTRAR EL DINERO DESTINADO
- ESCRITORIO / SILLAS
OF. ASISTENTE FINANCIERO ADMINISTRACION DEL MERCADO PARA EL MANTENIMIENTO DEL 1 - / /
CAJONERA / ESTANTE
MERCADO
COORDINAR TEMAS LEGALES DEL COORDINAR TEMAS LEGALES DEL ESCRITORIO / SILLAS /
OF. ASISTENTE LEGAL 1 -
MERCADO MERCADO CAJONERA / ESTANTE
COORDINAR TEMAS DE COORDINAR TEMAS DE ESCRITORIO / SILLAS /
OF. RECURSOS HUMANOS -
= CONTRATACION DE PERSONAL CONTRATACION DE PERSONAL 1 CAJONERA / ESTANTE
k)
g
|°_‘ COORDINAR ACTIVIDADES DENTRO |ORGANIZAR, COORDINAR FERIAS, ESCRITORIO / SILLAS /
v DIRECCION DE CULTURA 1 -
z Y FUERA DEL MERCADO EVENTOS CAJONERA / ESTANTE
S
a
<<
é SECRETARIA CONTROLAR ACTIVIDADES DEL ORGANIZAR,COORDINAR PERSONAS Y 1 ESCRITORIO / SILLAS /
< MERCADO ACTIVIDADES - CAJONERA / ESTANTE
SALA DE ESPERA ESPERAR A LA ATENCION ESPERAR A LA ATENCION 6 - SILLAS
<
=
= SILLONES, MESA DE
§ SALA DE ESTAR DESCANSAR, DESPEJARSE DESCANSAR, DESPEJARSE 6 -
; CENTRO
E
=
REUNIR A LAS REPRESENTANTES DE
2 SALA DE REUNIONES REALIZAR REUNIONES 12 DATA SHOW MESA / SILLAS
CADA RUBRO
o INODOROS
BANOS LIMPIEZA Y ASEO PERSONAL NECESIDADES 6 / -

LAVAMANOS
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PLANTA ALTA 1 18
PLANTA ALTA 1 15
PLANTA ALTA 1 15
PLANTA ALTA 1 13
PLANTA ALTA 1 13
PLANTA ALTA 1 10
PLANTA ALTA 1 37
PLANTA ALTA 1 20
479,27
PLANTA ALTA 1 22
PLANTA ALTA 1 4,17
¢ r
Sub - Area Guarderia
RECEPCION RECEPCION DE PERSONAS RECEPCION DE PERSONAS 1 - SRR/ SIS/
CAJONERA / ESTANTE
CAMILLA / VITRINA /
. . - REVISAR Y CONTROLAR LA SALUD DE
ASISTENCIA MEDICA ATENCION MEDICA PARA NINOS L0S NINOS 3 - ESCRITORIO / SILLAS /
CAJONERA
MESAS / SILLAS /
ESPACIO DONDE LOS PROFESORES  |ESPACIO DONDE LOS PROFESORES
SALA DE PROFESORES - ESCRITORIO, ESTANTES,
< PUEDEN TRABAJAR, RELAJARSE PUEDEN TRABAJAR, RELAJARSE €
= SILLONES
é REUNIONES CON EL PERSONAL DEL
<D( SALA DE REUNIONES REALIZAR REUNIONES MERCADOO SOLO PERSONAL 12 DATA SHOW MESAS/ SILLAS / ESTANTE
© ADMINISTRATIVO
o
o
< SALA DE JUEGOS JUGAR, DISTRAER A LOS NINOS JUGAR, DISTRAER A LOS NINOS 36 VSRS
! ’ - CAJONERAS/ JUGUETES
COCINETA PREPARAR ALIMENTOS PREPARAR ALIMENTOS 1 VESERY COCINA/ REFRIGERADOR
LAVAPLATOS
o INODOROS /
BANOS LIMPIEZA Y ASEO PERSONAL NECESIDADES 2 LAVAMANOS -
PLANTA ALTA 1 12,42
PLANTA ALTA 1 17,1
PLANTA ALTA 1 102,28
PLANTA ALTA 1 52,62
PLANTA ALTA 1 85,37
PLANTA ALTA 1 19,31
PLANTA ALTA 2 13
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Area de Ventas

Sub - Area Himeda y Semi Hiimeda

IE VENTAS

AREA D

CONGELADOR / SIERRA
MESON MOSTRADOR |PARA CARNE, HUESOS Y
ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE CARNE ROJA
2 / FREGADERO / CONGELADOS /
PICADORA / BALANZA
< 2
[=} MESON MOSTRADOR |CONGELADOR /
g ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE POLLOS
% 2 / FREGADERO / BALANZA
T
<<
5
< ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE PESCADOS 1 S (DT BT CONGELADOR / BALANZA
/ FREGADERO /
VENTA DE PRODUCTOS DERIVADOS DE MESON MOSTRADOR
ALMACENAR LOS PRODUCTOS CONGELADOR
LA LECHE i / FREGADERO /
MOSTRADOR
g VERDURAS Y FRUTAS ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE VERDURAS Y FRUTAS 1 FREGADERO / BALANZA/BANQUETA
2
=
=)
= MOSTRADOR /
S |TUBERCULOS ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE TUBERCULOS 1 BALANZA/BANQUETA
I FREGADERO
<
&
< FLORISTERIAS ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE FLORES 1 MR BANQUETA
FREGADERO
PLANTA BAJA 16 14
PLANTA BAJA 16 12
PLANTA BAJA 16 12
PLANTA BAJA 16 12
PLANTA BAJA 16 12
PLANTA BAJA 16 10
PLANTA BAJA 8 23
2719
4 .
Sub - Area Seca y Alimentos
VENTA DE PRODUCTOS ENLATADOS, ST AYESEY
ABARROTES ALMACENAR LOS PRODUCTOS 1 MOSTRADOR/ BANQUETA
< CONSERVAS.
S DEPOSITO
3
-
S ESTANTES/MESON
& |PERIODICOS Y REVISTAS ALMACENAR LOS PRODUCTOS VENTA DE PERIODICOS Y REVISTAS 1 f BANQUETA
T MOSTRADOR
ALMACENAR EL MATERIAL DE
ZAPATERIAS TRABAJO CONFECCION DE ZAPATOS 1 MESON MOSTRADOR [BANQUETA
PREPARAR COMESTIBLES (PLATOS COCINA / MESON / MRS/
COMEDOR POPULAR DE COMIDA) COMER ALIMENTOS 300 FREGADERO REFRIGERADOR / CAJA
REGISTRADORA
8 BANQUETAS /
8
MESON MOSTRADOR |REFRIGERADOR / CAJA
& |iuGos Y LicuaDOS PREPARAR JUGOS Y LICUADOS BEBER JUGOS Y LICUADOS 1 /
S |/ FREGADERO REGISTRADORA /
= LICUADORAS / ZUMIDORA
8
<<
= VENTA DE COMESTIBLES BANQUETAS/
< ANTOJITOS (TUCUMANAS, SALTENAS, COMER ALIMENTOS 1 MESON MOSTRADOR |REFRIGERADOR / CAJA
PASTELES) REGISTRADORA
PANADERIAS VENTA DE PAN VENTA DE PAN 1 - ESTANTE/MOSTRADOR
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PLANTA BAJA 16 19
PLANTA BAJA 6 1
PLANTA BAJA 4 12
9977,39
PLANTA ALTA 36 761
PLANTA BAJA 10 10
)
PLANTA BAJA 8 6
PLANTA BAJA 7 8
14 . .
Area de Servicios
CONTROLAR LAS ACTIVIDADES DEL |SUPERVISAR LAS ACTIVIDADES DE MESAS / SILLAS /
CONTROL GAMEA MERCADO VENTA : ) ESTANTES
CONTROLAR ELPESO Y PRECIO DE  |VERIFICAR EL PESO Y PRECIO DE LOS
CONTROL DE PESO JUSTO 10 PRODUCTOS. PRODUCTOS 1 MESON BALANZAS
GRUPO ELECTROGENO PROTEGER EL GRUPO ELECTROGENO |PROTEGER EL GRUPO ELECTROGENO 1 EUe
ELECTROGENO E
TANQUE Y EQUIPO DEBOMBAS DE  [RESGUARDAR TANQUES Y EQUIPOS [RESGUARDAR TANQUES Y EQUIPOS DE q TANQUES DE AGUA /
AGUA DE BOMBAS DE AGUA BOMBAS DE AGUA BOMBAS DE AGUA E
TRANSFORMADOR RESGUARDAR TRANSFORMADOR RESGUARDAR TRANSFORMADOR 1 TRANSFORMADORES -
TABLEROS
TABLEROS ELECTRICOS RESGUARDAR TABLEROS ELECTRICOS|RESGUARDAR TABLEROS ELECTRICOS 3 ELECTRICOS o
RESGUARDAR TABLEROS DE RESGUARDAR TABLEROS DE TABLEROS DE
CENTRALITA DE COMUNICACIONES |\ 1\ icacion COMUNICACION : COMUNICACONES E
CUARTO DE COMANDOS RESGUARDAR INTERRUPTORES RESGUARDAR INTERRUPTORES 3 [AEiies
INTERRUPTORES :
ALMACENAR HERRAMINETAS PARA |GUARDAR HERRAMNIENTAS PARA
DEPOSITO DE HERRAMIENTAS 3 - ESTANTERIA
MANTENIMIENTO MANTENIMIENTO
MONTACARGAS TRANPORTAR PRODUCTOS LLEVAR PRODUCTOS A CADA PISO 2 MONTACARGAS 5
COMPROBAR LA CALIDAD DE LOS AR KOS TG ES (A MESA /SILLAS /
CONTROL DE CALIDAD COMPROBAR LA CALIDAD DE LOS 1 MESON / FREGADERO
PRODUCTOS CARRITOS
MISMOS
LAVAR Y DESINFECTAR LOS LAVAR Y DESINFECTAR LOS
LAVADO Y DESINFECCION PRODUCTOS PRODUCTOS 1 MESON / FREGADERO |CARRITOS / ESTANTES
REGISTRAR PRODUCTOS QUESE  |REGISTRAR PRODUCTOS QUE SE
CONTROL Y REGISTRO DE PRODUCTOS |GUARDARAN EN LAS CAMARAS Y |GUARDARAN EN LAS CAMARAS Y 1 = MESA / SILLAS
BODEGAS BODEGAS
CONTROLAR QUE LOS PRODUCTOS  |VERIFICAR QUE LOS PRODUCTOS SE
CONTROL DE SANIDAD ESTEN DESINFECTADOS Y SEAN ENCUENTREN EN BUEN ESTADO PARA 1 - CARRITOS / ESTANTES
2 APTOS PARA SU CONSUMO SUVENTA Y CONSUMO
5]
s
z
9 |ASEO DEL PERSONAL CUIDAR LA HIGIENE DEL PERSONAL |ASEO PERSONAL 5 SISy CASILLEROS
a8 CAMBIADORES
<
3
o
¢ RESGUARDAR MAQUINAS DE
<C
RESGUARDAR MAQUINAS DE MAQUINAS DE
UNIDAD DE CONDENSACION CONDENSACION DE LOS 2 a
p CONDENSACION DE LOS FRIGORIFICOS CONDENSACION
FRIGORIFICOS
. REFRIGERAR Y MANTENER LOS REFRIGERAR Y MANTENER LOS CAMARAS
CAMARAS FRIGORIFICAS DECARNE |0 o puctos PRODUCTOS 1 FRIGORIFICAS E
CAMARAS FRIGORIFICAS DE REFRIGERAR Y MANTENER LOS REFRIGERAR Y MANTENER LOS q CAMARAS
VERDURAS PRODUCTOS PRODUCTOS FRIGORIFICAS :
CAMARAS FRIGORIFICAS DE FRUTAS REFRIGERAR Y MANTENER LOS REFRIGERAR Y MANTENER LOS 1 CAMARAS
PRODUCTOS PRODUCTOS FRIGORIFICAS B
BODEGA SECA MANTENER LOS PRODUCTOS MANTENER LOS PRODUCTOS 1 ESTANTES -
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SOTANO 20
SOTANO 20
SOTANO 20
SOTANO 17
SOTANO 20
SOTANO 5
SOTANO 9,92
SOTANO 11,51
SOTANO 11,28
SOTANO 831
SOTANO 58
SOTANO 1253
SOTANO 10
SOTANO 85,19
SOTANO 108,35 0z
SOTANO 19
SOTANO 64,8
SOTANO 64,8
SOTANO 64,8
SOTANO 70,56
VERIFICAR EL PESO DE LOS
CONTROL DE PESO (CIROARELAORIEERER PRODUCTOS ANTES DE 2 5 BALANZAS
PRODUCTO
ALMACENARLOS
ALMACENES ALMACENAR PRODUCTOS ALMACENAR PRODUCTOS 8 -
DEPOSITO GENERAL SUNBARGIRENES BEL GUARDAR UTENSILIOS DEL MERCADO 2 =
MERCADO
CUARTO DE LIMPIEZA GUARDAR UTENSILIOS DE LIMPIEZA |GUARDAR UTENSILIOS DE LIMPIEZA
DEPOSITO DE LIMPIEZA DE GUARDAR UTENSILIOS DE LIMPIEZA |GUARDAR UTENSILIOS DE LIMPIEZA a
FRIGORIFICOS ESPECIALES PARA FRIGORIFICOS  [ESPECIALES PARA FRIGORIFICOS :
GUARDAR LOS PUESTOS DE VENTA  [INTRODUCIR Y SUSTRAER LOS
DEPOSITOS EXTERIOR (CHIWINAS, PUESTOS ACCESORIOS DE PUESTOS DE VENTA 11 -
DESMONTABLES) EXTERIOR
. RESGUARDAR LA SEGURIDAD DEL  [RESGUARDAR LA SEGURIDAD DEL a — —_
EQUIPAMIENTO EQUIPAMIENTO
AREA DE DESCARGA DE PRODUCTOS ~ [INGRESO Y SALIDA DE VEHICULOS  [INGRESO Y SALIDA DE VEHICULOS - -
INODOROS /
BARO PUBLICO LIMPIEZA Y ASEO PERSONAL NECESIDADES 7 LAVAMANOS /

MINGITORIOS
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Programa

Area Exterior

Cualitativo

SOTANO 1 60
SOTANO 6 66,36
SOTANO 3 6,26
3 23
SOTANO 1 7
SOTANO 10 20
SOTANO 1 26
SOTANO 1 180,18
SOTANO 3 106,5
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VISUAL PAISAIISTA — | cuwsasoe  |aconoon
PLATA A0 5 } - o
UATA ACTESO GRAN IMPACTD ORENTADA AL EXTERIOR DXTERDR \\.f// DG  [EMTONATRA
i
$ VISUAL PAISKISTA CAMAMEDE | ACCROCIONAM | S0 -
M lineas venoes APACTC REGULAR DTeRoR \ O
H ORTNTADA AL EXTORION \ WEROA  [DVONATURR. |DaLDOSA
q 2 Nt '
o 3
R
" ’
R VISUAL SRISAIISTA V| camanasoe  [aconmoowan | mso -
O S AORRED0: I ORENTADA AL EXTERION s \ / RGFOW  [ENONATRR. |BA00%A
1 V
Va N [~
. ’ VISUAL PAISKIISTA N | cammaste  |aconncont [meo -
Bt pooeara N ORUENTADS AL LXTERION S | =omow  (oncwmnes asaco [
A 4V
7 . . .
Area Administrativa
PISO - PO
FLOTANTE
= PAREDES -
= =~ ISUAL PATSAESTA ‘\ ACONDCONA FC\'.E‘_EW 0
OF GAVEA MPALTO REGULAR s s O stes 41N BT w550
{
\\‘ y/ VORD
= YECHOS -
CELOTALSD
P50 - PEO S
/. FLOTANTE 7]
, €
TSUAL PATSAIGTA = y \ ACONDTONAM [FEVESTIENTD
OF ASISTENTE FINANCERD | IPACTO REGULAR homentanproz IS i Y [T R ooy L '
\ / PHTA00
TECHOS -
CELOTALSO
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ORIENTAOA AL EXTERION

MH0 - Pe0
rLaTamt
/ reves et
VISUAL PASSAISTA ACONOK O
OF AVITENTE LLGAL WIACTO MLOULAR S0 VAGA AL XTERCR L ENTONATLAWL |06 €20
Vo
TECHO -
CHL0PALYO
PO - o
VUL PATSAIETA / AcoHoC o PR TR
[OF AECLRSOS HUMANGSE  |SMPACTO REGRILAN lomientaoa s INTEmOR aAry ENTONATLIW, VDRSS
0 FALSO
S0 - S0
g / .\ HLOTANE
VISUAL PAISAIISTA (REVESTRENIO
g [DARELCION DE CLLTLRA INVALTC REGLLAN | ORIENTADA AL EXTERIOR m \ Ironansa (mv
Q CeLOFALSC
P - 0
/ FLOTANTE
VISUAL PAISANETA )
{secarranla weacomtsiur [ o o @ IuTONATLSAL 06 VeSOV
TECHOS -
CELOFALSO
S0 - e
/ \ LOTANTE
VUL PASAISTA AN [REVE
SALA DF ESPERA WPACIO REGULAR {onientana & sremon L @ ORCNITAN. (EVER0Y
CE07AL0
/ . OTANTE
VELAL PASAISTA \ ACORDCONA 2
{54LA DE ETAS MPACTO REGULAN ORIENTADA &% ITERION e -@ EMFDMATLAN. CE vE0Y
K T
VISLAL PASASTA / ACCHOCOMA
SALA DE BEUNIONES MPACTO REGULAN brvcom b SN o @ ety
VAl o
VUL PASATTA
(T WPACTO REGULAR ORIENTADS AL INTTRION = @ ENTO NATLRAL
VISUAL PASALSTA \ ACONDTIONY
AEceroin IMPACTD SEGULAR ORIENTAOA AL INTERIOR o @ ENTO NATURAL
VISUAL PASSASITA / \ ACONDCONAM
ASISTENCIA MEDICA IMPACTO REGULAR ORIENTAGA AL INTLRON o -@ ENTONATLEAL
MADEIROSESORES [ IMPACTO REGULAR FISUL St o VR ENTONATLRAL |DEYEZOY
DRIENTADA &4 EXTERIOR / o e
Va
VISUAL PATASTA \ ACONDTENY
LA OF RELWONES IMFACTO REGULAR |ORIENTADA AL EXTERON e -@ ENTO NATLIAL
S0 0f JUEGOS IMFACTO REGULAR by g @




BALA DF I GOS

IMPACTD REGLEAR

VISUAL PAISAIATA
(ORAENTADA AL EXTERIOR

NN
ENTONATURA,

IMPALTO REQLILAN

VISUAL PAISA/ISTA
JORIENTADA AL EXTERION

A A
ENTONATURAL

IMPACTO REGULAS

VISUAL PAISAIISTA
[ORAENTADA AL INTERION

oAk Sk

WA
ENTOMATLRA,

TECHOS
CHLOFMSO

Area de Ventas

GHAN IWRALTO

VISUAL PAISAIISTA
OFIENTADA AL EXTTRIOR

ACONCITNGM
|ENTONATLRA,

S0 -

PORCILAMATO

MATE PAREDES
ANAE T

TECHOS
CELOTAZ0

GRAN INPAITD

VISUAL PAISAIISTA
(ORIENTADS AL EXTERIOR

ATNDCIONAM
ENTOMATURAL

GRAN IMPACTO

VISUAL PAISANISTA
ORIENTADA AL EXTERION

ACCROICORAM |
EHTONATURAL

RAN IMPACTD

VISLIAL PAILAISTA
ORIENTADA AL EXTERKOR

ACTREOCrMWY
ENTORATIRAL

AL FASASTA
ORENTADA K EATENOR

VAL FASASTA
ORENTADA A ETENOR

SLAL FasA ST
ORENTADA W DOTEROR

C € ¢ e Cc

1 caan IMeacTD

ACONDIOCEAM
ENTONATURAL

TECHOS -
|CELOFALSO

VISUAL PAISANSTA
CRIENTATA AL EXTEROR

L C

INTONAT S,

ALONDIOCHAM |
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a 70
VISUAL PAIBANETA @ CAWARASDE ALONDOCN AN PAREDES
a1 oxTTmOR \ RPN | INTONATISR, |- ADLLOS
TECHOS -
CEOFR S0
7 2 s
[WVIBLAL PRISAISTA @ CAMNREDE  [AalOnNDOom PAREDES
ORITNTADA AL TXTEMIOR RGO - ARALIOY
TECHOS -
ce0Fa a0
s -
PORCELANATO
CCRENTADA &4 EXTEROR SECURDRD  ENTDNATURRL |- AREDS
oo -
@ |psa -
IPORCILANATO
VISUAL FATIASSTA CAMNASTE (ACONDICIONAM |MATE PAREDES
OF LD 2L EXTTRIOR REFOD  (DUDMIAR |- AR
TecHos -
CxLoris0
] P -
IPORCELATD
WISUAL FasasTa @ oo ACTNDUINGY [MATE PASEIES |
(ORUENTRDS &L EXTERIOR JBNDRETURAL |- AENS
TeCHs -
CELOFALSC
VISUR PASAS TR @ L ALOMOCIONGDY | MATE PAREDES !
luuuanm JENTONAT, |- ADAEOS
TECHOS -
csLofas0
Area de Servicios
[OUL AMSAISTS \ accrOCoNeY =
ICONTROL GAMER INPACTD SEGULAR | GRIENTADA AL NTENOR @ G ENTONATSAL
PTURL
TEDHOS -
RS0
o
TECHOS -
ICELORASO
UM PAISAISTA @ :
CEMenTo
| ACORDOC S =
e e ot amiii reca m%@
Ao
oS -
CE.ORASD
/ e -
oo
TANGUE ¥ ROV DE [VISUAL PAISAIISTA AN m;’o
|noaamas ot s e ORIENTADA AL NTERIO RGN | ATONATURAL |0 vEsr
ceLor S0
@ e
oo
VISUAL PAISAITTA MEOHOECNAN |REVEATHENTO
VNMOmADoL TN INRACTO ORNTADA AL NTERIOR SN TOMATUR, |OE VeSOV
Teon -
oeLor S0
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TASLEROS ELECTRICOS

SN IMPACTO

VISUAL PATBASSTA
ORIENTADA AL INTERION

ACONDCOMAY
ENTO MO TURAL

CENTRALITA DE
COMUNICADONES

[3IN WPATTO

VIRUAL FAISAIISTA
ORENTADS AL INTEMOS

© ©

Caeasas te
EFOAD

ENTONATURAL

CUARTO DE COMANDOS

SIN WRATTO

VISUAL PS4 STA
OEANTADA AL INTERIOR

CAMGRAS DC
ERSO0

AT
ENTONATURS.

DIPOSTO DE
|HERRAMIENTAS

BN WNRACTO

VISUAL PAISAIIRTA
ORENTADA AL INTERIOS

NN
ENTONATURSL

MONTACARGAS

SIN WPACTO

VISJAL PABRIATA
ORANTADA AL INTERIOR

(8

|CONTROL DE CALIDAD

IS IMPACTO

VISUAL PATSAISTA
ORIENTADA &, INTHRIOR

) ©

ENTONATLRA.

ACONDCONM
EXT0 RATURAL

LAVADO ¥ DESINFECCION

1SN IMPACTO

VISUAL PATSASTA
CRIINTADA AL INTTRION

.o

ACONDCIONSY
ENTONATURAL

[CONTROL ¥ REGSSTRO DE
PRODUCTOS

(5N IMPACTO

VISURL PATSACSTA
ORIENTADA &4 INTURIOR

A
A4

ACONDCONS
ENTONATURAL

CONTROL OF SANIDAD

S IMPACTO

VISURL FAISARSTA
ORIENTADA AL INTERIOR

AN
\<%4

ALDNOCON
ENTO NATURAL

{5 WP TT

VISLAL PR s AT
O ANTADE AL INTHRIOR

7\
7

{UNIDAD DE CONDENSADON {SIN IMPEITO

VIRIAL FATAISTA
|DSNTADA AL INTTRIOR

L&

ACDNDCX

IO ASIFIOR

RGO KAS 0T

Sl aPelTD

VISURL PAAITTA
OFTHNTADA AL INTIRIOR

A
7

ICAMSSRAS FRIGOSTICAE DE

[SIN MPACTD

VIBUAL PAISRNISTA
CRIENTADS & INTERIOR

L&




BOOLGA SECA

N INFACTO

VISUAL PAISAIISTA
(CRUENTADA AL INTERIOR.

ENTO ARTFICIAL
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ICONTROL DF #E30

NN INPACTD

VISUAL PAISALISTA
ORIENTADA AL INTERIOR

ACTROCTNA
ENTONATURAL

(ALMACENES

N INFACTD

VISUAL PAISAIISTA
CRIENTADA AL INTERIOR

AN
ENTONATURAL

|PEPOSTD GENERAL

N INPACTD

VISUAL FAISANSTA
CRENTADA AL INTERIOR

SOOI
ENTONATURAL

CUARTD DF LIMPEIA

VIUAL PAISAISTA
OBIENTADA AL INTENION

ACONDOTTANY
ENTONATUAL

OEPOSITO DF LIMPEZA DX
PRGOS COY

N IMPACYD

WAUAL PAISAISTA

[ORIENTADA AL INTENON

Ao

NTONATLSA

OtPOSI 0%

N IMPACTD

WISLIAL PAISAJISTA

[ORIENTADA AL ITERON

ALONOROORNY |
INTONATLSAL

[CONTROL ¥ MONITORED

WALIAL PAISAISTA
ORIENTADA AL IMTERIOR

AN

ENTONATIAAL

AREA Of DESCANGA D
FRODUCTOY

i IMPACTO

VISUAL PAISANSTA
OFIENTADA AL EXTERION

ACONORCnY
DNTONATURAL |

NARO PuRLICO

(SBAN IMPACTO

VISLIAL PAISANETA
OWENTADA AL INTERON

ALTNOOONAN S
INTONATURAL |
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9 DESCRIPCION TECNICA DEL PROYECTO
9.1 Hipaotesis Funcional

Para iniciar con la construccion de la hipotesis funcional se determind:

EJES ORDENADORES

Los ejes ordenadores se determinaron mediante la forma del terreno, por la parte frontal nos
encontramos con la avenida principal ""Av. Satélite”’, esta avenida se identificara como el primer
eje ordenador, en el lado Este del terreno tenemos otra avenida, la “"Hermano Morales”’, que se
encuentra perpendicular a la avenida principal por lo que se determin6 como el segundo eje
ordenador. Al haber definido los ejes ordenadores encontramos el médulo funcional con el que
se trabajara el proyecto, el cual es un cuadrado de 1m x Im, debido a que este modulo resulta

mas coémodo al momento de dimensionar los espacios en el proceso de disefio.
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Se tomo en cuenta también las variables del sitio que de manera natural nos determinaron
ciertos puntos a considerar en el disefo, por ejemplo:

Las plazas que rodean el terreno son de gran importancia ya que son un lugar de encuentro y
donde existe gran afluencia de personas por lo que se debe integrar estos espacios con el
proyecto para no crear barreras arquitectonicas, al Norte tenemos la plaza ""Sebastian Pagador™’
por lo que de esta manera se generd el atrio de ingreso en la parte frontal del terreno, también

encontramos en el lado Oeste otra plaza importante, plaza “'Bolivia’’, donde para integrar el

proyecto con este espacio se generd un paseo verde.

PLAZA PLAZA TINKU
MERCADO
PI.AZA ROLIVIA SEBASTIAN
PAGADOR

9.2  Hipotesis Formal
El departamento de La Paz se caracteriza por tener un terreno montafioso por lo que se

considero el paisaje andino como referencia y a las montafias como disparador proyectual pero
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también las condiciones climatoldgicas que determinaron en gran medida una composicion

factible para el lugar.

EVOLUCION DE LA FORMA

Como primera intencion se tomd como referencia el esquema de un articulo que explica la importancia

de los espacios exteriores, donde la forma rectangular es predominante, se rescata las formas rectangulares

de la misma de manera que a su vez representa la meseta altiplanica;




HIPOTESIS FORMAL 2

EVOLUCION DE LA FORMA — ADICION DEL ARCO

Para a segunda hipdtesis tenemos la adicion del arco haciendo referencia al terreno montaioso del

departamento de La Paz, de manera que también brinda a la forma mas flexibilidad y no asi rigides solo

con formas rectangulares.

HIPOTESIS FORMAL 3

CUBIERTAS INCLINADAS POR LAS
DEL NORTE LLUVIAS
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Se tomaron en cuenta los factores climaticos, los cuales fueron de vital importancia para
concluir con la composicion y que ésta acertara a los cambios climaticos bruscos que tenemos

en la ciudad de El Alto pero considerando en general que el clima es frio.

9.3  Proyecto Arquitectonico

Vistas Exteriores
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Vistas Exteriores Nocturnas

P—

iy |
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Vistas Interiores
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10 PLAN DEL PROYECTO
[(.1 Alcances del Proyecto

a. Anteproyecto Arquitectonico

El presente perfil de proyecto contiene los antecedentes iniciales para poder desarrollar y
definir el proyecto arquitectonico, donde se definen los problemas actuales y de fondo, por los
que se determino la intervencion en este sitio, también se realiza un diagnostico, pronostico y la
solucidon que se dard a estos problemas mencionados tanto en la parte administrativa y haciendo
énfasis en la parte de infraestructura; también se define los objetivos a los que se quiere llegar
mediante la evolucion del proyecto que se dard a medida que el mismo avance, hasta llegar al
producto final donde se haya logrado estos puntos determinantes.

Se realiza un andlisis del sitio de intervencion, donde se indica la localizacién del proyecto de
manera general hasta llegar al punto especifico, se determina los factores que definen el espacio
urbano donde estara emplazado el proyecto como la topografia mostrando las pendientes del
terreno, la accesibilidad al terreno identificando las vias de primer y segundo orden, se muestra
también un analisis del entorno actual, es decir que se identifica los hitos urbanos, equipamientos
cercanos, los puntos de actividad comercial fuera del mercado, las condiciones ambientales
indicando los datos maximos y minimos que definiran el disefio del proyecto, los alcances
arquitectonicos donde indica los usuarios para los que se disefiara, la proyeccion de tiempo que
cumplird el equipamiento y que impacto causara en la parte medioambiental, sociocultural,
politico - econémico y en el contexto arquitectonico — urbano. Se define el programa tentativo,
donde se muestra las areas y las superficies parciales y totales y para concluir el esquema
metodologico que explica los pasos que se siguen para el desarrollo de este proyecto, el

cronograma que ordena los tiempos de avance considerados para la conclusion de todo proyecto.
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b. Anteproyecto Arquitectdnico

Para el anteproyecto se destina presentar toda la documentacion recolectada en la fase de
investigacion, también se presentara los bocetos iniciales, organigramas, maquetas conceptuales
de cada fase por la que paso la morfologia hasta llegar al producto final y asi poder notar la
evolucion, los planos iniciales donde se une la forma con la funcién y las correspondientes
correcciones y los planos finales, laminas tedricas donde se explicara puntos de gran importancia
para conocer el proyecto como ser la problematica, la localizacion del terreno, el andlisis del sitio
de intervencion, dimensionamiento del proyecto, programas, analisis antropométrico y
ergonométrico, la hipotesis formal bidimensional y tridimensional.

C. Memoria de Proyecto Arquitectonico

En la memoria del proyecto arquitectonico toda la informacion que se dio de manera
superficial en el perfil de proyecto se encuentra mas profundizado, se aumenta mas partes que
complementan el estudio del proyecto y también explica el avance realizado durante las fases de
investigacion del proyecto, desde la concepcion del tema, pasando por indicar la problematica, la
solucion, los bocetos iniciales y la concepcion de la morfologia y funcion hasta llegar al producto
final que consiste en los planos finales e imagenes 3D que muestren mejor el proyecto
terminado.

d. Proyecto Arquitectonico

El proyecto arquitectonico se compone por los estudios de investigacion, plano de ubicacion,
planimetria general, plano de cimientos, plano de techos, plantas arquitectonicas, cortes
longitudinal y transversal, cuatro elevaciones, perspectivas interiores y exteriores, detalles

constructivos, maquetas de estudio y maqueta final.
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e. Sustento vy Presentacién del Proyecto Arquitectdnico

Para la sustentacion del proyecto arquitectonico se presentara la documentacion de
investigacion inicial, los planos arquitectonicos debidamente corregidos, las maquetas de estudio
de cada fase de evolucion hasta la maqueta final, perspectivas para mostrar el acabado final de

todo el proyecto y los paneles tedricos que apoyaran en la presentacion del proyecto.
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1.2  Cronograma
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12 ANEXOS

2.1 Prensa

12.1.1 Anexo 1
ANEXO N° 1/ ESTUDIO DE FMI: BOLIVIA TIENE LA ECONOMIA

INFORMAL MAS GRANDE DEL MUNDO.

FUENTE - PAGINA 7

Miércoles, 25 de julio de 2018 - 00:04

Estudio de FMI: Bolivia tiene la
economia informal mas grande

El trabajo Economias sombrias: ;qué aprendimos en los Gltimos 20 afios? detalla
que las evasiones regulatorias, monetarias e institucionales dan lugar al

fendmeno.

w” BUU I1wwe= -
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El Fondo Monetario Internacional (FMI), a través de su estudio Economias sombrias en todo
el mundo: ;qué aprendimos en los ultimos 20 afios?, concluyé que Bolivia tiene la economia
informal mas grande de todo el planeta, entre 158 paises incluidos en el estudio.

“Los mas grandes (en informalidad econémica) son Bolivia, con el 62,3% del PBI, y
Zimbabue, con 60,6%. Los nuevos métodos, especialmente el nuevo método macro, enfoque de
demanda de divisas (CDA) y Causas Multiples Indicadores Multiples (MIMIC) en una
estimacion basada en el modelo hibrido estructurado procedimiento, que son enfoques
prometedores desde un punto de vista econométrico, junto con algunos nuevos micro estimados”,
detalla el resumen de la obra.

El trabajo recopila informacion sobre el fenomeno del subempleo desde 1991 hasta 2015 y
muestra que el pais ocupa el primer lugar en la informalidad econdmica del mundo, seguido por
la africana Republica de Zimbabue.

El estudio fue elaborado por los economistas del FMI Leandro Medina y Friedrich Schneider,
quienes publicaron los resultados en enero de este afio.

El documento sefiala que las actividades laborales de “las economias en la sombra” se
ocultan de las autoridades por varias razones, que incluyen la regulacion, los factores monetarios
e institucionales. “La economia sumergida o informal incluye todas las actividades economicas
que estan ocultas a las autoridades oficiales por razones monetarias, regulatorias e
institucionales”, precisa el estudio de 76 paginas.

En lo que respecta a las razones monetarias, sostiene que la informalidad econdmica busca

evitar el pago de impuestos y todas las contribuciones a la seguridad social, entre otras.
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12.1.2 Anexo 2

ANEXO N° 2/ LA CIUDAD DE EL ALTO BASA SU ECONOMIA EN EL

COMERCIO INFORMAL.

FUENTE: RTP - RED NACIONAL

Por Juan Carlos Lazcano - 6 marzo, 2019

Una creciente demanda de la ciudadania altena,
motivo a las autoridades de Gobierno para crear
mediante ley un 6 marzo de 1985, la cuarta
seccion de la Provincia Murillo del Departamento
de La Paz y posteriormente el 28 de septiembre de

1988, otorgarle el titulo de ciudad, durante el

Gobierno de Victor Paz Estensoro.

Existen diferentes posiciones sobre el motivo de creacion de la ciudad més joven de Bolivia.

Al momento de su creacion, la poblacion, los dirigentes vecinales y las autoridades de
Gobierno, tuvieron el objetivo de establecer a la urbe altefia como una ciudad industrial y polo de
desarrollo en la region, esta situacion por diferentes motivos no se logrd consolidar en estos 34
afos y actualmente la ciudad de El Alto basa su economia en el comercio informal.

Ante el vertiginoso crecimiento vegetativo de la poblacion altefia que bordea el millon de

habitantes, varias necesidades deben ser cubiertas a la brevedad posible.
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12.1.3 Anexo 3

ANEXO N° 3 /INCENDIO EN EL MERCADO CENTRAL DE CIUDAD

SATELITE DEJA PERDIDAS POR VALOR DE $US 20.000.

FUENTE: ATB, LA RAZON.

19/09/2012

Un incendio se desatd la madrugada de hoy
en el Mercado Central de Ciudad Satélite, en El
Alto, provocando alarma entre los vecinos que
viven cerca del centro de abasto. El siniestro
afectd al menos ocho casetas de los

comerciantes que venden abarrotes; las pérdidas

fueron calculadas entre 15.000 y 20.000
dolares.

El incendio, segun version de las vendedoras del mercado, se origino entre las 02.00 y 02.30.
Una de las afectadas, que pidi6 guardar su nombre en reserva, conto que el fuego fue provocado
deliberadamente por un “grupo de alcohdlicos que merodea” por el lugar. “Esta gente viene a
consumir bebidas alcohélicas todos los dias. Para calentarse generalmente realizan fogatas en el
exterior del mercado. Llegué a las tres de la madrugada y el incendio ya habia consumido el
sector abarrotes del mercado”, afiadi6 Katty Rojas, quien tiene una caseta en el centro de abasto.
La comerciante anadié que el incendio podia haberse controlado si habia agua en el mercado.
“Desde las 11 de la noche ya no tenemos agua potable, los sefiores de EPSAS nos cortan el

servicio”, lamento.



Esta version fue corroborada por otros vecinos del barrio, que calificaron como pésimo el
servicio que presta la empresa publica. Las primeras investigaciones dan cuenta de que los
indigentes quemaron una caseta de madera abandonada. El fuego se extendio a unos letreros
publicitarios y las chispas alcanzaron el techo de calamina plastica de uno de los mddulos del
mercado. El plastico se derritio, cayd sobre las casetas y desato el incendio de magnitud. Los

bomberos llegaron a las 04.00 y sofocaron el incendio.

84
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2.2 Normativa

12.2.1 Anexo 4
ANEXO N° 4 / ACCESIBILIDAD DE LAS PERSONAS CON
DISCAPACIDAD AL MEDIO FiSICO.

FUENTE: GUIiA NACIONAL 17 NORMAS BOLIVIANAS “ACCESIBILIDAD DE

LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD AL MEDIO FiSICO”
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12.2.2 Anexo 5

ANEXO N° 5 / CALCULO DE SANITARIOS SEGUN CODIGO DE

EDIFICACION BUENOS AIRES ARGENTINA

FUENTE: GUiA DE INSTALACIONES SANITARIAS DE BUENOS AIRES -

ARGENTINA

Calculo de Sanitarios sequn Codigo de Edificacion (Ver An 4823)

|Lugares de trabajo

Hombres

Mujeres

Inodoro | Lavabo | Mingitorios

Inodoro Lavabo

Hasta 5 personas

1 inodoro + 1 lavabo

Hasta 10 personas

Hasta 20 personas
Hasta 30 personas

Hasta 40 personas
Hasta 50 personas

Hasta 60 personas

_Hasta 70 personas
Hasta 80 personas

Lugares de trabajo

_Hasta 90 personas
Hasta 100 personas
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Servicio de Salubridad Especial

A partir de 20 personas. se requiere uno por sexo.

A partir de 10 personas: se requiere 1 bafo para discapacitados.

"Exposiciones,

f

Hasta 125 personas

Hasta 225 personas

Hasta 325 personas

aun-g

Hasta 425 personas

g
-
I
.

[Servicio de Salubridad Especial

De 250 personas 0 mas: se requiere uno por sexo.

Hasta 249 personas: se requiere 1 bano para discapacitados.

eatros y

i

Pablico
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Hasta 100 personas

Hasta 150 personas

Hasta 200

Hasta 250 personas

Hasta 300 personas

Hasta 350 personas

personas
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|Servicio de Salubridad Especial

De 200 personas 6 més: se requiere uno por sexo.

Hasta 199 personas: se requiere 1 bano para discapacitados.




12.3  Catalogos

12.3.1 Anexo 6
ANEXO N

FUENTE: C

° 6/ ASCENSORES ORONA

ATALOGO ORONA

Orona 3G

2015

Solucion 3
edificios p

Solucion eléctrics gearless sin sala de maquinas (MRLG),

Caracteristicas generales

Cargu 3208 00Ky

Capecidad 4213 pesons

Welcidad 1:1hms

Recoerido maxiro 5 &0m

Nimero miximo de piradas 16+ 21 paradas

oot sss de miquing Si{Orone 36 2025

Embargoes Sirple ertacgue | Dobls srbacgee 1800

Sistema de acconamentn
Mniobra

Tipos de puerts

Lut de oty

ANtura de puerts
Dimensiones de csbing
Nturs interior de ashing

Estética disponibles

Estindy  Qoooos

€9 ACCIONAMIENTO

Miquia eléctrea regulaca, compacts,
dlencinss, dn engrangeq d: ats

eficienciaererg Sticacon mot
manes permanentes,

@)

medida para
ublicos de trafico elevado

ERctricn regubido (240 conexiones { hora)

Sistuma de control ARCATIT multbrocesador de bab onsumo
Automit e de sperturs bterd | Astomitios de soerturs centesl
De30e 300 3 1500 mwnien intervalos de 100 mm)

2000 ¢ 2100 ¢ 200 ¢ 2300 mm

Dimensiones de cabing paramétrices

2100 ¢ 2200 2300 2400 mm

Orons 36 Public Packs Referencs |
Orona 36 Publie Packs Seiertion ¢ rona 26 Publc Pus

© TRANSITO BAJO FOSO
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12.3.2 Anexo 7

ANEXO N° 7/ LUMINARIAS

FUENTE: CATALOGO EFELUX

Tubo LED T8, 18W de potenda, una luminosidad d= 2100 ldmenes y
ura vida atil de 40.000 horas, ofrece una luz blanca fria.

[#orec Tvoeolec 78 |
Potencia: 18W
Alimentacion: ACBS5-265V
Dimensiones: 30X1200mm

[ Pesc: 350q
Luminosidad: 2100Lm
Vida otil: 40.000 Horas
Color de luz Blanco Frio
Factor de Potencia: 09

| Tipoled: SMD2835
Temperatura de color| 6000-6500k

— TS L N




12.3.3 Anexo 8

ANEXO N° 8 / LUMINARIAS

FUENTE: CATALOGO LEDVANCE

Caracteristicas del Producto

O© LepvANCE

Potencia Mominal 400

Equivalencia 2 fluor 28W TS o 2 x fluor32W T8

Tensidn Mominal 100 - 277 V-

Flujo Luminoso 4000 Im

Temperatura de Color A000 K /6500 K

IRC =80

Angulo de Aperiura 120°

Wida Ol 50 000 h

Dimeaable NO

IP 1P20

Garanlia 5 afios

Protecciin contra Impactos Mecanicos K02

Minima y Maxima Temperatura de Litilizacidon -10%= +50*

Dimensiones

1200 1mm N
8. 5% lmm
-é
1
Datos del Producto
Plers  Pesa Dinentiones o [ e e

Clave DL ks P gt ﬂ;;ﬂ AN 50 R s :;_
sy LEIVARCE PANEL 40 W SIKIZ00- S000K 5 FI0  LOSSOTSIE 0G4  ASSHIZPSCMEIS  POTD  A0SSOTSIS OS50 I7S:II00N10mm 15300
nsgye  AIDWANCE PANEL 40 W 300X1200- 650K 5 FIOO  LOGEOTSIE 0666 ISLaIISOWIS  FOTD  AOSSOTSIH OSTH 3VSaI2S0eIlOmm  1E300

LEDVANCE® PANEL G2 40W 300x1200

Pigina 2 da 3
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12.3.4 Anexo 9
ANEXO N° 9/ LUMINARIAS

FUENTE: CATALOGO TRUPER

LUMINARIO EMPOTRABLE ESFERICO, SPOT
DIRIGIBLE 50 W, NEGRO

O voLrecx,

CODIGO: 46624 CLAVE: EMP-107S

CARACTERISTICAS

+ Consumo 50 W
+ Cuerpo de acero y portaldmpara de porcelana
« Clips para instalacion

* Uso en pasillos, dreas de entrada, tramos de escalera,
salones, sotanos, cielorrasos suspendidos

ESPECIFICACIONES
Consumo 50w
Tensién [ Frecuencia 12V-127 V/ 60 Hz
Corriente 390 mA
Acabado Negro
Tipo de lampara Halégeno MR-16
Tipo de base Bipin GX5.3
Forma de instalacion Empotrado en techo
Corte de empotramiento 74 cm
Dimensiones (Alto x Diametro exterior) 56cmx11lcm
Empaque individual Blister
Inner 4

Master 24



12.3.5 Anexo 10

ANEXO N° 10/ MOTACARGAS

12.3.6 Anexo 11
ANEXO N° 11 / CONTENEDORES DE BASURA

FUENTE: CATALOGO FEM S.A.S
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12.3.7 Anexo 12

ANEXO N° 12 / FRIGORIFICOS

FUENTE: GOOGLE IMAGENES
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CUARTO FRIO: Esquema general

= Unidad svaporadora

Aplicacion:

— Unidad condensadora

FPuorfil esguinero

extorior Marca: Compresor,;
Tipo: Tipo

Limpara Capacidad: Capacidad;

Tipo: Potencia

Potancia:

Voltaje:

Techo rd

Perfil esquinero

FPanel
Espesor:

Los paneles son fabricados

con ldming gakanizada de
acabado embozado ¥y
recubrimienio con pintura
do poliéster cerdmicn,

El aislamento di espuama
do poliuretano & nyectado
an proceso conlinuo
alcanzando una donsidad
de 393 40 Kg'm3 y 90% de
cekdas cerradas.

-

Sistema do ensamble
Todas las juntas son
selladas a prueba de
agua con silicona
fungicida

]— Tablero de conitrol

Comprende: gabineie
melilico, contactores, control
gleclronico, reglets de
potencia, uces indicadores,
suiches salectores y breakers
deseguridad

Controlador
electrénico

Herrajos de seguridad
Cromados. con dispositivo
para abrr desde ol intanor.

— Cortina Puerta
Corlina pléstica para Tipa;
reducir enfradas de aire :
cakente. Dimensionas:
Exterior:
Interior:
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12.4.1 Anexo 13
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ANEXO N° 13 / LAMINAS ARQUITECTONICAS
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CORTES DE BORDE

CORTE DE BORDE 1

COLUMNA DE m*
PISO DF CERAMICA

WIGUETA PRETENSADA
CONTRAMISO

MEZCLA OE H*
PLASTOFORMO

COLUMINA DE M

MESON DE H'A"
MAMPORTERIA DE CERAMECA

PLRYILCRIA OC ALUMINIO

VIDAIO TEMPLADO

REMLANETALICA
MURD DE BLOQUES DE H*

COLUMNA DE H*

104

CUBIERTA DE PLANCHA METALICA ACANALADA
VIGAS METALICAS

VIGAS METALICAS

PERFIL TUBULAR METALICO

PI50 OF CERANICA

VIGUETA PRETENSADA

CONTRARSO

MEZCLA DE m*
FLASTOFORMO

VIGADE M A
CSTMBO

PISO DE CERAMICA
VIGUETA PRETENSADA
CONTRAMISO
MEZCLA DE w*
FLASTOFORMO
PEFRFILERIA DE ALUMINO

PLAFON

PISO DF ADOCUIN

CARPETA DE MORTERO
EMPEDRADO DL PE0DRA MANZANA
CONTRAPISO

TIERRA COMPACTADA
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CORTE DE BORDE 2

PANEL SANDWICH SUPERIOR
VIGAS METALICAS
PERFILERIA DE ALUMIND
VENTANA CE VIDRIO DOBLE
//neonecaum
i / —~-A-,v-,, ——
sEe /mummxm\-
PLASTOFORMO
g At ||
L I ___ ESTREO
COLUMNA DE H'A* g UL = - VIGADEHA®
AARHHARAE PUERTA METALICA CON
. HHHHEHHAH VIDRIO
BARANDILLA METALICA 3 alul=|= HEAHH i) =" P50 DE CERAMICA
PISO DE ADOGLUAN DE H* - VIGUETA PRETENSADA
FLASTOFORMO J iisf= = CONTRAPISO DE H'A®
—c
CONTRAPISO PLASTOFORMO
VIGUETA PRETENSADA
oy, : PERFILERIA DE ALUMINIO
138 PLAFON TEXTURIZADO
CUBIé O "
PISO DE ADOGUIN DE H* oE | AHEEHA
CARPETA DE MORTERO ! HHAARAA I L PISO DE ADOQUM
CONTRAPISO { HHHMH WL CARPETA DE MORTERO
A 74 HHAHAHA - CONTRAPISO
< sizinininluls EMPEDRADO DE PERDRA
TIERRA COMPACTADA — MANZANA
_ %% % % 7k TIEERRA COMPACTADA
% : [ ;I' O P :
[ AT B e - 1
~ R LR




CORTE DE BORDE 3

PISO DE CERAMICA
VIGUETA PRETENSADA
CONTRAPISO

MEZCLA DE H°
PLASTOFORMO I

AREA DE VENTAS -
SECTOR JUGOS

PISO DE CERAMICA

VIGUETA PRETENSADA
CONTRAPISO

MEZCLA DE H° T

PLASTOFORMO o
PERFILERIA DE ALUMINIO

PLAFON o

PISO DE CERAMICA
VIGUETA PRETENSADA
CONTRAPISO

MEZCLA DE H® 0
PLASTOFORMO o

PISO DE ADOQUIN

CARPETA DE MORTERO
EMPEDRADO DE PIEDRA Rt/
CONTRAPISO
‘TIERRA COMPACTADA

ASCENSOR

ASCENSOR

.

— V1

|

E

Py
o .
—
o |

. CERAMICA

T~ VIGADE H" A"
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_ LOSA DE H°A" INCLINADA,
ESTRIBO

__ VENTANA DE DOBLE VIDRIO

—_____ BARANDILLA METALICA

—__ PERFILERIA DE ALUMINIO

ESCALERAS DE H* CON
REVESTIMIENTO DE

ESTRIBO
PISO DE ADOQUIN DE H*

s CARPETA DE MORTERO
___ CONTRAPISO
EMPEDRADO DE PIEDRA
MANZANA

.. TIERRA COMPACTADA
MURO DE CONTENSION

T~ DEHA"
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