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Coapitulo !

1.1. Introduccion.

El disefio, como tal forma parte de la vida cotidiana del ser humano, “disefio
es todo acto de reflexion y formalizacion material que interviene en el proceso de
una obra original” el hombre contemporinec puede con los medios mas
sofisticados; industriales vy tecnologicos crear proyectos, elementos simples y
complejos. Tales disefios pueden beneficiar a las sociedades, la ciencia, la
medicina, la industria, etc. Hoy no nos cansamos de escuchar o ver en los medios
masivos (radio, television, prensa) disefios como: disefios de planes economicos
para solucionar la crisis mundial; disefios de planes sociales o politicos, para
mejorar ¢l nivel de vida o los sistemas de gobierno.

Con el disefio no solo se encuentra soluciones a los problemas socioeconomicos
actuales, sino que también se disefian objetos como automoviles: productos y
servicios para empresas, etc. En la presente investigacion se estudia las
envolturas de galletas para escolares especificamente las de 45 v 50 grs., por ser
mas economica, ¢l proposito de este trabajo es determinar cual es la importancia
del dibujo en una envoltura de galletas y que tipo de dibujo le atrae al escolar.
para que pueda influir en la eleccion de la misma y para dar respuesta a este
planteamiento es indispensable realizar un trabajo de campo desde el punto de
vista de los escolares como consumidores, todo bajo el concepto de “disefio™.

La evolucion del disefio y la gran creatividad de disefiadores y artistas no solo ha
llegado a representaciones bidimensionales como soporte de pequefias

expresiones, 0 hasta gigantescas magnitudes como son los carteles publicitarios
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para carreteras, (dimension mas de tres metros de largo). También esta la
creacion de papeleria, cajas, envolturas, etc.; esta variedad de papeles, plasticos,
telas, ete.; o la creacion de elementos tridimensionales, destacan un disefio y la
tecnologia para llegar a un disefio virtual.
Desde siempre ¢l hombre ha expresado formas diferentes a la manera de colocar
una marca a los productos fabricados por él mismo.
La investigacion ayuda a identificar el tipo de dibujo en el disefio de envoliuras
de galletas para el consumo escolar.
Los pasos que se siguen en la investigacion se dividen en: tres partes:

- Marco referencial v conceptual.

- Marco prictico: Metodologia de investigacion y resultados de la

investigacion

- Planteamiento de la propuesta.
La primera parte, abarca aspectos de investigacion bibliografica para sustentar la
investigacion.
En la segunda parte, se determina el universo de estudio definiendo ¢l sujeto de
investigacion, instrumentos a utilizar y definicion de variables a través de
resultados iniciales.
Por altimo, s¢ plantea una propuesta de solucion a los problemas identilicados en
la investigacion, mediante una estrategia orientada a la aplicacion de elementos

para desarrollar el disefio y el tipo de producto.

1.2. Planteamiento del problema.

El problema se origina debido a que el diseio de las envolturas de 45 y 50 grs.
(véase anexol3-14), tiene escasos dibujos infantiles no obstante que ¢l producto
tiene sabor agradable.

Inicialmente los dibujos impresos en envolturas son copias de peliculas de
dibujos animados, en ningiin caso, se incorpora la expresion visual que el escolar

expresa en su diario vivir.
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Generalmente las empresas no toman en cuenta los disefios de dibujos en las
envolturas de acuerdo a la cultura, vivencia y costumbre del escolar quienes son
los principales consumidores.

La investigacion se centra en el disefio de dibujos de envolturas de galletas,
puesto que este producto no cuenta con representacion grafica en dibujos
visuales.

Por estd razon la investigacion se centra en el escolar mediante las siguientes
interrogantes.

. Qué tipo de dibujo le gustaria al escolar en las envolluras de galletas?

;Sera importante el dibujo, forma, color en la envoltura de galletas?

;Como influye el dibujo en un escolar en el momento de su adquisicion?

1.3. Justificacion.

El disefio de un dibujo juega un papel importante en la envoltura del producto,
el dibujo lleva consigo elementos que ayudan a elaborar una buena presentacion,
logrando que la vista del consumidor se dirija al producto.

Debido a la gran competencia de productos que existen en el mercado, se realiza
la investigacion del dibujo en envolturas de galletas, que pueda atraen al escolar.
Es importante su estudio debido a la gran oferta que existe en el mercado v el
andlisis de estas envolturas permitird conocer las preferencias del escolar en
cuanto a color, forma y figura. A través de este estudio se propone nuevos
disefios en dibujos para satisfacer el gusto del escolar.

Esta investigacion incumbe a las empresas, debido a que el dibujo en la envoltura
es la presentacion del producto para su venta, por tanto, la investigacion intenta

determinar el tipo de dibujo que debe llevar una envoltura de galletas.

1.4. Objetivos.

1.4.1. Objetivo general.
# Implementar dibujos en envoluras de galletas con imdgenes de

nuestra cultura para el consumo escolar.
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1.4.2. Objetivos especificos.
# Identificar el tipo de dibujo que le atrae a un escolar en las envolturas
de palletas.
# Proponer el color y forma de dibujos en la envoltura de galletas.

~  Proponer el tipo de dibujo para la envoltura de galletas.
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Capituo |

Moreo Re&rcm“nl

2.1. Historia del dibujo.

La historia del dibujo es tan antigua como el hombre mismo. Se han
descubierto pinturas que datan del afio 10.000 a.C. es decir, el hombre se ha
interesado desde siempre en la realizacion de imagenes. Para entender mejor la
historia empezaremos por el desarrollo de la prehistoria que se remonta a la
Epoca paleolitica, las manifestaciones pictoricas de esta época son llamadas
pinturas rupestres, estas pinturas se han localizado en diversas regiones del
mundo, en paredes de cuevas y cavernas, alcanzando grandes dimensiones.

La pintura rupestre responde a la expresion de una cultura cazadora, las figuras
que pintaban eran de animales, las primeras manifestaciones plasticas eran lineas
trazadas con los dedos sobre las partes blandas de las paredes de la cueva, donde
interviene el color, rojo y negro principalmente, la primera fase del arte rupestre
s¢ la denomina Awriiaciense, donde las figuras aparecen hechas con trazos

groseros, los animales los realizaban de perfil v las figuras se presentaban
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aisladas. la segunda fase la solwrense, donde se observan ciertas [figuras
moldeadas, interviene el color y los perfiles aparecen paralelos, la tercera fase
llamada Magdaleniense, en ella se presentan escenas de caza, de lucha, etc., se
observa una asociacion de la figura humana con la figura animal en las
representaciones, hay variada policromia y el empleo del claroscuro como
clemento expresivo. Hacia finales del Paleolitico. la caracteristica esencial de las
pinturas es la esquematizacion de las formas, adquiriendo asi mayvor movimiento
y dinamismao.

Sin embargo los Egipeios, supieron valerse de este arte para decorar las
construcciones mas importantes de la historia, el dibujo habia evolucionado de
gran manera, pasando de la composicion monotonal v estatica de la prehistoria al
equilibrio y colorido de las representaciones teolGgicas en templos y santuarios,
en ella se observa la pureza de la linea, la armonia de las formas. La
representacion de la figura humana se caracterizo por los siguientes rasgos: ley
de Torsion o frontalidad: cabeza, brazos v piernas de perfil; hombros, ojos,
vientre y pies de frente; se destaca en la silueta de la figura. Utilizaron trazo
seguro y firme y gran colorido, logrando diversos tipos de armonias.

En los Griegos, se encontraron a los maximos representantes del equilibrio en el
dibujo, comienza aproximadamente en los siglos V v IV a.C., se caracterizod por
darle a sus obras el mayor sentido de la proporcionalidad por expresar armonia y
equilibrio de los elementos y su interés por reflejar la expresividad en la figura
humana, desarrollaron una gran perfeccion en el dibujo. la sencillez, el ritmo, la
¢laridad v la unidad dominan todas sus formas artisticas.

LLos Romanos, se desarrollaron en ltalia desde el afo 200 a.C. hasta el siglo IV
d.C. su mayor logro se presenta en ¢l desarrollo de la arquitectura por ello, el
dibujo y la pintura la realizaban a servicio de esta, a partir del siglo | se observan
dos estilos: el Neodtico, que se preocupa por la forma humana y el Helenistico,
que pone de manifiesto a la pintura rural. Al iniciarse el siglo 11 hasta el 79 de
nuestra ¢época se observan cuatro estilos: de incrustacion, arguitectonico,
omamental v fantastico. Obtuvieron en el dibujo el medio para reflejar lo que

serian las proximas construcciones. surgieron los primeros planos y con cllos
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nacid la arquitectura, el dibujo técnico ya precisaba de mayor técnica y
conocimientos matematicos.

Sin embargo fue durante el Renacimiento [taliano, segunda mitad del siglo XV.
que los artistas desarrollaron su habilidad para el dibujo. técnica que se convirtio
en la base de todas las demids disciplinas. Comenzd como un movimiento
orientado por artistas e intelectuales en ltalia, bajo el signo del humanismo, asi se
perfecciona el dibujo y se utiliza como base a la pintura, lejos del elevado arte
clasico de Ilalia se destaca el norte de Europa, debido a que el dibujo tenia una
posicion distinguida en la sociedad, estaba considerado este periodo con la
estrecha relacion de la profesion del pintor y escultor.

El artista Pieter Bruegel (1525-1569), utilizo el dibujo para descubrir ¢l mundo
cotidiano que le rodeaba, mediante escenas campesinas que provocaban gran
admiracién. Fue uno de los artistas en Holanda y Flandes, que cultivo el dibujo
de figuras. Ademas, Bruegel poseia, la habilidad de introducir un mensaje social
en sus descripciones humoristico de la vida. Otro de los artistas fue Rembrandt
(1606-1669), a quien se lo conoce por sus trabajos de dibujos grificos sobre
papel, a través de la plumilla, pincel v aguada.

Un gran artista contemporaneo de Rembrandl [ue: Rubens, como dibujante fue
uno de los pocos creadores que consiguid que el proceso de dibujar pareciera
sencillo, realizé numerosos dibujos, retratos de su familia y sirvientes con la
frescura e inmediatez que el dibujo le posibilitaba.

En el siglo XV adquiere preponderancia el dibujo de retrato donde el artista tenia
mas libertad de expresion, en el siglo XIV, se interpretan temas por medio del
desnudo femenino. Uno de los artistas que realizo dibujos de retratos fue.
Watteau (1684-1721). que produjo bellos estudios de figuras, cabezas y ropajes
mediante la técnica de tizas rojas. negras y blancas. Otro de los grandes
representantes es, Gianbattista Tiépolo (1696-1770), quien utilizo en sus trabajos
de dibujos la pluma y aguada.

Los grandes pintores del renacimiento fueron dibujantes de primera. l.os apuntes,
bocetos y estudios que conocemos de Boticelli, da Vinci o Sandio quienes

revelan gran maestria en el manejo del lapiz. El que mis se destaca como
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dibujante es Leonardo da Vinci, que a través del dibujo a lapiz. realizo sus
famosos estudios anatomicos; sus dibujos estan plenos de rasgos [inos,
destacando las expresiones humanas, las técnicas que solian emplear eran el
carboncillo, sanguina, lapiz y tinta sobre papel. Otro artista que se destaco con la
técnica del dibujo a lapiz fue, Tuner (1775-1851), que desarrolld en su juventud
una gran capacidad de observacion y habilidad para dibujar catedrales y edificios
con un lapiz de mina. Los retratos dibujados eran tan reales que no habia ninguna
duda sobre el modelo. Otro artista fue Delacroix (1798-1863), realizo estudios a
la manera tradicional para grandes cuadros historicos, los dibujos eran la tnica
manera en la que Delacroix podia describir el viaje que realizé a Marruecos en
832, expresando paisajes nocturnos y diurnos. Por tanto el dibujo deja de ser
algo espontaneo y subjetivo para convertirse en una verdadera disciplina.

De todos los grandes dibujantes del siglo XIX, Edgar Degas (1834-1917), fue uno
de los grandes dibujantes, su obra se basé en dibujos, realizados en base a
pasteles, monotipos v aguafuertes.

En Francia esta el artista Henri Matisse, quien puso gran énfasis en el dibujo, a
principios de siglo, Inglaterra fue testigo del nacimiento de varias escuelas de
arte, todas ellas ponian gran énfasis en el dibujo y a pesar de la existencia de
varios movimientos de arte moderno, el dibujo continud siendo puntal del
aprendizaje de los estudiantes,

El Barroco, se inicia en Italia en el siglo XVI y perdura hasta finales del siglo
XVIIL este arte se distingue por el naturalismo, dinamismo v efectos opticos,
aparecen composiciones de naturaleza muerta, bodegones, animales, vida de
santos ¥ de Cristo; sin embargo, lo que caracteriza a la pintura barroca es el
manejo de las luces, sombras y el manejo del color, se rompe la rectitud y la
uniformidad en las representaciones pictoricas y se intenta conmover y atraer al
espectador. El Rocoed, es un estilo caracteristico del siglo XVIII Europeo, que
florecio en Francia, los elementos decorativos aportaron fantasia y elegancia a las
construcciones, sobre todo en los interiores donde la decoracion rococd consiguid

los mayores logros.
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Mientras que el Neoclasicismo, se produjo en Europa en el siglo XVIIL, en la
época neoclasica, el color pasa a un segundo plano v adquiere mucha importancia
el dibujo: es decir, el trazo puro y el color son aplicados s6lo como complemento
El Romanticismo, aparece en Francia a inicios del siglo X1X, las caracteristicas
principales eran: la subjetividad: el artista crea su obra a partir de sus emociones,
sentimientos ¢ ideas intimas, libertad de expresion: no hay reglas lijas, cada
artista puede manifestarse segin su gusto y las exigencias de la propia obra,
supremacia del fondo sobre la forma; lo importante es lo que el artista expresa v
no como lo hace.

El Realismo, el término realismo fue adoptado por un movimiento artistico que
aparecio en Francia a raiz de la revolucion de 1848 y tuvo como representante al
Pintor Gustave Courbet, cuyo arte representd las inquietudes sociales que
invadieron a Europa a mediados del siglo XI1X.

El Impresionismo, tuvo lugar en 1874, donde se presento la primera exposicion
presentada por un grupo de impresionistas, el fundamento de este movimiento se
centro sobre la base de que a nivel cerebral las manchas separadas de color se
unen. Mientras que el Expresionismo, nace en 1890 en Alemania y se extiende
hasta el siglo XX. la pintura expresionista busca y logra expresar violentas
emociones, va de adentro hacia fuera. Su objetivo fundamental era crear
reacciones en el espectador.

El Fauvismo, (1905) como estilo ejercio una influencia mayor v mas persistente
en el uso del dibujo y el color, que cualquier otra escuela del siglo XX. El
fauvismo derivd de los fuertes colores v las vehementes pinceladas de van Gogh:
de las formas simplificadas y los atrevidos esquemas decorativos de Gauguin.
Henri Matisse. primera [igura del grupo original fauvista, en su pintura “gran
interior en rojo” deja presente la intensidad fauvista del colorido.

El Cubismo, surge en Francia hacia 1907, los artistas cubistas pintaban
superficies planas, la perspectiva dada a la obra era aparente. lograda por medio
del alargamiento de lineas y angulos. El color fue suprimido, subordinandose a

las formas y por tanto, al dibujo. Los cubistas crearon la superposicion a través
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de la vision polifacética y simultanea del objeto. Como creador del movimiento
cubista podemos nombrar a Pablo Picasso v Georges Braque.

El Futurismo, exigia un conceplo artistico basado en la dindmica de la
velocidad, el simbolo mas venerado por los futuristas era el automovil de
carreras, en el futurismo el espectador esta quieto mientras el objeto se mueve.
Por tanto en el dibujo, la representacion futurista del movimiento simultaneo de
un perro que trota por la calle, puede tener veinte patas y seis colas, con efecto
parecido al de una larga exposicion folografica de algin objeto que se mueve.

El Surrealismo, librd a la pintura de su larga sumision a la imagen realista y del
concepto de espacio heredado del Renacimiento, dandole rienda suelta al artista
para expresar sus sentimientos, el proposito de los surrealistas no era “hacer
arte”, sino explorar posibilidades.

La Abstraccion. consistia en extraer de una imagen figurativa los elementos
esenciales, deformandolos o modificandolos; en ¢l se tiende a impresionar lo
psiquico por encima de lo visual, el arte abstracto ¢s un movimiento que nace con
la creacion de la nueva pintura de Wassily Kandinsky en 1910, en el cual no
existia ninguna representacion figurativa, sino formas y colores; el arte abstracto
tiene dos corrientes: la abstraccion Lirica, se refiere a las composiciones donde
el artista parte de su intuicion para expresar por medio del color, sentimientos,
ideas, etc., y la abstraccion Geoméirica, se refiere a las composiciones en donde
el artista trabaja con figuras geométricas como el circulo, el cuadrado y lineas,
que partiendo de colores planos las hacen obras totalmente estiticas.

Es asi que a partir del siglo XIX se rompe con la uniformidad que habia seguido
el dibujo v se bifurca en multitud de estilos mencionados anteriormente, no
obstante todos ellos utilizan lo aportado hasta la fecha como herramienta para

expresar nuevos enfoques de la sociedad que estan viviendo.
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2.2. Historia de la Bauhaus. '

Es importante resaltar esta escuela debido a que fue una de las escuelas mids
importantes de disefio, arte y arquitectura del siglo XX,
En 1919 se abre las puertas de la escuela de artes visvales “Bauhaus™ en Weimar,
Alemania. La Bauhaus incursioné en el mundo de las artes. el disefio industrial,
disefio grafico. fotografia, artesania, pintura, escultura y arquitectura; y establecio
a estos ciertos conceplos que hoy en dia siguen en la realizacion de nuevas
propuestas. Muchos de los lideres de los movimientos de arte moderno formaron
parte en ¢l proceso de ensefianza y trabajo con estudiantes en la escuela.
Participaron diferentes artistas como: Wassily Kandinsky, Laszlo Moli-Nagy,
Pail Klee. Melevich, Mondrian, Van de Rohe y muchos otros.
*...La Bauhaus trata de reconciliar el arte y el trabajo mediante la integracion de
la maguina humanizada, ... quiere abrirse al mundo exterior, movida ademas por
un ideal del mecanismo,... expresa una estética utilitaria en la enseflanza de la
escuela,... una configuracion organica de las cosas a partir de su propia ley
ligada al tiempo presente, sin embellecimiento, ni adornos romanticos™.*
La simplicidad en lo complejo, la utilizacion sobria del espacio, material, tiempo
y dinero. son elementos fundamentales en el concepto de la Bauhaus. El primer
director fue el arquitecto Walter Gropius, quién definio el amplio objetivo de la
escuela como “la reunion de las artes visuales y la industria™ el artista debia de
considerar que para todo proceso de disefio, esta lenga que pasar por un andalisis
psicologico, sentimental v ambiental.
Para este proceso se consideran tres elementos fundamentales.

 Utilizar elementos basicos (punto, linea, plano, formas graficas, etc.) para

la construccion de un objeto o una imagen.
# Segundo, considerar los materiales ¥y medios adecuados que se deben

utilizar para la realizacion de cualquier proyecto.

I. La Bowhaws- Es el nombre de una escucla de disciio. arquitectura ¢ indusiria, fundada en 1919 en Weimar
i Alemania) por el arquitecto Walier Gropius, trasladads en Dessau en 1925 v disueha en Berlin en 1933, El espiriu v
lus ensciianzas de esta institucion se extendicron por ode of mundo.

2. Mare Nousichi. Historia del siglo XX Todos los mundos, ¢l mundo. ED. Cltedra S A, Madrid, 1999
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# Y por altimo la organizacién de diversos componentes de la imagen v
objeto entre si con respecto al area del arte y el disefio.

Gropius sostenfa que la construccion como una totalidad era la principal mira de
los artistas. tanto de escultores, pintores, disefiadores y arquitectos que debian
considerar para la realizacion de una obra, un objeto, un edificio, conceptos de
composicion de la unidad y entidad. Segin €1, un edificio terminado ha de ser el
resultado de la labor conjunta de los artistas y artesanos, cada uno de los cuales
habra aportado su propio trabajo orientado al mismo fin.
L.a idea de Gropius era que los profesores que imparticran las materias [ueran de
reconocido prestigio v los primeros que se incorporaron al proyecto fueron el
pintor y docente Johannes Itten, el pintor Lyonel feininger y el escultor Gerhard
Marcks. ltten llegd a ser el mas influyente ya que desarrollé el centro del
proyecto pedagogico de la Bauhaus. En el afio 1919 se incorpord al cuadro de
profesores el pintor expresionista Georg Muche y Oskar Schlemmr, entraron a
formar parte del profesorado de la escuela, en 1921 Lotear Schreyer se encargaria
del taller de teatro. En 1922 fue invitado Wassily Kandinsky que estaba
considerado como el maximo representante de la pintura abstracta para unirse al
proyecto vy asi en un plazo de tres afios Gropius reunié a un elenco de vanguardia
con el propasito de que el arte volviera a formar parte de la vida cotidiana.
Gropius logro reunir un profesorado sobresaliente, que estaban formadas por
pintores, escultores, decoradores, arquitectos, ete. Ludwig Mies van de Rohe,
otro de los grandes arquitectos de la época, fue profesor de la Bauhaus y sucesor
de Gropius en la direccion de la misma
Mies Van de Rohe que fue un arquitecto prominente, se especializa en la estética
de la forma la cual expresa el rigor, purismo y lirismo del angulo recto, que
influye en la produccion grifica de disefos de nuevas imagenes de las marcas,
carteles vy todo material escrito. Solidificando a la vez el concepto de la
publicidad bidimensional y la incorporacion del mensaje visual en la television y
los demas medios. Con Jan Tschichold se crea una nueva propuesta de disefio
tipogrifico, el cual es utilizado en el disefio de nuevas imagenes de marcas de

empresas, la produccion de periodicos, etc.
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Durante los quince afios de la vida de la escuela Bauhaus: logra realizar una

sintesis de ideas arquitectonicas, artisticas, disefio de industrias v grafico. La
influencia llega a los artistas europeos: los que crean la “Union de artistas
modernos™ su objetivo era desarrollar un “arte social”, mediante la simplicidad v
la pureza de las formas y el color.

“Mies Van de Rohe dice, la Bauhaus fue una idea v creo que las razones de su
inmensa influencia en el mundo, debe buscarse en el hecho de que era una idea.
Esta resonancia no puede ser el resultado, ni de la organizacion, ni la
propaganda, sélo una idea tiene la fuerza de extenderse tan rapidamente...”

En 1933 la escuela es clausurada por los nazis, por considerarla una amenaza
ideologica y muchos artistas se vieron obligados a emigrar, la mayoria se fueron
a Estados Unidos.

Gracias a la ideologia v los conceptos de la Bauhaus que fue una de las fuentes
principales de inspiracion para el desarrollo estético del arte y del disefio grafico
e industrial en el siglo XX. Hoy el desarrollo artistico, arquitectonico, disefio
grafico e industrial y la publicidad nos permiten crear propuestas innovadoras.
Los proyectos no solo representaban belleza, sino la bisgueda de nuevas formas.
técnicas, texturas, formatos y otros, mediante el apoyo tecnoldgico. Todo este
proceso transmite al espectador una fuente de riqueza artistica, creatividad y

conocimientos,

2.2.1. Efectos de la Bauhaus en Latinoamérica en el siglo XX

En el siglo XX, la produccion de disefios industriales, de disefio grafico es una
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produccion basicamente de disefios para productos de consumo o de uso
cotidiano, es decir que el disefio industrial de objetos en su mayoria son disefios
tridimensionales para productos alimenticios, herramientas de uso diario y
objetos de costo econdmico. Apoyindose con el disefio grafico para la
realizacion de disefios de identidad, es decir la marca. en el que se disefia el

logotipo, disefio de etiquetas y elementos publicitarios.

3. Mare Nousichi, Mistoria del siglo XX Todas lox mundos, el mundo, EI, Chiedra S.A. Madrid, 1999



En el campo del disefio grafico, la influencia de Europa y Estados Unidos es muy
grande, sobre todo incorpora de paises de gran mercado, todos los conocimientos
de produccion grafica y publicidad, esto permite que la produccion y creatividad
se complementen entre lo latinoamericano y extranjero, dando como resultado
disefios interesantes v originales.

En Bolivia comienza a tener mayor interés el campo del disefio grafico, la
produccion de trabajos graficos es mas variado y rentable. Hoy se puede trabajar
con diferentes materiales y la tecnologia mas sofisticada, como computadoras,
programas especializados para el disefio, impresoras, ploters: que hacen que el
trabajo sea profesional, creativo e interesante. El campo del trabajo es mucho
mis grande, hoy existe la posibilidad de disefiar no solo folletos, tripticos,
periddicos, sino lambién disefios de libros, revistas, afiches, catalogos, carteles de
gran tamano gigantografia, estructuras que implican tridimension, ete. Estos son
diversos y de propuestas nuevas y originales.

En la Bauhaus Wassily Kandinsky fue uno de los profesores de gran prestigio
que se unio al proyecto de ensenanza de la escuela, donde sus obras las realizaba

con liguras geométricas como el circulo, cuadrado vy lineas.

2.2.2. Wassily Kandinsky.

MNacio en Mosci en 1866 vy fallecié en Neuilly-sur Seine, Francia en 1944, Su
preparacion artistica la realizd en Munich a donde se traslado en 1896 para
estudiar pintura, esta decision la tom6 como consecuencia del impacto que le
produjo una exposicion de impresionistas [ranceses en Mosci. En la que vio
algunas pinturas de Monel que le causaron una profunda impresion. Esa
influencia se puede apreciar en una pintura de 1903 titulada “El jinete azul™. En
1906 va a Paris y durante su estancia de un afo se siente influenciado por el
Fauvismo y el Expresionismo de “Die Briicke™. En 1908-9 sus pinturas se
centran en el paisaje prealpino de Murnau donde reside. Ejemplos de este periodo
son: “Calle de Momau”, “Casa de Momau™ y “La montana azul” pinturas
realizadas a base de grandes manchas de color intenso. Esa tendencia se

acrecienta en 1909 en una serie de pinturas denominada “improvisaciones” en las
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que el contenido representacional es cada vez menor y culminan el 1910 con su
primera pintura “pura” totalmente abstracta. Kandinsky al igual que los
simbolistas, estaba interesado en la analogia entre los colores v los sonidos, los
planteamientos filosdficos de Kandinsky acerca del arte y la abstraccion quedan
recogidos en su libro *De lo espiritual en el Arte” publicado en 1912, Kandinsky
sostenia que el artista “puro” debia expresar los sentimientos “esenciales ¢
intimos” y rechazar lo superficial. Kandinsky en 1911 fundo el grupo “Blaue
Reiter”, siendo este el momento en el que alcanza mayor éxito y fama, la obra
mas representativa de este periodo es “Composicion VI™. En1914 regreso a Rusia
donde estuvo viviendo hasta 1921 en que volvid a Alemania para ensefiar en la
Bauhaus. Durante ese periodo, la pintura de Kandinsky ' se vuelve mas
geométrica y en sus obras aparecen circulos, triangulos, flechas y lineas
onduladas formando composiciones de acuerdo con los principios racionalistas
propugnados por la Bauhaus, también escribi6 manifiestos para la misma y
publicé el libro “Punto y linea sobre plano”. Las obras de este periodo son: “El
cuadrado negro” (1923), “Enmudecer™ (1924), “Iriangulo negro™ (1925),
“Algunos circulos” (1926), “Agujas en semicirculos” (1927). Dejo Alemania en
1933 v se establecio en Paris adquiriendo nacionalidad francesa en 1939, Las
obras de este (ltimo periodo se caracterizan por la sintesis entre el estilo orgénico
de su periodo en Munich vy la geometrizacion de su periodo en la Bauhaus, pero
en ellas introduce un nuevo elemento de fantasia mediante el uso de formas
ondulantes, que muestran la influencia del surrealismo, como en “Cielo azul”

{1940) e “Impulso moderado™ (1944).

4. Wossily Kandinsky e una de las liguras mis importantes en el desarrollo de la pintura abstracta. Fue pintor,
grabador, disefiador, profesor v teorizador del arte.
Entre 1910 y 1914 pintd numcrosas obrs que agrupd en tres categorias: las impresiones, inspiradas en la naturalcza;
las improvisociones, expresion de emociones inleriores; v las composiciones, que nia lo intuitive con ¢l rigor
compositive, Fstos cuadros se caracterizan por ks articulacion de gruesas lincas negras con vivos colorss ¥ on ¢llos se
percibe todavia un poco la presencia de lo realidad,
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3.1. Diseiio.

El disefio se define en términos generales como la ordenacion, composicion,
combinacion de formas v figuras. La palabra disefio se refiere al proceso de
proyectar, coordinar, scleccionar y organizar una serie de factores y elementos
para la realizacion de objetos determinados a producir un mensaje especifico.

El disefio es la ordenacion de elementos bisicos, descriptivos y concepluales de
cualquier objeto o estructura salidos de la mano del hombre. Disefio es todo el
conjunto de reflexiones y formalizacién material que intervienen en el proceso
creativo de una obra original. *

Todo disefio desde que esid en la mente del disefiador, se convierte en un
proyecto o idea, el diseiio es una pieza con cierto atractivo visual y de un gran
equilibrio estético, mediante el disefio y la creatividad de disefadores, se llega a
realizar carteles publicitarios pequefios y de gran formato utilizados para
carreteras, para muchos ¢l disefio es la ¢jecucion de caracteres para su exhibicion
a través de un producto. La palabra disefiar, es darle una intencionalidad clara a

las propuestas de crear un lenguaje visual de facil percepeion al receptor.

3. Joan Costa, Imagen global Editorial CEAC. Enciclopedia del disefio Barcelonn  1989:14.
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Asimismo. se refiere al proceso de programar, proyectar, seleccionar y organizar
una serie de elementos con miras a la realizacion de objetos destinados a producir

un mensaje especifico.

3.2. Fundamentos del diseiio.

El disefio no significa hacer un dibujo o, una imagen o crear una fotografia,
significa mucho mds que todos esos elementos, aunque para poder comunicar y
transmitir visualmente un mensaje de forma efectiva, el disefiador debe conocer
los diferentes recursos graficos de los que dispone, junto con la imaginacion,
buen gusto y el sentido comin necesarios para combinarlos de forma correcta v

adecuada.

3.3. Elementos Bdsicos del diseiio.

Un disefio puede superar en muchas ocasiones, cualquier obra de arte, por
muy preciada que esta sea, siempre que siga los elementos basicos de
comunicacion.

Los elementos bdsicos que se deben tomar en cuenta dentro del disefio es:
Lenguaje visual.- Comunicar ¢l mensaje adecuado con los recursos oportunos
dependiendo del grupo de personas o publico al que vaya dirigido el mensaje,
Comunicacion.- Conocer los procesos de comunicacion. para caplar los
mensajes que ¢l disefio ha de comunicar.

Percepcidn visual.- Estar informados de la manera en que las personas vemos y
percibimos lo que vemos, aspectos tan importantes como nuestro campo visual,
el recorrido de la vista, el contraste y la percepcion de las figuras.
Administracion de recursos.- Conocer todos los recursos de los gue se dispone v

aplicarlos de la mejor manera posible.

3.4. Clasificacion del disenio.
A partir de los parametros principales de su especialidad, naturaleza, campo
de accion. relaciones ¢ interacciones con ¢l usuario. el diseio se ha clasificado en

tres disciplinas; ambiental, industrial y grifico.
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Disefio ambiental.- Se entiende por disefio ambiental, a la forma de disefio
tridimensional, llamado también configuracion del emorno o disefio de
construccion, el cual incluye la configuracion del paisaje, planificacion regional
y urbana, comprende el urbanismo, arquitectura e interiorismo.

/. El destinatario es su usuario.

2. El producto final es tridimensional.

3. Es el marco que soporta los objetos del disefio industrial y mensajes

del disefio grifico, construyendo el entorno comunicacional.

Diseio industrial.- El disefio industrial es el proceso de adaptacion de productos
de fabricacion indusirial a las necesidades fisicas y psiquicas de los usuarios y/o
grupos de usuarios, por lo que utiliza disciplinas como la antropometria * y la
ergonomia.’ Los productos disefiados estin destinados a la produccion industrial,
es decir a una produccion en masa o en gran escala. utilizando materiales
industriales economicos como la familia de plasticos y derivados, cueros, ele.
También cabe destacar que estos productos industriales deben apoyarse en el
disefio grafico, ya que necesitan disefios promocionales, como la publicidad,
disefios de identidad, la marca, embalajes, papeleria, etc. La estética, la
formalizacion y la configuracion de productos industriales son pasos importantes
en ¢sta drea.

1. El producto final es generalmente tridimensional.

2. El destinatario es su usuario y consumidor.

3. Abarca la produccion de objetos téenicos y productos de consumo,

obtenidos por un proceso industrial o manufacturado.

g
o
o
c
<
m
z
—
]
g
@
—
>
L
o
o
et
o
Py
-
>
@
@
L
]
—
m
<)
>
g
m
-
>
)
=
Y
Y
:
g
m
>
by
—
m
(]
st
e
>
(2]
4
o
>
(2]
c
=
o
>

Disefio  grafico.- Esta area comprende una gran variedad de elementos
compositivos, como la caligrafia, tipografia, elementos graficos, la imagen como
las ilustraciones y la fotogralia. El disefio es bidimensional. Su interés es
producir elementos en un sin fin de soportes de diferentes materiales desde
papeles, plasticos, metales, disefios de carteles, afiches, papeleria, estructuras,

libros, revistas, catalogos, material de embalaje destinado a un consumidor.

6. Amropometria.- trulade de las proporciones v medidas del cuerpo humano
7. Ergonomia- Fstudio de datos bioldgicos v tecnoligicos — aplicudos a problemas de mutss adaptacion entre ¢l
hombre v In mibguing,



Se puede considerar en el diseio grifico, el disefio editorial, en el que abarca el
disefio de periodicos, revistas y libros; o también el disefio tipografico, con el que
podemos brindar disefos de tipos, a través de catdlogos de familias tipograficas.
El disefio grafico, es considerado actualmente como Comunicacion visual pues
los mensajes son el soporte v ¢l contenido de la comunicacion, del conocimiento
y la cultura. Estos mensajes transmiten informacion acerca del medio ambiente,
objetos, productos, servicios ¢ ideas. Por esta razon el diseio grafico ha dado
nombre a nuestra era como la “civilizacion de la imagen™.
El producto final es generalmente bidimensional.
2. Comprende la tipografia (comunicacion lingiiistica) y las imagenes
{comunicacion iconica)
3. El destinatario es el receptor y esto implica el registro perceptivo y la
conducta reactiva.
MNuestro trabajo se encuentra en la clasificacion de disefio industrial ya que
estamos hablando de envolturas de galletas v las mismas estan destinadas a la

produccion industrial, por que se utiliza material plastico.

3.5. Grdfico.

El término grifico mds que dibujos, grabados y figuras, significa la
representacion de lineas, figuras o signos relacionados con la produccion de
objetos visuales, los cuales estin destinados a comunicar mensajes especificos.
Por tanto. Disefio Grifico, es la accion de programar, proyectar y realizar
soluciones visuales, los cuales son reproducidos por medios industriales. De esta
definicion podemos rescalar que la funcion principal del disefador, es crear

formas y mensajes especificos.

3.6. Definicion de disefio grifico.

El disefio grafico es una forma de comunicacion visual, se ocupa de organizar
un conjunto de elementos para producir y crear objetos visuales destinados a
comunicar mensajes especificos a grupos determinados, puede aplicarse a

muchos medios ya sean impresos, digitales, audiovisuales, etc.
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El diseiio grdfico es un proceso comunicacional importante a partir  del siglo
XX, para la convivencia de la sociedad contemporinea. Constituye el universo de
creacion y difusion de mensajes visuales por medio de diferentes soportes
bidimensionales, mass — media e Internel. El diseiio grifico es ante todo el arte
de la comunicacion visual, fundamentalmente estd destinado a comunicar alguna
idea 0 mensaje.

Pues la creatividad excede el campo de la industria grafica v los mensajes
visuales se canalizan a través de muchos medios de comunicacion, tanto impresa
como digital. Por medio de los elementos grificos e imagenes visuales se
transmite al “receptor” (personas), diferentes significados, con lo que el receptor
conoce, reconoce v elige libremente. esle proceso comunicacional aparece
cuando el hombre empieza a comunicarse con otros seres por medio de seiales,
dibujos y signos, conocidos como pictogramas.

A través del tiempo la expresion grafica expande modas y técnicas. Pues ésta
evoluciona a medida que va creciendo el desarrollo tecnologico, con valores
ideologicos, creaciones grificas y culturales.

En este proceso de desarrollo del disefio grifico, se tiene una influencia de las
artes plasticas. Tanto en estilos artisticos, como en técnicas aplicables a la
impresion de medios. Una clasificacion definida del disefio grafico es, el disefio

grafico publicitario, disefio editorial, disefio de envases y otros.

3.6.1. Materiales e instrumentos utilizados.

Las técnicas del dibujo son diversas y han ido variando con el tiempo, los
materiales con que cuenta el disefador grafico pueden ser innumerables, como el
papel, lapiz, carbin, pastel, pigmentos, aerografo, computadora con diferentes

programas, elc.

3.7. Disenio grdfico y su proceso comunicacional.
Segun Fulchignomi, el disefio grafico es la “civilizacion de la imagen”, es
decir, se puede enfocar como un proceso de comunicacionsd visual, Este proceso

es la creacion de una idea, planificacion y elaboracion, para luego poder
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convertirse en un mensaje visual, de esta manera, se considera al disefio grafico
como universo de creacion y difusion de mensajes visuales, que se clasifica en
dos: disefio de informacion y disefio de identidlad. Estas dos especialidades en el
disefio grafico son diferentes entre si y poseen caracteristicas particulares.

Dia a dia el disefio grifico forma parte de la vida cotidiana del ser humano,
como: las imagenes de productos. servicio, dibujos de envases, bolsas de
alimentos y todo lo imaginable, Todo esto bajo el concepto de “disefio™ y
comunicacion visual los cuales estan destinados a comunicar un mensaje
especifico.

Varios puntos de vista:

Terence Daller, opina que “el disefio grifico es una disciplina independiente y
puede definirse en términos generales como la ordenacion. composicion y
combinacion de formas, figuras y tipografia; este conjunto compone ¢l “disefio
de la obra™.® En cambio para Susan Berry, el discfio grifico debe simplemente
transmitir ideas. * Alan Swann sin embargo, va mis halla conjuncionando ambos
conceptos explicando que “la funcion del disefio grafico radica en comunicar un
mensaje acerca de un producto, una idea, una imagen o una empresa de modo

original y eficaz”."

3.8. Tipos de disefiadores en nuestro medio:
a) Diseniadores independientes.- Lstos prolesionales colaboran directamente
con la empresa o cliente, de forma ocasional o permanente, siendo responsables

del manejo de todo un proyecto generalmente poseen equipos y oficinas propios,
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los cuales tienen contactos con imprentas calificadas v brindan informacion
acerca de espacios y costos en los periodocos, etc. Poseen conocimientos solidos
en disefio grafico y ramas afines como la publicidad y el marketing para realizar
todo tipo de trabajos, desde una simple folleteria hasta campaiias publicitarias

complejas.

&, Daller Terence, Guia complela de ilusiracidn y disefio. Edicion. 11, Blume. Rosario 1985:4
9. Martin Judy v Susan Berry, Disefo v eolor, Edicion. Blume, Barcelona 1994:3
10, Alan Swann. Come diseiar reticulas, Edicion Gustavo Gilli S.A. Barcelona 1987:6



b) Disefiadores asalariados.- Son aquellos que trabajan en imprentas va sean
en los departamentos de arle y/o preprensa, o en agencias Publicitarias los cuales

deben rendir cuentas sobre su produccion.

3.9. El dibujo.

El dibujo es la representacion grafica que se realiza manualmente sobre una
superficie generalmente plana, por medio de lineas y sombras, de objetos reales,
imaginarios o de formas abstractas, que limitan sus formas y contornos, el cual
permite fijar la apariencia de la forma o del objelo y acomoda armoniosamente
las formas en el formato del papel. lo que caracteriza al dibujo es la limitacion de
formas mediante lineas. Por tanto, el dibujo es una de las ramas mis importantes
de estudio, es un elemento complejo que en virtud de su fuerza expresiva, se
convierte en un arte independiente.

El ojo humano ve en tres dimensiones al dibujo: es decir. los aspectos que
presenta una imagen, en cuanto a forma y volumen, el dibujo permite expresar.
explorar la sutil intimidad en la amistad o investigar la figura desde una vision
mas fria y objetiva, el dibujo es una manifestacion artistica, descriptiva o
expresiva. Desde siempre ¢l hombre ha tratado de comunicarse mediante dibujos
y esta inquietud ha evolucionado, dando lugar al dibujo artistico y técnico, el cual
comunica ideas y sensaciones basindose en la sugerencia v estimulando la
imaginacion del espectados.

El hombre llega a entender las cosas del mundo que habitamos a través de las
relaciones que mantiene con otros seres humanos, el dibujo forma parte de la

expresion de estas relaciones, por medio de €l describimos el mundo y a nosotros
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dentro de ese mundo. “El dibujo establece un fin en si mismo, es una actividad
que nos manifiesta el encanto, la armonia y la belleza de las formas reales v una
de las raras oportunidades de ser creativo y personal en un mundo cada ves mas
convencional...” "'

El dibujo;

es un medio que se utiliza para conocer, expresar y comunicar las experiencias
que se tienen con el mundo circundante. El dibujo es el resultado de una
reflexion visual a partir de un objeto, fendémeno o de cualquier estimulo, para
interpretar y reconstruir la imagen grafica. Por tanto, para dibujar necesitamos
identificar el objeto y luego representar graficamente los aspectos de este objeto
con algtin fin prictico.

Es asi, que el dibujo es una actividad utilitaria, en la que se requiere de imagenes
impresas que contengan informacion que sea de facil comunicacion, A estas
condiciones, responde el dibujo constructivo o téenico, el de diseio grafico, el de
graficas estadisticas o cualquier otro que pretenda contener datos precisos, v cada
uno de estos dibujos, independientemente de la imagen visual objetiva, necesita
de un codigo o acuerdo convencional propio para transmitir su significado.

El dibujo radica en la sugerencia, estimulando la imaginacion del espectador para
adoptar lo que falta en la representacion, el cual requiere una sensibilidad visual.
Un apunte, es un dibujo que muestra de forma resumida los detalles esenciales
del objeto representado. los diferentes estilos de dibujo distinguen las formas
estéticas. Todos hemos dibujado o pintado, de nifios, al hacemos mavores
parecemos ignorar el significado que el dibujo posee como fuente vital de
comunicacion y distraccion. La mayoria de las guias de campo de historia natural
se basan en dibujos detallados cuve [in es facilitar la identificacion de los

diferentes elementos.

11. Parramaon, Dibujo 2* Edicion Barcclona Espafia 200 17.
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3.10. La expresion artistica del dibujo en el escolar.

Segin los padres de familia el dibujo es expresion libre y recreativa de
nuestros pensamientos, sobre el mundo que nos rodea ya sea en forma grafica y
artistica. El dibujo es ¢l conjunto de las actividades del nifio que conduce a la
creacion y fabricacion de diversos objetos grificos de un mundo imaginable.
Estas pueden ser formas cargadas de emotividad y afectividad. “...El dibujo
representa las imigenes del estado del nifio™ *

Mucho mas que inteligencia o desarrollo mental; es una proveccion de su
existencia. el dibujo como actividad libre surge de la confrontacion afectiva
individual con el medio circundante, pues esta es una actividad espontinea que se
manifiesta tempranamente en el nifio el cual ayuda a lograr el control
neuromuscular, desarrollo de habilidades v destrezas manuales.

En el dibujo infantil y artistico existe una gran diferencia, va que el nifio dibuja
su propia expresion; en cambio el artista dibuja para hacer arte, pues las actitudes
son diferentes. IEl dibujo infantil o artistico dificilmente pueden considerarse
medios de comunicacion, puesto que ni siquiera el propio dibujante conoce ¢l
significado exacto de su expresion. Asi mismo, ¢l dibujo artistico es valorado e
interpretado por el critico o estudioso del arte como producto cultural. Lo dnico
que pide es un poco de tiempo: una cierta dedicacion que desemboca en
resultados interesantes, '’

Desde la perspectiva pedagogica, los educadores y pedagogos estudian los
dibujos infantiles como testimonios de etapas psicobiologicas y para investigar

pautas de conducta que les sirvan en la planeacion educativa. La inteligencia en
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la infancia se desarrolla y su grado de evolucion es reflejo de su cultura al que ha

sido expuesto.

12. Nohora M. Mufioz. La expresicn artistica en | escolar, Editorial Aula alegre magisterio 1997:22.
13. Parramon, Dibijo 2* Edicion Barcelona Espafia 2000: 17.



Emocionalmente el nifio requiere la atencion de los padres en los dibujos de los

nifios, la apreciacion infantil en realidad dependera en gran medida del grado de
estimulacion, el contacto con los colores, diferentes materiales, nuevos lugares,
jugar con otros nifios, todo aquello que pueda estimular la inteligencia del nifio
asi como reconocer su esfuerzo son faclores que fomentaran la retroalimentacion
en esta actividad, lo que hara al nifio sentirse comprendido y aceptado. Las
situaciones que influyen en el dibujo infantil son a su vez el estado mental,
emocional y fisico del nifio.

El publicista Carlos Cabezas Lopez, explica que la expresion plastica infantil ha
pasado por tres etapas, que se clasifica como: La escuela tradicional, que se
caracterizo por la utilizacion de modelos para realizar los dibujos, que se
limitaban a ser decorativos, la segunda ctapa que es la libre expresion, tiene sus
origenes en Viena donde el pintor Franz Cizek dio libertad a los nifios en la
realizacion de los dibujos, estimulando de esta manera la imaginacion y
comunicacion de los nifios sobre sus emociones y la tercera etapa, los procesos
perceptivos de los dibujos infantiles, se hace un andlisis de los procesos

perceptivos en los elementos dibujados.

3.11. El desarrollo de un estilo propio.

El dibujo de la figura es un medio para desarrollar un lenguaje propio, y un
significado singular; la mejor manera de llegar es dibujando tantas veces sea
posible." El dibujo ademas de desarrollar la destreza motora del nifio, es una

poderosa herramienta para el pensamiento. En efecto, el dibujo infantil es el
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reflejo de la realidad infantil, en el dibujo de los nifios se obtiene una esencia mas
pura de las cosas.

En la actualidad el dibujo del nifio continda y continuara siendo inocente, aunque
dentro de la libertad para expresarse incida la descripcion de imagenes de cine,
television, etc. Pero cuando el nifio no puede resolver un dibujo, acude a

esquematizarlo y el resultado llega a ser de forma lineal.

14, Ray Smith, La figura humana, Edicion Blume 19967,



La importancia del dibujo en la educacion del nifio, surge como si fuera el
primero sobre la tierra que puede crear imagenes de su mundo y del mundo que
lo rodea. el nifio no tiene barreras que entraben su percepcion.

Cuando el nifio dibuja, lo que ve en su imaginacion o su entorno es la imagen que
va directamente de su conciencia al papel sin sufrir cambios, esto es una
caracteristica del arte de los nifios que enfrenta las situaciones y las resuelve sin
perjuicios. conforme a su poder imaginativo. El dibujo del nifio es un arte que
quiere pero no puede, pero que intentando encuentra un modo de poder.

Segun J. H. Dileo, indica que el nifio expresa sus trazos en la representacion
espontinea de figuras y copia de dibujos, asi mismo, el nifio manifiesta el
desarrollo de sus percepciones de su propia imagen y medio circundante, ademas
de manifestar sus sentimientos. Los expertos sostienen que el nifio al tener un
libro en sus manos, inmediatamente es cautivado por los dibujos a colores,
debido a que lo primero que comprende antes que ningan otro idioma son los
dibujos, que transmitan mensajes vy suministren emociones estéticas. Todo
comportamiento grifico, proyecta interés, preferencia, rechazo, miedo y fantasias

de ahi. su valor para el analisis proyectivo de esos contenidos.

3.12. Percepcion y representacion del dibujo.

El dibujo y modelado son importantes para el desarrollo de la percepcion y
capacidad de observacion, ya que, mediante estos procesos. los nifios aprenden a
representar con exactitud el contorno de los objetos, a diferenciar tonos y colores,
el desarrollo de la percepcion del dibujo en la edad escolar tiene lugar en tres
dimensiones: En primer lugar, varia la relacion hacia el dibujo como relacion
hacia una representacion de la realidad. En segundo lugar, se desarrolla la
capacidad de correlacionar de manara correcta el dibujo con la realidad y ver
precisamente lo que se ha representado. Y finalmente se mejora o perfecciona la
interpretacion del dibujo, la comprension y su contenido. Para el escolar el dibujo
es una buena repeticion de la propia realidad una forma especial de ello, que una
representacion de una realidad. con [recuencia, los nifios suponen que las

personas y objetos dibujados pueden tener las mismas propiedades que los reales.
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3.13. Enfoque ¢ interpretacion del dibujo.

Como adultos vemos el mundo de una manera muy distinta a la de los nifios,
nuestra mayor experiencia nos hace mds conscientes de lo que consideramos
correcto 0 no y esto a menudo puede crear dificultades.

Sin embargo, no hay nada que pueda parecer misterioso en la mecdnica del
dibujo, v cualquiera puede aprenderla si adquiere un enfoque correcto, al igual
que podria ocurrir con cualguier otro tema, la practica es esencial para lograr
buenos resultados.

La interpretacion del dibujo consiste mas en aprender a percibir lo que se ve, que
en adquirir habilidades con la mano. Dibujar bien consiste en percibir el mundo
que le rodea e interpretarlo con su propia vision personal.

Pues, la calidad con que uno dibuja en el papel es en realidad un reflejo de la
imaginacion y la manera en como decide interpretar lo que ve. Ahora bien,
podemos mirar detalladamente con perspicacia los objetos v asegurarnos de
caplar toda la informacion posible para dar a los dibujos frescura e incluso un
toque personal. Uno de los aspectos importanies es no tener miedo a repetir
lineas o trazos hasta que un dibujo tenga un aspecto adecuado; uno de los
grandes errores que se tiene sobre ¢l proceso de dibujar es que la gente intenta
borrar lo que cree que estd mal, pensando que estropeard el resultado final del
dibujo. Pero, por el contrario, cada trazo refleja la progresion del dibujo vy a
menudo, lo enriquece y le da vitalidad.

La interpretacion abarca los factores propios de la composicion de un dibujo y la
libertad que debemos tener frente a cualquier tema. Como planteamiento general,
la interpretacion se apoya en tres criterios: aumentar algunos aspectos del tema,
disminuir otros v hacer desaparecer todo aquello que sea irrelevante, estos
aspectos pueden hacer referencia al tamario, color, linea, forma o la luz, al aplicar
estos criterios se tiene que ver la impresion que estd expresada en su valor

artistico.

15, James Horon, £ Dibufo imtrodiccion, Ediciones Blume 1995:6.
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3.14. Los efectos del dibujo.

El dibujo es quiza la mas directa de las artes, con una rapidez e inmediatez
que le permite registrar instantaneamente lo que ve; un dibujo puede ser a la vez
estimulante y gratificante. Es posible que alguien quede fascinado con la prictica
del dibujo al descubrir, por ejemplo. como crear una perspectiva en un paisaje o
como escorzar una figura reclinada, a menudo resulta curioso que, los mejores
dibujos sean aquellos en los que un artista ha luchado por resolver aspectos

problematicos de una composicion para lograr una imagen tangible y preciso.

3.15. Composicion del dibujo.

Saber dibujar quiere decir, saber componer; es decir, entre otras cosas, ser
capaz de acomodar armoniosamente las formas en el formato del papel. Una
composicion debe parecer natural, fruto de la espontaneidad; pero para llegar a
eso hay que medir, comprobar distancias, decidir tamafios. Y con la prictica,
estos calculos se convierten en un verdadero instinto artistico.

Podemos observar que. en una exposicion de dibujo, raros son los visitanies que
se detienen a considerar las virtudes de la composicion, precisamente por que los
visitantes acostumbran a admirar la perfeccion del trabajo. Es normal que sea asi,
porque cuando la composicion de un dibujo o pintura, es buena, no se ve, del
mismo modo, ya que la composicion es lo que sostiene y organiza los detalles de
una obra y le da un aspecto agradable, atractivo e interesante.

Mo es nada facil definir la composicion, ya que, algunos grandes pedagogzos del
dibujo afirman que en arte casi todo puede ser aprendido de un profesor, pero una
de las cosas que es imposible ensefiar a un alumno es la composicion, ya que la
composicion es la manera de ordenar, organizar y colocar las formas sobre ¢l
papel, y hay que hacerlo de tal manera que el resultado parezca natural y
espontaneo. Solo dibujando, mucho, se aprende a componer, ensayando
soluciones, cometiendo errores, estudiando a otros artistas y aprendiendo de
nuestras propias fallas, podremos componer un buen dibujo.

De todo lo anterior, hay algo que si se puede decir acerca de la composicion, que

¢l ajuste del tamaiio, la proposicion, el encuadre y la armonia del conjunto, son
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los factores decisivos en toda composicion artistica, estos factores pueden ser

estudiados y aplicados. Por tanto, si el dibujo posee una linea sencilla, debemos
elegir los objetos, considerar las anchuras, las distancias y tamafios, descubrir lo
significativo, hacer desaparecer lo insignificante, animar lo inerte, todo en una

sola palabra: componer.

3.16. EI color.

T

El color es una sensacion del ojo humano o del cerebro producida por
estimulos luminosos en la retina o reacciones del sistema nervioso. El color es un
recurso que sc utiliza para atraer la atencion del espectador, a la vez el color es
un elemento inestable por tener un valor relativo que se presta para multiples
interacciones.

El color es el medio mas relativo en el arte decia Josel' Albers, pero en este
mundo que cambia constantemente ;no es acaso la constancia de los colores algo
con lo que siempre podemos contar? El rojo es rojo ;o no?"

El color es la impresion sensorial que produce la luz sobre cualquier objeto de los
que pueda captar el ojo que permite apreciar, diferenciar y analizar el verdadero
aspecto de la naturaleza y las cosas que nos rodean. El color es un medio

poderoso para transmitir estados de dnimo, emociones, ambientes, reforzar el
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interés visual v la efectividad de un disefo.” Actualmente los pigmentos del
color adoptan muchas formas, estdn ya preparados para su utilizacion, al

manipularse crea una gran variedad de efectos deseables.

16, Cinthin M, Dantzic, fyxefo visnal, Editorinl Trillas 17 edicidn México 1994:493,
17. Christopher Perfiect, Gula completa de tipografla, Edicion Blume 1992:20,



3.17. Definicion del color.

Color, sensacion producida por los rayos luminosos que impresionan los
organos visuales y que dependen de la longitud de ondas."
Desde el punto de vista fisioldgico el color es una sensacion; son luces de colores
que se modifican por la incidencia de la luz o por la accion de otras luces.
A medida que se trabaja con el color se aprecia como éste es dependiente y
variable, en gran parte de su relacion con otros colores vistosos simultineamente,
ello se debe a la acomodacion visual. Pues cada color posee una refraccion que le
es caracteristico. Como los diversos colores que componen la luz blanca, el cual
no forma su foco en un mismo plano, sino en diferentes planos, ya que nuestro
0jo opera, espontaneamente, acomodandose a cada uno. Pero esto no puede
hacerlo al mismo tiempo sobre dos objetos o planos coloreados; en este caso la
acomodacion se realiza de forma alternativa, primero sobre un color y luego
sobre otro y en movimiento el cual se efectiia de manera inconsciente. Cuando el
ojo se fija en un area del color esta puede ordenar o establecer un reajuste
inmediato al color, dentro y alrededor del area vista; este reajuste no afecta
inmediatamente al color visto, si no al area siguiente a la que se pasa la mirada.
Cuando mas se mire al color més alta sera su intensidad y cuando mas grande es
el area, mayor sera el efecto de su insistencia en el sucesivo cambio de mirada a
otra area; si el cambio es a una de intensidad menor, la pérdida de sensibilidad o
cansancio producida por el area vista determinarda que su sensacion persista

apareciendo sobre la segunda como una imagen sucesiva. Este efecto no solo
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afecta a esta 4rea si no que se extiende, aunque en forma decreciente hasta las
areas vecinas.

Con los colores primarios y sus matices intermedios se tiene el siglo de
tonalidades de los colores activos: 24 tonos. Las mismas las describimos a

continuacion:

18. Armando Garzas G. Programa Educativo visual S.A. ED. Colombia ENCAS, 1991:294.
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a) Colores primarios.
Se entiende por colores primarios a aquellos que no provienen de ninguna

mezcla, como el: Rojo, Amarillo y Azul.

-« - W

Rojo Amarillo Azul

b) Colores secundarios.
Se entiende por color secundario a aquel que es producto de la combinacion de

los colores primarios, los cuales son: Naranja, Violeta y Verde.

o W @

Naranja Violeta Verde

) Colores terciarios.
Se entiende por color terciario al resultado de la combinacion de un color
primario y un secundario: Amarillo-verde, azul- verde, azul-violeta, violeta-rojo,

rojo-naranja y amarillo- naranja.

A+V =AY A AV
Z+V=Z¥Y

Z+T=2ZT RN zv
T+R=TR

R+N=RN ™ 43
A+N=AN

Circule cromiitico.

El circulo cromatico se compone por los mismos colores que el espectro solar,
es decir, que este espectro solar se descompone por un rayo de sol a través de un
prisma de cristal. El circulo cromitico simplificado considera a los colores

primarios, secundarios y terciarios.
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Estructura del circulo cromidtico.

d) Colores complementarios.

Son los que se encuentran opuestos en ¢l circulo cromatico diametralmente de

frente en el circulo cromatico, por ejemplo, ¢l azul es complementario del

naranja, ¢l rojo al verde y el amarillo al violeta.

¢) Colores andlogos.
Estos colores se encuentran dentro del circulo cromitico Esta analogia se

establece por la relacion de un color comin a todo el grupo. Por ejemplo, el
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amarillo: amarillo-naranja, amarillo-verde.
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) Colores armonicos.
Son aquellos que forman una armonia, como ser primarios, secundarios,

terciarios e intermedios.

g) Colores monocromaos.
Se denomina asi por que se constituyen por un solo color en diferentes

degradaciones tonales.

100%
B
B0%
50%
A40%
20%
10%

h) Colores Bicromia.

Es el resultado de la combinacion de dos colores, pudiendo aprovecharse
variaciones de tonalidad como matiz.
i) Colores Tricromia.

Es el resultado de la composicion en la que intervienen tres colores, con
variaciones de tonos y matices.
Jj) Colores Policromia.

Se denomina asi por que intervienen mas de tres colores y de la misma forma
con variaciones de tonos y matices.
k) Los colores calidos y frios.

Los colores calidos son aquellos que van del rojo al amarillo v los colores frios
son la degradacion del azul al verde, esta division de los colores calidos y frios
radica simplemente en la sensacion y experiencia humana.

La calidez v la frialdad de alguna manera, llegan a transmitir estas sensaciones,

por ejemplo. un dia caluroso, la luz que se proyecta sobre los objetos tiene
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matices ocres, rojizos, amarillentos. Estos colores evocan calor dan referencia a
saliente v acercamiento por lo que, son denominados colores calidos.

En un dia frio, los colores grises, azulados v tonos palidos recuerdan frio, son

colores entrantes y crean sensaciones de distancia o espacio por lo que, son
denominados colores frios.

[ra— Caherms
p— u el

Los colores por su mezcla se pueden dividir en dos: colores aditivos y colores
sustractivos.

Colores aditives, son aquellos que mediante la mezcla del color aditivo, tenemos
los colores primarios: amarillo, rojo y azul, estos colores producen una luz
blanca, donde mezclandolos se producen colores secundarios que son el: Cian,
Amarillo y Magenta, estos tres colores son utilizados en la impresion. (Imprenta)
Colores sustractivos, son aquellos que mediante la mezcla del color sustractivo,
se superponen los pigmentos de Amarillo, Cian y Magenta. para producir la
gama de colores secundarios e intermediarios. La mezcla de estos tres colores

(Amarillo, Cian y Magenta) producen un negro tedrico.

3.18. Propiedades del color.

Matiz.- Se denomina matiz a la caracteristica que nos permite diferenciar: el rojo
del verde o del amarillo, etc., a los cuales se los conoce como color. Es decir, se
define como la longitud de onda dominante o cualidad para distinguir un color de
otro, corresponde a las variaciones de “matiz” en el proceso de cambio de un
color a otro.

Tonalidad y saturacién.- Indica la cualidad para distinguir de un color su valor
claro, y oscuro, Es la variacion de saturacion de un mismo color (la cantidad de

pigmento de un mismo color). La saturacion esta referida a la pureza de un color,
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la saturacion total o maxima, ocurre cuando un color es puro, 0 sea, cuando
adquiere su maxima fuerza y carece totalmente de blanco, negro o algin otro
pigmento.

Luminosidad, intensidad.- Se denomina luminosidad a la cantidad de luz que
tiene un determinado objeto y a partir del cual se produce un reflejo o color. La
intensidad indica la pureza de un color, por ejemplo, si se tiene un color gris al
cual se le aflade amarillo y quita el gris hasta alcanzar un amarillo vivo, esto es
una variacion en el aumento de intensidad, de ese color. Los colores de baja
intensidad son llamados débiles v los de mixima intensidad se denominan
saturados o fuertes.

3.19. La naturaleza del color.
Varios puntos de vista:

Da Vinci. aconsejo, que para dar un gran efecto a las figuras como las claras
deben tener una oposicion de un fondo oscuro, en general, todo los contrarios-
debido a su oposicion-dan una fuerza de brillantes de efectos particulares.
Mientras que Goedhle, pasé mucho tiempo investigando la naturaleza del color,
noté que, se pueden crear pinturas completas por medio de la yuxtaposicion de
colores sin usar sombreado.

Sin embargo, Picasso reconocio que en realidad uno trabaja con pocos colores
que parecen ser mas, cuando cada uno esta en ¢l lugar correcto. Pero para Faber
Birren, muchas de las sensaciones visuales que para un fisico son parecidas
podrian ser diferentes para la experiencia humana, él comprende que, el estudio
de los colores es generalmente confuso. Las discrepancias halladas en la fisica, el

arte y la psicologia no ofrecen fin a las complicaciones para el estudiante.

3.20. El color ¢n su contexto.
El mundo que nos rodea estd lleno de color, aunque todo depende del cerebro.
El color sélo se percibe con el sentido de la vista, por ejemplo, el color no se

puede oir, ni oler, ni tocar, ni probar, el color no forma parte de un objeto o una

35

o
Q
o
Cc
=
m
P4
_|
o
9
4
_|
>
=
[w)
o
)
0
Pyl
—
>
@
vs)
C
o)
_|
m
¢)
P
o
m
—
>
o
>
Z
el
m
O
pS
o
m
>
Py
_|
m
w
n
—
>
wn
o
0
b
()
Cc
=
(%]
>



superficie, sino que se origina en al vista, la vista funciona en base al estimulo
que provoca una respuesta en el sistema visual.

Las asociaciones o representaciones del color con determinadas cualidades estan
en funcion del entorno cultural y personal. Un color tiene un significado muy
diferente segun quien lo mire. Podriamos decir que el color no sélo se forma en
el ojo sino también en el “yo” ™

El filésofo Francés Muarice Merleau-Ponty abogaba por una dinamica de la
vision — vista segun el cual la vision era un fenomeno doble: un encuentro con el

mundo y un encuentro con uno mismo.

3.21. En busca del color.

Para comprender, todas las teorias del color que son, en cierto sentido teorias
del lenguaje y nuestra manera de “oir”, “decir” o “leer™, los colores dicen mucho
a cerca de nuestro modo de interpretar €l mundo. Si aceptamos que el significado
de un color es arbitrario, nos damos cuenta que los colores poseen el valor que

nosotros le asignamos, como al rojo que significa “alto™.

3.22. El lenguaje del color.

El lenguaje del color es, una representacion grafica, simbolica o un esquema
cromitico, puede indicar algo especifico como una marca, o invocar algo mas
amplio. Los colores bien utilizados pueden transmitir el mensaje de un
anunciante con tanta claridad y tan poca ambigiiedad como las palabras, pero si

dudamos del poder del color, comparemos la cantidad de anuncios sin palabras
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con la cantidad de anuncios sin colores.

19, Tom Fraser-Adam, Coler lo gula mas completa, Edicion Barcelong 200410,
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3.23. El color en la vida moderna.

Cuando alguien intenta vendernos algo no escoge los colores al azar, Si
pensamos en una marca conocida, enseguida la asociamos al color o los colores
que la identifican. Hay quienes piensan que el color es el elemento mas
importante a la hora de reconocer una marca. Por ejemplo, La coca — cola es roja,
la pepsi, azul y sea cual sea la preferencia el color serd lo primero que evite la
confusion del envase, ya que la eleccion de un color que no esté puntualmente
vinculado al producto dificulta a los competidores ¢l alegar o argumentar que la
coincidencia ha sido casual, y con frecuencia los anunciantes optan por un color

con la intencion de estimular al consumidor.

3.24. Los nombres de los colores.

Las investigaciones de Cordoba (1990) esta dirigida a comprender y entender
las relaciones entre lenguaje vy cultura, lenguaje y pensamiento, el cual intenta
descubrir construcciones logicas, en las que los medios de la lengua se emplean
en forma ingeniosa v admirable, destacando que ¢l nombre es el objeto social al
que tiene que encaminarse toda investigacion en sus mecanismos mentales, su
modo de situarse y su ambiente especifico. EI nombre de los colores es una
forma de manipulacion. Por ejemplo, los fabricantes de pintura saben bien que
los titulos de la carta de colores llaman tanto la atencion como los pigmentos.
Otras investigaciones han demostrado que los colores focales son facilmente
perceptibles y reconocibles, en general, son mas “vistosos”. Las comunidades

andinas muestran preferencia por determinados colores de acuerdo al uso que dan
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al objeto elaborado.

1.25. Sensaciones del color.
“Los colores son estimulantes psiquicos de gran potencia, puede crear,
emociones, sentimientos, ira, alegria, pasion en el individuo, tiene la capacidad

de actuar sobre la atencion y crear un interés en algo especifico™.™

0. Dante Gorena, Técmicas y extudiox de comunicacion visnal, CEAP 2005; 13.
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lLos colores calidos nos parecen excitantes, calientes, alegres, dindmicos,
estimulantes, y los colores frios nos parecen quietos, sedantes, deprimentes,

silencioso y muerte. A continuacion presentamos una referencia del significado

del color,

Amarillo: <=  luz, sol, vida, accion, ira, envidia.

Rojo: &5 calor, vigor, poder, fuerza, pasitn, excitacion.
Verde: @ vegetacion, frescura, esperanza, juventud.
Azul: @  frialdad. infinidad, descanso, verdad, sabiduria.
Violeta: ~ @™  (risteza, profundidad, misterio, afliccion.
Naranja: alegria. Calor.

Blanco: <7  inocencia. pureza, candor.

Negro: 4= scuridad, soledad, silencio. muerte.

Por medio de las sensaciones del color, podemos caracterizar varios clementos.
tiempos, acontecimientos, instituciones, etc. Por ejemplo, para caracterizar las
estaciones del afio, podemos identificarlas con un color.

El amarillo y verde. para primavera

Los verdes amarillos y rojo para verano

L.os naranjas, ocres y violetas para el otofio

Los azules, blancos v violetas para el invierno
El color es muy importante para atraer y mantener la atencién sobre algo en
particular. o transmitir o informar sensaciones, acontecimientos, etc.
La brillantes o intensidad de la sensacion del color esta en la luminancia como
correlato psicologico, pero la relacion no es lineal.
Segian Albert Munsell maestro de arte en Boston, publica en su libro de color de
Munsell (1905) las sensaciones del color, de acuerdo a este sistema, toda
sensacion de color puede definirse en tres atributos:

a# Ll matiz referido a la sensacion del color, es una cualidad que permite

distinguir una gama de colores de otra, el cual depende de la longitud de

la onda mayor dominante de un estimulo compuesto.
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a [l valor, es la claridad u oscuridad de una sensacion de color, llamados
luces y sombras, ¢l valor depende de la luminancia del estimulo.

»# La intensidad del color es la fuerza o debilidad de una sensacion de color,
la intensidad de color, es una cualidad que denota su grado de desviacion
de un gris del mismo valor,

De este modo, la intensidad del color depende generalmente de la homogeneidad
del estimulo. Las sensaciones de color estin influenciada por muchas variables
que sufren modificaciones y cambios por:

~ El ajuste visual, que se produce cuando la retina aumenta su sensibilidad.

~ La fusion de color que se produce.

» [l tamaiio de una retina y su localizacion en los fendmenos de color.

3.26. La expresion que proveca el color.
El uso del color como expresion, puede ser usado en tres formas:
# Color denotativo- mundo realista
# Color connotativo- mundo espiritual v psicologico
# Color esquematico- mundo funcional
El color denotative. Son aquellos que nos muestran un mundo real con imagen
figurativa y realista. Tiene tres elementos:

1. Color iconico. Es el que nos muestra el color en su mixima naturalidad,
¢s decir, el color puro sin variacion, como el color amarillo del sol, verde
de la vegetacion, blanco de la nieve, azul del mar, etc.

2. Color saturado. I:s1os son colores que estan en forma pregnante, es decir,
que los colores son mas brillantes y luminosos.

3. Color fantasioso. Son aquellos que se manipulan v manejan de una
manera creativa.

El color connotativo. Son los que tienen un significante o un simbolismo de
algo: Entre estos estin:

I. Color psicoldgico. Son todos los colores que causan una impresion de

una reaccion. Estos colores son recordados o memorizados por la forma o
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en la imagen de algo. Por ejemplo, Amarillo-precaucion, Naranja-calido y

acogedor, rojo-violento, agresivo, etc.

2. Color simbdlico. Son los que tiene un mensaje, un significado que
acentia su valor, por ejemplo, esta el rojo de corazon, que se identifica
como pasion y amor.

El color esquemdtico. Es manejable y se lo puede usar en diferentes campos:

I. Color emblemdtice. Se constituve bajo una influencia cultural y
tradicional.

2. Calor seialéctico. Como su nombre lo indica esta elaborado para sefalar,
para convertirse en la base de un codigo, el color es base de seguridad.
por ejemplo, en la sefalizacion el rojo significa parada absoluta o peligro,
el verde via libre o puesto de socorro.

3. Color convencional. Busca una expresividad, una libertad donde se
pueda usar al color en una forma abstracta y libre, sin presiones, ni
funciones especificos como los casos anteriores.

Tonalidad del color.- Un elemento importante para la combinacidn del color con

otro es la tonalidad. El término “tono” se confunde a menudo con “color”, pero

hay una diferencia: las variaciones de un unico tono producen colores
diferentes.”’

Las mezclas debilitan la intensidad, debido a la imprecision en la expresion del

tono a las propiedades fisicas de los pigmentos. Los tres tonos primarios, y los

tres tonos secundarios, Provoca un impacto en la combinacion de los tonos

primarios y secundarios, como que algunos tonos sobresalen o se pierden, por
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ejemplo, colores que sobresalen, son el negro, sobre blanco; negro sobre
amarillo; rojo sobre blanco; blanco sobre rojo. Las mejores combinaciones de
color van de acuerdo a la tonalidad v fuerza de estos como por ejemplo el rojo

fuerte sobre un tono claro de azul o tonos grises, naranjas, etc.

21. Wong Wucivs, Principios del disefio en color, Edicion Gustavo Gilli Barcelona 1988:21.
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3.27. Psicologia del color.

La psicologia del color trata sobre la influencia de cada color en el estado
animico del ser humano, ya que, cada color tiene una determinada vibracion
emotiva y cualidades, que han de ser aprovechadas conociendo su potencia en la
sensacion.

;/Como nos hacen sentir los colores? Sabemos que pueden influir en nuestro
estado animico, pero si eso sucede solo como resultado de los signilicados que
transmiten los signos o si existe una relacion mas estrecha entre los colores y el
dnimo. ;Pueden los colores estimularnos, de forma directa en algin aspecto de
nuestro cuerpo o nuestro cerebro? Muchos colores reciben un tratamiento similar
en distintas culturas antiguas, podemos llegar a pensar que encierran cierto
significado esencial o colectivo, si fuera asi, estos significados podrian originarse
a partir de fendmenos naturales. Los colores son estimulantes psiquicos que
pueden crear sentimientos en el individuo, tiene la capacidad de actuar sobre la
atencién y crear un interés en algo especifico.”

El color en la conversacion, son corrientes las expresiones que revelan esta
psicologia popular de lo cromitico cuando se dice “un negro presentimiento”,

- g

“amarillo de ira”, “un rosado porvenir”, “la verde esperanza”™, “un dia gris™.*
Cada color ejerce una influencia y puede establecer un estado de mente favorable
o adverso, positivo o negativo con el que sera posible influir sobre los demas con
fines estéticos o requirentes; los colores de nuestros vestidos y los del ambiente
que nos rodea, actian a asimismo.

“El color es una fuerza que podemos transmilir un mensaje capaz de expresar
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sentimientos y deseos; un potencial infinito por el que podemos sugestionar,

despertar recuerdos, asociar ideas y crear reacciones™.*

22, Dante Gorena, Técmicas v estudios de commicacidn visual, CEAP 2005: 13.
23. Bamz ), Arte y ciencla del color, Ediciones Barcelona: 37.
24, Bamz 1, Arte y clencia del color, Ediciones Barcelona: 32,
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A continuacion detallaremos en una tabla la relacion de los colores v su efecto en

la percepeion del observador.

COLOR ASPECTO POSITIVO ASPECTO NEGATIVO
Amarillo _{ﬁ} Alegre, vistoso, vivo, | Independencia, cobardia, celos,
Animndo, jubiloso envidin, enguiio
Nuranja i‘ Regocijo,  fiesta.  placer,
aurornL
Rojo @ | Fuenie, estimulante, pasion, | Rabia pleito, peligro, coraje,
emocion, virlidad, sexo. martirio, agresivo,

Violeta i‘ Megative,  frin,  Retraido,
miclancolia, afliccidn,
resignacion.

Azl Paagy= Frio, sereno, pasive, tranguilo,
sinceridad, esperanza.
Verde i MNeutral, tranguilizante,
frescurn, juventud, paz.
Gris C 57 | Purcza, castidad, imcidencin. | Rendicion, tregua,
verdad, integridad
Negro A Profundidud Sumiso,  depresive,  tenoe,
miuserle, dirlir, tristeza,
melancolia.

3.28. Funcion y expresion del color.

El color y la forma pueden ser unificadas de dos maneras: realizando primero

el dibujo de las formas v luego seleccionando los colores adecuados o bien el

esquema de color y adaptando a este la cualidad formativa del dibujo.

Cualguier buen esquema del color poseera una nota dominante que le de cardcter

¢ individualidad, pero la forma del color debe ajustarse de manera que ni uno ni

otro domine indefinidamente en ¢l esquema o cree un efecto de oposicion

excesiva. “La ejecucion tiene infinitas variantes o recursos, unas veces

deliberados y otras accidentales que tiene gran importancia en la impresion

textual, tonal o de color vy aun en las cualidades de la forma...™.

25. Bamz ), Arie v ciencia del color, Ediciones Barcelonu: 5(,

=5 25
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3.29. Peso del color.

EEl peso del color es el efecto que ejerce el tono del color sobre la forma. es el

que modifica el peso aparente o gravedad especifica de las formas que se aplica.

Los tonos frios y claros aparecen mis livianos y menos sustanciales, los tonos
calidos y oscuros parecen mas pesados y ademas la aplicacion de estos conceptos
en un plano bidimensional nos permite modificar el peso real aparente de un

objeto. Este efecto de peso tiene gran importancia para el uso expresivo del color.

2.30. Semidtica del color.

La semidtica del color supone utilizar colores y por tanto. aplicar a este uso
funciones comunicativas, lo cual no siempre tiene relacion con los colores tal
como los vemos en la realidad sino con una intencionalidad expresiva o
comunicativa del disefador. El color es un elemento mas del sistema grifico y de
igualdad con formas, imagenes, o tipografias iconicas. Si hablamos de iconicidad
de las imagenes y de las formas, hablamos de iconicidad del color.™
Una imagen puede ser policromatica. o mono, o bicromatica; los cuales puede
producir los colores naturales o bien modificarlos ¢ inventarlos. El color no
existe en estado puro, mas que en la industria quimica fabricante de pinturas,
tintas, tinturas y colorantes, el color es una propiedad de las cosas del mundo; un
fendmeno luminoso, una sensacion oOptica, pero que incluye significantes
diversos en el mundo de las imagenes funcionales v ¢l disefio.

Esta sintesis implica el sistema fisiologico ojo-cerebro v la produccion de
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significados, en lo que juega, de manera relativa, la psicologia del color. La
identidad visual comunicativa es instantanea, mas ripida que cualquier logotipo o
simbolo iconico porque no hay que decodificarlo. El color es pura sensacion
luminosa, y muchas marcas explotan con acierto el color: ya que las cajas rojas,
en la publicidad de los bombones Nestlé, o el amarillo de kodak son buenos

ejemplos.

26. A. Morales, Excala de iconocidad decrecienie, Ediciones Paidos Ibérica 1998: §7.



3.31. La publicidad.

Es una técnica de promociones cuyo fin es informar al pablico sobre la
existencia de bienes o servicios a través de medios de comunicacion. El objetivo
de la publicidad es informar al consumidor sobre los benelicios de un
determinado producto o servicio. La publicidad forma parte del marketing que

también estudia la forma del producto, las envolturas, etc.

1.31.1. Principios de la publicidad.

Son los que influyen en el estado animico de la persona o espectador; llaman
la atencion, despierta el interés y motivan el deseo de compra y servicio, por
¢jemplo: un cartel mostrando bebidas gaseosas, estéticamente presentado, bien
ubicado, de ficil visualizacion y relacionado con el clima circundante,
inmediatamente incentivarad a la compra o consumo del producto publicitario.
Existe una formula llamada “AlDA™ del mensaje publicitario, que resume su
contenido de la siguiente manera:

a) Atencion, llama la atencion hacia el mensaje publicitario.

h) Interés, despierta el interés por el producto o servicio anunciado.

¢) Deseo, crea el deseo de adquirir, usar o poseer lo anunciado.

d) Accion, promueve la accion de compra.
lLos elementos creativos y reproducidos, son las imagenes o grificos. reales
simbélicos, creados o reproducidos por el artista grifico, el cual comunica ¢l

mensaje al piblico sobre lo que se desea dar a conocer.

3.32. Marketing.

El marketing es la disciplina consagrada al estudio del mercado en funcion de
las necesidades del consumidor, tanto la publicidad como el marketing no son
consideradas como ciencia porque no existe una teoria central ni un discurso y
estan limitados en su mayoria a muchos factores y elementos que son subjetivos.
La idea esencial de la marketing es el intercambio de valores, ese intercambio de

valores es cuando las personas, organizaciones o instituciones intercambian un
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producto, servicio, imagen, ideas, elc., con otras que pagan con un coslo
monetario: voluntad, tiempo v confianza.

El marketing o mercadotecnia, se concentra sobre todo en analizar los gustos de
los consumidores, pretendiendo establecer necesidades a los deseos e influir el
comportamiento en la adquisicion de bienes existentes a través de 1écnicas
encaminadas a persuadir a los consumidores para que estos adquieran un

determinado producto.

3.32.1. Marketing y diseno.

Se dice que un envase es siempre un buen matrimonio entre el markeling y el
disefio, pero hay una enorme dilerencia entre los procesos mentales de los
disefiadores y los especialistas de marketing, ¢l resultado es que durante los
ultimos veinte afios, se ha hecho cada vez mas importante la gerencia de disefo,
y es donde la gente de marketing y los disefadores trabajar en estrecha
colaboracion.

La mente de un disefiador trabaja subjetiva y creativamente, pues de esto es lo
que trata el disefio, el valor de estas ideas esta en funcion de hacerlas efectivas en
el terreno de la realidad. Ya que, en una empresa u organizacion hay muchos mas
disefiadores que personal de marketing, porque lo que realmente se vende al
cliente son las capacidades del disefiador. La tarea del marketing es asegurar que
toda la informacion que necesita ¢l disefiador esté presente en el encargo inicial,
y una vez que el trabajo de disefio esta en marcha, la tarea del marketing es

asegurarse de que el diseiio satisfaga las necesidades de ese encargo del cliente.

3.33. Los envases.

En siglos anteriores, ¢l papel que jugaban las envolturas de los productos
estaba confinado a la proteccion de los productos, en la actualidad el disefio de
las envolturas en la mayoria de los productos se desarrolla en forma muy similar

a una compailia publicitaria, el disefador tiene que tratar de obtener un equilibrio

entre la creatividad y la funcionalidad de una envoltura.
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Y una de las principales funciones de la envoltura es la de proteger el producto y
las caracteristicas de un buen envase que se detallan a continuacion:

- Tener la capacidad de proteger el producto.

- Adecuados a las necesidades del consumidor en términos de tamarno y calidad.

- Un precio adecuado a la oferta comercial que se quiere hacer del producto.

- (Que sea resistente a las manipulaciones, transporte y distribucion comercial.

3.34. Diseiio de envolturas.

Para el disefio de envolturas, debe realizarse la investigacion de mercados,
mediante el Marketing y posteriormente proceder con el disefio, va que, lo que se
vende al cliente son las diversas capacidades de los disefiadores.

La envoltura cumple tres funciones:
# Protege al producto desde el productor hasta el consumidor final.
# Una envoltura ayuda a prevenir la manipulacion de los productos.
# Forma parte del programa de marketing esta ayuda a identificar a un
producto y evitar su sustitucion por otros productos competitivos.
Una empresa puede envasar su producto para aumentar la utilidad y el volumen
de las ventas. Las empresas también pueden disefiar etiquetas para sus productos,
que pueden ir desde un marbete sencillo (manuscribir o imprimir la marca de
fabrica) unido al articulo o un disefio grifico que sea parte del empaque. La
etiqueta puede llevar el nombre de marca o una informacion, puesto que la
etiqueta identifica el producto o marca, gradia y describe el producto; en cuanto

a fabricacion y modo de uso.

1.34.1 ;Quién utiliza el diserio de las envolturas?

La mayor parte de los trabajo provienen de encargos de empresas y cadenas
de productos alimentarios, porque el envase es fundamental para la imagen del
producto, Y la decision mas importante de marketing es como nombrar un
producto, el campo de batalla fundamental del marketing es la mente, v entre
mejor comprendamos como funciona la mente, mejor comprenderemos la forma

en que este recibe, almacena o rechaza la informacion.
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1.34.2. La influencia de los colores en las envolturas

Los publicistas conocen muy bien la forma como los colores funcionan sobre
el inconsciente de los seres humanos y que cada color produce una reaccion
psicologica especial.
El color puede informar a los consumidores sobre el tipo del producto dentro del
empague ¢ influir en las percepciones que tengan ¢éstos sobre la calidad, valor y
pureza del articulo. De tal forma los colores en los envases son una herramienta
muy importante para la comunicacion mercadotécnica, el color influye en los
seres humanos y constituye un aspecto del proceso de toma de decisiones sobre

las envolturas.

3.35. El disenio de la envoltura puede atraer al nifto.

El nifio durante su crecimiento empieza a aprender, conocer, tocar, percibir, v
experimentar con objetos y colores; para llamar la atencion.
Durante ¢l crecimiento, tiene muchos elementos a su alrededor, que llaman su
atencion y se quedan grabados en su mente. Por ejemplo, las caricaturas que se
transmite en la television, los nifios van memorizando personajes. colores, ropas,
para sumergirse en la vida de los personajes de caricaturas, hasta llegar a
identificarse con ellos. Estos personajes han logrado captar la atencion de los
nifios logrando que los mismos los busquen. Es por eso, que el nifio puede ser
influenciado y puede verse atraido por el disefio de una envoltura, que puede
presentar figuras o dibujos que el nifio ya conoce, puede que el disefio contenga

figuras de novedad para el nifo.
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3.36. Elementos grificos del diseiio.

Por medio de estos elementos grificos podemos realizar una serie de disefios
que pueden ser interesantes para ¢l dibujo, mediante el uso de los elementos
graficos podemos crear diseiios de diferentes dibujos para un soporte, en este

caso los envases. Estos elementos graficos los detallamos a continuacion.

3.36.1 El punto.

El punto es una porcion relativamente pequefia en el area del disefio, apenas
perceptible por el tacto y la vista, no tiene dimensiones v es el inicio de otras
formas plasticas.

La mayoria de las personas tienden a visualizar los puntos como formas redondas
que muestran direcciones, efectos colectivos que dan ilusion de tonos o color. El
punto es una sefial imperceptible que se encuentra en el espacio, y que se hace
natural o artificial sobre una superficie cualquiera, ” puede adquirir una forma

cosmica o cadtica de acuerdo a las necesidades imaginarias.

3.36.1.1. Punto cdsmico.
Los puntos coésmicos son aquellos que mantienen su forma, tanto al

aproximarse o al alejarse de la vista humana, conocidas también como puntos
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“regulares o simétricos™.

Do pequci normal prande exngirado

27. Rail Pereyra Disefio publicitario. La Pae 2000 33.
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3.36.1.2. Punto cadtico.
Los puntos cadticos son aqguellos puntos que contradicen a los puntos

cosmicos, es decir que su estructura es “irregular v asimétrica”.

: s A A

Dinakainiion [T nurrmal e exngerade

3.36.2. La linea **

La linea ¢s la sucesion de puntos, es direccional, tiene longitud, es la
secuencia ordenada de puntos que llegan a formar una linea ¥y manteniendo un
mismo grosor desde su inicio hasta su conclusion, debido a la aproximacion y
contacto entre los mismos. Es uno de los elementos indispensables del disefio.

Existen dos tipos de lineas: lineas continuas v lineas enfatizadas.

3.36.2.1. Lineas continuas.
Son aquellas que siguen una direccion sin ningin tipo de variantes y

mantienen un mismo grosor desde que se inicia hasta que concluye.

3.36.2.2. Lineas enfatizadas.
Es aquella linea que tiene un énfasis en alguna de sus secciones, ya sea sobre
la linea continua, en la linea y bajo la linea, en la que se observa claramente un

centro de interés visual, este grupo constituye una fuente de propuestas creativas.

et 3% €—C—€

Limea con enffasis solss Limes com emifmses hanar

28. La influencia de ln Bawhaus se dejo sentir v su obra de Wassily Kandinky, experimento nuevas formas
geométricas como ser lineas, circulos widngulos, formas semejunics a flechss v lincas onduladas  formando
composiciones abstractas, también escribio el libro “Pustto v finea sobre el plano”™, Ver Pag. 14 -15.
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La linea puede tener variantes significativas, desde las formas, tamafios,

direcciones, sin embargo se las clasifica de manera general de la siguiente
manera:
3.36.2.3. La linea horizontal.

Se la define como la forma mas limpia vy fria, en movimiento, se la identifica
con el horizonte. Transmiten una sensacion de tranquilidad, son lineas pasivas,
que sugieren reposo, calma.” También sugiere como base que sostiene otros

elementos.

v

3.36.2.4. La linea vertical.

Es la forma mas pura ¢ infinita, con la posibilidad de un movimiento, da la
idea de autoridad o de afirmacién, como también de crecimiento en un constante
equilibrio. Cuando presenta en la parte superior un elemento, sefiala arriba,
también sugiere ascenso, cuando presenta un elemento en su extremo inferior con

la misma caracteristica sugiere descenso.

3.36.2.5. La linea oblicua.
Se caracteriza como dinamismo o se la asocia como agresividad y derrota,

Tiene direccionalidad o despegue. La linea es juzgada con relacion a la
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horizontal o vertical mas proxima, es decir que causard impresiones diferentes
cuanto mas se acerque una a la otra, por lo tanto cuando la linea va de izquierda a
derecha y de abajo hacia arriba, sugiere ascenso, en cambio, si va de izquierda a

derecha y de arriba hacia abajo causara la impresion se descenso.

20, Alan Swann, Disefo Grdfice. Ediciones Blume Natural S.A. Barcelona-Espafia 1992; 73,




3.36.2.6. La linea curva.

Es el elemento esencial del disefio grafico, forman parte del mismo, la mas

simple es el arco, la curvatura que la caracteriza es variante y es una curva en la

que se combinan fuerza y belleza.

3.36.2.7. La linea ondulada.
Llamada también linea Hogarth, es aquella que posee una curvatura
cambiante, no posee fuerza pero se asemeja a las curvas femeninas se la

denomina como la linea de la belleza v la delicadeza.

Sl NP

1.36.2.8. Linea quebrada.
Esta organizada por ¢l cambio brusco de direccion, se combinan barias lineas

rectas con direcciones diferentes pero entrelazadas de manera continua.

NNV

3.36.2.9. Linea espiral.

Constituida por la espiral logaritmica denominada “Linea de la vida™. *

0
Q
Q
c
<
m
z
3
©)
=
@
3
>
-
N
>
g
®)
pe
o
Py
Iy
>
o
o
L
o
3
m
O
>
)
m
g
>
O
>
X
A
m
X
>
]
m
>
A
3
m
(2]
o
Iy
>
)
-
O
>
(2]
[
=
(]
>

A0, Adan Swann, Disefio Crdfice. Ediciones Blume Notural 5.A. Barcelona-Pspafia 1992 245,
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3.36.2.10. Elipse.
Es una figura curva cerrada que se obtiene al cortar una superficie conica, es

una figura geométrica esencial en disefio grafico para realizar diferentes disefos.

Todos v cada uno de estos elementos constituyen parte esencial en la formacidn
de un buen trabajo grafico, va que al combinarse debemos obiener una picza
grifica que contenga orden, variedad y unidad en la diversidad, al referirnos a la
variedad. nos referimos a la riqueza del disefio como tal, la combinacion
adecuada de los elementos que al unirse dan como resultado un trabajo diverso,

creativo e innovador,

3.37. Formas grdficas bdsicas.

Este grupo esta compuesto por todas las Figuras Geometricas y figuras
regulares e irregulares que nos sirven para la composicion en disefio. Las figuras
mas utilizadas son: el cuadrado, circunferencia, rectingulo y triangulo, las que

detallamos a continuacion:

3.37.1. El cuadrado.

Es la figura geométrica compuesta por cuatro lineas rectas de igual tamafio de
manera subjetiva se la percibe como un espacio cerrado, es una figura de
equilibrio exacto y con tendencia a lo estdtico de caracter permanente asociada a
conceptos como estabilidad, permanencia, honestidad, rectitud, esmero y
equilibrio. El cuadrado colocado sobre uno de sus dangulos pierde estabilidad, tal

es el caso del rombo.
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3.37.2. El triangulo.

Es una figura geométrica compuesta por tres lineas rectas y presenta lres

dngulos es una figura con tendencia al movimiento horizontal a la izquierda o
derecha. El triangulo representa seguridad, estabilidad, cuando esta sobre un
vértice tiene un cardcter mas activo. es el simbolo de accion. Si el triangulo esta

invertido pierde su estabilidad al estar apoyado en una arista, es una figura

ANV

3.37.3. La circunferencia.

problematica.

Es una figura curva y cerrada cuyos puntos estin a la misma distancia de su
centro, €l equilibrio del circulo es perfecto, tiene gran significado simbolico, va
que evoca a la tierra, los planetas, el sol, la luna, la moneda, la rueda, etc. El
movimiento que genera no se da hacia ningtin lado, sino sobre si mismo. Tiende
a captar la atencion del espectador cuando esta relleno, por que éste estimula un

punto en el espacio con un centro preciso.”

3.37.4. El rectingulo.

Es el que tiene los cuatro dngulos rectos y los lados desiguales, de la misma

o)
O
o
c
=
m
z
—
@)
g
o
—
>
=
N
>
@)
O
e,
o
Py
g
>
@
@
L
@]
—
m
Q)
>
o)
m
g
>
Q)
>
X
Py
2
o
m
>
X
—
m
»
e,
g
>
()
4
Q)
>
»
c
=
»
>

manera es una figura muy importante en el campo del disefio grafico.

31. Wong Wucis, Principios del disefio en color, Editorial Gustavo Gili. Bareclona 1988: 40.
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3.38. Sistemas de impresion.
3.38.1. Impresion Offset.

Esquema de una imprenta offasct

La impresion Offset es un método de reproduccion de documentos o imagenes
sobre papel o maieriales similares, que consiste en aplicar una tinta, oleosa sobre
una plancha metilica. La plancha toma la tinta en las zonas donde hay un
compuesto hidrdfobo, el resto de la plancha se moja con agua para qué repela la
tinta; la imagen o el texto se transfiere por presion a una mantilla de caucho, para
finalmente pasarla al papel por presion. La prensa se denomina offset por que el
disefio se transfiere de la plancha de impresion al rodillo de goma citado, antes de
producir la impresion sobre el papel.

Caracteristicas:

La impresion se realiza mediante unas planchas tratadas que se encuentran
situadas sobre unos cilindros, dos por cada color (Cian, Magenta, Amarillo y
Negro) dando lugar a una impresion a color a dos caras.

El Offset, se basa en el principio fisico de repulsion agua-aceite v no se mezclan,
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por eso el método usa tinta con base de aceite y agua. Los elementos impresores
aceptan la tinta grasa y rechazan el agua, v los blancos rechazan la tinta y aceptan
el agua. La imagen a imprimir, una vez colocada en la placa, recibe la tinta y el
resto absorbe el agua, asi la imagen entintada es transferida al otro rodillo, que lo
transliere al sustrato. El sistema Offset es el mas utilizado por los impresores por

la combinacion de buena calidad y economia.

32 www. Impresion Offseq, la enciclopedia libre.him.
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3.38.2. El Huecograbado. ™

El huecograbado se utiliza desde mucho tiempo antes de que surgiera la
invencion del grabado moderno. donde las imagenes se tallaban en planchas y se
imprimian en prensas de lecho plano, las cuales pueden ser de dos tipos; de
pliego, que se utilizaba para libros y fotografias de gran calidad. Y de bobina, se
utilizaba para tiradas largas de revistas o catalogos.
El sistema de impresion del huecograbado es de alta calidad generalmente se
utiliza para la produccion de revistas, libros con ilustraciones a todo color. La
forma del hueco grabado, tiene las zonas impresoras en hueco con respecto a las
no impresoras, para poder recoger la tinta liquida de impresion, estas zonas
impresoras estin formadas por cerdillas. El cual imprime simultineamente hasta

128 paginas de A4 a una velocidad de 50.000 ejemplares por hora.

Esguema muy simplificado de una rotativa de
Huccograbado

Cerdillas de Huecograbado.

Las cerdillas de la plancha de huecograbado se basan en distintos métodos, las

mismas las observamos en el grafico.

Caldilias de huscograbade

€ Codetilns ol i Fwad v st
¥ hritirla ool Lot

¥ el de sl s
v elslirita pled s ad

33, www, Digitalfotored.com
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3.38.3. La Tipografia.

La impresion en relieve es la forma mas antigua de reproduccion, como los sellos
cilindricos de Mesopolamia (Aprox.1800 a.C.) Sin embargo, la forma moderna
de impresion por medio de tipos abarca del siglo XV, gracias a la invencion de
tipos movidos tallados en relieve por Gutemberg, aunque Faust Schoffer y Coster

perfeccionan este sistema de impresion.

Proceso de impresion de la Tipografia.

La tipografia es el proceso de impresion en relieve, la superficie donde se
encuentra la imagen imprimible se eleva sobre el fondo sin dibujo.

La superficie que se ha elevado, se entinta a través de unos rodillos v se presiona
sobre el papel para lograr la impresion, el fondo entra en contacto con los
rodillos, al encontrarse en un nivel inferior. La tipografia tradicional realizaba la
impresion del texto con tipos de metal vy las ilustraciones con grabados, estos
elementos se unian para formar en el interior una moldura rigida, que se

introducia en la prensa.
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Los elementos impresos se presentan en forma de relieve v se encuentran
formadas por letras individuales, sueltas o lineas bloque, lineas, grabados, etc. En
la antigiedad habia dos formas para duplicar los moldes:

La estereotipia; utilizada para la impresion de periddicos y libros de bajo coste.
La galvanotipia, que permitia duplicar un molde tipogrifico, a cambio de una

cascarilla que se rellenaba de plomo o plastico.

34, www, Fotonostra.com/tipografiahim
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3.38.4. Serigrafia.

La serigrafia es una técnica que deriva, del estarcido: se cala una figura en una

hoja plana, la cual es adherida a una seda que ha sido previamente tensada en un
bastidor. Se coloca el papel en blanco bajo el bastidor y se aplica la pintura, con
ayuda de una rasqueta se logra la reproduccion de la imagen sobre el papel.

|.a palabra Serigrafia deriva del griego Séricos = seda y Graphos = escritura.

La serigrafia es un sistema de impresion manual v relativamente barato.

Proceso de la impresiin.

Colocar un papel bajo el bastidor, bajar la malla y jalar la pintura con la
rasqueta, una buena tirada se consigue cuando la rasqueta, manejada
apropiadamente, rasca el interior de la pantalla v lo deja limpio.

Levantar el bastidor y sacar el papel ya impreso, dejando ¢l tablero listo para

recibir un nuevo papel. Poner el papel en un lugar adecuado para permitir que la

tinta seque.

La serigrafia no es un mecanismo optimo para la impresion de ejemplares de
gran nimero, sino es reducido, tampoco es Gptima para la impresion de detalles
muy finos o tamafios muy pequefios.”

La rasqueta.- Consiste en una hoja flexible, de borde recto, sujetada a un mango
de madera, este utensilio se hace pasar por el interior del bastidor, de un extremo

a otro de la malla, esparciendo la tinta a su paso.

o)
Q
(@]
c
=
m
z
_|
o
=)
@
_|
>
[
N
>
)
o
o
o
3
g
>
o
@
=
o
—
m
o
>
)
m
-
>
O
>
Y
Py
2
)
m
>
X
-
m
(7]
T
g
>
7]
4
o
>
»
c
=
»
>

La tinta.- Para imprimir sobre papel podemos utilizar cualquier pintura soluble a
la gasolina, ya que este no afecta a la emulsion. Estas pinturas pueden ser
utilizadas tal como viene en el envase, a veces es conveniente adelgazarlas con
aguarrds a fin de hacerlas mas fluidas, en tal caso es mejor separar un poco de
pintura en un recipiente ¢ ir aplicando el aguarris y mezclamos hasta que quede

completamente homogénea.,

35, Enciclopedia del disefo-hormamicntas v equipo de disciio-ante disefio, Editorial Rlume 1987,



3.38.5. La Flexografia.

La flexografia es el sistema de impresion directo, es uno de los métodos mas
usados para imprimir envases, plasticos, peliculas o films de plasticos.™

LLa flexografia fue inventada en Francia por Houleg en 1905, es una técnica de
impresion en relieve, puesto que las zonas impresas de la forma estin realzadas.
La plancha llamada cliché generalmente es de fotopolimeros, que por ser un
material muy flexible, es capas de adaptarse a una cantidad de soportes muy
variados.

La flexografia es el sistema de impresion caracteristico de los soportes plasticos
y de los cartones ondulados, es un meétodo parecido al de un sello de imprenta.
En este sistema de impresion se utilizan tintas liquidas caracterizadas por su gran
rapidez de secado, que permite imprimir volimenes altos a bajos coslos,
comparado con otros sistemas de impresion. En cualquier caso, para soportes
poco absorbentes es necesario utilizar secadores situados en la propia impresora.
Las impresoras suelen ser rotativas y su principal diferencia con el resto de los
demas sistemas de impresion es el modo en que el cliché recibe la tinta.
Generalmente, un rodillo giratorio de caucho que recoge la tinta vy la transfiere
por contacto a otro cilindro llamado anilox.

El proceso de la flexografia, es caracteristico para la impresion de etiquetas
autoadhesibles en rollo, las cuales se pueden imprimir en plasticos, papel y
peliculas, la impresion es posible desde uno asta diez tintes, incluyendo

diferentes tipos de acabados como barnices.

36. www. Fotonostrcom/grafico/ flexografinbtm.
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La flexografia es uno de los métodos de impresion mas adecuados para envases,
los cuales van desde cajas de carton corrugados, peliculas o films de plisticos
(polietileno, polipropileno, poliéster, etc.) bolsas de papel y plastico, hasta la

impresion de servilletas, papeles higiénicos, cartoncillos plegadizos y periddicos.

3.38.5.1. Caracteristicas de la flexografia.

La flexografia deriva de la tipografia y utiliza planchas flexibles y tintas
liquidas que secan por evaporacion. Las formas estin echas de caucho o
fotopolimeros, y la imagen se encuentra en relieve al igual que en el sistema
tipografico. El sistema de impresion es directo, es decir que una vez entintada la
plancha flexografica esta transliere directamente la tinta al soporte, por ello
cuando vemos esta plancha observamos que los textos de la imagen se leen al
reveés para que en el soporte impreso se lean correctamente.

Las planchas tienen un drea de alto relieve que imprime directamente la tinta
sobre el sustrato con una ligera precision denominada “presion al beso”, las

planchas flexograficas son adaptables y desplazables.

3.38.5.2. Descripciones bdsicas.

La flexografia es un sistema de impresion en altorrelieve, es decir que las
zonas de la plancha que imprimen estin mas altas que aquellas que no deben
imprimir. La tinta se deposita sobre la plancha, que a su vez presiona
directamente el sustrato imprimible, dejando la mancha alli donde ha tocado la

superficie a imprimir, la plancha de la flexografia es de un material gomoso y
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flexible (de ahi su nombre de flexo-grafia). Este sistema de impresion se conocia
en principio como “impresion a la anilina”. A fines del siglo XIX nacio
definitivamente en Francia como método para estampar envases, paquetes de
diversos tipos. Gracias al desarrollo de las tintas a la anilina, de gran colorido y
de materiales plasticos como el celofan, la impresion tuvo una gran aplicacion en

¢} mundo de Yos envases de todo tpo.
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3.38.5.3. Como funciona la flexografia.

En el siguiente esquema y de manera muy simplificada, podemos ver como

funciona una rotativa flexogrifica.

JUAN, i
\'\_ J"j
Sistema de una prensa rotative de Mexografio

- Se prepara la plancha (1) con un material flexible y gomoso; la imagen impresa
va de forma invertida (en espejo), las zonas que se van a imprimir van en relieve
con respecto a las zonas no imprimibles.

- La plancha se ajusta al cilindro o porta plancha (2)

- Se engancha el papel o sustrato (3) al sistema.

Las cerdillas del rodillo anixol

- Un cilindro de ceramica o acero (4) (el cilindro anixol) cubierio de miles de
huecos en forma de celdillas, recibira la tanta.
- Al girar, el cilindro anilox entra en contacto directo con la plancha, situada en ¢l

cilindro porta plancha (2) v le proporciona tinta en las zonas de relieve. Las zonas
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mias bajas quedan secas. El uso del cilindro anixol es esencial para distribuir la
tinta de forma uniforme y continuada sobre la plancha.

- La plancha ya entintada sigue girando y entra ¢n suave contacto con el sustrato
(puede ser plastico. papel o carton) el cilindro de impresion (7) sirve para

mantener el sustrato en posicion.

37. www, Folonostra.com/grafico/Mexogralinhim.



El sustrato recibe la imagen de tinta de la plancha y sale ya impreso, secindose

de forma muy rapida.

La rasqueta s¢ halla en una camam con ¢l depdsio
de timita pora entintar ol rodillo anmol
Una vez en marcha, una camara cerrada (5) proporciona tinta a un cilindro anixol
(4) una rasqueta (6) extremadamente precisa eliminara el sobrante de tinta del

cilindro o impide que la tinta escape de la camara.

3.38.5.4. Planchas, tintas y sustratos para flexografia:

Planchas.

i.a plancha de flexografm, o de
un material flexible

La plancha es flexible y de lectura negativa, para que la plancha quede bien
ajustada, la colocacion en el cilindro portaplancha implica una cierta
deformacion, lo que debe ser tomado en cuenta al crearla.

Tintas.

Las tintas de flexografia no son grasas, tiene poca viscosidad y secan muy
ripido. por eso es un sistema de impresion agil, son translucidas y cuando se
imprime una tinta encima de otra, los colores se suman, no se tapan.

Sustratos.

La flexografia admite muchos tipos de sustrato siempre se ha destacado en la
impresion de envases como: Carton corrugado, envases de alimentos, bolsas,
eliquetas, etc. La mejora de la calidad del sistema ha permitido entrar en
mercados editoriales de bajo coste (prensa popular y libros de bolsillo), incluso
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hoy en dia no es raro encontrar sistemas flexograficos combinados con offset y

huecograbado para la aplicacion de barnices o similares.

3.38.5.5. Ventajas e inconvenientes:

= Las planchas flexibles, se adaptan ficilmente a superficies desiguales por
lo que se puede imprimir en materiales como carton corrugado y otro tipo
de embalajes

* Aunque sea un sistema relativamente simple, para mantener un nivel de
calidad elevado, debe mantenerse en estricto control, va que el color
puede ser muy desigual y la impresion puede tener zonas desiguales.

= El coste de las planchas es mayor que en litografia v offset, pero las
planchas aguantas tiras bastante largas vy son mucho mas baratas que las

de huecograbado.
* Los sistemas mecanicos y las mezclas de fluidos son més simples que los
de offset, por los que son mas Ficiles de mantener
Cotizaciones.- Las colizaciones sobre envolturas realizadas en ILB (Industrias

Lara Bisch) se observan en el anexo 15

VSN - SYOILSY1d S31YV 3d VHIHEVYO V1 3d vO3L0I17919 V1 J0d OavzZIvLIold OLNINND0A

62







Capituo V

MCl*o&olosiuu de o Inue_sﬁsa.o..ién

4.1. Tipo de estudio.
4.1.1. Investigacion cuantitativa.

El estudio realizado es prospectivo por requerir una informacion segiin van
ocurriendo los fendmenos o hechos.
Se realizé un estudio cuantitativo debido a que el producto en estudio requirio la
obtencion de informacion v conté con pocas variables, debido a que la muestra es
pequeiia.
El estudio fue descriptivo, porque solamente se quiere deseribir los hechos o
fendémenos, para determinar como es o como esta la situacion de las variables de
la poblacion en estudio.
Se realizd este tipo de estudio debido a que nos permitié ordenar el resultado de
las observaciones de conductas, caracteristicas, factores, procedimientos y otras

variables de fendmenos v hechos.

4.2. Area de estudio.

La investigacion se realizo en la Ciudad de Ll Alto, en las zonas Este, Oeste,
Norte y Sur, se visito a 20 Unidades Educativas y de las mismas se procedio a
tomar una muestra de 20 alumnos por Unidad Educativa especificamente de nivel

primario.
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4.3. Definicion de variables.
- TIPO DE DIBUJO
- COLOR QUE ATRAE MAS A UN ESCOLAR
- FORMA DE LA ENVOLTURA

4.3.1. Definicidn conceptual de variables.

- Se conoce como dibujo a la impresion grifica que se realiza manualmente sobre
una superficie plana.

- Saber dibujar quiere decir, entre otras cosas, ser capaz de acomodar
armoniosamente las formas en el formato de papel.

- El dibujo se utiliza como un medio para conocer, expresar y comunicar las
experiencias que se tienen con el mundo circundante.

- Los colores son estimulantes psiquicos de gran potencia y pueden crear
emociones, sentimientos en el individuo, tiene la capacidad de actuar sobre la
atencion y crear interés en algo especifico.

- El color no solo es una sensacion, sino, un verdadero lenguaje de sentimiento.

- La envoltura tiene la capacidad de proteger al producto.

- La envoltura es fundamental para la imagen del producto.

4.3.2 Definicion operacional de variables.

* Categorizacion de variables.

- Investigacion y profundidad de las caracteristicas (forma, tipo) y componentes
del dibujo en una envoltura de galletas, llegando a un género y a un estilo.

- Una revision del mercado objetivo al que se guiere llegar mediante un estudio
de mercadotecnia.

- Investigar qué colores le atraen mas a los escolares: Colores fros o calidos.

- A partir de experiencias particulares, elaborar conclusiones tedricas.

- Aplicar los elementos tedricos a situaciones reales.
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Operacionalizacion de variables:

YARIABLES

EL DIBUJO

DEFINICION
CONCEPTUAL

decir, entre otras
cosas, ser capaz de
acomodar

armoniosamente  las
formas en el formato

de papel.

DIMENSIONES
(VARIABLES
CONTENIDAS EN LA
DEFINICION
CONCEPTUAL)

- Tamaifio del dibujo

-Figuras geométricas.

INDICADORES
(DEFINICTON
OPERACIONAL)

- Investigacion ¥

profundidad  de las
caracteristicas
tipo) ¥

componentes del

{forma,

dibujo en una
envoltura de palletas
iMegando a un género

¥ aun estilo?

proteger el producto.

EL COLOR El color no solo es | -Provoca y expresa una | - Investigar  que
una sensacion sino | sensacion colores le atraen mas
un verdadero a los escolares.
lenguaje de
sentimiento.

LA La envoltura tiene la | - tamafio de la envoltura | - Investigar el tamafio

ENVOLTURA | capacidad de adecuado  de la

envoltura.

4.4, Universo de estudio,

El Universo que se estudio fue de 20 Unidades Educativas, que estan ubicadas

en la Ciudad de El Alto.

Para la elaboracion de la presente investigacion se tomo como universo, a 20

Unidades Educativas de la ciudad de El Alto, que cuentan con nivel primario,

La poblacion fue representativa para que los resultados sean fiables, v por tanto

el valor que se obtuvo fue el valor real de la poblacion.

4.5. Tamaiio de la muestra.

El sector de estudio, fue definido de acuerdo al siguiente criterio: De las 20

escuelas que es el Universo, la Muestra fue de 20 alumnos por Unidad Educativa.
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De una poblacion total de 226.057 escolares ™ en la Ciudad de El alto se procedio
a seleccionar a 400 escolares de 20 Unidades Educativas, por cada Unidad
Educativa se tomd una muestra de 20 alumnos de ambos sexos, los escolares que
fueron elegidos para la muestra fue al asar, la muestra se halla compuesta por
nifios escolares cuya edad esta entre los 6 a 10 afios de edad, cuyo promedio es
de 8 aios de edad.

Unidades Educativas visitadas para realizar las encuestas™

Tamaiio de muestra por Unidad Educativa segin sexo.

4.5.1. Tipo de muestreo.
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N TAMARO DE LA MUESTRA 5
UNIDAD EDUCATIVA £
MASCULING | FEMENINO | TOTAL g

.| P.D.MURILLO 9 I 20 9
2 SAN VICENTE DE PAUL fi 14 20 ,OU
3. | 16 DEJULIO 14 & 20 c
4. | MARISCAL ZEPITA 3 17 20 >
5. ANDRES BELLO 5 15 20 55}
6. | ELIZARDO PEREZ 8 12 20 5
7. | PRIVADA BOLIVIA 17 3 20 =
% | EDUARDO AVAROA 13 7 20 Q
9. | REP. DE JAPON 1 9 20 o
10, | ROBERTO ALVARADO 17 3 20 m
11. | TEJADA TRIANGULAR 14 6 20 >
12. | COLORADOS DE BOLIVIA 8 12 0 | 9
13. | VICENTE TEJADA 1 9 20 | o
14. | 6 DE AGOSTO 10 10 20 | o
15. | U.E BOLIVIA 10 10 20 >
16. | ROTARY CH. MARKA 14 6 20 R
17. | BRASILIA 9 1 20 >
18. | ROMULO GALLEGOS 17 3 20 o
19. | EVA PERON 10 10 20 »
20. | JORGE CABRERA 10 10 20 2
TOTAL 216 184 400 §
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Muestreo probabilistica (Aleatorio simple). Donde todos y cada uno de los
clementos de la poblacion tuvieron la misma probabilidad de ser seleccionados
por grado de escolaridad y, ademas porque esié métedo es uno de los mas
sencillos y el mas utilizado para caracterizar la probabilidad equitativa de ser

incluido en la muestra,

38. Fuente: Ministerio de Educacidn 2007, Ver Anexo 2
39. Ver Anexo 16 Permisos oblenidos para la visita a las Unidades Educativas,
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4.6. Instrumentos o técnicas de investigacion:
La investigacion se desarrollé mediante el uso de cuestionario que consistié en

obtener informacion de los sujetos en estudio, proporcionados por ellos mismos.

4.6.1. Cuestionario.
Debido a que el cuestionario es un poderoso instrumento de recojo de datos y
es usado en varias disciplinas en las cuales se lleva a cabo la investigacion y
particularmente en la investigacion cientifica; se eligié el cuestionario porque las
preguntas fueron formuladas por escrito, se aplicé a grupos grandes estando
presente el investigador, y donde las respuestas sobre el estudio fueron obtenidos
por escrito.
Ventajas del cuestionario:
/. Coslo relativamente bajo
2. Capacidad para proporcionar informacion sobre un mayor nimero de
personas en un periodo bastante breve.
Facilidad de obtener, cuantificar, analizar e interpretar los datos
4. Menores requerimientos en cuanto a personal, pues no es necesario
adiestrar encuestadores o entrevistadores
J. Mayor posibilidad de mantener el anonimato de los encuestados
6. Eliminacion de los sesgos que introduce el encuestador

En su estructura, el cuestionario consta de un conjunto de preguntas:

4.6.2. Organizacién del cuestionario.
El cuestionario que se realizo consta de los siguientes elementos:
N de encuesta.
Identificacion del encuestado.

Secciones o areas especilicas.

4.6.3. Tipo de preguntas.
Se disefid un cuestionario con siete preguntas las cuales fueron preguntas

cerradas que fueron a su vez dicotomicas y de respuestas multiples. Las
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dicotomicas establecieron solo dos alternativas de respuesta,”SI1 o NO™ ya que
fueron preguntas definidas que admitieron estas dos alternativas como respuesta,
las de respuesta miltiple son las que ofrecieron varias alternativas, donde el

encuestado escogid la respuesta.

4.6.4. Preguntas cerradas o estructuradas:

Las preguntas fueron de respuestas maltiples donde el encuestado escogid la
respuesta adecuada, ya que, con una pregunta de esté tipo se obtuvo mayor
informacion. Asimismo, se hicieron preguntas Dicotomicas para que ¢l

encuestado seleccione dos alternativas de respuestas para responder.

4.7. Trabajo de campo.
Se visito 20 Unidades Educativas y se obtuvo informacion de 20 alumnos por

Unidad Educativa del nivel primario, las mismas se encuentran ubicadas en la
Ciudad de El Alto,

4.8. Procesamiento y andlisis de datos:

Para el procesamiento y andlisis de datos se realizaron Tabulaciones, tablas,
cuadros y figuras.
Los datos numéricos se procesaron agrupdndolos en intervalos para construir

cuadros estadisticos,
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Coapituo V

Andlisis e 11\1-&1&-&1-&&.16“ le los Doatos

5.1. Resultado del estudio de mercado.
La muestra fue tomada a 400 escolares de la ciudad de El Alto, extraida de un
universo de 20 Unidades Educativas.
Genero: 216 Niflos (54 %) y 184 Niflas (46 %) (Ver anexo 3)
Fdad promedio: 6 a 10 afios

5.2. Lectura de los resultados.

De los resultados de las encuestas realizadas a los escolares, podemos analizar
y ver las siguientes conclusiones. (Preguntas del cuestionario anexo 1)
* En la primera pregunta, ;Qué es lo que mas te atrae de una envoltura de
galletas?, lo que queriamos saber es, que es lo que mas le llama la atencion de
una envoltura al escolar y la respuesta que obtuvimos fue, que a la mayoria de los
escolares les atrae mas ¢l dibujo, con un 51% seguido del color con 29% vy el
contenido con un 20% {ver anexo 4)
* En cuanto a la segunda pregunta ; Qué tipo de dibujo te gustaria que tengan las
envolturas de las galletas?, lo que nos interesaba saber es el tipo de dibujo que

mas le gusta al escolar y en los resultados obtenidos existe una preferencia por:
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Caricaturas de animales 39%

Caricaturas de frutas 29%

Caricaturas de héroes 16%

Caricaturas comicas 7%

Caricaturas de monstruos 6%

Caricaturas de personajes 3%

Por tanto, podemos decir que, en su mayoria les gusta mas las caricaturas de
animales, seguido de las frutas. (Ver anexo 5)

* La tercera pregunta estd relacionada con la segunda, ;Podrias indicarnos tres
personajes del tipo de caricatura que escogiste?, como ya sabemos que les gusta
las caricaturas de animales, en esta pregunta lo que queriamos saber es que
animales les gusta a los escolares y en los resullados obtenidos los animales mas
preferidos son: gato, perro, ledn y conejo. (Ver anexo 7)

* La cuarta pregunta ;Te gustaria que la envoltura de gallela tenga imagenes de
la cultura Tiwanacota?, se realizo esta pregunta por que creemos que es
importante conocer nuestra cultura y valorar nuestros simbolos, para asi poder
implementar 0 no a nuestra propuesta. Los escolares respondieron en un 93% Sl
¥ 7% No, lo que significa que en la propuesta se implementard imagenes de la
cultura Tiwanacola. (Ver anexo §)

* La quinta pregunta se refliere ;le gustaria que las envolturas tengan uno o
varios dibujos?, en esta pregunta lo que nos interesaba saber era, la cantidad de
dibujos que deberia tener una envoltura si es uno o varios y los resultados indican
que en un 82% prefieren que las envolturas tengan varios dibujos y un 18%
prefieren un solo dibujo. (Ver anexo 9)

* La sexta pregunta que se refiere, ;Te atraen los colores de las envolturas de
galletas?, hicimos esta pregunta para saber si a los escolares les gustaba los
colores de las envolturas. El 85% respondio que Sl les atrae los colores de las

envolturas ¥ un 15% respondié que NO les atrae los colores de las envolturas.

{Ver anexo 10)
* Por daltimo en la pregunta siete que indica ;Nombra tres colores que mas te

atraen?, en esta pregunta lo que nos interesaba es saber los colores favoritos de
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los escolares. Ellos respondieron que sus colores favoritos son el Rojo, Amarillo

y Verde, como cuarto y quinto lugar estin el Azul y Rosado. (Veranexo 11)

5.3. Conclusiones de los resultados.
De la lectura de los resultados llegamos a la siguiente conclusion:
1.- A los escolares les gusta mas el Dibujo.
2.- La caricatura que mds impacta en los escolares son de animales.
3.- Las caricaturas de mayor preferencia de los escolares son:
Animales: gato, perro, leon y conejo,
4.- A la mayoria de los escolares les gusta las imagenes de la cultura Tiwanacota.
5.- A los escolares les gusta las envolturas de galletas con varios dibujos.
6.- A los escolares les atraen los colores de las envolturas.
7.- Los colores que mas les atrae a los escolares son:
Rojo, Amarillo y Verde seguido de azul y Rosado.
De esta forma se tiene la referencia de los gustos y preferencias de los escolares

en la adquisicion de las galletas.
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Capituo VI

'mepues'l—m de lo Tesis de Grodo

6.1. Caracteristicas generales.

El disefio es un elemento muy importante para la realizacion de cualquier
objeto, en este caso, el dibujo en envolturas de galletas para escolares.
Para disefiar los dibujos de animales nos basamos en el disefio de elementos
graficos simples en un plano bidimensional. Estos elementos grificos *' son: el
punto, la linea, liguras geométricas, formas regulares e irregulares; esto con el fin
de dar forma a los dibujos.
Para realizar el disefio de los dibujos nos basamos en las encuestas realizadas a
los escolares de nivel primaria y mediante los resultado obtenidos podemos
destacar que de los 400 alumnos encuestados; 203 eligieron el dibujo, 117 el
color v 80 el contenido.

Estos resultados se obtuvieron de las encuestas realizadas a los escolares por lo
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que, a la mayoria de los escolares les gusta mas los dibujos, con un 51% seguido

del color con 29% y el contenido 20%, el cual lo observamos en el grifico.

41. Definicidn de Elementos grificos v Miguras geométricas véase Pag. 48 a 53,



| 5MDibuic m20%Color  20%Contenido

20%

51%

Y el tipo de dibujo que mis les gusta a los escolares, en las encuestas realizadas
los resultados dan una preferencia del 39% por las caricaturas de animales, 29%

de caricaturas de frutas, etc.

| 39%C. de Arimales « 29%C. de Fritas ® 32%0tros |

2%
8%

De esta manera podemos ver que los escolares tienen una preferencia por los
dibujos v las caricaturas de animales, ** seguido de las frutas, por lo tanto nuestra
propuesta consistird en realizar disefios de dibujos de caricaturas de animales
partiendo de la idea del disefio por medio de elementos grificos y figuras
geométricas.

Para empezar con la propuesta, primeramente realizaremos las envolturas
siguiendo las diferentes etapas del proceso de diseio de la envoltura, luego

proseguiremos con el proceso del diseio de dibujos de animales.

42, Anexos, 4, 5 v 6, Resultndo de lns encuestas.
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6.2. Proceso de diseiio de la envoltura.

Primeramente empezamos por realizar las medidas que tiene las envolturas:
6.2.1. Medida de las envolturas de galletas de 45 y 50 grs.

Las medidas de las envolturas de galletas las mencionamos a continuacion:
En primer lugar hacemos la presentacion de las medidas que tiene toda la
envoltura de forma vertical y horizontal.

El rectangulo cn blanco e la parte transparente
de fu envoltura (no esta impresa)

I— « 250m = l

T

chm
L

15am 12 cm

E b
1

1.50m
L

&cm 12 0M - B om -—
= 24om =

Fl rectangulo del centro es la parte impresa
de lo envolturn

En segundo lugar vemos las medidas de la presentacion de la envoltura para el

envasado de las galletas y posterior sellado de la misma.
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15em 12 em

= 12 cm =

Tamafo de la envoltura de las
Calletas escolares
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Generalmente las envolturas de galletas de 45 y 50 grs., tienen un formato de
25x15 em., y no existe una norma exacta a la que se ajusta las envolturas va que
las diferentes empresas aumentan o bien desminuyen de 1 a 2 cm., va sea en
forma horizontal o vertical de las diferentes envolturas existentes.

Una vez que va tenemos las medidas de las envolturas empezamos por ver las
posibilidades de expresion grifica de diversas ideas, para componer las mismas.
Empezamos por dibujar los diferentes elementos de los que estard compuesta la
envoltura, las mismas llevarin el detalle cultural Tiwanacota. como elemento de
decoracion grafica para darle fuerza formal a los disefios de la envoltura con una
cierta identidad cultural que nos vaya a diferenciar de otros disefios mas globales
de envolturas de palletas existentes actualmente,

Es importante su implementacion por que desde nifios debemos aprender a
valorar y conocer nuestra cultura e incluir en el diario vivir del escolar, los
diferentes simbolos de la cultura tiwanacota estan compuestos por formas

geométricas.

6.2.2 Primeras ideas:
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VAVAVAVAVAVAVA Y

Lo primero que se realizo fue buscar las formas y las ideas mds simples de los

diferentes simbolos tiwanacotas, que fueron compuestos por formas y elementos

geometricos.

6.2.3. Pre-bocetos de las envolturas.
De las primeras ideas grificas realizadas anteriormente, procedemos a
componer los pre-bocetos de las envolturas con los diferentes simbolos

tiwanacotas.
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Lo primero que hicimos fue una idea de bosquejos simples de como podrian
estar compuestas las envolluras con los diferentes simbolos tiwanacotas, también
se utilizo las figuras irregulares y figuras geométricas que iran en la parte del
centro el cual serd transparente para que pueda verse el contenido.

Para realizar las primeras ideas. de como o de que elementos y figuras estaran
compuestas las envolturas, lo primero que se tomo en cuenta son los resultados
de las encuestas realizadas a los escolares especificamente en la cuarta pregunta,
donde los resultados obtenidos (ver anexo8) indican en un 93% que S| les gustaria
que las envolturas de galletas tengan imdgenes tiwanacotas, es por esta razon que

se empezo a realizar algunas ideas simples de disefios de simbolos tiwanacotas,
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Ly

las mismas estin formadas en base a figuras y elementos geométricos, para

posteriormente poder implementar y componer los bocetos de las envolturas.

6.2.4. Bocetos de las envolturas.
De los pre-bocetos de las envolturas realizadas anteriormente procedemos a

desechar algunas ¥ vamos a mejorar las que se eligieron.

| I

ST AN <esSTe
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R [ R e 11 0 e | ] |
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Il e eI ®T ¢ L e THLw o

Todas las envolturas van de forma horizontal y tiene las mismas medidas
25x15cm.. y cada envoltura tiene diferente disefo, las cuales vamos a explicar a
continuacion:

Para la enveltura N 1, escogimos colocar los simbolos tiwanacotas de forma

horizontal en la parte superior e inferior, por que creemos que se veria mejor los
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dibujos tiwanacotas, se desecho la forma rectangular debido a que se veia muy
saturado y no habia espacio para introducir los dibujos y textos, también se
coloco el simbolo de la cruz andina en los espacios vacios de la envoltura y una
figura irregular en la parte del centro que serd transparente, esto con el lin de que
se pueda ver el contenido de la envoltura,

En la envoltura N° 2, las figuras tiwanacotas irdn de forma horizontal en la parte
superior ¢ inferior, con el objetivo de que se pueda observar con claridad los
elementos geométricos, se desecho la forma vertical que iban a los extremos
debido a que se veia cortada las figuras, también se implemento en los espacios
vacios un simbolo tiwanacota para que se pueda diferenciar de los elementos
geoméetricos, el la parte del centro ira una figura irregular.

La envoltura N* 3, también ira de forma horizontal las figuras tiwanacotas,
compuestas por tridngulos, elegimos la figura del rectangulo por que se
utilizaban para la decoracion de las cerdmicas tiwanacotas y creemos que es
importante implementar esta figura como motivo decorativo para el disefio de la
envoltura, el la parte del centro ira un rectingulo para que pueda verse el
contenido.

La envoltura N” 4, también escogimos la forma horizontal que ira en la parte
superior e inferior de la envoltura, por que creemos que las figuras liwanacotas se
verian mejor, en una primera instancia estas figuras se colocaron en la parte
superior la cual fue desechada por que no habia coherencia en la idea grifica de
la envoltura y parecian que todo el peso se iba hacia arriba, de la misma forma
pusimos en los espacios vacios el simbolo de la puerta del sol como motivo
decorativo, en la parte del centro el simbolo de la cruz andina que también sera
transparente.

Para la envoltura N” 5, de la misma manera escogimos la forma horizontal, por
que creemos que hay un equilibrio y por que se pueden observar mejor las
figuras geométricas tiwanacotas, a esta envoltura se implemento un simbolo
tiwanacota que ira en los espacios vacios de la envoltura, de igual manera en la

parte del centro ira una figura irregular el cual sera transparente
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En esta envoltura N" 6, del mismo modo escogimos la forma horizontal que

tambié€n ira en la parte superior e inferior de la envoltura, en el que se busco una
armonia de los simbolos tiwanacotas como es la cruz andina, las mismas iran en
los espacios vacios de la envoltura, también ira una figura irregular que sera
transparente, con el fin de que pueda verse el contenido.

Para cada una de las envolturas lo que se realizo fue componer un equilibrio con
los disefios tiwanacotas para que nuestro trabajo tenga un resultado innovador v

creativo.

6.2.5. Bocetos a color.
Aqui tenemos seis bocetos de las ideas iniciales con los diferentes simbolos
tiwanacotas que ya fueron mejoradas. Ahora bien vamos a hacer el estudio del

color a cada uno de los bocetos elegidos.

Envoltura N° 1
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A esta envoltura le pusimos como fondo un color rosado, es un tono pastel vy
se relacionan con las nifias, los simbolos tiwanacotas estin de color blanco con
fondo verde el cual nos da un contraste maximo entre el blanco y verde, lo que
buscamos es gue los simbolos tiwanacotas sobresalgan, también utilizamos el
amarillo-oro, en la cruz andina que simboliza la riqueza, que a la vez lo
simbolizamos con nuestra cultura y en el que existe un contraste con el fondo de
la envoltura, la figura que esta en el centro no tiene color, por lo que sera

transparente.
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Envoltura N° 2

A esta envoltura le pusimos el color verde como fondo, compuesto por un
color calido (amarillo) y otro frio (azul) este color comunica naturaleza, frescura
y simboliza esperanza, para los simbolos tiwanacotas que estan en el fondo se
utilizo una variacion de tono del mismo color a lo que se denomina monocromia.
Para los elementos geométricos tiwanacotas que estan ubicados en la parte
superior e inferior, utilizamos los tonos calidos para dar un contraste de armonia

a la envoltura, la figura del centro sera transparente por lo que no tendra color.

Envaltura N° 3

A esta envoltura le pusimos como fondo un color azul, es un tono mis frio y
en consecuencia resulta muy adecuado para fondos, simboliza virtudes tales
como la honradez, los elementos geométricos tiwanacotas ubicadas en la parte
superior e inferior de la envoltura estan compuestas por color calidos el cual nos

da un contraste maximo sobre el azul, lo que buscamos es que los elementos
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tiwanacotas sobresalgan del fondo y para la figura del sol utilizamos el color

amarillo, este color alegra la vista, por lo que existe un contraste con el fondo de

la envoltura, la parte del centro no tiene color y por lo mismo serd transparente.

Envoltura N° 4

A esta envoltura le pusimos como fondo un color rojo. es un tono calido
simboliza fuerza, vigor, es un color dinamico, que a la vez esta combinado con el
color blanco para darle un brillo a las figura de la puerta del sol v las figuras que
sobresalen en este caso el sol también son colores calidos, por lo que existe un
contraste de color, los elementos peométricos tiwanacotas ubicadas en la parte
superior e inferios, estin combinadas por color calidos y frios para que los
mismos sobresalgan y a la vez exista una armonia con el fondo de la envoltura,

en la parte del centro estard la cruz andina la misma sera transparente.

Envoltura N° 5
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A esta envoltura le pusimos un color violeta con tonos blancos que le da un

brillo al fondo, este color se obtiene mezclando azul y rojo, para los simbolos

tiwanacotas que estan en el fondo de la envoltura se utilizo una variacion de tono
del mismo color a lo que se denomina monocromia para resaltar los mismos.
Para los elementos geométricos tiwanacotas utilizamos los tonos calidos para que
puedan sobresalir del fondo y dar un contraste de armonia a la envoltura y la

figura del centro sera transparente por lo que no tendra color.

Envoltura N* 6

" s s

A esta envoltura le pusimos como fondo un color amarillo, que pertenece a la
familia de los colores calidos, es un color que alegra la vista, a la vez simboliza
riqueza, alegria y luz; los simbolos de la cruz andina y el sol que estan como
fondo nos da una armonia de contraste de colores muy atractivos, para los
simbolos tiwanacotas que estan en la parte superior e inferior utilizamos los

colores rojo, azul ¥ un naranja-claro que se complementan muy adecuadamente
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con el fondo, la figura del centro no tiene color, por lo que seri transparente.

6.3. Descripcion del proceso realizado de las envolturas.

Primeramente realizamos un rectangulo de 25 x 15 em., que es la medida que
tiene todo el plastico y otro de 24 x 12 cm. que es el fondo el cual ira de color, en
la parte superior e inferior se realizo otro rectangulo de 24 x 6 Mm., en el que se
colocaron las figuras y simbolos tiwanacotas con el respectivo estudio de colores

v en ¢l centro estdn las figuras frregulares y los mismos seran transparentes, los

43



colores que utilizamos como fondo para las envolturas propuestas son de los
resultados obtenidos de las encuestas realizadas a los escolares (ver anexo 11)
Luego de haber realizado el proceso de creacion de las envolturas, empezamos

por realizar el desarrollo de los dibujos de animales.

6.4. Proceso de desarrollo de caricaturas de dibujos de animales.

Para disefiar los dibujos de animales se tomaron en cuenta diversos factores:
como ser el uso de la computadora con los programas de Freehand y Corel Draw,
las mismas las describimos a continuacion:

Se utilizo los Programas de Corel Draw 10, que es un programa graficador, sirve
para realizar dibujos planos y Macromedia FreeHand MXa, en este programa se
describe el uso de las sofisticadas herramientas de ilustracion, con el que se
pueden crear un sin fin de disefos, [reehand es una aplicacion de dibujo
vectorial, es posible crear graficos de vectores que son escalables y se imprimen
a cualquier resolucion sin perder detalles ni nitidez, también sirve para crear ¢
imprimir ilustraciones grificas como logotipos y anuncios publicitarios.

La interfaz de usuario Freehand contiene un area de trabajo y un panel de
herramientas, ofreciendo una verdadera solucion integrada de impresion.

En las encuestas realizadas a los escolares, los resultados obtenidos dieron una
preferencia por las caricaturas de animales. (Véase ancxo 5 y 7)

Por lo tanto en el presente trabajo, empezaremos por ver las posibilidades de
expresion grifica de las diversas ideas de dibujos de animales (gato, perro, ledn v
conejo) en base a elementos grificos y figuras geométricas, a continuacion

vemos algunas de las ideas realizadas:
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Se empezo por elaborar las primeras ideas de la forma mas simple utilizando los
elementos graficos y figuras geométricas, por que creemos que puede llegar a
entenderse mejor la manera de como se puede llegar a formar los dibujos
haciendo uso de estos elementos grificos y geométricos, y no solo de animales
también de personas y objetos. Y por que todos y cada uno de estos elementos
graficos y geométricos constituyen parte esencial en la formacién de un buen
trabajo grafico ya que al combinarse debemos obtener una pieza grifica que
contenga orden, variedad v unidad en la diversidad. al referirnos a la variedad,
nos referimos a la riqueza del disefio como tal, la combinacion adecuada de los
elementos que al unirse dan como resultado un trabajo diverso, creativo e
innovador, los cuales son parte y base fundamental del disefio grafico para crear
diferenies disefios. que a la vez puedan ser decorativos en el momento de
componer un trabajo. Para ello se recurrio al uso de la computadora, pero
también se lo puede realizar de forma manual.

Luego de haber realizado las primeras ideas de los dibujos de animales,
procedemos a realizar los pre-bocetos, de los dibujos elegidos dandole forma a
cada uno de los dibujos y desechando algunas de las ideas previas y por ultimo
realizamos la aplicacion de color. Para describir como se realizo el proceso de
creacion de los dibujos de animales seleccionados, se eligio cuatro dibujos de

animales para su estudio. las mismas las describimos a continuacion:
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6.4.1. Procesp de creacion de las caricaturas de los animales en base a

elementos grificos y figuras geoméiricas:
6.4.1. Proceso de creacion del gato.

Introduccion.- se eligio el gato N” 2, por que se puede distinguir ficilmente
los elementos de los que esta compuesta ademas es muy sumiso y distinto a los
que conocemos actualmente y se le puede sacar ¢l mejor provecho y los colores
utilizados son connotativos y planos como el naranja, blanco v rojo, ahora
veremos ¢l proceso:

1). Primeramente procedemos por realizar una idea

O HE

r— inicial utilizando los elementos graficos v figuras

@ geométricas; para la cabeza utilizamos una figura

'ﬁ irregular, para la cara el rombo, para los ojos v la
nariz las circunferencias, para el cuerpoy lacola

formas irregulares, para las patas elipses.

2). Una vez realizado la idea inicial el siguiente paso

es realizar el pre-boceto, empezamos a dar forma
a las figuras geométricas y elementos graficos, ”

utilizados para formar el dibujo.

3). Luego de haber terminado el dibujo, empezamos a
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colocar los detalles necesarios para formar la boca,
¢l bigote y patas, luego marcamos todo el contorno

del dibujo acabado con un trazo mas grueso.

4). Por ultimo hacemos la aplicacion de los colores
para que nuestro dibujo en este caso la caricatura

del gato se vea atractivo.
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6.4.2. Proceso de creacion del perro:

Introduccion.- se eligio el perro N® 3, por que nos parece un perrito muy
alegre y travieso se puede distinguir facilmente por los ojos grandes y la sonrisa
que lleva en el rostro, también se le puede sacar el mejor provecho y los colores
utilizados son planos y de tonos naranjas combinados con colores cafés. Ahora
empecemos con el proceso:

[). De la misma manera empezamos por realizar una

O& d idea simple del perro haciendo uso de los
Q0O O

elementos graficos, formas irregulares y figuras

W geométricas; para las orejas se utilizo elipses y
n figuras irregulares para la cara el triangulo y

O elipses, para los ojos y la nariz las circunferencias,
Q para el cuerpo, patas y cola utilizamos las figuras

irregulares.

2). Como va tenemos la idea inicial procedemos
a realizar el pre-boceto y empezamos a dar
forma a las Fguras geométricas y formas

irregulares, para formar el dibujo en este caso

la caricatura del perro.

3). Una ves ya terminado el dibujo, empezamos a
colocar algunos detalles asiendo uso de los
elementos grificos, posteriormente marcamos el

contorno del dibujo con un trazo mas grueso.

4). Finalmente hacemos la aplicacion de los
diferentes colores los mismos seran planos
para que el dibujo en este caso el perro

se vea atractivo.
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6.4.3. Proceso de creacion del ledn:

Introduceion.- escogimos ¢l leon N 1, por que nos demuestra un gesto de

ternura, alegria se puede distinguir facilmente por los ojos tiernos v la sonrisa
que lleva el rostro, por lo que es muy diferente a los que conocemos actualmente,
del mismo modo podemos sacarle el mejor provecho al dibujo y los colores
utilizados son planos, el amarillo ¥ naranja van muy bien combinados, ademas

son colores alegres v adecuados, ahora veamos la explicacion.

I). Empezamos por realizar la idea mas simple de un
leon utilizando los elementos graficos y figuras
geométricas: para la cabeza se utilizo la estrella
de veinte lados, para la cara una figura irregular,

para los ojos. la nariz y la boca el triangulo, la

linea v la circunferencias, para ¢l cuerpo una

clipse, para la cola el triangulo y la estrella.

2). Una vez realizado la idea vamos va con el
pre-boceto procedemos a dar forma a los
elementos graficos y figuras peomélricas

para formar el dibujo.

3). Luego de haber dado forma al dibujo, empezamos
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a poner algunos detalles haciendo uso de lineas,
posteriormente marcamos todo el contorno del

dibujo con un trazo mds grueso.

4). Por ultimo hacemos la aplicacion de los colores

connotativos el dibujo de la caricatura del leon

para que se vea atractivo.
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6.4.4. Proceso de creacion del conejo:

Introduccion.- escogimos el conejo N” 17 para este estudio, por que nos parece
un congjito travieso, alegre y demuestra ternura, se puede distinguir facilmente
por la forma en que posa y la sonrisa que lleva el rostro v los colores que se
utilizaron son planos con armonia de color amarillo y anaranjado los cuales van

muy bien combinados, ademéas son muy alegres, ahora vamos con la explicacion.

I). Para la creacion del conejo empezamos por
hacer la idea inicial haciendo uso de las figuras
geométricas y los elementos graficos: para las
orejas utilizamos figuras irregulares, para los
ojos y la nariz la circunferencia y el triangulo,

para la cara la circunferencia y la estrella, para

¢l cuerpo, patas vy cola figuras irregulares.

2). Luego de haber realizado la idea inicial empezamos
a hacer el pre-boceto y procedemos a dar formar a

los elementos graficos v figuras geométricas,

para asi formar el dibujo.

3). Posteriormente colocamos los detalles necesarios
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al dibujo, vy marcamos todo el contorno con un
trazo mas grueso, esto con el fin de diferenciar los

elementos graficos utilizados en el dibujo.

4). Finalmente hacemos la aplicacion de los
colores planos y connotativos en el dibujo

de la caricatura del conejo.
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Ahora bien como va tenemos el disefio de las envolturas y el disefio de los
dibujos de animales con los respectivos colores, procedemos al armado de toda la

envoltura con los dibujos y las imdgenes.

6.5. Descripcion del armado técnico de la envoltura con los dibujos.

Envoltura N° |

La envoltura tendri la forma de un rectangulo y estard de forma horizontal la
medida serd de 25x15 em. y la parie que se va a imprimir serd de 24 x 12 ecm.,
con un fondo de color rosado. en la parte superior ¢ inferior llevara figuras de la
cultura tiwanacota la misma ira en forma horizontal y de 5 Mm. de alto, en el
fondo de la envoltura también llevara figuras tiwanacotas repartidas por la parte

impresa, en la parte del centro de la envoltura llevara una figura irregular el cual
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serd transparente para que pueda verse el contenido y los dibujos de las
caricaturas de animales en este caso de gatitos estarin distribuidas al rededor en
la parte central de la envoltura.
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Envoltura N° 2

De la misma manera, la envoltura tendra la forma de un rectingulo estard de
forma horizontal la medida de toda la envoliura serd de 25 x 15 em., la parte que
s¢ va ha imprimir serd de 24 x 12 cm., el fondo serid de color verde, en la parte
superior e inferior llevara figuras de la cultura tiwanacota que ira de forma
horizontal y de 5 Mm. de alto, el fondo de la envoltura también tendrd iméagenes
tiwanacotas repartidas por toda la parte impresa, en la parte del centro de la
envoltura llevara una figura irregular que también serd transparente para que
pueda verse el contenido vy alrededor eslarin los dibujos de las caricaturas de

animales en este caso de perritos.

Envoltura N° 3
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Esta envoltura tendrd la forma de un rectingulo la misma estara de forma

horizontal la medida de toda la envoltura es de 25x15 cm., la parte que se va ha
imprimir serd de 24x12 cm., se lo realizara con un fondo de color azul. en la
parte superior e inferior llevara figuras de la cultura tiwanacota que estara de
forma horizontal y tendra 5 Mm. de alto, en el fondo de la envoltura llevara
dibujos de soles formadas a base de lineas, las cuales eslaran repartidas por toda
la parte impresa, en la parte del centro de la envoltura llevara una figura irregular
que serd transparente para que pueda verse el contenido y alrededor de la misma

estaran los dibujos de las caricaturas de animales en este caso de leoncitos.

Envoltura N" 4

4.

Al igual que las demds envolturas, esta tendra la forma de un rectangulo estard

de forma horizontal la medida de toda la envoltura sera de 25x15 cm., y la parte
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que se va ha imprimir serd de 24x12 cm., tendrda un fondo de color rojo con
matices blancos, en la parte superior e inferior de la parte impresa llevara figuras
de la cultura tiwanacota que ira de forma horizontal y tendra 5 Mm. de alto, el
fondo de la envoltura llevara dibujos de soles y simbolos tiwanacotas, las cuales
estaran repartidas por toda la parte impresa, en la parte del centro de la envoltura
llevara la figura tiwanacota de la cruz andina, que serd transparente para que
pueda verse el contenido y al rededor de la figura estardn los dibujos de las

caricaturas de animales en este caso de conejitos.
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Envoltura N* 5

Esta envoltura también tendra la forma de un rectingulo estara de forma
horizontal la medida de toda la envoltura sera de 25x15 cm., la parte que se va ha
imprimir sera de 24x12 cm., con un fondo de color violeta, en la parte superior ¢
inferior de la parte impresa llevara figuras tiwanacotas que ira de forma
horizontal y tendrd 5 Mm. de alto, ¢l fondo de la envoltura tendrd imagenes
tiwanacotas las mismas estaran repartidas por toda la parte impresa, en la parte
del centro de la envoltura llevara una figura irregular el cual sera transparente
para que pueda verse el contenido y alrededor, estarin diferentes dibujos de

caricaturas de animales en este caso ledn gato y perro.

Envoltura N° 6
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Esta envoltura de la misma manera tendrd la forma de un rectangulo estara de

forma horizontal la medida de toda la envollura serd de 25x15 cm. la parte que se
va ha imprimir sera de 24x12 cm., se lo realizara con un fondo de color amarillo,
en la parte superior ¢ inferior de la parte impresa llevara figuras tiwanacotas que
ira de forma horizontal y de 5mm.. de alto. el fondo de la envoltura llevara
liguras de la cruz andina, las cuales estaran repartidas por toda la parte impresa,
en la parte del centro de la envoltura llevara una figura irregular el cual sera
transparente para que pueda verse el contenido y alrededor estarin diferentes
dibujos de caricaturas de animales como ser, gatos v conejo.

Como ya tenemos el disefio de las envolturas con los respectivos dibujos, el
siguiente paso es elegir el tipo de tipografia que se utilizara para las respectivas

envolturas de galletas.

6.6. Tipografia -

Como nuestro ptiblico meta son los escolares, se eligio dos tipos de fuentes:

pASCuALIN - PASCUALIN

Presenta un tipo de letra HERMAN (True Type) de la version Macromedia
Fontographer

Este tipo de fuente es mas caligrafica primero va en forma de cinta, luego por ser
un producto para escolares, presenta una letra infantilista v el tamafio del tipo de

fuente se establecera por el punto.
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Este mismo tipo de letra fue redibujado con el programa Frechand, vy se le

incluyo figuras tiwanacotas como elemento decorativo.

ABCPEFGCHIJKLMNOPRRSTUYWXY %
abedefghijJhklmprepqretuyit sy =

1231867890

43, La tipagrafia, ver Ancxo 12



Para la parte de atras que es donde se puede ver la informacion que presenta el

producto, en este caso las envolturas de galletas escolares se utilizara el tipo de
fuente TIMES New (Romana) por ser sencilla ademas es utilizada para dar

informacion y por su seriedad.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890, <! ;2

Luego de haber realizado el armado de toda la envoltura en el que se incluyeron
los dibujos de animales y las imagenes tiwanacotas, proseguimos a realizar el
original incluyendo la tipografia osea: dibujo, imagen y texto. En lo que
llamaremos prototipos terminados.

Pero antes de presentar el trabajo original, creemos que es importante destacar
que lo mas innovador de las envolturas propuestas. es la implementacion de
figuras y simbolos tiwanacotas y mediante esta aplicacion de simbolos,
consideramos que es una manera de concientisar a los escolares sobre la
importancia de la cultura tiwanacota, valorar nuestros simbolos ¢ incluir en ¢l
diario vivir de los mismos.

A continuacion vemos la presentacion final de las envolturas propuestas.

6.7. Prototipo terminado de las envolturas de galletas para escolares.

De las envolturas propuestas anteriormente, proseguimos a realizar el trabajo
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original donde se muestra todos los elementos que lo acompaian desde color,
imagen y texto, para luego poder dar el uso respectivo.

El disefio de las envolturas terminadas sera reproducido por el sistema de
impresion flexografico, este sistema de impresion de la lexografia *, es uno de
los métodos de impresion mas adecuados y uno de los métodos mis usados para

imprimir envolturas, envases, bolsas de papel, plasticos, etc.

44. La Flexografia véase paging 58 a 62
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Prototipo N° 1
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Prototipo N° 2
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Prototipo N° 5

Prototipo N° 6
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Coapitue VI

Conclusiones

7.1. Conclusiones

L.a conclusion a la que llegamos con esta investigacion es indicar y recalcar la
importancia tan evidente que tiene el dibujo infantil para los escolares.
A través de estos trabajos comprendemos como el disefio grafico se convierte en
un instrumento necesario para poder realizar un sin fin de trabajos los cuales
pueden ser comprensibles y agradables para el espectador.
Otro aspecto que se debe tomar en cuenta es que al realizar la encuesta, nos
dimos cuenta que el dibujo es lo que mis le gusta al escolar de una envoltura
scguido de los colores.
Por lo que se afirma que un producto acompafiado de una envoltura bien
diseiada en cuanto a dibujo, color, tipografia, ayuda a tener la preferencia de
compra del escolar.
Otro aspecto muy importante es destacar que las caricaturas de animales son los
que mas les gusta a los escolares, de los cuales los mds preferidos son: el gato,
perro, leon y congjo.
Sin embargo este gusto que tienen los escolares no es tomado en cuenta por las
empresas y si bien existen algunas envolturas con dibujos de animales, estas
estin echas sin tomar en cuenta los gustos, ni las preferencias de los escolares.
Si bien las f@bricas reconocen que una envoltura juega un papel importante en la

presentacion de su producto, no brindan la debida atencion al disefio que presenta
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la misma, no toman en cuenta los disefios de las envolturas ni del dibujo, ni del

color que puedan agradar a los directos consumidores del producto.

Ya que la primera reaccion que debe tener el escolar de una envoltura es que le
agrade, llame su atencion y se sienta atraido por el mismo.

Otro aspecto es destacar la implementacion de figuras e imagenes tiwanacotas en
las envolturas y creemos que es lo mas innovador de las envolturas propuestas.
Para concluir, decimos que el dibujo como medio para conocer, expresar y
comunicar, abarca una amplia gama de especialidades v finalidades.

El dibujo es el fundamento de cualquier trabajo artistico pero, sobre todo es una

actividad satisfactoria que no requiere grandes equipamientos ni mucho espacio.

7.2. Recomendaciones

A todas las empresas que fabrican estos productos, se recomienda tomar en
cuenta el gusto y preferencia de los escolares a través de un estudio de mercado
ya que sus principales consumidores son precisamente los escolares. Para asi
posteriormente poder realizar las envolturas con los respectivos disefios. es decir
tomar en cuenta el dibujo, color, tipografia y las combinaciones que se puedan
realizar con ellos, estos son elementos importantes para poder realizar un buen
disefio.
Los escolares, siendo los principales consumidores, deben sentirse atraidos por el
producto.
Pues a los escolares lo que mas les llama la atencion son los dibujos infantiles y

los colores con lo que ellos se identifican, ya que el dibujo es una de los

v
O]
@)
c
=
m
P4
3
o
=
o)
—
>
=
N
P
9
o
0
o
Py
-
>
@
@
-
o
—
m
O
>
&)
m
-
>
0O
>
X
Py
m
X
>
@]
m
>
X
—
m
(2}
T
-
>
n
4
O
>
(2}
c
=
n
>

elementos que motiva la compra en el escolar.

101



DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA




BIBLIOGRAFIA.
1. BERRY, Susan y MARTIN, Judy

1994 Disedio y color. Editorial Blume, Barcelona.
2. BEAUMONT, M. y BLUME, H
1988 Tipo y color. Editores Harrison Espafia. HLET ALLI
3. COSTA, Joan
2003 Disedar para los ojos. 2* Edicion La Paz Design.
4. COTTON, Bob
1994 La nueva guia del disefio grifico. Edicion Blume Barcelona.
5. DALLEY, Terrenc
1981 Guia completa de IHustracion y Disedio. Editorial Blume,
EE.UU,
6. FRASER, Tom y BANXS, Adam
2004 Color la gufa mds completa. Edicion Barcelona.
7. GRAY, Hill
1987 Consejos prdcticos para diseitadores grdficos. Edicion Leda

Madrid Espaiia.
B. HORTON, James

1995 Introduccion al dibujo. Editorial. Blume. Barcelona.
9. KOTLER, Philip
1995 Manual de Mercadotecnia. Tma. Edicion: Editorial

Prentice may, México.
10. KLEIL, Jhon M.

1989 Creatividad. Ediciones MacGraw Hill, México.
11. MARIS DANTZIC, Cinthia
1994 Diseno visual - Introduccidn a las artes visuales. 17 Edicion,

Editorial “Trillas™ México.
12. MUNDRI, Bruno
1991 Disedio grifico y comunicacion visual. Fditorial Gustavo Gilli

S5.A. Barcelona.

|
o
o
[
=
m
z
—
O
=
@
—
>
=
@]
©)
0
O
Py
s
>
@
@
C
@]
3
m
[
>
]
m
[
=
Py
A
:
]
m
>
A
3
m
()
T
-
>
]
.
[
>
(]
[
=
[
>



21.

. MUNOZ. Nohora M.

1997 La expresion artistica en el escolar. Editorial Aula alegre
magisterio.
. PARRAMON
2000 Dibujo. 2* Edicion, Barcelona Espaiia S A.
. PEREYRA DELGADILLO, Radl
2000 Disefio Publicitario 1, |.a Paz
. PINEDA, E. B y otros.

1994 Metodologia de la investigacion. 2* Edicion Organizacion

Panamericana de la salud.

. PUENTE )., Rosa
199] Dibujo y educacion visual. 4" Edicion; Edicion Gustavo Gilli,
S.A.de C.U.
. SMITH, Ray
1996 Dibujar la figura humana. Ediciones Blume.
. TIBURCTO, Juliin
2000 Historia del dibujo. www .arghys.com/dibujo.html.-45k
WUCIUS, Wong
1988 Principios del diseiio en color. Editorial Gustavo Gilli S. A.
Barcelona.

Sitios Web consultados:

http:// www fotonostra.com/grafico/Flexografia.htm.

http:// www.impresion ofsset.la enciclopedia libre.him.

http:// www.fotonostra.com/grafico/litografia.htm.

hitp:// www.lotonostra.com/grifico/serigrafia.htm.

http:// www.fotonostra.com/grifico/packaging.htm.

o
Q
(@)
c
<
m
z
—
)
=
)
3
>
=
N
>
@]
)
0
O
Py
o
@©
C
o
3
m
[
>
]
m
g
>
[
>
A
A
m
X
>
]
m
>
A
3
m
(7]
0
-
>
[
4
O
>
(7]
c
=
[
>



DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA




ANEXO 1

CUESTIONARIO
ENCUESTA N* UNIDAD EDUCATIVA y
EDAD CURSO
FECHA SEXO: M F

I.- ;Qué es lo que mids te atrae de una envoltura de galletas?
El dibujo

El contenido

il

El color
2.- ;Que tipo de dibujo te gustaria que tengan las envolturas de galletas?
Caricatura de personajes.
Caricaturas de animales.
Caricatura de frutas.
Caricaturas Comicas.

Caricaturas de héroes.

100 oot

Caricaturas de monstruos.

3.- ; Podrias indicarmos tres personajes del tipo de caricatura que escogiste?

4.- ; Te gustaria que las envolturas de galleta tengan imdgenes de la cultura Tiwanacota?
S1 NO
5.- ; Te gustaria que las envolturas de galletas tengan uno o varios dibujos?
51 NO
6.- ; Te atraen los colores de las envolturas de galletas?
sl NO
7.- Nombra tres colores que mads te atraen
l.- 2.- 3.-
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ANEXO 2

ALUMNOS INSCRITOS
NIVEL PRIMARIA GESTION 2007
EL ALTO SEGUN SEXO

ANO SEX0O N° de alumnos inseritos
nivel primarin
2007 | FEMENINO 76.023
2007 | MASCULINO 150.034
TOTAL 226.057

* Fuenie Ministcrio de Educacién 2007 1 Allo

ELTOTAL DE ALUMNOS INSCRITOS EN %

Masculino
66%

® Femenino 34% Ilulmlhwm:
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ANEXO 3

N DE ALUMNOS ENCUESTADOS

NIVEL PRIMARIA
SEXO N* de alumnos encuestados
seglin sexo
MASCULINO 216
FEMENINO 184
TOTAL 400

ALUMNOS ENCUESTADOS EN %

Femenino 46%

| ® Masculing 54% = Femenino 46%
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ANEXO 4

RESULTADO DE LAS ENCUESTAS
PREGUNTA N" 1

Cuadro N* 1 Tamaiio de la muestra por Unidad Educativa.

N UNIDAD EDUCATIVA DIBUJO | CONT. | COLOR | TOTAL
1. P D, MURILLO 13 I [ 20
s SAN VICENTE DE PAUL [0 4 [ 20
3. 16 DE JULIO ] 2 7 20
4. MARISCAL ZEPITA 10 7 3 20
5. ANDRES BELLO ] 9 3 20
6. ELIZARDO PEREZ 13 2 5 20
7. PRIVADA BOLIVIA 12 4 4 20
8. EDUARDOD AVAROA 12 2 o 20
9, REP. DE JAPON 10 3 5 20
10, ROBERTO ALVARADO 12 1 7 20
11. TEJADA TRIANGULAR n & 4 20
12. COLORADOS DE BOLIVIA 9 i 8 20
13, VICENTE TEJADA 9 3 8 20
14. 6 DE AGOSTO 7 7 [ 20
15. U. E. BOLIVIA [ 11 3 20
16. ROTARY CH. MARKA 7 3 10 20
17. BRASILIA 1} k] 7 20
18. ROMULD GALLEGOS 14 | 5 20
19. EVA PERON 10 2 E 20
20, JORGE CABRERA 10 4 [ 20
TOTAL 203 80 117 400

Los resultados de la encuesta realizada nos dan a conocer que el dibujo es lo que mas le

. Que es lo que mis te atrae de una envoltura de galletas?

atrae al escolar

RESULTADOS EN %

‘ @DIBUJO 51%

| BCONTENIDO 20%

OCOLOR 29%
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ANEXO 5

PREGUNTA N"2
Cuadro N” 2 Tamaiio de la muestra por Unidad Educativa.

o
5 z - 2 | = 2 |
z | = = € |a |8 |%
UNIDAD EDUCATIVA | § | = - z |8 |BE |E
= z E = = £ =
£ | = ~ =
P. D MURILLO 0 10 8 I 0 1 20
SAN VICENTE DE PAUL D 7 13 [0 [0 [0 | 20
16 DE JULIO 0 8 5] 3 2 I 20
MARISCAL ZEPITA ] 9 L0 | 0 0 20
ANDRES BELLO ] 12 5 0 3 ] 20
ELIZARDO PEREZ 0 8 6 313 [0 [ 20
PRIVADA BOLIVIA 0 13 I 3 E 0 20
EDUARDO AVAROA | 7 i) 0 3 3 20
REP. DE JAPON I 5 4 0 & 2 20
ROBERTO ALVARADO 1 7 0 2 7 [ 3 [ 20
TEJADA TRIANGULAR | 7 3 ] 8 1 20
COLORADOS DE BOLIVIA l 4 9 3 3 0 20
VICENTE TEJADA 3 [ 6 1] 1 4 20
6 DE AGOSTO ] 10 5 1] 2 E 20
U. E. BOLIVIA 1 7 8 2 20 [ 20
ROTARY CH. MARKA p 7 4 ] i 4 20
BRASILIA | 8 7 I p 1 20
ROMULO GALLEGOS | 7 ¥ 4 5 0 20
EVA PERON 1] 8 10 2 4] 0 20
JORGE CABRERA 0 6 3 3| 8 0 [ 20
TOTAL 13 | 15 28 | 63 | 23 | 400

¢Qué tipo de dibujo te gustaria que tengan las envolturas de galletas?

RESULTADOS EN %

Peronaje 3%
Animales 39%  °

= Peronaje 3%

H Animales 39%
Frutas 29%
Comicas 7%

B Héroes 16%

= Monstruos 6%

Frutas 29% %
Comicas 7% '\ e
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ANEXO 6

PREGUNTA N" 3

Cuadro N" 3
N* ;Podrias indicarnos tres personajes del

tipo de caricatura gue escogiste? M F TOTAL
1. C. PERSONAIJES 21 18 39
2. C. ANIMALES 240 229 469
3. C. FRUTAS 96 255 351
4, C. COMICAS 66 18 84
5. | C.HEROES 157 32 189
6. C. MONSTRUOS 61 7 68
TOTAL 641 559 1200

En este cuadro observamos el resultado general de toda la encuesta y, por ser una
pregunla que tiene tres respuestas nuestro resultado total en este caso es de 1200
respuestas.

En el grafico observamos el resultado en %

PREFERENCIA DE CARICATURAS EN %
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ANEXO 7

LAS CARICATURAS DE ANIMALES PREFERIDOS POR LOS ESCOLARES

SON:
lw)
(@]
2
N" | C. DE ANIMALES QUE MAS LE GUSTA A LOS 5
ESCOLARES EN GENERAL g
)
1. | GATO 65 g
2. | PERRO 53 =
3. | LEON 35 g
4. | CONEIO 23 o
S
Py
~
>
@
m
RESULTADOS EN % =
m
e
w)
m
m
>
e
P
P
T TR e m
= Gato 14% g
® Permo 11% 63% o
m Leén 7% >
 Conejo 5% m
| Otros 63% 2
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ANEXO 8
PREGUNTA N° 4

Cuadro N” 4 Tamaiio de la muestra por Unidad Educativa.

N° | UNIDAD EDUCATIVA SI NO TOTAL
1. | P.D.MURILLO 20 0 20
2. SAN VICENTE DE PAUL 20 0 20
3. 16 DE JULIO 19 [ 20
4. | MARISCAL ZEPITA 20 0 20
5. | ANDRES BELLD 20 0 20
6. ELIZARDO PEREZ 17 3 20
7. | PRIVADA BOLIVIA 18 2 20
8. | EDUARDO AVAROA 18 2 20
9. REP. DE JAPON 18 2 20
10. | ROBERTO ALVARADO 19 1 20
11. | TEJADA TRIANGULAR 18 2 20
12. | COLORADOS DE BOLIVIA 19 I 20
13. | VICENTE TEJADA 18 2 20

14. | 6 DE AGOSTO 18 2 L)
15. | U.E. BOLIVIA 1% 2 20
16. | ROTARY CH. MARKA 19 1 20
17. | BRASILIA 19 [ 20
18. | ROMULO GALLEGOS 20 0 20
19. | EVA PERON 19 I 20
20. | JORGE CABRERA 17 3 20

TOTAL 374 26 400

¢ Te gustaria que las envolturas de galletas tengan imagenes de la cultura tiwanacota?

RESULTADOS EN %

@ Si 93%
m No 7%

Los resultados indican que si le gustaria al escolar que las envolturas tengan imdgencs

Liwanacotas,
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ANEXO 9

PREGUNTA N*5
Cuadro N* 5 Tamaifio de la muestra por Unidad Educativa.

N° UNIDAD EDUCATIVA SI NO TOTAL
1. P, D. MURILLO 20 0 20
% SAN VICENTE DE PAUL 19 1 20
3. 16 DE JULIO 20 0 20
4. MARISCAL ZEPITA 19 I 20
5. ANDRES BELLO 19 1 20
6. ELIZARDO PEREZ 20 0 20
T, PRIVADA BOLIVIA 17 3 20
8. EDUARDO AVAROA 18 2 20
9, REP. DE JAPON 16 4 20
10. | ROBERTO ALVARADO 18 2 20
11. | TEJADA TRIANGULAR 18 2 20
12. | COLORADOS DE BOLIVIA 10 10 20
13. | VICENTE TEJADA 14 6 20
14. | 6 DE AGOSTO 12 ] 20
15. | U.E.BOLIVIA 14 6 20
16. | ROTARY CH. MARKA 18 2 20
17. | BRASILIA 17 3 20
18. | ROMULO GALLEGOS 10 10 20
19. | EVA PERON 17 3 20
20, | JORGE CABRERA 14 6 20

TOTAL 330 70 400

¢ Te gustaria que las envolturas tengan uno o varios dibujos?

RESULTADOS EN %

Los resultados obtenidos nos dan a conocer que S1 le gusta a los escolares que las
envolturas tengan varios dibujos.
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ANEXO 10

PREGUNTA N* 6
Cuadro N" 6 Tamaiio de la muestra por Unidad Educativa,
N° UNIDAD EDUCATIVA o] | NO TOTAL
1. | P.D.MURILLO 19 i 20 o
2. | SAN VICENTE DE PAUL 9 i 20 8
3. | 16 DEJULIO 9 1 30 =
4. | MARISCAL ZEPITA 19 i 20 5
5. | ANDRES BELLO E 3 20 S
6. | ELIZARDO PEREZ 17 3 30 3
7. | PRIVADA BOLIVIA 17 3 2 =
8. | EDUARDO AVAROA ' 16 4 0 &
9. | REP. DE JAPON 6 3 30 =
10. | ROBERTO ALVARADO 8 2 20 2
11, | TEIADA TRIANGULAR 8 3 20 >
12. | COLORADOS DE BOLIVIA s 5 20 g
13. | VICENTE TEJADA 16 4 20 S
14. | 6 DE AGOSTO 8 2 20 o
15. | U.E. BOLIVIA E 7 20 o
16. | ROTARY CI. MARKA 7 3 20 5
17. | BRASILIA 16 4 20 Q
18. | ROMULO GALLEGOS I8 2 20 2
19. | EVA PERON 5 5 20 2
3(). | JORGE CABRERA 17 3 20 %
TOTAL 341 39 400 %
w
Te atraen los colores de las envolturas de galletas? §
4
RESULTADOS EN % >
c
<
P 2

= Si85%
| mNo 15%

FTERT

El resultado nos da a conocer que SI les atrac a los escolares los colores en las
envolturas de galletas.



ANEXO 11

PREGUNTA N*7
Cuadro N* 7

LOS TRES COLORES QUE MAS LES ATRAE A LOS ESCOLARES

Nombra tres colores que mas te atraen

LOS 3 COLORES QUE MAS
LE ATRAE AL ESCOLAR
N® EN CENERAL M F TOTAL
1. ROJO 122 97 219
2. AMARILLO 105 106 211 |
3. VERDE 101 65 166
4. AZUL 104 58 162
5. ROSADO 49 56 105
4. OTROS 161 176 337
TOTAL 647 553 1200
RESULTADOS EN %
= Ropo 18%
Amarillo 17%
"% 8%  mVerde14%
| Azul 14%
* Rosado 8%
- = Otros 28%

14%

17%
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ANEXO 12

LA TIPOGRAFIA,

La tipografia y su evolucidn

Definimos la tipografia como el arte o téenica de producir la comunicacion mediante la palabra impresa,
transmitir con cierta habilidad, elegancia y eficiencia, las palabras.

La tipografia cs ¢l reflgjo de una época, por ello la evolucion del disefio de las mismas responde a
proyecciones leenoldgicas y artisticas. El signo tipografico se ha considerado como uno de los miembros
mis activos de los cambios culturales del hombre.

En los primeros signos de eseritura, cada signo nos expresa una idea, un concepto o una cosa; estos signos
se combinan enire si para comunicar ideas mds complejas. Estos sistemas de escrilura son los
pictogramaticos, jeroglificos e ideogramaticos.

El campo tipografice, abarca la realizacion de libros, periddicos, anuncios publicitarios, revistas, etc., y
cualquier otro documento impreso que se comunigue con otros mediante palabras,

Concepto.- La tipografia es el oficio que trata el tema de las letras, nimeros v simbolos de un texwo

impreso, lales como su disefio, forma, tamaiio y las relaciones visvales que se establecen entre ellos,

Afgxb

O

Las inglesas 0 manuscritas.- Una familia de gran nobleza, este tipo caligrafico se encuentra representada

Anatomia tipografica:

a pluma y pincel.

Las cursivas inglesas nacen de la escritura comin con pluma de acero derivada del siglo XIX

i e B

Letras ornamentadas.- Son las del tipo decorativas no pertenecen a ninguna clasificacion exacta. La
omamentacion de letras y tipos alcanzd su méaximo esplendor, debido a la facil talla de la madera, las
filigranas y ornamentaciones invadieron al tipo.
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ENVOLTURAS DE GALLETAS

FAGAL
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ENVOLTURAS DE GALLETAS

FAGAL
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INDUSTRIAS LARA BISCH S.A.

La Paz, 28 de Abril de 2008

Seflores
Y OVANA HILARY
Pregente. - Fax:
Tel: 76284840

Atencién: Y OVANA HILARY
Ref,: Cotizacidn No. 03 30049291
Fstimados Seliores:

En funcion a lo solicitado, detallamos a continuacion la descripcion
y precios de los productol(s) requerido(s) y es como sigue:

DETALLE DE COTIZACION

Ne Descripeidn (antided |Uoi|Pr.Geit. Bs.| Totsl Es.

LAMINA DF BIOPRNAT 150.00 |Fa T1.4000]  18,350.0¢
PARA GALLETAS

AMCHO : 25 cm. 2 PISTAS)
IMPRESION & 4 COLORES ANVIESO
$15T. DE IMPRISION DF FRENTE
2|cLIsES DE CyRIL §.00031a] 740615 3,85%.45
ARA GALLETAS

TAKANO : 53 x 34 em. (2 PISTAS)

RAMI, CIL. 31

Total Bs. 11,449.45

Son: Veintiun mil cuatrocienteos cuarenta y nueve 45/100 Boliviano
5

Validez de la Oferta: 8 dias
Condiciones de Pago: 50% a la confirmacion 50% a la entrega

Tiempo de Entrega: 4 semanas a partir de la confirmacion por escrito.

ILB asumira el costo de los Clises por consumos mayores o iguales a
3 Toneladas.

Dadas las caracteristicas en la produccion de los envases flexibles,
ponemos en conocimiento suyo gue la cantidad solicitada (Kilos/pzas)
podria tener una variacion de +/- 10%, lo cual se vera reflejado en
la Factura a ser emitida.

Recordamns cue 2l marerial de respaldn a sar elaharads, como mague-

_—— e = = i em wm

taz, nrotorizes, disanos o muestras son de propiedad intelectual de
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INDUSTRIAS LARA BISCH S.A.

ILB, en caso de no acordar ningun trato, ILB se reserva el derecho
de facturar estos trabajos.

A la espera de sus comentarios o consultas, nos despedimos de usted(
con la mayor atencion.

EN CAS0O DE CONFIRMACION DE LA PHESENTE COTIZACION, SOLICITAMOS SEA
BEEENVIADA, SELLADA Y FIRMADA,

-
_Héxﬂi§?£§§f
- QuinteroE~Loma
JEFE

COMERCIAL ENV. FLEXIBLES
nra.
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La Paz, 31 de Octubre del 2007

A QUIEN CORRESPONDA :

El suscrito Director de la Carrera de Artes Plasticas de la UMSA,
certifica que la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con C.l
4961614L.P., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de
nuestra Carrera.

Para presentar su Proyecto de Grado denominado : “LA IMPORTANCIA
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer
Encuestas en los Centros Educativos, por lo que le solicitamos
prestarle toda la colaboragion en su Centro Educativo.

A tiempo de agradecerle por su colaboracion saludo a usted muy

atentamente,
___,.--"'
C /L/ m
Lic. Edgar ArandiafQuiroga
DIRECTOR a.i. CARRERA ARTES
c.cArch
EAJcg.*
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