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1.1. Introducción. 

El dise"o. como ud forma parte de la vida COI:idiaoo dl."l 'ler humano. "disc"o 

es todo acto de reflexión y fonnaliZllción malerial que intaviene en el proceso de 

una obra original" el hombre COIltemporuneo puede eon los medios más 

sofisticados: industriales y lcenológicos "car proy~..,tos, elementos simples y 

complejos. T:tlcs disc~os pueden beneficiar u las sociedades. la ciencia. la 

mWicina. la irlduSLria. ele. Hoy no rIOS cansamos de escuchar o ver en los medios 

masivos (l1ldio. televisión. prensa) diseltos como: disci\os de planes económicos 

para solucionar la crisis mundial: discilos de plan<."S sociales O polllicos. para 

mejorar el nivel de vida ° 105 sistemas de gobierno. 

Con el discilo no solo se encuentra soluciones a los problemas socioeconómicos 

actuales, sino que también se dise~an objetos como aUlOmóviles: productos y 

servicios paro empresas, etc. En la presente invcstigación se estudia las 

envolturas de galletas para escolares espedficamenle las de 45 y SO !S"S .. por ser 

mas económica. el propósito de cste trabajo es determinar cual es la importancia 

del dioojo en una envolt ura de galletas y que tipo de dibujo le atrae al escolar, 

para que pueda innuir en la elección de la misma y para dar respuesta a este 

planteamienlO es indispensable realizar un trabajo de campo desde el punto de 

vista de los escolares como consumidoll.'$, Lodo bajo el concepto de "discilo", 

La evolución del discllo '! la gran creatividad de diseilad0re5 y artistas no solo ha 

llegado a rt:pl'CSo.'nt:w:iones bidimensionales como sopone de pl'que~as 

upre:siones, o hasta gigantescas magnitudes como 5Of1 los caneles publicitarios 
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para cam:tcras. (dimensión más de tres metros de largo). También está la 

creación di: papelerla. cajas, envoltul'llS. cte.; esta variedad di: papeles. plásticos. 

t",l3s. etc.; o la creación de elementos tridimcnsion~ks, de5t~can un di scilu y la 

k'Cnología para llegar a un diseño vi rtual. 

Desde siempre el hombre ha uprcsado formas diferentes a la mancT"oI d.e colocar 

una marea a 10$ productos fabricadO$ por él mismo, 

La investil!:JCión ayuda a identi fICar el tipo de dibujo en el dismo di: envolturas 

de galletas para el consumo escolar. 

Los pasos que se siguen en la inveSlÍl!:JCiÓn se dividen en; tres parles: 

Marco rcfcrcncial y conceptual. 

Mareo prDct~o: Metodología de investig3Ci6n y ",sultados de la 

invesl igación 

I'lanteamiento de la propuesta. 

La prim",ra parte. abarca aSpL'Ctos de investigación bibliografica paro. SUSlentlll' la 

investigación. 

En la segunda parle. se det",rmina el universo de estudio definiendo el sujeto de 

investil!:JCi6n. instrumC'11tos a ulili711f y definición de vlll'iablcs a tro.ves de 

resultado!> iniciales. 

I'or últ imo. se plantea una propuesta de solución a los problemas identificados en 

la investigación. mediante una estrategia orientada a la apliclICión de clcm<.'fltos 

paro desarrollar el discilo y cltipu de producto. 

1.1. Planteamjento del problema. 

El problema se origina debido a que el dise/lo de las envolturas oc 45 y 50 grs.. 

(véase ane:<olJ-14). tiene escasos dibujos infantiles fK) obstante que el producto 

tiene sabor agradable. 

Inicialmente 10$ dibujos impresos en cnvohuras son COplilS de pc licu las de 

dibujos animados. en nin¡¡un caso. se incorpora la expresión visual que ti ",scolar 

expresa en su diario vivir. 
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GCIlernlmeme las empresas no toman en cuenta los discilos de dibujos CIl las 

envolt uras de acuerdo a la cultura, vivencia y costumbre: del escolar 'luienes 5011 

los principales consumidol'l:'>. 

L.a investigac ión se centra en el disefto de dibujos de envolturas de galletas, 

puesto 'lue este producto no cuenta cOn re:prcscntación gráfica en dibujos 

visuales. 

J'or e~t~ ratÓn la investigac ión se centm en el escolar medialllc las siguientes 

intcrrogal1les. 

¿Qué tipo de dibujo le gustaría al escolar en la5 envoltums dc gulletas? 

¿$crá imponante el dibujo, forma.. color en La envoltura de gallC1aS? 

¡,Cómo innuyc el dibujo en un escolar en elmofllelllo de su adqu isición? 

1.3. J llslijicflcilm. 

El discilo de un dibujo juega un papel imponame cn la envol1 ura del producto. 

el dibujo lleva consigo eleml'f1tos que ayudan a elaborar ulla buena presentación. 

logmndo que la vista del consumidor se dirija al producto. 

Debido a La grnn competencia de productos que existen en el mercado. se realiza 

la investigación del dibujo en envolt un's de gal letas. que puedo otraen al escolar. 

lis impunante su estudio debido a la gran orena que existe en el mercado y el 

unáli sis de estas envol tums permiti nl conocer 1:15 preferencias del escolar en 

cuanto a oolor. forma y figura. A través de este estudio se propone nuevos 

disc~os en dibujos para satisfacer el gusto del escolar. 

Esta ilwcs¡igación irn:umbc a las empresas. debido a que el dibujo en la envoltura 

es la prcscntoción del produclO para su vema. por tamo. la in"&:litigación intenta 

detenninar el tipo de dibujo que debe llevar una envoltura de galletas. 

1.4.0bje/i .. os. 

f .4. f. Objelit'lJ gen .. r"f. 

... Implementar dibujos en envolturas de galletas con imágern:s de 

nuestra cultura para el consumo escolar. 
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1.4.1. Objnit'Os r.ipedflcU1. 

,.. Id~ntifkar el tipo de dibujo que le atrae a un e>colar en I.n envolturns 

de galletas. 

,.. Proponer el color y forma de dibujos en la en\oltura de galletas. 

,.. Proponer el tipo de dibujo ¡mra la envoltura de galletas. 
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2.1. llisloriu del dibujo. 

La historia del dibujo es I.an IUItigua como el hombre mismo. s.: han 

do.'SCubieno pinturas que dalan del afto 10.000 a.C. es decir. el hombre se ha 

interesado desde siempre en la realización de imágenes. Para I:1ltender mejor la 

hi storia empe/.all'fOOS por el desarrollo de la prehistoria que se remonta a la 

t: [lOCB [lHlt'Olifica, las manirestacione~ [l¡ctórica~ de esta época soo ll amadas 

pintunlS rupe~lres. estas pintunls se han locali~..ado en diversas regiones del 

mundo. en [laredes de cuevas y cavernas, alc¡tn/.Hndo grandes dimensiones. 

La pintura rupestre responde a la cxpresión de una cultura cazadora. las ligur.ss 

que pintaban eran de animall.'S.las primer.lS manifestaciones plástK:as eran líneas 

t.,...,adas con los dedos sobre las partes blandas de las pamk5 de la cueva. donde 

inleN;"'."c ,,1 color. rojo y negro principalmente. la primera fase del arte rupestre 

se la denomina Auriiiaciense. donde las liguras aparecen hechas con t.,....os 

groseros. los animales los rcali/.Hban de perfil y las figuras se prescnmlmn 
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ai$ladas. la ~ullda fasc la .<oIIo/reme. donde se observan cicnas figur.lS 

moldeadas. intcrviene el color y los perfiles aparecen paralelos. la tercera fase 

llamada Magda/cnicmc. en ella se presentan escenas de 1'37.:1. de lucha. etc .• se 

observa una asociación de la figuna humana con la figura animal en las 

~SCnlacionl"S, hay variada policromía y el empleo del cllll'()SCuru f;Qrt10 

elemento cxprt'$ivo. Hacia finales dcll'uleolitko. la característica esencial de las 

pimuras es la esquematización de las formas. adquiriendo as; mayor movimiento 

y dinamismo. 

Sin embargo los Egipdos. supieron valcr.;e de es1C arte pllrll dttorar las 

construcciO<1e$ mas importantcs de la historia. el dibujo habia evolucionado de 

gran manera. pasando de la composición mo~onal y csWtica de la prehi~oria pi 

equilibrio y colorido de las represcntuciones teológicas en templos y sanulOrios. 

en ella se obscrva la pure7.3 de la linea. la annonía de las formas. La 

representación de la figura humana se caraclcfÍ7.6 po!" los siguientes rasgos: ley 

de Torsión O frontalidad: cahe7.a. bnv.os y picrnps de perfIl; hombros. ojos. 

vientre y pies de frenle; sc destaca en la silueta dc la ligura. Uti lizaron tMQO 

seguru y finm y gran culorido.logrando diversos tipos de armonias. 

En los Gri~~. se encontl"llron a los má!timos represemantes dcll~uilibrio en el 

dibujo, comienza aproximadameme en los siglos V Y IV a.C .. se caraclerizó por 

darle a sus obnts el mayor sentido de la proporcionalidad por e.'pn."S3f" annonia y 

equilibrio de los clemenlos y su ;nle~s por reflejar la expresividad en la fig\ll'll 

humana dcswrollaroo una yan perfección en el dibujo, la sencillez. el rilmo. la 

claridad y la unidad dominan lodas sus rormas an¡~icas. 

Los Rom .. n~. se dC$:llTollaron en hnlia dt"Sdc el al'o 200 a.C. hasta el ~iglo IV 

d.e. su mayor logro se presenta en el desarrollo de la arquitl'(:tura por ello. el 

dibujo y la pinlura la realizaban a servicio de esta. a pan;r del siglo I se observan 

dos ('5tilo$: el N"oillieo. que se preocupa por la forma humana y el He/cniJ"lico, 

que pone de manifiesto a la pimura rural. Al iniciarse el siglo IJ hasta el 79 de 

nuestra época 5e observan cuatro esti los: de incrustación. arquitectónico. 

ornamcntal y fanlás¡ieo. Obtuvieron en el dibujo el medio pal"ll reflejar lo que 

serian las pr6~;mas conSlrucc;oncS. surgieron los primcros planos y Con ellos 
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nació la arquitc<:tura, el dibujo t&:nico ya precisaba d~ mayor técnica y 

conocimientos matematieos, 

Sin embargo fue durante el Renacimiento Italiano, scgunda mitad del siglo XV. 

que los arti,tas desam,lIaron so habilidad para el dibujo. técnica que sc convirtió 

en la base de todas las demás di",iplinas. C"m~n>:ó como un movimiento 

orientado por artistas e intelectuales en Italia. bajo el sigilO dd humanismo, así se 

perfLocciona e l dihujn y sc ulili7.<l como base a la pintum, lejos del elevado arte 

elásieo de halia se deslaca el nnrte de Europa, debido a que el dibujo lenía una 

posición dislinguida en la ,ociedad, l"Stah.1 considerado eSle periodo con la 

estrecha relación de la profe,ión del pinto, yescultor. 

El art;sla Pieter Bruegel (1525-1569). utili?» el dibujo para descubrir el mundo 

cotidiano que le rodeaba, mediante escenas campesinas <joe provocaban gran 

admiración. Fue uno de los arti,tas en lIolanda y Flandes, que cuhivó el dibujo 

de tigums. "demas. Brucgcl poseía, la habilidad de introdocir un mensaje social 

en sus descripciones humorístico de la vida. Otro <.le los artislas fue Rembrandt 

(1606-1669). a <juien se lo conoce por sus Imbajos de dibujos gráfico, sobre 

papel. a trdvés de la plomilla, pincel y agua<.la. 

Un grdn artisla COIHemporánco de Rembrandt fuc: Rubens, como <.libujante foe 

1100 de los pocos creadores 'loe consiguió <joe el proc"S<l <.le <.libujar pareciera 

St:ncillo, realizó numerosos dibujos. retratos de Su lfinilia y sirvientes con la 

frescura e inmediatez que el dibujo le posibilitaba. 

En el siglo XV adquiere prepon<.l~rancia el dibujo <.le relralO donde el artista lcnia 

más libertad dc expresión, en el siClo XIV. se interpretan temas por me<.lio del 

desnudo femcn ino. Uno <.le los arti,las que realizó dibujos de relratos rue, 

Wa!teao (16~4-1721). que produjo bello, estu<.lios <.le tiguras, Cahe7.a5 y ropajes 

me<.liante la lécniea <.le (i"as rojas, negras y blancas. Otro de los grande, 

representantes es, Gianbatlista Tiépolo (1696-1770), quien uti lizo ~n sus lrabajos 

de dibujos la ploma y aguada. 

Los grandes pintore, <.le! renacimiento fueron dibujantes de primera. Los apuntes. 

oo<;clos y estudios que conocemos <.le Boticelli. da Vinci o Sandio quiencs 

revelan gran maestría en e! manejo del lápiz. El que más Se <.lestaca como 
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d ibujant~ eS L~onardo da Vinei. que a través del dibujo a lápiz. realizo sus 

famosos estudios anatómicos; sus dibujos están plenos de rasgos finos. 

deS\.ilcando las expresiones humanas. las tcenieas Que solían emplear e"m el 

carboncillo, sanguina. lápiz y tinta sobre papeL Otro artista que se destaco con la 

técnica del dibujo a lápiz fue. Tuner (1775- t 85 1), Que desarrolló en su juventud 

una gran capacidad de ohscrvación y habilidad para dibujar cak'<lralcs y edificios 

con un kipiz de mina. Los retratos dibujados eran tan real~s Que no había ninguna 

duda sobre el modeln. Olro artista fue Dc1acroix (1798-1863) . realizo estudios a 

la manera tradicional para grandes cuadros históricos. los dibujos eran la imica 

manera en la que Delaeroix podía describir el viaje que realizó a Marruecos en 

1832. expresando paisajes noctumos y diurnos. I'or tanto el dibujo deja de ser 

algo espontánL"U y subjetivo para convertirse en una verdadera disciplina. 

L>c todos los grandes dibujantes del siglo XIX. Edgar Oegas (1 H34-1917). fue uno 

de los gnmdes dibujantes, su obra se basó en dibujos. realizados en base a 

pa.>leles. monotipos y aguafuertes. 

En Francia está el art ista Henri Mati,,,.,. quien puso gran énfasis en el dibujo. a 

principios de siglo. Inglaterra fue testigo del nacimiento de varias escuelas de 

arte. todas ellas ponían gran énfasis en el dibujo y a pesar de la existencia de 

varios movimientos de arte moderno. el dibujo continuó siendo puntal del 

aprcndizajc de los estudiantes. 

El Barroco. "., inicia en Italia en el siglo XVI y perd um hasta finales del siglo 

XVllJ. estc arte se distingue por el naturalismo. dinamismo y ef~ctos ópticos. 

uparecen composiciones de nmurale7..:t muerta. bodegones. ani males. vida de 

santos y de Cristo; sin embargo. lo que caracteriza a la pintura bw-n>ca es el 

manejo de las luces. oombr-..IS y el manejo del color, se rompe la rectitud y la 

unilonnidad en las representaciones pictóricas y se intenta conmover y atraer al 

espectador. El Rococó. es un estilo característico de l siglo XVlll Europet.l, que 

flor~"Ció en Francia. los elemcntos de<:omtivos aportaron fantasía y elegancia a las 

construcciones. sobre todo en los intcriores donde la decoración rococó consiguió 

los mayores logros. 
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Mientras que el Neoclasicismo, se produjo en Europa en el siglo XVIII, en la 

época neoclásica. el color pasa a un segundo plano y adquiere mucha imponancia 

el dibujo; es decir, ellrazo puro y el color son aplicados sólo como complemento 

El Romantidsmo, aparece en Francia a inicios del siglo XIX, las caracteristicas 

principales cran: la subjetividad: el anista erea Su obm a panir Je Sos emociones, 

sentimientos e ideas intimas, libcnad de expresión; no hay reglas lijas, caJa 

anista puede manifestarse según su gusto y las exigencias Je la propia obra, 

supremacía Je! fonJo sobre la forma; lo imponanle es lo que el anista expresa y 

no cómo lo hace. 

El Realismo. el ténnino realismu fue aJoptado por un movimientu anístico que 

apareció en fllll1cia a raiz Jc la revolución Je 1848 y luvo como representante al 

Pintor Gustave Courbet, cuyo ane representó las inquietudes sociales que 

invadieron a Curopa a mediaJos del siglo XIX. 

El Iml,rcsiuni .• mo, tuvo lugar en 1874, dondc sc presento la primera exposición 

presentada por un gropo de impresionistas, el fundamento de este movimiento se 

centro sobre la base de que a nivel cerebral las manchas scparaJas de color se 

unen. Mientras quc el Expresiunismu, nace en 1890 en Alemania y se extienJe 

hasta el siglo XX, la pintura expresionista busca y logra expresar violentas 

emociones, va Je aJent", hacia fuera . Su ubjet ivo funJame ntal era crear 

reacciones en el espectador. 

El Fau~ismn. (1905) cOmu estilo ejer"';Ú una influencia mayor y más persistente 

en el uso Jel dibujo y el culor, que cualquier otra escuela Jel s iglo XX. El 

fauvismo derivó de los fuenes colures y las vehementes pinceladas de van Gogh; 

Je las fonnas simplificadas y los atrevidos esquemas decorativos de Gauguin. 

Henri Matisse. primem figura del grupo original fauvisla, en su pintura "gran 

interior en rojo" Jeja presente la intensidaJ fauvista del colorido. 

El Cubismo, surge en Fmncia hacia 1907. los anistas cubistas pintabml 

superfic ies planas, la perspecli~a dada a la obra era aparente, lograJa por m"Jio 

del alargamiento de lineas y angulos. El color fue suprimido. subordinandose a 

las fonnas y por tanto, al dibujo. Los cubistas crearon la superposición a través 
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de In visión polifa~éti~a y simultanea del objdo. Como cn:ador del movimiento 

cubista podemos nombl1lr a Pablo PicaS$O y Gcorgcs Braqoc. 

El Futu ris mo. exigia un COO~"CplO artiscico basado en la dinámica de la 

velocidad. el símbolo más vencrJdo por los fUlUristllS el1l el mllomóvil de 

earrerJ!>. en el fUlUrismo el espectador esta quieto mientras el objeto se moeve. 

Por tanto en el dibujo, la representación futurista dd movimiento simultaneo de 

un perro qoe trota por Ip calle. puL'dc tener veinte patas y seis colas. con efecto 

pan:cido al de una lurga exposición folográfi~a de algún objeto que se mueve. 

El Surrea lismo. libró a la pintura de su larga sumisión a la imagen realista y del 

conccpto de espacio heredado del R.macimicnto. dándole rienda suelta al artista 

para expresar sus senlimientos. el propósito de los surrealistas no erJ "hacer 

arte". sino explorar posihilidades. 

La Abstr,¡cción. consistia en extraer de una tmab""n figurativa los elementos 

csenciales. defonnándolos o modifiCllndolos: en cl se tIende a impresionar lo 

psíquico por ~n~ima de lo visual. el nrte nhstracto es un movimiemo que na~e con 

la cn:a.:iÓll de la nueva pimura de Wassily KamJinsky en 1910. en el cual no 

ex istra ninguna repK"SCntaciÓll Iigut'1ltiva. sino formas y colores: el arte abstracto 

tiene dos cOITientes: lo llh.\'lrOedón !.irico. se refiere a las composiciones donde 

el artista part~ de Su intuición para c"pn:sar por medio del color. S(!nlimiemos. 

ideas. ctc .. y la obSlrucdán GefWIélricu, se rerlCre a las composiciones en donde 

el artisca trabaja con liguras gl'Omé1.ricas como el circulo. el eua<lrado y li"""". 

que partiendo de colores planos las hacen obras totalmente est3ticas. 

Es asi que a panir del siglo XIX se rompe con la uniformidad que había seguido 

el dibujo y se bifurca en mullinKl de esti los mencionados anteriormente. no 

obstame todos ellos ut il il.an lo aportado hasta la rocha como hemamicnta parn 

expresar nuevos en roques de la sociedad que eS"'n vivicndn_ 
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1.1. lIi.u oria l i t! la Bauhllus. ' 

Es importante fi:sullnr e,ta escu ~la debido a que fue una d~ las eS\:lIelas más 

imponantcs de diseilo, arle y arquitectur~ del siglo XX. 

En 1919 sc abre las puerlas de la escuela de artes visuales "Bauhaus" en Wcimar, 

Alemania. La Bauhaus incursiooo en el mundo de las artC'S. el d isdlo industrial. 

disci\o gráfico. fotografia. ancsania. pintura. escullura y arquitcctura; y estableció 

a estos cienos eooecptos que hoy en dia siguen en la realización de nUevas 

propuestas. Muchos de los lideres d~ IQS movimientos dc arte moderno fonnaron 

pane en el proceso de enscilan7.a y trahajo con estudiantes en la eS\:uela. 

I'articiparoo difen:nt~'!I an istas como: Wassily Kandinsky. Laszlo Moli-Nagy. 

Paúl Klec. Melevieh. Mooorian. Van de I{ohc y muchos otros. 

- ... La Bauhaus trota de ,,-'Conciliar el ane y el trabajo mediante la imegración de 

la m~quina humani:tada, ... quiere abrirse al mundo exterior. movida además poi" 

un ideal del mcconismo •... expresa una estética utilitaria en la cnS\:ilan~.a de la 

escuela .. .. una ennn~lIrdCión orgánica de las cosus a parl ir de su prupi:t ley 

ligada al tiempo prescnte. sin embclll'Cimiento, ni adornos románticos".' 

La simplicidad en lo complejo. la utili7.ación sobria del ~-spaeio. matcrial. tiempo 

y dinero. 50Il elementos fundamentales en el concepto de la UauMus. El primer 

director fue el arquitl'Cto Waller Gropius. quien definió el ampl io objl1ivo de la 

escuela como "la reunión de las anes visuales y la iod u~'1ria" el anista debía de 

considerar qtle para ,odu proceso de diseilo. esta tenga que pasar por un un:ílisis 

psicológico. semimental y ambiental. 

I'ara este proceso sc considerao tres elementos fundamentales. 

.... Uli li7.ar elementos I:ñ~icos (pumo. linea. plano. formas gr.ificas. Cle.) para 

la construeción de un objeto o una imubOCf1. 

.... Segundo. consideror los materiales y mt:dios adecuados Que sc deben 

util izar pam la realizac ión de cualquier proyec to, 

t t .. ~_. I'.!I d ..- do _.......to ok ___ ,_ e indu>Irio. r..- <11 19t9 ... \lo.,.,.. 

tA~) "'" el ""1""""'" 111" ..... an,p;... __ "" no... "" t911 r lIi>ucIIa al lkrIin "" t9lJ. "-t ..,u;n. ) 
__ do< ........ ~""O)n .... """"""'" pot ""'" el ............ 
2. M"",Nousó:hi.lI~ <MI .. ¡tIoxxrt>iloJ:lM .. __ el_. ll).C~ S.A. Modrid. t'J'W 
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,. y por último la organización de diversos componentes de la imagen u 

objeto entre sí con respecto al área del arte y el diseño. 

Gropius sostenía (jue la construcción como una totalidad era la principal mim dc 

los artistas. tanto de escultores. pintores. disci\udon:s y arquitl'Ctos (jut: debían 

considerar pam la realización de una obra. un objeto. un edilicio, ooncepcos tic 

oomp05ición de la unidad y entidad. Según él. un edilicio tenninado ha de ser el 

resultado de la labor conjunta de los artistas y artesanos. cada uno de los cuales 

habrá aportado su propio trubajo orientado al mismo lin. 

La idea de Gropius era que los profesores (jue impartieran las materias fuemn de 

n:conocido pn:stigio y los primeros que se incorporaron al proyecto fueron el 

pintor y docente Jobann<:s luen. el pintor Lyonel fóninger y el escultor Gernard 

Mareh. luen llegó a ser el mas inlluyente ya que desarrolló el centro del 

pro)"e<:to pedagógico de la lJauhaus. En el ailo 1919 se incorporó al cuadro de 

profesQres el pintor e.'pr(.",ion;sta Georg Muchc y Oskar Schlcmmr, entr~mn p 

formar parte del profesorado de la escuela, en 1921 Lotear Schreycr se encurgaria 

del tallcr de teatro. En 1922 fue invitado Wassily Kandinsk.y que estaba 

considerndo como el máximo representante de la pintura abstrncta pam unirse al 

proyccto y así en un ph\7.o de tres ai\os Gropius reunió a un elenco de vanguardia 

con el propósito de que el arte volviera a fonnar pane de la vida cotidiana. 

Gropius logro reunir un profesorado sobreSlJlicnte, que estaban formadas por 

pintores, escultores. dl"Corudores, arquitcrtos. cte. Ludwig Mies van de Ruhe, 

otro de los grandes arquit~'dos de la época, Fu" profesor de la lJauhaus y suc"sor 

d" Gropius en la dirección de la misma 

Mies Van de Robe que fue un arquitecto prominente, se: cspecializ.a l'll la CSlética 

de la fonna la c~1 expresa el rigor, ptJrismo y lirismo del angulo recto. que 

innuye t'Il la producción gráfica de dis<:~us de nuevas imágene" de las marcas, 

cal1c1cs y tooo material escrito. Sol idilic,mdo a la "ez el concepto de la 

publicidad bidimensional y la incorpomción del mensaje visual en la televisión y 

los demas medios. Con Jan Tscbichold se crea unp nueva propuesta de disc~o 

tipográfico, el cual es utilizado en el dise:i\o de nuevas im:igeno de mareas de 

empresas. la producción de periódicos. cte. 
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Durante los quince añns de la vida de la escucla 13auhaus: logra realizar una 

sintc,i, de ideas arqu itcctónicas. aMísticas. diseño de industrias y gráfico. La 

innucncia IIcga a los art istas europeos; los que crean la "Unión de artistas 

modernos" su objetivn eF<l desarrol lar un "arte s.ocial". mediante la simplicidad y 

la pureza de las fnrmas y el color. 

"Mies Van de Rohe dice, la Bauhaus fue una idea y creo que las ralOnes de su 

inmensa inlluencia en el mundo. debe buscarse en el hecho de que era una idea. 

Esta resonancia no puede scr el resu ltado. ni de la organiloción, ni la 

propaganda. sólo una idca tiene la fuer¿a de extenderse tan rápidamente. .. , 

En 1933 la escuela es clau,umda por los nazis, por considerarla una amenw.a 

ideológica y mucho" artistas s.: vieron obligados a emigror. la mayoría se fueron 

a Estados Unidos. 

Gracias a la ideología y los "oncepto" de la Bauhaus que fue una de las fuente.,; 

principales de inspiración pam el desarrollo estético del ane y del diseño gnifico 

e industrial en el siglo XX. Hoy el desarrollo artístico. arquitectónico. diseño 

gráfico e industrial y la publicidad nos permiten crear propuestas innovadoras. 

Los proyectos no sólo representaban belleza. sino la búsqueda de nuevas formas. 

k'<onicas. texturas. fonnatos y Olrus. mL-diante el apoyo tecnológico. Todn este 

proceso transmite al eS¡l<.'Ctador una ruente de riqueza artística. creatividad y 

cnnocimientos. 

1.1./. Efectos de /11 Blluhuu,' en LII/inoomüiclI en el siglo XX 

En el siglo Xx, la producción de diseños industriales. de dis.:ilo gráfico es una 

producción básicamente de diseños pam productos de consumo o de uso 

eotidi;mo. es decir que el diseño industrial de objetos en su mayoría SOn diseños 

tridimensionales para productos alimenlicios. herramientas dc uSO diario y 

objetos de COSIO L'Conómico. Apoyándose con el diseño gráfico pam la 

realización de diseños de identidad. es decir la marea. en el que se diseña el 

logotipo. diseño de etiquetas y elementos publicilarios. 

J. M>«; N ..... "hi, 1Ii",,,ia J<I ' ;81" xx r".." 1"" ItlullllM. el mondo, Ell, CIil«lno S,A Madrid 1m 
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En el campo dd disc~o gr';Jito, la innucncia de Europa y estados Unidos es muy 

gr.!llde, sobre todo incorpora de países de gran mercado, todos los conocimientos 

de producción Ilr:itita y publicidad. esto permite QUC la producción y cl'l:atividad 

so: complementen entre lo latinoamericano y extrJrijcro. dando como resultado 

diseftos interesantes yoriginak-s. 

En Bolivia OOmil:n7.a a tl"ner mayor inlt:m el campo del discr'to gratico. la 

producción de tmbajos gr.ílicos es mfu> variado y rcntuble. Hoy se puede tmbajar 

con difen:t1tC'S materiales y la tecnología más soti5til:ada. como computad<M'1ls, 

programas esp«ializados pam el disci\o, impresoms. ploters; que hacen que el 

tmbajo sea profesional. creativo e imeresullte. El campo d<:l trnbajo es mucho 

más grande. hoy existe la posibilidad de di5e~ar no sólo folletos. trípticos. 

periódicos. sino lambién disci\os de libros. revistas. afie"'--s. catálogos. carteles de 

gran tamarlo gigUn1ngrnfía. estnrcturas que implican tridimensión. Clc. ESlos son 

diversos y de propuestas nuevas y originales. 

En la Ilauhaus W!l'>C'lily Kand insky fue uno de los profesores de gran p.-estigio 

que se unió al proyecto de ense~anza de la escuela. donde sos obras las realizaba 

con figuras geométricas C0l110 el círculo, cuadr:ldn y lineas. 

1.1.1. Wllssily KllllrlillIky. 

Nació en Moscú en 1866 'j Falleció en NeuillY-5Ur Scine. Francia en 1944. Su 

preparación artística la I'l:alizó en Munich a donde se lrasladó en 1896 paru 

eSludi~r pinturu. esta decisión la lomó como consecuencia del impactu que le 

produjo una exposición de impresionistas fmncc!;C$ en Moscú. I;n la que vio 

algunas pinturas de Monct que le causaron una profunda impresión. Esa 

innuencia se pUl'<lC apreciar en una pinturJ de 1903 titulada "El jinete azul'". En 

1906 va a París y dumntc su estancia de un año :;e siente innuendado por el 

Fauvismo y c:I E~presionismo de '"Uie Orikke'". En 1908·9 sus pinturas s.! 

ccntr:rn en el pais.1je prcalpino de Mumall dunde reside. Ejemplos de este periodo 

son: '-Calle de Momau". ''Casa de Momau" y "La montaña l7.ul" pinturas 

reali7.adas a base de grandes manchas de color intenso. Esa tendencia se 

acrecienta en 1909 en un9 serie de pinlurJS dcnominadll '"improvisationl"''' en las 
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qllC el contenido represenlucional es cada " Cl meroor )' culminan el 1910 con su 

primera pintum " pum" 10lalmenle abstracta. Kpndinsky al igual 'lue los 

simbolistas. estaba inlcresad" en la ana logia entre los co lores y los sonidos, los 

planteamientos filosófico . de Kandinsky acerca del arte y la abstm""ión 'lul"<lan 

recogidos en su libro MDe lo espiritual en el Artc"" publicado en 1912. Kandinsky 

sostenía que el arliSlll MpuroM ddlia expresar los sentimienlOS Mesencialcs c 

¡nlimos"" y rechazar lo superficial. Kandinsky cn 19 11 fundó el grupo ""8//1111' 

Reiter", siendo esle el m(\flWnlO en el 'loe alean7..11 ma yor exito y fama. la obra 

m~s representativa de este periodo es "Composición v r '. En 1914 regresó 3 ~usi a 

donde CSIU VO viviendo hasta 192 1 en que volvió a Alemania pam cnse~ar en la 

Huuhaus. DuralllC cse periodo, la pintura de KarKIinsky , se vuelve más 

geométrica y en sus OOrolS aparecen círeulos. ' riúngulos. flechas y linca.~ 

onduladas fonnando eomposieioo"'l de acuerdo con los principios nociormlislas 

propugnados por la Bauhaus. también esc ribió man ifiestos par~ la misma y 

publicó el libro ""PuntO y linea sobre plano" . UlS obr".tS de este periodo son: " 101 

cuadrndo negro" (1923). "Enmudecer" ( 1924). ""Triángulo negro" ( 1925). 

MAlgullQS círculos"" ( 1926). ""Agujas en semicírculos" (l921). Dejó Alemania en 

1933 y se establec ió en I'aris adquiriendo nacionalidad francesa en 1939 . Las 

obras de este úllimo periodo se caructcrizan por la síntesis entre el estilo Ot"gánico 

de su periodo en Munich y la goometri7.a<:ÍÓt1 de su periodo en la Bauhaus. pero 

en ellas introduce un nllCvo elemento de fanh. sla mediante el uso de fonnas 

ondulullIes. que muestran la in fl uencia del surrca li,mo. como en ""C iclo :V.III" 

(1940) e "Impulso moderado" ( 1944). 

~. w .... ty Kond"",-} .. """.t..: loo fiaur- ..". ¡,.,pu<1..o", <lO <1 <lc<orrol ~,.t..: ,. pino ..... ob>tracta. h .. pi ...... 
.-. d-.... ~""'" J 11><Iri<ai1. <Id anc. 
le ...... , ~ ,o } '~'4 pino.'i ~_ "'" .,.,."o\ rn ...,. .-........ loo iMpn._~ . ...,._ ... lo ........ .a; 
loo ~~. ~ .t..: a __ j ..... ío;"" ., tao ~~ .. "'" _ lo ..... "0 ...... <1 rip 
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J. '. Diseí/o. 

El diseño se define en ténninos ¡entro les como la ordenación. composición. 

combinación de fornlllS y figulllS. La palabra diseño se refiere al proceso de 

pro) ... >(!tar. coordinar. sclccciUflar y or¡¡ani7.3r una serie de factores y eltmentos 

pam la rc~lizaei6n de objetos dct"nnin~dos a producir un mensaje espcdfico. 

El d jyj)u es la orden:u:ión de de"""ntos b;1sicos, dcscriptiv05 y cOflCepluales de 

cualquier objeto o estroclUl1I salidos de la mano del hombre. Disd\o es lodo el 

conjunto de rene~¡oncs y fonnalización m~terial quc imervienen en el proccsu 

creal i ~o de una obra origin:lJ. ' 

Todo discilo desde que cst.:i en la mente del diseliador. se con"ierte en un 

proyeclo o idea. el disci!o ~'S una piC7Jl con cieno alr.>Clivo visual y de un gr'Jn 

equilibrio estclico. m~>d¡ante el diselio y la creat ividad de diseñadores, se llega ~ 

realizar carteles publicitarios p«j1.h.'1ios y de grJn formalo utili/.udos para 

c.arrcterus. para rnucOOs el dismo es lo ejecución dc Cl\r;tC\eres paro su ,,¡¡h ibición 

a través de un prodUCto. La palabrJ discliar. es darle una intcncionalidad clara a 

las propl'cstas de crear un lenguaje visual de faei I percepción al receptor. 
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Asimismo, se refiere ~I proceso de prollrumar. proyectar. selecciollllr y organi1.ar 

UM serie de elementos con miras a la reali:taCión de objetos dcstin~dos a producir 

un mensaje especifICo. 

J.2. ""undamenfos del djseíio. 

101 diseño no significa hocer un dibujo o, una imagen o crear una fOlografia. 

significa mucho más que todos esns elemcntos. aunque para poder comunicar y 

tr.1n5lllitir visualmente un mensaje de forma ef«:tiva. cl disenador debe COfKKcr 

los diferentcs r«ul'1iOS gráficos de los que dispone. junto C()Il la imagInación. 

buen gusto y el scntido curnún necesarios pam combinarlos de forma correcta y 

adecuada. 

3.3. t."lemen/Qs BIÍ.\·ico~· lfcl diseño. 

Un dis.:ño puede superar en muchas ocasiooes. cualquier OOrd de anc. por 

muy preciada que esta sea. siempre que ~iga los elementos básicos de:: 

comunicación. 

Los elementos básicos que se dcben t"mar en cucnta dentro del disc/lo es: 

ungufJje ,';mul.- Comunicar el mCfl5llje ad~..:;uado con los """ursos "p",tunos 

dcpt:ndicndo del grupo de personas o públi~o al que vaya dirigido el mensaje. 

ComunicaciÓn ._ COfKKer los pnxesos dc comunicación. para captar los 

mensajes que el di!iCilo ha de comunicar. 

Percepción "isual,- Estar informados de la mane", en que las personas vemos y 

percibimos lo quo: vemos. aspectos tan importantes CQrTIO nucW'O Cilffipn visual. 

el recorrido de la vista, el contraste y la percepeión de las figuras. 

Aflmini"lración de rt!cursos .· Conocer todos los r~..:;ursos de los que se dispone y 

aplicarlos de la mejor manera posible. 

3.4. ClasijicadólI del ¡fi~·e,iu. 

A partir de los parámetros principales de su e~;alidad. naturale7.ll. campo 

de llCción. rclociones c intcraccioncs con el usuario. el discilo se ha clasificado en 

tres disciplinas: ulIlbiental. industrial y gráfico. 
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Di.reOO I1mbiemo/.- Se cmi'mdc por dis..'i\o ambiental. a la fQmla de diseOO 

tridimensional. llamad" tambi¿n configuruo:ión del emornu O diseflo de 

constrocción. el cual incluye la configur:leión del paisaje. planificación regional 

y urbana. comprende el urbanismo, urquitectura e interiorismo. 

l. El destinatario es su usuario. 

l. El producto final eS tridimensional. 

J. Es el mareo que soporta los objetos del diseño industrial y mensajes 

del diseilo gráfico. constru)-endo el t'11tomo comunicaciooal. 

0;51"00 indmlriul.- El diseilo industrial es el proceso de adaptación de product"s 

de fabricación industrial a las necesidades fisicas y psiquicas úe 1", .. , .... rios ylo 

grupos de usuarios. por lo que uliliza disciplinas Ct)fT)() la anlropomctria • y la 

ergonomia.' l<.>S product<.>S discilados estún dcstinaOOs a la producción industrial. 

es decir a una producción en masa o en gran escala. utili:t.ando materiales 

imJustriales \~"nómicos como la familia de phisticos y derivados. cueros. ele. 

También cabe destacar que eslOS productos industriales deben apoyarse en el 

diseño gráfico. ya que necesitan diseñ<.>S promocionalcs. como la publicidad, 

discilos de identidad. la marca. cmblllajes. papelería. ctc. La estétie:!. la 

rormali~.aciÓll y la configurao:.:ión de produclO$ industriales son pasos imponante!l 

C11 CSla árca. 

l. El product" final es gt'11er:llmente tridimensional. 

l. El destinatario eS su usuario y consumidor. 

J. Abarea la producciÓll de objetos técnicos y prodUCI<.>S de consumo. 

obtenidos por un proceso industrial o manufacturado. 

Ob;et'" Krúfiw.- Esta área comprende una gran variedad de elementos 

compos itivos. como la caligrafia. tipollr,¡fia. e\cmemos grálicos. la imallen corno 

las ilustraciollCs y la fotow,¡fia. El disel\o es bidimensional. Su interés t"S 

producir elementos en un sin fin de sopon~"S de dife"'ntes materiales desde 

papeles. plasticos. metales. disei\os de cancles, anches. papeleria. estructuras. 

libros. revistas. catálogos. material de embalaje destinado a un consumidor. 

6...1_ ...... _<1< .... "'''''''' ......... y_<IoI_'''--
1. f:r,.-ÍIl .. tOotudio di: _ b;o¡(>ciot>s y ~ _ tpliaoiloo • pro/Ikma< do ........ o.IopIoci6n ... ,.,,,,, <1 
hooIfrr<: r .. ""'luina. 
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Se puede considerar en el disello grnfico. el dismo editorial. o:n d que abalt"a el 

diseilo de periódicos. revistas y libros; o también el disello tipográfico. con el que 

pOOcmos brindar discllos do: tipos. a través de caH\logos de familias lipográflcas. 

El discílo grnt1co. eS considerado aClUalmcnlc como Comunicación \"i$ul,1 pues 

los mensaje-; son el supocte y el cOlllcnido de la comunicación. del conocirni,mlo 

y La cultura. Estos mensajes uunsmilcn infOlTllación acerca <leL medio ambiellle. 

objetos. productos. scrvicios e ideas. Por esta lUI.ón el diseño gráfico ha dado 

nomM a nuestra cm como La ··civiLi7.ación de La imagen". 

/. EL producto final es general mcmc bid illlcnsional. 

2. Comprende la tipografia (comunicadón lingüistica) y las im:igen~s 

(comunicación icónica) 

J. El destinalllrio a el Il:(;ep!or y esto implica el registro po:rccptivo y la 

conducta rcooiv3. 

Nuestro trabajo se encuentra en la c1asilicación de disei\o indll5lrial ya que 

estamos hablando de envolturas de galletas y las mismas están destinadas 11 la 

producción industrial. por quc sc util i:r..a matcri al plástico. 

1.5. Gráfico. 

EL témJino grnrlCo más q..., dibujos. grabados y figuras.. significa la 

representación de lineas. figul".tS o signos relacionados con la producdón de 

objetos visuales. los cuales están dt."Stinados a comunicar mensajes es¡x'Citicos. 

l'or lunto. lJi se~o Gnlr"o. es la acción de programar. pro}ectar y TCll\i7.ar 

soluciones visuales. los cuales son reproducidos por medios industriales. l)c esta 

definición podeltlO5 1"CSI:31ar que la función principal dd disei'lador. es crear 

fonnas y mensajes C";pecificos. 

1.6. Definicián de llin~ño gráfico. 

El disello grálieo es 111m fonna de c",,,,,,,icudtm .. ¡,·uul. se ocupa de urllani71lr 

un conjunto de elementos par..! producir y (fe:" objetos visuales destinados a 

comunicar mensajes especificos a grupos <kICnn'nados. puede aplicl\f$C a 

muchos medios ya sean imprc:sos. digitalt.-s.. aodiovisualcs. ctc. 
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El rI;)'~;¡o Rrtiflco es un proceso comunicacioMI imponame a panir del siglo 

XX. para la convivencia de la sociedad contemporlÍnea. Constiwye el univcrso de 

creación y difusión de mensajes visuales por medio de diferentes soporte~ 

bidimensionales. mass - ml'<lia ~ Internet El disci'lo gráfico 0:5 allte todo el arte 

de la comlmiellCión visual. fundmncmalmente est~ d~'Stinado a comunicar alguna 

idea o mensaje. 

Pues la cremividad excede el campo de la indust ria grufica y los mensajes 

visuales se eaoali~.all a través de mocllos m~'<Iios de comunieacióll. tanto impresa 

como digital. roc m~'<Iio de los elementos gráfieos e im:lgcncs ~isuales se 

transmite al .. recepto .... (personas), dif~rentcs significados. con 10 que el rt:<:eplOr 

conoce. reconoce y elige libremente. este proceso eomunicaci<:mal aparl-ce 

cuando el hombre empieza a comunicarse <:On otros sera por medio de sei'lalcs, 

dibujos y signos. cooocidos como pictogramas. 

A travCs del tiempo In expn:sión gráfica expande modas y técnicas. Pues ésta 

evoluciona a nK'<Iida que va creciendo el des:trrollo te<:nológico, cun valores 

id<!Qlógicos. creaciones gr:i licas y cu Iturales. 

EIl este procl'SO de desarrollo del diseílo gr~fico, se tiene una illnuencia de las 

artes plisti<:as. Tanto en ~ilos artisticos. como l'11 técnicas aplicables a la 

impresión de medios_ Una clasificación definida del disei'lo gr:ifico cs. el diseño 

gráfico publ icitario. diseño editorial , dise~o dI' envase>' y otros. 

3.6.1. Muur-;u/n ~ ¡nstru~ntQ$ utilitJItloY-. 

Las técnicas del dibujo son diversas y han ido variando con d ticmpo. los 

materiales con que cuenta el disci'lador gr:ifico pueden ser innumCllIblcs. como el 

papel. lópi7~ carbón. pastel. pigmtntos. acrugrJfo. computadom ~<ln diferentes 

progrJmas. etc. 

3. 7. Di~'e,i() }trafico J' s u proce.~Q comunicl,cionlll. 

Según ¡' ulchignomi. el discilo gr:ifico C~ lu "civili711ción de la imagen", es 

tH.-cir. se pucde enfocar <:01110 un proceso de romrmi(ouci,,-"'¡ ,,¡,'uol. Este proceso 

es la creación de una idea. planifICaCión y elaboración. para luego poder 

20 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



converti"", en un nll:nsaje visual. de esta n.:mera. se consido>ru al dise"o gnifico 

como universo de cn:ociim y difusión de mensajes visuales. que se clasiliCII en 

dos: disello de infi,mllldán y diseño de ¡,lcnlidll/J, Estas dos especialidades en el 

diseilo gráfico son di ferentes emr" si y poseen carncteristicas parti"u lures. 

Dia a día el diso:l'Io gráfico forma parte dc I~ vida cotidiana del ser Ilumano. 

como: las imágCIICS de productos. servici{)o dibujos de en~ases. bolsas de 

alimentos y todo lo imaginable. Todo esto bajo el concepto dc "disdlo~ y 

comunicación visual los cuales están destinados a comunicar un m~'f1S11je 

eSp<Xifico. 

Varios puntos dI! .'i,'lIJo" 

T erence Dalle,. opina quc "el disei\o gnilico es una discipl ina ind~pcl"ld¡cntc y 

puede definiBC ~'f1 térmioos generales como la ordenación. cümposición y 

combinación de formas. figul1\S y tipogmfia; este conjunto compone el "discoo 

de la obra··.· En cambiü para Susan Bell)'. el di:;cllo gráficü debe $implcmcntc 

transmitir idcas, • I\1:m Swunn sin embargo. va más llalla conjuncionando ambos 

conceptos explicando que " Ia función del diseño gráfico radica en comunicar un 

mensaje acerca de un producto. una idea. una imagen 1,1 una empresa de modo 

original y eficaz·· ... 

3.8. Tipos dt diseilndorts en nuestro medio: 

a) Diseñadora independien/es.- Estos profesionales colaborJn directumeme 

con la empresa u cliente. de forma ocasional o pcmKmente. siendo respons.ables 

del manejo dc todo un proyecto gcneralmente poseen equipos y oficinas propios.. 

los cuales t¡~'11en con tactos con imprenlas ca lificadas y brindan información 

occrca do> espacios y COSIOS en los J.l"1"iodoo;os. ctc. l'OSt,en conocimienlos sólidos 

en discllo gr.ilico y romas afines oomo la publicidad yel markding parJ rcalil.ar 

lodo lipo de 1mbajos. desde una simple folletcria hasta campañas publiciturias 

complejas. 

l . IW .... l ·<f<ne<. G."~ ... '" ~,_Ito.. EJicil>o. 11. ti ........ __ ''Il5 :~ 
, ManI_JuoJ)' j S-Ilcn¡'.lJurlIo,_. Edó<:Io6oL 111..-...11 ... ,,_ 1\19-1 .3 
IU. At. S"-' • ___ mlnol<u rAi<.i6n 0.-." ("~I' ; S.A. 1_ 1917:6 
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h) /)i)'eñIJdor"$ usulur;udO$.- Son Pquellos que lrabajan cn imprenlas ya sean 

Cn los departamenlos de arte y/o preprensa. o cn allencias Publieilarias los cuales 

delxn rendir cuentas sobre su producción. 

3. 9. El dibujil. 

El dibujo es la representación ¡¡rafica 'Iue se reali.ta m:umalm<'f1te sobre una 

superficie Ilcncralmcntc plana, por medio de lineas y sombras. de objcu.s l'l:a1cs. 

imaginarios " d~ formas abslraclas, que limi lan sus lumiaS y conlomos, el cual 

peflllitc tij:lr la apariencia de la fonna o del objc!O y acomoda armoniosamente 

las fonnas en el fonnato del p.:tpel. lo que earncleri;ca ni dibujo es la limitación de 

formas mctlianle líneas. Por lanlo. el dibujo es una dc las lamas mas impotlanles 

de estudio. es un elemento complejo quc en vinud de Su fuer~ .. expresiva, se 

eonvicne en un anc independiente. 

El ojo humnoo w en 1= dimensiones al dibujo; es decir. los a:>peCIOS que 

pn:scnlll una imagen. en cuanlo 8 forma y volum~'f1. el dibujo pcnnilc expresar. 

exploror la su,;l intimidad en la amistad o inve~lillur la tigura desde una visión 

más fdo y objctiva. el dibujo es una manifeslación anislica. desc ripli va " 

eXpn!siva. IX'!«le siempre el hombre ha 1r:lIad" de comunicarse medianil' dibujos 

y esta inquiclud ha evolucionado. darKlo lugar al dibujo atlistiC(l y técnico, el cual 

comunica ideas y scnsaciQlll;s basándose en la sugereocia y eslimulando la 

imaginación del eSpei:lados. 

El hombre llega a enlendcr las wsas del mundo que habi lamos a Imvés de las 

relaciones que mantiene con Olros seres humanos. el d ibujo rorma parte de la 

C)(~i6n de estas I'l:lacioncs. por medio de él describimos el mundo y a nosotros 
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dentro de ~se mundo. "101 dibujo establece un fin en si mismo. es una actividad 

que nos manifi~sta el encanto. la armonía 'J la belle7.3 de las formas reales 'J una 

de las raras oponunidadcs Oc ser erealivo y per.¡(lnal en un mundo ell(/a ves más 

convencional ... ~ " 

El dibuju; 

es un medio que se utiliza pam conocer, expresar 'J comunicar las experiencias 

que se tíenen con el mundo cireundant~. El dibujo l":S el resultOOo de una 

relkxión visual a partir de un objeto. fenÓlnenu o de cualquier estimulo, parn 

intcrpreUlr 'J n'COflsuuir la imag~n gráfica. Por tanto. parn dibujar necesit:unos 

identificar el objeto y luego representar gráliearnente los aspectos de este objeto 

con algún lin práctico. 

Es así. que el dibujo es una actividad utilitaria. en la que se requkn: de imab'Cllcs 

impresas que contengan información que SC<I de f.xil comunicación. A estas 

condiciones, responde el dibujo constructivo O técnico. el de disc~o gráfico. el de 

gralieas estadísticas o cual,!u icr otro 'lue pretenda conlt:n"r datos precisos. y cada 

uno de estos dibujos. independientemente de la imagen visual objetiva, necesita 

de un código o acuenlo conV\'rlCional propio para lransmitir su signirtcado. 

El dibujo radica en la sugerencia. cstimulando la imaginación del espectador para 

adoptar lo que falta en la representación. el cual requiere una sensibi lidad visual. 

Un apume. es un dibujo que rnu<:wa de fonna resumida los detalles esenciales 

del objeto representado. los diferentes estilos de dibuj<! dislinguen las fonnas 

estéticas. Todos hemos dibujadn o pintado. de niílos. al hacemos may~s 

parcremos ignorar el significado que el dibujo posee como fuente vital de 

comun icación y distracción. La mayoria de las guías de campo de hiSlOria natural 

se basan en dibujos detallados cuyo fin 0:5 f:ocililar 13 idenlifieación de los 

direrentcs elementos. 

ti . ..........,.., DdHIjo l." :.:I;,:;oo ''-':dona ,~""",,:lOO: 17. 
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3.10. Ll1 expresión IIrtiSIÍCl1 def dibujl1 en el escolar. 

Según los pad~ (le familia d dibujo es expresión libre y m.::reativa (le 

nuestros pensamientos. sobre el mundo que nOS rodea ya sea en forma gráfica y 

artistica. El dibujo cs el conjunto de las act ividades del niño que conduce a la 

cl'C'dCión y fabrica¡; ión de diversos objetos gráficos de un mundo imaginable. 

Estas pueden ser formas cargadas de emoIividad y afe-cti vidad. •· ... EI dibujo 

I"C(l<"eS<:flIa las imágenes del estado del niño" " 

Mucho mas que inteligencia o desarrollo mcnl~l; es una proycrción de su 

existenc ia. el dibujo como actividad libre suq,;c de la confrontación ufcctiva 

ind ividual con el medio circundame. pues esta es una acti vidad espootánea que se 

manilie51a tempranamente en el niño el cual ayuda a lograr el contro l 

neuromuSI;Ular. desarrollo de habilidades y dt.""Stro~.as manuales. 

En ,./ dibuju infantil y artíst ico existe uoa gl1U1 difert..,cia. ya que el niño dibtJja 

su propia expR.'Sión; en cambio el artista dibuja para hacer arte, pues las actitudes 

soo diferentes. El dibujo ;nfamil o artístico difkilmcnte pueden cO llsidc""rsc 

medios de comunicación, pucsto que ni siquiera e l propio dibujante conoce el 

sil::/1 ilic3l1o exacto de su cxpresión. Así mismo, cl dibujo artístico es valomdo e 

inlerprelado por el cTÍlil"O o estudioso del arte como producto cult ural. Lo ún ico 

que pide es un poco de tiempo: una cierta o..'dicación que desemboca en 

resultados interesantcs. " 

Desde la perspectiva pe<la¡;ú¡;ica, los educadon!s y pedagogos escudiull los 

dibujos infantiles como testimonios de etapas psicobioló¡;icas y ¡nlra investigar 

pauta~ <k conducta que les sirvan en la plancación educativa. La inteligencia en 

la inFancia se desarrolla y su grado de cvolución l'$ reflejo de su cultura al que ha 

sido e"puesto. 

tl..l',_ M MuIIo.l. ~Uf'""""_"ItrI ... ¡,_. Edil<>rialllu"'oI<JK- ,. .. 19'11.21. 
tJ . .......... lJi""i<>2'~.diciOO I~r...,.. lOOO: tl. 
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Emo(:ionalmcnte el niBo rcqukre la mención de los padres en los dibujos de los 

ninos. la apn.'CiaciÓOl infanti l en realidad depc:nderi en gran medida del grado de 

cstimulación. el contacto con los colores.. diferentes materiales. nut.'Vos lugares. 

jugar con otros nioo,;. todo aq uello que pueda estimular la inteligencia del ni¡\Q 

asl corno rccomx:cr su esfuerlO SO!1 faclOn:s que fomentarán la n:troal imentación 

en esta actividad. lo que hará al nillo semirse comprendido y aceptHdo. Las 

situaciones que influyen en el dibl~O ¡nf(Unil son a Su vez el estado menlUl. 

emocional y IIsieo del ni no. 

El publ icista Carlos Cabezas Lópe~~ explica que la expresión plástica ¡nfamil ha 

pasado por tres Clapas. que se clasifica como: La escuela tradicional, que se 

caracterizo por la utilización de modelos para ....,. .. li,.aF los dibujos.. que se 

IimilDhan D ser dl'COf1lti ~'= la segunda Clapa QUI: es la libre cxprcsiÓOl . tiene sus 

orígenes en Viena donde el pintor Fmnl Cirek dio libenad a los ninos en la 

real i7.ación de los dibujos. estimulnndo de esta manera la imaginación y 

comunicación de los niños sobre sus emociones y la tercera etapa. los procesos 

perceptivus de los dibujos infallliles. se hace un análisis de 105 procesos 

pcn:CptiV05 en los elementos dibujados. 

J .J J. EIII/f!~'arrollo de un estilo propio. 

El dibujo de la figura es un medio par.l desarrollar un lenguaje propio. y l,U1 

signi rlCadu singular; la mejor manera de llegar es dibujando lDnLas vc<:es sea 

posible." El dibujo ademas de desarrollar la deSlrel..a motora del nii\o. es una 

poderosa herramienta para el pensamiento. En efcrlO. el dibujo in fanti l es el 

rcflejo de la realidad infanti l. en el dibujo de los Ili~os se obtiene una esencia más 

pura de las ,usas. 

En la actualidad el dibujo del nino con tin úa y oontinuar.l siendo inocente. aUllqUl: 

dentro de la libertad para expresarse incida la descripción de imá¡¡enl"S de cinc. 

televisión. etc. Pero cuando el niilo roo puede resol\"Cr un dibujo. acude a 

csquematil.arlo y el resu ltado llega a ser de fonna lineal. 
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La importancia de l dibujo en la educación de l nino, surge como si fuera el 

primer\) sobre la lierra que puede crear imágenes de su mundo y del mundo que 

lo rodea, el nino no liene barreras que enlraben su percepeión. 

Cuando el niño <libuja, lo que ve en su imaginación O su enlomo es la imagen que 

va direclarnrnlc de su conciencia al papel sin sufrir cambios, eSlo es una 

caraClerÍ>li"a del arte de los ninos que enfrellla las silUaciones y las resuelve sin 

p,," juicios, conlonne a su poder imaginalivo. El dibujo del nino es un arle que 

qoiere pero no puede, pero que intenlando encuentra un modo de poder. 

Según J. H. Dilco. indica que el nino expresa sus lrazos en la represenlación 

esponrunea de f'guras y copia de dibujos. así mismo. el nino manifiesta el 

desarrollo de sus percepciones de su propia imagen y medio circundallle. además 

de manifeslar sus selllimielllOS. Los experlos soslienen que el niilo al tener un 

libro en sus manos. inmediatamente es cautivado por los dibujos a culores, 

debidu a que lo primero que comprende anles que ningún OIro idioma son los 

dibujos. que transmitan mensajes y suminiSlren emociones cSléticas. Todo 

comportamiento grdfico. proyecta inlerés. preferencia. rechalO. miedo y famasias 

de ahí. su valor para el análisis proycct ivo de esos eOnlcnidos. 

3. 12. Percepción y represenlacitin del dibujo. 

El dibujo y modelado SOn importantes para el desarmllo de la percepción y 

capacidad de ob5CrvaciÓn. ya que, medianle estos procesos, los niños aprenden a 

rcpn.,scnlar con exactitud el contorno de los ohjetos, a diferenciar lonos y colores, 

el desarrollo de la percepción del dibujo en la edad escolar liene lugar en tres 

dimensiones: En primer lugar. varía 'a relación hacia el dibujo como relación 

hacia una representación de la realidad. En 5Cgundo lugar. 5C desarrolla la 

capacidad de correlacionar de manara correcta el dibuju cOn la realidad y ver 

p",cisamenle lo que 5C ha repre5CntadO. Y finalmente se mejora o perfecciona la 

imerprctación del dibujo. la comprensión y su wntenido. Para el escolar el dibujo 

es una buena rept..1iciÓn de la propia realidad una forma especial de ello. que una 

representación de una realidad, wn r",·cuencia. los ninos suponen que las 

personas y objetos dibujados pueden lener las mismas propiedades que los reales . 
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3.13. Enfoque e ;/IIerprl!lncióll ¡fe! dibuj(l. 

Como adultos vemo$ el mundo de una manera muy distinta a la de los nii\<». 

nuestra mayor eltpcriencia nos hacc mm; conscientes de lo que consideramos 

corre<;;to o no y esto a menudo puedc crear dificultades. 

Sin embargo. no hay nada que pueda parecer miS1Crioso en la mecánica del 

dibujo. y cualquiera puede aprenderla si adquiere un enroque oo~to. al igual 

que podria ocurrir con cU:llquier otro tema. la práctica es escndal para lugrar 

DueOOS resultados.. 

La intcrprc1ación del dibuju consiste más en aprender a percibir lo que so: ve. que 

en adqu irir lIabilidades con la mar>l). Dibujar bien consiste (,n pereibir el mundo 

que le rodea e interpretarlo con su propia visión personal. " 

1'l.It:S. la calidad con que uoo dibuja en el papel es en n::alidllod un reflejo de la 

imaginad(\n y la manera en como decide interprelar lo que ve. Ahora bien. 

podemos ,,,i,,,r detalladamente con perspicocia los objetos y ll'iegurnmos de 

captar toda la inrormación posible para dar a 105 dibujos rrescura e incluso un 

luque personal. Uno de los asp«tos importantes es no teroer miedo a repetir 

lineas o tra7.GS hasta que un dibujn tenga un aspecto adecuado: UnO de los 

gllUldes CO'TOI'l'S que se licrtoe !IObn.: el proceso de dibujar es que la gente intellta 

bormr lo que Cr~'C que está mal. pensando que estropea ..... el resultado final del 

dibujo. Pero. por e l contrario. cada trazo refleja la progresión del dibujo y a 

menudo. lo cnriquece y le da vitalidad. 

La interpretllCión aban:a lo:; ractores propios de la composidón de un dibujo y la 

libertad que debemos tener frente a cualquier tema. Como planteamiento general. 

la interpretación se apoya en 1"'5 criterios: aumentar algullOS aspectos del tema. 

disminuir Otros y hacer desaparecer lodo aquello que sea irrelcvPllle, estos 

asp(,cl(15 pueden hacer refl:rencia al tamano. color, líno:a. ro~ O la luz.. al aplicar 

CSlOS criterios se: tiene que ver la impresibn que está expresada en su valor 

lmíst1co. 

27 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



3. /4. Los ef ectos del dibujo. 

El dibujo es quizá la mas directa de las anes. con una rapidez e inmediatez 

que le permite registra r instuntáneamcntc lo 'loe ve: un dibujo pu~'I.le ser a la vez 

estimulante y gratifican te. Es posible que alguien qUlU fascinado con la practica 

del dibujo al descubrir. por ejemplo. cómo crear una perspectiva en un paisaje O 

cumo escorlar una figura reclinada. a menudo resulla curioso que. los mejores 

dibujos sean aquellos en 10$ que un anislD ha luchado por rt.'SOlver aspectos 

problemáticos de una composición para lograr una imagen tangible y preciso. 

3. a ComposióIÍ" dd Ilibujo. 

Saber dibujar qu iere &:eir. saber comporll'r; es decir, entre otras cosas. ser 

eap:17. de acomodur annoniusmnenle las furmas en el furnmlu del papel. Una 

composición debe parecer rJ.:ltural. frulo de la espontaneidad: perQ para llegar a 

eso hay que medir. comprobar distancias. decidir bmaoos. Y C(MI la pr.ictiea. 

eSIOS caleu los se cunvicnen en un verdadero insl imo anist icu. 

Podcmos obse .... ·ar qu-c. en 1IrJ.:l exposición de dibujo. roros son los visitunles 'loe 

se detienen a consi<k-mr las vinodes de la composición. precisamentc por que los 

visitantes acustumbron a admirur la perfección deltmbaju. Es nurnwl que sea así. 

porque cuando la composidón de un dibujo o pintura. es bu-cna. !lO se ve. del 

mismo modo. ya que la composición es lo que sosticne y organiza los detalles de 

una obra y le da un aspeCIO ugrndable. mmclivo e illlcres:mIC. 

Nu es nada f:ic il ddini r la composición. ya que, algunus grandes p.:dagogos del 

dibujo afirman que en ane casi lodo puede ser apr-codido de un profesor. pero una 

dc las cosas 'lile es imposible enseil.ar a un alumno es la cumposiciÓn. ya que ):1 

composición l'S la manerJ de ordenar. organi7.ar y ~olocar las formas sobre el 

papel, Y hay que hacerlo de tal manera que el resuhado parezca natul1ll y 

esponlán~'O. Solo dibujando. mucho. se aprende a componer. ensayando 

soluciones. cometiendo errores. cstudiando a otros Ilrtiscas y aprendieodo de 

nuestra<; propias fallas. podremos componer un buen dibujo. 

1)(: "Klo lo anterior. hay algo que si se pUl-de decir acerea de la composición, que 

el ujusle del wmuilo. la proposición, el encuadre y la annonía del conjunto. son 
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los faetOf<!S decisivos en toda composición artística, estos f3Ct~S pueden ser 

estud iados y aplicados. I'or umto. si d di bujo p<»ee ,.ma linea seoci lla. debemos 

elegir los objetos. considerar las anchuras, las distancias}' tamallos. descubrir lo 

significativo, hocer d~'Sapmet:er lo insignificante. unimar lo inene, todo en una 

sola palabra: componer. 

3.16. El color. 

El color es uno sensación del ojo humano u del cerebro producida por 

estímulos luminosos eO IH retina o reacciones del $is ten18 nerviuso. El colur es un 

n.'(:u~ que se utili:la para :atraer la atención del espc<:tador. a I~ VeZ el color ~'S 

un clemCfllO inestable por lener un valor relativo que se presta para múltiples 

i1l1eracciones. 

m color es el medio mas relati vo en el arte dcda Josef Albers. pero efl este 

mundo que cambia conSlanteme1l1e ¿no es acaso la conSlancia de los colores algo 

con lo que siempre podemos comar'! El roju es rojo 1.0 no? " 

El culor 1:5 la impresión sensorial que produce la luz sobre cualquier objeto de los 

que pueda CIIplar el ojo que pennitc apreciar, diferenciar}' anal izar el verdadero 

('Spl:cto de I~ nalurale1.ll )' las cus.~s que nos rodean. El color es un medio 

pode!"O$(l pilra transmitir estados de ánimo, cmocion~'S. ambientes. ",forLar el 

interés Yisu~1 y la efecti vidad de un diseño." Acltlalmente los pigmentos del 

color adoptan muchas fonnas. están ya prcparudos para su IItili~"""ciól1 . al 

manipularse crea una gran variedad de cfet:tos dC$C3blcs. 

16. Cin,"i. M. D:1IlI:dc. v.""" .;,,,,,1. hJi...,,;,.J ·, rill", " o:.li<'.óo M~xioo '9\I. 1 :~J. 

t7. Chril.Io¡IIa P<:rf= ( ; ,.¡" roIOpk'" <k '~. ';d;o.6n Ilh_ 19\1l:.!O. 
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a) Colores primarius. 

Se entiende por eolores primarios a aquellos que no provienen dc ninguM 

me~cla, como el: Rojo. Amarillo y Azul. 

• • Rojo Amarillo A7.1.I l 

b) Col"rI!s seeu",luri{~·. 

Se entiende por color $ecundario a aquel que es flrodudu de la combinación de 

los colores primarios. los cuales son: Naranja. Violeta y Verde . 

• • Namnja Violcta y,,,,, 

e) Colores lerciariwi. 

Se entiende por color terciario al resultado de la cOO1binación de un color 

primario y un 5el.:undruio: Amarillo-vL'flIc, azul- verde. azul-violeta. violeta-rojo. 

rojo-nanmja y amarillo- Illlmnja. 

A + V - AV 

z+v - zV 

Z+ T " Z'r 

T ~ R ~ TR 

R+ N - RN 

,\ + N ~ AN 

Circulo eromúliCQ. 

El círculu cromútico se compone por los mismos colores que el espectro solar. 

es decir. que este CSpl."~IrU solar se descompone por un .... yo de sol a trnvés de un 

prisma de crisllIl. El circulo cromático simplincado considera a los colores 

primarios. secundarios y terciarios. 
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EstrUC/Ufll tkl á reulo t:romlil iro. 

d) C%m comp/~m~"'lIfiM. 

Son los qllC lie encuentran uptll.-:;II)$ en el circulo cromalko diamdl1'llmenle de 

frenle en el circulo cromálico. por ejemplo. el azul es complementario del 

naranja. el rojo al verde y el amari llo al "iolel3. 

~) CoIon's umilogos. 

Estos colon.-s se cnCllCnlran dcnlro del cireulo cromático Esta analogfa SI: 

cSIQbk~c por la rcloción <le un color eomún ~ lodo el grupo. Por ejemplo. el 

o!11l1rillo: amarillo-naranja. amarillo-"eruc. 
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j) Colores "rmOl/iws'. 

Son aquellos que forman una armonía. como ser primarios. secundarios. 

terc iarios e intermedios. 

g) Colores mOnOCrOmos. 

Se denomin~ asi por que se constituyen por un solo color cn difcren tes 

degr~d~ciones tonales. 

h) Colores' 8icromío. 

,oo, 
.~ 

.~ 

,~ 

.~ 

,~ ., 

Es el resultado de la combinación de dus culores. pudiendo aprovecharse 

variaciones de tonal idad como matiz, 

O Colores Tricromía. 

Es el resultado de la composición en la que intervienen trcs colores, con 

variaciones de tonos y maticcs. 

j) Colorn' Policromia. 

Se denomina así por que intervienen más de tres colores y <.le la misma forma 

con variacion~'S de tonos y mmices. 

k) Los colores c/JUdos y frio$. 

Los colores cal idos son aquellos que van del rojo al amaril lo y los colores fríos 

son la degradación dd azul al verde, esta división dc los colores cali<.los y fríos 

radica simplemente en la sens.wi6n y cxperiencia humana. 

La cali<.lel y la frialdad de alguna mancr..., llegan a transmi tir estas sensaciones, 

por ejemplo. un día caluroso. la luz que se proyecta sobre los objetos ticne 
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lnlIIices ocres. rojizos. lIm::u-iIl""tos. Estos ~olorcs evocan calor dan ,dcrellCia a 

saliente y acen:amielllo por lo que. son denominados colores cal idos. 

En un día frío. los colore, grises, a:wlados y 10nos pálidos recuerdan Mo. son 

colores entrantes y cre;!n 5Cn~iones de distancia o espacio por lo que, son 

drnomi nados colores fnos. 

Los colores por su me7.cla se pueden dividir en dos: colOf"CS aditivos y ~olores 

sustractivos. 

Colores aúi,b'Os. son aquellos que mediante J¡¡ mCl.cla del color aditivo. tenemus 

los colores prim::u-ios: amarillo. rojo y azul. estos colon:s producen um1 IU1. 

blanca. donde m~zclándolos se producen colores SI.~ondarios que SOI1 el: Cian. 

Amarillo y Magcnta. estos tres colores son utilizados en la impresión. (Imprenta) 

Color~ sustraclbV}$, SOI1 aquellos que mediante la mezcla del color sustt:lcti\lO. 

se superponen los pigmentos dc Amarillo. Cian y Magenta. para producir la 

gama de colu,,-"S $C(:undllfios e intermediarios. La mezcla de estos t"-os colores 

(Amarillu, Cian y M~gcnta) producen un ncllfO teórico. 

3.1 B. PropiedQ//es fiel color. 

Malh.~ Se denomina matiz a la carnctenSlicil que nos permite difer"l!n<:Í3r: el rojo 

del vertk o del amarillo, eu; .• a los cuales se los conoce como color. F..s decir. se 

define como la longilUd de ond;! dominante o cualid:ld pam distinguir un color de 

otro, correspondc a las variaciones de '·matiz·· en el proceso de cmnbio de un 

color a otro. 

Tonaliúaú J' Wlural;iÓn._ Indica la cualidad para distinguir de un <;olor su valor 

claro. y oscuro. Es la variación de saturación de un mismo color (la cantidad de 

pigmento de un mismo color). La saturnción está referida a la pureza de un l"Olor, 
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la saturación tOlal o máxima. ocum: cuando un col(N" es puro. o ~a. cuando 

adquie", SU máxima fuena y carece IOlalmcmc de blanco. negro o algún otro 

pigmento. 

Luminosillad, jntensidad.~ Se denomina luminosidad a la camidad de luz que 

tiene un dctenninado objeto y a partir del cual se produce un ",nejo o color. La 

intensidad indica la pureza de un color, poi" ejemplo. si se tiene un color gris al 

cual se le allallc amarillo y quita el gris hasIH alcan7.llr un amari llo vivo, esto es 

una variación en el aumento de intensidad, de ese colnr. Los colores de baja 

intensidad son llamados débiles y los de máxima intensidad se denominan 

salurados o fuertes. 

3./9. Llr 1IIIIIIrll/l!l.U del color. 

Varios puntos de ,'j,·/u: 

Da Vinei. ac~jó. que para dar un gran cr~'CIO D las figuras como las claras 

deben tener una oposición de un fondo oscuro, en general. Iodo los contrarios. 

debido a su oposici6n-dan una ruel7.a de brillanlt.,¡ de efectos particu lares. 

Mienlras que Gocdhle, pasó mucho tiempo inveSliganllo la naturale7J1 de l color. 

IlOIÓ que. se pueden Crear pinturas completas por medio de la yuxtaposición de 

colores sin usar 5Ombrcado. 

Sin embargo. I' icasso reconoció que en realidad uno t",baja eOl1 pocos colores 

que parecen ser más. cuando cada uno está en el lugar correCIO. I'cro paro Faber 

Sim:n. muchas de las sensaciono:s visuales que parJ un físico son part.'Cidas 

podrian :;el diferenles para la CXPl-Y¡',: .. cia humana. él comprende que. el estudio 

de los color..:s es gcn .. ralmente cOIlfuso. Las discrepancias halladas en la fisica. el 

arte y la psicología no ofre.:;en fin D las complicaciones para el estudiante. 

3.10. El color CII Sil conte.wQ. 

El mundo que nos rQ<,ka est:lltcno de color. aunque todo dcpt.-n<k: del cerebro. 

El color sólo se percibe con el scmido de la viSla. por ejemplo, el (:(llor no !iC 

puede uír. ni uler. ni tocar, ni probar. el color no ronna panc <lc un objcto o una 
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superficie. sino que se origina en ni vista. la vista fu""iona en base al ~Sl[mulo 

que provoca una respuesta en ~I si5tCtna visual. 

Las llSOCiaciunes o rcpresenlac ionl"S del color con dCI~rminadas eunlidadcs CsIlÍll 

en función del enlomo cultural y personal. UIl color tiene on significado muy 

difcrellte según quien lo mire. I'odriamos decir quc el color no sólo se Forma en 

el ojo sino tambicn CIl el ~yo" .. 

El filósofo fra",,~'s Muance Merkao-I'ollly abogaba por una dinámica de la 

visión - vista segun el cual 111 visión era un fenómeno doble: uo cncocmro COn el 

mundo y un encuentro CQIl uoo mismo. 

3.21. En busca del colo,.. 

I'ara comprender. todas las teorías dcll"Olor que son. en cieno scntido teonas 

del lenguaje y nUCSlra manera de "oir", "decir" O "leer~. los colores dicen mucho 

a cerca de nuestro modo de inte'l""lar el mondo. Si lICep1lImos qUll el significado 

de un color es arbitrario. nos damos cucnm que lus colures pos~"Cn el volor quc 

IlOSOIros le asignamos. como al rojo que significa "(I.lIo~. 

3.22. E/ leng uaje di'l coJa,.. 

El lenguaje del color cs. una rcpn:sentución grafiea, simbólica o un esquema 

cromático. pu~-tle ifldicar algo especifico como una marca. o invocar algo más 

amplio. Los colores bien utili~A"ldos pu~-dcn Ir'.msnlitir el mensaje de un 

anunciante con tanta clarid:ld y tan poca ambigü~'<lod como las palabras. pero si 

dudamos del poder del color. comparemos la cantidad de anuncios sin palabrns 

con la cantidad de anuncios sin colores. 
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J.1J. El color en 111 "ida moJefllfl. 

Cuando alguien imenta vendernos algo no escoge los colores al 37.ar. Si 

r"nsam05 en una marca conocida. ~nscguida la asociamos al color o los colores 

que la idCfltilican. Ilay quiellCs piellsan que el color es el elernellto más 

importame a la h.om de .eco"'}!;er Ul'\a marca. Por ejemplo. La coca - oola es roja. 

la pepsi. azul y sea cual sea la preferencia el color será lo primero que cvil': la 

confusión del etwmoe. ya que la elección de un color que no esté puntualmente 

villculado al producto dificulta a 105 competidores el alegar o argumentar que la 

coincidencia ha sido casual. y l"OO rrecuellCia los anunciantes optan por un color 

con la intcnI;ión de eStimular al consumidor. 

J .1". 1.0$ IIQmbre~' Ile lo~' colorl!~'. 

Las invcstigaciolleS de Córdobll (1990) está dirigida a cOO1prendcr y entender 

las relaciones Ctltre I .. nguaje y cuhura, I"",guaje y pensamiento. el cual illtellta 

descubrir oonstrucciooes lógicas. ell las que los ml'dios de la lengua se empican 

en fonHO ingellios;J y admirable. destacando que e l nombre es el objeto social al 

que tiene que encaminarse toda invl"Stigación en sus mecanismos mentak"-s. su 

modo de situarse y su ambiente especifico. El nombre de los colore$ es una 

forma de manipulaciólI. I'or ejemplo, los fabricantes de pintu,d salJ.,n bien que 

los titulos de la cana de colores Ilattmn mnto la mención como los pig.mentos. 

Otras investigaciones han demostnodo que lo~ .. olores focales son fácilrncme 

pereeptibk:s y reconocibles. en gCtlcrol, son más ~viSlOSOS··. Las comunidades 

IlIIdinas mueSlnm prefen:ocia por determinados colon.:s: de acuerdo al uso que dan 

al objeto cloborodo. 

J.15. Sen~'aciQnI!Y del color. 

"1.<)5 ""lores son estimulantes psiquicos de gran potreei", puede crear. 

emociones, sentimientos. ira. alegria, pasión en el individuo. tiene la t:apacidad 

d.: actuar sobre la atención y .. reur un interés en algo esp\:cifico .... ' 
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Los colores cálidos nos parecen excitantes. calientes. alegres. dinámicos. 

estimulantes. y los colores frios nos parecen quietos, sedantes. deprimentes, 

silencioso y muerte. A continuación presentamos una referencia del significadn 

del color. 

AmarillQ; 

Rojo: 

Verde: 

A7.nl: 

Violeta: 

Na ranja: 

8laH"': 

Negro: 

= ----= = -

luz, sol. vida, acción. ira. envidia. 

calor. vigor. poder, fuer, .... pasión, excitación. 

vegetación, frescura, esperana..juventud. 

frialdad. infinidad, descanso. verdad. sabiduría. 

tristeza. profund idad, m isteri". afl icción. 

alegría. Calor. 

inocencia. pureza. candor. 

oscuridad. soledad. silencio, muerte. 

Por medio de las sensaciones del color, podemos cal"'~cterizar varios elementos. 

tiempos. acontcrimientos.. instituciones, cte. Por ejemplo, para caracteria.r las 

estaciones del añn. podemos identificarlas con un color. 

El amarillo y verde. para primavera 

Los verdes amarillos y rojo para verano 

Los naranjas, ocres y violetas para el otoño 

Los alUles, blancos y violetas pam el inviemo 

El color es muy importante para atraer y mantener la atención sobre algo en 

particular. o transmitir o inronnar sensaciones. acontecimientos. etc. 

La brillantes o intensidad de la sensación del color esta en la luminancia como 

correlato psicológico, pero la relación no es lineal. 

Según Albert Munsell maestro de arte en Soston. publica en su libro de color de 

Munsell (1905) las sensaciones del color. de acuerdo a este sistema. toda 

sensación dc color puede definirse en tres atributos: 

.... El matiz referido a la sensación del color, es una cualidad que pennite 

distinguir una gama de colores de otra. el cual depende de la longitud de 

la onda maynr dominante de un estímulo compu~'Sto. 
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.... El valor, es la claridad u oscuridad de una scnSHci6n de color. llamados 

lutes y SQmbrus. el valor depende de la luminancia del estimulo. 

.... La intensidad del color es la fuer/.a o debilidad de una scn"""ión de oolor, 

la imensidad de color. es Una cualidad que denota su grado de desviación 

de un gris del mismo valor. 

De este modo. la intensidad del color depende generulmente de la homogencidad 

del estfmulo. Las ~nsxiones de colO!' estan influcnciada por muchas variables 

que sufren modificaciones y cambios por: 

.... El ajuste visual. que se produce tuando la retina aumenta su sensibi lidad. 

.... La fusión de color que se produce. 

.... Eltamailo de una retina y su localir.ación en los fCflómenos de color. 

3.16. lu expresión que prOl'OCu ,,1 c/)Iu,. 

El uso del color como ""presión. pu.:de ser usado en tres fonnas: 

.... Color denot~t"·o- mundo realista 

.... Color (onnul~ti\'O- mundo espiritual y psicológico 

.... Color (');(J uem1i l ico- mundo funcional 

El color denofa/;''O. Son aquellos que nos mucstr.m un mundo re..1 tOO imab .... n 

figura! iva y rt:alista . Tiene tres elementos: 

l. Culur icóniro. Es el que nos muestra el color en su máxima naturalidad, 

es dl'<:ir. el color puro sin variación. como el color amarillo del sol. \'crdc 

de la vegetación. blanco de la niew. azul det mar. cte. 

l. C/)/u, satura,la, Estos son colores qu~ cs\.iÍn en forma pregmmlc. es decir. 

que los colores son mas brillantes y luminows. 

J. Co/u, funt,,}ju$U. Son aquo:llos que se manipulan y maocjan de una 

manera creativa. 

El co/u, cunnOlu/;''O. Son los que tienen un significante o un simbolismo dc 

algo: Entre CSlOS CSlán: 

l. Colar psicológico. Son todos los ccolores que causan una impresión de 

una reacción. Estos colores son recordados o memorizados por la rorma o 
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en la imagen de algo. Por ejemplo. Am~,i\\o-prt'Caución, Nanmja-calido y 

acogedor. rojo-violento, agresivo, cte. 

l. CI,lor ,·imM/ieo. Son los que Iicne un menSllje, un significado que 

acentúa su valor, por ejemplo. está el rojo de corazón, que se idcmifica 

como pasión yamor. 

El color f'Squemúfico. Es manejable y se lo puede usar en diferemcs campos: 

I Color emblemúlico. Se constituye bajo una innucncia cultural y 

tradicional. 

l . Color .\·eñaliclico. ComQ su nombre lo indica esta elaborado para señalar. 

para convenirse en la base de Un código, el colo, e, bm;c de seguridad, 

por ejemplo, en la señalización el rojo significa parada absoluta o peligro, 

el verde vía libre o puesto de socorro. 

3. Color co",,,,nciollal. Busca una expresividad, una libertad donde se 

pueda usar al color en una fonna ~b,tmeta y libre. sin presiones, nI 

funciones eSfl"L'Cíflcos como los casos anteriores . 

Tonalidad del ealor.- Un elemento impon ante para la combinación del color cOn 

otro es la tonalidad. El término " tono" se confunde a menudo col1 "color", pero 

hay una diferencia: las variaciones de un único tono pmducen colores 

dife rentes." 

Las mezclas debilitan la imensidad, debido a la imprecisión en la expresión del 

IOno a las propiedades físicas de los pigmentos. Los tres tonos primarios. y los 

tres tonos Sl'<:undarios. Provoca un impacto en la combinación de los 10n05 

primarios y secundarios. como que algunos tonos sobresalen o se pierden. por 

ejemplo. colores que sobresalen. son el negro. sobre blanco; negro sobre 

amarillo; rojo sobre blanco; blanco sobre rojo. Las mejores combinaciones de 

color van de acuerd" ~ la tonalidad y fuerza d.: .:stos como por ejemplo el rojo 

fucrte sobre un tono claro de azulo tonos grises. naranjas, etc. 

21. ","008 ","oci"" P,¡n";p;y, <1</ Ji#iI<J m color. liJición Gu""Q Gilli Dao--oolon;o 19I!~;2 '-
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J.17. Psicolog,.{1 del color. 

La psieolo¡:;ia del color IIlIta sobre la in llucocia de cada color en el estado 

anfmieo del se r humano. ya que. cada color ticne una dctenninada vi bración 

emotiva'j cualidades. que han de ser aprovcchlldas cooociendo su potencia en la 

s.:ns:lCioo. 

¿Cómo nos hucen semir los colores'! Sabernos que pu~'()cn influir en nuestro 

cst.:IOO an imicQ. pero si C$O sucede solo corno resu ltado de los si¡:ni fieados que 

transmiten lus signos O si c~iste una relación más eslrt'Cha entre los colores 'j el 

ánimo. ¿I' ul'\lcn los colores estimulamos. de forma dirc(:ta en algún aspecto de 

nucstro cuerpo O nuestro cel'l-bro? Muchos colores reciben un tratamiento similar 

en di st intas eultums "nti¡:uas, podemos lIe¡:ar a pensar que cneiemm ckno 

significado eseocial o colectivo, si f~ra asi. estos significados podrían originarse 

a partir de r"'llÓmenos natu rales. 1.05 colores son estimulantes psiquicos que 

pueden crear sentimientos en el individuo, tiene la capacidad de ac tuar 5Gb .... la 

atcoción y crear un intcrk en algo cspedfico." 

El color cn la conversación, son corrientes las exp .... "SiOlles que revelan esta 

psicologia popular de 10 cromát ico cuando se dice "un negro presentimiento", 

"amarillo de ira". "un rosado pontenir", "la veroe esperanza", ''un día gris"." 

Cada color ejercc una influencia 'j pucde establecer un estudu de mente favorable 

o ad",rso, positivo o negativo con el que será posible innuir ~ lQs demás con 

fines estéticos o requirentes: los colores de nueS\r05 vestidos y los del ambiente 

que oos rodea. actúan H asimismo. 

" El color es una fucrGl que podemos transmi tir un mensaje capa;e de expresar 

sentimicntos y deseos: un potcn~ial infini \() por el que podernos sugestionar, 

despertar recuerdos. asociar ideas y crear re3Ccioocs"." 

lL ... o........ r~ 1"' __ ,_ .. ,,, ..... _. CE,o<.p ZOOS, IJ. 
2J. _ J, A,,,, 1~int<id_'.,.".". .• :d",*"" t~ 31. 
24. 11am, J. A, .. Y <",,,,,In <1<1 «)/(>.-. l:.,Iici",.,. Il.vcrt.,.".. )2 . 
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A continuación dCl311~remos en un~ labia la relación de los coloTes y Su efeelO en 

la pen;<:pción del observador. 

,. 
• 

' .... , " .. .-
Anirnadu. jul>i loso ..,~;~; .. " ,¡¡ot><> 

,,- ,.... -~j. 

~~ .i';l~ ""'; """i;: .",:¡, .... -
, , 'oo. 

~" .nicd"n. -...... 
I ... , 

,.;~ <SpCrOI'<lL 

I , .~ " 
, --=- --1''''" 

, '-
.~. ~ •. tri" a ,.. 

3.28. Función ), 1!.''Prt!~·ián del colur. 

El color y la forma pueden $tr unifil:adas d .. dos manel3.S: realil',a/ldo primel'Q 

el diboJjo de las formas '! luego seleccionando los l~lores ade<:uados o bien el 

.. squcmH de color y ndaplando a eSle I~ cualid~d fonn~tiva del dibujo. 

Cualquier boJen esquema del color poseerá una nOla dominanlc que le de carnel .. r 

e individualidad, pero la forma dd color debe ajuslarse: de manera que ni U"" ni 

otl'Q domine indclinidammlc en el esquema o cn:c un efecto de oposición 

excesiva. "La ejl'Cuci6n tiene inlin itas variantes o recursos. unas VL'CC:; 

dclibcrndo'S y otras occi<kntales que Iiene gron imponancia 1'11 la impn:sión 

textual. 1011:11 o de color y aun en las cu~I;dac:ks dO' la forma ...... .. 
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3.19. " esl' del color. 

El peso del color es el efeclo que ejerte cllonO del color sobre la forma. l"S el 

qu" modifK:a d peso ap,a,..,nt" o gra"ed:!d espedflca de las formas que se aplica. 

Los lonos frios y claros aparecen mlls livianos y menos sustanciales. los tonos 

cálidos y oscuros parl'Cen más pesados y además la aplicación de estos conceptos 

"n un plano bid imensional nos p<:nIlite modifICar el peso real apan.:nte de un 

objeto. Este efecto de peso tiene gr.m imponancia paro el uSO expresivo del color. 

1.30. Semiótica del color. 

1..11 semiótica del color suJlOlM' utili:tar colores y por tanto. aplicar a este uso 

fuociones comunicativas, lo cual no siemp,.., tiene relación con los colores tal 

como los vemos en In realidad sino con una intencionalidad el<presiva o 

comunicativa del d isc~ador. El color es un elemento más del sistema gráfico,! de 

igualdad COfl formas. imabomes.. o tipogr.lfias icónicas. Si hablamos de iconicidad 

de las imágenes y de las fonnas. hablamos dc iconicidad del color." 

Una imagen puede ser policromática. o mono. o bicrom:ltica; los CU:Ik'S puede 

producir los colores naturales o bien modificarlos e inventarlos. El color 00 

existe en "SIadO puro. más que en la industria química fabricante dc pinturas. 

tintas. tinturas y ",olomntes. el color es UnH propiedad de las cosas del mundo; un 

r"nónleno luminoso. una sensación óptica. pcro que incluye significantes 

diversos en el mu!Mlo de las imágenes funcionales y el discilo. 

Esta síntesis implica el sistema fisiológico ojo-<:erebro y la producción de 

significados. en lo que juega. de mpncra relativa. la psicología del color. La 

identidad visual comunicativa es inswntiÚlea, más rápida que cualquier logotipo o 

símbolo icónico porque no hay que decodificarlo. El col ..... es puro sensación 

luminosa. y muchas marcas el<plOlan con acieno el color: ya que las cajas rojas, 

en la public idad de los bombones NCSllé. o el amarillo de kodak son buenos 

ejemplos. 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



J.J /. J.u publicidud. 

Es ulla técn ica dc promocioncs cuyu fin cs infonnar al publico sobre la 

cxiSlcncia de bienes o seo'idos a través dc medios de comunicación. El objetivo 

de la publ icidad es inrormar al consumidor sobre los be11l:licios dc un 

dCknninado producto o servicio. Lu publicidad forma parte del mark.,¡ing que 

Ulmbién eSludia la fonna del producto. las etwohuras. etc. 

J.J 1.1. Principios defil pub/ieidu/I. 

Son los que innu)'c" en el estado anímico de la persona 11 espectador, llaman 

la 3!cnción. despierta el interés )' motivan el deseo de compra )' servicio. pur 

ejemplo: un cartel mostl'1lndo bebidas gaseosas, e5lé1iC3JTM"nte prcs;:ntado, biell 

ubicado. de fácil visualización y relacionado con el clima circundante. 

inm(...:Iia\amcntc incentivará a la compra o consumo del producto publ icil.llrio. 

Ex iSle una rónnula llamada -AlOA" del mellsaje publicitario. que resume su 

conten ido de la siguientc manerd: 

a) A/eneión. llama la atención hacia el mCllsaje publicilario. 

h) Imer":", despierta el interés por el producto o servicio anunciado. 

<) o.,.'eo. crea el deseo de adqui rir. usar u poseer lo anunciado. 

d) Acción, promucvc la acción de compra. 

Los elementos creativos )' rcproducido5. son las imágenes o gráficos. reales 

5imbólicos. creados o reproducidos por el art ista grálico. el cual comunica el 

nwns:ajc al público sobre 10 que se desea dar a eOfloccr. 

J.J1. Marke/ing. 

El marketing es la disciplina consagrndu al estudio del mereado en función de 

las necesidades del consumidor. tanto la publ icidad como el marketing /lO SOI\ 

consideradas como cicncia porque /lO exiSlc una tcuria ccntral ni un discu rso )' 

están limitados en su mayoría ~ muchos (¡,elores y elementos que son subjetiv()s. 

La idea esencial de la marketing l'S el intercambio de valores.. ese: intercambio de 

vulores es cuando las pcr.;onas. organir.acionl':'l o institllCiones intercambian un 
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prodUCln. servICIO. imagen. ideas. cee .. con otras ql.lC pagan con un OOSlO 

mOlletario: volunlad. tiempo y cOlllian1.a. 

El mark-clinll o mercadolccnia. se concentra sob'" lodo en anali7.ill los guslOS de 

los consumidores. pretcndiendo estable.:er necesidades D los deseos e innui . el 

oomponamiento ell la adquisición de bienes e¡¡i$lenlcs a tran's de l<'cnieas 

encaminadas a persuadir a los consumidores JXlm que estos adquicmn un 

dctcmlill~do producto. 

J.J1. /. Mfl,li.t"ljng y dise;;o. 

Se die.: Que un envase es siempl"l: un buen matrimonio entre el marketing y el 

di seno. pero hay una enOTme diferencia emre los procesos mentales de los 

discñadon.:s y los especialistas de marketing. el resultado es que durtlnlc los 

últimos veinte aOOs, se ha llecho cada v"" mas imponamc la i:"'rencia de diseno. 

y es donde la gellle de ma.rk.l1ing y los diseñadores trnbajar t't1 CSlrccha 

eoLaOOrdCión. 

La meme de un diseñador tr~baja subjetiva y creati vilmente. pues de esto es lo 

que trata el diseño. el valor de CSI.llS ideas est.i en funciÓll de hacerlas efc.:tivas en 

eL terreno de la realidad. Ya Que. en una empresa u organización hay muchos mas 

diseñadores que personal de markeliog, pon¡uc lo que realmente se vende al 

cliente...,n las capacidades del diseñador. La tarea del marketing es IISCllumr que 

toda la inl"urmación que necesita el diseñador CS1~ presente en el cncaTlIo inicial. 

y una Vel que el trnbajn de discl\o CSla en mareha. la la'''a del murkceing es 

asegurnI"SC de que el di5ei\o salisfoga las ncccsidadl"S de ese erocar¡;o del cl iente. 

En siglos anteriores. el papel que jugaban las cnvolturd5 de los produclos 

CSlaba eonlinar.io a la protco:i6n de Los productos. t'Il la actualidad el diseilo de 

las mvohul"ll$ en la mayoría de 105 productos se desaJTOl1a.,o fOlllla muy similar 

:l una eompuJlia publicitari:l. el discftador tiene que lnuar de obtener un equil ibrio 

cntl"l: la creatividad y la funcionalidad de una envoltura. 
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y una de las principak-s funciones dc la cnvollUl"'.I es la de proIcgcr el produclo y 

las canlClCfÍSlicllS dc un buen enva$C que se detallan a continuación: 

_ Tener la capacidad de proteger e[ producto. 

- Ad'I.,,<:uados a las n«o:sid:J,d.,s del consumidor en t,:""ino;; de tamailo y cal idad. 

_ Un p!\''Cio adecuado a la oferta comercial que se quiere ha<.:er del producto. 

_ Que sea resisten te a las manipu laeiones. transporte y distriboeión comercial. 

3.34. J>iseiio de enL'ollurus. 

Para el diseno de envoltoras, debe realizarse [a investigación de mercados. 

mediante t'1 Marketing y posteriormente proceder con el disci\o. ya que. lo que se 

vende al cliente son IlIS di\~ capacidad ... 'S de los di~adorcs. 

La etlvohura cumple tres funciOfles: 

". Protege al producto desde el productor hasta el consumidor final. 

". Una envoltura ayuda a prcvenir la manipulación de los productos. 

". Forma parte del programa de mnrkctinll esta ayoda a identificar n un 

prodocto y evitar su sustitución por otros productos competitivos. 

Una cmprcSil puede envasar su producto para aumentar la utilidad y el volumen 

de hls ventaS. Las cmpresas lambién pueden dise~ar etiquetaS para sus productos. 

que pueden ir ~ un marbete sencillo (manuscribir o imprimir la marca de 

fabrica) unido al articulo o un discilo gráfico qul' :;c:a parte del empaque. I..a 

ctiqucta puede llevar e[ nombre de marca o una información. puesto que La 

etiqueta identifica el prodUCIO o marca. gl"3(]úa y describe 1'1 producto: en cuanto 

a fabricación y modo de uso. 

3.34.1 ¿Quii n ulilizu el diuno de Ius em'Olfurll.v"! 

1../1 mayor parte de los trabajo provienen de cnc.arK"S de empresas y cadenas 

de pnxIuctos alimentarios, porque el cnvaso: es fundarm.'11tal para la imagen del 

producto. Y la decisión mas importante de maf1,;eting es cómo nombrnr un 

produ~to. el eampo dc batalla fundamental del marketing es la mente. y entn: 

mejor comprendamos ~omo funciona la mente. mejor oompn:nden:IDOS la forma 

en que eSle ,,:cibc. alm .... "Cna o rech37.a la información. 
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J.J4.1. LfJ ¡"j/U('ndQ Je fus colora en fus em"Ol'I""1< 

Los publiciSllls corooccn muy bien la forma como los colores func;ooan sobre 

el inconscienle de los seres humanos y que cada color produce una ",acción 

psicológica especial. 

El color puede informar a los consumidores sobre el lipo del prodUCIO dcnuu del 

empaque e innuir en las perccpciones que lengan éslOS sobre la calidad. valor y 

pure/.a del artículo. De lal fonna los colores en los envases son una hcrr~micnln 

muy importanle pam la comunkación ln<:rcadOl~~nka. el color innuyc en los 

scn.:s humanos y constiluye un aspeclo del proceso de loma de dccisionl.'S sobre 

las cnvohurns. 

3.35. Elllil<eño dI! la em'(J/lura puede atraer /11 n iño. 

El ni~o durume su cnximienlo empieza a aprender, conocer. locar. pcreibir, y 

c~pcrimentar con objetos y colores: para lIamor la alención. 

Duronte el creeimiemo. tiene muchos clcmemos a su alrededor. que llamun su 

atendón y se quedan grubados en su mente. I'or ejemplo, las carkaturas que se 

transmite en la televisión. los niños van memorizando pcrwnajcs. colol\.'S. ropas. 

para SUlTI<:rgirse en la vida de los personajes de: caricaturas.. hasta llegar a 

identiflCl!f'SC coo ellos.. Estos persooajcs mm 10gr1ldo caplar la atención de los 

nii\os IOgr1lndo QUC los mismos los busquen. Es por ew. que el nioo puede ser 

influenciado y puede verse atraído por el disei\o de una envoltura. quc pulode 

presentar figuras o dibujos que el nillo )'a eonOl."<:. puede que el di..,i\o contenga 

liguros de novedad para el niño, 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



3.36. Eleme,,/Qs gruficos de/diseño. 

Por medio de estos elem~ntos gnlfico~ podemos rcali7.ar una s~ric de disc~os 

que pueden ser interc5antes JXlru el dibujo. mediante el uso de los elemenlos 

grafitos podemos crear disei\os de difel"Cflles dibujos pan! un sopone. en este 

caso los enVa!iC5. Estos elementos graficos los det311:unos a continuación. 

3.36.1 El pumu. 

El puntO lOS una porción relativamente pcquci'\a en el area del di!iC/!.o. "po:,n"" 

perceptible por el tacto y la vista. no tiene dillK'flsion.es y eS el inicio de otras 

fonnas plásticas. 

La mayoría de IIIS personas tienden a visuali7.ar los puntos como formas redondas 

que mUeSlrJfl direcciOlles. cti.'Ctos colCClivos que dan ilusión dc 1000S o eolor. El 

punto es una sdlal imJlCT«'ptiblc que se encucntr/l en el e;pacio. y que se hace 

nawral o an irlCial sobre una superficie cualquiera, ,., puede adquirir una forma 

cósmica o caótica de acuerdo a la.-; ttCC~sidadcs imaginarills. 

[2] .... . . . . . 
:..= ::.:.: . . . . 

3.36.1. f. I 'ufllu cósmico. 

Los puntos cósmicos son aquellos que mantienen su forma. tanto al 

aproximarse o al alejarse de la vista humana, conocidas tambitn como puntos 

"regulares o simétricos~. 

- - - -
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1.36./.1. l'unlQ COÓlicu. 

Los pUIl1 0S caóticos son aquellos puntos que contradicen a los pUI110S 

CÓsmiC05. es d<.--c ir que su eslruclurn es "irregular y asimétrica". 

- - -
1.36.1. La linea lO 

La linca es la sucesión de puntos. es direccional. liC11e longitud. es la 

secuencia ordcnmJa de punl05 que Ilc¡:an a fomlar una line~ y manteniendo un 

mismo grosor desde su inicio has!a su conclusión. debido a la ~proximación y 

conlaclo enlre los mismos. Es uno de 105 elementos indispensables del discoo. 

Existen dos lipos de lincas: lineas conlinuas y lino:as enf:ll i7.adas. 

1.16.1.1. Líne¡Jl' c¡Jn/in uas. 

Son aquellas que siguen una dirección sIn ningún lipo de ~arianlcS y 

manlienen un mismo grosor desde que se inicia hasla que cOllCluye. 

1.16.1.1. Lineas en/o/izadas. 

Es aquella linea que tiene un énfasis en alguna de sus secciones, ya So.'a sobre 

la linea eonlinua. C11 la linea y hajo la linea. en la que: se observa clarnmcnte un 

cenlro de interés visual. eSle grupo constituye Una fucnte de propUl"Slas creativas . 

.... c: c: c: 
.-__ .... '-----

~ • . \..o .,0...,...-;. "" la l1li-. '" dc;ó xtIlir Y ... obn "" W";IJ K ..... inl.y. ",p<rimcnlO _ r ........ 
.....,.trrico> .,.... X>' Iw.. <m.IOS • "' .. "'_ "'""- SiIIIII<j..ra • """"- 'f t_ ........... ...-. 
______ <1 1ibn:> ~~I/ __ df'l<-~, Va I'ie. t(· l j_ 
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La linea puede tener variantes significativas, desde las formas. tam~~os. 

direcciones. sin embargo se las clasirlCa dc manero gellCf31 de la siguiente 

manera: 

1.16.1.3. La lin~u hor¡wntul. 

Se la define como la forma mas limpia y fria. m movimirnlo. se la Kknlilica 

con el horiwnte. Transmiten una sensación de tronquilidad. son lineas pasivas. 

que sugieren reposo. ealmu." También sugiere como base que sostiene otros 

elementos. 

• 
• 

1.16.1.4. La lin~ ''en ical. 

Es la forma mh puro e inlin ita. con la posibilid~Ld de un movimiento. da la 

idea d<' autoridad O de afirmación. como l3mbi"" do: crecimiento en un constante 

equilibrio. Cuando presenta m la pane superior un elemento. sc~ala arriba. 

también sugiere ascenso. cuando presenta un elemento en su extremo inferior con 

la misma car'llclcristica sugiere descrnso. 

1 J 
1.16.1.5. La linl'fl oblicua. 

Se camcter iz3 corno dinamismo o se la asocia como agresividad y derrota. 

Ticne din .. ccional idad o despegue. La linea es juzgada con relac ión a la 

horizontal o vc:nieal más próxima. es decir que causará impresiones diferentes 

cuanto más se acerque una a la otra, por lo tanto cuando la linea va de izquierda" 

Ocn:cha y de abajo hacia arriba. sugiere lISCenso. en cambio. si va de izquierda a 

den.-..:ha y de arriba hacia abajo causara la impresión se deseen$(!. 

/ 
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J.Jti2.ti L .. lin"lJ Cun"/J. 

Es el elemento eliCncial del diseno grafico, rOfTtlan parle del mismo, la mlÍs 

simple es el arco, la curvatura que la caracteriza es variant( yes una curva en la 

que se combinan fucf7.2 y bcllc:ra. 

e 
J.J6.2.7. ÚI linN ondu/QIkl. 

Llamada 1ambien linea Hogar/I!, es aquella que posee una curvatura 

cambialllc. no posee fucrm pero se asemeja a las curvas femeninas se la 

denomina como la línea de la bellcza y la dclicade/.ll. 

J. J6.2.8. Linea quebrQdu. 

Esta organiVlda por el cambio brusco de din.'ccíón. se combinan oorías líneas 

n.'i:1aS con din.'(;ciones difcn.'ntes pero entrelazadas de manero continua, 

J.J6.2.9. Línea f'spirIJ/. 

Consti1uida por la espimllogarilmica denominada "Línea de la vida ... :IO 

" 
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3.36.1. 10. Elipse. 

Es una figul"~ curva cerrada que se obtiene al cortar una superficie cónica. es 

una figura geométrica esencial en diseño grafico para realiau- diferentes diseños. 

o o 
Todos y cada uno de estos elementos conslÍtuyell parte esencial en la formación 

de un buen trabajo gráfico. ya que al combinar.;c debemos obtener una pieza 

gráfica que conl<:nga orden, varil"<lad y unidad en la diversidad, al referimos a la 

variedad. nos rclerimos a la riquela del diseño como tal. la combinación 

adecuada de los elementos que al unirse dan corno resultado un trabajo diverso. 

creativo e innovador. 

3.37. Forma:> KrájiclJS básico.~. 

Este grupo esta compuesto por todas las Figuras Gcométricas y figums 

rcgolures e irregulares que nos sirven para la composición en diseño. Las figuras 

mas utilizadas son: el cuadrado. circooferencia, ",ctángulo y triangulo, las que 

detallamos a continuación: 

3.37. /. El cuadrado. 

Es la figura geométrica compuesta por cuatro lineas rectas de igual tamaño de 

manel"~ subjetiva se la percibe como un espacio cerrado, es una figura de 

equilibrio exacto y con tendencia a lo estático de cardet"r pemlancnte asociada a 

conceptos como l"Stabilidad, permanencia. honestidad, rectitud, esmero y 

equilibrio. El cuadrado colocado sobre uno de sus ángulos picrdc estabilidad, tal 

es el caso del rombo. 

D o 
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J.37.1. El tr¡angulo. 

Es Una figura gcométrica compuesta por tres lineas rectas y prcscnlll tres 

án¡;ulos cs una figuro con tendencia al movimiento hori7.ontal a la izquierda o 

derecha. El triangulo representa seguridad. c5tubilidad. cuando esta sobn.: un 

v~.,ice tiene un carácter mas activo. es el símbolo de occión. Si eltriangulo esta 

inVi:n ido pierde MI estabilidad .1 estar apoyado en un. arisca. es una figuro 

problemátic¡¡. 

J.J7.J. LacircunfuencilL 

Es una figura CUNa y cerrada cuyos puntos están a la misma discancia de su 

centro. el equilibrio del cireulo es pcñecto. tielle gran significado simbólico, ya 

que evoca a la tieml. los planetas. el sol, la luna. la moneda. la rueda. cte. El 

movimiento que geneN no se da hacia ningún lado. si no sobre si mismo. Tiende 

a captar la atención del csp":'clUdor cuando esui relleno. por que este estimula un 

punlo en el espacio con un centro preciso." 

00 
J.J7.4. El l?CtángulQ. 

Es el que tiene los cuatro ~ngu los rectos y los lados desiguales. dc la misma 

manera es una figura muy imponante en el campo del discoo grafico. 

DO 

) 1 "' ''' .... "" ... "'''''4' ..-drl_ ... roIM f.diloriolu-,,,Goil;. ~ 19U . ..o. 
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3.38. Si~'lemU!l (le impre~·ión. 

3.38. l. Impresión Offsel, » 

~§ ._. 1IIIÍIIi . __ 

. -

. .._~ 

La impresión Offset es un método de repro<luceión de dO<,;umentos o imágenes 

sobre papel o m3leri~lcs similare,. que consiste en aplicar una tinta. oleosa sobre 

una plancha metálica_ La plancha toma la tinta en las zonas donde hay un 

compuesto hidrófobo, el resto de la plancha se moja con agua para qué repela la 

tinta; la imagen o e l texto se transfiere por presión a una mantilla de caucho, para 

finalmente pasarla al papel por presión. La prensa se denomina offset por que el 

diseño se transfiere de la plancha de impresión al rodillo de goma citado. antes de 

producir la impresión sobre el papel. 

Ca rll<,1 erísl i<,a~: 

La impresión ~e reali7.3 mediante unas planchas tratadas que se encuCntran 

situadas sobre unos cilindros. dos por cada color (Cian, Magcnta, Amarillo y 

Negro) dando lugar a una impresión a color a dos caras. 

El Offset, se basa en el principio fisieo de repulsión agua-aceite y no se mezclan, 

por eso el método usa tinta con base de aceite yagua. Los elementos imprt.-"SOrt.-'S 

aceptan la tinta grasa y rechazan el agua, y los blancos rechazan la tinta y aceptan 

el agua. La imagen a imprimir. una vez colocada en la placa. recibe la tinta y el 

resto absorbe el agua, a,; la imagen entintada es transferida al otro rodillo, que lo 

translicre al sustrato. El sistema Offset es el más utilizado por los impresores por 

la combinación de buena calidad y economía. 

n "'''''''. tmpresión Ofr,e •• l. _-i<Io~ .. :di. liboo.htm. 
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3.38.2. E/ lluecogrobm/o. "" 

El huecograbado se utiliza desde mucho tiempo antes de que surgiera la 

invención del grabado moderno, donde la.-; imágenes se tallab~n el1 planchas y se 

imprimían en prensas de lechu plano, las cuales pueden ser de dus tipos; de 

pliego, que se utiliy.aba p~m libros y fOlOgrafias de gran calidad. Y de bobina. se 

utilizaba para tiradas largas de revistas o catálogos. 

El sistema de impresión del hUc<:ograbado es de alta calidad generalmente se 

utiliza para la producción de revistas, libros con ilustraciones a todo color. La 

forma del hueco grabado. tiene las lonaS impresoras cn huceo con respeClu a las 

no impresoras. para poder n."coger la tinta liquida de impresión, estas zonas 

impresoras están fonn~das por cerdillas. El cual imprime simultáneall1eme hasta 

128 páginas de A4 a una velocidad de 50.000 ejemplares por hora . 

• 

ICsG"'''' m.)· , i"",l ilicado <Ic ..... rotati,·. de 
l locwg<.l>ad<> 

Cerdillw; ,le Huecograbado. 

Las cerdillas de la plancha de huecograbado se basan en distintos métodos. las 

mismas las observamos en el grafico . 

...... __ ..... _.. ~<_ ... __ ..., <o_ •. ~ ___ •• 
, .. - ..... - ._- ,-_ ........ 

JJ . www . !)igit .. fOlorOO _com 
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3.38.3. Lu Tipogrufill. " 

La impresión en !'l:licvc es la form~ más amigua de reproducción. como los sellos 

cilíndricos de Mesopotamia (Aprox.ISOO a.c.) Sin embargo. la forma moderna 

de impresiÓfl por medio de tipos abarca del siglQ XV. gracias a la inveoción de 

tipos movidos tallados en relieve por Gutemberg. aunque Faust ScholTcr y Coster 

perfeccionan este sistema de impresión. 

Proaso de impTl'yiún de fu Tipogrofiu. 

La tipogrnfia es el proceso de impresión en relieve, la supo;:rlicie donde se 

encuentra la imagen imprimible se eleva sobre el fondo sin dibujo. 

La superfICie que se ha elevado, se entinta a tnlves de unos rodillos y se pn"siona 

sobre el papel parJ lograr la impresiÓfl. el fonoo entra en contacto con los 

rodillos. al cncontral'$C en un nivel inferior. La tipogrJfia tradicional realizaba la 

impresiÓfl del tex to con tipos de m~'lal y las ilustraciones con grabados.. estos 

elementos se uní;m para formar ~'11 el interior una moldura rígida. que se 

introdllci~ en la prcnsa. 

Los elcmc11l0S impresos se presentan en fornla de relieve y se encuentran 

formadas por letras individuales, sucl1ll$ o líneas bloque. lineas.. grabados. etc. En 

la antigüedad habín dos fomlas p;lra duplicar los moldes: 

La CJ'l4'l>!o/ipio: utili7.illla para la imprcsión de periódicos y libros de bajo coste. 

La ¡.:ul'·onolipiu. que po;:nnitia duplicar un molde tipognifioo. a cambiQ de una 

cascarilla que se !'l:lIenaba de plomo o plástico. 

" 
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J.J6.4. $erigrafia. 

U. snigrnrl3 es una tetnica que deriva. del estan:ido: $e cala una figura 1."f1 una 

hoja plana. la cual es adho::rida a una seda que ha sido previamente tensada en un 

bastidor. Se coloca el papel en blanco bajo el bastidor y se aplica la pinlura. con 

ayuda de una rru;queta se logro la reproducción de la imagen sobre el p~pel. 

l...a palabra Scrigrafia derivo del griego Séricos - seda y Grophos = escritunt. 

La serigrafia es un sistema de impres ión manual y relativamente barato. 

Prouso tk la imprt'SiólI. 

Colocar un papel bajo el ba>;tidor. bajar la malla y jalar la pintura con la 

rnsqu.::ta. una buena tirada se consigue cuando la rasqueta, manejada 

apropiadameme. r-~s<:a el interior de la pantal la y lo deja limpio. 

Levantar el bastidor y sacar el papel ya impreso. dejandu el tablero liSIO paro 

rel;ibir un nuevo papel. 1'1,1111.'" el papel en un lugar adecuado para permitir que la 

tinta seque. 

~.$I 
2 J . 4. 

La serigrnfia no es un mecan ismo óptimo para la imp"'~ión de ejemplares de 

gran número. sino es «<lucido, tampoco es Óptima para la impresión de detalles 

muy finos o tamaños muy peq"""os." 

Lu rluquela.- Consiste cn una Iloja flexible, de bordc recto. sujetada a un man llO 

de madero. este utensilio se hnce pasar por ti interior del ba~lidor, de un extremo 

P OlrO dc la malla. esparciendo la tinta a su paso. 

La (i,,(/l.- I'ara imprimir sobre papel podemos utililllr cualquier pintura soluble a 

la gasolina. ya que este no afl.'Cta a la emulsión, Estas pinturas pueden ser 

utilizadM tal como vicme cm el envase. a veces es con"en;"nte adelgazarlas con 

aguamis a fin de hacerlas más fluidas. en tal caso es mejor separar un poco de 

pi11Iuro en un recipiente e ir aplica ndo el aguarrás y rne7.clamos hasta que quede 

complelameme homog~nea, 
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J.J8.j. La Ftexografia. 

La nexogmfia es el sistema de impresión directo. es uno de los métodos mas 

usados pura imprimir envases. pl:bticos. películas o fillns de plásticos.'" 

La f1clogrnfia fue inventada en Fmncla por Houleg en 1905, es una técnica de 

impresión en n:lie'"e. puesto que las wnas impresas de la fQfTna e"",," reaI7.adas. 

La pl:lllch~ llamada cliché b'\'ncrnlmcnte es de fOlopolimeros. que por ser Un 

mattrial muy ne:"lible. es capas de adaptarse 8 una cl1l1tidad de sopones muy 

~ariaOOs. 

La ncxog,.~fia es el sistema de impn:sión característico de los soportes phlsticos 

y de los cartones ondulados. es un método parecido al de UI1 sello de impn:nta. 

En este sistema de impresión se utilizan tintas liquidas caracterizadas por su gran 

rapi<le:t de secado. que pennitc imprimir ~olumencs altos a bajos costos. 

comparado I.:on OIros sistemas de impresión. En cualquier caso. para soportes 

poI.:o absorbentes es necesario utilizar $eCaOOres situados en la propia impresom. 

Las impresoras suelen ser r01oti~as y su principal diferencia cOn el resto de los 

dcmás sistemas de impn:sión cs el modo en que el cliché recibe la tima. 

OeIlCfOlml"11te. un rodillo girutorio de caucho que recQge la tinta y la transfiere 

por eontacto a otro cilindro llamado anilox. 

El proceso de la flexografia. es earael"";sti~"O paro la impresión de etiquctas 

autrnldht."Sibk·s en rollo. las cuales 5e puetkn imprimir en plásticos. papel y 

películas, la impresión es posible desdc uno asta diez tintes. incluyendo 

difef"Cntes tipos de acabados como barnices. 
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La fk.~ogrDfia es uno de los métodos de impresión mas adecuados para C11vases.. 

los cuak-s van desdc cajas de COrtón corrogados, peliculas <) films de plásticos 

(polictilcno. polipropileno. pol i6k'f. cte.) bolsas de papel y plástico. hasta la 

impresión de servilletas. papeles higiénicQs, eartoocillos ple¡;ad i1.OS y peri6di<:os. 

J.JIt.5.1. CUNlc:leriSllcas tle 111 flexllgNlfill. 

La fl exografia deriva de la tipografTa y utiliza plaochas fle~iblcs y lintas 

liquidas que secan por evaporación_ Las fonnas están echas de caucho o 

fOlopolimcros.. y la imagen se eocuentra en relieve al igual que en el sistema 

tipográfico. El si'!cm~ de impresión es directo. es d~'(:ir que 1,103 vez entintada la 

plancha flexográflCa eSla transfiere dira:UlmCnle la tinta al soporte. por ello 

cuando vemos ~1a plancha observamos que los tex tos de la imagen se Ittn al 

revés par,.¡ quc en el soporte impreso se lean corrccuuncntc. 

Las planchas tienen un área de alto rel ieve que imprime directamente la tinta 

sobre el sustrato con una ligera precisión denominada "presión al beso", las 

planchas flexograficas son adaptables y desplazables. 

J.38.5.2. IJescripciones bUsicu,'. 

La fle.,ografia es un sistema de impresión en uhorrclie\·c. es dccir que las 

zollas de la plancha que imprimen están más alIaS que aquellas que no deben 

imprimir. La tinta se deposita sobre la plancha. que a su vez presiona 

d irccUlmcnte el SUSU'lItO imprimible. <kj:mdo la mancha alli donde ha tocado la 

superficie a imprimir. la plancha de la Ilcxogmfia es de un material gomoso y 

fle.,iblc (de ahí su nombre de flex!rgrafla). Es te siSlcmu de impresioo se conocía 

en priocipio como ~impresi6n a la an ilina·'. A fines del siglo XIX nació 

dcfinitivomente en Francia cOlno método para estampar envases. paquetes de 

di,~ tipos. Grncias al desasrollo <k las t intas ~ la anilina. de ~n colorido y 

de materiales plast icos ~omo el celofán, la impresión tuvo una gron aplicación en 

e.\ mUTlOO Ik \os e.TI"~1> Ik \OO() \"Il'l . 

" 
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1.16.5.1. Como ¡uneiO/ra laflaot:rafia. .. 

En el siguiente esquema y de manera muy simplificada. podemos ver como 

funciona una rotativa flexogrúfica. 

- Se prepam la plancha (I) con un material flexible '1 gomoso; la imagen impresa 

va do' forma invertida (en o'spcjo). las zonas que se van a imprimi r van en relieve 

con rc.spec1o a laI> ZOOM no imprimibles. 

- La plancha se ajusta al cilindro O porta plancha (2) 

- Se o'ngancha el pa¡><,1 o sustrmo (3) al sistema. 

- Un cilindro de ceromica O acero (4) (el cilindro anixol) cubierto de miks de 

huceos en forma de celdillas, recibirá la tanta. 

_ Al girar, el cilindro unilux entm en contaclo dirccto con la plancha, situada en el 

cilindro porta plancha (2) y le proporc iona linta en las zonas de relieve. Las :ton3S 

miÍs bajas quedan secas. El uso del ciliOOm anixol es ~""SCTIcial para distribuir la 

tinta de forma uniforme '1 continuada sobre la plancha . 

• La pl:mcha ya entintada sigue gir:mdo y enl'" en suave OOIltacto con el sustrato 

(puede ser plástico. papel o C.3rtÓfl) el cilindro de impresión (7) sirve para 

mantener el sustrato en posición. 
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El sU5tmto reo: ibe la imagen de tinta de la plancha y sale ya impreso. 5«ándose 

de forma muy rápida. 

I.o_._ ... ___ d ...".... 
.,.-__ d "",.110_ 

Unu veZ en marcha. una cámura cerrada (5) proporciona tinta a un cilindro uni)tol 

(4) 111m rasqueta (6) e.xtremadmncllle precisa eliminara el sobrnrHe de tinta del 

cilindro O impide que la tinta escape de la eámam. 

3.311.5.4. Plancllos. linlof JI $uslralus para j1uogrlJj1a: 

Plancllas. 

• 

• .E • 
I 

• r.._ ... IboonIóo. ... 
.. _no. ... 

La plaocha es flexible y de lectura lIC¡:ativa, p;ml quc la plarlcha quede bien 

ajustuda. la colocación en el cilindro portaploncha implica una cierta 

defonnac ión, In que debe ~r tomado en cuema al crearla. 

Tintos. 

tas tinlall de flcxogmfia no son ¡:JaSaS. tiCtle poca viscosidad y seo;;an muy 

r.lpido. por eso es un sistema de impresión ágil , son tnmslucidas y cuando se 

imprime una tinta erleima de otra. los colores se suman. no se tapan. 

SIL~lrulus. 

La llcxografia admite rnuc h010 ti~ de suSlr'J IO siempre se ha destacado en lu 

impresión de envases como: Canón corrugado. envases de alimentos. bols,1S. 

etiquetas.. etc. La mejora de la calidad del sistema ha permitido Ctllrar en 

mercados editoriales de bajo COSIe (prensa popular y libros de b<.>Isillo). incluso 

61 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



ho)' en dia no es mro encontrar sistemas llexogrllficos combinados con offset )' 

hl.lCOOgJ1lbado para [a aplicación de bamices o similami_ 

3.3&.5.5. Vt!rlfujU$ e incom't'ni".u .. s: 

• L.as planchas lle:<ibles, se adapum fál:ilmente a superficies desiguales por 

lo que se puede imprimir en muterialt.'S como canón corrugado)' otro li po 

de cmbalajo:s 

• Aunque sea un sistema relativamentc simple. para manten¡,r un nivel de 

calidad elevado, debe mantenerse en eslr;cto control, :ya que el color 

puede 5Cf mu)' desigua[), la im.,.-esión puede tener wnas desiguales. 

• E[ COSle de las planchas es mayor que en lilOgrnfia y offsec, pero las 

plaochas aguantas tiras bastallte latgas y son mucho mas baratas que las 

dc hUttograbado. 

• Los sistemas m.xánicos y las mezclas de lluidus son más simples que los 

de offset. por los que son más ráciles de mantener 

COfi¡ llc¡'m es._ Las cOIi7..acioncs sobre Cl1voltums realizadas el1 IL.B (Industrias 

Laru Biseh) se ubservan en el anexo I S 
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)/tefo o~o lá. e 
~CR. J~veS CR.cjó~ 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



4. 1. Tipo d~esludi(J. 

4. 1.1. lno-ntiglldón ¡,:utm litllll"."tl. 

El "",tudio rcaliudo f;S prospectivo por requerir uro información scgún VDn 

ocurriendo los fenómenos o h\:Chos. 

Se realizó un estudio cuantitativo debido a que el pruduclo en estudio requirió la 

obtcnción de información y contó oon pocas variables. debido a quc la mueSI ... C5 

pequt"1'la. 

El .",too,o fue descriptivo. porque solamente se: quiere describir los hechos o 

rCllÓlllellOS, p31l1 <lelerm iror eómo es o e6mo eSllÍ la situación de las variabl.", de 

la población en estudio. 

Se reali>:ó eSIC tipo de eSludio debido a que nos permitió ordenar el reSull1ldo de 

las observaciones de CO<ldoclas. características. factores. procedimientos y OlfllS 

variables de renóml"llos y hechos. 

4.2. Arca de n lutlio. 

La investigación se realim en la Ciudad de El Alto, en las zOnas ESlc, o."SlC. 

Norte y Sur. se visilo a 20 Unidades Educmivas y de las mismos se procl'llió H 

tomar una mUCSIIlI dc 20 alumnos por Unidad Educativa específicamente de nivel 

primario. 

6) 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



4.3. Definición de I·oriub fes. 

TIPO DE DIBUJO 

COLOK QUE ATRAE MAS A UN ESCOLAR 

I'OK MA DE LA ENVOLTURA 

4.3./. DI'Jinición conuptutl/ dI' ."Uriabll'$.. 

• Se COI'IC)Ce como dibujo 8 la impresión ¡:rnrlC8 Quc se realiza manualmc:n,c ~ 

una superficie plana. 

- Saber dibujar Quiere d~"(: ir, entn: otras cosas. ser capaz de acomodar 

armoniosamente las romlas en el lonn:.to de p:lpc1. 

• El dibujo se utiliza como un medio par.! conocer. expresar y comunicar las 

experiencias que se ticnen con el mundo circundante. 

• Los colores son $imulantes psiquicos de gran potencia y pueden crear 

emocion~""S. sentimientos en el individuo. tiene 1:1. capacidad de octuar sobre la 

atención y crear intcr6 en algo e>f>I."(:ifico. 

• El color no solo es una sensación. sino. un verdadero lenguaje de sentimientu. 

• La envoltura tiene la capacidad de proteger al producto. 

• La envoltura es rundamCt11a1 par .. la ima¡;Ct1 dd produClO. 

4.3.1 IJefinidún operadonal de I"Q,iublt's. 

• Categori:uci,m de Wlriuble,·. 

• Investigación y profundidad de las características (forma. tipo) y componcntes 

del dibujo en una envoltura de galletas.. Ile¡:ando a un género y a un esti lo. 

• Una revisión del ITICreado objetivo al que se Quien: llegar mo:diante un "Sludio 

de mC1l:adoll.'Cnia. 

• Investigar qué colores le atraen más a los l""SColares: Colores frus o cal idos. 

• A par1 ir de "xpcriencias par1ieu lares. elaborar cunclusiones tcórieas. 

• Aplicar los e lementos tcóricos a situaciones reales. 
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Operacio"ali~ació" de \'Uriables: 

LlIMI:.~SIOr<f:S 

DEflSICIOr< I\''''U .'R~LS IM)lCAOOK.:S 

<;OS<;l: P'Tl jU UWn :"",.\S .~~ lA ILI[FI.~IC lor< 

".\KI.\BL'~~ LI[H~ICIOr< OPEIMC10~AI .) 

(."()~·n"T\IAq 

U . UmUJO Saber dibujo,- quimo _ Formade! dibujo - In,'estigación , 
dodr. entre -= - Tam."" del dibujo pr<>fundidad " '" ="- '" capaz de -Figoras gwmétricas. """'teri'ticas 

ooomodar (forma. ,ipo) , 
annoni"",",en .. '" oomponen'e> ,,' 
formas en el rormalo dibujo m "~ 
de papel envoltura de gallo"" 

¿llegando. un géne", 

y a un .stilo? 

[ ' . COLOR El oolor no ",lo es _P"w"". y oxprcsa una - Invt<ligar ,-
""O ",nsación ,,~ ",n,ación 0010"" le alr""n m'" 

"" verd.do", • los ","oolares 

lenguaje o. 
",n, imiento_ 

" 
La envoltura tiene la - talna~o d. la envoltura - Investigar ellamallo 

F.N VO l TlJRA oapacidad " adecuado " " protoger el producto_ cnvohura. 

4.4. U";''I!no l/e e~'ludio. 

El Universo que se estudió fue de 20 Unidades Educativas, que eSlán ubicadas 

en lo Ciudad de El Aho. 

Para la elaboración de la presente investigación se tomo como universo, a 20 

Unidades Educativas de la ciudad de El Alto. que cuentan con ni"eI primario. 

La población fue rcpresenl3IÍva p3!'a que los resullados ~an fiabk-s, y por tanto 

el valor que se obtuvo fue el valor real de la población. 

4.5. Tamaño de la mUlmra. 

El sector de e,ludio, fue definido de acuerdo al siguiente crilcrio: De las 20 

escuelas que es el Universo, la Muestra fue de 20 31umnos por Unidad Educativa. 
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De una pobladÓl'lIOlal de 226.057 escolares " en la Ciudad de El alIO!ie procedió 

a selecrionar a 4()() escolares de 20 Unid:uJes Edrn:ativas, por cada Unid:uJ 

Educati va se lomó una mueStro de 20 alu mTlo~ de ambos sexos.. los escolares que 

fueron dcgidos paro lo muestro t'ue al asur. la mu~stra se halla compuesta por 

niOOs escolares cuya edad está enlre los 6 a 10 años de edad, cuyo pron1\:dio es 

de 8 aoos de edad. 

Unidades Educativas vi siljldas paro reali1.31" las encuestas'" 

T. mdo de mUC!lln por Unid~d Ed "cali,·~ ""'Il~n 5('10 • 

. , 

4.5./. Ti¡w l/e muestreo. 

Muestreo probubiliMicQ (Aleatorio simpk). l)oOOe lodos Y cada uno de los 

elementos de la población tuvieron la misma probabilidad de ser selecriooados 

por gmdo de ~scolaridad y. además porque C'Slé método es uno de los más 

sencillos y d más utilizado paro caroclcri~.ar lu probabilidad equitativa de ser 

incluido en la muestro. 

J" ... " .. :JI_ ... r ........ 1OO7. v ... ~z 
)9 v ... """"" 16"-;"'O ....... idos .... Ia,-¡ ... . "" Uft~ l:dueoi" .. 
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4.6. InSrrumelllQS" técnicas de in.'t!sligución: 

La investiglKión se desarrolló mediante el uso dc cuestionario que wnsistió en 

obtener infonnación de lus sujetos en ~-studio. proporcionados por ellos mismos. 

4.6.1. Cuestionario. 

Debido a que el cuestionario es un poderoso instrumento de recojo de dJtos y 

C5 usado en varias disciplinas en las cuules se lleva a cabo la invcstisación y 

pólniculunnente en la invl-sti¡¡ación científica: se eligió el cuestionario porque las 

preguntas fueron formuladas por escrito. se aplicó a grupos grandes e$lando 

pn:'SCnle ",1 inv.,,;tigador. y donde las respuestas sobre el estudio fueron obt~nidos 

por escrilo. 

Ventajas del cuestionario: 

l . Costo relativamente 00;0 

l . Capacidad para proporcionar infonnación sobre un mayor número de 

personas en un periodo basmme breve. 

J. Facilidad de obtener. cuantificar. anuli7.ur e interpretar los dmos 

4. Menores reqoerimientos en eoanto a personal, pues no es necesallO 

adiest ... .u enCUCSladores o entreviSlaUorn 

5. Mayor posibilidad de mantener elllnonimato de los cncut.'Sta<Ios 

6. Elimin;"tCión de los sesgos que introduce el encuestador 

En su estructura. el cuestionano wnsta de un conjunto de preguntas: 

4.6.1. Of7?uniw ó ón del cuesl;"nUr;o. 

El cuestionario que se realizó consta de los siguientes elementos: 

N° de cncuesta. 

Identificación del encuestado. 

Secciones o áreas e!lp<.'t: ilicas. 

4.6.3. Tipo <k prqJU'II1U. 

Se discló un cuestionario con Sk1C preguntas las cuales fueron pn:guntas 

cerradas que foeron a su VCl dicotómicas y de respuestas múltipk'S. l..as 
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dkQtómicas esUlblecieron solo dos ahemativl\$ de resp~sta.~SI o NO" )'3 q~ 

rueron preguntas delínidas que admitieron estas dos alternativas como respuesta. 

las de respuesw múltiple son las que or""ocieron varias alternativas. donde el 

encuestado escogió la respuesta. 

4.6.4. Preguntas Cl.'u udus ó O'strurturodas: 

LaI;; "",gumas fucl'Oll de respuestas múltiples donde el eneucstado escoCió la 

respuesta adecuada. ya que, con una pregunta de esté tipo se obtuvo mayor 

información, Asimismo. se hic ieron preguntas Dicotómica, paro que el 

encuestado seleccionc dos alternat ivas dc respu~stll$ pam l1.'Spondcr. 

4.7. Trabajo dO' campu. 

Se visitó 20 Unidades Educativas y se obtuvo informacióll de 20 aluml105 por 

Unidad Educativa del Ilivel primario, las mismas se encuentran ubicadas en la 

Ciudad de El Aho. 

4.8. ProcO'samiO'nto y ontifisis dO' dutm',' 

Pam el procesamiento y aruilisis de dalos se reali1.arun Tabulaciones. tablas.. 

cuadros y liguras. 

Los datos numéricos se prucl"SaJlln agrupándolos en intervalos para cons\T\Iir 

cuadros estadi,ticos. 
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5./. Rl'sullado del estudio dI' nll'l'CudlJ. 

La muC'~rn fue lOmada a 400 I:SOOlarcs d<' la ciudad dc El Allo. eXlr.aida de un 

universo de 20 Unidades Educal ivas. 

GenC'ro:216 Ni~os ( S4 %)y 184 Ni~as(46%)(v •• an.xoJI 

Edad promedio: 6 a (O ""OS 

5.2. Lectura dI' los rtsu/tado!>. .. 

Oc los rcsullados de las encucslaS reali7.adas D los cscol.are¡;. po<kmos ,1nali1;i1r 

y ver las siguicnl~s CQnelusiones. (Pre¡unlU del cuestionario anexo I1 

• En la primer:. prcgunla. ¿Qué es lo que mas le atrae de una envoltura de 

ga llelas?, lo <tue quc.lamos saber es. que es lo que más le llama la atención de 

una envollUrn al escolar y la rcspuesla que obHlvimos fue. '1"" a la mayoría de los 

escolares les atrae más el dibujo. ~vn un S 1% So.'guido dcl color con 29% y el 

contenido con un 20% (ver .tI,,,,,, 4) 

• En cuanto a la So.'gunda pregunt.a ¿Qué lipo de dibujo le gustaría que lengan las 

envoltums de las ¡:all ctas? lo que nos inte.esaba sabe, es el tipo de dibujo que 

más le gusta al cscolH' y en los ,''su hados obtenidos exisle una preferencia por: 
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CaricatunlS de animales 39% 

Caricaluras de frulas 290/0 

Caric~tums de héroc'S 16% 

CaricalunlS cómicas 7% 

CaricatunlS de mOOSlroos 6% 

Caric~lur""S de personajes 3% 

Por lanto. podemos de.: ir qu .... en su mayoría les gusta más las caricatur.lS de 

animales. scguido de las rrutas. (V., .... .<o 5) 

• La tcn:er.l pregunta está relxionad3 con la segunda. ¿Podrias indicamos tres 

pcr,;ormjes dejtipo de caricatura que escogiste? como ya sabemos que les gusl3 

las caricalurJS de animales. cn estu pr.:gunw lo que queriamos ~Lber es que 

~nimales les gusta a los cscolares y en los resultados obtenidos los animales más 

prereridos $011: gato. pe'm,I. lcón y cOllejo. (V ....... xu 7) 

• La cuana pregunta ¿Te gustaría que la envoltura de galleta tenga imágenes de 

la cuhum Tiwanacota'!. se reali7.G esta pregunta por que creemos que es 

importante conocer nuestra cultura y valorar nuestros símbolos. para así poder 

implementar o 00 a nuestm propuest~. Los escolares respondieron en un 93% SI 

Y 7% No. lo que significa que en I~ propuesta se implementara imágenes de la 

cultura Th.'anocota. (Ver ......... l 

• La quima pregunta se refier.: ¿Te gustaria que las cnVOllUfll5 tengan uno O 

varios dibujos? en l.'St~ pregunta lo que nOS inlercsaba saber era. la cantidad de 

dibujos que <kbcria tener una envoltura si es 1,100 o varios y los rcsulLados ¡ooican 

que en un 82% prefieren que las envolturas tenllon varios dibujos y un lS% 

prefieren un solo dibujo. (Ver ...... "9f 

* La sexta pregunta que se refiere. ¿Te atraen los colores de las cnvoltur'J5 de 

galletas? hicimos 1.'Sta pregunta paro saber si a los escolares les gustaba los 

colores de las e .. volturas. El 85% respondió que SI les atrae los colores de las 

envoltur.tS y un 15% =pondió que NO les alr.lll los colores de las en~ohuras. 

(Ve,..,,,,,o IO f 

• Por último en la pregunta siete que indica ¿Nombra tn:s colore,; que más te 

atraen? en eSla pregunta lo que nos interesaba t:S saber los colores ravoritos de 
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105 escolares. Ellos n:spondieroo que sus colores fa~oritos son el Rojo, Amarillo 

y Ver(k. como cuano y qu imo lugar eslá.n el ALul y Ro;sado. (v",....,"" 11 ) 

5.J. Conc/u~·ionl's 111' los r/'!,·uflurlQIi. 

De la I~ura de los resullados llegamos a )a siguiente conclusión: 

f.- A los escola~ les gusta más el Dibujo. 

1._ La earicalul1l que más ¡mpacla en los escolares son de animales. 

J.- Las caricaturas de mayor preferencia de los ~-scolares 5(ln: 

Animales: gato, perro, le"'n y conejo. 

4.- A la mayoría de lvs escolares les gusta las imágenes dc la cultura Tiwan3cola. 

5.- A los escolarl'S les gusta las envolluras de gulletas con varios dibujos. 

6.- A los cscola~ k-s atraen los colores de las envollulllS. 

7.- Los oolO<eS que mas les atrae a los escolares son: 

Rojo. Amarillo y Verde 5Cguido de azul y 1I.0sad0. 

1:><: esta forma se tiene la rcrcrcncia de los gustos y prde'encias de los escolm"s 

en la adquisición de las galletas. 
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6./. Cilr/lclaislicas generale$.. 

El diseilo es un elemento muy importante par.l la reali'l3eión de cualquier 

objeto. en estc caso. el dibujo en cflvohuTaS de galk1as para e5COlan'S-

Para discftar los dihujos de unimall.'S nos basamos en el diseilu de elcmentos 

gráficos simples en un planu hidimensiunal. Estus elementos gráficus " son: el 

punto. la linea, figuras geométricas. fonnas regulares e irregulares; esto con el fin 

de dM fomul a los dibujos. 

Para reali7..ar el diseño de los d ibujos oos basamos en las eocueslllS reali7.11das a 

los esco lares de nivel primaria y mediante los rcsuhado obtcnidos podemos 

destacar que de los 4()() alumnos cncuc~tados; 203 cl i¡¡ieron el dibujo, 117 el 

color y 80 el cuntenido. 

Eslos ~hados se obtuvieron de las CIlCueSlaS rc:tli7.adas a los escolares por lo 

que, a la mayoría de los escolares les gusta más los dibujos. con un S 1% seguido 

del color con 29% y el contenido 20%. el cual lo observamos en el grá fi co. 
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.. _.~ "Ce 

y el tipo de dibujo que más les gusta a los escolares, en las enCUCSHIS realizadas 

los resulooos dan una preferencia del 39% por las caricaturas de animales., 29% 

de caricaturas de frulas, elc. 

-
De csta manera podtmos Ve!" que los escolares tienen una preferencia por los 

dibujos y las caricaturas de animules." seguido de las frulas. por lo lanlO nucslrn 

propuesta consistirá en realizar discOOs de dibujos de earicalllras de animales 

rm"iendo de la idea del disc~o por medio de elementos gráficos y figurdS 

gl'Omélricas. 

I'ara empezar COll la propuesta. primeramente rcalilJln:nlOs las envolturas 

siguiendo las diferentes et~rms dd proceso de dis<:~I) de la envoltura. luego 

pro5CguirelT\OS con el proceso del discilo de dibtJjos de animales. 
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6.]. /'roce.w ./e t1i~'eli() de /« em·oflura. 

I'rimerarnente empel.amos por realizar las medidas que tiene las cnvoltums: 

6.2./. Medido de fas em'olwra,' úe gafleta,' úe 45 y 50 g~ 

Las medidas de las envoltoras de galletas las mencionamos a continuación: 

En primer logar hacemos la presentación de las medidas que liene toda la 

cnvoltum de ronna vertical y horizontal. 

I 
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En segundo lugar vemos las medidas de la presentación de la envoltum pam el 

envasado de las galletas y posterior sellado de la misma . 

• 

, 

• 
"- I 
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Generalmente las envOIHlraS de galletas de 45 y 50 gr¡;., tienen un formato de 

25x 15 cm_o y no existe una norma exacta a la que se ajusta las envoltura, ya que 

las diferentes entpresas aumentan o bien desminuyen de 1 a 2 cm .. ya sca en 

forma horizontal o vertical dc las diferentes envolturas existentes. 

Una vez que ya tenemos las medidas de las envolturas empezamos por ver las 

posibilidades de expres ión gráliea de div.'rsas ideas, para componer las mismas. 

Empezamos por dibujar los dire ,entes elementos de los que estani compuesta la 

envoltura. las mismas llevarán el detalle cultural Ti"'anacota, como elemento de 

decoración gnifiea para darle fuerza formal a los diseiios de la envoltura con una 

cierta identidad cultural que nos vaya a diferenciar de otros disellos más globales 

de envolturas de galletas existentes actualmente. 

Es importante su implementación por que desde niilos debemos aprender a 

valorar y conocer nuestra cultura e incluir en el diario vivir del escolar. los 

diferentes simbolos de la culHlra tiwanaeota están compuestos por formas 

geométricas_ 

6.2.2 l'rimera~' idea~'; 

~ • 1'Il' O 

"':: • 
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KJ\'f\Z\.'f\&/S/w,J\VI'\7W1 

1.0 primero qüe se reali7.o r"" buscar las formas y las ideas más simples do: los 

difo:ro:n1O:S símbolos ¡iwonacolas, que fueron compuestos por ronnas y elcmcmos 

geométricos, 

6.1.3. PN!_IxK .. IO)' dI! ID)' " nI'OlturQs.. 

De las primer.lS ideas gráfieas reali7.adas anteriormente, procedemos a 

compooer los pro:-bocCIOS de las envoltu ras con los dircrcnto:s simbolos 

tiwanacOlas. 
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Lo primero que hicimos fue una idea de bosquejos simples de cómo podrían 

estar compuestas las cnvohums con loS diferentes símbolos ¡iwana<:olas, lumbién 

se utilizo las ligur.lS irregula= y figuras goométriC;lS 'lue ¡nin en la pal'\C del 

l,<"nlro el cuaL será I~nlc parn que puoe:da verse el contenido. 

Para realizar las primeras ideas, de cómo o de que elcmc:rnos y figums estanin 

compuestas Ia,~ "nvohurns. lo primero que se lomo en cuenla ~ los resultados 

de las encuestas realizadas a los escolares esreclficamcnle en la cuarta pregunta, 

donde los resultados obtenidos ('Cf an~,,,J) indican en un 93% 'lue SI les gustaría 

que las cnvollurolS de galletas tengan imágenes tiwanacotas. es p<>r esta I'lUÓn que 

se empe"¡' a ~ali1.ar alguna.;; ideas simples de diseños de simbolos liwatlacotas. 
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las mismas están fnrmadas en base a figuras y elementos gCQmetricos, para 

postcriomlente poder implementar y componer los bocetos de las envolturas. 

6.2.4. Hoce/os de las envolfUras. 

De los pre-bocetos de las envolturas realizadas ameriormente procedemos a 

desechar algunas y vamos a mejorar las que se eligieron. 

11 ,,11 · 11 11 · 11 11 11' 
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~ui. 
j~~~ 

b
0

4 
I ! 
i i . . o 

6L-__ ~ ______ -L __ -" 

Todas las envoltunL, van de forma hnri7~,"lal y tiene las mi,ma, medid35 

25x 15cm .. y cada envohul""<1 tiene diferente diseno. las cuales vamos a explicar a 

continuación: 

Para la <,',,"ol/uro N~ 1, escogimos colocar los simbolos IÍwanacolas de lorma 

horizontal en la parte superior e inferior, por quc creemos que se vena mejor los 
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dibujOl> tiwanaI;()Ias. se desecho la fOl1lla rttumgular debido a qllC se veía muy 

saturado y no había espacio para introdueir los dibujos y le)lIOS. también se 

coloco el simlloolo de I~ eruz andina en los espacios vacios de la envolturu y una 

figura irregular en la parte del centro que será tl'llnspareme. es(O COI1 el fin de que 

se pueda ver el contenido de la envoltura. 

En la I!m'OllurtJ ~ 1. las liguras liwanaOOlas irán de forma horizonlal en la parte 

superior e inrerior. con el objetivo de que se pueda observar con claridad los 

elcmL'f1tos geomctrkos. se desaoho la fOl1lla vertical que iban a los e)tlremos 

debido a que se vda eonada las figuras. también se implememo en los espacios 

vados UI1 símbolo tiwarmcol:l pam que se pueda diferenciar de los elementos 

gL'Ornélricos. ella p~rte del cemro ira una figura irregular. 

La ernYJllurtJ N- J, también ira de f0l1ll8 horizontal las figuras tiwanacOlas. 

compuestas por lriángulos. elegimos la IitlUra del rectangulo por que se 

olilizaban paro la dccornción de las cenlmic!lS liw8nacOlaS y creemos qoc es 

importante implcmentm e.la figura como motivo dL'C(lf3tivo para el disei\o de la 

envoltura. el la parte del eemro ira un n.:ct(mgulo para que puC<la verse el 

conlcnido. 

La I!mvlfurtJ N- 4, I:Imb~n escogimos la fonna horizontal que im en la pane 

superior e inferior de la envollUra. por que cn:ernos que las ligurns tiwnnOCQtaS ~ 

verian mejor, en una primera instancia elOUIS figuras se colocaron en la parte 

superior la cual fue desechada por que no había coherencia en la idea gnlfrca de 

la envoltura y parecían que todo el peso se ¡mI hacia arriba. de la misma forma 

pusimos en los espacios vacios el símbolo de la puerta del sol como motivo 

decorativo. en ID partc dcl centro el símbolo de la cruz andina que también senl 

lnmsparenle. 

Pan la I!nm/lUro ~ J. de la misma manera escogimos la forma hori1.OflUll. por 

que creemos que hay un equilibrio y por '1oc se pueden observar mejor las 

IigurdS geométricas liwanacotas. a eSla envohum se implcmtntu un slmbolo 

tiwanacola que ira en los espacios vacios de la cnvoltum. de igual rnaner~ en la 

parte del centro ¡ro una figura irregular el cual senl tnmsparemc 
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En est.1 ~m'QllUra N° 6. del ml~mo modo escogimos la forma horizontal que 

tambi~n im ~n la part~ superiur ~ inferior de la cnvultum, en el que se busco una 

armonía de los simbolos tiwanaeotas como es la cruz andina. las mismas irán en 

los espacios vacios dc la envoltura, también ira una ligura irregular que será 

transpareme. con el fin de que pueda verse el contenido. 

Para cada una dc las envolturas lo que se realizo fuc componer un equilibrio con 

los dise~os tiwanacotas para que nuestro trabajo tenga un resultado innovador y 

creativo. 

6.1.5. Hoc",w.'- a cufor. 

Aqui tenemos seis bocetos de las ideas iniciales con los di!Cremes símbolos 

tiwanacOlas que ya fucron mejoradas. Ahora bien vamos a hacer el estudio de! 

color a cada uno de los bocetos elegidos. 

I 

A esta envoltura le pusimos como fondo un color rosado, es un tono pastel }" 

se relacionan con las niña~, los símbolns tiwanacotas están de color blanco con 

fondo verde el cual nos da un contraste máximo entre el hlanco y verde, lo que 

buscamos es 'l0c los simbolos ¡¡wanacotas sobresalgan, también utili711mos el 

amarill<HIro. tu la cruZ andina que simboliza la riqucza, quc a la vcz lo 

simbolizamos con nocstra cultura y eo el que existe un contrastc con el fondo de 

la envoi1ura. la figura que esta en el centro no tiene color. por lo que será 

traosparente_ 
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Enm/lura N" 1 

A esta envoltura le pusimos el color verde COmO fondo. compuesto por un 

culur calidu (amarillo) y mro frió (azul) este color comunica naturaleza. frescura 

y simboli7.a esperanza, pam los símbolos tiwanacotas que estlÍn en el fondo se 

utilizo una variación de lOno del mismo color a lo que se denomina monocromía. 

Para ¡us elementos gcométricos tiwanaemas que CSI;Jn ubicados en la JXlrte 

superior e inferior. uI¡¡izamos los lonos calidos par~ dar un eOOlraste de armonía 

a la covoltum. la figura del centro scrá transparente por lo que no tendrá color. 

A eSIa envultura le pusimos como fondo un color azul. es uo 1000 más fríu y 

en consecuencia resulta muy ad~ocuado para fondos. simboliza virtudes tales 

como la honradez, lus elemenlOS geométricos liwanacolas ubicadas en la parte 

superior c inferior de la envohura estan compucslas por color ealidos d cual nos 

da un contraste máximo sobre el azul, lu que buscamos es que los elementos 
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tiwanacotas sobresalgan del fondo y para la figura del sol utilizamos el color 

amarillo, este color alegra la vista, por lo que existe un contraste con el fondo de 

la envoltura, la parte del centro no tiene color y por lo mismo será transparente. 

Enl'olturo N".( 

o 
A esta envoltura le pusimos como fondo un color roJO, es un tono calido 

simboli?;! fuena, vigor, es un culor dinámico, que a la vez esta combinado con el 

color blanco para darle un brillo a las figura de la puerta de l sol y las figuras que 

sobresalen en este caso el sollambién son colores cal idos, por lo que existe un 

contraste de color. los elememos geométricos tiwanacOlas ubicadas en la parte 

superior e inferíos, están combinadas por color calidos y rríos para que los 

mismos sobresalgan y a la vez exista una armonía COn el fondo de la envoltura. 

en la parte del centro estará la cruz andina la misma será transparente. 

En>v,'tuI"I1 N' 5 

• 
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A csta cnvohur<l le pusimos un culor violeta con tonos blancos que le da un 

brillo al fondo, este color se obtiene mezclando azul y rojo. pam los simbolos 

tiwanaeotas que están en el fondo de la envoltum se utilizo una variación de lono 

del mismo color a lo que se denomina monocromía para n:saltar los mismos. 

Para los elementos gl-om(1rieos tiw30acOlas utilizamos los 10nos calidos para que 

puedan sobreS<llir del fondo y dar un contrasle de arnlOoia a la cnvoltum y la 

ligura del centro será transpan:nle por lo qoe nu tendr~ culor. 

Em'ollUra N ' 6 

A esta envoltura le pusimos como tondo uo culor amarillo. que pcrtencre a la 

familia de los colores cal idos, es un color quc alegra la visla, a la vez simboli~;l 

rique~.a. alegria y luz; los símbolos de la cruz andina y el sol que están como 

fondo nos da una armonia de contraste de colores muy atractivos, para los 

símoolos tiwanacotas que están C11 la parte superior e interior utilizamos los 

colores rojo, azul y un nararua-claro que se complementan muy adecoadamentc 

con el fondo, la figura del centTO no tiene color. por lo que será transparente. 

6.3. De~'cripci611 del proce.\'O realiZlldo de fas envoflums. 

Primeramente realizamos Un reclángulo de 25 x 15 cm .. que es la medida que 

ticne todo el plástico y otro de 24 x 12 cm. que es el foodo el cual ira de color, en 

la [XIrte superior e inferior se n:alizó otro n:ctáogulo de 24 x 6 Mm., en el que se 

colocaron las foguras y símbolos tiw30aco!as cOn el reslx:ctivo estudio de colores 

y en el centro están las foguras irregulares y los mismos scrán transparentes. los 
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colo~ que utili7.amos como fondo para las envolturos propueStllS SOl! de los 

resultados obtenidos de las encuestas reali1.adas 8 los eseolare, 1".' anexo It) 

!.uego de haber reali1.lldo el procl'$O de creación de las envolturolS, empe7,amos 

por realizar el desarrollo de 10$ dibujos de lUlimales. 

6.4. Procao de deliarrolJo de caricaturas d~ dibujos (le animales. 

Para dise~ar los dibujos de animall'S se tomaron en cuenla divel'S(ls factores: 

como ser el uso de la computadora con lus programas de Fr~..,hand y Co",1 Drnw, 

las mi5fllas las de5Cribimos 8 continuación: 

Se utilizo los Programas de Corell)raw 10, que es un pro¡:mma ¡:rnfieador. sirvc 

par ... ",alizar dibujos planos y Macromcdia Fredland MXa. en l'Sle programa se 

oc"SCl'ibc el uso de las sofisticadas hcrr ... miemas de ilustración. con el que se 

pllCdcn crear un sin fin de dise~os. lrcehand es una aplicación de dibujo 

n-clonal. es posible c ..... ar gr.IfK:OS de "tclorn que son escalables y se imprimen 

n cualquier n:solucióo sin perder d~1nllcs ni nitidc1~ tumbién sirve para cn:ar e 

imprimir ilustraciones gr.ilicas como lugolipos y anuncios publicit!U'ios, 

La interfaz de usuario Fn:ehand contiene un área de trabajo y un panel de 

hcrrnmicnllls. ofn."iendo una vcrdndcra solución imcgradu de impresión, 

En las encuestas realiUKIas a 10$ eS<.:ohm:s. los resultados obtenidos dieron una 

preferencia por las caricalOras de animales, (Vhsc anexo' y 7) 

f'nr lo mnlo en el pre!<Cnte trabajo. empeznremos por ver las posibilidades de 

expresión gr-.ifica de las divCfSUS ideas de dibujos de animales <gato. perro. lcón y 

conejo) en base a elementos gráficos y li¡:uras g~..,mélricas, a continuación 

vemos algunas de las ideas realil.adas: 

."'=='" 
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Sc empezó por elaborar las primeras ideas de la forma más simple utili711ndo lo~ 

elementos grálieos y figura:; geométrica.>, por que creemos que pu~xle llegar a 

entenderse mejor la manera de cómo se puede llegar a formar los dibujos 

hac iendo uSO de ~.,;tus elementos grálicos y geométrkos. y no solo de animales 

tambien de pt'rsonas y objetos, Y por que todos y cada uno de estos elementos 

grálicos y g~'Ométricos constituyen parte esencial en la formación de un buen 

trabajo gráfico ya que al combinarse debemos obtener una pieza grálica que 

contenga orden, variedad y unidad en la diversidad, al referimos a la variL-dad, 

nos referimos a la riqueza del disello como tal, la combinación adcr:uada de los 

elementos que al unirse dan como resultado un trabajo diverso, creativo c 

innovador, los cuales son parte y base fundamental del diseilo grálico par.;! crear 

diferentes diseílos, 'loe a la vel puedan ser de<.:orativos en el momento de 

componer un trabajo, rara ello Se recurrió al uso de la compotadora, pt'ro 

también se lo puede rcalizar dc forma manual. 

Luego de haber realizado las primer,,", ideas de los dibujos de animales, 

procedemos a realizar los pre-bocetos, de los dibujos elegidos dándole forma a 

cada uno de los dibujos y desechando algunas de las ideas previas y por ultimo 

realizamos la aplicación de color. Pam describir como se realizo el proceso de 

creación de los dibujos de animales seleccionados, se eligió cuatro dibujos de 

animales para su estudio, las mismas las describimos a continoación: 
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6.4.1. Proceso de creadrln de las caricaturas de lo_~ animale,- en ba.~1! a 

elemenlOS gNificos y figaras geométricas: 

6.4. 1. Procesa (ú Cl'YlaCI"ón dd gato. 

Imrnduccinn.- ~e eligió el gato N" 2, por que se puede distinguir fácilmente 

los elementos de los que esta compuesta además es muy sumiso y distinto a los 

que conocernos actualmente y se le puede sacar el mejor prov<.'t:ho y los colores 

utili7.ados son connOUltivos y planos como el naranja. blanco y rojo. ahora 

veremos e l proceso: 

1). I'rimeramente procedemos por realizar una idea 

inicial utilizando los elementos gráficos y figuras 

grométricas: para la cabci\a utilizamos una figura 

irregular. para la cara el rombo, para los ojos y la 

nariz las circunferencias. para el cuerpo y la rola 

formas in-egulares. para las patas elipses. 

2). Una vez realizado la idea inicial el ~iguiente paso 

es rcalizar el prc-boccto, empezamos a dar forma 

a las figura:; geométricas y elementos gráfICOS, 

utilii\ados para formar el dibujo. 

3). Luego de haber tem¡inado el dibujo. empuumos a 

rolocar los detalles necesarios para formar la boca, 

el bigote y patas. luego mareamOS todo el contorno 

del dibujo acabado ron on trazo más grueso. 

4). Por ultimo hacemos la aplicación de los colores 

para que nuestro dibujo en este caso la caricatura 

del gato se Vea atractivo. 
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6.4.2. Prr:x:uo de creación del perro: 

Inlmdllcción.- se eligió el perro N" 3. por que nos parece un penito muy 

alegre y tmvil'SO se puede distinguir fácilmeme por los ojos g"md~s y la sonrisa 

'1ue lleva en el rostro. llImbién se le puede sacar ~I m~jor provecho y los colores 

uJiliados son planos y de tunos naranjas combinados con colores cafés. Ahora 

empecemos con el proceso: 

01'::, (]" 
00 '-J 

1). De la misma manera empe7.amos por reali7.ar una 

idea simple del perro haciendo uSO de los 

elementos gráficos. formas irregulares y figurdS 

geométricas; para las on:jas se utili1.o elipses y 

figuras irregulares para la cara el triangulo y 

elipses. para los ojos y la nariz las circunferencias. 

para el cuerpo, pallls y cola utilizamos las figuras 

irregulart.-s. 

2). Como ya tenemos la idea inicial procedernos 

a realil.ar el pre-boceto y empel.amos a dar 

fOTIna a las figuras geométricas y formas 

irregulares. para fOTInar el dibujo en este caso 

la caricatura del perro. 

o 

3). Una ves ya terminado el dibujo. empezamos a 

colocar algunos detalles asiendo uso de los 

elementos gráficos. posteriormente marcamos el 

contomo del dibujo con un tniZo más grueso. 

4). Finalmente hacemos la aplicación de los 

diferentes colores los mismos serán planos 

para que el dibojo en este caso el perro 

se vea atractivo. 
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Inlrod",:c¡úl/.- escogimos el kón N° l. por ql'e nns demuestra un gl:slO de 

ternura. akgrfa SI: puede distinguir f:icilmente por los ojos tiemos y la sonrisa 

que lleva clrol;tTO. por 10 que es muy difert:ntc a los que conocemos actualmente. 

del mismo modo podemos s.:lCilI"le el mejor provttho al dibujo y los colores 

utilizados son plauos. el amarillo y naranja van muy bien combinados. además 

son color<'5 alegres y adecuados, ahora veamos la explicación. 

1). Empezamos por rcati1J1r la idea más simple de un 

león utilizando los elemenlOs gráficos y figuras 

geométricas: para la cabeza se utilizo la estrella 

de veinte lados. para la cara una figura irregular. 

para los ojos. la n.:tril y la boca el triangulo. la 

linea y la cireonreren,ias. paro ti cuerpo una 

clip$<. para la cola el triangulo y la ("Strdla. 

2). Una \'e1. n:alizado la idea vamos ya con d 

pn:-bo<:eto procedemos a dar forma a los 

elementOS gráficos y figuras geométricas 

para fonnar el dibujn. 

3). LOt:go de haber dado fonna al dibujo, empezamos 

a poner algonos detalles hacicrKlo uso de lineas. 

postcrionnentc marcamos todo el contorno del 

dibujo oon un traro más grueso. 

4). Por ultimo hacemos la aplicación de los cnlores 

connotativos el dibujo de la caricatura del k'Ón 

para que se vea atractivo. 
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6.4.4. Pf'tXeso eh clVociÓfl del COMIjo: 

Inlroducción.- escogimos el conejo N" 17 para este estudio. por que no~ part."Ce 

un concjilO travieso, alegre y demuestra ternura, se puede distinguir 13cilmente 

por la forma en que posa y la sonrisa que lleva el TOstro y los colores que se 

utili7.3fon son planos coo armonia de colo, amarillo y anaranjado los cuales ~an 

muy bicn combinados. además son muy alegres, ahora ~amos con la explicación. 

1). l' ara laereacióll del concjo empezamos por 

hacer la idea inicial haciendo uso de las figuras 

geométricas y los elementos gráficos: para las 

orejas ulili:mmos figuras irregulares. para los 

ojos y la nariz la circunfercncia y el triangulo, 

para la cara la circunferencia y la estrella, para 

el cuerpo, palas y cola figuras irregulares. 

2). Luego de ha""r reali:mdo la idea inicial empezamos 

a hacer el pre-bocelo y proc~xlcmos a dar formar a 

los elementos gráficos y figuras geométricas, 

para así formar el dibujo. 

3). Posteriormente colocamos los detalles necesarios 

al dibujo. y marcamos todo el cootorno coo un 

trazo más grueso, esto con el fin de diferenciar los 

elcmemos gráficos utilizados en el dibujo. 

4). Finalmente hacelnos la aplicación de los 

colnres planos y connotativos en el dibujo 

de la caricatura del conejo. 
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Ahorn bien como ya tenemos el disdto de lu envolturas y el disei'to de 105 

dibujos de an imales con IQ!; respecti vos colores. proa."demos al annado de toda la 

envohum con los dibujos y las imágenes. 

6.5. Descripción delllfmadu leenico de 14 em'olluru con los llibuju .... 

E, ... ollura N" I 

La envoltura tendrá la fonna de un rc:cmngulo y estará de forma horilOntal la 

med ida será de 25,,15 em. y la parte que se va a imprimir será de 24 lt 12 cm .• 

con un fondo de color rosado, en la parte $Upcrior e inferior IIcvam figuras de la 

cultura tiwanacOUl la misma ira en forma horizOJl\.a1 y de 5 Mm. de aho. en el 

fondo de la envu huru también llevara fIguras tiwun3Colas repart idas por 1u parte 

impresa. en la parte del centro de la envoltura lIeval1l una ligur.. irregular el cual 

sed transpareme pal'""~ que pueda verse el contenido y los dibujos de las 

caricaturas de animales ",n o:5te caso de gatitos estarán distri buidas al reded.,r en 

la parte centl1l1 de la ",nvollura. 
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De la misma rnall<.'I'll, la envoltul'1l tendrá la fonna de un rectán~ulu t'Star.i de 

fOlTlla horizontal la medida de toda la CIlvohura ser.! de 25 x 15 cm., la parte que 

se va ha imprimir será de 24 x 12 cm .. el fondo será de ooloc vcnk. en la pane 

superior e inferior llevara figuras de la cultura tiwanacota que ira de forma 

horiwn\al y de 5 Mm, de alto, el fondo de la envultur.t tambi~n tcndr~ ,m~¡;enes 

t,wanacotas repartidas por toda la pane impn:sn, en la parte del cenlro de la 

envoltura llevara una figura irregular que también será transparente para que 

pueda verse el contenido y aln:dcdoc estar.m los dibujos de las caricaturas de 

animales en este caso de perntos. 

Em'lJIIII,Q N" J 
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Esta envoltura tendrd la fonna de un rectángulo la misma estará de fonna 

horizontal la medida de toda la envoltura es de 25)(15 cm .. la parle que se va ha 

imprimir será de 24x 12 cm .. se lo realizara con un fondo de color azul. en la 

parte superior e inferior llevara f'guras de la cultura tiwanacota que cstará dc 

fomJa horizontal y tendrá 5 Mm. de alto. en el fondo de la envohur~ lIevar~ 

dibujos de soles ronnadas a base de lineas, las cuales estarán repartidas por toda 

la p.lr1e impresa. en la parle del centro de la envoltura llevar,! una figur,! irregular 

que será transparente para que pueda verse el contenido y alrededor de la misma 

estarán los dibujos de laS caricaturoll; de animales en este caso de looncitos. 

Em'OlfUra N" 4 

Al igual que las demás envolturas. esta tendrá la fonna de un rectángulo estará 

de forma horizontal la medida de toda la envoltura serd de 25)( 15 cm" y la parte 

que se va ha imprimir será de 24)( 12 cm .. tendrá un fondo de color rojo con 

matices blancos. en la parle superior e inferior de la parte impresa nevara figuras 

de la cultura ti\Vanacota que ira de fonna horizontal y tendrá 5 Mm. de alto. el 

fondo de la envoltura llevara dibujos de soles y símbolos tiwanacotas. las cuales 

estarán repanidas por toda la pane impresa. en la parte del centro de la envoltura 

llevara la figura tiwanacota de la eruz andina. que será transparente para que 

pueda verse el contenido y al rededor de la figura estarán los dibujos de las 

caricaturas dc animales en este caso de conejitos. 

93 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



1;:" ,y¡ltuNI N" 5 

• 

11 

Esta envoltura también ten4rá la foom:> de un rec:uingulo ~ dt fomWl 

IIoriwnull b medida de toda la l'l1Voltur.l será de 25x 15 cm .• 1:> parte '1uc: se: Ya ha 

imprimir será de 24xl2 cm .• con un fondo de rolor violeta. en la pane superior c 

inferior de la pane impresa llevar.! (,¡¡uras tiwanacotas que im de fonna 

hori7.ontal y tendrá 5 Mm. de alto. el fondo de la cnvohurd tendr~ imágenes 

tiwull¡¡cotas las mi,mas estarán repanidas por tod~ la parte imp"."sa. en la pane 

del centro de la envoltura lIevarn una figurn irregular el cual será transparente 

para '1ue pueda verse el COI1IL"flido y alrededor. estarán diferentes dibujos de 

carkawms <k animales en e5le caso león gaw y perro. 

/:.",.,"OIfur" N" 6 
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Esta envoltura de la misma manera tendrá la forma d~ un rectángulo estará de 

forma horizontal la medida de loda la envoltura ser.J de 25x 15 cm . la parte que se 

va ha imprimir scr" de 24)(12 cm .• se 10 rcali7.ara con un fondo de color amarillo. 

en la p3l1e ,uperior e inferior de la pane impresa llevara figura, tiwanacotas que 

ira de forma horizontal y de Smm .• de alto. el fondo de la envoltora llevara 

figuras de la cruz andina. las cuales estarán repanidas por toda la parte impresa. 

en la parte del centro de la envoltura llevara una ligura irregular el cual será 

transparente para qoe pueda verse el contenido y alrededor estarán diferentes 

dibujos de caricaturas de animales como ser. gatos y conejo. 

Como ya tenemos el diseño de las envolturas con los respeclivos dibujos, el 

siguiente paso es elegir el tipo de tipografia q\Je se utili7.ara para las respectivas 

envolturas de galletas. 

6.6. Tipogrufia " 

Como nuestro público meta son los escolare', se eligió dos tipos de fuemes : 

Presenta un tipo de letra HERMAN (Truc Type) de la versión Maeromedia 

I'ontographer 

Este tipo de liJente es maS caligráfica primero va en forma de cinta. luego por ser 

un producto par~ escolares. presenta una letra inlantilisla y eltamailo del tipo de 

liJenle se estabIL'Cer.J por el punto. 

ESle mismo tipo de )clm fue red ibujado con el programa I'rechand. y se le 

incluyo figuras liwanacotas como elem~nto decorativo. 

-4 p, r., El t f 6- H 1' 1 K.L ~ N,()' P'1: ' .. I ·(u l' 1" Ji: Y Z. 

& b c J -1& l¡ i j J¡,,1 1~ " 0 '''1 ~f ~ u V ¡:¡; , ~~ 

1 ~" '$.7& ~O 

U 1 .. l i{>ograj ú:J. ,'el lIr.cw 11 
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Para la pane de atrás que es donde se puede ver la infom¡aeión que presenta el 

pr<Xlucto, en este easo las envolturas de galletas escolares se utilizara cI tipo de 

fuente TIMES New (Romana) por ser sencilla además es utilizada para dar 

infonnación y por su scriedad. 

A I.lCOEfGlllJ K LM NorQRSTUV W X y Z 

Abc efghijklmnopqrstuvwxyz 

1234567890. "i! 1.? 

Luego de haber realizado cI armado de toda la envoltur,¡ en el que se incluyeron 

los dihujos de animales y las imágenes tiwanacolas, proseguimos a realizar el 

original incluyendo la tipogral1a ósea: dibujo, imagen y texto. En lo que 

llamaremos prototipos lenninados. 

I'~ro antes de presentar cI trnbajo original, creemos que es importante de,tacar 

que lo mas innovador de las envolturas propuestas, eS la implementación de 

liguras y simbolos liwanacolas y medianlc e,la aplicación de símbolos. 

considerarnos que es una manera de concientisar a lus l"SCOIa ..... S sobre la 

importancia dc la cultura liwanaCOla, valorar nuestros simbolus e incluir en el 

diario vivir de los mismos. 

A continuación v~mOS la presentación final de las envolturas propue,ta,. 

6.7, Prototipo terminado de la~· envQltum~· ¡fe gallellls parl/ e~·cQI(I,es. 

De las envolturas propuestas antcriormente, proseguimos a reali;,.ar cllmbajo 

original dondc se muestra lodos los elelnenlOS que lo acompañan desde color. 

imagen y lexto, para luego poder dar el uso respectivo. 

El diseno dc las envohurns terminadas será r~producido por el sistcma de 

impresión nexográfico. eSle sistema de impresión de la flexografia", es uno de 

los mélodos de impresión más adecuados y uno de los m~todos más usados pam 

imprimir envolturas, envases. bolsas de papel , plásticos, etc. 
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Prototipo N · J 

Prototipo N° ] 
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Pm(OIipo f\'"' J 

I 'wtolipo N · <1 
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7. 1. Conc/usiona 

La conclusión a la que llegamos oon esta invC$ligación es indicar y recalcar la 

importancia tan evidcme que tiene el dibujo infamil para los escolares. 

A tmvcs de estos tmbajos comprendemos como el disc~o gráfico se convierte en 

un instrumento fll..:esario JNI"" poder realilar un sin fin de trabajos los cuales 

pueden ser comprensibles y agradables pard el eSpl..:tador. 

Otro aspecto que se debe tomar en cuenta es que al realizar la .:ncuesta, no:; 

dimos cuenta que el di bujo es lo que más le gusta al escolar de una t.'I1voltu"" 

seguido de los colores_ 

I'or lo que se afirma que un productO llOOrTIpailado de ulta envoltura bien 

di~adD en cuanto a dibujo. eQIQr, tipogrolia, ayuda a lener la preferencia de 

compra del escolar. 

Otro aspecto muy importante es destacar que las caricaturas de animalL-s son los 

que más les gusta a los escolares. de los cunles los más preferidos son: el galo. 

¡)CIT(), lcón y conejo. 

Sin embargo este gusto que tienen 10$ t:S(olares no es tomado en cuenta por las 

empresas y si bien existt."I1 algunas envoltufUS con dibujQs de an imales. estas 

~t.in «has sin lomar en c ..... nla los gustO$, ni las preferern:ias de los C>;Colart:s. 

Si bien las fábricas reconocen que una eovohurajuega un papel importante en la 

presentación de su producto. rIO brindan la debida atención al discílo que pr=ta 
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la misma. no toman en cuenta los dise~os de las envoltums ni del dibujo. ni del 

color que pu~.,jan agradar a los directos consumidores del producto. 

Ya que la primera reacción que debe tener el eseolar de una envoltur.1 e~ que le 

agrade. llame su atención y se sienta atmido por el mismo. 

Otro aspecto es destacar la implementación de liguras e imágenes liwanacotas en 

las envolturas y creemos que es lo m;\:; innovador de las envolturas propuestas. 

¡'am ~oncluir, dlx:imos que el dibujo como medio para conocer. expresar y 

comunicar, al>arca una ampl ia gama de especialidades y linalidadL";. 

El dibojo es el fundamento de cualquier trabajo anístico pero, sobre todo es una 

actividad satisfactoria que no requiere grandes e<juipamientos ni mucho espacio. 

7.2. Hec(l"'t'mluc:i(l"t'~· 

A todas las empresas que fabrican estos productos. se recontienda tontar en 

cuenta el gusto y preferencia de los eseolares a través de un estudio de mercado 

ya que sus principales consumidores son precisamente lo~ escolares. Para así 

posterionncnte poder reali, ... r las envolturas con los respectivos diseños, es decir 

tomar en cuenta el dibujo. color. tipografia y las ~ombioacionc~ que se puedan 

rcalinr con ellos. estos son elementos importantes pam poder realizar un buen 

diseño. 

Los e""olarc~, siendo los principales consomidores. deben sentirse atraídos por el 

producto_ 

Pues a los escolares lo que mfu; les llama la atención SOn los dibujos infantiles y 

los colores con lo que ellos se identifican, ya que el dibujo es una de los 

elementos que motiva la compra en el escolar. 
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ANEXO 1 

cur..sTIONAIUO 

ENCUESTA N"' _____ UNlDAD F.DUCATIVA ______ __ _ 

EDAD CUHSO 
Ff.CHA, _______ SEXO: M , 
l.- ¿Q.>é es lo que: mis le alr-dC de una envoh"", de galle1a$? 

El dibujo 

E100/ltcnido 

El color 

= = = 
2.- ¿Que lipo de dibujo l( ,uswia qUlO lengon las mvol1uras de pllClaS? 

Caricatura de persona';"-s.. 

Caricaturas de pnimal .... 

Caricatu", de rru1a$. 

Caricaluras Cómicas. 

Caricaturas de héroc:s. 

Caricaturas de rn<>rtS1ru05. 

= = = = = = l.- ¿I'<>drias indicamos ws personajel <.k:llipo de caricatura '1'''' escogiste? 

.. ' 
2._ 

" 4._ ¿Te gustaria que las CflVOI1Ufa'l de ¡;alku tengan irná¡,'\."f\CS de la cultura Ti .. 'anacOla'! 

NO 

5.- ¿Te gustarla que las cnvoltu ..... de ¡;a11l1as tengan WlO O varios dibujos? 

NO 

6.- ¿Te atraen los coIomI de las envolm"", de galletas? 

NO 
7.- NombratR!S co lol"t.'S 'Iue más te alraen 

""----' ,----, "----
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A NEXO 2 

ALUMNOS INSCRITOS 

NIVF:L rRJl\IARJA G ESTION 2007 

EL ALTO SECÚN St;XO 

, , 

El. TOTAl. DE ALUMNOS INSCRITOS 1:.'11' % 

00% 

Femenino 
34% 
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A NEXO 3 

]'II' OE ALUMNOS ENCUESTADOS 

NI VEL PRIMARIA 

ALUMNOS ENCUESTADOS EN % 
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ANEXO 4 

RESULTADO DE lAS ENCUESTAS 

PRf.(; UNTA N" I 
Cu~dru N" I T,unaño ti., la mU I.'SI .... por Unidatl .;tluu. i ..... 

¿Que ~-,; lo que m~ le ¡tIme de una cnvoltul1l de gall~U\S'I 

RESUI.TAIJO.') EN " 

Ig OIBUJ05'% 

.CONTE"IIOO 20% 

OCOlOR2K 

UJS resultados de la cnCUCSl3 rtalizada nos dun a conocer que el dibujo es lo quc más le 
atruc al escolar 
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ANEXO 5 

I'R EGUNTA N' 2 
Cuadro N" 2 Tamaiio de la mUCSlnl l)Or Unidad .:dueativa. 

• ~ 
, , , • , , 

'- < , • • N" UN IUAD En UCATI VA , , , o , " -;! ¡ - • e • o :: g • < o " • -

¿Qué tipo de dibujo le gustaría que lengan las envohur..s de galletas? 

RESULTADOS t:N% 

i 

• Peronaje 3% 
. Anmales39% 

frutas 29% 
Cómicas 7% 

. Héroes 16% 
• Monstruos 6% 
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ANEXO 6 

I'H.EGUNTAN"J 
Cuadro N' J 

" TOTAL 

En esle euadru observamos el re$UhBdo general de ¡oda la encues\.a y. por ser una 

pregunla que liene lres respuestas nueslro resultado 100al en este caso es de 1200 

respueslaS. 

En el gráfico obscrvamos el resu ltado en % 

PlU;n:RENCLA DE CARICA1VRAS EN " 

._~ 

1. c...-1'II. 
__ :If% . FMH29% I 

. _111'.l _K 
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ANEXO 7 

tAS CAlUCATURAS In: ANIMALES PREFERIDOS POR lOS ESCOLARES 

SON: 

N° c. P[ A¡"' I ~IALES Q UE MAS u: GUSTA A LOS 
~:SCOl.ARES 1::1' G[ I" [RAL 

l. GATO 
2. PERRO 
3. lEON 
4. CONEJO 

_ Gato a % 
. Permll% . ""'"' _ C<)oejQ 5% 
. 0tm063% 

RESULTADOS EN% 

65 
53 
35 
23 
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ANEXO 8 

PREGUNTA N° " 
C uadro N° 4 Tamaño de la muestra por Unidad Ed ucat iva. 

¿Te gustaria que las envolturas de galletas tengan imágenes de la cultura tiwanacola: 

RESULTADOS EN % 

--
IUSi 93"41 .No'" 

Los resu ltados indican que si le gusl;rr;a al escolar que las envolturas lengan imágenes 
tiwanacutas. 
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ANEXO 9 

I'REGUNTA N" 5 
CUMd ro N" S Tymlliio de Iy mu~tno por Unid ad Educuti,·a. 

¿Te gUSlaria que las envolturas tengan uno o varios dibujos? 

RESUL1ilDOS HN " 

Los rt'Sultodos obtenidos rKlS dan 11 WIlocer que SI le gusta a los escolares que las 
envolturas teflgan varios dibujos. 
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ANEXO 10 

PItEGUNTA N° 6 
Cuadro N° 6 Tu maño dc la muestra por Un idad Educativa. 

¿Te atr.ICn los colores de las envolturos dc galletas? 

RESULTADOS EN % 

,~ 

~ 

~ . Si 85'110 

~ !. No 15'" 

~ 

• 

El resullado oos da a conocer que SI les atroc D los escolares los colores en las 
cnvohul'llS de galletas. 
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ANEXO 11 

I'Rt:GUNTAN- 1 
Cuudro N" 7 

LOS TRES COLORt~S QUE I\IAS LES ATRAE A LOS ESCOLARES 

Nombro lres colores que mas le alraen 

Rt:SULTAIXJS EN % 

TOTAL 

• RCIjo 1ft 

. v..".,.% 

. ...... ,.% 
'_K 

!. 0It0I28% 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



ANEXO 12 

LA TlrOGK,U'IA. 
1 ... tipo¡;rafia y.u e.."/,,dón 

Definim"" l. li¡>O!l!"fi. oomo el arte <> técnica de ¡>rOduci, l. comon ic.ciÓn medi.me l. palabra impresa. 

transmili, con eiena habilidad. ~1.garICi. Y eficiencia. la< palab"". 

Lo ti¡>o&",fi. e; cI ,cficjo Jc on. ,,¡>OC •• ¡>or ello la ",""oloción del diseilo de 1 .. n""nos ""¡>onde a 

pro}·eceione< t""nológic .. y .ni" ;eas. El ,igno li¡>o~rár.oo ,e ha con,iderado como ono de los miembros 

más acli v"," de lo, cambios cullorales del hombre. 

En los primero< ,ignos de ... ",i'ur • • cada , i¡¡.no nos cxp""" un. ide>, un concepto o un. cosa; estos .i¡;no< 

se combinan entre ,i para COIIwnic ... ideas mM complejas. Es"" ,i. ,emas de escritura OOn los 

pi<1ogromalicos. jeroglificos e ideogram.ticos. 

El eam¡>o , i ¡>o¡;rá~oo. aba...,. l. realización de lib.., •• periódicos. anu"";,,' publ ici ... rio •• re.ist ..... ,c .• y 

cu.lqoi .. o'ro documento impreso que se oomuniquo Oon olros medianlc p.l.brns. 

ConcqHo..- L. li¡>ografia es . 1 oficio quc Ir,,,. el tcm. de las I.t ...... numeros y silnbolos de un ,exl<> 

impreso. tale< OOmo'u discoo. rOTTTl • . tamallo y 1 .. relaciones .i,o, le, que '"" cslab loccn C"tlt", cllo<. 

An.tomi. t i¡>o¡;ráfica: 

L". i~¡¡Ie!i/JS o manuscrita •. _ Un. ra,n;l i. de gnrn nobleza, «le til'" caligráfioo 5C cncocnlr. represenlad • 

• ploma y pincel. 

l. ... c"~iv .. inglesas n""en de la e-scrilOra com"n oon ploma de acero derivad. del ,i~lo XIX 

/.e/ras "mam~nlafl",·._ Son las del tipo decorati .... no J><ft"""""" a ninguna dasificación e><acla. La 
ornamentación do leI"" y t i¡>o' alca"'.ó 5U mbímo e'plendo,. d.bido a la fácil talla Jc la madera 1 .. 
filigranas y om.menlad"" .. invadieron .1 tipo. 
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ENV(H.TUHAS DE GALLErAS 

FAGAL 
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ENVOLTU/US DE GALLETAS 

FAGAL 
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INDUSTRIAS LARA BISCH S.A. 

Señores 
y QVANA HIL1\RY 
preseote 

Atención: y OVANA HlLARY 

Estim¡,do6 Seriares : 

La Paz. 28 de Abril de 200a 

Pax: 
Tel: 1628<1840 

Ref . Cotización NO. 03 30049291 

En funcion a lo solicitado, detallamos a continuacion la descripcion 
}' precios de los producto (s) requeddo {s) y es como sigue: 

DET~LLE DE COTIZACION 

\'" Wcr)~(:b C¡);.j¡j r~l 'r.U:lt. 'L TOlIl ¡s, 

, uml. Ci mm;"T m.oo '; ll.ml !l,BU; ,m G;'Lum 
mio ¡ i " il mm' 
IKlIiSlC5 ;. l CCLcm U1!l.S~ 
SISi él I~n,ms ~I mm 

: mm ~¡ mn , co m 1J;,ms l.m. 11 
';;A :;A'~!1:.s 
m .. 50 \J J " el. 

. . mm: . 
i.1,~ I , ¡O, ,. H 

1ml " l1.H1 .j\ 

Son: VCl.ntlun rnll cuatroclent os cuarenta y nueve <:5/100 Boll.VlanO , 
validez de la Oferta: 8 dtas 
Condiciones de Pago: 50\ a la confirmacion 50\ a la entrega 
Tiempo de ¡;;nt rega: 4 semanas a par tir de la con f innacion por escri t o. 

¡LB af1umi r a el COSLO de los Clises por consumos mayores o iguales a 
3 TonclaÓ<lG . 

Da4~~ las carac t eristicas en la pro4uccion de los envases flexibles. 
ponemos en conocimiento suyo que la cantidad 601icitada IKilos/p~as) 
podria tener una variacion de +/- 10\. lo cual se vera reflejado en 
la Factur~ a ser emitida. 

Reconli\mor. (1"'" ,,1 ..... -.r .. ri,,1 <i .. r"'''f'" l.cl" <' se!" elO'b0r:!-,!?, -::~.? !:'.Ol:r-:~­
tfl:L ~r':lt-:-·!"i.~~ . "_~<:::~.J:> <;; ,nt:eSLI.·'lS son de propiedad intclc.::tu;ol de 
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INDUSTRIAS LARA BISCH S.A. 

ILB, en c,¡¡so de no acordar ningun trato, ILB se reserva el c.erecho 
de facturar estos trabajos. 

A la esper,¡¡ de sus coment<lrios o consultas, nos despedimos de usted(s) 
con la mayor atencion. 

EN CASO DE CO NI'IRMAC ION DE L.. PRESENTE COTIZAClON, SOLICITAMOS SEA 
REENVIADA, SELLADA '{ FIRMADA. 

nra. 
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La Paz, 31 de Octubre del 2007 

A QUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Diroctor de la Carrera de Artes Plasticas de la UMSA, 
certifica que la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con CJ. 
4961614L.P., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto de Grado denominado: "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, por lo qu!'! lo solicitamos 
prestarl!'! toda la colabora~ión en su Centro Educativo. 

A tiempo de agradecerle por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

C/G"* -----
Lic Edgar Arand QUlroga 

DIRECTOR a.i, CAR RA ARTES 
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La Paz, 31 de Octubre del 2007 

A QUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Director de la Carrera do Artes Plásticas do la UMSA, 
cortifica que la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con C.1. 
4961614L.P., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto do Grado denominado: "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, pqr lo que le solicitamos 
prestarle toda la colaboración en su Centro Educativo. 

A tiompo ¡:lo agradecerle: por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

<.<AIeIO ..... 

Unrversldad Mayorl d, 
Avenid. 1I;,;'i~¡o "'1": 

C"~t. ---Lic. Edgar Arand Ulroga 
DIRECTOR aJ. CAR RA ARTES 
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La Paz, 31 de Oclubre del 2007 

A QUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Director de la Carrera de Artes Plásticas de la UMSA, 
certifica que la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con CJ. 
4961614L.P., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto de Grado denominado: "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, por lo que le solicitamos 
prestarle loda la colaboración en su Centro Educativo. 

A tiempo de agradecerle por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

e.e.Alelo 
EAI<g ' 

DIRECTOR a.i. CAR RA ARTES 
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La Paz, 31 de Octubre del 2007 

A aUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Director de la Carrera de Artes Plásticas do la UMSA, 
certifica quo la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ. con C.1. 
4961614L.P., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto do Grado denominado: "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necosita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, por lo que le solicitamos 
prestarle toda la colaboración en su Contro Educativo. 

A tiempo de agradecerle por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

un¡y"of5ldad Mayor. 
Áy.~¡d. tÍ.,¡, • .;jJ.l.:¡$fI. 

, , 

lic. Edgar Arandi 
DIRECTOR a.L CAR 
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La Paz, 31 do Octubre del 2007 

A QUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Director de la Carrera do Artes Plásticas de la UMSA, 
certifica que la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con C.1. 
4961614l.P., ha culminado satisfactoriamento la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto de Grado denominado: "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, por lo quo lo solicitamos 
prestarle toda la colaboración en su Centro Educalivo. 

A tiompo de agradecerlo por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

<-""". , 
,\ , 

Lic. Edgar Arandi 
DIRECTOR aJ. CAR 
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La Paz, 31 de Octubra del 2007 

A QUIEN CORRESPONDA 

El suscrito Director de la Carrera de Artes Plásticas de la UMSA, 
certifica qua la SRTA. YOVANNA HILARI ALVAREZ, con CJ. 
4961614LP., ha culminado satisfactoriamente la malla curricular de 
nuestra Carrera. 

Para presentar su Proyecto do Grado denominado; "LA IMPORTANCIA 
DEL DIBUJO EN ENVOLTURAS DE GALLETAS", necesita hacer 
Encuestas en los Centros Educativos, por lo que le solicitamos 
prestarle toda la colaboración on su Centro Educativo. 

A tiempo do agradecerle por su colaboración saludo a usted muy 
atentamente, 

e ---
Lic. Edgar Arandia Quiroga 

DIRECTOR aJ. CAR RA ARTES 
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