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Int md uccíón 

El uso de ~omputadoras pum Disc,lo Gráfico y ...,\'cmUalmenl~ equipos 

p;tr<l Prcprcnsa. son algo ~omÚI1 Cilla mayoría de las imprentas de La Paz. 

donde el Diseñador t~l'¡ oblig;ldo a hacer cltrabajo de di~eiio. bajo ciertas 

Ilonnas pam obtcner un producto impreso óptimo_ 

El diseñador gdlicode imprenta no sólo debe ser creativo al diseñare! 

gralhmo. debe tnmbién ser capID; de vis ,,,,li7.3r1o ya impreso y terminado; 

esto implica que su rcspons,1bi lid;,d. no termina al cntrq;ar Su trubajo 

almacenado en eD a quien com:sponda. 

Ser diseñador gráfico en nuestros dias significa COllocrr normas de 

composición. psicología <id color y tendencias. tanto como prcprcnsa. 

prensa y hasl~ postprcnsa. puesto que los aClllalc~ avances en éstos 

procesos. obligan al diseñador a tomar parte preponderante en la cadena 

de produccióngr:ifica; sin embargo. la fallade [omwción leórica y práctica 

en el área de Prcprcnsa, hace que ejercer por "el primera un cargo en una 

empresa grMica. sea en muchos casos cawstrófica para el diseñador nóvel . 

Es a parti r de la observación de eSlas experiencias. que surge nuesl r~ 

lesis. con el afán de descubrir las acefalias. rccopil¡¡rlas. analizarlas y 

re$Oh·erlas. para intcgrarlas luego en nueSlra propuesla. 

En una signicl1!(' fase. se ('ompendió in](lrIna~ión para la suslentación 

de la tesis. recurriendo lambien a partieipnr en cursos y seminarios en 

relación con preprcnsa digital. indu.w rCidi7.ando exlrevistas a personas 
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entendidas en la materi~: se buscó ademús. datos pormellori,wdos en 

revistas té<;nicas. follctosespceializados e internet. con 10scua1cs se pudo 

completarcl contenido inv~>tig~ti,'u imprcscindibk. 

I'osteriorrneme. en la etapa de «:dacción. se ha visto por eOllveniente 

dividir la tesis en los sigu icnttos capítulos: 

En el primer capitulo se r~úne. lus antec~d~ntes. descripción del 

problema. planteamiento del problema y justilic~ción del tema de tesis. 

El segundo capitulo. describe los r"f¡,rcntcs históri~os. l'n función del 

origen de I~ esent"'3 como resultado de b evolución de las soc icdad~s. 

dc cuya necesidad surgió la imprenta: in"clllo que revolucionó a la 

comunicación y que coadyuvada poster iormente por el computador. 

hicieron que el diseño j unto a la prcimprcnta se desarrollaran. der; vando 

en impensables avances tecnológicos a la fecha. 

Estc capitulo cngloba también los referemes conceptuales. donde se 

tocan tópicos relacionados con el mundo del diseno. diseno gráfico. 

diseñadores y demás CQnceplOs concernientes a las tareas espccificas de 

un disefiador gnifico actual. Posteriormente se destinó un tercer capitulo 

para la investigación y definición del concepto Prcprcnsa en nuestro medio. 

En d capítulodd dise"'iO mdodológico. identificamos la idea científica 

té<;nica bas<tda en la idea de 'llO<: c.xi<;tc deficiencia sustancial en la fornmción 

técnica é in,trumcnlal del ,;rca Pl1:prensa: posteriornlente creamos nuestras 

c~lcgori~s de análisis y realizamos la operacionalización de dichas 

categorías, lo que derivó cn dcfini r sujctos d~ invest igación. estos fueron : 

diseñadores en actividad laboral y alumnos de diseño gráfico de últimos 

niveles. dcfiniendo por último cltipo de i n"cstigación uti lizad;!. 

En el siguiente capítulo. analiamos y desglosamos los resultados de 

las entrevistas aplicadas a los diseñadorc, en xtividad laboral yestudiantes 

de disello de dos Unh·ersidadc,. de donde obtuvimos resultados que 

apoyan 1l1lcstras primcras observaciones. Examinamos además los 
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contenidos programáticos conccmicntcs a Preprensa de las dos 

Unh'crsidade5, eneomrando simi litudes y diferencias. 

En un c~píh,lo rostenor, rcali?.3l11os el análisis dc los conceptos tt!cnicos 

usual~s en ]'rcprcn>a di¡¡'La\. creando un com)XnJio cuya misión es ilu5tmr 

de manera sencilla los puntos sobrt'Slllienles en pn'imprenta, p.1ra cnk'Tldcr 

de mejor forma los procesos té(:nicos que aeompañan nuestra propu<:sta. 

Como capítulo séplÍmo, reali¿:¡mo~ un resumen de nuestra I'ropuesta 

I' r,ktiea, la cual está presentaJa en e l) ) cn~ontmJa en l~l C:ll'(l interior 

de la contratapa, dla constituye nu~str() arortc : donde se real i7;' el ejercicio 

explicativo y está dirigido" oricntar a ¡/i.~e,ia¡/(Jre!i "Ó,'elC.I'. sobre los 

pro<.:esos usuales que se siguen en Preprcnsa digital. 

EleginKl$ presentarlo en cn, put.'!;tO que los procesos más importantes 

del tratamiento Je imágenes y manejo de color. sólo pueden ndvertir.se 

"en panmll n" y se pemerían si fueso..1' impresos. ya que no podría observarse 

objetivamente los cambios realilndos en dichos procedimientos. 

Como eapíllllo filial. describimos las cooclusiones" las que arribamos 

después JI' toda la tra\'csia que resultó ser nucslr;ltesis. por ejemplo, que 

no ptldimos eocont",r una dcfillidón nctu:ll ~ conccmit'ntc ., Preimprema 

digiwf, asimismo, que la fommción té(:nica e instn¡¡n ~m31 cn éste Mea es 

fond"me llt~l l pn", el desenvolvimiento e frciente. conclusión npoyaJa 

ndemás por los resultaJos de las entrevistas 

Concluimos este trabajo, ponicndu a su consideración nucstm ~Guia 

¡{(! Pr(Jc('sos /lSIIa/(';f en PT"('/Jlwrw digl/ar. Esperamos sin embargo. 

habo:r contribuido con nu~stru tesis al momento tecnológico preS<'l1te 3 

pesar de que éste se e ncuentra c n ulIa CQI1St:lIlte evolución y 

pcñcccion:lmiento. Cret:mos también que surginiu nOl.'\"OS hitos en Diseño 

y I'reprensa digitules que dehernn ser abordados; lo qoe quicre decir que 

ésta propuesta nO queda ccrrada. s ino quc es una invitación a la 

in"estignción y actoalización que pu~'(\e} debe S<'r JCS<lrrollada, 
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Marco R.derellcla l 

/.1 Allfece(fcllfes 

En la década d..., los 80. las Universidades no ofrecían una carrera 

específica en diseño grálico. qlli7.ás porque no había la demanda llccl'Saria 

de tales profcsionalrs: solamente cx j ~lia la carrera de Publicidad en la 

Universidad Católica y algo p;uecido en el Instituto de Carr~ras Técnicas 

(hoy desaparecido) pero con un enfoque práctico <:n diseno. 

En aquélla época. los Publicislns dirigían cltrabajo de dis~~o en las 

Agencias de publicidad con la ayuda de ilustradores y fOl ógrafos: cabe 

aclarar también que hasta ese enlonces. el cargo de "diseñador gráfico" 

en nuestro país no existía corno tal. 

Dentro de la imprenta. los cucargmjos de "disd\,u" emn dcnmnin"dos 

"dibujantes", quienes real izaban los arres de manera totalmente manual; 

es así que todo ¡¡quel que qlleria incursionar en e,e c¡¡mpo. tenía que 

empezar como aprendiz de dibujante. de fOlOmecánieo o prensista; 

solamente asi se podía adquirir el conocimiento nccesario_ 

Pero hacia 1990 llegan las primeras computadoras Macintosh con los 

primeros programas para disdio gráfico -lo que sigJlificó un reciclaje de 

profesionales dd ár~a· a la imprenta más grande de aquel la época de 

nuestro país. La Papelera S.A.. que incursionó además con el primcr 

.. .,-cú"erde rambor y IlIego con la primcmjilmadOrll '''' pdim/a; factores 

que fueron eliminando de a poco el uso de lafolOmecú"ica 

s 
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A dIo se sumó que ~n OIrOS paises se denominaba Prcprensu o 

Preimprenta al lugar especinlilado en hacer este tipo d,' trabajo 

(separación de color digitali7.ado entre otros), puesto que en éste. sc 

aglomeraban los paws pre\'ios n la impresión en prensa. 

Es entonces que La l'npclem S.A. d~"Cide cambiar de nombrc II su 

"Departamento dc Arte" por "[)epananl~nt o de l'rC/,re'/s l/". nombre que 

fnc generalizándose cn clmcdio. 

1.2 Objelo ¡Je e~'llItfi(1 

Preprensa es un cstadio pre' io al proceso de impresión. Se dice del 

proceso especializado donde el ane o gmlismo es desrnnreado de su 

calidad "inual para ~:rcon"enido en películas o placas para su posterior 

uso en la imprenta. 

1,3 Descripciól1/fe! fJrobfelll1l 

La preimprcnm digital <:,t(1 !:lcnemli?.nda casi por completo, pcro los 

dise~adores gráticos nó\'clcs. 31m se enfrentan a la falta de cienos 

conocimientos relacionados con el area y no pueden dcscnl'olverse 

dieicntememc de maneru inmediato. 

Es posible que algunas universidades opIen porexcluircltcma o materia 

Preprcnsa de sus programas de est lldio. puesto que no se eTlCuentrn bien 

definido. es d~cir. si preimprenta está relacionada con Disci\o o si es 

simpkmcllIe un ej,-reieio de quenmdo de placas. en el mejorde los easos 

es considerado irrele\'ante. l'or otro. lado los institutos que brimJ:m 

odiestramielllo en prognUIllU complllocionales pam diseilo grMico. no 

entregan al alumno otro tipo de infonnación ajeno al ~un;o. 

1,4 Pfolllellmie/lf/J del p mbfelllfl 

El rubro de imPfCTlIu (m:l}Omlente Offsct) se eocuentr.l muy di fundido 

en nuestro medio y es el campo donde el disc~ador gráfico se ha tomado 

6 
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indispensable; sin emb~rgo.l~ dicknci<l en lmprema radicaen \a rapidez 

de emreg~. precios y c~lidad; tres aspoxtos básicos p;m\ ser competitivos, 

este último punto es decisi \"0 pu~s d~t~mlina si lo~ d¡senadores gráficos 

se encuentron cal i ficados para enfrentar Inl reto en el complejo mundo de 

la industria gráfica. 

Estas consid~ruciones nos hacen pensar en la calidad dc educación 

que recibió el d isenador cuando alumno. si t icnc conciencia de los nuevos 

procesos en prómprenta y ~l ¿,t", c"n<Kim ient,,~ son relevantes par... 7 

ejercer la carrcm. considcmciones conlns quc nos planteamos lo siguiente: 

¿Los ccntros de estudio que incluyen la carrera de diseil.o gráfico 

desarrollan contenidos relac ionados con preprens~? 

¿De qué mancra la incorporación de la tecnología digital ha influido 

en los procesos de pre imprc,ión? 

¿Quc importancia para el discll ador gr~fico de nuestro medio ticncn 

los conocimientos en Preprmsa? 

1.5 Objetivos 

Gell<'NI/: 

Elaborar una Gllía de procesos usualmcnte efectuados en I'reprensa. 

Especifico.\" : 

Analizar contenidos progmm,it icos de carreras similares a la de Discil.o 

Gráfico dc la UMSA. 

Conoccr los cambios que 1m sufrido la preimprcnta por efC(:to de la 

incorporación de tecnológía digi tal. 

Esmblccer la importunc la de prcprensa para UIl di,el1ador gníflco en la 

aCtualidad. 

Determinar quc es espccíficmnc1lle Preprensa. 
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J.6 Delim;tm:;ólI del estlldio 

Celltm",mos nuestro estudio ell la ciudad de La "n. puesto que 

podemos advenir en CSla ciudad. una diferenc ia vi sible en l~ industria 

gráfica que resulto en tres magnitudes: gmndes. medianas y ""queil.as 

imprentas. 

Examinun:mos cuáles son las acth id:ldes que engloba actualmente 

Preprens,l Digital CtF (Computador.J a Pe! ieula) como eje intcmlCdiario 

entre Discilo)' Prensa. 

Analizuremos asinllsmo. la eVQlueión que ha tenido la imprenta 

de nuestro medio con la incorpomción de 1Ci:llologia especiali7.ada en 

P"'prenSD desde hace alrededor de die? aí\os a la fecha. 

l. 7 JII~·tific(/Ciól/ 

Desde los tipos móvile, de Glltcnbcr¡:. la imprenta ha evolucionado 

tanto. hw;tu cOllvcnirse en un proceso totulrncntc digital i~mlo. En países 

avanzados. el disei\ador gráfico cOlltrola dcsde su computador el 

desarrollo total de la impresión. pucsto quc desaparecieron el monl3jiSla. 

el fotomCi:3.llico. 105 prensistas} ayudantcs de rigor: todo ése tmbajo 

resulta siendo ahoru responsabilidad del diseñador-impresor. 

Aunque nos queda mucho camino por recorrer hasta llegar H ese nivel 

de tccnologill. podemos afinnar que estamos encaminados. pues ID mayoría 

de las imprentas de La paz utiliwn cOlllputadoras par" el Oiscilo Grifico 

como algo comUn. cuya illrormación trabajada en dl~. tiene que pasar 

por una serie de procesos que dCSClllboxan en placas p3ro.l I~ impresión. 

Éstos procesos cmre el compntndor y lu imprenta son englobados en un 

solo término. ['re prensa. 

La adquisición de tecnología toma compctiti\'o el negocio de imprenta. 

el manejo de m!t.quin:uia digitaljullto alnucvo software. ha~ necesario 
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que el diseñador t~l1ga que estar aetllalil.ándQse a menudo: sin embargo. 

junto con estos avances. rtx:ibe nueva> responsabi lidade y ésta.> a su vez 

le cOI1\'ien~n en mucho mas que Diseñadvr grúneo. 

Ahom bien. cuando éste profesion;¡) ingresa por primera veza trabajar 

en alguna empresa gráfica. debe lJ.lsar por un JX'ríodo de reoprel1dáy'". 

pues debe COnOCer dertas palitas de imprenta parJ luego obtener un 

producto óptimo de impresión. como por ejemplo: resoltleión de lotos, 

ut iliZ¡lción de colores planos o proceso. uso del overprint. lincaturas. 

angulaturas, troqueles. etc" tópicos que generalmellle no son tmtados 

dentro de una eurricula. 

Idealmente. el discrlador gn;fi~o debería concebir sus trabajos de 

manera que pueda ··visuali7.arlo'" inlpreso. troquelado y Cn caso ,k lexto: 

rlllado. doblado y compaginado. Pero esto implicaría que sus 

conocimientos debcrí;m ir más allá de conocer sólo norTllas de dis.:ño y 

combinaciones de col()r; la razón principal. es porque su responsabilidad 

será dis.:ñar su "orle'" (ahora llamado gr¡ifismo). para luego entregarlo 

en películas. en p!¡KilS. o en último caso cn eD (con lodas las normas) . 

El punto es que quizas los planes d<.: cSllldio se están quedando conos 

en relación 11 la nueva tecnología de este rubro, por otra parte nos 

preguntamos si la ilustración con témpt'ras. dibujo a I~piz. maquelación 

de originales analogos utiliz.¡mdo ~scuadras y pegamCl110. serán realmenle 

ú¡i les en esta ¿poc". plles pensamos quc el papel del diseñador es traducir 

un proPÓSilO o mensaje que Illego llegará a las masas y que éstos asuntos 

eomunicaeionales y de crealÍvidad. dcocrian ser tl\1110 o miÍs importantes 

en la eurricuh 

Est"s SOn las razoncs quc nos han llevado a cstudiar el tema plant~ado 

para la presente lesis, donde il11ell1arclllOS dar respuesta 11 nuestras 

inquiewdes. 
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Pin",". "'1'<Sl" 
m,",'Tl""~" mSll ,«'m 

Escri,u," pi,1ograli<. 
"""'.mrsa l~odo.com 

R.eterentes t eórícos 

2./ Ori¡;en de fu escritura 

"Una imagen "aJe por mil palabras". Nuestra ¿poca está bombarde~da 

por infinidad de imlÍgenes. mensajes y símbolo~. Sin embargo, debieron 

tramcurnr miles de años par;l qlle la palabra mas simplc pudiera ser escrita. 

Después de la rueda. la l'scritura fue el in"emo má~ imponante que 

ayudó al hombre 11 conservar su pensamiento y mejorar la comunicación 

imerpcrsonal. Para esto. el hombre lU\'O que p.lsar por una strie de etupas 

"de comunicación" dcnomlnadas: 1I.lm:motécnica. Pictórica. Metafórica 

y Fonética1, 

l.<Js primeros ;deogrrlllws III l1 et/Wfkllico." d~tan de 6.000 años a.C. 

A través de éstos dibujo-escritura se .:xpresaba uua realidad eon detalles. 

como los dibujos en piedra) pinturas rupestres. en los cuales ,e 

represeman clemcmns naturales, actividades cotidianas. eIC. 

La e/llpo pie/úrica se caracterizó por representar objetos o ideas como: 

el sol. anim¡¡lcs. utensil ios. etc .. en esta etap" los ideo¡;mmas agrup.lban 

tlcmi:ntos para CQnf0tl11ar un mensaje , El primer pictograma del que 

tenemos constancia sr I1."monta a 3.500 a.c. 

(t) MOORHUSE, Wittiam (t977) fli.il",ia del alJabew. Ed. Sigto XX, Madrid. ¡'ag. I s 
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_-'1" m<t.foric. - -~ 

~ cunc iforme 
........... g>do.<om 

La imagen reulista fue desplazada pordlbujosestilizoldos. llamándose 

"{(¡JlII ",efafUr iCi/. en cuya eSt:n~ia cst3b31a transmisión de un concepto. 

por ejemplo el dibujo dd sol. denotaba luz y calor. 

La naJla fOllilim S<.' caracterizó por incor¡x¡rar el elemento sonoro al 

,ímbolo denominado fonogmnm. esta etllpil de comunicación S<.' desarrolló 

.:n Mcsopotamia huci" el 2.800 a.e. 

La evolución del sistcma silábico Sumerio dio lugllr a la escrilura 

cuneifonne (2 _R OO u_C.). cuyns ktrns se imprimían sobre arcillu u:i-ando 

cunilS. También dalan M estll éJX)<:a las tab lillas que contien~n Icxtns 

religiosos. poéticos)' legales, como el f,1moso código de H~mmurabi. 

uno de Jos documentos jurídicos más antiguos conocidos. 

2./.2 Attret:edenl"S de /11 en'rifllT/1 y el (llfttbefO 

Aunque el origen del alfabeto se remonta u la amigiiedad mediante el 

uso de signos, es a los fenicios 'luc sc les utribuye el invento del alfabeto 

propiamente dicho por la uti lización de consonantes 

Más tarde 105 gnegos inlrodujeron las vocules para la eSlnletumción 

completa del ulfabeto. conJonm;ndosc así el al)(:ccdario_ Esta nueva 

estructuración dio origen a un medio de comunicación mediante signos 

visuales. constituyendo Ii,)"/emas completos (' incomplelosl . 

En el ai\() 1_500 a . C. se desarrolló en Egipto tres alfabetos Ueroglífico. 

hier<"ltico y demótico). l)e ellos el jeroglífico (mixto ideogrúfico y 

consonántico). bas¡¡do ~11 24 sílllbolos consonUl11es cra el mlÍs antiguo. 

(2) Si'tema Completo: call1ctoriz.1do por una correspondencia t"Stabk entre sign", gráfico, y 1", e lemento, de 
la lengua , Ta le, element'" pueden ,.:r palabras. si labas ° run~onas_ l>1C sistemo $e subdiv ido on idcográficos ° 
morfemAticos. sil áb icos y alfabéticos. A diferencia de l pictográfico. ningun ,i'terna compk1O puc-uc lee". ,in 
compnmder l. lengua que allí CSlá rcp",,,,ntada 

~i'ICma Incompldo: t"",bién denom inado subc,eritura. fIO' \C' un mecanismo n,"cn,ot';cnico que "",uema 
hechos significativo, y por .'pro"1f significado, genem le. que in< luyen la e,e,;lurn p;e ló,ie. é ideográfica .,tilizada. 
por ello. és'c eS un ,i'lema de ,:;":e;,u,,, primili"a. 
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...,; , I!omano. P""<d" 
""""O <le Trajano 
~d,OC1 

DCla llo do lo Bibli . <l. 
GUlonb<rg 
"''' ". bio~ ~ os)'' i d ... oom 

(3) Vor ""0'0 I 

(4) Ver al1o.o 2 

Los fenicios udoptaroll CSle UIf.1belO egipcio 1.000 años a.c. , usando 

pieles y tablillas elleemdas para escribir. Rápidalm:me eSle modo de 

cserit llrJ scdifundió por e! mundocivili7-<ldo, al poco tiempo fue adoPlado 

por los hebreos y arameos. su friendo COIl el ticmpo una c\'olucion propia 

en cadu una de estas culturas. 

El Imperio Romano fue decisivo pura el desarrollo del alfabeto 

occidcllwl. por creur un alfabeto fomml realmente U\'anZ<ldo. y por darle 

difusión por todn In Europa conquislUda. 

2.2 De /(1 escrirurfI al" imprell/(l 

La xilogmna (predecesora del sistema tipogrM1CQ). file in\'cntada por 

Pi Cheng en China. eSle sistema pcnnitia tallar en rdie"e un bloque de 

madcr.!. el texto dc una púgina completa: después se entintaban los relieves 

y aplicaba sobre el los una hoja de papel pura hacer la impresión. 

El mérito de Jolmnllcs (ill/<'IIbag' (1394- 1399). fue pcrfeecionar la 

técnica del procedimicnto ll pográlico que permaneció sin cambios hasta 

principios del sig lo XX. Para ello. procedió a sustituir la madera por el 

mctal. filbricundo moldcs fundidos cap¡¡ces de po;:rmitir la composición 

de t e.~tos llamados ¡ipe.l' m,hile.\'. 

Posterionncnte, los impresores d.:sarrollaron la '/1pogmjill ' .:jcmplo 

dc ello cn 154..\. los l ipos dcnomi m!dos latinO} son cr~ados por EI7.cbir. 

Planlin. Bodoni.lbMTa. Cochin, los tipos finos y nítidos por Gaffimond y 

otro~ que hasta hoy son clásicos en imprenta. 

En 1815 ineursionaron las letras Egipcianas. producto de la invasión 

Napoleónica a Egipto: flllallllcntc en Alemania aparecieron las Grotescas 

como producto de la gu.:rra. Desde cntOllees. multilUd de tipógrafos 

aportaron a la creación de nuevas fuentes, elltre fos que destacan Alberto 
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rllrrllk> u pn:n"" ",""u,1 
..... _o<~"""r.:.....,.. 

DUtI'ro. GiambanislO Bodoni.l'oumier. Oidot. Caslon. Ba:)I.:~r ... ille. Mal! 

1-.kidinger (crcador de Hehelica). Cooperplalc y Novarew. 

2.2.1 Imprellta ell AmiriCfl 

lIacia 1533 en Hispanoamérica. cl Obispo de México JUDn de 

Zumárrnga escribió ni emperador Carlos V que. "purece ,<er em(/ mlly 

Úl¡¡ y cullwllieml,' 11(//71,'/' al/ir im¡lI"Imw y molino d,. fwpd. y ¡J/le,I· .w 

1",1I""I)(!r~'Onas qm' lIolgm'!(//! di' ir con lflW S M. lIagu (/Iguno men;ed 

el'" que pUl,'tltm suSlclIllIf ,,1 1Ir/1,"': a lo que el Rey accedió al ruego Y 13 

México eonló con la primero imprema ell América. ésta fue dirigida por 

Juan Paoli . cuyo primer libro imprew fue Escala cspiril/lal {XlfU I/'!nlllf 

tll Cíe/ti. según unos.. o IJrew! e maiJ compendiosa doclrma ehri3'liwlII 

NI lengua mexiClmu y etlslcllmw. (An". ciencia l' in'·cntos. 1981: 77), 

D"sde México. la mlprcnla se difundi6 poco a poco por las colonias 

espmlolas del contincmc. siendo los j~sl1ims los principales pru111()wrcs 

d~ eSIn obra de cullum expandiendo las ,\Mes Gráficas enllm~rica. 

2.2.2 La rel·oIJlció lllmIJl.wrirl l y ftl imprellta 

Con la .... ,olut;ión industrial que se dió a m .. diados del si~lo XVIII en 

Inglateml y después en Esmdos Unidos.. se in\'C:maron las m~uinas a 

vapor. dando lugar a la mecaniau;ión del tmbajo humano. repercutiendo 

en la im¡m:ma de aquello época p~sando d<: I~ prens.l de madera a la 

scmimetalica_ 

Para M. lvins. la imprcnta cOllsliluy<: el in"~lllo d<: mayor Imsecndcncin 

en el oru<:n ideológico) cullurol de lines de I~ Edad Media. Dicho in'·cnlo. 

junio a la del P.lpcl. facilitó la dirusión de los libros y la cullura. puesto 

que S<' pasa del pcqoc~o circulo c<:rrado (monash:rios. uni,ersidadcs. 

cones) 3 un grupo social d" 11I3gnitud (pucblos. ciudades» ' de éstc se 

salta hacia las mas:JS (paises. contin<:n1es)l. 

(5) IVINS. W,M. (1989) Intag~" Imprall}' c(>"l>("lml~lIIu Ed GUS1",~ Gili. Barcelona, l'a8 17· 19 
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La invención de In imprentn. es uno de los gmndes hi tos de la historin 

de la cultura. ];¡ posibi l idad de n:al izar tirajes múlti ples d~ libros. f.1cilitó 

~ l a~ceS<.> a un mayor número de person¡¡s en todo el Inundo. 

Joan Costa i nd i~" que Cull la impr<enta se maugura la difusión de 

mensajes. primero e~clusi,'amente te~ t u~ l es y gr"dl lill mCllte con las 

j lustraciones: con la imprenta. el mensaje acomp;!iió progn:sivamente al 

produdO Cn su Jnl,;ma malerialid"d (embalajes. etiqud ns) y como p.1ne 

deélla publ icidad~. 

2.3 AlI1ecedell1e,~ It¡sróricm' (fel (Usei;o gráfico 

El ser humano sicmpr~ tu\'o la n¡,c~sidad de comunicarse con sus 

semejantes. sus primeras formas de comunicación fueron mediante 

d ementos visualcs, Al inicio su capacidad de expn:sión se reali'l¡' mediante 

adcm"nes. <expresiones corporales y signos. qu¡, con el t iempo S~ 

convirtieron en moddos de comunicación. 

El lenguaje "isu,,1 tu,,!) un importante peso cn las relaciones 

comunicativas de mensajes visua les. taks .omo los dibujos cn piedra y 

pinturas rupestres con rcpr~scntación de la " ida cotidiana, 

"Ut re presentación de ideas mediante grafos exp<:rimenló 
su m¡¡yor a"" nce con la aporición de los lengnajcs escritos. q"e 
p<:nniticron expresar cadenas e$I,ucturad¡¡s de pensamientos 
11100 iant c un C(l/l j LLnto de elementos )91Í ficos de si goi f teado propio 
dispuestos scgim "na estructura definida. cap',ces de tra nsmitir 
mensajes e,"end ibles por la comunidad· '). 

Estos leng,,~jcs cscrjtu~. ~Slnban basados en la repreS~nlación de 

elementos tornadns de la naturaleza. como los símbolos im entados en 

los alfabetos , Estos signos tení~n un significado incierto. pero unido a 

otros. permitían r~pr~sentnr grá ficamente e l lengunje hablado por eada 

pueblo o cultura. 

(6) COSTA. Joan (1992) ¡""'ge" (¡Iobl//. EJ . Ct' AC. Oarcelona, Pógs, 5· 11 

(7) JIMENEZ. Ro<;" Isabe l (2002) /Ji,,,,)o J' c"""lIIicl/d ri" ,·; .... 1111 Ed. L" 1'1"1". Barce lona. Pág. 1 S 
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~utI <" papiro 
... ,ftlnalp<lQ rom 

El primer soporte ulilialtlo inicialmente fut' la piedro. pronto SI' 

buscaron Otr05 tipos d .. materi,,1cs que pcmJÍlier;m un" m3)Or facilidad 

de uso y portabi lid¡¡d. como los p'lpi ros O pergaminos. 

Joal1 Costa "finna qu .. d uso de marcas o "sclialcs" se remOnta hacia 

el siglo V a.c. con las marcas en diSlintas piC7.as de alfarería. paro cl 

control) e"itar robos. de "nforos de occi,c. ,'1110. "IC.: asimismo nfinna 

qu .. el , 'crdadero origen se encuenITa en la Edad Medio con el 

fUllcionamientodel"siSlema corporatl'O" eSla marcad" corpomción cm 

una es¡x..:ie de "cstampi ll u" que ten ía carácter público y cumplia los 

TCglamcntos de runfonnidad del producto. 

En el siglo XI. época de Ilrnn analfabetismo. eualquierle.~lo tu'o poca 

difusión por estar supeditada a los edictO$ reales ~ bulas eclcslales. puesto 

quo: la iglesia em propielaria de la imprenta. Sin '-'mb:lr¡¡o. la "enscña 

medic\'~I I " (que cra un letrero insta ladu en la pared de 1111 establecimiento) 

IU\-'O su aUlle en eSla ewpa. por su llatur;tlaa grafiea explicita, no se 

necesilaba de saber leer. 

W. ti ins puntualiza que el primer carlel iluSlrfldu impreso (articulo 

conocido como mr/elcm). oJXIrl...: ió en 1518 en Alemania> nI\: realizado 

por 1\11 1)orfcr. pintor de ¡¡, corte de M~Demburgo·. 

Posteriomlentc el ilustmdor Gcogroy Tor)' (s. XVI). es consider~do 

uoo de 10$ l'TÍmeros diseñadores ¡:rálicO$. por ser uno de los primeros en 

diseilar páginas) libros. manipulando IC'l:IOS e ilustllK:ióll buscando un 

impacto liSU31' ; mwnes por I:IS que asc'cromos que gran pan" de la 

hislOria del diseño gráfico es p.1mlclu ul orte y la ,luSlmción. 

Otro ¡:Tan impulsor de l di se l11.l gráfico ruc la Rc"olución Industrial 

(siglo XVIII). la que dio origen a una nue,a lécnica conll'rcial. la 

(1) tVINS. W.M. (t 989) Im_lfI''' '''''''(3'' J' """(HCI,,,~,o [d GuSl.' o Gili. Bam:Iona. Pig.4J 

(9) KUPNF.R. 0It0 (1911) R ........ hlw,lu II~ IQ f"'bJiddud. l:d Th<us. Chile. Ng, tS 
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p"b/iddarJ". que trajo consigo un cn:cimic'nto paralelo al disd\o gráfico. 

es en eSla etapa que )'3 00 $e trala sólo de presentar mensajes \'isualcs 

bcll05. sioo efttlÍ\"OS. 

En el siglo XIX. las marcas comerciales estaban compuestas de 

im~gcnes y tex.tos combinados: en", pri'dormnmlll-mClllC ilustrnciones 

que acompañaron los dcmc11luS ~mblcl11áticos} ommn~TlIulcs. ESla 

identificación rudimenlurin del producto es el anl~cesor directo de lo que 

~jcm¡>'" <le iI"",,,,,ión hoy conocemos cn diseno Ilnllico como logotipos. marcas comerciales. 16 .1.,.., G~""' .. 1_ e ..... 
etiqlletas. avisos comerciales. c;lrldc5 >'0 aficocs. 

2.3.1 El Dise,;o Gnific(J cOlllemporúm:o 

Las dos primeras décadas del siglo XX fueron de groindes cambios en 

aspectos políticos. culturales. sociales y l'Cooomicos que influyeron en la 

hUllwnidad. A consecuencia de la Primera GUCml Mundial (1914/ 18). 

I;,s artes visuales experimcntaron lUla TCvolución creat iva, voldmdose 

hacia idcaseknlentalc,dc color) fomm. con tCnlút icasdc protc,ta social 

y emociones personales. 

Los mOlimientos modcmos como el Cubismo. Foturismo. Dadaísmo. 

SUm'alismo y ConstntClh'ismo impaclaron sobre cllcnguaje gnlfico 'J 

las comunicaciones \'isu;,It'S. pero Olros mOl ¡miemos C()mC) el Fau\' ismo 

'J el E.xprcsionismoA lcm.:i.ll tu,'icron poca innucncia sobre el discflo gráfico 

de este siglo. La cvolución del di se ,10 tipográfico del siglo XX- cSlab.:L 

ligado .:st r.:chamentc;1 In pintura moderna. poesía y arquitcctum" , 

Los prim.:ros anunc ios. realizados por diseñadores-ilustradores. 

adoptaron la forma de c:meles ) fueron montados principalmente en 

transportes pilblioos, que ru~TUIl cxplotad<J> por comerciames d"l1Lf"Ite mucho 

lil'mpo, luego los carteles "s:\nd\\ ieh" rI."t·mplazaron a ¿SlaS earTO:¿aS. 

(lO) Actividad de (om ... icao:iOO cuyo <>bjct;,.., .. ".,nua;Ji,. (on,~nc...- o SO"duri, at pilblico h"ci. "" dt.1m1linado 
bien de consumo. servicioo. indi.id"" o idea. 

(1 t) h!'p:JI""""w,monog.-.fia,,coTl\ou·abajO$ t (),Igc,¡a ¡:C¡L>.\hlmt 
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En 1919 fue fundada la Escu~ l a Bauhaus. con Johanne~ I ll~n. Walter 

Gropius y Kandinsky. lugur en d que se dedicaron a la producción de la 

tipografia. publicidad. prodllC!OS. pimura y arquitectura con transfondo 

ideológico, siendo eomp.1ntda con e! pensamicnto avanzado del disei'io. 

" En 1923 Kalldinsky proclamó que hay una 
correspondencia un iversal emre las tres formas básicas y 
los tres colmes primarios. junto a !tten. Klec y Kandinsky. 
quiencs buscaban el origen del lenguaje visual en 
geomctrías lxisicas. colores puros y en la abSlracciÓn. 
constituycndo un ami lisis de fonnas. colon:s} materiales" . 

Luló Mohot)".Nagy: Cubi.rta d<: 
leto. 1923. 

La Bauhaus S<' convirtió entontts en un pumo de origen, 
resaltando: fonnas geom"tricas. espacio reliculado y e! 
uso racional de la tipogralia. la fomm visual se consideró 
como una escritura unÍ\'ersal que hablab;l directamente 
con la mednica de! ojo al cerebro. I.a p"labr;, Gráfico se 
utili7.6 pura referi rse tanto a la escritura como al" origen" 
dibujo. y su tra~.ado se percibe como una Gestalt: una 

forma o imagen simple"". 

n. \\ . i""'l',.ndan. com 

La Ilauhaus cOn sede en Alemania. fue el lugar donde se unieron 

corricntes de vanguard ia. donde. CI1 192R las conrcrcncia~ sobre 

psicología de lo Geslalt". fueron fundamentales para la I~"{)ria modema 

del diseño gráfico, puesto que aponaron ulla rac iomlidad científica al 

f"g',"j,e d'e ', ',i,ió,,,) h,,;id, desde entonces fuente teórica dominante 

la enselian7.a bJsica del diseno. 

2.4 COllcepl()~' Gel/erales sohre Diseiio 

En la liter;,tur" gráfica existen distintas descripciones para el ténnino 

diseño, como: pro)'ecto, plan. esbozo. dibujo. croquis. constmcción. 

configuración. muestra , 

De todo e,lo ¡xxkmos deduci r que el diseño es a veces una idM. un 

proyecto o un plan para la solución de un problema determinado que 

(1 2) \\w",-;'nageandart,coml .. ,1 bauh"",1ba4uh,us,hll1l l 

(13) (www.l1lonografi.s.com) 
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u.do Moholy.N.,-, 
C ... <I l'ubli, ¡,.,io. 192!. 
.. ",,_imageandan. 

viene a ser un proceso imcleclUal o rozonamiemo que 00 puede ser 

percibido \'isualrnenle. !llego wndnl. la rr<m.'ljO'lJItlc¡'¡" de lu idca con 

ayuda de medios auxiliares. como la elaboración de pTOyccIOS. croqms. 

elC .. que cOl15tituir:i la sO/'lCiim ,isibil:!.Ie1 problema. 

rara Norbt:rto Chá\'c~. "d dis~"o.:s III/{/ pr,k'lic" I,;wim que surge 

por exigencia del de .• ·"rrullo de 1" wH.·i"'/ad illdu~lrial. osocüula (1 1" 

ide" ,/1' prodrtCIO im/u!>I,ia". (La imagen corporali, a: 33). 

José Luis Mataix en su libro '"Di.ello Induslriar·. explica su POSlllTll 

acerca del diseño: us 1'1 (''''1'11'0 eCUllómico de m"dlos CSI¡j¡jeoS puro la 

e/"bOrlldi", ti .. protluclos p(lrtJ que és/Q!> /lfr<tigm' fu /l/eneion de los 

comfJ,,,dofes», Mismismo indica que "e/ diseño es UII pnxt$/) en la soll'ció" 

d'" problema "¡",,,Ji,'lulo " I,,~' ,<'Iuci"nes del hombre co" su CII/orn/l 

IÜ,,;C"". pues habria una relación de imen:scs enlre empresario y los 

usuarios. ~'S dcr:ir. "disdlo es el proce.11! de (l(lafJ/acioll del e,,/omo oItjellwl 

(1 1m necesidades ji.~ic(ls y psiqu it"ll.~ dellwmb,y " la soclNlad" (1978 :9). 

Norberto Ch.:i\"C"l! explica ¡ambien que "en el curso d .. la Iris/oria de 

la It'c/wlogía, el Di. • .."l" (//Klrece millo disdfJlitw ti CII~O de tltll/lr de 

\"UII,r simbólico explici/O tll produ/.'to ImlllSlritl/. por t(lmo el Di~'ellQ ... es 

la CllllUf// de la indllslril,··. (La Im(lgen Corpora!iva:34). 

2.5 Clasificado" (Iel Oi~'e/io 

A paltir de los p(lrámClros prillci pilles de su Ila!umlcul. especi ficidad. 

campos de acción. relaciones e inleracciones con el usuario. se ha 

clasificado al disel\o en tres disciplinas: ambicnt:ll. industrial y gr:i.fico. 

2.5. 1 I)is~ño de McdioA rnbienle: 

También llamado configuración dcl ,' IlI"rno o diseño espacial de 

construcción. inchl}e la planificación regional. configuración del 

pai su je y pl3llificac ión llrbmm. comprende el urbanismo. arq uileclura 

e interiorismo. 
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a) El producto fi nal es siempre trid imensional . 

b) El destirmt~ri o es su U5uano. 

e) Es el marco quc soporta los objctos del discll0 industrial y 

mensajes dc l d l se~o gráfico. constitl1yendo el entorno 

comuni"m'lonal. 

2.5.2 !)jse~o Irldustria l 

Ligado a la producción induslrializm.b o "n masa. por tanto toda 

conc",li~ción de cu~lquíer producto será resultado de un~ metódica 

planificación antes de lanzar al m.:rcado d producto. 

El Dise~o industrial es el proceso de adapw.ciÓn de productos de 

fabricación industri~l a bs ncrcsidadcs fisicas y psíquicas de los usuarios 

ylo grupos de usu~rios. por lo que uli l i~.a también discipl inas como la 

Antropometría" y la Ergonomía". Son pasos impol1antes en éste área: 

la fonnalizución . la cstét ica y la configuración de productos industriales. 

a) Abarca la planilicación dc la producción de objetos técnicos 

y productos de consumo. obtenidos por un proceso 

manufacturado o industrial. 

b) El producto final es gCllcmlmcnte tridimensional. 

e) El destinalJrio es su usuario y consumidor. 

d) Alguno de el los pu.:den ser al mismo tiempo productos y 

medio ambicme (semáforo. autobilS) . 

2.5 . .1 I>iseño Gnífico 

El Diseno Gráfico es considerado actualmente corno ComllllicadólI 

VisulIl. puesto que los mcnsajes son el sopone y el conten ido de la 

(14) Di<cip li na que e"udi" la, med ida, )" proporc ione, d< las diferentes par'e, del >'" humanQ. Ro,li", la 
.. ,andarización de promedio, d. altu,. 101. les )' parciales , ha,ando 'u, .>ludio, en influenci., élnicas, 
medioambiental«)" ",do---económic.,. p.ra 01 "$O en Qtra$ árt'a •. 

(13) E'pecialidad de la antrepomel'" que c'lUdia l. fuerlO humana relacionada con a>peCIOS analómico,. 
rlSiológicos y psicológico" cali ficando el esfuer"" y capacidad "'1 hombre para el uabajo fisico )" acción c""junta 
con máquina> o herramienl's. 
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comunicación. dd conocimiento y In cultura. Estos mensajCSlransmilen 

infonnociÓl1 acerca del nll.--dio ambiente. objetos. productos. sen' idos e 

ideas: porcstas rrlWnes el Disci'lo Gnilico ha dado nombre 11 nuestra era 

como la ·'ci\'ili7.aeiónde lo imagen" (Fulchignoni). 

PaTa defmir al Diseno Gnilico se puede recurrir al desdobl;'micnto de 

sus dos ténninos: la pal;,bra "disclio" se USo1rá para rc ferirse al proceso 

de programar. proy~"(;wr. coonlinur. seleccionar y org~llizar ulla serie de 

factores y elementos con miras a lo realizoción de ubjetos: 'nienllllS que 

la palabra ··gr.ifico·· calilica a la palabr.1 "diseilo" > la rd~ciona con la 

producción de objetos ,isuales destin3dos a comunicar mensajes 

específicos. Entonces. "diseoo gnilico" como oCli, idad. es lo acción de 

concebir. programar. pro)ccwr) rt:alizarcomnnicacionc'S visuales. 

a) Comprende In lipogralia (comnllicaciólllingülstiea) y las 

imágenes (comllllkación icónica). 

b) El producto filial es gcncralmeme bidimensional (imprenta). 

c) El destinatario es el receplor > esto implica el registro 

perceptivo) I¡I conducta reactiva. 

d) Se3plica especialmente 31a infomlllción: discilode libros. 

publicidad. embalajcs. sei'lalelÍca. etc. Es un elemento 

fundamental de lu comunicación. para [a identidad. ideas. 

productos y medio ambiente. 

Tercncc Dallcy opina qllc "el discl)o gráfico es una disciplina 

independiente y plLl"dc deruli rsc en lénll;rLOS gcnemks como la ordcnación. 

composición y combi nación de rontlas. figuras y tipogr.llia: e51e cOltiunto 

compone el"diseoo" de 111 obr~·· ". 

Hablandode las funciones del DiseiloGráfico. para MilkoA. Garcia". 

es comunicar ULla infom13ción basada en los conocimiernos pn:"ios del 

(16) OALlEV. Tcrcnc~ (1\1115) GUÍI' NJ",pl~a d~ ;¡u'I,#~M" J' di,~lIo Ed. H 81ume. Ko<ario. Pit¡.45 
( 1 7) hLLp:l/ .. "·w. dcs.alTUtlowcb.c"," larri CU Io~ 
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público. en cambio para Susan BeIT)' cll)is~ñu Gráfico debe simplemente 

transmitir ideas" ; Alan Swann sin cmb~r!lO. ,." mas allaconjuncionando 

ambos concepto~. e~plieando quc "Iafimcioll drl diseno grújko wdica 

en (;(Jl",,,,;('ar U1I ",,'m'aje acerca de 1111 prodllclU, ¡¡n(/ idea. una imuge" 

a wra empresa .. . de modo original y eficaz"". 

2.6 EII/IIh'er~'o fle! diJe/io gráfico COIIII"ellfle: 

2.6.1. Diseño oc inf"rm3~i,;n 

Abarea todo el conjunto dc recursos gráficos y fOlmas <Jel len!luaj~ 

visual que son aplic"dos ycombinadOSém la elaboración de toda da5C de 

menS<ljes informaeionales; información en ~ l sentido de novedad y 

originalidad. El dise;'io de inlormaci6n comprende tres calegorías: 

a) lIifurJlUlcióll f /lll cimw l: orientada haci~ la utIlidad pública. talcs 

como:!~ scil~lét iea, planos. mapas y sistemas de signos codificados. 

b) IlIfll, ,,,oci';/I didúctica: implica la presentación v tran<;mi~ión de 

conocimientos mediante clementos dc saber cultural. cientílico. t.xnieo 

y profesional. como: libros. revistas. diagramas. ctc. 

e) IlIformociuI/ flcn·""s il'll : cnfa!iza la publicidad y propaganda dentro 

10 comercial. buscando el imp~cto d" la imagen sobre la sensación. 

para ello lItiliza recursos gráficos equi\'alenle> a recursos retóricos 

seduciendo al espectador visual;. psicológicmncnle. 

2.6.2 I>i sdio d~ ¡d ~nlÍdad 

La función del disci'io dentro de la sociedad se b.1sa en signos de 

identidad y comprende: 

a) La MI' '''a: que constituye d demento referencial de infornmción y el 

R'Conocimiento de los productos de quienes los fubrican. 

(18) MflRTIN, Judy y tlERRY. Su>an (1994) Di,,,n,, )' ('¡¡/"r. Ed, Bt,,",O, narceton • . Pág. 3 

( t9) SWANN. Alan (1987) Cómo dile/lar rellcM",. [;d, Gus!a\'o Gili S.A .. B~r,don. . l'''g.6 
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h) La id"/I/id",1 mrpom/im: Engloba el diseilo interdi scipl i nario de un 

programa con el que se pueda tran~mi!ir la identidad por símbolos. 

e) La imllg" /I glohal; es un sistema multi -media. en el que intervienen el 

diseilo de programas, medio ambiente. productos y comunicación por 

mensajes selecti\'os y coleclivos 

l. 7 Melo/fofogíll pum el ¡fi~'dio 

Constituycn paotas mClodológicas a seguir en los procesos creativos 

del diseí\o, tales como: 

2,7,1 l'roceso d e Diseilo 

Joan Cosla le llama e/apa.\' del proce.w crealil'o dr diseño , bajo la 

conjugación de la cn.'a!ividad) la producción de protolipos" . Rocio Isabel 

Jimenczl l nos habla de este mismo. pcro bajo 5 par<Ímctros mies como: 

1. Ord~n. l3usqucd.l dc !lue"as ideas y soluciones allcm;ls eocuch;llldo 

las necesidades y dcS<'os del cl iente. 

2, Dcscub ri mil'n !t>. Conocer ]a Compai\ia, su geme, productos y 

servicios. con relación a sus compctidores. 

3. Disclio, Es la creación de nuevos patrones visuales. 

4. DCS:lr rollo. Es cuando losclememos d~ discll0 comienzan a lOmar 

foona en función a unajerm,,]oia. 

5. Aplic;¡ción. Es el contaclo con los impresores y la olicina de servic io 

de preprcnsa. 

2.7.2 Metod o d e agenda dr disc';() o /¡rief 

John Murphy y Mich¡¡el Rowe. aconsejan que antes de emprender 

cualquier ejereicio de discilo publ icitario. es úlil ensamblar loda la 

infonnación obtcnida (del cl i ~nte.l a empresa. investigaciones propias, 

de la experiencia. debilidades, rortalczas, invcstigación de mcrcado. anál i5i5 

(20) COSTA. loan (1992) ¡mago" G/"hul Ed. CEAC. ilarc~lona. pag.8 

(21) hUp:llwww.desarmllowcb.<ornlarticulosl 
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de la competencia. etc.) y dL'Cantarla en un archivo llamado "Ag~nda de 

Di,ei\:o'·". Esta agend<t tiene tres fl.lncioncs primordiales: 

• Cristalización dt ideas. 

• Selección de prioridad~s. 

• Comprensión de la nmuralcza exacta de la tarea. 

2.7.3 ,\Indd os p3ra pic1..:1 s publicitari;IS 

¡\fOIJELO AliJA (Atención ~ Interés - Deseo ~ Acción): Explica para 

que una pieza publicitaria tenga éxito debe. llamar la Atenc ión. despert<tr 

el Interés. motivar el Deseo y mover a la Acción. 

MODELOSTARCH: Daniel Stan;h postula que para que I.ln aviso tenga 

éxito debe: Ser vislO.lcído. creído. recordado y mo"cr a la acción. 

MODELO DAGMAR: ¡'arte del supuesto quc el consumidor pasa por 

una serie de etapas en el proceso de compro: Conciencia del producto. 

Reconocer el beneficio. Valorar el bencticio.Acrrcamiemo ala compra. 

2.8 Diselil/{Ior gráfico COIIIO COlllulliclldur pisllllf 

Bruno Munari'J. c~plica que el Disellador es un imcrmcdiario entre 

emisor y receptor de mensajes . convirtiéndose en el codificador de 

productos y mensajes. donde el disclio supone un enfoque cOlllllnicacional 

a tral'és de la interpretación creati-'a con un propósito definido. Juan 

Costa concuerda con J\1unari. pero va más alkt advirt iendo que el diseño 

gr:itico es una disciplina. un conjunto de técnicas ligados a la creati "idad 

individual y que el dise~~dor ¡¡r:ilico debe rraliar un mensaje visual 

orientado iI las masas. respondiendo de esta forma. a la potcnc ialidad del 

mensaje". 

(22) MURPI tY. loh" y RQWI'.. M ¡chael (t989) Cóm" ,Ii,e,j"r III1"ca, y ¡"CII/ipllS. &l. G"Sl~"O Gil; S.A ,. 
Barcelon •. f'ág.56 

(23) MUNARt. Bruno (t987) /Jile ,j¡/ J' o mmniCllchí" .'i.'I/al, c"",,ib"cióI/ 11 111111 ","'o¡fo{o!:io ,Ii¡fác/ico [d . 
Guslavo Giti S.A .. EspJn". róg. 24 

(24) COSTA. loa" (1992) 'ml/ge" (;¡oha/. EJ, CEAC. (la"",lo"a. Pag, 14 
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Rocío I sabe] Jiméncz !;Ostienc a su vez que el Uiscñador GrMico no es 

un cread,,, de forma~. ~ ino de comunicaciones. un profl'sional que 

mediante un n",todo especifí~o (d"dio) construye mensajes 

(comunicacióo) con medios visuales (grnfis111os): ya que tod~ obra de 

comunicación visual naee de la ne<:esidad de transmitir Un mensaje 

especifico. de ahi que un nombre más apropiado para el Oiseilador gráfico 

seria COllulllico¡{or JliJ-",¡/. 

¿Y qué entendemos por "comunicación ,'isual'·'!. cs todo lo quc "cn 24 

:"'",",'j'''. ,,,,,,,", es l'omunicación visnal casual. ya que al pasar por 

no tiene intención alguna de advertir que se "cerea la lluvia. En 

,m,bl" ulla comunicación intencional serian las nubecitas de humo que 

hacían las tribus norteamericanas parn cOlllullicar. por medio dc un código. 

ulla información pl'\!cisa" . 

El diseñador y la comunicación visual conslÍ1Uyen una inlegrnción 

comunicacional. donde el destinatario de los mensajes es el factor que 

realimenta el proceso de comunicación , Debemos entender cnlOnces 

que el diseñador gr.ífico maneja la comunicación visual intcndonal, de 

manera que ulla prescntución visual para ser interpretada. debe ser 

planificada. estructurada y ordenada para un fin eomunicilcionill. 

2.8.1 Funciones d rl Diseñador GrMko 

Sin importar rl área de diseno que escoja. las funciones del Diseñador 

Gráfico casi siempre serán las mismas: 

Función comunicltti,·a : mediante la composición. el Oiseiiador debe 

componer la información para hacerla más cI~ra y legible a la vista del 

receptor. 

Fun~ i ,; n publi d tar ia : persu<ldir al receptor cOn una propuesta 

visual mente atractiva. 

(25) hUp J I ... ,,"w. ~ oSAITIJ 110,,"" b.con, 'art i ou to$1 
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Fu nción fonn,,1 il''': ~plicado con fines educati ''os. tiene que "er con la 

ordenación dd mensaje para complementar la función eomunicacionaL 

Función estéliea: manejar la fonlla y funcionalidad de los elementos 

propios dcl Diseño Gnifieo eu}o resultado o producto debe servir (XII" 

mejorar algim aspecto de nuestra ,·ida o hacernos mas agradable su uso. 

2.9 Tipos (le dise/;(/(Iores el/ I/lIe~·fro medio: 

En nuestro ámbito podemos identificar dos tipos de diseñadores: 

1. Disl!timfores Ilso/l"i",/o,': que trabajan en Imprentas (departamenlOS 

de arte y/o preprensa) o en Agencias Publicitarias. que deben rendir 

cuentas sobre su producción. 

2. DisetltU/Qres itrdcpe",fictrles: también conocidos en el enlomo como 

discñadoresjrl'el<meer. Estos profesionales colaboran directamente 

con la empresa o cliente. de forma ocasion,,1 o pem1<mentc. en calidad 

de consultores o siendo responsables del manejo de todo un proyecto. 

Generalmente poseen equipos y oficina propios. ticnen contaelOS con 

imprenlas calificadas. información acerca de espacios y costos en cada 

periódico, etc. roseen conocimicntos sólidos en diseño gnifico y ramas 

afines como In publicidad y clllIIlrkerillg" para realiz.ar todo tipo de 

trabajos. desde una simple folklerío hasto campañas publicilarias 

completas. 

(26) Conjunlo de operaciones coordi nadas: eSlud io d. ",e"",<lo. publicidad. promoción en el lugar de .-cma. 
~llm ulo del 1"'",,",1 de ventas. illvestigación de "\OO"OS produt'lQS. "le, . que eontribu)en . 1 d.salTIJll" de las 
'en"" de un producto o de un servicio. 
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'::='apítulo 1I1 

,~7) Ver anC'<> 3 

R eFerentes t eó r-ícos de 

F reprensa 

La pieza creativa o grafismo (libro. alicbe. etiqueta. empaque. etc.) 26 

debe paS.1r por un proceso de tres momcntos importantes para llegar ,,1 

producto final. los cuales s<.m: Prepn:nsa. l'ren~a (Imprenta) y l'ostprensa 

(Acabados). donde PrCprens.1 o preimpresión. es percibida cn difcremcs 

formas: 

• ra ....... los impresores y/o prensislas. " Prepren~" es todo proceso previo 

a la impresión. incluido el diseño. 

• Para diseñadorcs gráficos de agenc ias publicitarias. I'rcprensa es el 

proceso de sep"racióll de colores que Se reah..:a en un lugar 

especializado para cstc flll . 

• Para los mOlllaj isl:ls. es el proceso de monlaje. annado. retocado y 

quemado de placas prel'ios a prensa. 

Si nos remilimos allémlino Pre. I'eremos que los prensistas tienen 

ra7.6n. Preprensa engloba varias aClividades más relacionadas con el 

aspecto lécnico quccon cI crcmivo. sin embargo el conceplo dc Prcprensa 

cSHí oricmado también. a acli\"idades demro In concepeión de diseño. 

scparación de colores. montaje y qllcmado de placas. 

Sin embargo fue la incorporación del compulador" en 1984. el que 

TCvolucionó el cOllocim ienlo de los diseliadorcs gr.íficos clá,icos. donde 
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o", 

lo~ programas complll~rionaks. trajeron conceptos y funcionalidades 

nuevas. luego eventualmente su uso fue gCllcrnliz:indos~ hasta crear UI1 

estadio marcado emre disei'io e impr<!ma llamado Prcimprcsión y 

recientemente Prcprcnsa DigitaL 

1./ Preprem'(1 ulltes del cOIII/}///{/(lor 

I lace dos décadas. usualmente el disci'íador seguía éste proceso de 

trabajo en el diseno de 1/11 arle. 

• 

• 

Realización de bocetos a lápiz o rolubdor con ejemplos do: la tipografia 

a milizar. imágenes. fOlografias y colores de fondos. 

Prcscntaciónde la idea seleccionada, donde textos. colores e ;m;"ge"es 

han debido ser conscientemente estudiadas. puesto que los cambios 

significaban. 1I1lIlUC\'O trabajo)' pérdida de tiempo_ 

Los textos o encabezados eran rcaliwdos con letras transferibles <!n 

color negro (LetraSd o Letterset), o trabajados mallllalmetlle 

expresamente panl cada ln¡bajo. 

• Se montaba el arle fin"l sobre un ,;!rlón con un margen negro o 

';:..~~_. eoloremJo. protegido con un acelalO llamado "camisa o calzón". 

l'foI=o manu"t do un .~<. 
G.id comp¡ela Je 
.",~~ión y Ji" no ··. 

• ~ Dallcy. I91!S. 

Como se pucde observar, cn esa epoca. el trabajo del diseñador era 

realmente laborioso. no solo debía poseer la creati\' idad. sino cltaknto 

manual y paeiencia extraordinarios . 

J . I . I I'rt' I) r~ nSa rmlllu;,1 

• El arte realiwdo manualmente era lIe\'ado al taller de fotolllccánica 

donde eran elaborados los negativos con la ayuda de una cámara 

fotográfica gigante llamad" ~¡jl11ar4 de fOIOI11~,<;ánica. ESln cámara 

estaba eompuest'l por IIlllablero de copia. el objetivo y el chasis de la 

película entre otros. 

• El original se sujetaba en el tablero de copia al vacío y mediallte 

controles se dClcnninaba el grado de ampl ¡ación O n:ducción. asimismo 
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-. r",om<clnica 
.... compl<la de 

.u;'¡~ y d;"~Q··. 

~ Oall<). 19S~. 

........ dc tambor 

..... c""'P'''a J< 
:r.r;';" y d"e"~ ". 

• """"" Dall,). 19S~. 

el tiempo de exposición de la pe lícula virg<,n a la luz y la aplicación de 

una trama de conlaclO. "ntonees la máquina producía un negativo o 

positivo a partir de! original. 

Muchas veces el negali \'0 oblcl1ido servia dircctmncnte para quemar 

p]¡¡cas. en otras ocasiones con los negativos de imágencs y textos se 

real izaba un montaje con los qu" se realiz.1ba el arte. 

3.1.2 S~:I n ncr ,!c ta mhur 

El cscan<..-roc tambor d<..-,,;pl;vó gradualment" la fotollll"C,mica. pu<.-'"'i acckm 28 

1" rorma de realizar neg;:.tivos. ali"ianando los pasos de producción. ya qU<' 

producía separaciones de "olor ya tr~m~da;; en un >010 paw, además tmjo 

consigo e! clWrtocolor en la separación CMY: e! negro. K ol'<Jlor clave . 

• La eab<:-za exploradora funciona con nn lá)"('r quc "Iec" con mayor 

"xactitud las grddacione, de tono. obteniéndose separacioncs más 

nítidas. Mediante controks. d openldor pu<,dc programar cambios de 

color y de tono al original (pelicula o papel. a color o grises). Sin 

cmbargo, las películas vi ¡gene, dern.n ser montadas malllJalrncnte . 

Pero la función dd escanner dI' IIlmb" r está desaparecicndo • 

actualmente sólo cs u1 ilizado ¡mm digitalizar imágcnes. 

3.2 Preprens lI en el disCI;(I gráfic(l II C/I/III 

En cstos días. la preimprcsión está ligada íntjmamente al manejo del 

computador donde se abarca un conjunto d~ procesos muy amplio como: 

el retoqoe fOlOgrálico. la maquetación y diagramaciÓn. el eseaneado o 

digitalización dc imiÍgenes. el diseño. cn fin. todo lo que sopone creación 

de originales y flchero.,· digitales. 

El último paso en preil1lpr~sión puede serqucmarel gralismot:n CDo 

la salida a película ylo plancha dd trabajo que se vaya a imprimir. Como 

advierte Terence Dalle}' en su libro Guia compleJa de ilustración y disdíu . 

.. ... el diseñador ha de ~nfr"nlan" a pro/¡f"m",' adicionales. ",!aciolUu{os 

princi¡mlmcnle crin la moderno Iccnolo~íllll.W!cilld(/ a/lema ". (1985:8). 
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1.3 Tipos de Preprellsu 

En el entorno de la industria gráfica e~isten dos t ipos de I'reprensa: 

Convencional y Digita l. éstos, son definidos por varios factores que 

determinan la pcque,la. mediana o grande imprenta. 

3.3.1 1'n:pn'lI sa cU II H llcium,l: 

Uti liwda generalmente por P<''lucilas y medianas imprentas: incluyen 

en algún grado, cl uSQ de rucimprcntn manual. mecánica y electrónica. 

I,os ,'q"ipo~' "liliz{u/olI SOIl 11)11 lIigllil''''l'II: La cámara fotomecánica, 

cámara copiadom o reproductora . la máquina insoladom o quemadora. 

procesador de pclicl, las (manual o autum~tico), procesadom de planchas 

y mesas de luz. 

Lo~' i""III"lJ~' IIlilh.{I{I".~ .\'1)" 1m' lIigllieJ/lell: Pe! ¡eulas pancromáticas (pan, 

la separación de colores) quc son sensibles iI todo el espectro de luz: 

pdieulas ortocrom~ticas. que son sensibles a la luz verde y azul e 

insensibles a la luz roja. por lo cual puede trnbajarsc bajo eSIn luz de 

seguridad. También utili~n lram;ts. liquidos rc\'cladores y fijadores. 

3.3.2 Prep n:nsa Digit;,1 

Proceso modenlO que apro"echa de la electrónica. por lo que este 

tipo de Preprcnsa necesim altos costos de producción y por ende s610 es 

utilu;Jdu por medi,mas a grandes industrias grMicas. En nuestro medio 

el más común de los sistemas de última gcn('ración es el Comput~r to 

Film y eventualmente el Computer 10 Piule" . 

Los e'luipos que necesIta Prcp~ns~ Digilal son: computadores con 

software especializado para diseño gráfico. como: progrunms editores. 

graficadores, digitalizadores, tratamiento de lIn:l.genc~. elc" adcmás de 

servidores y la filmadom de peliculas, o en su defeclo fi Imadom de placas. 

(2S) Ver Capituto 6: Preprensa, pá~. 48,49)' Prensa. pág. 81. 
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3.4 Preprellsll J' D;.~elia¡for grfijictJ (,Cl lU¡/ 

Los moocnlos ~'quipos i nforrm\t icos y las aplicaciom:s de autoedición 

el1 disci'lo grolico. han l'I:ducido lodos los elementos panicipantes de un 

gr.lfismo a dígilOs binarius simplemente. 

En este semido. el disci'lo gr.ifioo actual no 50Iamcnle implica el manejo 

de grMicos digimlcs. varios tipos de resolución, tipos de punto. angulalums 

para imprenta. plataformas} progromas. sinót.ambi¿n tcocroonocimicnlo 

del manejo de equipos sofisticados de prcprcnsa. 

Juan Alberlo Rivera. opina sobre esle punto que el diseñador gráfico 

es dl\'': dC11Iro de una cmpres;1 gráfica y los resultados serian desamosos 

para la inversión del propie tario si el diseñador nO cuenta con 

conocimientos de l'rcprensa ) manejo de sus equipos. "serla como 

entregarle un 1IulO de lujo a quin¡ solo sabe manejar biciclcla-:'. 

(29) RIVI.:RA j "a" Il lbeno (1{)()()) "'¡"",,,,ci';II me".",al Poi,." ",,,,,,.¡,,, d~ ,;"e",", ¡:,.dJlt:o.<~" No/Mo. Ed. 
"'AGRAFICA. La I'az. P~g. 18 
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..... 3t'itulo IV 

D íseño Metodológíco 

4. 1 Itleu Científico tJcnicu 

En cl unilerso de oonocimieruos de los egresados de Diseilo Gráfico 

está el diseiio cdilOrial. cuyos $.1beres deberían incluir la prepamción en 

el tema Preprensa . sin emblugo existe insuficiencia su~t3lleial en la 

formación técnica e instnllncntul en estc campo; imaginamos qlle es por 

causa de los a\':!nces '::11 tecnología dig ita l cuyo cfce to es cvita r 

desen\'ol\'crsc de manera eficiente y eficaz en imprenta, 

4.2 Caregoria.\· (le (",úlisi.~ 

".2.1 "reprensa digi ta l: 

Esel estudio pre"io al proceso de impresión. donde el une o gmfismo 

es desmarcado de su calidad \ imml para scr con\ertido en pdícultlS o 

plac~ para su posterior uso en imprenta. estt estadio incluye una serie 

de procesos que implican tMeas desdc la conecp<.: lón del diseño hastu 

considemdoncs pam el impreso llcabado. 

" .2.2 f"ormación T"cnic~ e inSh 'ulll cnl :l l 

El disciio digital para impTCnta es un ellmpo dondc la fomlaciÓll lécnicu 

e.~ig" conocimient~ de progr.lrnas de aUlocdición. así eomo fonnatos de 

almacenamiento. manipulación de ficheros digitales. cte. El 

desenvolvimiento técnico en preprcnsa implica también el manejo de 
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Categorías 

Prcprcllsa 

Fom,"ción técn ic" 
y profesional 

Tecnología digital 

resolución y porcentaje de Immas. angulmuras.lineatums y uso decolores 

en imprenta entre Olros. Por Olro lado significa lambién d mimcjo de 

equipos de [lreprcnsa como fIImadoras. pro<;c~ildoras. escáneres y sus 

corrcsponditntes programas . 

. U.3 Tcell!llog ia digital 

Se habla de Ires sistemas d~ última generación. En nue~tlO medio el 

más cunocido es el sislema Computcr to film. basado en la filrna~ión 

sobre peliculas yeventualmcnk el Computcrto pinte (fi lmado en placas). ]2 

En países cercanos eO!lloArgcnt;na y Chile. el sistema en boga actual 

es el Computer 10 I'rcss o ··del computador a la prensa··: en este sistema 

se fusionan los estadios de d;se~(). prcprcnsa y prensa. En eSla tecnologia. 

el computador del ··disálador • ;mpresor·' se encuentra conectado 3 la 

prensa, lo que significa que se d iminaron varios prOl;esns de preprcn!X!. 

entre ellos el filmado de peliculas y/o pbcas. 

4.3 Opemciolla/ilación de las ("alegodas (le (/Iuílisú 

[)im~ ns ion es ""líe,,,lu"""" InstrumentO'l 

-lXsarrollo histórico - Etapas de desarrol lo .Análisis documenTat 

• Contribución al diseno . Impoeto visual -An~l i sis documenlal 

- PfQCeSOS de Prcl'rcnsa • Etapas del proceso - Entre"isla 

COl1lenidos T el11as de eSlUdio 
. A ., ;\1 isi. doc,,,ocnl~1 

I'l"(Ig"'I11,11;COS Teórico> prác1 ico 

C"ntrib'K:ión y proceso. E1apa (le procesos EntreviS1a 

4.4 Sl/jelOJ (le illl'I!J/igaóólI 

4.4.1 1Jis.·lhuores en a~ti v id'ld lahornl 

Real izamos la aplicación de un sondeo cnlre dis..'ñado rcs en actividad 

laboral. con pregunws orientadas a averiguar dónde adquirieron los 

conocilllientos en preprcnS<1 digita l. cuál es su opinión respecto a la 
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(30) Ver Ane.o'¡ 

(31) Ver AIICW S 

importancia dc tClH:r estos conocimielHos con relación al trabajo quc 

desempe~an y si podían definir ,,1 término preprenSil. 

El ámbito labornl par~ dis~i'iador~s gráticos d~ imprenta. está 

dcterminado por el niveltttnológico del rubr<); e, as; que las empresas 

gráficas grandes poseen los adelantos tecnológicos en preprcnsa e 

impresión; las imprentas medianas son las que reciclan la teenolog;a dejuda 

por las primeras y por ultimo. las pcquetlus imprentas son las que sólo 

poseen máquina,de impresión. En cad"catcgoria de impf<:nta clnúmero 33 

de empleados es variable. puesto que una imprenta mediana puede tencr 

miÍs empleados que una empresa grnnde. 

Sin embargo. consideramos que en la ciudad de La !-'az existen dos 

empresas grálicas grand~'S. de ocho a diez cmpre'>1lS nlL.¿ianas y un numero 

no detenninado (por lo cxtenso) de imprentas peqlleñas, 

Hemos tomado una muestra representativa de cada categoría p;lra 

aplicar el sondeo con nuestra kllia de el1tr1:l'is/a"': la cual fue pensada 

para el tema de preprenSól di¡lltal. rcalidmdose posteriormente cl sondeo 

en : lndllstrias Lara 13iseh S.A. (imprenta grande): Editora Presencia 

(imprenta mediana): Imprenta Sirca e Imprenta Nor Chichas (imprentas 

pcqucilas).l lcgando a ullt01al de vcint icuatro personas. 

4.4.2 Alumnos de últimos nin 1cs de Unin rsidades. 

Se tomaron alumnos de tereer y cuarto mlo de In Unh'ersid;ld /I.·l;lyor 

de San Andrés. de la carrera de Artes y mcnción en Oisc,lo Grafico; se 

tomaron ademá,. estlldiantes de sexto a octavo semestres de la 

Uni"cr.;idad Católica. tmnbién de la Carrera de Disei'io Gráfico. 

Pam este propósito tomamos un grupo objetivo de veinte personas 

por c;lda un.i"crsidad sobre los cllales aplicar Iluestra guia de entrevistas" 
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orientada a descubrir el nivel de conocimientos y preparación mediante 

los planes de estud io relatiwsa prcprcnsa digital. Por otro 1000. deseamos 

saber la opinión que les Iller~'>:e la importancia de este tema y finalmente 

pedirles que definan el significado concemient", ¡¡ Preprensa. 

Nuestro sigui",me propós ito fue itl\'estigar y analil;,r los conten idos 

programáticos rc lac ion"dos cOn el tema Prcprensa en ambas 

Unjversjdad~-s. 

Sobre este pumo. encontramos que en la UMSA SOn dos materias que 

tienen en común el t",mil d", pre imprenta. éstas sOn: Diseño gráfico 

complItarizado y Artes GrÚfi c~s. 

En la Universidad Católica ~s una sola materia que enseña prcimprcnm 

digiwl.llamilda T~~nicas de Rcproducción. 

4.5 Tipo de illl-'('sti!faciúlI 

Nuest ra tesis adopta los t ipos de investigación cxploralorio y 

descriptivo. En el primer tipo S<: pretende abordnr el estudio d", Preprens.1 

tomando como la fucnte escncia l. la opinión de los SltictOS de invcstigac ión 

acerca de los procesos que involucran al tema de Estudio. 

El análisis descriptivo ticue corno propósi to especificar "cómo se 

manifiesta dcterminado fcnómcno··, en nuestro cuso, los proc~sos de 

preprcns.1 en Artes Gráficas. 

4. 6 Métodos de ilH'esrigaciólI 

Se aplicarán los métodos analítico y sintéticou Anulítico , a fi n de 

llegar a la comprensión dc los componentes del proc",so de I'reprensa; 

sintético, paraobtcucr una apreciación agregada del proceso de prepren5a 

cn su interpretación global. 

(32) HERNANDEZ SAMPtERI. Robeno(t998) Mm"lologla ,Ida 1n>'fmi¡:MiJII, Ed. Mc Graw Hil!. C"al1a 
Edición Méx ico. Pág, 60 
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30ítulo V 
• 

........ ,.. ,. oCIOfi daJ 

...... nnJ;6~r6Jk<>' 

Análisis de Resultados 

Amílisis de los r enlltlldQs de lus ellfrc l'isflf.f 

5. 1.1 R~ultad,1S de d iseñadores en aC I ¡\'idad la ool'll l 

Los resultudos glob,Iles)) de ia cmrcvísm rea lizada o los dise~adorcs 

en actí\ídad laboral alTQjaron los síguientes datos: 

Al margen de nuestros propósítos de SOlKk'(l. Uarn:rn)l\ nuestra atención 

tres resulLados: la primera es que nm¡:1Í1I encuestado poseia conocímíentO$ 

de prci mprcllt~l ul ingrcs.'U' a su priulcr empleo (I'rcg. 4), La segunda es 

que de 27 disciladorcs, sólo cuatro son mujcres (,(('10$ ge'lI'rtl1es), La 

tcrcera rue que mas del 60% de los disei'ladorcs cnclIcstlldos son 

autodidactas (Preg. 1 J, 

Ahora bicn, los rcsultudosgencmlcsa nuestroobjctode sondeo: Dónde 

~_ adquirieron los conocimlcnlOs en pre¡m:nsa?, de acuerdo 01 primer dalO 

... ".{)()I"lanu '<"l/a, 

,'""<.,, .... Pr.'/"",,,,,> 
.... , \1"1 impotlanl • 

• Imponan<ia i...........J .. 

,H) Vn A ... xo (, 

cxpucsto en el p6rrnfo Ilrlterior, todo hace pensar que Qprendieron y/o 

oblu\'ieron el eonocimicn1o en e1lugar de trolbajo. 

¿Cuál es su opinión rcsp\-~to a la importancia de tener conocimientos 

en l'reimprcnla? De acuerdo al 79'%de encuestados, cs muy impon ante 

para el diseílador tencr eOlloeimic1110s en prcirnprenLll al ingresar a Ir~bajar; 

mientras que e121% n:'StantcQpina qllc tiene una importancia intermedia, 

3S 
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AlgullOS encuestados expli~aron ,erbul"",nte que esta pregunta tiene 

rela~ión con la pregunta 8. pues de acuerdo a los resultados. el 54% 

opin" que la flllta de conocimientos en preprcnsa afecta a nivel empresa y 

no tamo a nivel personaL 

¿ Podriu definir el t<'mlino Pr..:prensa? los resultados a esta pregunta 

son intereS:lntes.. pues mientr.Js más experiencia liel1<.' el discMdor. mas 

__ pam Utf' exacta es la definición. es asi que el 60% de los encuestados respoooieron 

• 
• -.idón ""rn:od. 

soben ~ué el 

-. 
que. I'rcpri:nsa es un proceso compltjo. inscrilO dentro dc ulla serie de 

procesos que implican tarcas desde la concepeión del disci'lo hasta el 

impreso acamldo. sin cmbargo. es curioso también advertir que para los 

disei'iaoorcs que trabajan en imprenta pcquci'ia. esta pregunta no tu"O 

relc"ancia ni pudieron responderla: primero porque 00 tienen contacto 

eonlos procCS05 earacteristieos de l'reprensa y segundo porque es gente 

muy joven que habia estudiado Diseflo Gr.ifieo en Institutos. 

¿Cuánta experiencia la boral tiene hasta el momento? ¿I'odría calificar 

su experiencia en preprensa? Los resultados a estaS dos preguntas fueron 

dcrisivos para consolidar nuestras consideraciones del pálTllfo anterior. 

los resultados afinnan que los disci'iadores que trabajan más de cinco 

ai'ios en el área. en imprenta grande y pequeña. están más capacitados 

Jl'lm rcspondcr de mancra ncertlwa acerca del significndo de prcprensa. 

Pudimos ob$crvar que mientras en la imprenta grande priman los 

disei\adores Ilulodidactas con gran experiencia en preprensa, la mayoría 

de losdiscñadores de imprent3 pcquci\a son t'gTeSlldos de institutos pero 

con infimosconocimicntos)' experiencia en prepn.:nsa. 

5.1.2 l{~s ull utl os grnera les tl ~ ,1 iselladores en ucli\' itl"d l~ bural 

Imprt/ll/. gra/ld" _ lml/l )'/riITS /.1m. /Jisc/¡ S.A. 

l. ¡Dol1l/e reali:,; eS/lidios en disdto grúficQ? 

7 l'ersonas son autodidactas. 1 l'crson:t estudió en lnSlitulo y 1 ]'crsona 

estudió en Uni"ersidad. 
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..;., _""',,. lO. ,,,, 

_ .. """ ¡J. ""1"'''''' 

-' ~ _1 *"'" 14foilu lit 
-, ... .ir."" lit P"P""'" 

2. Si eS/lidió Di.wflo Grtifiro. 1.'11 t'I/r"".\c"rsQ dI! J'" carrera. se hu lQCadu 

I'reprf'/IJ'a como 

La respuesta de los que estudiaron fu.: qu.: 00 hab,an IOCado siquiera 

d lema. 

1. ¿l'lXlria definir qUf significa Pl?pmrsu pura Ud.? 

El 7C~. Definió ellt'nnino OOlTCClamenlc 

El )()O/Ó Explicó el eoneeplo de forma aeenada 

4 . ¿ I'oseí(/ cQ/focimil'luos 1.'11 I'repre'lSa u/ ingrrtSllr a Sil primer empleo? 

Ln respuesta unánim.: quc no. 

S, ¿("IIÚ" in/p0rlonte eJ· paru el dise/)ador lena cunocimicmOJ de 

pri'imprem(/? 

1:1 80% cree que es Illuy imponmne 

El 20% cree que Iknc una imponancia imcrmcdia 

6. ¿ Cllúm" cxpt'riencia ¡uboral/ielw hu .. 'u el n/omemo? 

" personas tienen más de 10 ¡LnOS de exp<:rieneia laboml 

5 personas llenen menos de 10 3Ilos de experiencia laboml 

7. ¿ I'odria califiCOf Sil f!X1X'riellcia 1.'11 Preprensa? 

) personas cnlifican de 75 a 100"4 de e.~peTkncia en prcprcnsa 

" pe1"SQnas califican de SO a 75~,. de experiellCia en preprensa 

2 personas calilic,LI1 de 25 a 5()O/. de e.~periencia en prcprensa 

8. ¿A que lIi .. eI olec/uria si 1.'1 diseñador no /i('".. {'ollocimiemos en 

I'reimprenll/? 

El 54% opina que n nivel empresa 

El 40% cn...:: que a nil'el otkina 

El 6% atimm que a nivel prcsonal 
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..;., ","parlan", wn lo. 

5.1.3 I~ es ultadus ge"enll ~s de di scñ",lures ell actividad labural 

Imprell/lI ",etlimlll _ Editora Presellcill 

J. ¿Donde realizó es/ ,,,lios en di,<eiio gráfico! 

60% Estudió en InShlulO~ 

30% Es aulodidacta 

10% Estudió ~n Univcrsidad 

2. Si eSlUdió Diuilo Gr(iflcO, en el transcurso de Su carrera. ,\'e ha tocado 

Prepren)'a como: 

La respuesta de los qu~ ~studiaron fue que no habían tocado siquiera 

cllema, 

3. ¿Pndria definir l/m! iJignifica /'reprcnsa para Ud? 

El 80% Explicó d conceplo de forma accrtado 

El 20% Explicó el concepto a medias 

4. ¿ POiJl'ia cO/lOdmi .. l1Ios en Prepren~'o ,,/ ingresar" Sil primer cmp/eo? 

La respu~sta unánime que no. 

5. ¿üuín importan/e es pilfa 1'/ diseiiador lena conocimíenlos de 

preimprenla~ 

El 70% opina es muy impIH1unle 

El 30"10 opina qll~ li~n~ importancia intermedia 

_ "",,,,dt,,../),.,,,,, 6. ¿CurÍn¡u experiencia/abara/tifnf has/(I el mOmfl1l0~ 

I persona ticne miÍS dc I O a~os de experiencia laboral 

5 personas ticnen m~nos de 10 uños de exper iencia laboml 

7. ¿Podría calificar ''"'' npai"ncill ('11 f'r<:prensa? 

I persona califico de 75 o 100% de cxpericnciu cn preprensa 

4 personas califican de 25 a 50% de c'xp"ricneia cn prcprcnsa 

1 personas cal ifican de O a 25% de ~'xperiencia en prepren5a 

8. ¿A qué 11Íl"c/ aftcloría ~'í el di.\'ójlld", "(1 líene cOllocimien/os ell 

I'reimprel1la? 
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3 Personas opinan que a ni\TI empresa 

2 Personas creen que a ni\'el oficina 

I Persona aflnlla que a nil'el presona! 

_ .n~1 tJ/t<'" laja/la Ik 
.o<o",","""!Nprt'P""'" 5.1.4 Res ul lados g~ n c rH lcs d e d iseñHdon:s en ac tividad labora l 

J 11 1 

, , 
Dtfi.ir P"'p"nfiI 

-,.¡" imparl""'" sen IQ' 
-,<imi,.m 1M P"P'<= 

Impre"'11 pelflle/;I/- l /l/pNllla Sirca y Nor C//idlll," 

l . ¿ Do",/c rl'llli"Q e.wlldias en diseña gráfico! 

7 P~rsonus estudiaron en algún Instituto 

2 Personas son autodidaetas 

2. Si emldiú Diwño Gráfico. en d IronsCflfSO de .\11 car"'ra. se hllll)(."lldu 

!'reprensa comu. 

Lu respuesta de los que estudiaron fue que no habían tocado siquiera 

cltema. 

3. ¿Podría definir qllé significa P"'prC/1sa IX/ro Ud.? 

7 I'crsonus no pudieron cxpl icar dtérmíno 

2 Personas t~nían una idea genera l 

4. ¿Poseía conocimienlos en f'rcprensa al ingresara SI/primer empico? 

La respuesta obvia fue que no. 

5. ¿Cuán impof/al1le es para d ¡/iseiia¡/or I<'ner conocimienios de 

preimflTen/ll? 

El 70% opina que tienc importancia int~rmedia 

El 30% opina que no ticnc ninguna importancia 

6. ¿el/áma <'Xperiellcia {aborallielle haslO el momemo? 

1 persona tieue más de 5 anos de expericncia laboral 

8 person9s tiencllmcnos de 5 aúos dc experiencia !aboml 

7. ¿ Podría calificar Sil experiencia ell Preprellsa? 

Todos opin~ron qu~ 110 tienen ningún tipo de experiencia en 

preimprcl1la. 
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8. ¿A qué nil"/'Ilifrelllria Ji el dl.t<>ñlllfQr 11{) fiene eOllocimií'nfO$ en 

f' rt'impITlUa? 

Todos coinciden que noafeclar;~ en nada. ' "crbalmenlcdijeron quc la 

razón es pOI quc no liellell conlllClO ~"()n los procesos de scparación 

de colores. 

5.2.1 I~es u liados de eS lll~1 ¡anl es dt- Ú 11 ¡mos ni"t'!t-S ~n diw ño Ilrá lico 

Los resultados de la elllfc,'isln ~ los alumnos de últi mos niveles en 

carrcrolS de disei'lo gr.ifieo de In UMSA)' la UCD fucfQn sorprcoocntcs. 

Hao ~P"tf'I't'UI'_ pues fueron completnmente distintos: es as; que en la UMSA se lleva 
-,.. To .... 
I".","¡" ¡'rcprensa como tem~. mientras que ~'Illa Ue!} se la sigllC como materia 

&I",¡'~"'''I U,I/!i.1 
R".lIad", <"""IIQ~"'" 

.1 80"~ no t lon< Ido. d ... 
ocen;o Oc q..! .xlClall""'" '" -I :()'!. tictl< .... idea aenrnol 

&Iod,Q"'" toCa 
If"" Ik>ndo "..,..."'" <-. 

EI6O%M .... i. 
EI~~T<m¡¡ 

t~""- ¡.:ea 
h~",*- ~Y..m 

12~~' ....... 11id<a 
tlan1 lICa'CI ""'~ 
I Tltr.on u,," idea e<t"""1. 

(Il'suhados pTl'glmlu 1). pensarnos que ésto fue detcnnimmte para los 

resu ltados que obtu"imos posteriormente. 

¿pooriadclinire!t':mlil\O I'rerrcnsa1Tenemos que de 20 cncuestados 

en la UMSA. diez no pl~\iCfOl\ dclini r cltémlÍno I'reprensa. ocho opiniUtlll 

que es el proceso previo a b impresión)' los dos resumtes noeonlCSlmon. 

Los resultados co",;,lu>~nICS de las tres preguntas finales confirman que 

cl80% de los encuestados 110 tiene idea clana acerca de qué es exactamente 

Preprensa. miemrasque el 20'"/. reslante tienen una idea general del tema. 

Para la misma preguma. tcncmos que de 20 eocllCstados en la UCR 

el 55% opina que f' I"l:)Jl"l:lIsa es el proceso previo a la imprcsióll. el 25% 

aclara además que liene que ,'er con pfOCCSOS de filmado y quemado de 

plnc:lS. sin embargo un 200/0 no pudo deli nir el término. 

Los I"l:su hados concluyentes de las últimas tres preguntas confmnaron 

que 12 encucstados tienen In idea clara acerea dt' qué es exactamente 

Preprensa y los 8 restantes tienen una idea general. 

Llamaron nUCS1ra alención los resultados 3Ccrca de la pregwlta 3. donde 

quisimos saber el nivel de importancia que le dalian a preprensa como 

diseñadores gráficos. Mientras que en la UMSA un 70-1. de los 
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encuestados le da una importancia crucial a Preprensa. en la UCBel5O% 

opina que tiene una importancia intennedia. 

Consu ltados verbalmente los estudiamcsdc la UCB accrcu del porqué. 

coincidieron que mucho más ;mponuntc es la crcmividad. 

En el easo de alumnos de la UMSA. no teocmos ceneal de porqué 

calificaron de crucial a algo de lo 'lue no están interiori1.ooos. 

5.2.2 I~es ultados generaks de ~Iurnnos de últimos ni..eles· UMSA 

l. En ellrmuwrso d., Sil carrera. ~'(' IWl/lCado l'repremll C()nlQ: 

El 7S% cree que como Tema 

El IS-;_ cree que corno nada 

1. /'odritl definir ell/!rmino /'n'/HT!flso1 

10 I'ersonas no pueden definir I'ltéml ino 

8 Personas dicen qw: es e l proceso p""¡,,,, b¡m,po,,¡, 

2 Pcrsonl~~ no contt'staron 

J, ¿Qué nil'l:/ de imporllmciu de doria a Prt!premu en el tjen:icio de Sil 

carrera como Iliseliudor? 

14 Personas le dan un nivel ~rucial de importancia 

6 Personas le dan un ni"el de importame 

4. 1.11 ¡la/ah/"{¡ Lin~ulllru I!S/(J ref~rid(l (1,' 

5. Lo gesli6n de color es: 

6. Cual es el nll.'jor formulo IN/ra 111 sefH/raciún dt color medianil,' 

fi/mm/orll ClF? 

Estas últimas tres pregumas (4. 5 )' 6) fueron desarrollados para 

eonfinnar las primeras tres. En el supuesto de que el estudiante no sepa 

definir I'reprensa. pero responda correctamente a las ultimu$ tres 

preguntas. esto nos confirmaría que el futuro dise~ador está ubicado ya 

en el tema. El resul1l1do global 11 las tres preguntas es: 
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f:',"J¡"",,, UMSA 
k"'¡,oo... I""'rU""" ~, J Y 6 

C,.¡" .""._._Ios 
, .... __ MI""'J""W' 

Úl..diMIU UC/l 
k"'¡_ ~"'''' J. j ,6 

El 80% de los encuestados no tiene idea clara ace rca de qué 

~.xactamC!l1C es f'reprensa, 

El 20% de los encuestados tiene una idea gcner.¡). 

5.2.3 Ré~ ul lall o5 g~n ~nLl~s d~ alumnos de ultimo., ni"dcs- ven 
J. E" ellNmscurS(J de su mrrt'fU. se!ra tocado P"'prell$a romo. 

El 6O'A. opina que como" Im ... ria 

El 40% opina que como T~ma 

2. !'u«rf" definir d lérmino l'n'pn'nU/? 

SS% Opina que es el proceso prelio a la impresión 

250/. Que tiene que 'e, con p~sosdt: filmado y qucm3do de phu:as 

2~. No puc:de definir d t¡<nnino 

3. ¿Qué ni",,/ de importancia de (/arí" a Preprensa en el ejerL"ÍL"Ío de srl 

carrera coma di,,'et}ador? 

50% Le dan una imponanda intt:nnedia 

30"/0 Califica como cmcial 

10'% Le parece muy imponantc 

10% Le parece que preprensa no mcre<:t: ninguna importancia 

5. L" gestión de color es: 

6. Crmle$ el mejor [orma!O {Xlrll la leparacion de color mediome 

film",lora ClF? 

Estas últimas tres preguntas (4. 5 Y 6) fueron desarrolladas para 

confimmr Ins primeros tres. En el supuesto de que el estudiante no sepa 

defini r I' rcprensa. pero responda correctamente a las (¡Jtimas tres 

pn:gUnlllS. esto nos confinn:lria que el futuro disei'iador está ubicado ya 

en cl tcm3. El resultado global a las II"C$ preguntas es: 

12 Encuestados IÍcncn la idea clllflIlICerca de qué es Preprensa 

8 Encuestn¡Jos tiene ulla i¡Jea genernL 
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Amílisis tle Ius CUIlfI'IIit/U,\' pm¡;rallltÍlicos 

5.3. 1 A1Itíli$i~' (fe lo.~ l'OlIf(!lIit10~' progmmtílicm' de ItI 
cttrrera (le Diselio Grúfit.:11 ¡JI' lit UM SA 

Rcali7.ado el análisis (l los contenidos progmmálico$ de la carrera de 

Diseno Gr:'lI'icu de la UI\ISA.lIescubrimos que son dos matcri ns que tienen 

en común ellcmalle prcimprenta. LIsLas son: Disei'lo gnifico computarizado 

y Aries gráficas. 

rcnsamos que la mnteriu de Diseiio Gráfico Compularh:allo se ocuJXI 

de aplicar JXIulas de I>rcpnmsa mediant" la elaboración de dirercntes 

trabajos prácticos siguiertdo el al"""ndil:llje de los di ferentes programas. 

por ejemplo (~t'¡:lÍn el pla" dc lrafmjo del doce"'c) la eJaborJción de un 

anuario. Observamos también que dentro del plan lIe trabajo est6 cltema 

Prc-prcnsa que inelu}" tópicos como lascpamcióndc color. lrumas. tipos 

de registros. tipos de cromax. emre otras)' en forma gcncmllos siguientes 

puntos: tipos lIe inlprentas. planchas. (XIpclcs, insumos y conocimiento 

de máquinas como las rillatloras, guillotinas, eompaginadoms, ele. 

En la malcria de Artes gráficas. (seli',in el plm, de Irabujodc/ doernlr) 

tencmos duro qm: pretende dar el sopone lt'Órico )' prnctico acerca de 

los procesos en la imprenta. desde la historia de la imprenta. t'II una segunda 

parle pr;Í(:tica se ClICuentra la demostración de los tipos de máquinas), 

sistemas lIe i mprcsión concentránllo,c en lu móquina OITStt, el uso lIe 13 

computallora en la gráfica. llonlle sce_~plican los procesos decl escaoeado 

) filmado son Olros tópicos comones de preimprcnta_ 

Observill1lOS sin cmlXlIgo que. Diseño gnlfico CompulafÍ7J1l1o es llevado 

en tercer y cuano aílo. mio:ntras que Artes Gráfieas en el so:gundo. 

5.3. 2 A mílisis tle los cO llle"ido~' progrl/lluílicOl" I/e 11, 
c(ureru de Diseíio GrúfiCIJ de 111 UCIJ 

Ahora bien. en la Uni\'ersidatl Católicll existe la materia llamada 

Tecnicas de ReproollCción. qot: se 1IC\3 por dos SCrtH:SlrcS eonsecuti , 'os 
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y engloba aspectos netos de prtprcnsa y prensa. incursionando en 

expl icacionts. demostra~i()]ll's y práttieas c~tensas de la prcimprcnta y 

cómo tratar los problemas desde el compuwdor. 

Se inicia al alumno en la teoría del color orientndo a prtprensa. 

reproducción óptima del color y cómo controlarlo desde el computador. 

siguiendo con demostraciones acerc~ de la pre/XIraeión de originales 

mediante el ajuste. balance. corrección y control del color. gestión de 

color. fórmulas de resolución de filmado y su relación con las tramas. 44 

lineatur.ls y angulO1uras. entre otros. I'or otro lado cxpl ica los principios 

de impresión y sus tipos. cnfociÍndose en el sistclll¡t Offset como todo lo 

relacionado a sus insumos y los procesos que los acompailan. 
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Capítulo VI 

Conceptos T écnícos us uales en 

F reprensa Digital 

Sabemos que la rcs¡xmsabilidad del Diseñador Gráfico quc tmlmja en 

o p.lra imprenta es mucho mayor que antcs. pues debe conocer no sólo 

progmmas computacionales para discilo. sino también todo lo referido a 

prcprcnsa e unpft',ión. debido a que los avances lCcnológicos en este 

rubro han cambiado eompktamcnt~ los papelcs del discñador. 

Por esw nlzón. cft'cmos (¡Ut es importante analizar previamcllIc los 

,·""aplo,-¡,f¡;J/icrJ!' rft'c\lent~1]le nte IlI íl i7~\dos en Prcprensa e I mprenm. 

para entcndtr de una fom1a intcgml. nuestro ejercicio Cn la Propuesta 

Práctica de la Tesis de Grado. 

Para este propósito. hemos dispuesto losdato~ investigados mediante 

una secuencia lógica. infonnación que está di" idida en: 

f'repre'¡$a: nuestro tópico central . donde desglosamos el tema en 

conceptos e:-:plicativos concretos y correJat; I"OS. 

Pr~III{j. se efectlla la introducción a los sistemas de impresión y 

posteriormente a todo lo referente al proceso de impresión Offset y los 

tópicos más importantes q oc el diseñador debe conocer para la impresión 

con esle sistema. Concluimos con Post prensa. mediante un resumen de 

los procesos corrientes de acabado. 
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(34) Ve' anoxo 7 
(3~) Ve, .nexo I 

6.1. I'repre,,:'" 

E.~iSlen dos tipos de P"'L'"Pn:nsa util izados en nuestro medio: I'rvprensa 

cUIlI"C/ICiO/wl que e\'e ntU¡j lm cnt~ 1'3 des.1par~,<,iendo j I'repre/J$ff d igital. 

que cada dia gana más adeptos. 

S~lx:mos qlle el grnfi.ww (a ' le. piezu creat iva): libro. afiche. 

etiqueta. empaquc. etc .• debe pasar por un proceso di: tres momentos 

o estudios importantes pam llegar al producto fi n:.l: I'reprcnS<l (Digital 

en nueS lro caso). Prensa (Imprenta) y I'ostp rensu (Acabmlus). 

P""pre"$tl lJiKiml es cl estadio dondc cl grajiSlllO es dcsmarcado 

de su cal id:!d vi rtual p~m ser conve rti do en pelicu lilS o placus par:! Sil 

postcrior uso en Imprenta. este estadio incluye una serie de procesos 

que implican t.1./"Cas de-sdc la concepción del di scilo hasta consideraciones 

para el impreso acabado. 

Tilt"!!lu de"tro 1M trabajo de dise,jo co",,,: la elección del/urllla/o!-' 

y ¡¡po de papeJl'. ul ili7.ación del ovcrprin!. S<lngr¡,dos. uso de lintas 

extras o cualricromia. si eltrnbajo va a n~'(:esilar algim tipo de bami;r. 

focu lj¡wdo o ¡;enefill. según el trabajo lambién incl uye la rca li ~~1.ción 

de IroqllCles. ele. 

Ol.'"tro delo"' I"uce"o~ pm·t,-rÍore .• · 11/ di.\eiio están. el proceso de 

separac ión de colores mediante tilmadora (~aso de nuestra tes is). 

TC\'el¡¡do de películas y CI tntualmenle el monmje de las mismas. 

POSlerionncnle, $e rrali.tará el quemado dc plocus y su rCI'clado; 

s in cmbargo. éstas dos lurcas son rcalizadas por gcnte cxperta y 

¡;C ll emlmcnle no SO I1 compe1Cncia del disell ador. 
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I 
~ -

ESlas son las I"""as más comUIlC$: 

• Realización de bocelO$ a l:ipizo rolulador. dond.: la tipografLa. fOlogmfias. 

fondos de colores. son elcll)('lllOS nnálogos y casi siempre hechos P nJnoo. 

• El boceto final es montado sobre un carlón con un margen negro o 

coloreado y prolc¡¡ido ~on un acetato (llamado mmisa o (;(11:6,,), 

• El arte es acomoomJo en el dispositivo llamado tablero de CO¡¡i(1 de la 

cúmara/olomec(mic(' (máquina compuesta por una lente) chasis de la 47 

película cnln> otros). p:1r.l producir los negativos requeridos. 

• Sujetado el original (el aMe) en dicho tabl<'TQ al vacío. mcdiamc oomroles 

de la lente)' lablt'TO. e$ dc:lcnninado el grado de ampliación o reducción. 

Un cuadro de controles ajusta el tit:mpo de exposición de la pdicul0 

virgen a la IU1.: luego. la m{'quina produce un ncgmivo a panir de la 

aplicación de una ¡ralllll 11,' <",¡¡¡/(ICIO sobre el original. 

• Una \'CZ obtenidos los negllthos do: las películas de ímágenes y textos 

so: realíza un montaje con éstos peliculas. del cual se prepara un positivo 

do: cada color con las disturocias. medidas. líneas de corte y calce para el 

quemado de placao¡ o planchas. 

• Para prepamr la plancha correspondiente se CQloca lo pelieula sobre ella 

y se expone a luz ultravioleta. así la imagen es tranferida a la placa. 
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• 

6./.2 Preprem'/1 tligi1(lf I Com¡mter 10 Jilm (OF) 

Significa "del computadorJ a la película". Sistema qlle consiste en: 

Un computador (l). donde se diseila el xruji:;mo (ane o pic"Gl creativa) . 

y qu("" se encuentra en n:d (en conexión) con la FilnUlllUr(I (]). la cual 

recibe los discilos (""nviados por el computador (""n fanna d~ archivos 

(1'1)1'. EPS. ele.) y rcalila In Srpuwciún de "0101' sobre un polímero 

fotosensible el clml debe ser revelado en un Procu(ulur dI! películas 

~~'- (1). que se ellCl>e"OIJ1I genemlmcnte en un cuano "oscuro" para evitar 

:.-,~'" posibles "eI~duras de las pt'l;culas (-1). estas se ulili"Glr.ll1 para I1'01li:a" 

el montaje y/o el quemado de placas. qlle servirán parn la impresión. 

k ;ud • ... -·L~":-;F;;i1:mu(fQr(I¡6 es un equipo de impresión digital sobre celuloide. 

\?..1 donde un cabe;al "a haciendo disparos de ltiser sobre el film; las 

radiaciones son controladas por el soOware de la filmadora. encontrado 

L.apc lkube.depo.iloo.1 en un cuerpo independiente llamado RII'. en el cual se almacena 
en el di,positivo d. 
entnod>det NfUipo. tUCJO t(""mpomlmcntc la información del material a filmarse. Exisl~n dos tipos 
I$,e V3 cortando t.s 
porciones d. acumlo al de filmadoras: las dc láser helio ncón y las de diodo. 
tamafto de tu 
s.paracione, de cotor. l a pelícuftl se presenta <:n fonna de Tollo y pucde teller una canlidad 

variab le en ntetros y Hncho. se introduce manualmente en un caSSCllr, 

ya sea en cuarto oscuro o con lul': blanca dependiendo de la man:a. 

" 
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Filmado de la plica 
f~os<:nsibl e ) 

f'po;i6ndt .. imagtnm 
la placa 

6. J.3 PrepretlSfI rli/;;Itt¡ / CmlllJ/lter 10 Piule (OP) 

Sisnif~a -del computador p la placa-o 

Se inicia con un archivo en computadora (1). cuya información es 

enviada a lafilnmdom digital (!C pl(1casJ7 (2). doodc éstas son expuestas 

allaser. realizándose las imposiciones o separación de color dirccl:uncme 

en placM (3). para lucilO realizar pru.:bas de color digitales con ellas . 

Finalmente estas placas son momadas en la prensa (4) pura rcaliZ1lr el 

Iimjt. siempre)' CUllOOO 00 exista algim error. 

2 

En/U las .. enlajlu l/e es/e sis/emll es/UI/: pennitir el uso de tramas 

y lillClltUras más aleas. sin pérdida di: punto> copiado fiel. se eliminan 

los ncgalil'os en película y también inconsistencias en la IIllIIsfcrencio 

del "('gativo a la plac3 (poh'o. etc.). El registro es muy preciso. por 

tanto las pf1.lcbas son de alln calidad. El fonn310 digital pt:nnitc guardar 

los archivos y facilita su modificación para otros propósitos. 

Las d/'SI'I'lIIlljlJ$ mlJ~' Cl/mllm:s SIJI/: Se requiere más preparación y 

entrenamiento de los disel\3dores-impresores_ Las pf1.lebas se pueden 

hacer solamente con los ..¡ colores báskos. no se pueden hacer 

correcciones en la c.~posición de las pl.xas_ No ha) manero de simulllJ' 

tintas directas. Si se dcscn pruebas de color exactas. se tiene que hacCT 

negativos para pruebas Chromaline. lo cual aumen ta los COStos. 

(37) DoIMate COSl CffOClil'e f'roduOlion (2003) ESKO G RA PH les Dtn tnark. 
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6.1.4 ¿Dollde empieZil Preprel/!m? 

Con el conocimÍt:nto del computador33. Se requieren tres opt-mciones 

para el P~Qceso de dmos: Entrada, proceso y sal ida; para esto. el 

computador requiere el hardwan' básico que se clasifica como sigue: 

U/litlml Cenlral de Proa.mmi""I" (CPU) 

Donde encontramos la Unidad de Control y la Unidad Ari tmético 

Lógica. aquí residen también los micropro~e!i-adores RAM y ROM. 

DisposÍlil"Os perifáicm' de "lIlrrll!¡' 

I'or donde daremos órdenes al computador: Tedado. Ratón. Scanner. 

DisposÍli,'os perifáic".~ de .,·afitla 

l'or donde el computador nos mostrará los resultados de las operaciones 

efectuadas por él: Monitor.lmprewra. 

Periféricos de A Imacelllll/l;elllo SeclIndario 

Por donde recuperamos e ingresamos infon11ación al computador: 

disketera, quemador / !cetor de CD. DVD, etc. 

AflllllcenamielllO de la illformllcion 

Las computadoras procesan datos bajo la modalidad binaria. es decir. 

usando O's y I 's. los cuales se denominan lItTs. 

La división de la memoria cn bytes o celdas para almacenar la 

infonnación nos proporciona un patlÓn para medir la capacidad de la 

memoria. Las unidades m:'!s usuales para señalar la capacidad de la 

memolÍa son las siguientes: 

UN'JI)¡\D EQUIVALENCIA N" DE CARAcr ERES 

Byte (b)8 bits 1 

Kilobyt~ (Kb) 1.024 bytes 1,024 

M~gaby[e (Mb) 1.024 kilobytes 1,048,576 

Gigabytel,024 Mcgabytes 1.073.741 .824 

(38) hllp://www.mait~m a il.C<lmlc" rso/in r 0Im.! i ca! 

• 
• 

• • 
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--
R.jitla do p"'.'" do un 
monilor 

As i se O!igi"" t. imagen 
U una po ntatt. CRT 
www.geocilin.com 

W"-W.COfIOZCaoU 

6./.5 ¿Como se ori¡;il/a /0 i/l/l/Re/l 1:/1 el mO/li1lJr? 

La tarjeta grMica o de video es la que procesa los datos que envía el 

CPU, los interpreta)' codifica en "oltajes adecuados que son enviados 

luego al monitor para su presentación mediante la imagen. 

6./.5./ ResolI/cM" delllUlllilllr 

Las imágenes est¡"¡n formadas por una rejilla de ccldas)9. cada cclda 

d\"flQminada pixd (Picflln' é/emem) con un valor de color, de tal forma 

que su agrupación crea la ilusión de una imagen de lono eominuo. 

La distancio diagonal entre dos puntos vecinos tlel mismo color. 

determina el mínimo tamaño de un detalle que es eapnz de r<;:sol\'er un;' 

pantalla. a menor distancia. mayor la nitidez de imagen. 

Tabla de !'aollldO/res apropilullu al ,"",11/;0 del ",om·lor. 

Tam. monitor R~501. máx, ui ibtc Resol. Tll1txl"o rcromend. 

14" 1024 )(768 640)(480 
IS" 102 .. )(768 800)(600 

"" 1280)(1024 1024)(768 

"" 16OOx12oo 1152)(864 
21 " 16(0)(1200 1280)(1024 

6. /.5.1 Refresco dI' pI/lilaila 

Sirve paro que los parpadeosocasionaOOs por los barridos de electrones 

no se "no!en")' la imagen sea estable. con lo que la, ista sufre mocho 

menos. Hoy. todos los moni tores pueden presentar varios refrestos'O 

dentro de un mngo determinado (nlUltistan). Se mide en Hz (henzios) 

y debe estar por encima de 60 II~. preferiblemente en 70 11 80. 

6. / .5.3 , Qlle tipos dI' 1II01li10rl'$ Ita)'? 

Existen tres tipos principales de teeoologías actualmente: 

o CRT, o tubos dc ro)'os catódicos (medianle barridos de electrones). 

o LCD. Liquid CrySlal Display. o ¡xIntallas de cristal liquido. 

_ ,_._,_,_w_._,_,._,_"_m ___ O Panbllas de plasma. 

(39) ....... w,C(JnOz«Suhard,,~.comrquecs.monilor.hnn 

(40) ¡dom 
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6.1.6 Gestión de color 

La gesti6n de c"lur en I'reprcllSll es IIn proceso que cOlld ¡h, las 

diferencias de cu/or entre los diferentes di spositi,"os encargados de la 

manipulación y/o creación del color. 

6.1.6.1 Pero qué ~ 1:"lo, r 

Para los fisicos. los colores son IQ"g;/lltks de ondm que emanan <id 

sol. sin embargo. sólo el rango CIll!\: 3HO y 780 I1l11r6melro.\~1 puede ser 

percibido por el ojo humano. dicho rangoC<ll'reSpoooe al espectro l'isiblc 

de luz. Espcclroquc foc "descubierto y prest:11Iaoo por Sir Isaac Ncw¡on 

en 1666, quien hizo pasar U11 h1l7, de lu¿ a través de un prisma. logrando 

descomponerla en ,"ariosoolores.los que a su \'CZ forman la luz bLmca·'(l. 

Las superficies de los cuerpos. tienen la propiedad de absorber lod:l 

(} una parte de longiludes de onda que componen la luz blanca: tienen 

también. la cualidad de re/hinr UM o vanas de éstas longitudes de onda; 

las cuales llegan a nueSlms relinas y nos inducen a dttidir que un ClICIpO 

t1etcnninado ticne cieno color (ejemplo fOlo dcl lomate). 

Los llamados COIIOS y bilsIOIle~. están distribuidos en la retina' ) y 

son los responsables de la p!:rcepeión del color; cuando el ojo hu/lW.no 

es estimulado por tOdas las ondas óptkas que refleja un cuerpo, se 

percibe el color blanco. mM CU3lWO recibe ti renejo dc una parte dc 

tules radiacioncs. entonces \'c un color del espeelro. 

"Para que el ojo humano perciba el color. dcben conjugar lres 

CQfnponCTllcs: la I U/. (quc Il'\"f'furá el colur del objeto). la minería (quc 

represenla el sopor/e del culor) y el ob!l'n 'ad or. cnlonces podemos 

enlender que la pc:rcepc:ión del color corresponde a lu irllcrpretuciim 

",ww. fOl 0nOSlrI.com que hace nueslro cerebro cuando recibe las longitudes de ondas 1I1tal'és 
g:rilr_'~os.hlm 

tic nuestros ojos4-'". 

(41) Un nanómelro co~ponde a una mil millOOo!lim. parte de: un meTro. 
(42) S ... N1lLI..AN .... Educa<ión (2(05) /lisl""a U""."..a/ Tomo 11. Ed. Santillana. Ooli\ la. P!g.97 
(4)) hnp://www.gU.igsm.comlfunciooamiCf110 _ojo 
(44) F"'UR IS - GERM"'NJ (1987) CoIor-/'royffio.n /aJ Artes G'¡j[/CiU. Ed. Edebó. Borcelona. P4¡.11 
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Sisl~ma ad;,;.'o <k rolor 
doo<lc l. >uma de ellos do 

01 rolo< blanco 

Sis'~m . , w,c".';'-o de 
color donde la luma de 

ellos da.1 negro 

El Color (le pmlfallll 11 imprelllll 

Como dijimos al11erionm,'11!e. la gestión se basa L't1 C/J/lemar dif~'fCfICi3S 

de color. ejemplo: los monilores trabajan con el sislcmaadi/;'"O de color. 

mientras que la impr..,nla trnbaja COn el slIs/rllc/;'·o. esto significH que 

del)(: e.~istir un elemento mooiador entre ellos: f(1 ges/ián de color. 

6. 1.6. Z P"ro. qlll! es el ,-i.,'remu ",liri,'o de eu¡',, ? 

Los monitores. (.'Scanercs y cámaras digita les tr~bajan cOn Ires 

colores básicos: rojo. azul )' "erde. siSlemo conocido como RG8 (Red. 

Green, llIue), a partir de los cuales se construyen todos los demás. 

mediante un proceso de mezcla por unidades de pamalla (pixdes) . 

•• A ésle sislem3 se denomina sí/ilesOs udilim. porque la suma de S\lS 

tres colores fllz (RG I3) da como resuhado el blanco; mienlTil5 que los 

colores inlennedios de éSlos tres primarios SOIl los complemclllarios 

mugen tu. amarillo y cian. El juego de mezclas entre los lres colores 

prillll"ios adiri\"Os pennile rcpreseluar los colores de fomla que el ojo 

humano perciba 10110S d~ color hast~ el limite dc 'u capacidad'"'s. 

6.1.6.3 y qu¿ " l ' ,,1 )'isll'mll Sl/Slracli.·o Ile cofor? 

'"La imprenla)' las impresoras a color. utilizun el sislema de m"z.cfo 

Sllstracti,'II de color. porque la suma de las limus de los colores primarios 

sus/rtN:liWJS: magcnta. amarillo y cían. c~a el negro (~Iativo)~~. Pura 

lograr un \'erd~dcro negro. se uliliZll una cuarta tinta. la negra. 

En imprenta sc denomina Cuntrinomin al uso de éslC sistema 

S/rs/racfi."O de color y está repre5Cn\.lldo por las iniciales CI\IYK (C)"an, 

Magenta. Ye llow, Key) cian. magenla. amarillo y negro. donde la luz 

es rcprescnlada por el blanco del papel. 

Los colores intcrmt.'dios de los primarios sustracti\'os son los 

complementarios rojo. vcrde y azul. 

(45) FAIlRIS· GERMÁNI (19n) C"'","Pro)'tc/O ~ /, .. ,Ir/e.' O,tJ[r=. Ed "debo!. llnrtclona. "Ag.IJ 
(46) l<km. Pig.27 
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Orafico I 

l)j.~r" nl~ e l.: 
(C ..... million 

lntcmlllooak de 
rEcI.irag~) Comisión 
ImtmK~1 de la lu¿ 

"·""".¡..sgsm.rom 

Or6ftco 1 

Diolr:oma e l f. 
Espacio obwIulO de rolo< 

Colorn ~ tI ojo 
humano" ~ de ver 

Or¡jflro j 

/.G"","I g~ico de un 
mooitor RGB (omgulo). 

l.Gamol de di.posi'i .... 
¡<ntrico de impresiÓfl 
CMYK. 

"'''''''.¡us¡s¡n.rom 

6./.6.4 El "espacio absolll/ll (le colo," 

Pero cómo saber que el color que \"00 en mi pantalla no "ariará al 

ser impK'S(l o mejor aún. cómo saber si ése color es imprimihlf.'? 

"En 1931. se especificó el sistema C IE(Gráflco /). aplicándose tres 

colores primarios imaginarios (valores triestimulos X. Y. Z) en un 

diagrama de ('roma/iddad. de modo que siempre fuer~n posibles todos 

los estimulos cromáticos del mundo rear'''. A cste conjunto de colores 

qUé"" el ojo hunmno pUé""de ,·cr. es lo que se conoce como "f!.~PQclo 

absoluto de color" (Grt¡r1CO 1). 

Dentro de estc espucio (,/)$01,,11} de color se encuentran los espacios 

RGB y CMYK: se encucntra también el g Il/mil (GráfICO J) que cs el 

rUllgo de rollJll's que un dispositi,'o es capaz de reproducir. 

Aqui podemos advertir que el conciliador entre sistcmas de color y 

dispositivos de monipullICión de color es éste espacin absollllll tle color. 

6.1.6.5 Entoll ce)' pllra qué S¡"'C fll GcstiólI de cofor? 

En Preprensa. los colores de uno imagcn digital esUn represcntndos 

por pi :<elcs y eada uno 11 su vez representll un n Unt r ro . éste numero 

describe 10 posicióII dd pixcl dcntro de la imagen y su color como ,'tIlor 

numérico. 

Ahora bien. para que el color creado en nuestro monitor (RG B) 

pcnnanez.ca sin alterorcn la impresión (CMYK), se reali:ro la com-crsióll 

de color mediante un mádulQ de aju)'/e de color (instalodo en el 

computador). que interpreta lo información proporcionada, basnda en 

la correspondencia de ¡¡amul.'. en su número y espacio absoluto de color. 

La finalidad de la gestión de color en imprenta es conseguir que d 

color se maneje de fonna coherente e inalterable a lra,és del proceso 

de tratamiento de imágenes, toda vez que necesitemos acercar las 

reprc-scmaciones del monitor ¡¡ los resultados que saldrán impresos. 

(47) ~np:lI" ... w.gulg51n.comIprimarioo imasinariO'! . hllp:l \\ "w.OOsrarotcom 
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Calibnodo por hardwlro 

;
== .-

_ ,ji e--

Calibrado por software 

6. 1.7 Calibrlltlo de compOlle/lres 

El monitor el) fundamenlal en el trabajo dd diseñador, pues lo que 

vemos en el monitor debe ser reflejo exacto de lo que posteriormente 

veremos impreso; jUnio al escaner y la impresora deoco foonar un 

equipo que genel'l: fidciidad er) lu reproducción del color. Pura eSlO el 

primer paso el) la calibrnción del monitor: 

7./. 7. J CI~lihrtldo del IIIOIli/or 

Los monitores se fabrican con valores estándar de parámetros de 

configuración dc color: la recuperación dc ótos por el usuario de acuerdo 

a sus Il«esidades. recibe el nombre de calibración. Por tamo. es el 

proceso de ajuste de la configuración de color del monitor. de manera 

que la imagen se rcprOOlUca igual en la impresión o cn otros monilores. 

Ca/ihNldo del "","ilor l)lIr /IIlrd ... are 

Utilizando un sensor espedalizado (colorimetro ocspectrofotómctro) 

que va apo)'ado por un prosrama, es la mejor opción, Sin embargo. hay 

que tener claro que este calibrador sólo consigue sacar las vinudes de 

un monitor hasta donde las liene. 

Ejm: Eye-One Display 2. Spidcr2. Opti.~ XR (o sus equivalentes). 

Ca/ihrodo del ",<",i/or Imr $ojhl'lJre 

Siguiendo varios pasos y cooliando sólo en nuestra visla. ya sea con 

Adobe Gamma o con Monitor Cal ibration Wi7,l1rd". $e crea un perfil 

de color (Color Profilc ) que descrihe las característ icas tonales del 

monitor (lCC). como la pure"~1 del blanco y de los primaríos rojo. verde 

y azul (RG B), la curva de respuesta (gamma) y ni\'el de negro, 

Existe un program~ e~paz de leer esos datos dire<:tamente del chip 

que los monilOres tienen incorporado y que casi ningún progroma utih:za: 

el PowerStri~, los daos que alToj~ sirven para un calibrado exaClo de 

los monitores CKT. 

(48) hnp:l/w""" .ma i Ixmlil.com -..uno infoomalOca ...a!i mción<!e lmoo;'o.- ' 
h l¡p: Ilwww.¡:u.g.m.comlg"mn. " 

(49) h"p:l"'''"''w,powmlrip.soflonic.com (Progr_" tk tM$C"'"K" ~'I'"",,'a) 
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E)<mplol d. vent.n. de 
IJUSle <le color <le un se ....... 

6. 1. 7.1. Calibrado d~ {// impraor/l 

Una \t;,¡: calibrado el monitor. eseoger una foto a color que lenga 

tonos altos. bajos y neutros (oscuros. claros y grises). adcm~s de todos 

los colores posihles y luego proceder ti imprimir esta imugen: 

1° Con las opciones por defeclo de lo impresora (como viene de fábrica). 

sin modificar brillo. contraste. ni variar ninguno de los colores. cte. 

2" Imprimirlo sobre papel adecuado (recomendadas para la impresora) 

y con calidad de impresión mliximo. Dejar secar la tinlO. 

3° Aplicar d perfil de calibración que se reali;,¡:ó ~u la puutallll a la 

impresora y luego imprimir Olm prueba. 

4° Comparar las imagenes impresas con las de la pantalla y decidir si 

igualun o no: según las pruebas reajustar brillo y contraste o recalibrar. 

Tener en cuenta. que la impresión saldrá diferellle dependiendo del 

papel uli1i7.ado para el calibrado de lo impresora!'). 

6./. 7.J ü,librm!o del SCllllller 

Norn13lmmte ha) que dejar el eseaner encendido UrlOS 20 minutos 

antes de utilizarlo. para que la temperatura se estabilice . 

• 0 Abrir el Twain ó el programa de digi tal ización y cscanear una 

fotogrnf"ia cualquiera (como para el mouilOr). no importa la resolución. 

2" Escancar con las opeiones por defecto del escanCT (en posición 

automática) y con la opeión apropiada de la folo (sUde. papel, ele). 

3· Comparar con la rotognlf"ia original: si está demasiado oscura ó 

demasiado clara, mocho ó poco contrastada. cte. 

4" Seleccionar en el escaner la opción manual y jugar con los valores 

de brillo ylo contraste hasta conseguir que lo que salg,t en pantalla sea 

igual a la fOlografía original. 

S° En algUflOS casos se puede incluir el perfil de caJibmción. 

(50) "·w ... geocilies.com1dovanlpagina2S.blml 
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Cómo fimcióna el Scanner 

Scanner Rotativo 

Ejemplos de cuadros de = con interfaz '[",ain 

6.1.8 Digilfl/h llciúll tle imlÍgel/es 

Es la transformación d<, una imagen analógica. en una d igita l 

recuperada mediante IDI cscá.wr, pum -;ercdit<!d<!. mostmcl.l y almacenada, 

Qllé es "" e.-eóIla? Es un periférico diseñado para registrar caracteres 

escritos o gráficos impresos <,n papel o película. convi rt;én<Jolo> en 

información binaria comprensible pam el computador, 

Existen dos tipos básicos de software para escaneo: 

• Programas pam la digitalizac ión d<: obj<:tos <:n imágenes . 

• Programas para la digitalización t<:xtos. denominados OCR (Op/i"ul 

C/raracler Recognilion) o ICR (/I/Ielligenl Cltaracler Jlecogl1ilion) . 

Que el la ;'lIafar. T,min? Es una norma que se definió para que 

cualq uier escáner pudiera ser usado por cualqu ier programa de una 

forma estandarizada. P<:mlÍI<: digitalizar las imágenes desde la aplicación 

con la que vamos a retocar, (cjm , Pholoshop). 

6./ .8. / Esc,,,,eilll,, para i"'prenltl 

Exi sten varios tipos de originales. ejemplo: Fotos a color y bln, 

Diapositivas (slides), dibujos hechos solo con lineas, otros realizados 

con lápices dc color o pinturas. cte. ésto, 50n denominados originales 

análogos quc sc convcnirán en digitales al ser cscaneados. Para ello es 

conveniente conocer la resolución a la cual escanear una imagen. aunque 

los cálculos son realizados au tomáticamente por el escaner. 

N esOlllciólI de Elllradtl 

Altura final de la imagen 'CC"C'-",ccé'c';-C== X lineatura X 2 = Resolución en dpi 
Altura origina l de I~ imagen 

léJempl,,: 

Tenemos una fotografia analoga de 9 cm de alto x 12 ems de ancho y 

necesitamos que tenga 15 Cm de alto. pma imprimlrla a 150 lpi. en este 

caso lo que har~mos e,: ...2... x 150 x 2 - 255 dpi (de escGl1eo) 
12 
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., I. ·t 

~~.. '" 

Portlllb !nfksigIl 
www.visuel.fr 

""""www.ihnac.net 

6. J. 9 ProgrtllllllJ de IllIIlJelficiólI 

En diseno grálíco. son los intcrmediarios entre el diseMdor y su 

computador, ayudándok a crellr ilustruciones. ylo retocar fotografias. 

annar anes o gmfismos y dingr .. mar. entre otros. siendo estas tareas la 

esencia de la autoedición o composición digital J,' ~r(lfismuJ', 

Actu.1lmente los I'rogramas más utili:wdos cubren tres tipos de lllIl"" .. s: 

6. 1.9. / /)ju¡;mmltcióII er",,/JIJl'icio/l lit- plÍf:illll 

Para In diagrJlllación de libros o periódicos. memorias. etc. donde 

lo más impol1ante es el natnmÍO!nto de grancantidad de textos. focilitando 

su manejo en forma dt bloques. columnus. cte. ha~ta por 500 páginas. 

con controltipográrlCO. estilos. gestión del color y pegado de im6gcr>es 

entre otros. Los programas diagram~ldores más populares son el 

QuarkXI'ress.lndesign y l'ageMaker. 

6.1.9.1 IIllslru("iOlI COII Dibujo "eclor;//I 

Programas de diblljo I'I'{'/ori/ll con los cuales se reali7.ID1 ilustraciones 

y gráficos t¿cnicos. sus funciones de ttxto. creación e importación de 

gráficos lo cOIl\icrtcn en herramienta inil pam la producción dc 

publicaciones ocas I!II im;igenes (catálogos. folletos. tripticos, infonnes); 

por otro lado es inil para hacer montaj!.'S digitales y realizar desde éstos 

programas. el filmado de los grafismos. 

Los más populares son: Adobe l!Iustmtor y Macromedia Freehand. 

6.1.9.J rralOmit'lIIo ,le ¡mágelleJi ("Ult IHllpas de bi!Y 

Son programas que utili:atn mupas de bUs pam crear ilustraciones 

con cal idad fotollrMica y sorprendentes efectos visuales, además de 

retocar fotografias. colorear fotos. cte.: contienen vllriedad de I1l1ros y 

hcrramicnt~s con los cuales dan rienda suelm a la imaginación del 

discilooor. 

Aunque existen varios programas p.1ra t,.. .. ¡amiento de imágenes, el 

programa por eJ¡cc!cncill en discilo Ilráfico es el Adobe I'hotoshop. 
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Cri flcos '"eClori.l .. 
........... ,uspm.e<>mI 
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V 
M'p31 de bilO 

w,,"w.¡usgsm.coml 

¡Clltil 1'.1" Itl dift'fellciu ,'/l/U f.:rtiF/Cos .?ctoriales J' IIl11plU' dO' bits? 

6.1.9.~ GNificf}$ Vec/Qriafa 

Las im:\gencs en los gráficos \ ecloriales se fonnan a [lmtir de I'C(;I/)I\'S. 

objetos formados por una serie de pumos y lineas reCIas o curvas 

definidas matemáticament ... lomaOOo ulgullOs puntos de la ;lImsen como 

referencia p.::¡rn construir el resto. ejemplo.: un círculo se define ,'ec:to

.ialmentc por la posición de su pumo ccmm! (x.y) y por su radio (r). 

Las imágenes vectoriales se almaccmm como una lista que describe 

cada uno de sus vcctores componentes, su posición y sus propiedades. 

Cada \'L"Clor tiene línea de comomo. con color y grosur determinados 

y relleno del color a elegir: suS características de contorno y rclleoo se 

pueden cambiar en cualquier momt:n1o. En euamo a la n:solución. los 

gráficos vectoriales son indepc:ndientcs de ella. por tamo, tienen la 

máxima resolución que permite el formato de su programa. 

6. 1.9.5 lIIaf!lIJ de Bils 

"La imagen en mapa de bits. se crea mediante una rej illa de puntos 

de diferenlcs colores y tonalidades,1 ··. cs decir pixel a pixel y cuando 

asignamos una resolución a la imagen. t:"Staremos creando un tamaflo 

a los pixeles que la foonan. el1tonces, la resolución tic imagen está 

relocionada con su tamaíio ppi y dpi (pixel y puntos por pulgada). 

A mayor resolución. más pixelcs ha) cn la imagen. mayor es la 

capacidad de n:producir detalles finos y mayor la calidad de definición. 

A menor resolución. los trazos finos pierden definición. si la aumen~ 

tariamos. ésta tendría que crear pi.~eles que inieialmcme no existían. 

produciéndose el pixelado. 

Si dcscmnos conservar el mismo nivel (1" cal id~d. h~y que mantener 

la cantidad de infoonación quc posee la imagen (número de bits que 

ocupa) cuando modific3Inos sus dimcnsiones. 

(' 1) hllp:llw ... w.gusgsm.comlhtmlfOOl.hIrllV 
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6, J, 9,6 Características de IOJ ",apu~' de hit), 

1, Pro/lllllfidllll de color: número máximo de colores diferentes que 

puede conh:IlCT una imagcn cn UIl formmo. 

2. Pe${} "e/fiel/ero: Se refiere al tmnai'io que ocupan los mapas de bits 

en el disco duro. de aeucrdo con la profund idad de colores. 

6./.9.7 Pro/llm/idad de color 

I.os computadores. al utiliar el sistema binario y pam representar 

d color. puede utilil:ilr I bit que tome 2 valores. (blanco)' negro, por 

ejemplo); pero si en vez de I bit tenemos 8. los posibles valores son 2 

elevado a 8 - 256 ~olores: si son 16 bits. 2 elevado a 16 ~ 65.536 

colores; si son 24 bils, 2 elevado a 24 = 16'777.216 colores; cte. 

Por lanlo, "una imagen a 24 bits" es una imagen quc puede tencr 

hasta 16.7 millones de colores distintos: esta emnidad suficiente de 

colores se le denomina color real. Ver labia de ejemplos: 

P",Fundi,lad de color I Colo res pusiblcs Comenta ri os 

1 bit por pixel 2 Imagen Lineal (B&N). Modo Ilitmap 
Modo Escala de Gri"", I Grayscal" 
Modo Escala de Grises I Gmysea le 
Modo Color Indexado, 

4 bits porpixcl 16 

8 bits por pixel 256 

16 bits porpixcl 
24 bits por pixel 

32 bits por pixel 

65.536 
16.777.216 

4.294.967.296 

Cant idad estándar de colores que admiten 
mnchas aplicaciones mnltimedia. 
IlighColor 
Modo RGE 8 bits por canal 
Modo Lab 8 bits por carml 
ModoCMYKyTIFF 

6.1.9. 8 Pe.~" (/.., ficllao grlÍfico 

Referido al tamal!O virtual ocupado por los mapas de bits en el disco 

duro, Cuanto mayor sea la resolución. más píxeles formaniala imagen. 

mús dmos de infonnal;ión net~sitará y por lo tanto, mayor seni el tamat!o 

del lichero resultante cualquiera sea el formalo de su almacenamiento. 

Al contrario de tll13letra negra sobre fondo blanco (1 bit de profW1didad). 

sólo ncresita dos colores para visualizarse de forma correcta, aunque 

aumentemos su tamaño (resolución), no aumentará su peso. 
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TlI'f 

JrEG 

GIF 

A -
B -
e -
o -

6. J. 9.9 ¡'"ormU/os d .. cumpul'iúlI porojicheros 

Estos son los más comuncs cn el manejo de imágcnes di¡;imlcs. sin 

embargo. no todos sir"cn p.1m imprenta: 

De I a 64 bits de pron"'didad, eOm" 
pr~"!jión minima sin pérdidas. Imáge"es 
de allll calidld. Mayor peSOdcl fict..ro. 
Mu)" US(lÚo ton ;m,,"III". 

EPS 

o." I a 64 bits de profundidnd, varios 
nive!c-s de compresión sin pérdidas. 
¡",a¡¡enes de alta calidad. Ma}'or peso 
de! fichero. Muy liJado ~" ,ml'l"t"'(' 

De 8 a 24 bits de profundidad. con e! 
ni,e! de com~sión ~ dtcidc el "i"eI 
de pérdidas. I má¡¡enes de c;.,lidnd media. 
Aceptado por "'Kllltas jilmllllora<. 

pso 
Oc I a 64 bilS de profundidad. sin 
compresión. Imágene$ de,lla calidad. 
Nat ivo del f'hoto.hop, sólo lta,a 
IIum;I"'/IlC;O" de ima¡;:e"e.f. 

Do! 1 a 8 bits de profundidad. Imágenes 
de baja calidad. n<n;n..,,, pura impn.'UllI. 

Compresión casi sin pérdidas. 
PICT 

Oc 1 " 8 bits dc profundidad, si" 
compresión. sin ,ariacion de 10lI05, de 
baja calidad. 11 "CCU uSlldo tI! 

;"'1"""'0. 

And~ 

Al. 

Resolución 

Profimdidad 

de Bits en 

""" 

Los fomlDtOS T1FF y EPS son muy eficientes en imprenta a la lloro 

del filmado de películas. pues sc oblicuen con ellos imágenes de gmn 

calidad. sin embargo. ha} que tener en cu.,ma que d fo rmnhl no es u na 

ga r.lntí:l, lo es la resol ución y el Inm:lño (alto y arlchoo) de In im~gen . 

6. J. 9.1 O ¿Cóm o eS d"/er,,,i"Il,/o <ti fll!so d" Ul/ fichero gr(jfico? 

Aunque esto .,s realizado autOmillieamente. es útil entenderloSl . 

Peso fichero'" lI(A x 13) ~ (2 x C» ) x DJ I O - E bytes = F Kb 

Por ejemplo, paro una imagen de) x 2 pulgadas a una resolución de 

72 ppp Y con una profundidad de colo r de 8 bits. tendr.,mos: 

PuoflClterr:> - {{(J x 71) x a x -1jJ x 8J' 8 - J/UN b)1rs· JI Kb 

E · ResultldJ en 

Si las dimensiones de la i11lJgcn están en centímetros. di,<idi r éstos 

por 2.54. Así, una imagcn de 1 x I pulgadas a una resolución de 300 

ppp y con una profundidad de ,olor de 24 bits (color reul) tcndrá un 

peso de: un total de 90.000 píxclcs. 

Prso fic~ro - (/(1 ~ 300)12.54 .~ (I .\ 300) / 2.54].\ 24]1 8 ~ 41850 b) tcs- 419 Kb 

(S2) http://lO,"w.gu,s,m.com 
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6./.9.11 MOIfos/fet%r 

Se entiende como I~ ,,,,,;.,,,, •• " .. ; •• m, d" d,"o' ql~ 

lo paleta de un mapa d~ bits. segun el fonnuto de archivo gráfico 

seleccionado. Los más importantes son: 

HITMAI'; Imagen formada por blunco y negro al 100% sin 
"(lriaciones de lono. Trabaja con 00 canal y un bit d( profundidad. 
No hay grises. sólo hiI)" lineas. manchas> espacios en blanco. En 
l'hOloshopencontramos la opción de comwsión de griSo..""S en planos. 

COI_ON IN OEXAOO: Trabaja con un canal y con imágenes a 
color sin variacion(s tonales. cada pixel tiene dos o más va lores. 

Trobaja hasta con 256 ni"eles de color. que O() significan variaciones 
tOlll"lles. sino tintas al 100% (.le luminosidad. 

GRA YSCAJ. t: (Bm/1I de Grües): t>.·laneja un solo canal (ncgro). 
con variaciones dc 25610005 de gris entn: el blanco y negro. cs dt:cir 
que cada pi.xe1 pu.."'(\e tl"flCr 256 valores diferentes (las 256 posibilidOOcs 
combinatorias de un byle u octeto). 

DUOTO,vO; Trabaja con un canal donde me.lcla los distintos 

colores que componen la imagen. Se dividen en 1I1011Ot011OS. lril0110S 
y cuadritoJlOS. Se manipulan 105 canales mcdian1c las CUl"\'as de tinta 
en los cuadros de diálogo: '·[magen - Modo - Ouolono". 

COl.ON LAR: Maneja u·es canales. un canal L de Luminosidad 
y dos canalcs cromáticos. A (oscila entn: verde y rojo»)" B (entn: alUl 
y amarillo). Permit.: cambiar la luminosidad dc una imagen sin 
alterar Jos valores tonales> salUrnciÓn. Adecuado pam transferir 
imágenes de unos sistemas a otros. pues los valores cromatieos se 
mantienen independientes del dispositivo de ~alida de la imagen. 

RGB: Maneja 3 canall-s (rojo. '·croc. uzul). Es el modo más "erSr.til, 
por que que admite todas las opciones y filtros de los programas 
gráfioos y formatos de gmb:"ión. Es preferible realiar las C<:IrT"eU:iones 
de color. cfcctos. ctc. en l(Gil y lucgo tmllsferirlo ni CMYK. evilOr 
repetidas transiciones. pues se modifica el color original. 

CMYK; Maneja <1 canales, (cyan. mugcma. amarillo y negro). El 
proceso dc convcrtir una imagen RGB I1 CMYK crea lIna scpamdÓll 
de color. Los archivos CMYK son un tercio más grandes que los 
RGIl Es el modo de color qlle admiten las filmadoras en imprenta 
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Cuadro'" im~ dol 
Flft'lbnd dondos..di>linplO 

kili a.>Ioros pnlC<SO. 
imprimine fIll3. ~ 

6~ 1. 9.11 Color digitlll/mrll ¡mprt'JIIIl 

En el diseño parn imprcmu. se trnooja invariablememe paro el sistema 

SllSI~li\'o de oolor. para cllo es pre.;:iso escoger los 001011:5 ~dl'Cuados 

para su impresión en Olll/ricrom¡a o con Timas direclm. 

Ml-di~nte la ,;obreimposición de pumosde las 4 ¡¡ntls b.1sicas CMYK 

se pueden obtener casi t(>clos los 10nos deseados. logrando imágenes 

muy real istas. pero cst.'IS dcocn ser impresas in\'ariablcmenlc en C0l1jlll110. 

Sin embargo. en ocasiones es dificil obtener UI110110 mu) exacto en 63 

cuntricromía. como el de un logollpo: para esto se debe evaluar si 

conviene imprimir con lintas cSflC'Cialcs (limas prcmczcladas que dan 

un color fijo ejm. l'antollC:). 

Estas tinlas no CSh\11 formadas por la sobrcimposiciún de puntos. 

gencralmeme se imprimen como complcmcmo de la cl/urrlcrom;a O 

como impresión a una o dos timas. Se uti lizan tambien pnra logmr 

especiales efectos. como m~lal o fosforescencia. 

6. / .9. /J Te'",¡'w/ogílJ lIig;'''' ,Id color pura ¡/tI/""III/1 

Hay dos términos importantes para el color en prcprensa. que el 

diseñador debe distinguir en los programas de autoedicion: 

Proce)"S: Termino que determina que la separación de todos los 

colores creados en el ¡;mlismo tiencn en su cOlllposición C)"OI1. magen\3. 

amarillo o negro. 

Depende del progrnma e l q uc tú utilices paletas de color 

preestablecidas o pucdns ~rc¡¡r tut propios colores. 

SpOI : Significa ··tinta especiar·. cuya fuente de eleeción para color 

en los programas es generalmente PAI\'TONE®. Tener en eucnta que 

enda tinta especial cucntu como independiente. 

La máquina que realiz., la separación dc color tomara en cuenta el 

color favore"ido con csta función)" lo ha rá por Separado. 
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Armado n'nnu.I, ¡><I r 

6./.10 ¿Qllé es.l' pllra tIlle sir,'e el PDF? 

··EI PUF (l'ortab1c File DocIUncm. o fidK'ro de wnmK'mo trosltltk,ble) 

es un fonn¡,¡o de datos (jU!;" se puede usar para describir docrnnentos··n. 

Es uti!iZlldo cada vez más P¡lnl intere.1mbi;lr inform¡lción entre distintas 

aplicaciones t"n el ámbito de la prcimpresión. las tarcas más comu~ 

con este fonnalo son: 

• Croar dQCr/IJ!~mo,' .:!".'Irimi<'os: los documentos ell.'1ldo~ en progrnnms 

ilustradores )' diagramadort"s (e:rcefllo del Pho/O.fhop) pueden ser 

cxponados a e5te fonnmo > pll<.X!tn ser leidos e imp~SI.>S sin problemas 64 

desde cualquier computador con AcrolJJt Readcr, 

• Lo.f PDFs 110 es/tÍn hedlU!i para.fa edi/admi. 1"10 se pueden lJater 

correcc iones una \"Cz eon\'cnidos en PDF. 

6././1 ¿ Qué e.~.I' puru (lile sifl!(! el Po.~tcrifJt ? 

PostSeript es un "Imgmy·¡: tle descripó(¡n de ptigina"!><. lenguaje de 

programación usado P.1nl ordenarle a la impresor3 cómo y qué debe 

imprimir paso a paso. Utilil.a y respeta la gestión de color; permite 

realizar separaciones de color como: euatric romia. duotonos. etc. 

Un fichero l'ostScript. puede contener datos dc todo tipo: textos . 

mapas de bits r dibujos "cctoriales. también liclleros n:ttivQS de programas 

y PUF. lo que significa qllC o:¡¡ muy utilizado tn imprenta. 

Existen 3 tipos de nivel !'ol"StScript. por tanto 3 tipos de imprcwras: 

• Ni,·tl 1: Trabaja con objetos wctoriales y lincaturas de semitonos, 

puede genernr puntos de distintas formas: línca, clludmdo. circulo. 

elipse. gestiona hasta 256 tonos dc Ilris distintos en una impresión, 

• Ninll: Capacidad de realizar la scparución del color demro del R/P. 

Capacidad de recibir im{¡gcnes comprimida!; en dctcnninados formatos. 

• Ninl 3: Util iza 12 bils pam describir las linealuros de semitono. lo 

que permite supemr la barrero de 256 tOIlOS)' Ilcg:lr hasla 4.096 10nos. 

(53) hnp:lI,,·ww.¡¡lISgsm.comt 
(54) hnp:l""""w.gllSpm.romr ..... ~.hlm~ 
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Imagen en pix~l~, 

Con,'~rsión de 
pl,ele.. • pun101 de 

impresiÓ<1 

lma~n impresa 

6.1. 11 La cOI//llsión (le /" re!;o/ucióII 

6./.11. / NewlucitJ" dI.' h/U/gen /} "de el/lrl/ll" .. 

Es el mim<:TO de pi~clcs de una imagcn por unidad de longitud. sus 

unidadcs de medida son los pixcln por pulKlldu ppi o ppp y más 

r,lramente los pl.re/es por ,el/lime/ro!!. 

En imPfi'nta. las imágenes de~n estat en Plli (pixel/1fr inch): cuamo 

ma)'or s<:u la resolución. más pixelcs tendrá el fichero di¡:i/(¡/. más 

calidad tendrá la imagen y más peso en Kb tendrá el fichero; cjm. un 

fichero con 300 JIPi tendrá más resolución y peso qu<: uno de 100 ppi. 

6././1.1 Ne!i'/}Iucio/l de illlpf/~Iióll o "/Ie ~'ulidll" 

Las imágenes en pixeles son convenidas en puntos por la impresorn 

o lilmadonl par~ poder ser impresas en papel. por tanto es la capJc idad 

de discriminación que tiene una máquinaJ./i. Su unidad de medida es 

IIpi (dot per inch o plllllOS pur plll¡:m/II). Ejm. una impr<:som láser 

imprime a 360 dpi } un:t Iilmadol';l a 2540 dpi, 

6. /. /l. ] Resofuciúll dI.' /rlllllll /J semi/o/lO 

En imprenta. la resolución de trama o .,'emi/ollo. es conocida como 

line:lIu n i (Iillt:scn:cn o freCllencia (k líneo) paro represcnlar las imágCflCS 

de IOno comílll.o!7; la unidad de medida son Ipi (línells por plllgodll), 

Ejm. para imprimir sobre p:lpcl couehé. se debe usar ISO lpi (lineas 

por pulgada) porque tiene mejor definición que una d<: 100 Ipi. 

Ejemplo de 111 relflció" de reJoluciOl'I:!>' arel,i,'/). trailla .. impusió" 

Para imprimir en Offsel unn imagen de muchos detalles en lamallo 

carta. debo trab;tjarla al 100% (es dedr 21.5 x 2&m) con una resolución 

de enlrlldo de 300 ppi; pa ra mandarla ajilmw uli1imn! la re."Qlución 

de lromo de 150 Ip;, pero como quiero que tenga buena definición 

uliJiuaré 2540 dpi como resoludó" de .I(/fidu. 

(~5) hllp1/ww,," JU$l','Ill.com'princ:ipios J mpresion 

(56) lEAN PAUlO. Mario(t992) T«nOI01IiaCróftrn. Jed. Si«l. XXI. 1I.1ia. .... 24 
(57) MASSiMO. Pnmco Nida.io (1986) Elomemos de 1<1 lecnologia lI'41k<l, Ed. Anipol igrafoca. IlAlía. 1'ág.60 
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Gráfico I 
R~lac,ÓI1 i<kal 

Gr,;jico 2 
LI di.,on.' d~ un 
<;uadndo es igual aliado 
por la .. iz cuadrada do 2 

G,cljico J 
Aogulillur. do C/Id3 cokw" 
para c..aoricromía 

Filmodorn ¡>ara poelkulas 

6. 1. 11 ¿Cmíl es la re/ttciÓII el/lre reSO/llción Ile i/lll/gen y 
restI/"ció" l/e Im ll/tI ? 

Es la conversión de pí~dcs en pllnlO~. Una reprodl,eción ideal se 

conseguiria con un pixel de infornmción por eada punlo de semitono 

(Gráfico 1). una relación 1:1: eslO ahorraria muchos cálculos al R1P)' 

faeililaria el filmado. Ejm_ si fuérnmos a imprimi r una imagen a 100 

lpi. neccsilariamos que en una lineu recia ex iwm 100 puntos de semitono. 

entonces baslaria tilla imagen con lu resolución de 100 ppi: sin embargo. 

este calculo sir.·e solamellle si las tramas tie~n un ángulo O. 

UM n:gla en anes gráfieas nos dice: "Ia diagonal del clladrado es 

igllal aliado mllltiplicado por /(, rai: Clladrad" de dos" (G,ajico 1). 

regla pen~ada cn la angulalura quc tiene cada color en la impresiónll 

(Grajico J). 

Para aseguramos la relación pi.~eI·trallla de 1: l. debemos multiplicar 

la Jine31um (el lado del cuadr~do) por la miz cLUldr~da de 2. Siguiendo 

nuestro ejemplo seda: lOO x 1.41 = 141 lpi. resultado que redondeamos 

a 150 Ipi , cifm que es la linea/I/,a más uli\izada en artes grJficasJ'J. 

6. 1.13.1 U milllcionn' ell la e/~«ió" dI! la ,n'ollldó" 

Paree/! lógico. el dar la máxima re-solución si sabemos cu:in1.a resolución 

un aparalO e~ capaz de rcaIi7.ar. sin embargo la linealUrn no podemos 

eleg irla al azur. 

\ 0 Si la filmadora puede llegar 3 \a$ 175 Ipi o más. no significa que 

debamo~ usarla sicmpr<"_ ti limite lo marca: 

- El soport/! a imprimir. [jm_ pur~ papel periód ico lo usual es 100 Ipi , 

puesto que es muy poroso. absorbente y lagllJ/ancia d~ pllmo es elevada.. 

El mé/mio d~ imprCJiió" a utilizar (OlTsel. Ilexografia). 

El dillero preStlpuesmdo. 

2" Los fich~ros grandes turdan más ell ser procesados por el RIP. ejm 

el EPS. cualquier ahorro de lamai\o causará menos problemas y retrasos. 

(~S) ENCICLOPEOIA Polignl.foao (s.r,) Tt<7IOIog;" ~_al. Tomo I &l. Al"""" Espoo\a . .... IO-t 
(S9) htt¡rJIwww.¡uspm.com .. principios_impmion 
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Sollorle 

Papel Periódico 

ropel Ledger 

Papel Couché 

'" ip .. ÓO 

Exceso de pixel .. 

Gráfico 2 

6. l. J J.1 En/onces ¿cómo ¡f"bo Irubl/jl/r pl/ru imprellfu? 

Siguiendo dos pautas: el SO I'ortc ¡. la t~ l id:uJ de lo pie7.a creativa. 

cjm. un calálogo de lujo p.1r~ una joyeria. Esto signiticurá p.1pel Couché 

y fotos oon dctalles suti les y relevantes; deberemos pensar entonces en 

una resolución de imagen de ni nlenoS 3Sü dpi} el filmado de SCparaciÓfl 

de colores a 175 Ipi con 2540 dpi. 

Resolución tI~ enlr",J" l.ine:llUnl Resolución de s~lid3 

150 -240pp; 90 - 120 Ipi 1200 - 1 500 dpi 
250 - 300 ppi 130-l501pi 1600 - 2500 tlpi 
300·400 ppi l SO-2201pi 2500 - 3000 dpi 

6.1. JJ.J ¿ Cmlllllo S~ "roduu la Pi.\·t'lizlU:;úu r 

Cuando hay un solo pi.wl pam dos O más puntos de semitono. es 

cuando la imagen aparece fJixe/izadtP! porque el RIP carece de datos 

sulicientes para fonn.ar la imagen y empe7.ar:l a repelÍr \"alores de p[:teles. 

imprimiendo bordes dentados o la imagen en "cuadraditos~ (gr:lfico 1). 

Sin embargo. algunos dispositivos R!P "erdademmente buenos. 

pueden hacer eiena i11lerpolaci6n y "deducir" los pixeles faltantes. 

promediando los dcl derredor, esto no quiere dec ir "inventará" los 

pi:tefes que falten. sólo los fingirá. 

6.1 . JJ.4 ¿Qué OC .. rre Cllllllllo /111)' e:CCf.fO de pÚ'e/f'$? 

Cuando el Rll' promedia los \'alorcs de los pill:eles ell:cedenles y da 

el .. alor resuhwl1e ni pumo de semitono. se produccn ,<{llores intermedios 

quc pUL-den provocar ekna borrosidad cn los bordes y transición entre 

distintos lonos. 

Tener claro que. por encima del doble de la lineaturu no aumentará 

en absoluto la calidad o el dctaUedc las imngcllCS: Ssmplcmenle tendrán 

más píxe1es, Jo que sobrecargan! Jos cálculos del RIP Y demorar el 

filmado más lÍempo de lo h~bitllal. 
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Ej. de lono ronli""", 
Slid< 

Trama <stocAsl i,a 

9------~ 
~~ 

TIpos d. puntos 

6.1.14 Resolución de Ir/IIIIII o semiTOllo 

¿Qué es Semitono'! Es cl llroccso para simular el/OlIO nJt¡li""Q por 

medio <le unu Ir",,,,, <le puntos de tamailo variable. 

¿Qué es Tono contín uo'? Son i má¡;en~s que tíenen una gama de 

lonalida<lcsdcsde los más cbros a los mas oscuros (se dan por<leSCQn~ldo 

los textos y dibujos vectoriales de lin~a). 

6.1./4./ ¿Que es J' para que si,,'" {" tmmo "" imprenta? 

Trama es la sucesión nrdcnada de puntos para logrllr una imagen en 

scmilono; basado en la ilusión óptica dc qoc cl ojo humano percibe a 

ciena distancia a la agrupación de puntos. como un solo 10"0 cominll06l . 

ejm, trama de puntos azules sobre fondo amarillo parece un verde medio. 

Una irnagtn rica en tonos internledios (entre 1% a 100%). se imprimen 

de dos formas: 3 través de puntos de diverso grosor que siguen una 

trama ordenada (convencional): o con puntos de igual grosor pero de 

distribución variable (estocástico). 

6. 1./4.1 Tipo~' de lrI/IIm 

Tmma cmll"<,J/cioJ/al, AM o de Ampliwd Modulada. lograda mediante 

el uSO de ángulos que determinan el orden de los puntos. El tamaño del 

punto es variable, porque estlÍ ddinido por el porcentaje de tima. 

Tramo elltocúslico FM O <le Frecuencia MadI/lada. loilfllda a través 

de la generación aleatoria de puIHOS. éstos suelen tener el menor tamaño 

posiblCÓ2. 

6. J .14.3 Tipoll de pl/I/tOIl 

• Elíptico: Impresión Offset sobre papel couche y esmaltados. 

• Circular: Impresión nexografica sobre polielÍlcno. papeles absorbentes. 

• Los puntos Diamante y Cuu<lrlldo queduron obsoletos con el desalTollo 

del punto elíptico y 1" u¡¡;!rición de ];¡ tr .. uua eslocástica6J . 

(6t) lEAN PAUJ..o, Mario (1m) Tmmlog,aOrájica l'd . Sittk XXI. Ito lia. l'ágAO 
(62) h1tp j /www.gussom.cmn!princir ios_iml"".ion 
(63) ENCICLOPEDt A Poligr;l~ca (s .f. ) Twwiogia ge/IU~I. Tomo 1. Ed. A lianU! . Espana. Pág.S7 
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6./.14.4 ¿Qllé e~' Li" ealllm? 

Cuando hablam05 de imágenes eo~ ¡mmas orden~das, hablamos de 

/inI'OlUra. é~tll se describe en forrnu de número de lil/"m pt!r plllgatkl$ 

o Ipi : por tanlO. "Ia lin"~tum es el número de puntos de medios tonos 

que ap.:lrCCCn por pulgada lineal o centimetro lineal en tma selC(:eión de 

color o película de semilOnos··60. I!:jm. IlIla ill1;tgcn con la lincutma de 

ISO Ipi. tend r:\ ISO p,,~tOS de semitono en unu pulgada lineal. 

A menor cantidad de lineus por pulgada. se obtcnd,.i menor detalle 

en la reproducción. A más lineas por pulgada o centimetro eu¡¡dmdo. 

m!is se acercará la sdet:ción de color a una imagen de tono continuo. 

6./.14.5 ¿Qlli es Al/glIl" m ru? 

'"Cada color de la cuatricromia es una sucesión ordenada de punlOS 

que componen una impresión. éstos responden a un állglllo para que 

los puntos no se superpongan ~n el mismo lugm" 6l (Gráfico 1). 

Gnlfico I La trama que se sima en línea con la vista (90" Ó O") es la mas evidente 
Angularura de cada color 
en oualricroml. (tinta amarilla). la que estlÍ en ángulo dispar (45 grados). es el ángulo 

Grifo,o 2 
Ejemplo de rosm 

de trama menos visible y molesto alojo, asignado a la tinta neg'''' 

Las dos tmmas restanles se reparten el espacio rcSlante de la forma 

más espaciada posible: Magcnla a 75"} dan a 1 S· ó 105". 

6./.14.6 ¿Qllé ~ Mllaré? 

"Cuarldo se $u]X'rpIIllI'n las 4 tramas de forma correcta. debe surgir 

un mOlil"O poligol1l1lllamado roIelll .lo formación corrcctn de Ulla msela 

es el ún ico modo de gamnt;7..l.lr una impresión con t,.unas ordenadas. 

pues aseguro que los puntos !lO se superpondmn más de lo necesario ''66. 

Si los ángulos de trama no son los com:<:tOS o el papel se mueve en 

la impresión. se produce el efecto dc mmlri que es euando la rojeta no 

se imprime bien y causa motivos poligonales confusos. 

(64) lEAN PAUl O. Mario ((992) TeatOIugi(l Cráf/C"ll. Ed. Sietle XXI. Il~t;a. 1'01&-42 
(65) ldcm. P!¡¡. 43 
(66) ENCiClOPEDIA Poli¡:nlflOll ($..f.) TeatOItJfIÍIl ~a/. TtIItO 1. &l. Alianza. 1:..<paIIa. P;I¡.87 
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trúgm de tinta.. indo;.;. 
h 11 P:""'w,,' i isg . n Uexh ibil i 
onVd.3inn.n 

6. 1.1 j l1pM de illl/igl'lIe$ P"rfI ¡mpre"(,, 

Ex isten dos ti¡lQs de imágenes que será" digilaliZlldas. tratadas. 

retocadas para luego ,¡¡,r llevadas a imprenla: Las imágmcs ,¡" lincal') 

e imágenes de 1000 clmlimw. 

6. 1.15.1 ¡'",ígen~' delím!/J 

En sentido eSlriclO. son i m~g~n~s realizadas con tr:.t.os de lineas. 

incluso lextOs. lambién los dibujos técnicos y nrq uiteclónicos, No ha)' 

grises. sólo lineas y espacios en blanco) negro. 

Ampliando el COllCepto. este puede incluir imagcncs que tomgan mas 

de un color. siempre que el color se "plique en manchas al 100% de 

lima. Las imágelles de I¡"ea "igilo/el' no eSlan limi tadas al blanco y 

negro: si el fondo (papel) lien~ un color) la tinta olro. 5('."guirán siendo 

im1igenes de linea y pueden incluir imágenes qu¡, lengan más de un 

color. siempre que se aplique en manchas ni 100"/. dc tinta. 

Los pixeles de las imágenes digitales de linea sólo pueden lener dos 

valore5: equivatcnles a un valor 100% de lima o a un valor 0-1.; es decir 

que cada pixel puede lener sólo uno de dos valores binarios (O· 1). En 

el programas Photoshop. lenemos dos opeiones para crear imágenes de 

linea en modos de color: bi/map y colllr indexado , 

6. J .15.1 Jmúge,,~· de fmlO eOl1lillllO 

Aqui se agrupan todo lipo de imágenes) sus sopones: 

Slidcs odia IJOS it i\':l ~: imágcncs sobre "!(I/eriol [olOwl1.fiblr!>'. 

FOlografi:1S analógicas a color o bl:m~uln('gro: reveladas en papel 

fotográfico 'j en varias dimensiones. 

Dibujos o ilustraciunrs rcali"aldos con lémperas. pl\5tcles. lápices 

~~~~~~~=_dC color. pinlun.s al óleo. acuarelas. etc. 

(67) b1tp1t.. ........ ·.gusgsm.<'OnI 
(68:) bnp1t.. .......... difo.I03h.<'S curso' 
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Gr.\fK:O 1 

Gnlfico 2 

GrifICo 3 

f 'r l 'r' 
, Troquel , 

GnlftCo 4 

6.1.16 ¿Qué 1/(1)' (le Irl MilI/l/cIli cio ,,? 

En Diseño Gráfico utili7.amos. las palabras maquela y mllq ul'lación 

en múltiples casos y para definir di ferentes ideas o actividades: 

6. 1, 16, I !I1aqurlll C/JI/IO eSI/1I1'1I/11 

En p~ramas de lr3tamiento de textos con programas de autQCdición, 

denominamos maqueta al u llul'mll base eomo gllÍlI de es/llo para 

diagrnmar todas las páginas. es dt:eir que en la maqueta se encuentran 

resueltos, los márgenes. folios. espacios posibles pam fOlos. fondos. 

cuadros. etc . para la aplicación de diferentes textos como: tltulos. 

elleabewdos. euerpo. pie de fotos. etc. (Gráfico 1) 

6.1.16.2 /J/lmm)' o maqueta ¡JI' armado ¡JI' cllademill/Js 

En disei\o editorial cs otro tipo de maqu~'1a. se aplica al armado de 

cuadernillos con la disposición de eada pagina. asimismo al annado 

provisional (incluso con topas) de las pruebas impresas. Funciona 

también como una pruebo de illlpreúolI para el cliente. (Gráfico 2) 

6. J ./6.J IIfllqlle/a ¡JI' prototipo 

Está referido al armado fisieo de un grafismo. ejemplo: el diseño 

de empaque en cartulil1ll triplex pam salchichas Stege pam San Juan. 

En el hipotético caso de quc el eli~11le desee que tste empaque tenga 

In forma de un cll5tillo. el d isc~:¡dor deberá dist:~ar d emp:tqut: con el 

mm~i\o y fonna más aproxImados, imprimirlo y "armarlo"; al resultado 

tridimensional se denomil1ll "maquem" (Grufieo J). Al plano de dicha 

eajoll\:Tia se dcnomina ,roque/. el que es lr31ado apane por un expcno. 

6.1.16.4 Mllqllelllció" e!ecm",iCl/ 

Maquet3ción clcctrónic~: Se re¡¡liza el "~rmado" de la muqueln con 

un programn 3D. (tres dimensiones). con el cual se puede apreciar el 

hipotético empaque (siguiendo eon el ejemplo) desde varios ángulos 

con sólo mlwer el curwr. (Gráficn 4) 
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o.m'>!' do imagon o 

0,';/k02 
Imp«$O después del 

Rdih.do 

6. J, J 7 E' S/ll/g r/lllo 

"Se dcnominn SllIIgrollo O U sUlIgu. cuando las iIUSlr.teiones. colores 

y fondos llegan hasta el borde de la hoja sin dej1tr margen alguno"ó9, 

La larea del discilador en eSIOS casos. es evitar un l1laKO bl:tnco en 

el prodUClo lenninado, par" eSlo se luiliza un nw'gell de '{"",flsia, 

agrandando ésas ;nwgencs. fondos O colores. h"sta que sobreS3lgull per 

10 menos 2 mm dellimilc del II/mwlo fi,I(,1 del grafismo o la página 

(Ver gráfico /). 

La raWn es porque rI impreso en POSIpn:nsa. pasará por un " 'filudo 

(caso libros) o Irml,,<'IlIdo (caso cajonería l11ellOr) ql~ recona los bordes 

del impreso, pero raramente con prcrisión ,,"xtrema. 

A lg llllos Tip~' ,elUciOIllUlo,f COII el Sflllg rt/flo 

• Sin importar la ronna delgrnfis'no. un margen de seguridad rawnablc 

es de 5 mm. sin embargo. poc-dc \'ilriar scgun el imprcsorenITC 2 a 5nun. 

• El sangrado sólo existe en los márgenes que vayan a ser cortados 

(gráfico 1), En las 7.onas de lomo no ex iSle (caso de libros, revistaS. 

ele,) y de acuerdo a la p¡"gina ilC[uierda o derecha. 

• Texlos y elememos gr.ifioos rde\'antes. colocados mu} cerca de los 

cortes o 7.onas de plegado, corren el riesgo de <¡ lit: el refilado y/o el 

plegado los deteriore. 

$mmomis 

I I 
rr .-=.=.".~".=;. re 1-
AbCd~ 

I Oiro 

(69) hn pil ............. 5<'''' i. ios·grn lic." . ,umlhon, e/U I uar io"T" l()t ia lesIT .oCollglosar ioIbody JI=rio. hIn, 1 
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6././8 ¿CI/{;mlo IIliliwr la S/}brcimpre~'iólI ? 

ConQcido t.~mbién como o.·erprim. la ~ob",im llrtS;ó n es un t¿nnino 

utili1.ado par~ describir la ~ulX'rposición de tinta de un d':lnento sobre 

10$ demas1(l. 

G<:neralmente es utili?.ado cu:lndo existe texto n':lIro sobre imágenes 

o fondos de color. \;'mbié" puede ser aplicada a lí".:as y/o rellel"K.l$. peA) 

sicmpre en programas de iluslnlCión vectorial . 

La sobrt'im prtSión se evidencia en la scpamción de col()l\'S al octi"ar 73 

¿sta función (o,-erprillf) a elementos sudlos mediante la paletus "Filf" 

o en forma lIencral .:n el cuadA) de impresión. 

• En ['rcHand. los árc .. s seleccionados se 

F.jllmplo dI! Overprlnl lln Fru.lland \"iSllali7an con relkno de "0" ql.lC signifiCWl 

. '"«7';''' El itrca o textn doOOc es aplicado 

el o,erprint. es sobrecxpllesto sobre las 

demlÍs tin tas en la separación de CQ lor. 

Separación Amuitlo 

En e,te ejemplo de !epa,ación de color. "" pIIMe ad"enlf 

resultado en la separación de color es 

que esa :irc.1 no rcsulw.r:I calada (en blanco j. 

• En programas de dibujo vcc torial, el 

activado cn el cuadro dc impresión. 

significa que la filrnndora rcaliam\ la 

sobreexposición a todo lo <¡tIC cOlllenga el 

color con el modo Overprint acti,·ado. 

• En progrol11aS de tratamiento de tcxtos 

se activa este rcc urso en el cuodro de 

Impresión solamente. 

que ,. fihn,dora ro"li>.ó la sobl\:cxp<><idón d. la lero.... • En progr~nms de tmtumicnto de imág.:rx:s 
letra HA H ~n color negro, que !enia ,1 O"~'llf'jnt "",i,&oo. 

(mapas do: bil$) no csistc. 

(70) hup://www ....... icios·lIra~co •. com~IomelUsuariusfTu!ori.lcs/T.oColllIl ...... iolbody J'"""i". h!m I 
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6. 1.19 I'ruehas de color 

Ames dc imprimir un producto. lo común cs que el eliellte } el 

impresor \lean pruellas que refkjen cómo scr.í el resultado final. Las 

pruebas de color se ulili/.:!1I lambien como constancia del lrabajo 

lemlinado y csdondc lisura In firma de a l)rob~ción dd dien te y si,y('J1 

en muchos casos eOlllO rrrueSlnl de color para la inlprcma. 

Tradicionalmente. estas prueba:; ~ .... aliwoon a partir de los positivos 

limles dcltmbajo. usando 111H1 pequeña máquina. llamada "prensa de 

pruebas"; pero coo cltmoojo digital. surgieron otros sistrnras que fUl"TOn 

eliminando a las pruebas ana lógicas (aunque SI: s iguen usando los 

positivos linales). parn dar [Jaso a las pnlcbas de color digitales. 

Entre las prudms analósicas de oolor tencmQs: 

6.1./9./ I'rltebll C/rrom"IiIU~: 

La prueoo mas carn. pero establece un 99% de exactitud en tonos de 

color paro Offsct. (Color Art ruji y Mntehpnnt 3,\1 son Olras m¡,rcas 

para el mismo procedimiento). Prueoo realizada en base a películas 

C;"1 y K o cxtras. donde la imagen es transferida a Wl sustrato fOlQ5C:nsible 

(siemp .... de color blanco) que luego es cubierto por d color en polvo 

en un procesoeOfTtlmi\'()al de la impresión y fijados por un plastificado. 

6. 1. /9. 2 I'rttl'bll C/rrolllllcl,eck 

f>rocba muy util para flexografia. pero no mu} conocida. Con un proceso 

muy parecido al del Chrol1mline donde etlda color es transferido a un 

polímero flexible independiente. transparente. fotosensible} que al 

superponer las Cllatro piezas de color (proccss) se obtiene la pn>eha. 

Entre las pruclms digitales de color mas comunes tenemos: 

6.1.19.3 /'rllebll~' L/15I!r: 

La prueba más conocida es en ncgro(las h.,}' a color). sirvc paro presentar 

prueba5 iniciales >. n:aliZllr correcciones en el caso de te.xtos. la 

resolud6n de imagen \'~ desde 300 dpi. hasta más de 1.000 dp i. 
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6./.19.# bl)"er:<:ió .. detilllu: 

La prue ba más comim a ~olor y relativamente barata; s.:gún In cnlidad 

de la impn:liOI'a puede llegar a tener colon's exactos y S('rvir de referencia 

para la impresión. 

Es ,·ersátilsobre soportes como: papel Ledger. Canson. autoadhe:si\os. 

papel fotOgráfico)' lranspMencias. 

Se puedcn enconlrar impresoras a in)ección dc tintas desde r0l111010 

carla. hasta las de 1 mI de ~lIIcho o más, éSlas últimas conocidos como 

!'Ioller. con resoh.cione:s de más de 1.000 dpi. 

6. J .19.5 Aurca /11'1 <:ido de prll/dllll"· 

Dependiendo del tipo de trabajo. parles de esta seeuenei:t pueden 

variar. hacic:r!dosc mas complejas o desapareciendo. Es ob"io notar que 

pura corregir un texto es sufic iente unn prueba en bln. no IIsi para un 

llrafismo con ilustraciones) fOlos a color. 

Un ciclo típico de pruebas puede ser el silluiente: 

1. FI/Se de ümcl!plO 

- Verificaciones generales de la idea 

- Pruebas láser para el texto 

• I'ruebas de ,·isuali7.aciÓn en pantalla 

2. F(lSe dI' Aprobm:j(m 

· Emluaeión del bocelO 

· Pruebas de color en impresoras normales 

J. ",ue de I'rod'ICdfm 

- Prueba de preimpresión (analógica o digital) 

- Aceptación final del cl icnte 

· I'rueba de impresión (de la Prens., cn cuestión) 

· Aceptación tina! del impresor 
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6.2 PrellslI 

6.2. 1 ¿Qué .~Oll IlIS SiMellllls de impresiólI ? 

Son diferentes métodos de impresión y cstan determinados por la 

ctJ.:llidad de la f orlll(1 ¡IIIIIr1')'Ortl (pcmleable. rigida. etc.) y el t'lmu!IIw 

impresQr (alto. bajo relie,"e. etc.)7I . bajo estas premisas ICnI'mos: Sistema 

de impresión enAlto Relic\'e. en Bajo Relieve. I'lanognifica y Permeable; 

con la era digital tenemos también el CTI' o Computer lo I' ress. 

EJemelf/ol; básicos el! /11 impreslm 

Cada sistema funciona con cualro elementos b~sicos: 

/. /-orlllll imp,...soro: 

Difiere en cada sish:ma de impresión. ejm clisé. plancha. malla. 

El material de la fonna impresora depende dcl sistema de impresión 

)' SlI avance teenológico: ejem.: el clisé paTa ncxogralia es de caucho 

y las plaroehas para Offset. de aluminio. 

En cada forma impresora se eocllCntra el elemento impresor, que 

puedcn ser textos. fotos. tramas. etc. 

1. LII 1I1f1ll ; 

La tinta es la representación fisica del color. con la que se fonnaliza. 

la impresión. 

J. E/ SI/parle: 

Es ¡oda superficie capaz de ser impresa. con esta lógica ¡COClnos una 

gama extensa de matcr1ales. ejemplo; tela. vidrio. cuero. metal. plástico 

y lodas lus var i ed~des de papel en cuanto a calidad y Erosor. 

l a calidad de la impresión dcpcndern mucho de la calidad del papel. 

4. La I' re#ó" : 

Es el d emento con el poder o fuerza con que la formo Impresora 

incide en el Sopor/e rca1i7~mdo la cs/ampa. la presión puede 5cr 

reali:mda de manera manual. como en la serigrafia artcsannl; mecánica 

como la que se obscn'u en la prensas tipográficas y electró nica como 

en el sistema COn/pilla //J pre$S. 
--,--,----,-

(71) JIOAN PAULO. Mario (1992) Tm>oIogío Grrifiro. Ed. Sieclc XXI. ludia. r~.51 
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Clisc o plan"ha 

, • , - 1 
• E • I 
- " , • , 
Ima&~R invtnida o 
de:' es~jo 

6.2.2 Sistema de impresiólI el/lIlto rclic¡'e 

El elemento impre$Or se cneuentro t'n aho rdic\'e con Tt'lat'ión a su 

fOml¡1 impresora. a tosta n:lación se denomina gmfismo· contrngmfisffio12. 

Este sistt'ma se denomina también impresión dirn:l8. porque la 

imagen se estampa dirt:ctanwnte en el sopor1e. ejm Fl.:.wcrafia: 

El clisé es preparado (1) con un material flcxible y con la imagen en 

relieve de fonna inver1ida (en espejo). luego es ajuslado al ci lindro (l) 

ponaplancl13. El polictileno o papel en bobiM es ajUS1.3do (3) al sistema. 

Un cilindro de acero (1) llamado ",rilo:!. fabrieado eubicno de miles 

de huecos en fomla de celdillas, recibirá la tinta. Una vcz en marcha, 

unacámam cerrnda(5) proporciona tin1.3 al anilox (1) donde una rasqueta 

(6) cxtremadamente precisa. elimina el sobrante de tinta del ci lindro . 

A I girar, el cilindro ani lox entra en contacto con la plancha, siluada 

en el cilindro portllplancha (2») le proporciona tinta en las ronas de 

relieve. La plancha entintada empie7;t a imprimir el sustmto. mientras 

que el cilindro de impresión e) si rve para mantener el sustrato en 

posición. El sustrolO recibe la imagen de tinla de la plancha y sale ya 

impreso (8). secándose de fonna muy rápida. 

Con este método se imprirmn e'liquctaS (Simba. Tampioo), empaques 

(Helados. yogurl, leche) o elementos de mercadeo (bolsas). 

(72) hl1p:J 1"'Ww. tU s¡¡sm .<ornls ¡oremal_ i m ¡>fesion 
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I • 

• .E , 
-I 

1 
• 
-

El huccog:nob1do U1i1íza 
la imagen in"CIlida O de 

""~ 

6.2.3 Sistema de i"'fJre~'iól/ en bajo relieve 

En eSle sistema. el elemento impresor se cncucnlr~ en bajo rt'licve 

con relación a su fonna imprc$Or:J. desde donde se tmnsfierc la imagen. 

realizando la impresión7J. tenemos como ejemplo cl lllluogrnbado: 

La planchu (1) es colocada sobre el cilindro portaplancha (1), que 

está en conlllCIO directo con la tinto en un depósito (3). El papcl es 

enganchado (4) al sistema de rodillos. Cuando se pone en marcha. IIIS 

celdillas de In pInocha (2) se lIcruln de tinta. girando hasta entrar en 

I'Iancha de ~ comaCIO con UIla rasqueta (5) ql.lC retira el exceso de tinta de la pll\llCha. 
L .. coldilla. ! icnon 
di.liRlo ¡amafto y asi queda tinta sólo dentro de los huccos de la plancha. 
profundidad 

'''''''! 

La plancha, ya cnlimada, sigue gimndo y entra en cotllacto dire>:\o 

con el ».1pe1, que es presionado en sentido contrario por el cilindro de 

impresión (6). el papel. que so:: mueve a grnn velocidad. re<:ibe la imagen 

de tinta de In plancha y !;!Ile ya impreso (7). Es usual que en la lona de 

salida hoya alguna forma de secado. 

El huecograbado se utiliza para imprimirdesdc papel periódico \lasta 

los papeles más finos. Por n-sistir (1 altos tirajes. dado el bajo desgaste 

de la plancha. es usado principalmente para revistas y envases de 

eonsumo masivo. 

Se imprimen eon esta técnica: linóleos. empapelados y similares. 
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6.2.4 Sistema de impre.~ioll permeográficlI 

Llamado comúnmente Scrigrafia; es un sistema de impresión por 

medio de plantilhlS: la impresión consiste en pasar la tinta por medio 

de presión (generalmente manual). entre las Meas abiertas de una malla 

(bloqueada o con plantilla) que ha sido tensada en sus cuatro e:o<lTemos 

sobre un marco móvil de madera. debajo del cual se encuentra el soporte 

a imprimirsc". Entre s us ventajus tenemos que es un medio de 

reproducción baroto y puede aplicarse sobrccualquicr superficie: madera, 

vidrio. met.a1. plástico. tejidos. cuero. cte. Sus elementos principales son: 

Viruta Q p¡'""iflll; 

Pueden ser de papel (para áreos amplill5 de color). por proceso 

fotográfico (que pt"nni len imprimir textums y formas bien de fmidos). 

de plástico reconable (UlallO) y plantillas directas (hechas sobre la mana 

con bloqueador). 

"'I,lIa: 

Tejidos que generalmente son de nylon. poliester o metal. "Existen 

mallas de corto (S o X) y largo (lid ó XXX) timje, reeonoeiendosc 

también por n(lmeros o por hilos por em2. tjm.: 77]1,. significa hilo 

delgado de 77 hilos por centímetro cuadrado")l. 

Elemento importDnte que ayuda esparcir lu pinturo sobre la malla e 

imprimir. Consto de dos partes: el mungo (de madera o metol) y la 

cuchilla (de caucho sintético o goma). 

7illfas: 

Existe una para cada soporte. ejm. la tintu para vidrio scm diferente 

de la que se utiliumi p.1m imprimir sobre teh Para la impresión sobre 

papel. generalmente se utili;¡ll pintura 01 aceite. con adición de maicena 

(engrosor) y gOL1S de glicerina (retnrdador), segun la cantidad de pintum. 

(14) hnp:llwww.gu ... m .tomi sistemas _ im JlTl'SIon 
(75) SALA7-A 1I.. Hugo (1995) Al",,,,d¡.,,do S<>rigrojja. IOd. CAT!,,!'. Chite . 
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• I 

1 
• 
• a · 

• 
Grcifirol 

El sistema Offset ulilino 
pl"",,~ .. con l. imagen .in ,n,en,. 
La pl_h.1""" lOO"' q"e 
repelen 01 agua 
(J,j(/rófuí!.a.s) y '-"""$ que 
l •• dm " .n o alraen 
{hi,j.iji/a<). 

\...as tonas '1'" repekn el 
agll3 (ZOIIIIl con la im. gen) 
,.rin las que lOmen la 
tinta. 

Un <:unpu de miquina 
Offset 

6.2.5 Sislemfl de impresió" p/l/lwgrtífico 

En este sistema .• 1 área de la imagen a imprimir está al mismo nivel 

que el reslO. es por eso quc se conoce como sistema pJanogr.ifico. El 

proceso de impresión se baso en el hl..:: ho de que las zonas afcrtadas 

con tinta de tipo graso. se n:pckn al cmrur en conUlcto con el agua16 . 

El sistema de impresión planognifico más conocido es: 

Oflse/: Denominado ¡ambién proo::cso de impresión indirecta. pues 

la imagen c11Iintad¡¡ es transferida n un rod illo llamado Man/illa, el cual 

redén estampa la tinla al sopone . 

ta planch~ (Gráficol) es colocada sobre el cilindro portaplancha (/) 

)' se engancho el JXlpel (6) al sistema. Una I'ez en marcha, los ci lindros 

de mojado (2) humedecen In plancha con la $v/llcrún de ¡lIen/e. que 

debe rechazar lo timo. entonces las )'Ollas que van a imprimirse estan 

ya prepamdas pam rechazar el ligUa y quedan sin humedecer. 

Los cilindros d~ emintado (3). depositan la tinta grasa en la plancha 

y como el agua repe le In tinta. la plancha sólo loma tinla donde se va 

a impri mir. la plancha emintada entra en contacto con el ci lindro que 

porta la manlilfa y la imagen queda impresa de forma invcnida $Obre 

ello, entonces el IXlpel (6) Ittibe la imagen de tinta de la manlilla, que 

la traspasa ya en forma correcta (sin invertir) y sale impw.;o micnlT3.S 

pasa entre el cilindro porto mantillo y el cilindro de COnlrapresión (5). 

(76) hup:l /"''''"' .. gu.gsm.com/si \ t ( mas _ imprts ion 
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6.2.6 J're/ls(f digiwl l COlllp lfter ro J'res.~· rOP) 

Significa ~Computadora a prensa". algunos picnsan qlll' ésle será el 

fUluro de la imprenla. puesto que en este sistema se: anulan los procesos 

de filmado. monuje manual de películas y copiado de placas. Los t¡rajes 

son reali7..ados desde el computndor. que está coneelado directamente 

3 la prensa. 

Las """Iujas Sil" : cxiste un programa especifico para que las 

operaciones de prcprensa sean lot31menlC automáticas. Los Illalcriales 

delicados o fnigiles 50/1 imprel>OS 1'0/1 WJ.:I magnifica calidad de impresión. 

Puedcn realizarse lirajes cortos rápidos y económicos impresos a 

color anverso y reverso. con entrega casi inmcdinla incluyendo I ~ 

personal i1.ación en te.~1O e imágcnes17. 

!.lI .• ' dl!l" "/!l/luj(IS ~'IIII; ErrUT no curregidu u tiempo significa enormes 

pérdidas. l iene un nÍlmero limilado H pesar de realilllr grandes lirajes. 

Scgún las revista ESKO GRAI'HICS. S(¡n dos tendencias dentro de 

este sistema de úl1ima generación: 

- --

'"lJser: donde la imagen sc Iransfiere al papel electrostáticamente 

mezcl8lldo polvo de tinta seca en un tambor de metal eon rayos láser. 

Ejm. Revista Sports llluslralcd, 

Jl/yeccM/I Je lilll/I: Que utiliza patrones alfanumtricos de puntos 

para imprimiroseilundo sobre el papel. Ejlll _: La IC'vislillíme. 

(71) ESKO GRAPIU CS(2003) DotMIlI~Ca<l.¡¡.dlwt Product/ot •. Donman:, P'¡g_ 8 
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(j,llfiro , 
1/"t//iII" t/" rompt'OÍlH~, 
l. Caucho (¡oma¡ 
1. T~la 
J. Ca"tho 
4. Tc!> mM ¡ru~'" 

I/st//ill. """,,,ailH~, 
1 Caucho (Kom>¡ 
2. T~la 
J. Esponja 
4. Caucho 
S. T~II mb¡:rvesa 

O,afiro 1 
'''",uha Offi'~/ 

1. Aluminio Ba>e 
2. Capo mulripano 
l. C.¡. de emuhion 
4. Superficie m.le 

6.2. 7 Elemel/ws del Sistemu Offset 

6.2. 7.1 i Qu¡ es fl/ Inalltifla? 

"La m¡mti lla de caucho. es la encargada d~ transferir la tima de la 

plancha al papel. está constituida por una serie de capas (Gráfico 1). 

donde In capa superficial es realmente decisiva. porquc toma comacto 

lisico con la plancha. la tima y el papel"ll. Las caracl<:TÍsticas más 

imponnntes que se exige a b manlilla son: 

El grosor uniforme dentro de límites determinados. muy lisa. de 

superficie alerciopelada. con W'IiI dureza superficial uniforme y sufkienlC 

pam reproducir una imagen fiel , La sllpt:rficic no debe tener agujeros 

o manchas que afecten a la calidad de la impresión. por Olro lado. debe 

tcner buena transferencia de la lima y f;leil scp.1r:teión del p¡¡pcl. 

Asimismo. no ser abrasiva: TCi:epliva y rcsislCnle a la linla. a los 

solvenles de limpieza y ronliz. lambien:ser resisteme a la delamil1OCiÓn. 

a la formación de ampollas. relieves. depresiones y enganche. 

6.2. 7.} ¿ Qué <!$ fll pl/J/lellu? 

""La plancha (Grafico 2) o placa fotolitográfiea. eSla formada por una 

lxue sobre La cual La emulsión fotosensible es laque n:prodl.llCe la imagen: 

la base de la plancha puede estar hecha de: aluminio, poliester o una 

mezcla como las polimetálicas (polímeros y metal)"19. 

Pero el material mas utili7.ado es el aluminio, por su resistencia y su 

capacidad de Irir/rofiliu, además por ser ligero. resistente y económico. 

La rugosidad artificial prolocada en el aluminio :se llama graneodo 

y la conversión en superfici~ hidrófila de! aluminio recibe el nombre 

de ulIf,Hli=ado. dado que es el óxido de metal el que nos propon:iona 

una buena retención de la humedad, eSla rugosidnd pt:nnitc fijar la eapa 

de imagen y retener el agua en la .tona donde no hay imagen. 

(7&) MASSI MO. fmnoo Nidasio (¡ 986) Elem,m/os d. la 1"",ologia Grúfica, [d, Ar1ipotigrafic:a, lI.t;#. Pág.8S 

(79) ldom. Pi¡.9t 
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1.,.«""" panz plac~, 
¡HJsl/¡'."s 

,Abe , 
l . P.lk"la positiva 

Abe ' 
2. Pelle.la POSnl'1I sobn: 
la plancha po,it iva. 

6.2. 7.3 ¿ Cómo .fe fljl/" IIIS illlligl."/Ies 11 IIIS pi/llichI/s r 

Mediante un aparato llamado insoladorn de planchas. donde la cap;! 

fotosensible de In plancha reacciona a la C'xposición con lu~ UV o con 

luz láser dc diferentes ondas de rndiuciÓn. 

Ahorn bien. el impresor detennina que tipo de placas debe emplear. 

plt~"'Cn ser ncgnti~as o positivas según la particularidad de sus máquinas 

o por la manera cómo imprima. 

En las placa positivas ("~r ~'cclI/mci(l en g"ificQ.f). la emulsión 

insolada cambia de color po.>T efl!(:to de la Iw: uhr~~ioll'ta. mientras que 

la lw: desensibili7;l la emulsión en el área no protegida por la imagen 

y luego el revelador la disuelve en el proceso dc revelado. ,omo resultado 

la imagen sera positiva. Ocurre lo mismo en las placas negativas, Una 

vez realizado el re\'C'lado de la placa. ésta es retocada y engomada para 

cvitar la oxidación, 

La Enciclopedia Poligráfica. indica que las placas comunes para 

prensas dc Offset. tienen la estruclura direccional de l metal cuya 

orientación del filamento metálico es importante para la impresión en 

prensas rotativas. en este caso para eviulr roturas por tensión cxcesiva 

el gnmo debe ir en diT~'{:eión de la impresión y no paralelo al cilindro 

de las placas. sin embargo. para la impresión en prensas planas la 

J. lnsoladón <k la placa din:t:ción del gruno de la placa no es tan importanle!O, 

4. L.a plancha de,pucs de 
... ~JII'II'O'UI. la luz UV. la 
cm.'sil'In C&'I\bia de allor. 

(80) ENClCL01'EDlA PoligrMica (I.f.) Tccnolog;Q 1I"'''''''¡, Tomo l. &l. Alianza. EspaM. P~g.l 02 . 103 
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nI I 

plf",~ro 

,,·" .... ·.ben..cnicc.mccd.O$ 

T~si6n sup<1'f",iat!'lOl'ltlllt 

ltj.,ttl 
Ilaja tonsión superficial 

6.2.7.4 Relt,dó" Ife IlIflllectadólI el! la improióI! 

El t'quilibrio agua/tinta es el reto del sistema offset. dado que afecta 

a la calidad del impreso. Un exeeso de agllll puede llevar a una sobre 

emulsifieación de la tinta) un exceso de agWl puede evitar la correetu 

transferencia de tinLa a la n1;rntilla de caocoo y poswrionnente al papell!. 

l' am csto. se debe controlar bs enractmsticas más comunes del agua 

utilizada en imprenta. Ej.: la dureza. el pH ) la tensión superficial. 

La Ilur,....o IIl'lal;lII/: La cantidad de sales minerulcs disueltas. define 

el grado de dureza del agua; s.: repres.:nta normalmente en gmdos dH 

alcmam-s. En e$la escala corrcspoooe una concentración de 10 g. de cal 

,iVD (CaO) en 1.000 litros de agua. Se recomienda trabajar con UM 

dureza entre 4.5 hasta 15 dl l, lo ideal es 8 en noestro medio. 

El pf1: Indieu si el agua es acida o alcaliM. El agua comienc lambién 

iones e hidroxiliones libres que en el ngllll neUlm. se equilibmn. El pll 

puede medirse mediante lUla tiro de control colorimélrica o un pHmctro. 

el \"alor medio "7"' corresponde a un pl'l neulro. 105 valores inferiort'S 

corresponden a un liquido úcido (predominan los iones de hidrógeno) 

y los superiores a un liquido alcalino (predominan los hidroxil iones). 

Paro la impresión offset. el agua debe tctlCr un pH comprendido entre 

4.5 y 5.5 . Este grado de ncidez aumenta la hidro filia dI' las zonas no 

impresoras hidrófila;' y reduce In tensión superficial del mojadoll. 

TeNsióN superfICial: Es la fuero! que tiende a di~minuir la superficie 

libre de un liquido. En la superficie. las moléculas de agua son a!midas 

hacia el intcrior. La Il!miólI illll'rfadal son fueraIS de tmcción similares 

en las superficies de contacto de dos liquidos o en el conlacto de un 

líquido sólido. A m~s baja tensión interfacial)' superficial de un liquido, 

mejor humectación de un sólidoll . 

Los productos capaces de rcdu~ir In lensión superficinl e imerfacial 

de un liquido son los lensoactivos y los componentes alcohólicos; el 

_ -;;-;-::;-:;;;---:= ==tnáS imponante de ellos es d alcohol isopropilico. 

(B 1. 82. 83) hllp:IIwww.beJa.cnicc.mccd.nI 

" 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



" 

Prensa pl ~na _ mul!i~olor 
(CU.lro cuerpos) 

...... "'. 1>01'1.<11 ice. m«d.n 

6.2.7.5 Tipos ,I/! múquiuus Offsel 

Se dividen en Prensas planas y Prensas rotativas. la diferencia entre 

dios es que con la prensa plana se imprimen ¡IOJOS de flapd ya cortadas 

yen lo prensa rOlali"3 se imprime una bobilla eonlinua dc papelU. 

/'romsus Plllmls 

Según la cantidad de tintas qllC imprimen. podemos clasificarlas en: 

(1) Mmwr%r/!)' 

Tienen una configumción simple. imprilTll'n un color por pasada. Su 

eamclerislica es la accesibilidad y buen con trol de la hoja impresa. 

b) MII/riculora 

Más de dos grupos ¡jI' impresión unidos. Utilizados pam realizar el 

prodllCto acabado por una de sus caras o bien combinar la impresión 

CMYK por una cara y la impresión de un color por la otra. Se consigue 

un mejor conlrol de la inlensidad de los colores y del registro, el 

ineorl\'enicntc principal es el duplicado. puesto qu~ se imprime sobre 

linta fresca. Para establettr el orden de los colores para la impresión. 

los prenSiSl.1S tienen en cuenta la cantidad de tinla de cada color y luego 

la apl ican en orden creciente_ 

¡',el/sus ro/a/b'/u 

Conro,ur.><ión de: rodillos Prenso. pl ... a - muhicolor 
(La 1I"~a ",,'an)a ¡IIdi,,, o¡ recorrido d.1 popol) 

Imprimen el papel (jlte llega en fonna de bobina. papel que al terminar 

la impresión es doblado) cOTUldo: de esta manera la impresión rotali\'a 

es mucho más rápida y la materi;\ prima es más económica. Generalmente 

es utilizado paro impresiones de ¡;mndes tirajes, como los pcriodicos. 

(84) hnp:l/www.h<..I1I.<nice.mt<:~ _osi 
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6. z. 7. 6 Forma/M ,f~ ",6q"¡'r,,s ojfs .. t 

Ell.1rnar\o de cada prensa está dctCfTllinado pord fonnato de la plnca 

) 10 el cilindro porfllp/mrclrn. independientemente de la cantidad de 

cuerpos impresores que leoga. 

Cada placa liene un á.rea mínimo y máximo de impresión. se loma 

en cuenla ademas 1" pi,,:o, que es un aditamento de la prensa plana que 

sirve pam sujetar cad9 pliego de papd. Las prensas a continuación 

1 cil indro po".pl~ncha son a lgunas de las más comunes e n ~ I mmo de imprenta. 

J. Tomar.o de pbcl 
ll1rtamb..de impmión 

Má.quina Cuerpos T3m. 1>laca Are" Max. Arca Min. Pinta 
.." eo". en cm' en .."lO 

GTO 1~ 1I40 51 11 36 I 8.511 17.5 , 
MOZ 2 6Sx SS 651148 211127.5 l ~ ~ , I 
Specd 72 S 72.5116U 72 11 52 

5 -+--t03 X n-+ , 28.5 11 39.5 6.3 

Spccd 102 1021172 34 .5 X SI 6.3 

K" A 6 104 11 79.5 
I 102 ~~4.5 11 51 '.6 

RZU , 113x92.5 111 ~75 46.S~63 , 
' "",uc. G.rmón Solas 

t.Jemp/o: Para un an ... de 21 x 40 cms. deocmos pensar en el wmoi)o 

de prensa y elfomwlo del pope/o sin olvidar que cada ane tiene una 

demasía y aditamentos extras para las tiras de control y cruces de cone 

y calce, esenciales paT3 el control en la impresión. que iocrcmentan al 

(amaño total un mínimo de 1 cm) máximo j ems. En nueslro ejemplo 

tendremos un (amailo tOlal de 24 11 43 cms. 

Aplicaremos el ejemplo en plocas de las prensas GTO (Grcif¡co 1) 

y MOl (Gráfico Z) de la siguiente romJa. Tener en cuenta ql.lC la pinw 

siempre irá. en el Indo mas ancho de la p laca . 

CrQjko 1 
Placa pron .. MOZ 

.A=:;::::::;;::::::::::;::::;;:= 
f f 

Tama/lo de placa 
, , , 

- -, 
Arel mbiml ~ 
impmidn 
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no vOCC$ de aumento 
Papol periodico 

6.2.8 El Pupel 

El papel es clabor .. bo en base JI celulosa. IXlpel reciclado. fibras de 

algodón <> hilos sintéticos y aglomerantes. cuyas propordones v9rian 

d ... acuerdo al tipo de papd JI rabricar. eslO dctenninar6 a su \'ez. su 

calidad de absorción. rugosidad. blancura <> coloreado. satinado ITl.1le 

<> con brillo. "Oc acuerdo altillO. la mayoría de los componentes del 

papel suelen estar orienl:ldos en ciena dirección, u este fcnómeno se 

le llama dirn:dón del hilo del fJapel''I5, 

Cuando se \'a a imprimir un m3ICri31 que tenga doblecC$ ejm, folde~ 
G,4jko l· Doblezal hilo 
Mlnim. de5lru«ión de es ¡mponante delenninar la dirección del hilo: pueSto que cuando se 
fiboas. dobkz ~li7.ado.. .• _ L d bl di· llene una .....,..,11'1.(11 hilo (Grúficu 1) ~ste e~ uro e. e os contrano el 

G~/k't> ]·OobIoI """mi lo 

Mayor dUlrucción de 
fobras. Los dobl«es puocIon 
11t¡;Ir. panirse tOO el pso. 

doblez a IXmlro/¡¡/o (Gráfico 2) se resqucbrajDTlÍ pronto. En cajonería 

menor la lapa de seguridad es el único doblez JI lomar I'n cuenta. 

¿Cómo tlclcrmillllr fa direcciólI riel MIo ¡fel ¡lIIpd? 

Lu primera fonna es probando con un euadrJdo de papel de 10 x 10 

ems. y colocándolo como en el grrijko J y 4. los flechas muestran la 

dirección det hi lo según In posición det P.1pcl. 

Podemos IIcgar a la misma conclusión rasgando el papel en dos 

diferentes direcciones como en el grúfico 5, la ilustración contigua nos 

muestra lo que occurrc con los hilos del papel al ser rn~gado. se 

comprueba l:l orientación del hilo cualldo el papel está rasgado más 
CllIndo ~I pa~1 ~Sl' • 
conlrahilo, se curva uniformemente. 

Cuando ~1 papel ~.I' ~n 
dirección d~ Su hilo, se 
manli.ne firme. 

(SS) MIISSIMO, Fn.x:o N&io (19&6) E.I~os iklo T«OOIogi~ Ora¡;~o. Ed. Mipoligrar,~a. hJIia. Pág.60 
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'" 

6.1.8.1 F ormll¡M d" fI/lpel 

El fonnato de papel mas utili7~Ldo en imprenta son las series DlN, 

mcdi~me lo [SO ([nternational Or¡;aniaation for Sumdardization) en su 

norma 216 (de 1975). donde se lijaron tres series: A. B Y 0 6• 

DIN A t) ISO A; Cada tamano es la milad del superior. p;lr1ieooo del 

primero que «¡ui\"lI1t a Im1 2• el resullado siempre es un papel de la 

mitad de tamaño e igUllI formato. Propon.:iones basadas en que el lado 

más largo es la diagon~1 de un ,lI~drado ronnado por el ludo mas COr1O. 

DIN 8 () ISO 8; S.::rie dclínidn panL oblener ¡amullos inlennedios 

entre los ddinidos en In serie A. Fjem. el 84 es el tamallo inlenncdio 

entre A3 y A4. 

DlN C o ISO C; Serie cSlablc<,;ida para forntJllOS de sobres. Ejcm. 

el C4 es el Ulmuilo intcnnedio enln: 1:1) y 84. 

" 

• - DIN (1)c:o.Mches Imlm... 
fllr Nom1Uog (lnsliMo de 
Nonn.lizacióo Alemán). 
S.rie cread. en 1912. " 1" 

" " 

I"~ 

(&6) MASSIMO. Franro Nidasio ( 1986) EJuoma.< de 11I r"mol ogía Grl¡f~lJ. EII. AnipoligraHca, h.lia, Pág.65 
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\\11/ -..... 

\\ 1/; -... ' 
~.do por cvapomc<ón 

StcacIo por Ibson:i6n (el 
paptl rontime o~lgmo) 

6.2.9 Lfl nI//(¡ 

Tinta es la repn!SCnlaCión lisita del culor que se aplica a UI\iI superficie 

mcdiame un sisu:ma de ;mprc~iÓnn. tiene 3 componclllc$ bdsicos: 

J. Pigm""ros: orgánicos o inorgánicos. sintéticos o n:l!urnlcs. 

2. Ve¡'¡cufo: derivados del pclról<:Q. aceite o agua. son 10$ nuidos en 

que se dispersan los pigmentos y 10 lI~van hacia la superficie del papcl. 

aClúan como ligadorcs entr~ el pigmento y la .,upcrficic impresll. 

J. Adi/;,'o$ especillle$, le dan ht consistencia y características fisicas. 

como ayudar al secado. rcsisli r al rnspado o al calor. o adhesión al papel. 

6.1.1J./ Propiellod/,$ ¡fe 11'/;"/1/ 

Pig lllClllllriÓII : los componentes defininen la lima. ellos hacen que 

és\.il sea lransparcme u opaca. brilt~nte o male. metálica o fluorescente. 

E/5/'cudo: por oxidación. por e\aporación o por absorción. las 

modernas secan al cntror en contacto con el papel. tintas que sec~n con 

calor y otras que se calientan para imprimir y secan al enfriarse. Los 

tintas nlonoméricas. secan cuulldo son c.xpuesl3s a cicrtas rudiaciones 

como la luz ultraviolct:. u T'J)'OS I:\amm~. 

Lu ad"~'iól/ es la capacidad dcl aditivo para formar una pcllcula 

contínua y su afinidad química con el substrato. crea la cualid~d de 

resistencia a la luz o a los fQCe5. al calor ° a los químicos. 

La imprimibilidal/ es lo interacción entn' tinta. papel y prensa. se 

refiere a la consisteocia. la durc7.a ° suavidad de una tinUl. indispensable 

para el mancjo en cada sistern3 de impresión. 

6.2.9.2 Otros jllct"rtS i¡llt 11 .. '",111;111111 la /illtll 

El uoo final del ¡mXh.eto: tinta para la intemperie. sólo para decoración , 

resistente al calor. \n rrieeióll, agentes alcalinos. exposición n In luz. 

Que no afecten al medio umbiente ni sean t6~ieasen el caso de alimentos. 

t )emplos; Un envoltorio para alimentos que neeesit~ Un substralo 

quc garant ice la frescurn del producto. probabletm"nte. se lo imprimirla 

utilizando limas liquidas de base aeU0S3 con pigmentos que hayan sido 

aprobados por un eme rcguludor de alimentos. 

(S1) MAssrMO. Fml<o Nidasio (19&6) EJe_mOl di: lu 7i'CnOlOlgiu (Jr6jiru. Ed. AnipoligrnlH:a. Iralia. 1'~,40 
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• 
Pu!lIO de scm;lOnoton ....... 

6.2./0 ¿Qué es Gallltl/{:;I/ tle pumo? 

Es generalmente un defecto de impresión en el que los pumos de 

5emilQ'1O se imprimen con Illll}Or tamaño de lo que deberian y puede 

darse desde el quemado de pl3COS. sin cmbm};o es WI defecto prcvisibl~ 

y controlable$l, 

La gafl(jncia de 1'11/1/0 prol'oca una reprod ~lcción de color inexacta . 

. incrementando el 1000 de los colores en la impresión (I'er ejemplo d 

rOlograflas). Son ,-arios factores que inlcrvicnen en la ¡':3nancia de 

punto en la impresión. los mlis comunes son: 

• Un quemado de pl:lClI~ ddttllOO5O, es decir, pobn:mcmcscnsibililada. 

- Una presión mayor de lo nom13l. entre el rodillo de conlmprcsión 

y la mantilla. qlle hace que el papel toque mns de lo debido cOnlrnla 

mamilla. logrando como resullado pUlllOS con ganancia. 

- Los rodillos t'Illinlaoc.res llevan demasiada tinUl. o ¡inta muy liquid:!. 

- La humcdad y porosidad del papel; se dice quc a mayor porosidad. 

mayor será la ganancia de punto. El factor poros id ad es el único 

controlable en Preprensa (con gestión de color). 

En procesos de impresión (como OITsct en pcriódkos o cartonajes 

mediante Flexografia). la gl1f\3l1cia de punto puede llegar cerca del 30%. 

Esto quiere decir quc las lramas COn un valor de 40"h de tinta en la 

impresión. resultan siendo allinal del 70%. Ver siguiente tabla. 

1' '' p,,1 Sá h""lI ]';ll'el n onti 1''']I~1 Couché 
_.T .... 0_- """""eT ..... ("...,.,.,i.I _.T....". G • ...,ci. 

''''', 18% ""' 1 j". 80"/. 130/. . "", 32'_ ""' 280/ • 40% 22-/. 

La soluciÓn par .. los problemas mcncionado~ suelen sc r: chl-que~r 

la placa y si es nc<ccsario n.:petirla. revisar presiones en los cilindros y 

rodillos o n:acondicionar la lima '1 controlar la humedad del papel. 

(88) RJAT. M~n:clo (19119) T .... "icm Grt¡fi=. Ed. l. ...... Mé~ico. P41 JO 
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6.1.// Elemclllos ¡fe cOII/rol en 1(1 impresión 

La calidad de impresión es controlada desde las películas. las PÜ"'(l)' 

y finalmente en la prema; ronsido:rando éstas \'ariablt'$. es que existen 

di r~rcnlCS cuila~ de control"" ¡Xlra películas. pl¡¡nchas y la impresión, 

El control es reali7..ado con instrumentos especializados como 

dcnsitÓTnetros (10 más común en nuestro medio). microscopios digital<..-s 

y hasta soft ware de colorimtlría. 

Entre las tullas más difundidas lem:mos: GATI'. FOGRA. UG RA. 

HARTMAN. HEIDeLBERG> BRUNNER90. 

En esle tesl de impr~si6n con cunas GAfr. podtmos dbliguir pmcbas 

I lo de la calidad de impresión con rclación a la fidelidad del color (J) y 

Sofiw';"'de colorilñ.trla resolución (l). ganancia de punto (3). control de cake y desplazamiento 

(4). porccmajes de grises y pomo. (5) control de lonos altos (6). tonos 

bajos (7) y colores piel (8), control de cubrimiento de tinta (9), colores 

RGB (10) Y lr~ping (J 1). b¡lrras de control compuc~ta (J 1) Y simplc 

(1 J). balaocc de gris (/4), movimientos laterales (/5). ficha lécnica( /6) . 

TOS! decolor: Concsladcl 
Sr. I.uis Curimil 

" 

~ l. ;:so.----------_.:. --- _ ..•.• -
(89) MASSIMO. Fnmco Nidailio (1986) EI.'n""w, d. la T~ .... "logi" Gráfiro. Ed. Artipo ll&""flca. ltali •. Po1i:.IQ3 
(90) Tdcrn. Pá&- t 16 
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6.2. J J. J ElellleUl'IS Ile cO/llrol e ll P'''/In.'llSlI 

Las más usada<; son: las lineas de corto;'. las euftas de control (basicas). 

cnlccs de cako;' y registro. nombre de cmla color y dc l documento. 

l. Unl!MM NI'U: 

Es trabajo de la filmadora. acomodar autoJlllÍlÍcamel1le estos 

c1cme11lOS segun requerimielllo del dise~adoT; sin cmbargo pueden 

existir casos en los qllC SI;! dcbil colocar "manualmente'· dichos cl..rn¡,ntos 

en el ane anles del filmado: 

Iklerminan el ... mallo euelo 
Ikl ÓOCUl1IenlO para su portOlrior 
remado. Ubicadas a 101 4 
exlremOI dd dOe"menlo. 

Cu .... do ~ reali_ I marlo. no 
olvidar colo«arlll con 
"l(cgiSlralion" {do l. papella do: 
colores). la filmadora, re,i.tra 
Ia:IIÓ"It1fS en los cuatro colom. 

J. e~i1"" de <,<1III,ul: 

f.>:,i'ten vlriadn formas. tIla 
es la mis común y .i .... en pan 
controlar el registro de c..J. 
color en prenn y la doMidad 
en preprtnSJl. 

J. NmnlJn dd colar: 

Para idenlificar el color al qur 
pertenece c~d. pclfcull, no 
olvidar colorearlas del colo< 
correspondi.flle. 

4. eroce' de regi!lro: 

SÍfI.'CO pon que el colu de cada 
rolor en la impmión "" realice 
en el mi,mo IUIII. Es 
conveniente ';lUarla. en ,"" 
cuatro e,tn:mos del documento 
o en las esquin .... «fU do las 
IintaS Ik tone. 

Se sude ponrr tamb;én la r ... ha 
y hora plrl una mejor 
idontificati6n <1<1 documemo. 

" 
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0prrJd<Jr do: ",illorina 

6.3 PfJSlpr CIU"ll 

El proceso de- impresión no IcmlÍna cuando el papel sale de la prensa 

con la imagen impresa. se re~lliZ>lI\ tod~"¡a los flel/hlll/os para que el 

impreso quede eomo estaba pl,meado. eSl11 etapa fiJlal en la producción 

gráfico es dcoominadaposlpr .. ".~IJ . 

Es imponante :Kkenirque las tareas de poslpn:nsa se Ilc\"ar.m:1 cabo 

fácilmenle. si al mOn1cmo dd discilo se tomaron lT! cuenta tareas como: 

sangrados. líneas dc carie. plegado. troqueles y demás elemcntos 

auxil iares que requieTil el trabajo. 

Emonces pO!J/pren.wl engloba los difcremes procesos y lipos de 

acabado quc debe superor el impreso hasla llegar a manos del clieme. 

los proccsos ma~ comunes son: 

6.3. / El H.ji/llllo 

" La función del refdodo es la de despojar ni material impreso, del 

margen obligatorio (donde están las cruces de calce. ele.), conando las 

demasía:; del mismo. mediante guillolinas''9I; éstas pocdcn ser sencillas 

con manejo manual. hasta las más sofisticadas controladas por 

computador. 

6,1.1 E/Troque/IIIII} 

I'roceso por el cual. el m<ttcrial impreso pasa. a ser cortado de acuerdo 

a unafigrlrtl especifica. ejm. cnjetillas de cigarrillos. eliquelas auto

adhesÍ\'as, etc. Estc proceso se realiza en una m¡\quina Troquciadora. 

donde t'l fI"mcnI" reji/ador o cortador es llamado .. troqucl"'91. 

Existen dos tipos básicos d~ troqueles: 

1. Troquel plano. De perfil pirulO. la base eontro la que incide es metálica. 

2. Troqud rotativo. Ellroque1 cs cilíndrico y la base opuesta cs1<i hecha 

con un material flexible. 

(91) ENCIClOPEDIA Poligriroca ( ... r.) TtcnOIfl/IÍ<l grfll'rfll. Tomo I &l. Alianza, EspaIIa. Pág.197 
(92) Idtm. Ptg..198 
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Chapados mCI11iooo y 

""~ 

~~ 
, ",~, 

Prensa de cama plana 

6.3.4 El Rillmlo 

Se emplea para entender la forma de "marear" o definir las líncas 

para el doblado de un impreso sin romper el p l ie~ue. El hilo del papel 

juega un papel imporlante en este punto. El rillado y plegado se hace 

easi siempre a máquina. puesto que plegar a mano resulta muy caro. 

Para disci\ar un impreso que "a) a doblado (díptiro. triplico. panfleto. 

inl'ilación, cte.) dc!x"mos sa~r de ulltClI1ano cómo irá doblado. Los 

modos de plegado m.:Is utili.tados son los siguientes: 

6.1.5 11oISlampillg 

Utili7J1 un procedimiento parecido a la prensa para relie\"es. con la 

diferencia de que se pueden "imprimir" chapados metálicos (l:Iminas 

memlizadas en rollos de 45 cm de ancho gel'lCrolnlcnle). que se adhieren 

al p.lpel cuando se calientan los moldes. 

Este método puede utili7.<Lrse también sobre material impreso que 

lÍene relieve. Como ejemplo de este proceso en nuestro medio tenemos 

la producción de tarjetas Inspiración Cards. 

6.1.6 Rclie ,'o!S 

Para producir el efeclo de rdiel'c (ejm. Sello seco). se emplea un 

juego de moldes llamados: m.1coo ) hembra (con la imagen dcse~da); 

los cuales CS1án colIstruidos ell acero o latón segím el material a ineidit'll. 

Los de acero serl'irán p~ra carlóo de bajo gmm:lj" O timjes grandes y 

los de lalón para papel )'/0 tirajes conos. 

Se lIlili;atn prenSlls de cama plana para este fin y p.lra trabajos con 

detalles fillOs es ncceSltrio una prensa especial que calienta los nlol(!cs 

paru reliel'es con m"jor detalle. 

Otro método qll<' dl! sensación de relieve. se reali7..a mediante el pol,-o 

de alto relieve que se adhiere a la tinta húmeda; luego se calienta para 

quc el polvo se funda con In tinta y la imagen qued~ en relievc. muy 

utilizado en imprenta tipográfica)' Serigrafía. 

(93) RIAT, M_.lo (1989) r«rncta Gr<if/all, Ed. l. ... , \I~xi= I'~ 31 
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j 

6.3.7 El Ellcl/(ldermlflo 

E:'Iislcn varios méiodos y varían S('gún d tipo de maICríal a emplear"'. 

EIII; lIa¡{ernatfo mecli"ico: Los más comunes son: 

Q) 0111 ~piro/: las hojas son sujetadas por cllorno y unidas mediante 

una espiral. Con es!/! método el impreso puede abrirse completamente. 

b) O", al/mus: Las hojas l;enen 2 o 4 anillas sujelas a un soporte 

rigido, hu anillas se abren para poder ¡nsennr más hojas perforadas. 

t :" cIIlIder"DI/O 1::011 ¡:'ilpIlJ' : Forma permanem.: de encuadernación. 

(1) COII gr(lp'ulo ccmm/: utilizado para impresos o nwlcrialcs de 

mcnos de 0.25 mm de grosor. las secciones plegadas se insertan mws 

den/ro de o/ras. colocilndobs en el caoolletc de grap.1do. donde lacabcza 

mecánica rcaliza el grapado. penetrando el lomo del cuadernillo. 

b) 0)11 gropadu Imeral. cuando los impresos son gruesos: se junlan 

los cuadernillos. ,mo ,ohr'/' (}1m > se pasan las grapas desde la primera 

basta la última página. La gr"pa queda a unos 3 mm del borde (lolTlO). 

do: modo que el discñ.ldordcbc calcular un margen intcnoren las páginas. 

c) Con hilos o cosido: Se cose cada cuadernillo. después se juntan 

todos y se \'ue!len o cQscr, eSle mé!ooo es el más du."blc y resistente. 

1/) EnclUlllemlldon le,mop/áslicu: Se refila el ma!eríal y se los 

mantiene apilados. pero separados por bloques y prensados para evitar 

el desni\'eI de las hojas .Iucgose los ullc con pegamento pláslico caliente. 

Enclla//ernlldo de ediciú" o enclAA/;"",aOQ perfrcla. donde los pliegos 

impresos son doblados en cuadernillos de 16 o 32 páginas y cosidos 11 

m!tquina. se oortan los bordes y se pega el cmblocado. se pega al lorno 

una lÍra de gasa. p.1l'll que sea resistente y se abra fácilmcmc. luego se 

colocan libro y tapas en la rn~quina p~ra que las ajuslc y pegue. 

t)/cuu(/emodón I",n!ricullu: método mt'nos caro y menos durudero. 

uülizado para libros de bolsillo. Sejuntan las hojas y se refil an. se pega 

el lomo con una tira de papel y luego las t;!pas sobre ella. 

(94) JEAN I'AULO. Mario ( 1\192) T«7tOIqgia Gr6jlM. Ed. Sic:clc XXI. llalia. P4-91 
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" 

f ropuesta de la T esís de Grado, 

Guía de F rocesos 
usuales en 

f reprensa Dígítal 
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C 3pítulo VII 

Guía de procesos usuales en 

F reprensa Digital 

Se dice que el trabajo del diseílador es s implemente manejar el color '1 

los elememos composith'o~ con cierta armonía y criterio estético; es ser 

un "operru;lQ(' de computador en estos dias. 

Sin embargo Dan Margulis (experto en Preimprema digital) piensa 

que desde que Dios dijo "hágase la luz", empezaron los problemas para 

quienes se interesan en [a impresión a color de calidad. 

Considemmos que [os impresores no son [os únicos en problemas, 

pueSto qllC como diseñadores gr.íficos somos los dirc<:tos afectados. 

siendo el primcres[abón ene! manejoycreación del color. Y si c[ primer 

eslabón es simplemente un operador de computador. toda [a cadena de 

prodllCción gráfica podría debi [itarse. 

[labiendo caminadoeT1 [os W1XlIosde Ult diseñador [igadoa la industria 

gráfica, podemos decir con convicción. que se nt'Cesita saber mucho más 

que criterios estéticos pam manejar el color en imprenta. 

Es por esta razón, que ponemos a consideración esta "Gllía de proteJos 

l/SI/lila el! Preprel!JQ Digifll f'. presentada en en (ver interior de la 

controtapa). donde se rnucstm el ejcreicio explicativo del proceso de 

disei'lo de un lJrodmre promocion,,1 pam fa carrem de Aries. desde su 

concepción hasta el quemado de placas; sin cmbargo. este ejel'(:icio es 

simplemente unu e~eusa par~ deso:ntrañar [as tareas lécnicM <lSuale.fque 

se realizan como primer eslabón de [a cadena en [a prodUl.!ciÓn gr:\.lica. 
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(95) Ver """~o 9 

Despuc!sdeestD tn ... 'c introducción. empero. cfcctuaranoS la descripción 

(k,l contenido del CD. par~ esb:nar los ~plos manejados etl nllCStrn 

propUl'Sta. los cuales se mueven en tomo a cuatro arca::; principales: 

El primero, es la crcación de la Agenda de Diseno, donde se generan 

las bases tcóricas que fundamentanin la obra. orientada a la producción 

de un Brochun: promociol1al pam la carrern de Aries.. 

El segundo 6n:a es la reali:zociÓll dclllrochun: promociorol, que incluye 

tópicos explicativos acerca de la elección del tipo de formalO para dicho 

material: asi como la ejecución dd discilO del plegable en computador 

hasta su armado final. t01llando en cuenm su diagrnmación.lu gestión de 

oolor, eso:aO<'ado y el trnllliniento de imágelleS: cngloba también el empico 

de pruebas y su finalidad. todos ellos, pasos fundamentales para un 

resultado profesional. 

El tercer área, donde so: muestra una bifurcnción de actividadcs, la 

primera que agrupa el abe del enviode lrubajosa Prcprcnsa y/o Imprenta 

y el segundo que expone los pasos que debe seguir el diseñador en caso 

de procesar su trabajo en Preprensa: posteriormcme. sobre esta rula. se 

explica al di sci\ador lo que debe hacer en caso de tener problc:rnas en 

dicha taJ\'a. ineluyerklo la responsabilidad del revelado de películas. 

El cuarto, que constituye la parte final. donde se orienta al disci'oador 

acerca del quemado de placas y su aplicación en la prensa. 

7.1 Creación (le la Ageml(f (Ic Disel;o 

Orientada a gcncmr ftmdamcntos teóricos para la producción del 

Brochllfl:. Este apartado constituye seis pasos: 

7.1.1. I. a investigación : que reúnc información concerniente o nuestro 

objetivo como hisloria de lu Carrera dc Artes, nctividades, p)¡U1 de cstudi05. 

etc. Pero esta información reunida es también invcstigación de nJef'C(¡(fo, 

realizada en forma de sondeo \'Crbal'! a 56 estudiantes de ni"el secundario 
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principalmente. en dos locaciones urb~nas diferentes. donde connuyen 

gente de todas las edades y ni"eles socioccoRÓmieos: en la PIIlUl del 

E!¡tudiante y en inml.'diaciones de Pla:w. rére;:. Vclasco. 

Los números son cscla",ccdores: El 100"/. de los encuestados saben 

de la existeocia de la Escuela de Bellas ArtN como opción para estudiar 

arte, sin embargo. el 74% de los consultados desconocen que la Ul\."SA 

ofrett cam-1'aS de arte, 

Los resultados obtenidos nos dieron la pauta para el siguiente raso: 99 

7,' ,2. El objetÍ"o, en:cm05llue debemos lijamos como meta general. 

que la carrera dc Artes sea cOllocida en un poreentuje elevado entre 

estudiantes y tah'e7. entre el público geocml. 

Nuestro objcti,'o específico seria posicionar a la Carrera de Artes como 

la opción mf1s completa en cnsc~an7.U de Artes l'lásticas y Diseño Gráfico 

a nh'cI Licenciatura. 00 ob$tunte, paro ello debemos tomar conciencia de 

nuestras debilidudcs y ¡¡provechar las ventajas. 

7.1.3 La, limitaciones mas frecuentes para el futuro estudiante de arte. 

son los gastos gencrados por la adquisición de materiales cspccinli:w.dos 

en arte y arquitccturu, 

Las dcbilidadescooccmicntcs u la CIUTCf1l de Aries son: infracstroctum 

eventualmente i nad~'l;uada. acefalía de material didáctico moderno paru 

la ensei\an7.n)' poca renovación o actualimción dc contenidos mínimos 

en la currícula, 

1.1..1 Las , 'entajas o fortll1e:.msqueenoomramos. es el grado ocad¿mico 

a ¡;¡mar: la licenciatura. mediante varias modalidades de graduación. cntre 

las Illle se deStaca la graduación por excelencia. 

Encontramos otras fonale7.:1S en que varios docentes de la elllTClll 

son artisms plásticos de renombre u nivel nocional. Las actividades 

extmcWTÍculnn:s 00010: los Salones de e:'lposición que auspicia lu Jefarnra 
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de la Carrera. CQf1cursos de arte y la Entrada Universitaria entre otros. 

sirven C0010 atractivo vcntajoso p~ra la Carrera. 

7. 1.5. La secuencia de ucadón. eireulu Cnlrc tTeS pUnlOS objetivos: 

determinar el públ ico metJl f rarget group). los objeti\"()$ a alcanzar y la 

idea que se quiere comunicar. 

DcI "úblico nhjcti\·o. fijamos como término cuantilut¡~O el rango de 

edades entre 16 a 25 años. 

Rescatruno~ de dicho "úbl ico sin embargo. los térnlinos cual itotivos 

oomo las actitudes hacia la ca~ra y los artistas. dc desconocimiemo a la 

primera ':1 de estereotipo de bohemios a los segundos_ Debemos agregar 

qlle ronda una fre<:ucntc desconfianza. acerea de cómo ':1 dónde se podrá 

ejercer al\erminar los estudios en urtes. 

Los objct i\"!,s pa ra la creación del moterial son: hacer conocer a los 

estudiantes de uhimos niveles de secundaria. las especialidades que brinda 

lu Ca~ra; desplazandoevC11tuahncnte a la Escuelade BellasArtcscomo 

lo unica alternativa. Sugerir o dm a conocer. las lineas de trabajo que 

pu~"<Ic abrazar un cgn:sado de Artes UMSA. 

la ide:l que sr (Iuiere comullica r . radica en resaltar la percepción de 

tener más oportunidades por el hC(;ho de lograr el grado ocadémico. 

7. 1.6 Elementos de ereadón: basadoen la elección de unl.'~ psicol6gico. 

del cual se desprcnde el <'OIICI'plll de CVIII/llliel/doll . que nos lleva a 

pensar en el tipo del cOllfmido 11 .. 111 comullicadó". su ambiemación ':1 

los medios a utilizar. 

~: lecci(1I1 del e;~ IISirolltgko: e!"l:emos que debemos empezar a cambiar 

la pen:epción de qoc Bellas Artes es la única alternati\"a. rcdireccion.ando 

la manem de pensar del futuro estudillnte COII un3 rcncxión como: 

"Estudiando en la Carrero de Ancs de lo UMSA. en lugW'dc la EscIICla 

de Bellas Anes.. tendré mb oponunidade$ de trulxljo ':1 especial ización al 

egresar con una I icencintura". 

'"' 
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ConC~llI o d~ comunicad6n: Ir..ducimos la renexión amerior en fonna 

dc pregunta ¿Porqué cstudiur AMes en la UMSA? (cn lugardc la Escuela 

de Bella AMes) 

Contcl1 ido d~ lu comu 11 icación : Por lo expuesto e irl\"e~tigado hastl1 

el mome11lO. creemos que debe ser basicamente infonnali\'a yob\'iamemc 

persuasiva. utilizando un mnbientc jU"enil a casi formal. 

"'ledios a ulili1.ar: puesloque nUoCStr~ PmpueS\.ildc tesis está orientada 

a describir los procesos Cn Prcprens.1. el medio a utili7.ar scrá el impreso. 101 

Ik las wriedades de piel/U de promoción como: avisos de periódico. 

afiches. volantes; pensamos que ellJrochlJl'e. es el elemento más apropiado 

para nuestro propósito, puesto que Sil objeti YO es siempre infomla!Í\'o y 

tiene '<lriadas fonnas de presentación. 

Uislribllción; La estralegia será entregar los impresos en lo~ colegios 

de ni\'el secundario y cenlros culturales entre otros, para exhibirlos en 

sus vilrinas, para que el interesado(a) busqw: mas infonnación en dicha 

secretaría o directumenlc en la Carrero de AMes. donde también se 

disuibuirán los brochures infomlati\'os. 

7,1.7 I'rincipius de creación pa ni el Bl1Jch IIrc 

.' ucrJ::l dc eonlunicadón " jsu31: enfocadu en la portada. medianle 

una llamada de alención e imagen. y un dise~o interior atroeti\'o. 

l)enotDción I cunnol:ldón: Utili-alremos lu letro A. que significa ~Io 

primero", "1 O pumos": por romo COIUK)Ia lo c.~cdentc, entonces utili7.ando 

uno A paro Artes, eSlaremos diciendo Artes primero, que BcllasArtes. 

Rapidu. de conlUni~adón : enfocada en los conlenidos concisos y 

compactos del BrochuTC. que en su vnriedad Plegable. hamn más sencillo 

su manipulación. 

7.2 E/cciólI del [ormafIJ l/el HrocJl/lrc 

De acuerdo al punlo r<lpidcz de comunicación. hemos cstimodo que 
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el brochure debe scr"facilmente mancjablc"y al mismo tiempo capaz de 

acomodarse en la palma de la mano. 

Por t'S13 I'lU.Ón. hemos revisado plegables ya impresos paro analilM 

sus ventajas y desventajas. Obscr'>,amos emonccs que los brochures 

impresos sobre canulina tienen gran lm:sentución, pero son un tanto 

dificulttlOSOS de manipular. 

Los impresos sobre papel Ledger (Bond) muestran colores opacos 

eon relación u los impresos sobre Couché. pero que el buen manejo de 102 

los colores 1:11 el disci'io. h,lCe que scan válidos. I'or otro lado. lo impresos 

sobre Coudlé tienen buena pie!iO:"n13ción)' mejor definieiónde impresión. 

hasta son más agradables al tacto. 

De a\1i que concluimos que lo~ brochurcs más versátiles son los 

plegables en los que cada cuerpo ticne entre 9 a 1 l ems de ancho. Lo 

siguiente f~ que el grarnaje (grosor del papcl)jucga un rol importante 

cn la impiesiólI y por ende de su presentación. 

Finalmente. elegimos el papel Couché de 90 grs. para nueStro plegable 

con dimensiones de 10 C1l1S dc ancho para cada euerpo y el alto ronda 

entre 20 a 25 ems. 

7.2. 1 t:Jeedón dcl lipo de plegable)' su doblado: 

Para tener elllúmero exacto de cuerpos de nuestro brochurc. debimos 

recurrir a la infonnución obteni<.la en la agcnda de <.Iisei'io y al tipo de 

información que deberemos mostrar: lo siguiente fuc eStructurar la 

infoml3c1ón de la siguiente manera: 

En la primera carilla situaremos Iapor1adadd brocllurc. con la llamada 

de atención en fonna de prcgullla ¿Porqué estu<.liaf An~s en la UMSA? 

La segunda carilla expondrá una breve introducción contestando ala 

pregunta. pero creando más irw:¡uictud. La tereera cari lIa im destinada a 

sugerir áreas de trabajo a Sl:r dcs.empei\adas por egn:sa<.los de la Carrera. 
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Luego deseamos incorporar el perfil proresional. titulación. dumeión 

de la carrero y ' ·estiOOla,. así como el progrnma de materias por año que 

nos ocupar.in cuatro carillas (dos por Artes y dos por Diseno). Asimismo. 

I1ccc-;Ílamos mostrar las actividades e~tr~curriculares. asi que tomaremos 

unacatilla más. 

Con todo lo anterior CQnduilTlQS qu< J>CCesitan:mos un 1Ot.al de ocho 

cari Ilas para un plegable de cuatro cuerpos (dos carillas hacen un cuerpo). 

La siguiente actividad es la rcalil11ción de mllquetaS lel1llllims. para 

encontrar laji,rnw de dob/lldo más conveniente. para cllo construimos 

nuestrJS prototipos con hojas de papel. con diferentes alturas. luego 

probamos su maniobrabilidad y adaptabililbd. Una "ezdefinida la opción 

mAs versátil nos disponemos a reproduci rla en el compuwdor. 

7.1 Dillgmmaciú lI fiel IJlegllble en Clllllp llllulor 

En cste punto. det:idimos trabajar con el prognlma FreeHand. creando 

dos documentos iguales conlasdimcsiones: 40 x 21.5 cms. Lo siguiente 

es realizar una reticula. sobre la que construiremos nuestro diseilo. creando 

espacios precisos para los te.~tos. imágcnes. márgenes. bloques. ctc. 

Al finalizar la retícula. empezamos a pegar o c$Cribir los textos. 

verificando que la orto¡;rolh eSlé siempre com:cta.luego nos dedicaremos 

a la elección de la tipografia. de donde escogimos tres tipos: Bookman. 

para bloqucsde texto y euadros explicativos; el tipo Ruach. para títulos y 

subtillllos. finalmente el tipo Oz Handicrall. que será destinado para textos 

de adorno y relleno. 

7..3. 1 La a llliución dd color: donde se enscña primero cómo manejar 

las preftrencias de color del progrmna paro luego crear nuestro propios 

colores. Se explica tambien el porque de los tonos escogidos para el 

discño del plegable. los cuales oon: anaranjado, ~Iestc cian y negro. 

Sobre este punto sejustific~ el uso del "sangrado". realizando la tarca 

apropiada parJ ello: agnllldar los planos de color. 
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7.4 Cel'/ion de culor (Con el progmmlll'llQll).¡lrop) 

En este apartado realizamos Ull rcsumcn de lo que significa "gestión 

de coIO!''')' euál es su importarocia demro del discoo por computador. 

I' or ejemplo que cuda dispositivo (pamulla. escaner. cte.) tiene sus 

caroctcristica5 individuales con respecto a la reproduuión del color; !lO 

obs{;lntc. cada dispositivo lÍelle un manejo del color en com(m con los 

dcmás: laJi gamas tonules y los espacios colurimétrieos. los cuales. par~ 

representar coherentemente los tOOOS creados por el disci\ador. tienen 

qlk' coincidir: ése puuto d.., coincidenciu es la gestión de color. 

Posterionnente se instruye acerca del manejo de perfiles mediante la 

manipolación de las prefereocias de color dd programa. 

7.5 Digi((¡liz¡¡ciún de imágenes: 

Donde se explican los pasos refercntes al escaneado de fotogrofias 

analógicas. aclaram.lo el porqué del uso de resolución y tamai\o. 

7.6 Trullimiellfo (le imágelles e/m A(lobe P/IOIOSllflp. 

Apartado didXtico. donde se practica el tratamiento y correción de 

imágenes. mediante 2 tipos de ejemplos: 

Los primeros. dedicados a la cOl'T«ción de gamas tonales. ajustes y 

balances de color. a tr.,vés del manejo de operlll.!k1nes tipicas del programa. 

aplicándolas a las fotografias digitales y digitaliz.udas. 

Los segundos. dedicados a la creación de imágenes. empleando las 

fotografias tratadas antcriom,ente; uti li~~'lJldo medidas exactas. resolución 

apropiada>" perfiles para imprcnta. empleando formatos de 

almacell3miemo en el su/ .. ,uJo d.., las imágenes entre otros. 

7.7 Arll/(f(lo fi l/al del ¡;rufismQ. 

Que mocstra los pasos finales del disei'to del brochure. mcdiame la 

imposición de las imágenes crc¡ldns en el muerior 3JX1rtadO y la adic ión 

d~ toques finales como íconos y textos de relleno. 
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7.8 LIIS prllebll.~ 

Este tópico se refiere a la utilidad de las pruebas a color )' blancol 

negro, e:dlOnando al di"",iiador a rcalilllrlas para obtem:r un trubajo más 

profesional pam la impresión 

7. 9 El obe riel Cl/l'iQ riel tmblljo 11 I'r('prellso 

Apartado de espedal imponaJICia. pam diseñadores que l\CCCsi tarán 

en"iursu trobajode maneru profesional a una oficina de Preprensa. pam 

reali¿ar la scpa ... .lCión do: color. 

En estc punto sc tocan temils referentes a: 

¿Qué cosas S<:: debe revisar antes del CIl\'lo? Colores, objetos. textos. 

sobrcimprcsión. ¿Qué tipo de ficheros se dcben emiar? Nativos. I'DF, 

etc. ¿Cuáles imágenes se dcben enviar? formatos aceptables. formas 

convencionales. etc. ¿Qué tipo de fuentes'! l'ostSt-ripl. Truc Type. ele. 

Cómo e!1trcgar la infonmlcibn. en CD. Flash Memory. ele. y ró mo 

prcscn IlI r la infon1l3ción de manera profesional: en sobres etiquetados, 

donde se adjunta todo el materiallll.'Ccsario como el CU, las pruebas de 

color. especificaciones adicionales.. folOs. cte. 

7.10 Si 1"(, .... ti ji/llmr fII trabojo ell I'reprcllstI 

Importante punto que expone de mancrJ didáctica. la uti l i7~1ción de 

los parámetros de filmado. poniendo como ejemplo. la separación de 

color de nuemo plegablr en mm filmadora pcQueña. de la familia 

L}'notronic. 

7. J J "roblemm .. IIf imprimir 

Siguiendo con cltema del filmudo, este apartado fue pensado para 

aconsejar al f Utllro disci1ador acerca de ebmo resol ver lo~ problemas quc 

suelen presentarse al filmaro imprimir. 

Estc pun10 cS1á basado en procedimientos de ul"ll<'ncia.. que usualmen1e 

se sigocn en preprensa para logror imprimir an:hi,os problemáticos. 

>O, 
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7./2 El re¡'elado tle pelícllfa~' 

Ikspué1: de la separoción dc color. reali:mdo digilalmcntc. se debe 

efectuar d Tel'dado de las películas; para cslo. se explica el pJ()CtX\inliento 

conocido para lograrlo. Posteriormem~ expoocmos la imponaocia del 

"calce de pcliealas" y la medición de la d~nsidatd de cada una de ellas. 

7.13 AcerCl1 rlellJuelllmlo de plllCIIS 

Ul timo pumo dc la Guia. dorKIe se muestra el procedimiento del 

montaje de películas con reSpt:clo al tamailo de la placa " asars~. 106 

inmediatamente después se denmcstm gr.\ficameme los pasos principales 

del quemado de placas. 5a rc\'~lado y su po~lerjor aplicación en la prensa 

Offset. 

7.1" Presenlamos an Esquema gnilico acerca del flujo d t t ... bajo que 

se presema en l'rcprensa. con el propósito de que el diseñador nóvel 

tenga una idea de la disposición de los aparatos. su cone:<ión y las IUtas 

que pasean 105 archivos al ser procesados en : el diseño. las pnlcbas de 

color. filmado. revelado. cte. 

7. / 5 E/ G/osario 

Que reúne los lérminos l':cnico5 gcncrnlmemc ulili7.:ldos en el mundo 

de I'reprensa digital e imprenta. 

Par" concluir, debemos cnfnli:mr quc la Propuesta Prácliea. prc$Cntada 

arriba es simplememe un resumen conciso de lo que se encuentra en el 

eD> que es allí donde se muestra in e~lenso y bien detallado. todos los 

pasos que componen los procesos en Preprcnsa. procesos que dieron 

ori¡;tn a la inquietud de rcali .... 1r la prescnle Tesis. 
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Capitulo VIII 

Conclusiones!J R. ecomendacíones 

8./ CQ /lclm"hmes 

La primero coodusió" :lla que llegamos es que no exiSle una definición 

exacta del COOC<"p10 Prepre/lJ'o. pen$:lmos que quizás se dcbu a que éste 

término es relativamente nuevo en ml\'Slro medio> más complkado aún 

es precisar el conccplo de preprensu digifal. Decidimos entonces 

determinar nueStTO propio conceplo. no sin antes investigar y sondear el 

lema en profundidad . 

.. Preprenso Digital es 1,1 eJ'ladio p/'/! .. iQ ,,1 proceso de impresion, donde 

.. 1 (mil: o gruflSmo 1.'$ tksmmradode Sil cafillad dril/al pe/ro se, romwliclo 

en peliculas o p/uC(/s paru .nI po!ilCrior I/J"O en imprenta. eMe el"ludio 

IIre/uy/! IIIIl1 su;e de procl!SOS qrll! impliccm laf1'(J$ flesde /0 concepción 

dd diser10 hasw cOlIsider(ldQIl~S ¡Nlril el imprcJ'iJ lIt'(lbad,,", 

Rescatamos ¡ambien. que la fomlaci6n técnica e instrumental t:n 

p~p«:ru¡a digital, es fWldwncnml paro el deSl!mp'.:ilo cfiell7.)' eficiente del 

diseñador, conclusión que está ¡,poya(~' por los n.."5ultados de las cn\revisUlS 

realizadas a los diseñadores en acti\'idad laboml: donde calificaron de 

mlly importante a los conocimientos en I'rcilllprenta que el diseñador 

debe poseer. de lo contrario esto repcrcUliria a nÍ\'cI empresa. 

l'uC"SIO que d ambiente en la industria gnifica es muy competitivo. es 

realmente duro pam un diseñador IIÓ\'eI ser eficiente desde el primerdia. 

UU110. que se dCSl!ana que existiese un mapa que nos ubique dOnde eS/aIfl()J. 

hncia "6111/" romos y 10 rnds importnnte. cdmo llegaremos alli. 
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Por CSIa causa. considero que el primer apone de nuesn'8 I'ropuesla 

Practica. es social. ¡JOTqUl' ubica al disei\ador gr.ilico qoc quien:: incursionar 

en imprcma. tn el contexto de la industria gráfica: proporcion¡,ndole pautas 

dentro del nwpa p.~ra guiarle il ser un profesional diciente. 

El ejercicio explicati,'o dcmro de la I'ropuesta Práctica. demuestra 

queenel disc/lo gráfico para imprenta. eL trobujo del diseñador 00 lennina 

con la concLusión de su diS<'~o. aL controrio. éste se fusiona con procesos 

t&:nicos en los que a la fuerza debe e!ilar inmer.;o. Entonces nuestro aporte 

a la ciencia del Discil.o Gráfico. e$ p~iS1lmente mostrar ésa conjunción 

de procesos mentales y creutivos. con los procesos técnicos e 

instrumcmales. ambos. saberes y babilidudcs primordiales para un 

prof.:sional eficiente y competente en nucstrosdias. 

Nueslra contribución a la Carrero liene qm" ver con el disello del 

broebure, cuyo objetivo es promocionar a Artes UMSA. enlre los 

estudiantes de ni\'el Sf..'Cundario. infonn:\ndoles acerca de las espcci([lidooes 

que brinda. 

En otro tema. encontramos qoc existe diferencia cualitativa acerca del 

ni\'el de enseflanza de PreprenS3 .:ntre la UMSA y la UCS: podeOlQs 

decir con convicción. que en nuestra carrera)' a pesar de tener casi a 

mano las pnlcticas para las materias correspondientes (en la Imprenlll de 

la faclllwd de Arqrliwcwra). los estudiAnteS no están logrando tener un 

ni\el adecuado de coooc,imicntos tcórieos ni prácticos en preprcnS3. 

conclusión que r:s ~dada por las entre\ istas rcalizadasa Los estudiantcs 

de tercer) cuano año de Diseno Gnl1ieo de la UMSA. 

Tenemos que se r francos al decir que la UCB está ganando 

reconocimiento cn estas cuestioncs técnicas. a pesar de ser una e1lrrera 

recientemente abierta en dich<t Universidad y ni qué decir en el Arca de 

creath·idad. lema que no compele a ésta tesis. 

Asimismo. nos encontramos con el mismo entusiasmo por aprerKlcr 
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una (aITera en ambas universid"des, sin embargo, creemos que el tema 

monetario no tiene 'Iue ser determinamc ni discriminatorio a la hOIll de 

consolidar oooocimientos. 

Por otro lado, descubrimos oon las enm:l' istas que el 40% de los 

disciladorcs gnificosson ~ dc institutos. y que es ínfima la cantidad 

de profesionales uni-ersitarios (5%). principalmente de la nuestra, 

ullbajando en el rdmo de lo industria gr.íftea; eonsidernmos y esperamos 

se ddm 'lUi7.t1S a 'lue cxi ~te n otras áreas del diseilo gráfi(o en las que cl 

profesional pu~de incursionar, como: agencias publicitarias, disef\o web, 

infogrnfia. televisión, etc, 

Pen5.1mOS que e,~isten cada le1. menos autodidactas en nuestro área 

por el h«ho de que se han abi"!10 varias opciones de rcaliZ.llT In fonnación 

superior en Oiscílo gráfico: puesto que de acuerdo oon los resultados d .. 

las emrevistas a disc~adores en actividad laboml. podemos afi nllar 'lile 

este es el momento apropiado pam que los disciladores titulados en nuestm 

Unive rsidad hagan la diferencio en cuanto a eonoo:.:imiemos y creatividad, 

cumpliendo de esta manero (on la misión) visión de nuestm carrera, 

8. 2 ReCOlllelldflcimll!~' 

La presente "Guia d e I'ronso$ us u:lles l'n I'rt'pn:nsa I)igilal", 

presemada en CO, debe ser examinada principalmente por estudiantes de 

ultimos niveles de la especialidad de Discf\o Gráfico, puesconsidcroque 

en ése gr~do. los estudiantes ya dominan conecpws publidtarios, 

programas de autocdiciÓII y entienden las tareas de imprenta. 

Des<.'O rervientcmentc además. que éSI3 propuesta sea el primer t'Slabón 

cn este tipo de inveSligaciónes. pueSIO que a lo largo dc la reali7JlCión de 

nuestra tesis pudimos advenir que surgieron nuc\'()s temas sobre los cuales 

i nteriorizar, los a\'Boces tccoológioos para la induslria gnlfiea en nucstro 

pais 00 han ~ho mas quc l'OmCIl7.aI, Es por es!a causa que recomendaría 

indagar en temas relacionados oon el diseilo editorial como; Impresión 
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en hexacromía ylo hcptacromia (6 y 7 colores rcspccli\'llmenle). I'rcprel\Sa 

para el siSlenm Computer to I']ate ) prensa digital o Computer lO l'n:ss 

(CII'). dichos procesos nuevos en impresión y tcrnologias se encuentran 

en boga. la primera en Bolivia y la segunda ya en ¡mises cere,mos como 

Bmsil. Argentina y Chile. 

Recomendaría tambicn con lodo respeto. buscar la rcfornlulación o 

acluali7.adón de los conlcnidos teóricos y pmeticos de algunas materias 

no sólo relacionadas con el tema. ¡mra que los profesionales egresados de 110 

nuestra carrer~ tengan el mismo o más alto nivcl de preparación que otras 

Universidades. 

En prima lugar. pediria fortalecer el conocimiento y práctica cn los 

sistemas digitales en I'rcprrnsa. utilizado$cn la actualidad y 00 sólo limít.'\f"SIe 

al cooocimienlO de progr.¡mas útiles en Oiseoo o visitas a imprell1as; con 

la finalidad de que la incorpomeión del futuro profesional a la eartem de 

trabajo competente. sea inmediata. 

Llcvar la materia de fologrdlia 01 siguiente nivcl, eombinondo la 

fotografío analógica con la digiml, producicndo im6.gencs relevantes que 

enriquezcan de marocrn creativa. en fonna y conccpto a las propuestas 

gencmdas ¡mm el uso independiente o aplicado. 

Considero que ésta m"teria. es la que deberlo enscibrk al discflodor, el 

abe del ¡r(l/omicnlQ de imágenes. herramienta poderoS<! que poseen los 

disei\:ldores nW ootubles. Entoroces.. ésta materia vendria siendo tUla es~ic 

de Labomtorio Analógico/Digital de lmasen. 

Implemcntur lo materia de Cre:itic".]XIm desarrollar y potenciar loque 

todos los humuuos tienen y en especial los discfladorcs deben explotur: la 

creatividad; envolviendo al alunmo cn el cOllocimiento y práctic" del disei\o 

creativo y adcmás persuasivo. mcdi"nte el uso ylo "plicación de estmtegias 

creativas deslinadas a inlluiren el comportllmienlo del pUblico y con ello. 

crear soluciones gr:ilicas que sean cOllCeplualmcnte eficaces. 
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Incluir IlislOri:. del Diseño. para comprender las influencias que los 

cambios sociales. económicos y políticos han ten ido sobr~ las difer~ntcs 

lineas del diseño; asimismo. introducir la materia de Teoria del Diseño y 

la Comunicación, por que considero que la~ corrientes teÓric.as y criticas 

del diseño Y su relación couJos procesos de comunicación. son imporlmltes 

para apoyar la~ demostraciones que surgen de la práctica del diseJio. 

Otra materia para un sólido respaldo teórico seria Mcrcadotecnia, 

entendida como unaeomllnieación integral. donde seanalice el concepto 

publicitario como parte de la campai'b. cntreb~.a<..b con d grupoobjctivo, 

la ("T!lprcsa y los medios. 

y es que quizás se debería pensar s",riamente en uniformi7.ar y/o 

actualizar los planes de estudio rekrentes a la carrera de Diselio gráfico 

en reuniones SCClOriaJes dentro del Comité Ejecutivo de la Universidad 

Boliviana (CEUI3). para de esta manera homogcnizar los conocimientos 

dentro del sistema universitario boliviano. 

Una cosa es ser operador de computador y otra es dar organización, 

funcionalidad y atractivo visual (cosa que hac", un diseilador), pienso 

que no sólo por saber usar el I'hotoshop y FrceHand etc, ya somos 

diseJladores; existen reglas, métodos de comunicacion visual y un marco 

tc6rico, que hacen a un diseJio, funciona l y no simplemente '"algo bonito" . 

Tenemos la esperanza de que nuestros titulados puedan en un futuro, 

lidemr nutvas corrientes en diSl'íio. siendo parte activa ~n la comunicación 

visual; repres~ntantcs que promuevan cambios. euya presencia se sienta 

como piezas fundamentales dentro del ámhito empresarial. gencnlndo 

productividad y desarrollo. 
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Anexo I 

R,Ir1\lO loo"..,. Gu!ellbc'll 
"-..'w, bi<>¡¡:t>llas)'vidas.tom 

¡''<ti'''' "" lA -Biblia~. 
Gu'mbc'l" 
........ ·_artc:h is,o'; ... :om 

GIlIf! lIberg y los lip().~ mÓI'i les 

Johanncs Gutenbcrg. cuyo t1omb~ verun<k:ro Fuc Joh~ntl"s Gensnci'iCh zu r 

L.ad~II. C1lI hijo de UII palricio de Magunci~. orfebre) di=tor de la eas./[ de 

MOReda de e.". ciudad. ",,,,,,do con la bur¡uesa EI!'<: Wilse. de cuya familia 

recibió COmO dOle uTl n mansión llamada Z!J m Guten ~r¡¡. en la cun l nnció d 

célebre impresor. ent~ 1394 y 1399. 

So: ignora la fecha de SIl """imiemo. sin embargo se SIlbe: '1""" fue in,,=iado ('tl 113 

el ane de la orFebreria) cnlas lCc ll icas de acu~aci6n de monedas. En 142K.la 

agiUICión 5<lCial en <;(>tllJ"ll. de los patricios de Maguncia. obligó a Gutcnbc'll a 

huir para Estrasburgo. donde se lSOI:i6 coo tres ricos ciudadaOO5. a cambio de 

ense~nr )' ejereer aClividades r"'.cionadas cOn orrebrerí~ a cambio de dinero_ 

Sin embargo. la mayor pane del tiempo lo in--enia en un proyecto que 

procuraba mamcner en secrcto. el que foc t'e\'elado dcs¡Nt$ como la in\ención 

de los tipos móviles pa .. una imprenta 'I ue había eSlado montando de a poco. 

Tras perder un plei!o con ullO de los burgueses. GUlcnberg quedó en 

bancarTOUl > acabó por ",fugiarse en u ..... coo.unidad de ",ligÍOSO'l: m's larde. 

contÓ con la ay'uds des interesadn de Konrad Hu tTlcry, funcionario del 

ayunl.lJ1liento de Maguncia. quien le proporcionó material para montar un 

pequcllo taller lipográfico. se especula '1""" alli imprimió VIIfÍM obras mencns. 

entre ellas la traducción al alemán de una b~ la papal comm los untos y un 

calendariornédico en latín. 

Gutenbcrg "ivió parn \-er cómo su im'enlo se e.~Iend¡a n1pidameme por toda 

Europa. empe71mdo por las ciudades situadas a 10 largo del \'allc del Kin. A ello 

contribuyó sin duda. In violenta ()<;ul"",iÓfl de Maguncia en 1462 por Adolfo 11 

de Nassau. ~l cual mu"'gó La ciudad al saqueo y pillajcde $liS 1rop3S: sin embargo 

a panir de 1465. GUlenberg empeLÓ a prosperar gracias ~I meccnazgo del 

arzobispo de Maguncia (AdoIF" 11 de Nassau). pem falleció poco tiempodespués 

en febn:ro de 1467 en su !ierra natal. 

Su prc:$encia en la historia $e debe a su in\lcTlto : ~un molde reclangular 

pro\'isto de gOl.tlcs. a manera de caja sin tapa. y unas m'l1riccs camb;ablcs que 

$e ínlroducian en su base. rellenando dicho ttlOldc coo plomo detTClido. Que 

enseguida 5'-' solidificaba. se forn'aba una piev. de metal con la lelta en ",11e"c 

en uno de sus e .• tremos. al abrir el molde. el tipo se dcsprc:ndia y estaba liSIO 

parn ser u!ilizado en la romposiciÓfl dclICXIO~. 
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Anexo 2 

Las tecnicas 
destinada.< a medir 
¡as difcn'mes tcx/(¡s 
Jml conocida., con 
el IIombre de 
1ip", .. ctrla. 

La Tipografía 
Tipografia es el estudio. diseilo y clas ificación de los tillO' (letras) y fucntos 

(fami lias de letras 0011 camcWristicas comuncs). asi OOmo el d isel)o de caracteres 
un ificados por propiedades "isunlos unifonncs. Una fucnte puede ser de metal, 
película fotográfIca. O medio electróni co. 

Tradicionalmente este estud io ha sido desMrol lado ror impresores y 
diseiladorcs gráficos. s i" embargo con la aparición del co.mp utador e intemet 
fue necesario. un replanteamicnlO de la Tipografia clásica . I' uesto que éstas 
fucmes no se adaptaba" eOrrl-ctalnenle allmb.ljo en el mon itor dc U" o.rdenador. 

Ft""illlI" ril'ogrtifkas (tlpus) 

Una fam i lia lipográfica eS un grupo de signos cserilumles que se parecen 
enlre sí. se co.n()Ccn también como fa",i lias de!uemes. Entre la mull ilud de 
fami lias tipográfICas. algunas tienen mas de SOO ailos, CIl cambio otms surgieron 
en la explosión creativa de los siglos XIX y XX. 

AT"PI Asociac ión Tipo_ i\ laximi li ,'" V01 ( 1954) Robert Ilring hu "t 

gráfLea !nlernacional Hwnanas. Garladas. Reales, Rc" ace n 1 i stas. Barrocas, 

Ro manas. Pa lo Seco. 
Didonas. 1\·lcc¡¡nos. Linc¡¡ lcs. Neoclás icas. Ro mánt icas. 
Incisas. Script¡¡S y M;m ua lcs. Kealislas, Moder ni stas ROluladas. Decorativas 
Romanas, Palo Seco. Rot\~adas. geométricas, Modenlistas líricas 
Decorativas y Posmodemislas. 

Pllrre .• de IIIHI lelra 

••• '" ,n, w. ",..,.t; ¡>OSduros.oom!mediallel "'-ai r 

Varlame,· de l/"" fimlilia 

Las \"ariacion~s se obtienen moditicando prupied"t1cs COmO; 

El cucrpo o tamaño: mayúseulas. minúsc ulas y capitales. 

El groso r dellra~",lo: ullru fi na. fina, l>ook. redonda. med ia. scminegra. negra 
y ullrall cgra. 

La incli nad ón de ¡,,, cj",,: redonda. cursivo e inclinada. 

La l,rollON: ión de los ej'''': condensada. comprimida. eSlrttha. n....tonda. 1IIlcha. 
ensanchada y expandida. 

La rOrmM del trazado, perfIlada, sombreada. cte. 

'" 
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Anexo :5 

ReseJia histórica de la computadora 

1;1 ábaco fuc el pri",,,r mecanismo de c;ontabilidad ha<;~ 5000 aftos; po5lcriormcnt~ La I'asealina. 
~on>lruida por LWn;l.rdoda Vine; ~n el mediox-,o. Un siglo) med,odcslftlCS. Balicé I'aseal in' "nltó 

la sumadora mecánica) un tiempo después Chllrlc5 Babbage "" Cntó la máquina d.:: diferencias. 
pero en 1 83-t mejoro su idea cOn la m~quma ana l itica. que era b1\sicamente una cOntpOl(adora para 
propósitos genernl es. Otro hito surgió ~n 1 IM8 con el im'cnto dci Iransi"tor. sust ;¡"yendo "1 buloo; 
finalmente. "n 1959 r uc in' entado ~I chip o cin:uito integrado. eicmento por el eunl el computador 
IIcgó 11 IlIS IIUlSa.S. 

I'rime .. ~ s;:c'ntr~eión de rompUl:odu,," 

1950- 60 Basadocn bllI OOso lubos de '"lICio. Utiliza cl lcnguajo!dc maqunao comunicación de bujo ni,el. 
1947 Se c"'ó la EN IAC, primera compuU.dora digital elcetró" ien. Operada Con sinema decimal. 
Pesaba JO toneladl") ocupaba una cuarto de 6~ 12 mI S. 
1949 EDVAC, computadora. automática clcetrónica. cOn capacidad de programa almaccnado. 
195 1 UNIVAC, la primen computadora cOffiI."..:ial. 
1953 IIJ~I 70 l. computadora cOffiC'I"Cial quc ullli/-'lba tarjetas [lC'rfur..das para introducir dalos. 

~unda gencnoción de com pUl~dur~~ 

1970· 80 Se su.lilil)'en los bulbos por tntnsi~tor<:<. ha, icndo IlIs mt\q uinas más [lC'q\Jc~as . Operadas 
con ,i,tcma binario, u(il iL:lban lenguaje de alto ni,'" o de pm¡;rllm3d,m como; Ilasic, Cobot, Fonran. 

Paseal. ele. 

Tcn:eno gtnenodón d~ tu", I'utado ..... : 

1980 lB!\.1 360, COOlp!,t3dora compact.) más nlpida. La conlunicaciÓfl sr rc~liC(/l mediante una 
interfaz gráfica conocid~ como' S¡st~ma Op.:ruti\o 

Cuana I:~" el":lci(>n dr <:om l'"IIIdora, : 

Desde 1970 cvoluciollRn los microcomputHdoras con dos tc r\d encias de platafonna importantes: 
Apple) I'C sustituyendo lo. transi.tores por c i":(litos inlc¡;rados. 

Macintosh "" olueiona el campo del Disrilo gr.ir 1<:0 incorpolllndo a su inno\'1Wlor intcrfal.gr.irl<:a. 
un dispositi w P"'"ir~rico "" entrada dcscOllQCido: el mOU;.(: 

Ch,ifit,.dón de tOIll I'0ladorns: 

Su percom putadon,s: La. má, potentes y nlpidas que e~ i$!cn. dise,lada< paro proc~""r cnomle. 
cantidades de: informacIÓn en poco ticmpo. 

Macrocomp utadonos: COIIQCida, como Mainframes. c3f"'ces de controlar cientos "" usuarios 
sim"M""3m~n1e .• si como cientos de dilp05il" os de entrada y salida. 

l\I;n ;tomputadoNl<: Versión pequena de la Macro. or i~,tt ada a tMcas especificas .• ;slema 
1\\(1 ltiproccso capul de '>OllOrtur d~ 10 hJlsta 200 u<uarios s imultáncamente . 

1\1 icrocom put~doNls: pe Personal Computer o c-omputadOfll' persollalc5, 11" ieron su origen en la 
creación dc los m icroprocesadorcs. Son computadoras para "s<) p"rllonal ~ ",Iati .. ~mcntc baratas. 
por lo que sr encucntnln en oficinas... escuelas) hol'3fCS. 
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Anexo 1-

Empresa Gráfica 

C llia de elllrevislll 
DiSi',l l,dores i'1I octi"idad laboral 

1, ¿Donde realizó estudios en diseM gráfiCo? 

Universidad O 
Instituto O 

Olro 

Es autodidacta U 

Sexo:F O M O 

2. Sí estudió diseño gráfico; en el transcurso de su carrera se ha tocado Preprensa 
como: 

Tema O Materia [J Otro 

3. ¿PoeMa definir qué significa preprensa para Ud? 

4. ¿Poseía conocimientos de preprensa al ing resar a su primer empleo? 

si D No D Algunos O 

5. ¿Cuán importante es para el diseñador tener conocimientos de Preprensa? 

o entcial 
O Mayor 

o Intermedia 

O Nuta 

6 ¿Cuanta experiencia laboral tiene hasta el momento? 

De 1 a5años u De6a10años D Masde10años D 

7. Podria calificar su experiencia en Preprensa? 

OeOa25% U 

Oe26a50 % LJ 

DeS1 a75% O 
De76a100% O 

8. A que nivel afectaría si el diseñador no tiene conocimiento de Preimprenta? 

Nivel empresa O Nivel oficina "] Nivel personal O 

", 
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Anexo 5 

Unive~idad 

Carreta 

GII;II (fe ellfrev;.m, 
Estudiant"$ últimOI ,,¡" eI"J' 

Nivel 

Fod>, 

1. En el ttanSl:UniO de su carrera. se ha tocado Preprensa como 

e Terna D Materia 

2. Podrla definir brevemente que significa Preprensa para Ud.? 

D 

3. Qlié nivel de importanCia le darla a Preprensa en el ejercicio de su carrera como disel'lador 
gráfico? 

D Crudal 

D Mayor 

D Intermedia 

~Nula 

4. la palabra Linea/ura o Irnescroon, está referida a: 

__ Frecuencia de plXeles de una imagen, expresada en pixeles por pulgada 
~ 
_ Resolución de trama o semitono en imp!'enta. expresada en lineas por pulgada (Ipi) 

D Ambas 

5. La gestión de color es. 

[l Es el procesamiento del cotar para acercar las representaciones de los tonos 
en el monitor a los resultados de imprenta 

Son perfiles de impresiOn creados por el disposltlVQ utilizado (monitor. escaner, 
impresora) 

Ú El calibrado de la pantalla 

6. Cual es el mejor formato para la separación de color mediante fi lmadora (CtF)? 
(Pregunta de Opción multlple) 

[l Ficheros oon eKlenSlÓf'l POF 

O Ficheros con extensión EPS 

O Ficheros con extensión TlFF 

o ficheros con extensión PSO 

O Ficheros con e~tensión PNG 

. 1 Todas las anteóofes 
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Anexo 6 

Resultados a la Guia de eUll'et'ista 
lliS\' fiad or.:s ~" ~~li.' idad IlIbor .. 1 

Rts plt~d 05 glob .. l ... d~ IQS ''" 'ipos d~ Im lln, "t~ 

Relación de porcentaje de genero entre disdt3dores. 

EI89%50n hombl\'S 
El 11 % son mujeres 

1. ¿D6rxle realizó cstudios en Diseoo Gr.lflCo? 

ElSS%es pulodidocta 
EI4()":'oes\udió ~'11 Instituto 
El5%en Universidad 

2. Si estudió Diseño Gráfico. en ellrarescurso de su carrera, se lullocado Prcprcnsa como: 
La respuesta unánime de los qut: estudiaron fue que no habi(U1 tQ(;il<Jo siquicrn clteUla 

3. ¿Podria definir qué significa Ptcprcnsa p.:u1I Ud.? 

Un loo/.Definió elténninocorm:llIITK:nte 
Otro 30"/. No pudo d"linir cltémüno 
Un 25% Explicó el concepto de forma acertada 
Un 15~/o [)cfinió el concepto a medias 

4. ¿Poseía conocimientos en Prepre!153 al ingresar a Su primer empico? 
La respuesta unánime que oo. 

5. ¿Cuán imponantc ~'S paro el diseñador tener cooocimientos de prcimprcnta? 

E150%opin.1 es muy imponruuc 
El 35"1oopina que tiene importancia inlermcdia 
El 15o/.opi .... l que no liene ningUlUl importanCia 

6. ¿Cuánta experiencia labornl tiene hastaci momento? 

1. ¿Podría calificar su experiencia en Prcprcnsa? 

En el cuadro podemos ver que lodos los dOlOS han sido 

Ut imprenta gmnde posee diseñadores con máscxpcriencia y más 
tiempo en preprensa. al contrrnio de la imprenta pequeña. suyos 
empleados sólo rc~ntaTI años de Inlbajo en dis.::i\o. 

La imprenla mediana quo..-da intermedia entre runbos. 

8, ¿A qué nivel af~"(;tarla si el diseilador no tiene conocimientos en I'rcimprenta? 

El 54%opinaquca ni .. eI empresa 
El4O'Y.crcequt: a rú.-el olicina 
El 6% alirma que a nivel presonal 

'" 
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Anexo 7 

Detalle delforll/{/f f) O/N 

NOM IIIU: TAi\lANO SUI'EKFlC IE COIIIENTARIOS 

4AO 2.378x 1.682 mm. 4 m2 (3.999 m2) 

2M 1.682 x 1.189 mm. 2 m2 (0.999 m2) 
~ 

AO 1.189" 8·U mm. I m2 (1.999 m2) Se suele usar para dibujos 
té'cnicos, planos o póstcrs. 

- Al 
~ 

841 .~ 594 mm. 0.5 m2 (0.499 m2) Se suele usar pIlra dibujos de 
todo tipo. planos, pósters. 
diagramas o similares. 

A2 594 )( 420 mm. 0.25 m2 (0.249 1112) Se suele usar para dibujos. 
póstcrs. diagrUlHUS o similares. 

Al 420 x 297 mm. 0.12 m2(0.124 m2) Se usa para dibujos. pcque/los 
pÓstcrs. diagramas. tablas 
explicativas, organigramas. 

~ 

A4 297 x 2\0 mm. 0.6 m2 (0.623 m2) Similar al folio tradicional (algo 
más corto) ha llegado a sustituirlo 
como el tamailo papel de uso 
más corriente en la vid:t diaria. 

A5 210x148mm. 0.3 m2 (0.31 O m2) Es eltamailo similar a lu cuartilla 
tradicional. También se u:m para 
libros. 

A6 148 x lOS mm. 0.1 S ml (0.15S m2) Se usa para tarjetas postales 
o libros de bolsillo. 

~ 

• 7 \05 x 74 mm . 0.07 m2 (0,077 m2) 

A8 74 x 52 mm. 0.03 m2 (0.038 m2) Similar a una tarjeta de visita o 

A9 -1- de crédito pero ;lllo más corto. 

52 x 37 mm. 0.019 m2 (0.0192 m2) 
~ 

AIO 37 x 26mm. 0,009 m2 (0.0096 11\2) 

Cusos l'~pl'duICj' 

Ha) ,arios t:unrulos de papel anglosajones que se encuenlron casi siempre 

definidos en la ma"oria de las impreS0Ta5 . 
NOi\lHKE T,\ \lA~O COMENT,\RIOS 

US Lctter 1 r' x 8" (279.4 x 215.9 mm.) Es el formato equivalente al I)IN A4, 
(Carta) del que difiere en décimas de milimetro 

- ~ . 

US Legal 1·-1'" x 8" (355.6x 215.9 mm.) !;s la "crsión alargada del formato 
(0!ici?)~_ Mlerior (uoos 7.5 cm más). 

US Tabloid 17~ x 11 ~(431.b279Amm.) Es un tnmaikl similar al DlN AJ. sólo 
(Tabloidc) que algo m:ís corto y ancno. 

US Exccuti\"c 7,S" x lO" (190" 254 mm). Ejecuti,·o. 110 tiene simi lar VlN. 
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Anexo 8 

Tabla de p{tpe/es IIlUS "tilizados eu ¡mpreltla 

NOMBRE Pt ;SO MEDIDA DESCRIPCJON 
Encms 

Papel Couché \20 grs 80)(\20 Brilloso y Matc 

]'apc\ Couché 85 gr,; 77)(\\0 Colores: Blanco y 
- Folio I'apel Couché 90" 70 x 50 

M'Opel Ledger 
-

150 ¡;rs 80xl20 Matc (sin brillo) 

~IL",dger r.-;O grs 
- -

80.~ 120 Mate 

'20 

- -
Pupcl Ledger 90 grs 80xl20 Male 

PapcrFOlocopia -is ys 77 x 110 Mme -
Papel Fotocopia 75" 67)(87 Male 

Papel Bond Hilado -"'grs 67 x 87 Mate 

]'apel Sabana 77)( 110 Male - -
I'apel Sábana 67 x 87 Mote 

CARTULINAS: 

~~arn de hue,~ 67)(87 Brillosa 

Hilada 185 grs 65 x lOO 4~~'osa - - -
Hilada 180 g.rs 6S x 100 Brillosa 

I3ristol Ikssin 250 grs 75x 110 Mate -- --
Ilristol Des.in 250 grs SO x 65 Mate 
--

I3ristol IXssin 180 ¡;rs 65xlOO Mate 
-

I3ristol lk!iSin 180 ¡;rs SOx 65 Mate 

-
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Anexo 9 

Encuesta Verbal realjztulu 1/ e.~tlf¡/i(lIItes 

Sexo Comentari"" 
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122 

) 

~ 'L//íograHa 
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ll EAU1>.10NT, Michael y BLUME, H. 
1988 Tipo & Color, ,u",,,,ul Job", el liS O de lif"'¡;"'ji" en el ,Ii.,-e,'o ¡;ráflm 
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1989 Lu Imagen Corporalim. Ed, Gustavo Gilí S.A .. llarcclona, 
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Se dice que el trabajo del diseñador es
simplemente manejar el color y los elementos
compositivos con cierta armonía y criterio
estético; es ser un “operador” de computador.

Sin embargo Dan Margulis (experto en
preimprenta digital) piensa que desde que
Dios dijo “hágase la luz!”, empezaron los
problemas para quienes se interesan en la
impresión a color de calidad.

Esto incluye a los diseñadores ligados a
la industria gráfica, puesto que hacer que
correspondan los colores luz RGB con las
tintas CMYK dentro del proceso de
Preprensa, es toda la labor de los diseñadores
gráficos profesionales, sencillo no?.

Para esto, mediante el proceso de diseño
de un plegable para la Carrera de Artes de
la UMSA, mostraremos los procedimientos
usuales aplicados en Preprensa digital a
trabajos para imprenta Offset.

Sin embargo, debemos aclarar que la
secuencia: primero el diseño/diagramado
y después el tratamiento de imágenes, no
es una regla, por lo que cada diseñador tiene
su estilo y elige lo que le gusta o conviene
realizar primero.

Introducción

1
Acerca de la guía de procesos de Preprensa

2008 - Sulma Rosas Fernández - Guia de procesos usuales en Preprensa Digital
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Creación de la Agenda de Diseño

El objetivo principal de ésta
GUÍA es mostrar procedimientos
técnicos, por tanto, la concepción
de la idea fue orientada para la
pieza de promoción.

1. Creación de la Agenda de
Diseño o Brief

Una Agenda de Diseño consta de
seis pasos fundamentales:

1.1 Investigación: acerca de todo
lo referente a nuestro objetivo.

Historia de la Carrera de Artes, actividades,
plan de estudios, modalidades de graduación,
anécdotas.   Recolección y toma de fotografías
concernientes a nuestro objetivo, etc.

Investigación de mercado, en
nuestro caso del público objetivo:

100% de 56 estudiantes consultados conocen
la Academia Nacional de Bellas Artes, pero
como “Bellas Artes” o Escuela de Bellas Artes.

74% de los consultados no conoce la Carrera
de Artes de la Universidad Mayor de San Andres.

1.2 Objetivo general:

Hacer que Artes como carrera en
la UMSA, sea conocida en un
porcentaje elevado entre estudiantes
y talvez entre el público general.

Posicionamiento: Posicionar la
carrera como la opción más completa
en enseñanza de Artes Plásticas y
Diseño Gráfico a nivel licenciatura.

1.3 Las limitaciones

- Carrera que exige gastos extra por
el uso de materiales especializados
en arte y arquitectura.

- Infraestructura eventualmente
inadecuada y acefalía de material
didáctico moderno para enseñanza.

- Poca renovación o actualización de
contenidos mínimos de la currícula.

1.4 Las ventajas

- Título de Licenciatura en sus cuatro
especialidades: Escultura, Pintura,
Grabado y Diseño Gráfico.

- Graduación por excelencia, otorgado
al o los estudiantes con notas altas
sin tener que presentar una Tesis.

- Muchos docentes son artistas plás-
ticos de renombre a nivel nacional.

- Actividades extracurriculares como:
exposiciones en lugares destacados,
participación en concursos de arte,
entrada universitaria, etc.

1.5 Secuencia de creación:

1.5.1 Público objetivo

Términos cuantitativos del público:

Ambos sexos, jóvenes entre 16 a
25 años, si es posible de todos los
niveles socioculturales.

Términos cualitativos del público:

Actitud general de desconocimiento
de Carreras universitarias en Artes.
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Creación de la Agenda de Diseño

Creencia de que todos los artistas
son bohemios y nunca serán solventes
económicamente.

Desconfianza acerca de dónde se
podrá trabajar al terminar los estudios,
se cree que solamente podrán
desenvolverse como dibujantes.

1.5.2 Objetivos a alcanzar

1. Hacer conocer a los estudiantes
de últimos niveles de colegio interesados
en estudiar arte, las especialidades en
la Carrera de Artes UMSA.

2. Desplazar eventualmente a la
Academia Nal. de Bellas Artes como la
única opción para estudiar Artes.

3. Explicar que un artista o diseñador
tiene más de una línea de trabajo a
desempeñar.

1.5.3 La idea que se quiere comunicar

“Si estudias Artes en la UMSA,
saldrás con título de Licenciatura y
con ello tendrás más oportunidades”.

1.6 Elementos de creación

1.6.1 Elección del eje psicológico:

Estudiando en la carrera de Artes de
la Universidad Mayor de San Andres,
en lugar de la Academia Nacional de
Bellas Artes, tendré más oportunidades
de trabajo y especialización al egresar
con titulo en licenciatura.

1.6.2 Concepto de comunicación:

¿Porqué estudiar Artes en la UMSA?
(en lugar de la Academia Nalcional de
Bellas Artes?)

1.6.3 Contenido de la comunicación:

Esencialmente informativo.

1.6.4 Ambiente o tono:

Juvenil a casi informal.

1.6.5 Medios a utilizar

El impreso
Distribución: Colegios secundarios,
centros culturales, Carrera de Artes,
otras Facultades y Universidades.

1.7 El Brochure

Propósito principal: Informativo

Característica: Variadas formas de
presentación.

Principios de creación

a. Fuerza de comunicación visual.

La llamada de atención enfocada en
la portada y el diseño del interior.

b. Denotación / connotación

Letra A = Lo primero; A = 10 puntos
(máxima nota), por tanto, excelente; es
decir, Artes primero, que “Bellas Artes”.

c. Rapidez de comunicación

Una frase de llamada de atención.

Un plegable de varios cuerpos en
lugar de un cuadernillo con varias hojas.
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Elección del formato del Brochure

Los brochures impresos sobre cartulina tienen
gran presentación, sin embargo, son un tanto
dificultosos de manipular.

De acuerdo al punto: rapidez de comunicación, estimamos el concepto de
manipulación del plegable, es decir, que debe ser un brochure fácilmente
manejable, capaz de acomodarse en la palma de la mano.

Para esto, revisamos plegables impresos para analizar sus cualidades.

2. Elección del formato del Brochure

Los impresos en cuatricromía sobre papel Bond
(Ledger) muestran colores opacos con relación a
impresos sobre Couché, pero el buen manejo de
colores hace que tengan vida.

Observamos que los impresos a 2 colores en papel
Ledger funcionan si se sabe sacar ventaja (1) o
lograrán algo aburrido (2). Notamos que el plegable
3 fue diseñado a todo color en pantalla, pero no
se tomó en cuenta la impresión a un solo color.

Los impresos sobre papel Couché presentan colores
más vivos y mejor definición de impresión, hasta
son más agradables al tacto, pero según el grosor.

1

2

3
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Elección del formato del Brochure

1. De acuerdo al contenido de la
comunicación, el brochure será
esencialmente informativo, por lo que
decidimos estudiar el contenido
pertinente para explicar nuestra
estrategia de comunicación.

Para responder a ¿Porqué estudiar
Artes en la UMSA?, realizamos una
breve introducción acerca del porqué,
para interesar al lector en la Carrera
y sus especialidades, lo que creemos
tomará una carilla del plegable.

Luego escribimos dos párrafos
concernientes a aclarar qué áreas de

2.1 Elección del tipo de
plegable y su doblado

Concluimos con nuestro análisis, que los brochures más versátiles, son los
plegales en los que cada cuerpo tiene entre 9 a 11 cms de ancho.

Observamos también que los impresos sobre papel Couché tienen más impacto
visual que los impresos en Ledger, asimismo, notamos que el gramaje del papel
juega un rol importante a la hora de la impresión y por ende de su presentación.

Razón por la cual elegimos el papel couché de 115 grs. para nuestro plegable y dimensiones
de: ancho de 10 cms para cada cuerpo, mientras que el alto ronda entre 20 a 25 cms.

trabajo será capaz de desempeñar un
artista o diseñador cuando sea
profesional; esto llevará otra carilla más.

Pensamos que es importante
incorporar información del perfil
profesional, el título, la duración de la
carrera y del vestibular, asi como el
programa de materias por año.  Serán
dos carillas por Artes y dos por Diseño.

Otra carilla más para las actividades
extracurriculares como las
exposiciones, San Lucas y otros.

Hasta el momento tenemos siete
carillas para crear un brochure
informativo, pero no nos olvidemos de
la portada del brochure, lo que nos
lleva a un total de ocho carillas.
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2. Después de descubrir que
necesitaremos ocho carillas; la
siguiente tarea es la realización de
maquetas tentativas con tamaños
reales que se acomoden a nuestro
propósito.

Para esto, relacionamos la cantidad
de carillas con el tipo de plegable
oportuno; 2 carillas = 1 cuerpo
(anverso y reverso).

Trazamos entonces ejemplos en
papel para luego recortarlos siguiendo
la pauta: 10 cms para el cuerpo y 20
a 25 cms para el alto.

3. Una vez recortadas nuestras
maquetas, experimentamos con
diferentes maneras de plegado (ver
gráficos).

Analizamos luego los diferentes
doblados y posteriormente realizamos
bocetos, probando acomodar textos y
referencia de imágenes en dichas
maquetas, para luego ver cuál doblado
nos gusta más o en cuál de las
maquetas, la información tiene mejor
didáctica.

Brochure de 40 x 21 cms

Brochure de 40 x 23 cms

Brochure de 40 x 25 cms
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4. Advertimos que los tres ejemplos podrían ser apropiados, sin embargo nos
inclinamos por la tercera opción de doblado, pues creemos llevaría mejor la idea
que deseamos desarrollar.

5. Una vez evaluada la manera de doblar, nos dedicamos a concretar el tamaño
final de nuestro brochure. Por las observaciones realizadas (gráficos abajo)
definimos que las dimensiones de nuestro plegable serán de 40 x 21.5 cms.
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10 x 21.5
cms

10 x 23 cms 10 x 25 cms

Observamos que el plegable mas
pequeño (10 x 21.5 cms) puede caber
de manera vertical, en un cuaderno
estándar de 21.5 x 16 cms., mientras
que los otros dos (23 y 25 cms de
alto), sólo pueden caber en cuadernos
o en archivadores con formato A4,
tamaño Carta u Oficio.

Muchos bolsillos
tienen 10 cms de
ancho, en los que
puede caber el
brochure doblado
por la mitad

Cuaderno estándar Cuaderno tamaño Carta
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2.2 Ubicación del plegable
con relación al papel

1.5
cms

Armado plegable septiembre 07.09. 2007 16:45 Hrs Pag 2

1.5 cms

C M Y CM MY CY CMY K

A pesar de que la imprenta realiza
el cálculo acerca de cuánto papel se
necesitará para cierto número de
ejemplares, conviene que el diseñador
sepa calcular la cantidad de copias
que saldrán de un pliego de papel y
tratar de acomodar los formatos de
sus trabajos a tamaños estándar en

imprenta (siempre y cuando el cliente
esté de acuerdo).

El primer paso es tener el tamaño
del trabajo bien definido, en nuestro
caso es 40 x 21.5 cms; luego sumar
3 cms. como máximo a éstas medidas
(o un mínimo de 2 cm si el trabajo no
tiene sangrado), esto, para el margen
donde se ubicarán los registros, cuñas
de control, etc.; entonces tendremos
un tamaño final de 43 x 24.5 cms. 

1.5 cms

1.5 cms

1.5

1.5 cms

43 cms

24.5 cms

40 cms

21.5 cms

Margen obligatorio
donde la filmadora o el
diseñador ubican los
elementos de control
como: las líneas de corte
y registro, las cuñas de
control de color, el
nombre de la separación,
entre otros.

Tamaño final
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Ahora bien, las imprentas grandes calculan el formato del documento de
acuerdo al hilo del papel y el resto del material es deshechado (obviamente todo
el material es cotizado), otra razón por la que los impresos allí son más caros.

Siguiendo con nuestro ejemplo y sabiendo que nuestro plegable se imprimirá
sobre papel Couché1 de 90 grs, en la imprenta grande lo calcularían así.

Podemos comprobar que del tamaño 1 casi la mitad del papel es desechado
por cuestiones de la dirección de hilo del papel; tenemos entonces que, si de cada
pliego nos salen 4 impresos, necesitaremos 25 pliegos de papel couché para tener
100 ejemplares. En el segundo caso tenemos 3 ejemplares y menos desecho de
papel, necesitaremos 34 pliegos para 102 ejemplares.

(1) Ver Anexo 7, Tablas de papeles para impresión

Una de las cualidades de la imprenta grande

es producir impresos con alta calidad de

impresión y acabado, razón por la cual si

un impreso tiene algún doblez, éste debe

estar al hilo del papel.

Según nuestra tabla, tenemos dos formatos
de papel couché de 90 grs.: (1) 77 x 110
cms y (2) 67 x 87 cms.

Entonces acomodamos nuestro documento
de 43 x 26 cms, que tiene forma horizontal
o apaisada a un extremo y repetimos las
veces necesarias dentro del papel Couché,
uno al lado del otro.

Tenemos que el área total utilizada por
nuestro plegable será de: 43 x 100 cms
en el primer caso, y el segundo 43 x 50
cms.
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Plegable
43 x 24.5 cms

Doblez
(Rillado)

2

177x110

67x87

Plegable
43 x 24.5 cms

Plegable
43 x 24.5 cms

Plegable
43 x 24.5 cms
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Se dice que la impresión al hilo facilita el calce y registro de colores en la prensa;
sin embargo, en la pequeña imprenta se pasa por alto esta regla, pues una de
sus premisas es competir con bajos precios y saber sacar el máximo provecho
del papel sustituye a la regla anterior. Entonces, el cálculo de papel se realiza asi:

Podemos observar que existe un menor desecho de papel en ambos casos,
puesto que no se tuvo en cuenta la dirección del hilo.  Entonces en el tamaño 1
con cada pliego de papel tendremos 6 impresos y necesitaremos 17 pliegos para
102 ejemplares; con el tamaño 2 requeriremos 25 pliegos para 100 ejemplares.

Area de
papel

deshechado

D
ire

cc
ió

n 
de

l H
ilo

 d
e 

pa
pe

l

El papel a contrahilo trae algunas complicaciones
al momento de la impresión en cuatricromía, y
en el acabado, sus dobleces no son muy
garantizados.

Para esto los impresores aconsejan utilizar el
papel cortado a contrahilo para impresos a un
solo color o para impresos cuyo uso sea temporal
y muy limitado.

21
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La pequeña imprenta aprovecha la parte
sobrante del papel, para obtener mas
ejemplares, asi sea a contrahilo.

Plegable
43 x 24.5 cms

Plegable
43 x 24.5 cms

Plegable
43 x 24.5 cms

Plegable
43 x 24.5 cms
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2.3 Ubicación del plegable con
relación a la plancha offset

 Máquina Cuerpos Tam. Placa Area Max. Area Min. Pinza

GTO 1 51 x 40 51 x 36 8.5 x 17.5 4
MOZ 2 65 x 55 65 x 48 21 x 27.5 5
Speed 72 5 72.5 x 61.5 72 x 52 28.5 x 39.5 6.3
Speed 102 5 103 x 77 102 x 72 34.5 x 51 6.3
KBA 6 104 x 79.5 102 x 72 34.5 x 51 4.6
RZU 2 113 x 92.5 111 x 75 46.5 x 63 8

en cms en cms en cms Rango min.

Habitualmente el papel es cortado en función
a cuántos ejemplares serán impresos por vez,
sin embargo esto está relacionado con el
tamaño del trabajo y el tamaño de placa que
será utilizada en la impresión.

Teniendo en cuenta el tamaño del plegable
(43 x 24.5 cms), debemos buscar un formato
de placa que se ajuste a nuestro trabajo, en
este caso la máquina GTO de un cuerpo,
tiene un tamaño de placa de 51 x 40 cms.

En dicha placa puede caber 1 ejemplar, con
un papel de 43 x 24.5 cms; mientras que si
elegimos la placa de la MOZ (65 x 55 cm),
podremos imprimir tres ejemplares por
pasada, en un papel de 73.5 x 43 cms.

Placa prensa GTO

Placa prensa MOZ

Tener en cuenta que, el o los ejemplares deben
estar centrados en la placa y casi pegados al
margen de la pinza.

PINZA

PINZA

A menos que el diseñador
independiente tenga un vínculo
estrecho con alguna imprenta,

considerará calcular el tamaño de
planchas a utilizarse; de no ser asi,
es la imprenta la que determinará qué
prensa utilizará para imprimir su
trabajo y por ende definirá el tamaño
de la plancha (Ver Formatos al pie).

Plegable
43 x 24.5 cms

Pl
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cm

s

Pl
eg

ab
le

43
 x

 2
4.

5 
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Fuente:
Sr. German Salas



2008 - Sulma Rosas Fernández - Guia de procesos usuales en Preprensa Digital

12
Diagramación del plegable en computador

1.  Elegimos trabajar con el programa FreeHand (en nuestro caso con la versión
10), con el cual creamos dos documentos iguales con las medidas 400 x 215 mm
y un bleed (sangrado) de 3 mm.

Guardamos luego nuestro documento como “Armado plegable”, dentro de un
folder que crearemos con el nombre de “Plegable UMSA”.

2.  De acuerdo a nuestro bosquejo inicial sobre papel, realizamos la división
de cada documento en cuatro partes iguales.

3. Diagramación del plegable en computador
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(2) SWAN, Alan (1987) Cómo diseñar retículas. Ed. Gustavo Gili GG S.A., Barcelona, España. Pag. 100

Anverso del plegable Reverso del plegable

3. Luego, creamos la retícula base2, sobre la que acomodaremos los textos, esto
con la finalidad de crear un bloque visual uniforme.

Para realizar la retícula, podemos utilizar las líneas guías que se obtienen de las
reglas, en nuestro caso, hemos trazado nuestra retícula con la herramienta de líneas
(/) y la de rectángulos (    ), el grosor de la línea no importa, siempre y cuando se
realice un reticulado minucioso, calculando la distribución de espacios, pues esta
retícula será la base sobre la que construiremos nuestro plegable.

4. Para convertir nuestra retícula dibujada en guías, debemos seleccionar el
conjunto de líneas y luego hacer clic en Guides de la paleta Layers. Podemos
comprobar que cuando las líneas son convertidas en guías, todas adquieren su
grosor y color característicos.
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La función de las imágenes en
nuestro plegable será de apoyo a la
información y las utilizaremos como:

a) Portada: Mostrará el concepto
general de la carrera de artes.

b) Banner: Imagen ornamental que
crearemos con fotos de elementos

Recordemos que
debemos tomarnos un
tiempo para separar las
fotografías que
usaremos (las que sean
nítidas, representativas
y tengan claroscuros
con detalle).

Este trabajo
adelantado, nos servirá
para formar los grupos
de fotos y su posición
en el plegable.

Luego vamos a
establecer las
dimensiones de los
bloques de fotos para
crear más adelante el
documento en
Photoshop.

T
A

P
A

B
R

O
C

H
U

R
E

FOTOS BANNER

Fotos anverso

21.5 cms

40 cms

17.5

3.5

2.5 cmFO
T

O
S 

A
C

T
IV

ID
A

D
E

S
3.1 Espacio para las imágenes relacionados con la Carrera de Artes,

para unir el cuerpo que contiene el
texto introductorio con el cuerpo de
la descripción del campo ocupacional.

c) Grupos de fotos: Con propósito
descriptivo gráfico, detallará el
contenido de la información, ejemplo,
fotos de las actividades y talleres de
la Carrera.

FOTOS TALLERES
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L
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R
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S

Fotos reverso

23 cms

40 cms

21.5 cms

4 cm

2.5

10 cm
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Pegamos y/o escribimos los textos
correspondientes dentro de nuestros
documentos, verificando siempre, que
la ortografía esté correcta o utilizando
la función spelling (en el menú Text)
del programa para revisar y corregir.

Introducción Campo ocupacional

Artes

Diseño

San Lucas

Salón Anual

Entrada Universitaria

En el segundo documento o reverso del plegable y por su organización en
cuadros, irá la información de las mallas curriculares únicamente.  Hemos tomado
dos cuerpos del plegable para acomodar cada cuadro explicativo.

Reverso

Luego distribuimos y acomodamos

los textos siempre de acuerdo al

doblado final.  Tendremos entonces

en el documento para el anverso: las

actividades de la Carrera, la portada

del plegable, introducción y campo

ocupacional.

Anverso

Histo
ria 

de 
la

Car
rer

a d
e A

rte
s

Areas de formación

Artística

Diseño GráficoTa
pa

Bro
ch

ure

3.2 Locación del texto

Art
es

Vestibulkares

Dis

Artes Diseño

Vestibulares

Graduacion

Actividades

Ta
pa

Br
oc

hu
re

F O T O

F
O

T
O

F O T O

F
O

T
O
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Para el contenido informativo del
plegable, escogimos un tipo clásico
legible y para darle el tono juvenil
optamos por un tipo informal, luego
elegimos un tercer tipo discreto para
textos de relleno.

Bookman: De la familia de las
Egipcianas.  En 11 puntos. Tipo que
será utilizado en textos con más de una

(3) COLLIER, David (1992) Diseño para la autoedición. Ed. Gustavo Gili, Barcelona. Pag. 18
(4) BEAUMONT, Michael (1988) Tipo y color. Ed. Rosario, Madrid. Pag. 109

3.3 Elección de la Tipografía línea, para crear bloques de texto y para
los cuadros explicativos del reverso.

Ruach: Tipo decorativo que parece estar
hecho con brochazos, será aplicado en
la portada, títulos y subtítulos.

Oz Handicraft: Tipo decorativo, que
destinaremos para textos de relleno.

Emplearemos estos tipos de letra de
la siguiente forma:

Introducción Campo ocupacional

Artes

Diseño

San Lucas

Salón Anual

Entrada Universitaria

Ta
pa

Br
oc

hu
re

Bookman Ruach

Cuando se compone un texto, hay que
tener en cuenta estos aspectos:

• La tipografía debe estar de acuerdo con
el uso que se le va a dar al diseño.

• Lo más importante es la legibilidad, no
sacrificarla por la estética, esto incluye el
interlineado del texto y el espaciado de
letras3.

• Usar el tamaño apropiado de tipo, que
sea legible y adecuado al sistema de
impresión a utilizar.

• Textos en tipo muy chico se pueden
empastar en la impresión.

• Una regla indica que podemos utilizar
tres tipos de letra como máximo en diseño
editorial.

• Otra dice que se pueden utilizar varios
tipos de letra, siempre que sepamos
combinarlos entre si4.

TIPS

Oz Handicraft

Artes Diseño

Vestibulares

Graduacion
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Para hacer más sencilla la
diagramación, crearemos nuestros
“estilos” de textos, cliqueando en la
pestaña Options / paleta Styles (en
Mac) o en el triángulo derecho de la
paleta Styles en PC; seleccionamos

3.4 Crear estilos New, seguidamente aparecerá sobre
la paleta, Style-1 (precedido por una
A), lo seleccionamos y nuevamente
vamos al triángulo para esta vez elegir
Edit, inmediatamente tendremos una
ventana donde podremos crear
características de estilo para los textos.

Desde 1963, la Carrera de Artes de la
Universidad Mayor de San Andres, tiene
como propósito formar profesionales
idóneos en Artes Visuales tradicionales
como: Escultura, Pintura y Grabado,
dotados de criterios éticos de excelencia,
identidad y compromiso con la sociedad,
para proponer nuevos esquemas a nuestra
identidad cultural.

A través del dominio de medios de
expresión e interpretación creativa, desde
hace 17 años, la Carrera de Artes, viene
preparando profesionales orientados a la
comunicación visual: Diseñadores
Gráficos, con capacidades y destrezas
para enfrentar necesidades y
requerimientos para generar respuestas
creativas acordes a la realidad.

Porque el ámbito académico
necesita una opción distinta que
potencie y desarrolle el capital más
preciado: La Creatividad. La educación formal en el arte enfatiza

la valoración del patrimonio cultural
boliviano y promueve un artista
integral, libre, creativo, afectivo y
autónomo.
Es asi que los profesionales en Artes
plásticas, con la especialidad en
Pintura, Grabado o Escultura, tienen
la opción de incursionar en el arte
urbano, mural, monumental y en
especialidades afines: ilustración,
dibujo, infografía, cerámica, fotografía,
producciones audiovisuales y la
docencia especializada.

Los profesionales en Artes plásticas,
con la especialidad en Diseño Gráfico,
podrán desempeñarse entre múltiples
opciones, desde Directores de Arte,
diseñadores en Agencias de Publicidad,
en Industrias Gráficas, en Editoriales,
co laboradores en proyectos
cinematográficos o siendo profesionales
independientes. En especialidades
como: fotografía, infografía, ilustración.
Y en todo lo que tenga que ver con la
comunicación gráfica.

Campo ocupacional

Artes
Ejemplo: Como nombre de estilo para textos
que forman bloques, pondremos "CUERPO"
y le asignaremos éstas características:

Font: Bookman, plain, Tamaño: 11 puntos,
Alineamiento: derecho, Color: negro,
Interlineado: 130%, Espacio entre párrafos:
2 ptos, etc.

Con esta lógica crearemos los estilos que
necesitemos para titulos y otros.   De esta
manera, solamente necesitaremos seleccionar
la caja de texto y luego cliquear “cuerpo” o
el estilo deseado en la paleta de estilos, para
tener automáticamente los textos con las
mismas características.

Q
u ?e

Styles en
Macintosh

Styles en PC
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Encontramos que, dentro de las
Preferencias del programa (FreeHand)
podemos calibrar los colores CMYK,
pero solamente a “ojímetro”:

En el menú Edit, encontramos
Preferences, luego seleccionamos la
pestaña Colors y debajo encontramos
un recuadro destinado a elegir el tipo

3.5 Aplicación del color

Mixer cmyk en PC Mixer cmyk en Mac

Para calibrar en Adjust display colors,
debemos ver que el tono y el grado de
saturación de cada color sean los correctos o
compararlos con colores ya impresos.

Una vez hecho esto podremos usar los colores
CMYK en la paleta Mixer, a continuación:

de manejo del color (Color management)
que utilizará el programa.

El programa tiene 4 opciones:
Ninguna (None) utilizará colores RGB,
Ajuste del despliegue de colores (Adjust
display colors), que es el calibrado a
ojo; Tablas de color (Color tables), que
trabaja con colores del monitor por
defecto o con características de
separación de color de la impresora.
Y Ciencia digital Kodak (Kodak Digital
Science), que maneja una idea parecida
la anterior para la versión Kodak.

No olvidar que para mezclar
nuestros propios colores en

pantalla, ésta debe estar calibrada.
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(5) MARTIN, Judy y BERRY, Susan (1994) Diseño y Color. Ed. Blume, Barcelona. Págs. 73, 101, 17

Mostrario Pantone

Después de ensayar diferentes
combinaciones de colores creándolos
en la paleta Mixer, al final escogimos
tres colores:

Anaranjado: Por ser cálido, enérgico,
pregnante y motivador.

Celeste (cyan): Porque es un color
juvenil, activo y popular.

Negro: Asociado con lo nuevo por
explorar y crear, lo moderno, lo
desconocido, el subconsciente y los
sueños5.

Si contamos con el mostrario Pantone, o deseamos trabajar con esta opción,
seleccionamos Pantone Process (que es la opción para colores CMYK), en la paleta
Colors, pestaña Options en Macintosh y si estamos con una PC, en el triángulo
(esquina derecha) de la paleta Swatches; seguidamente saldrá la libreria de colores.

Swatches PC

Colors en Mac

Librería Pantone Process

El porqué de estos colores

Para descartar los colores que no estemos

utilizando, podemos acudir a menú Xtras,

desplegar Delete y elegir Unused Named Colors.



Artes Diseño

Vestibulares
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Historia de la Carrera
de Artes

Areas de formación
profesional

Artística

Diseño Gráfico

San Lucas

Salón Anual

Entrada Universitaria

Ta
pa

Br
oc

hu
re

3.6 El sangrado
Estamos utilizando colores que van

hasta el borde del grafismo, los cuales
deberemos “agrandarlos” hasta tocar
el margen establecido con el bleed
(sangrado) al crear el documento;
simplemente halando cada color hasta
llegar a ése margen.

Para complementar y darle “estilo”
a nuestro diseño, utilizamos el efecto
de brochazos en el anverso:

a) Para que el contraste entre colores
integre un cuerpo con otro.

b) Para que exista separación de
ideas mediante el contraste de colores.

Sólo la portada tendrá los márgenes
definidos, sin embargo el color negro
es el que integrará ésta, con el resto.

En el interior de plegable, la
aplicación del efecto será simplemente
decorativo, puesto que los cuatro
cuerpos tienen un tema en común.

Recordemos que
Sangrado es el
“marco” que aparece
alrededor del
documento después
de poner una medida
al Bleed.

Anverso del plegable

Reverso del plegable
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Sabemos que la reproducción fiel
de un original es el objetivo del proceso
de impresión, sin embargo, cada
dispositivo posee características
únicas e individuales (gama tonal y
espacio colorimétrico); por lo cual, el
profesionalismo radica en definir y
predecir los colores con la mayor
precisión para imprenta.

4. Gestión de color

Los modos de color RGB (escaner,
pantalla) y CMYK (prensa offset),
representan dos categorías principales
y opuestas de espacios de color.

RGB CMYK

Un sistema de gestión o administración de color
se compone de:

1. Un intérprete que tiene a cargo la conversión
de una gama de color a otra, llamado también
motor de gestión de color.  En PC es ICM y en
Macintosh es ColorSync.

2. Espacios de color: gamas de color que
pueden ser de trabajo o referencia, en este caso
RGB o CMYK.

3. Un conjunto de perfiles, para definir el origen
del color (perfil puente), asi como su destinación
(perfil destino).

El monitor calibrado es la pieza fundamental
en la gestión de color y sabemos que está
calibrado cuando: su blanco es de D50 o D65
(5.000 ó 6500 oK) y su zona oscura sea negra,
no gris; con un gamma de 1.8 y que no exista
un color dominante en la pantalla; recordemos
además que el resultado de ésta calibración es
un perfil ICC.

Resumiendo

Un sistema de gestión de color (CMS)
compara el “espacio de color” en el que
se ha creado un color (ejm. escaner)
con el espacio color que tendrá ése
mismo color en la salida (prensa offset)
y realiza los ajustes necesarios para
representarlo lo más coherentemente
posible entre los distintos dispositivos.

Es decir, concilia las diferencias de
color entre dispositivos de forma que
el diseñador está seguro de que los
colores no variarán en prensa.

RGB

CMYK

Espacios rgb y cmyk
dentro del Espacio de
color absoluto.
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Asignar perfiles a nuestras
imágenes, les dá identidad a los
valores de colores de los píxeles;
asimismo, permite adaptar ésos
valores, a determinadas
características de impresión.

4.1 Manejo de perfiles
Ejemplo: Tenemos cyan a 50%, digamos que fue
creado para papel Couché, pero luego se imprimirá
en periódico; entonces deberemos adaptar éste color
a las características del nuevo tipo de impresión.

Hay que ajustar la ganancia de punto inicial del papel
Couché (20%) a la del periódico (35%), de manera
que el matiz impreso siga visualmente el mismo.

Esto es básicamente asignar un perfil.

Para el tratamiento de imágenes, podemos configurar nuestra gestión de color
en el Photoshop.  En la ventana Color Settings (ajustes de color) es donde incluye
la mayoría de los controles para este fin (Menú Edit - seleccionar Color Setting).

Working Spaces
(Espacios de trabajo)

RGB: actúa como perfil puente para
imágenes recién creadas o documentos
sin etiqueta.

Los más comunes son: AdobeRGB,
sRGB y el colorMatchRGB, pero cuyas
gamas son más aptas para uso
multimedia que para impresión.

El perfil ECI-RGB.V1.0.icc,
propuesta por la ECI tiene una gama
RGB suficientemente amplia para
abarcar gamas CMYK, un blanco D50
y un gamma a 1.8.

CMYK: Seleccionamos ISO Coated
sb como espacio de trabajo CMYK.
(con GCR o UCR se verá más adelante)

Si éstos perfiles no están cargados en tu
programa, puedes bajarlos de internet6.

Ganancia de punto en Grises y Tinta
plana: Para papel Couché elegiremos
20% (Ver 5.1.25.3 Ganancia de punto,
en la parte teórica de la tesis).

¿Cómo configurar nuestra propia gestión de color?

(6) Sitios: www.eci.org/eci/es - www.fogra.org - www.iso.com
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Cuando incorporemos nuestros requerimientos, guardamos los ajustes con SAVE y asignamos un nombre.

En PC, la selección del folder es automática, lo guardará en Settings/Color/Adobe/Datos del programa.
En Macintosh se debe seleccionar System folder/Aplications/Adobe/Color/Settings.

Usar compensación del punto negro: puede
ser útil si el punto negro del espacio de origen
es más oscuro que el espacio de destino.

Usar Tramado: Controla el tramado de colores
al convertir las imágenes de 8 bits por canal entre
espacios de color.

Color Management Policies  (Políticas de
Gestión de Color)

Mantener los perfiles incrustados, es la mejor opción
para los tres modos: RGB, CMYK y Gris.

Porque los documentos nuevos se etiquetan con el
perfil de trabajo activo, los ya existentes que tienen
un perfil distinto, permanecen con su perfil original
y principalmente porque se mantienen los valores
de color de los documentos importados en su mismo
modo de color.

Conversion Options (Opciones de conversión)

Métodos de conversión que interpretan el ajuste de
colores de origen a los de destino. Encontramos cuatro:

Perceptual: que mantiene la relación visual entre
colores, de la forma que el ojo los percibe.

Saturación: Crea colores vivos desde colores precisos.

Relativo Colorimétrico: Es idéntica a Absoluto
colorimétrico, con la diferencia que el Relativo, compara
el punto blanco del espacio de color de destino y varía
todos los colores de la forma requerida. Por lo tanto
es la opción que seleccionaremos para convertir
imágenes a CMYK.

Advanced controls (Controles avanzados)

Lo mejor es no seleccionar ninguna de estas dos
opciones porque:

Desaturar colores del monitor: puede facilitar la
visualización de gamas grandes, pero ocasiona
diferencia entre la visualización del monitor y la salida.

Fusionar colores RGB usando Gamma: controla
cómo se fusionan los colores RGB entre si, pero de
acuerdo a valores gamma especificados.

Al especificar un ajuste predefinido de
gestión de color, Photoshop lo utilizará
como estándar en todos los documentos
que se abran o importen.
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4.2 El UCR y GCR
En la separación de color, los

colores aditivos RGB (rojo, verde, azul)
se convierten en sustractivos CMYK
(cyan, magenta, amarillo y negro).

GCR - Grey Component Replacement
o Sustitución del componente gris,
donde la tinta negra sustituye
porciones de tintas CMY nó solo en
zonas neutras.  La impresión con GCR
tiende a producir colores más
saturados y mantiene el equilibrio de
grises mejor que el UCR.

¿Como reconocer el UCR y el GCR?

UCR - Under Colour Removal o
Remoción del color de fondo: Donde el
negro se utiliza para reemplazar partes
iguales de tintas CMY, en áreas grises,
sustituyéndolas por tinta negra.  La
impresión con UCR, da mayor
profundidad en las sombras:

Teóricamente, la suma de CMY, debería dar
como resultado el negro, sin embargo, las
filmadoras eliminan partes iguales de éstas
tres tintas, en áreas neutras y añaden tinta
negra para lograr sombras más oscuras.

Este tipo de separación dio lugar al UCR y GCR.

CMYK sin UCR CMYK con UCR

La separación mediante UCR suele mostrar
en el canal negro, sólo los contornos de los
objetos, sobre todo se encuentra en las zonas
de sombra de la imagen. El UCR se limita a una
escala de grises por sobre el 50% de cyan.

Mediante el canal negro de la imagen CMYK

La separación por GCR muestra el canal negro
como una versión en blanco y negro de la imagen.
Esto se debe a que el negro se encuentra también
en zonas donde había colores complementarios
usados para oscurecer zonas de imagen.  El GCR
puede ser aplicado en todo el rango tonal.
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El ajuste del rango de generación del
negro en la separación, se encuentra
en la ventana Color Settings (Izquierda).

Menu Edit/Color Settings/Espacio de
trabajo CMYK, seleccionar Custom
CMYK (CMYK personalizado).

¿Donde configurar el UCR y GCR?

En el área de Opciones de Separación o
Separations Options, aparece un gráfico
(Gray Ramp) basado en los ajustes actuales,
descrito arriba en Ink Options.

En Gray Ramp, el eje horizontal representa
el valor del color neutro (del 0% de blanco al
100% de negro).

Y el eje vertical, representa la cantidad de
tinta que se generará para el valor dado.

En la mayoría de los casos, la curva del cian
es mas extendida que el magenta y amarillo,
pues se requiere una cantidad extra de cian
para generar un gris neutro (se dice que la
tinta cian es débil frente al magenta y amarillo).

Elegimos GCR en Separation Type, luego
seleccionamos una opción en Black Generation
(generación del color negro), donde:

Ninguno: (None) No generará ninguna plancha de
negro en la separación de colores.

Clara y fuerte: (Light / Heavy) Disminuirán o
aumentarán el efecto del Medium (valor por defecto).

Máximo: (Maximum) Asignará el valor del gris
directamente a la placa del negro.

Máximo, es una opción útil en imágenes con gran
cantidad de negro sólido frente a un fondo claro.

Personalizar: permite ajustar manualmente la
curva de generación del negro (saldrá una curva).

Si es necesario se puede especificar los valores
del Límite de tinta negra (Black Ink Limit) y el
límite total de la tinta (Total Ink Limit), ambos

referidos a la densidad de tinta máxima que puede
admitir el papel en la impresión.

Por último, especificar la cantidad de UCA (adicion
del color de fondo) para aumentar la cantidad de
CMY que se añade a las áreas en sombra.

UCA compensa la pérdida de densidad de tinta en
áreas neutras de sombra, generando sombras oscuras
y vivas en áreas que podrían aparecer planas.

Al finalizar guardamos nuestros Ajustes de
Color, como vimos en la página 20.

Preprensa: Mejor detalle en las sombras, por
tanto mejor balance de color.

Prensa: Menor consumo de tintas CMY y por
ende menor tiempo de secado, entre otros.

Ventajas del GCR frente al UCR
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Tenemos fotos analógicas (10 x 15
cms) que escanearemos de acuerdo a
los espacios dejados en la página 14.

Sin embargo, la mayoría de las fotos
que nos proporcionaron, no fueron
tomadas con cámaras profesionales
y su resolución sería comparable a
75 ppi, por tanto, cualquier escaneado
a menor tamaño y resolución dará pie
a la eliminación de valiosos píxeles y
por ende de calidad de imagen.

1. Por esta razón, escanearemos las
fotografías al 100% y a 400 dpi de
resolución de entrada, esto permitirá
capturar la imagen lo mejor posible
para posteriores manejos.

2. Acomodamos las fotos a escuadra
(a 90 ) sobre el Portaoriginal del
escaner.

3. Abrimos el programa de escaneado
y digitalizamos las fotos una por una
con los datos descritos en el paso 1.

5. Escaneado

4. Para ser organizados, creamos una
carpeta (dentro del folder Plegable UMSA)
con el título “Fotos plegable”; dentro
de ésta crearemos otras subcarpetas
como “fotos actividades”, “fotos
banner”, “fotos portada” y “fotos
talleres”.

90
Portaoriginal

90

Para trabajos profesionales, la mejor
opción siempre son fotografías en

alta resolución y digitalizadas en un
escaner profesional.

De esta manera, a medida que
vayamos digitalizando las fotos, iremos
guardándolas según su uso final.
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6. Tratamiento de imágenes con Adobe Photoshop

Estamos utilizando la versión Photoshop CS2.  Los puntos más importantes
en el tratamiento de imágenes son: el balance de grises, balance de tonos,
contrastes y correción del color.

1. Balance de grises: Es la cantidad de CMY
para lograr un gris neutro.(Ver foto 1)

2. Balance de tonos: Es la cantidad de CMY
para reproducir un color limpio. (Ver foto 1)

3. Contrastes: Equilibrio entre luces y
sombras y entre tonos. (Ver foto 1)

4. Corrección del color: Rectificar tonos o
colores determinados para evitar la saturación
de color o que alguno de ellos sea dominante.
(Ver foto 1)

FOTO 1  (Imagen sin tratamiento)

Ventana Niveles Ventana Curvas

Sombras

3/4 de tono

1/2 tono

1/4 de tono

Luces

1 2

3

4
Sombras

3/4 de tono

1/2 tono

1/4 de tono

Luces

FOTO 2  (Imagen sin tratamiento)

Levels y Curves (Niveles y Curvas), son las
ventanas más comunes en el tratamiento de
imágenes para la corrección manual del balance
de grises, tonos, color y contraste, (Ver foto 2)
mediante el control del rango tonal.

Sin embargo, para realizar ajustes automáticos,
las operaciones más comunes son:

Auto Contrast: Recorta todos los canales de
idéntica forma, asi, se conserva la relación de
color general, mientras que las luces parecen más
claras y las sombras más oscuras.

Auto Color: Busca el promedio de píxeles más
claros y oscuros de la imagen y los utiliza para
mejorar el contraste.

Auto Levels: Aumenta la gama tonal en cada
canal para producir una corrección más intensa
de contraste y color.

1/2 tono

Sombras

Luces

Ventanas/operaciones + utilizadas
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Abrimos con el Photoshop una foto
escaneada y notamos que aparece un
signo * al lado derecho del nombre del
archivo (foto derecha).

Esto significa que el perfil RGB de
la imagen NO es el mismo que nuestro
espacio de trabajo configurado y
podemos averiguarlo viendo la parte
inferior de la ventana.

6.1 Ejemplo de tratamiento 1

Advertimos que, después de asignar el perfil,
la foto cambia de tonalidad y se aclara sola,
porque ahora utiliza otro espacio colorimétrico
RGB como perfil puente.

Asignación de perfil

Como el perfil que tiene es para uso
multimedia (sRGB), debemos asignarle
nuestro perfil ECI-RGB.icc.  En Menú
Edit/Assign Profile/Profile.

realizar las correcciones, siempre
en una copia de la foto original, asi,
cuando no nos guste cómo nos quedó
la foto, tendremos nuestro respaldo

guardado.

Antes de realizar cualquier tipo de
tarea, deberemos evaluar si la imagen
tiene el detalle suficiente para generar
una impresión de calidad.

Con ayuda del histograma en
menú Image/Adjustments/Levels; o
en el menú Windows/ paleta
Histogram.

Comprobar la calidad de la imagen

No olvidar...
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El histograma exhibe cómo están
distribuidos los valores tonales,
muestra el número relativo de píxeles
en las sombras (izquierda), tonos
medios (al medio) y luces (derecha).

Ajuste de la gama tonal

Según el histograma, vemos que los tonos
oscuros de nuestra foto, representan gran
porcentaje frente a las luces.  Nuestra tarea
será ajustar el balance entre luces y sombras.

Cuando el histograma inicial esté muy cuarteado
y ocupe menos de la mitad del cuadro, es foto
que muchas veces no vale la pena corregir sino
desechar.

En nuestro caso fue suficiente
utilizar Auto Levels (Image /
Adjustments), para corregir el
contraste y mejorar luces y sombras.

Ajustes de color

Por el pasto azulado, notamos que
nuestra foto tiene dominancia de cyan,
asi que realizaremos un ajuste de color.

Trabajaremos los cambios sobre un
layer, para esto iremos a menú Layer/
New Adjustment Layer/Levels, luego
hacemos OK en el cuadro de diálogo.

Advertimos que nos sale la ventana
Levels, donde iremos moviendo los
tonos del histograma en cada canal
(R,G,B) hasta lograr el tono deseado.

1/2 tonoSombras Luces



Visibilidad del layer

Podremos comparar el nuevo ajuste
con el antiguo, ocultando la visibilidad
del layer y si no estamos convencidos
podemos corregirlo otra vez cliqueando
en el ícono al lado del ojo.
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Para acceder otra
vez al cuadro Levels

Como siguiente paso, juntamos los
layers con: paleta Layers/triángulo
derecho/Flatten Image. Determinamos
que no hay mas correcciones que
hacer, asi que el último paso es
convertir la foto RGB a CMYK, con
menú Image/Mode/CMYK color.

Observamos que pequeñas áreas
de sombras variaron, debido al cambio
del espacio de color, pero que sin
embargo, el resto sigue intacto.

Como se puede apreciar en el Histograma final
(debajo derecha), el equilibrio de tonos,
correcciones de color y otros, redistribuyen los
valores de los píxeles y al hacerlo un porcentaje
de ellos se pierde.

Lo siguiente es el salvado de la
imagen menú File/Save as, en nuestro
caso con el formato TIFF; luego más
abajo, en Color, marcamos la opción
para guardar la imagen con su perfil.

Histograma inicial

Inmediatamente después de aceptar,
se presenta un cuadro de opciones de
compresión de imagen; si no deseamos
que haya compresión, seleccionamos
None, pero generalmente se utiliza
LZW, que es un formato de compresión
sin pérdidas.
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6.2 Ejemplo de tratamiento 2
¿Y qué sucede si tenemos una foto

mala y no podemos desecharla?

Como muestra, tenemos esta única
foto para representar la materia de
Audiovisual, que tiene dominancia de
rojo, es pobre en valores tonales (como
podemos ver en su histograma) y en
detalles; además la figura central se
mezcla con otros actores, etc.

El primer paso es convertir la foto
(que inicialmente estaba en RGB) al
modo Lab: menú Image/Mode/Lab
color.

Recordemos que el modo Lab, maneja 3
canales: L = Luminosidad, a que oscila entre
verde y rojo y b entre azul y amarillo.

Lab, permite cambiar la luminosidad de una
imagen sin alterar los valores tonales y
saturación.

Abrimos la ventana Levels y
corregimos la dominancia del rojo con
los canales a y b, moviendo los tonos
medios hasta lograr un gris neutro
(referencia: piso de cemento).

Luego trabajamos con el canal L, el
que descubrió detalles en zonas
oscuras como el sobrero y chaqueta.
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Para que exista sólo el personaje del
sombrero, realizaremos lo siguiente:

1. Delimitaremos con el Lazo   
de la manera más precisa posible, el
contorno del “camarógrafo” para crear
un área que encierre a los personajes
que están detrás .

Retoque de la foto

Ahora que nuestra foto está
convenientemente ajustada, podemos
seguir trabajando en este modo o
convertirlo nuevamente a RGB.

Elegimos lo segundo y le asignamos
nuestro perfil como siempre.

2. Para evitar que la figura se vea
cortada, escribimos 2 en Feather
(menú Select), esto, para que exista
un radio de píxeles afectados fuera
de la selección en el retoque posterior.

3. Con la herramienta sello, 
seleccionamos un punto de referencia
y a continuación pintamos sobre la
parte que se desea eliminar, al mover
el sello, se irá clonando el punto
referencial, hasta que elijamos otro.

4. Una vez terminada la tarea de
retoque, convertimos nuestra imagen
en CMYK y la guardamos en formato
TIF, como en el anterior ejemplo.

Con esta técnica, retocaremos
manchas (en chaqueta y otros),
sombras indeseadas, etc, enfocándonos
en que el resultado luzca lo más
natural y real posible.

Punto de
referencia
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6.3 Ejemplo de tratamiento 3

Abrimos una fotografía que fue
tomada con cámara digital, repetimos
el procedimiento de asignarle el perfil,
pero encontramos en la ventana Image
Size (menú Image), que la foto posee
grandes dimensiones y que tiene sólo
72 ppi de resolución. ¿Que hacer?

El Remuestreo

El término remuestreo hace referencia a
cambiar las dimensiones en píxeles y el tamaño
de visualización de una imagen.

Si se disminuye la resolución, se eliminan
pixeles de información de imagen, si se
aumenta, el programa inventa nuevos píxeles
y la imagen se hace borrosa.

Cualquiera sea el caso se debe utilizar un
método de interpolación.

Para determinar la calidad de la interpolación,
cliqueamos en Auto y una vez dentro,
seleccionamos una opción en Quality (calidad):

Métodos de interpolación

Draft (Borrador),  para generar la misma
resolución que la frecuencia de trama (72 dpi).

Good (Buena), para generar una resolución
de 1,5 veces la frecuencia de trama, si
utilizamos 150 lpi serán 225 dpi.

Best (Optima), para generar una resolución
de 2 veces la frecuencia de trama (300 dpi
con 150 lpi).

Menú Image/Image Size, Resample Image

Nearest Neighbor, el más rápido pero el
menos preciso, a veces puede distorsionar la
imagen a más escala, recomendado para
imágenes lineales o con bordes cortados.

Bilinear, método de calidad media.

Bicubic, método lento pero más preciso que
produce los degradados tonales más exactos.

Bicubic Smoother, degradado tonal suave.

Bicubic Sharper, degradado tonal duro.



Otra manera de realizar el ajuste de luces y
sombras es utilizando las herramientas
cuentagotas del cuadro Levels o Curves. Ejemplo:

Seleccionar el cuentagotas de punto blanco y
hacer clic dentro de la imagen en lo que se
considera el blanco de la imagen

Hacer lo mismo para el punto negro, marcando
lo que se considera más oscuro.

Con la herramienta de medios tonos, pinchar
una zona gris neutra (metal,
cemento, etc).
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Empezamos el remuestreo de
nuestra imagen, abriendo la ventana
Image Size; cliqueamos en Auto, para
escribir 150 (resolución de imprenta) en
Screen y seleccionar calidad Optima.

Como de costumbre, cambiamos el
modo de color y salvamos la imagen.

Después de aceptar, aparece la cifra
300 en Resolution.  Seleccionamos
luego Bicubic en Resample Image.

Por último, observamos que en Pixel
Dimensions la imagen tiene 20,3M;
intentaremos llegar a esa cifra
modificando el tamaño de la imagen
manualmente. Llegamos a 20,2M con
un ancho de 26 cms (antes 108.37 cms)
el alto se obtiene automáticamente.

Comprobamos que la imagen no perdió calidad
ni resolución. Entonces podemos empezar con el
ajuste de la foto.



Una vez tratadas y retocadas todas
las fotografías procedemos a construir
las imágenes de apoyo.  Tomaremos
el ejemplo del banner del anverso:
17.5 x 2.5 cms (Más info, pág. 14).
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6.4 Creación de imagen

2. Pegamos las fotos tratadas para
componer la imagen, al hacerlo
observamos que se van creando capas
en la paleta Layers.

Dimensiones de impresión

Resolución de imagen

Tamaño del documento

1. Creamos un documento con ésas
dimensiones, pero sin demasías
(porque la foto no va pegada a borde
exterior alguno); elegimos modo RGB
y dos puntos importantes más: la
resolución de 300 pixels/inch y
nuestro perfil ECI-RGB.icc.

T
A

P
A

B
R

O
C

H
U

R
E

FOTOS BANNER

Fotos anverso

17.5
2.5 cmFO

T
O

S 
A

C
T

IV
ID

A
D

E
S

4. Procedemos a construir nuestro
banner, organizando una secuencia:
pinturas por una lado, seguido por
esculturas y dibujos; para finalmente
terminar con la especialidad de Diseño.

Recortamos, clonamos, giramos,
variamos colores, agregamos otros
elementos y todo lo que haga falta
para llegar a nuestro objetivo.

3. Salvamos nuestro documento como
“banner anverso” dentro de su folder,
el formato único y automático es PSD.

Nuestro banner ligará dos cuerpos; unirá el
tema de la formación de profesionales y sus
especialidades en la Carrera, con el perfil
profesional de acuerdo a su especialidad.

Por tanto, creemos que la imagen debe orientarse
a mostrar obras, pictoricas, escultóricas, etc.



2008 - Sulma Rosas Fernández - Guia de procesos usuales en Preprensa Digital

36
Tratamiento de imágenes

5. Como siguiente paso, guardamos
nuestro documento con Save y luego
realizamos el “flatten”, que es convertir
todas las capas (layers) en una sola;
para esto recurrimos al triángulo
derecho de la paleta Layers y
seleccionamos “Flatten image”.

Después de esta
operación, observamos
que sólo nos queda el
layer Backround o fondo.

6. Como último paso, convertimos
nuestro documento al modo CMYK y
lo guardamos en Save As/File con el
nombre de “banner anverso OK”, en
formato TIFF. No olvidar seleccionar
el perfil ECI-RGB.icc

El armado de “Fotos actividades”
será mas sencillo, pues solamente
tendremos que colocar las fotos unas
al lado de otras en forma vertical.

Imagen dos

1. Las dimensiones son 3.5 x 21.5 cm,
pero creamos un documento con 3.8
x 22.1 cm (sumamos 3mm por cada
borde exterior); elegimos el modo RGB,
resolución de 300 ppi y nuestro perfil.

T
A

P
A

B
R

O
C

H
U

R
E

FOTOS BANNER

21.5

3.5 cm

FO
TO

S 
A

C
TI

V
ID

A
D

ES

2. Acomodamos las imágenes de
acuerdo al orden del texto y luego de
grabarlo como PSD, repetimos los
pasos 5 y 6 del anterior ejemplo.
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Imagen tres

1. Empezamos creando un documento
con 10 x 22.1 cm (sumando 6 mm por
los bordes superior e inferior); elegimos
el modo RGB, la resolución de 300
ppi y nuestro perfil ECI-RGB.icc.

T
A

P
A

B
R

O
C

H
U

R
E

FOTOS BANNER

21.5

10 cm

FO
TO

S 
A

CT
IV

ID
A

D
ES

La planificación de la portada del
brochure (agenda de diseño 1.7), exige
que utilicemos la letra A, acompañada
del concepto de comunicación:
¿Porqué estudiar Artes en la UMSA?.

2. El siguiente paso es distribuir los
espacios creando una retícula sencilla.

Probamos con diferentes tipos de letra para la A,
pero nos quedamos con el tipo Galliard en negrita.

Posteriormente utilizamos ésta letra como guía
para construir la A con las obras plásticas.

Ejm. la escultura la pusimos como la asta derecha
y a la izquierda pusimos una imagen pixelada y
sobre ella el cursor, etc.

Nuestra idea es que se vea
primero la letra A y que luego
se lea la llamada de atención.

Nos centramos entonces en
crear una letra “A”, con
imágenes de trabajos
realizados en la carrera, como
dibujos, esculturas y otras
imágenes adicionales.

Habilitamos las reglas con
Ctrl + R (en PC) ó     + R
(en Mac).

Recordemos que creamos
el documento con 6 mm
sobrantes para el sangrado;
luego las líneas superior e
inferior dispuestas a 3mm
de los bordes superior e
inferior nos recordarán el
tamaño final de la foto.

3. Vamos pegando las fotos pertinentes
para diseñar nuestra portada.
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4. Para armonizar el diseño del interior
con la portada, tenemos que utilizar
los colores naranja, cian y negro,
también el efecto de brochazos.

Decidimos utilizar el color
negro como fondo para
la portada, pues nuestra
ilustración resalta mucho
más que con el blanco

Aplicamos los efectos de
brochazos en angulo
oblicuo al eje horizontal,
para crear movimiento.

Luego probamos con
colores pero el valor de
la ilustración se ve
reducida, asi que
pusimos una textura de
papel en su lugar; con
ello conseguimos un
efecto más sobrio.

5. El siguiente paso es colocar la
llamada de atención, para ello,
utilizamos el mismo tipo de letra del
interior: Bookman, excepto una palabra.

Dividimos la pregunta en
dos partes:

La frase ¿Porqué
estudiar... queda por
sobre la letra A y paralela
a la línea oblícua
imaginaria.

 La palabra Artes queda
resaltada en otro tipo de
letra (Ruach) y de
manera inclinada sobre
la frase: en la UMSA?.

Con esto, creemos haber
cumplido con la idea
inicial de percepción y
orden de lectura.

6. El siguientes paso es grabar como
“Tapa Brochure.PSD”, para efectuar
cualquier cambio posterior.

Luego, realizamos el “flatten” (triángulo
derecho paleta Layers, seleccionar
“Flatten image”) y cambiamos el modo
de color a CMYK.

Grabamos nuevamente el documento,
ésta vez con Save as y con el nombre
de: “Tapa Brochure OK.Tiff”. No
olvidemos seleccionar el perfil .
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7. Armado final del grafismo

1. Una vez listas todas las imágenes,
abrimos nuevamente nuestro
documento “Armado plegable” hecho
en FreeHand.

2. Luego importamos las fotos
(File/Import) y las vamos situando en
nuestro grafismo (anverso y reverso),
respetando el margen de sangrado.

Anverso del plegable

Se puede crear una carpeta adicional como:
“Plegable armado” dentro del folder general,
para guardar el documento en FreeHand
y las fotos armadas (en nuestro caso, con
las extensiones .Tiff), de esta manera no
tendremos que abrir varias carpetas para
buscar cada foto terminada.

TIPS

Una vez más, la retícula nos
ayudará a situar las imágenes de
manera exacta.

3. Por último, agregamos los toques
finales como: el logo de la carrera, la
dirección de la página web de la
facultad, la mancha de la palma de
una mano y el cursor, éstos últimos,
manejados aquí como íconos
distintivos de las especialidades de
Artes y Diseño.

Reverso del plegable



2008 - Sulma Rosas Fernández - Guia de procesos usuales en Preprensa Digital

40
Acerca de la Pruebas

Cuando hayamos terminado el
diseño y revisado todos los detalles,
nos disponemos a realizar una prueba.

8.1 Prueba Láser - Blanco y negro

Nosotros realizaremos la primera
prueba en una impresora Láser (B/N)
al 100%; en este caso utilizaremos la
opción Tile, habilitando la función
Automática.

8. Acerca de las Pruebas Realizamos el “armado” manual de
nuestro plegable, recortando y
pegando las partes.

Ver el trabajo impreso al 100%, nos
servirá para comprobar que todos los
elementos, estén bien distribuidos y
el tamaño de letras sea adecuado, así
como la ortografía y gramática.

Revisamos concienzudamente cada
parte del impreso y corregimos los
errores que hayamos encontrado.

8.2 Prueba Inkjet - Color

Después de subsanar errores que
existieren, realizamos una prueba a
color, para chequear las imágenes y
sus tonos.

Recordemos que la impresora debe
estar calibrada, para que nuestras
pruebas impresas se acerquen lo más
posible al color original. En nuestro
caso estamos utilizando una
impresora Inkjet.

Imprimiremos con la función Tile, puesto que
nuestro documento al 100% es más grande
que el formato carta u oficio; lo que significa
que, la impresora hará la impresión por pedazos.

La opción Manual significa que deberemos
situar el eje de coordenadas (que encontramos
en la esquina superior izquierda) en el lugar
desde donde deseamos que se imprima el
documento en cuestión.

La opción Automatic, significa que imprimirá
todo el documento elegido de manera
automatica y por partes.

Efectuamos la impresión sobre un
papel especial, en nuestro caso
utilizamos el papel Canson (Extra
Quality Paper), en tamaño Carta.

Utilizamos la función Fit on paper,
para que cada grafismo nos quepe en
una sola hoja.

Sabemos que una prueba 99% confiable
solamente es posible con la prueba Cromalín.
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9. El abc del envío del trabajo
a Preprensa

En Preprensa, nada produce
mayores problemas que los trabajos
mal preparados, incompletos o con
especificaciones erróneas.

Por esta razón, se debe enviar todo
lo necesario para la separación de
color, corregido y aprobado.

9.1  ¿Qué cosas debo revisar?

a. Los colores:
Los colores CMYK, no deben ir

definidos como colores directos, ni los
colores directos como colores proceso.

Para comprobar que no hay colores
directos, sacamos el cuadro de
impresión y elegimos una impresora
PostScript, y miramos en “Separation”

No dejar muestras de color que no
usaremos en las paletas, es mejor
borrarlos con: Menú Xtras/ Delete/
Unused Named Colors.

b. Los objetos:

Eliminar hojas de maqueta y de estilo
en blanco o no utilizadas.

Eliminar elementos ocultos (Hide
Selection) y otras capas (chequear en
paleta Layers, FreeHand), cuya
visualización esté cancelada.  Si se
las necesitaran después, copiar el
documento y guardarlo como
respaldo, pero no enviarlos asi.

Evitar que rebosen cajas de texto.
Eliminar cajas vacías de texto, utilizar:
Menú Xtras/Delete/Empty Text Blocks.

Eliminar objetos (fotos, texto, etc.)
fuera de las zonas imprimibles y/o
alrededor de las páginas, ejm.

Colores RGB
(Convertirlos en CMYK)

Colores CMYK o proceso
(los que se imprimirán)

Colores Directos
(Llamados también extras
o Spot) convertirlos a
Pantone Proceso o CMYK
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c. Los textos - La sobreimpresión:

• Examinar que la ortografía de
nuestro trabajo esté correcta, podemos
utilizar: Menú Text/Spelling.

• Revisar que los textos negros sobre
fondos de color, se vayan a
sobreimprimir; para esto debemos
seleccionar el texto (con la herramienta
de texto) y activar Overprint en la
paleta Fill del Inspector.

• Prever también la sobreimpresión
de elementos negros, para ello
seleccionamos solamente el elemento
negro (no la agrupación) y activamos
Overprint en la paleta Fill. Observamos
que dicho elemento se presenta con
un relleno de “o”.

• Para verificar la sobreimpresión de
todos los elementos negros, se puede
realizar una impresión en baja calidad,
con Fit on paper y activando la
función Separations del cuadro de
impresión: Menú File/Print.

El uso de esta función permite efectuar la
separación en CMYK, imprimiendo el grafismo
en nuestro caso, en 4 hojas, destinando cada
una a un color de la cuatricromía.

• Con la ayuda de nuestra prueba a
color, cotejamos que los elementos y
textos negros no dejen “huecos”
blancos en las separaciones CMY.

Separación del Amarillo

Separación del Negro
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9.2  ¿Cuáles ficheros debo enviar?

Los ficheros nativos con el grafismo,
éstos pueden estar en programas
ilustradores o diagramadores.

En nuestro caso enviamos el
grafismo en Freehand: ejm.
"Armado plegable.fh"

Si es que nos lo pidieran,
convertimos el grafismo a PDF
desde el FreeHand, con Menú
File/ Export/PDF.

Siempre con fuentes incluídas.

a. Cuáles imágenes enviar:

Enviar sólo los ficheros ".eps" y/o
“.tiff” que hayamos creado y que
formen parte del grafismo, ejm. “Tapa
brochure OK.Tiff”, con fuentes
incluidas (si las tuviera).

No utilizar formatos de imagen
inaceptados en imprenta como: GIF,
BMP, PNG, PCX, Targa, etc.

No enviar imágenes en Layers
(extensión .PSD, nativo del Photoshop).

No girar o invertir las imágenes en
FreeHand (ni en otro programa
graficador ni diagramador), si se
necesitaran, se lo debe hacer en
Photoshop.

Las imágenes deben estar al 100%
de su tamaño, si se precisaran más
grandes o más pequeñas, modificarlas
en Photoshop.

b. Cuáles fuentes enviar:

Convertir los textos en paths (Menú
Text/Convert to Paths), ó adjuntar
las fuentes usadas: PostScript, True
Type u OpenType en un folder aparte
con el título de “Fonts” o “Fuentes”.

1. Fuentes PostScript

En PC: Cada tipografía se compone
de 2 ficheros (contornos .pfb y
medidas .pfm), una fuente completa
se forma con 8 documentos.

En Mac: Compuesta por 3 ficheros:
la fuente de impresora, la fuente
de pantalla y la previsualización,
todo generalmente en un maletín.

2. Fuentes True Type

Formada por 1 sólo fichero (.ttf)
que es multiplataforma (funcionan
en Mac o PC), no obstante, algunos
de éstos fonts no tienen caracteres
completos (les faltan acentos o Ñ).

3. Fuentes Open Type

Es la forma más moderna de fuente,
constituída por 1 sólo fichero,
multiplataforma e incluye muchos
más caracteres que las PostScript.

4. No usar nunca fuentes raras o
de dudosa procedencia.

Comprobar la incrustación de las
fuentes, exportando el documento a
.eps o .pdf; abriendolos en Photoshop
(.eps) o en Acrobat (.pdf), si las letras
se trastocan por otro tipo o hay cambio
de algunos caracteres por otros,
debemos revisar si el Font está
completo o cambiarlo por otro.
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9.3  Cómo entregar la información:

Al comprobar que todas las
correcciones de texto, elementos, color
e imágenes están en orden, podemos
pensar en mandar nuestro grafismo
a Preprensa y/o a la imprenta.

a. Importante: creamos un folder
en el escritorio con un nombre claro,
Ejm “Plegable UMSA”, para que quien
reciba el trabajo lo entienda con un
golpe de vista.  No dar nada por
sobreentendido.

Todo lo que pongamos dentro de
dicho folder (grafismos, imágenes,
fuentes) será lo que enviaremos a la
oficina de Preprensa.

Podemos entregarlo también en Zip
(Flash Memory): de 256Mb, 1 Gb, etc.

Por e-mail: Siempre y cuando los
ficheros sean menores de 5Mb, el
inconveniente es que las imágenes
pierden resolución por la compresión.

En el presente caso, nuestro folder
con el grafismo, imágenes y fonts,
pesa alrededor de 38 Mb, asi que la
mejor opción es quemar un CD.

c. No enviar ficheros problemáticos,
cualquier documento que te dé
problemas, se los dará en Preprensa,
soluciónalo siempre antes del envío.

d. No enviar nada duplicado o
innecesario, esto sólo suele confundir.

1. Algo importante es la velocidad de quemado,

utilizar 16x como máximo.

2. En PC, tratar de realizar el quemado con el

sistema ISO 9660 (será compatible con Mac).

Recuerda que éste sistema no admite espacios

ni acentos en los nombres de los ficheros.

3. Si utilizas Macintosh, no olvides activar la
opción Hibrid (Híbrido), para que el CD pueda
ser leído también en PC.

4. MUY IMPORTANTE: Comprobar el
disco que se envía.

Después de quemarlo, sácalo del computador,
vuelve a insertarlo y abre tu grafismo, para
comprobar si está bien grabado y no le faltan
fotos que olvidaste quemar.

TIPS
Para quemar el CD

b. El CD-R, es el medio más
utilizado y barato, cuando el peso total
supera los 5 Mb.
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Si es que existieren consideraciones
que se tengan que realizar en
Preprensa, éstas se pueden escribir
dentro del documento en cuestión
(pero fuera del grafismo), explicando
tu mensaje de manera clara y concisa,
ejm. “Aclarar sombras y detalles de
medios tonos”, en lugar de “Arregar
foto”.

9.4  Especificaciones extras:

d. Adjuntar el CD, la última prueba
a color (con las correcciones finales),
con la firma de aprobación del cliente,
una muestra del doblado final, etc.

También adjuntar slides o fotos si
las tuvieran que escanear y luego
insertar, todos ellos etiquetados.

Presentar toda esta información
dentro de un sobre grande (mejor si
es Manila) debidamente etiquetado.

c. Como dijimos antes, no hay nada
peor que recibir un trabajo misterioso,
del que no sepamos qué aspecto tendrá
y qué tipo de ficheros tiene.

Para evitarlo, después de quemar
el CD, debemos etiquetarlo. Utilizar
un marcador indeleble para escribir
sobre el disco y su funda, la siguiente
información básica:

El nombre del trabajo:

El nombre del diseñador o el responsable del
trabajo:

Teléfonos de contacto:

Mensajes en papel: escribir de
manera clara y concisa (mejor si está
impresa), acompañados de la fecha y
tu firma; evitar los Post it, a menos
que tengas que pegarlas sobre cada
elemento, como los slides.

Cuántas páginas tiene el trabajo. A cuantos
colores se filmará: Si será filmado en
cuatricromía y/o tintas extras. Y si se debe
realizar la prueba Cromalín con las películas.

Se debe aclarar
siempre...

Después de tanto ajetreo, la idea es
que quien reciba el trabajo, lo abra y
lo procese sin problemas, evitándonos
malentendidos y por consiguiente,
pérdidas de tiempo y dinero.



• Resumen detallado de las
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10. Si vas a filmar tú mismo(a) en Preprensa
Es común filmar desde los programas nativos (ilustradores, diagramadores) y

últimamente con Acrobat, sin embargo, todos tienen funciones comunes para la
separación de colores; sólo cambian las presentaciones. Si tienes esa responsabilidad,
esto implicará conocimientos extras como: los parámetros de filmado.

El cuadro de impresión del programa FreeHand en Mac es bastante didáctico,
asi que lo tomaremos como ejemplo para describir dichas funciones; sacamos
la ventana con Menú File/Print. Lo resaltado en amarillo es habitual para filmar.

Separation - Separación

Composite: para que todo el arte salga
en una sola película.

Separations: para filmar en películas,
según la cantidad de colores habilitados.

Imprimir los colores Directos en CMYK.

Angle: Angulatura para la tinta.

O: Overprint, activa la sobreimpresión
del color habilitado en TODA la trama.

P: Habilitación de tintas (   )

Pestaña para seleccionar la resolución de
filmado con opción a escribir una propia.

Grosor de ensanchamiento de los bordes
de TODOS los elementos, desde 0.01mm.

• Descripción de la impresora
(Debe ser PostScript)

• Escala requerida del documento
a imprimir, para filmar debe estar
siempre al 100%

• Para imprimir sólo objetos
seleccionados

• Para utilizar modelo de color

• Acceso a las instrucciones
detalladas de impresión

• Función para imprimir por partes.

• Guardar datos
creados en el Setup

• Salida: Compuesta o separación

Después de seleccionar la impresora PostScript, escoger Separación y escala
al 100%, hacemos clic en Setup donde habilitamos las tintas CMYK y la lineatura:
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En la pestaña Imaging, las ódenes más importantes son: habilitar las marcas
de registro, la filmación en positivo y dónde va la emulsión (abajo); luego podemos
agregar tareas que simplifiquen el proceso como “simplificar gráficos vectoriales”
y “convertir imágenes RGB a proceso”, no obstante, con esa opción correremos
el riesgo de que ésas imágenes salgan muy contrastadas.

En Paper Setup, deberemos estructurar las dimensiones para el filmado del
grafismo. Para que las marcas de corte, registro y demás integren la película, se
debe añadir 3 cms (en Custom) a las dimensiones finales.

Dimensión del papel:

- Lista de tamaños preestablecidos.

- Custom: donde podremos escribir
dimensiones propias.

Transverse: Significa forzar a la
impresora o filmadora imprimir el arte
en forma transversal a como se vé en la
previsualización (preview).

Orientación de la pelicula en el filmado:

- Automático (realizado por la filmadora)

- Tall: Vertical
- WideC Horizontal

Estructuración del Papel

Etiquetas y marcas:

Nombre del color en cada película.
Nombre del archivo y fecha de filmado.
Marcas de corte.
Marcas de registro.

Representación de la Imagen

Opciones de representación:
Imagen en positivo.
Imagen en negativo.
Emulsión arriba (legible).
Emulsion abajo (ilegible).

Opciones de rendimiento:
Objetos:

Imprimir tambien capas invisibles.
Simplificar graficos vectoriales complejos
Imagenes:
Leer en sistema binario, ASCCI o ninguno
Incluir comentarios (si existieren errores).
Convertir imagenes RGB a CMYK.

Vista Previa del documento a imprimir
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En el primer cuadro (File/Print) elegimos la impresora PostScript, en nuestro
caso Ultre Linotronic 300, Separación y 100% de escala (ver gráficos anteriores);
después de cliquear en Setup, en la pestaña Separation, habilitamos las tintas
CMYK y elegimos la lineatura 150 lpi/ 2540 dpi (trama para Offset). Posteriormente
en Imaging, seleccionamos todas las marcas, con imagen en positivo y emulsión
abajo, podemos habilitar también “simplificar gráficos” y “convertir imágenes RGB”.

En Paper Setup, sumamos 30 mm a nuestras dimensiones: de 400 x 215mm
(nuestro plegable), es decir escribiremos 430 x 245 mm en los casilleros activando
Custom previamente; luego seleccionamos “Orientación Automática”.  Por último
cliqueamos OK, con lo que volvemos al primer cuadro; allí leemos con atención
el resumen de las instrucciones de impresión (derecha); si todo estuviera en orden
presionamos Print y esperamos que la filmadora realice su trabajo.

Por las dimensiones de nuestro trabajo (43 x 24.5 cms), no necesitaremos un
equipo de formato grande, pues las medidas se adecúan a la filmadora de formato
más pequeño: 30 cms (caso Linotronic 300).  Obviamente la película virgen debe
estar dentro de la filmadora antes de realizar el proceso.

La manera en que se acomodará la separación de colores de nuestro grafismo
en la película será la siguiente:

10.1  ¿Cuáles son las órdenes exactas que debo dar a la filmadora?

FILM

RIP

30 cms
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11.1  Problemas de Impresora

11. Problemas al imprimir
Suelen presentarse en el momento

más conflictivo, asi que los
examinaremos por su origen: la
impresora, sistema, el programa,
documento y objetos.

Los consejos a continuación para
resolverlos, son simplemente proce-
dimientos de urgencia para lograr
imprimir ése documento problematico.

En la cadena formada por
Impresora - cables - ordenador, el
primer elemento a investigar es la
filmadora.  Si la impresora no llega a
encenderse o se enciende mal, ver el
cable de alimentación.  Si no imprime
nada, el fallo es de la impresora.

Mira los sistemas de diagnóstico de
la impresora (luces que parpadean,
mensajes en pantalla, etc.).  Si dan
error y no sabes que significan, busca
en el manual alguna solución.

Si no dispones de manual, mira la
página en Internet del fabricante y
busca la información al respecto.  Los
fallos más usuales son:

El siguiente elemento a vigilar es el
sistema operativo y su comunicación
con la impresora.

Prueba: En un documento nuevo
(ilustrador, diagramador o de textos),
escribe unas palabras y mándalo a la
impresora. Si se imprime sin problema,
quiere decir que, los controladores
de la impresora están correctos y que
se debe pasar al siguiente problema.

Pero si no es así, prueba con estas
medidas:

• La impresora está "fuera de línea"
(off-line).   Reiníciala: apaga la im-
presora y el computador, cuenta hasta
10, enciéndelos de nuevo y vuelve a
intentarlo.

• Si el cargador de película o papel
está vacio. Recárgalo.

• El láser o los cabezales pueden en-
contrarse desviados. Llama al técnico.

• Los rodillos internos están atascados
con película papel o suciedad en
general. Despéjalos sólo si te crees
capacitado.

• Comprobar que los cables entre la
impresora y el ordenador están bien
conectados y son los adecuados.  Lo
mismo vale para cables de Red. En
caso de duda, ajústalos y vuelve a
intentarlo (reiniciar ordenador e im-
presora antes).

• Si la página de prueba se imprime,
entonces el problema está más
adelante en la cadena de aparatos.

     Antes que nada, nunca
toques dentro de una impresora sin
apagarla primero y sin desenchufarla.

11.2  Problemas de Sistema
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• Muchos programas tienen un fichero
con "Preferencias" de uso (Photoshop,
QuarkXPress, FreeHand...), no es
raro que éstas se estropeen.  Tíralas,
reinicia el programa y a intentar.

• Si el programa está corrompido,
bórralo y reinstálalo, luego reinicia
el ordenador y vuelve a intentar la
impresión.

• Si despúes de esta medida, no se
imprime, reinstala una vez más los
controladores de la impresora.  Si
insiste en no imprimir nada, reinstalar
el sistema operativo podría ser una
buena opción.

• Los controladores (drivers, printer
descriptions) de la impresora están
mal instalados, no corresponden o
se han corrompido.  Bórralos del
computador y reinstálalos. Reiniciar
y volver a intentarlo.

• Las fuentes de procedencia
"dudosa" pueden ser causantes.
Por si acaso, desactiva todas las
fuentes salvo las propias del
sistema (imprescindibles para su
funcionamiento).
Reiniciar y volver a intentarlo.

• Si lo consigues, ve reinstalando
fuentes por lotes hasta que vuelva
a fallar, asi habrás localizado al
culpable.  Tira esa fuente y no la
vuelvas a usar.

• Si el sistema operativo está muy
deteriorado, ejecuta operaciones
usuales de mantenimiento como:
borrado de ficheros temporales,
desfragmentacón de discos,
antivirus, eliminación de programas
residentes innecesarios. Si todo
eso no funciona, deberías
plantearte una reinstalación o
formateo total.

11.3  Problemas de Programa

Si hasta aquí no encuentras proble-
mas, el siguiente sospechoso es el
programa desde el que intentas filmar.

Crea un documento nuevo que sea
simple en dicho programa y prueba
a imprimirlo.  Si dispones de un
documento anterior que sepas que se
imprime sin problemas, inténtalo con
ése y mira a ver cómo sale.

Si el documento de prueba sale
bien, entonces el sospechoso pasa a
ser el documento.  Si no es así, prueba
con estas medidas:

11.4  Problemas de Documento

Puede ser que el documento que
intentas filmar se haya corrompido,
es decir, que su escritura binaria haya
sufrido un daño en su estructura, si
éste fue el problema es casi irreparable.

Es importante tener siempre una
copia a mano de lo que hacemos en
estos casos.

También puede ser que un elemento
del documento sea conflictivo o que
un procedimiento en su elaboración
haya sido erróneo o improcedente.

Si se sospecha de ésto último, trata
de realizar lo siguiente:
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• Crea un documento en blanco. Copia
el contenido del documento
conflictivo en ese nuevo documento.
Haz un "Guardar como...", e intenta
imprimir el nuevo documento.

• Si eso no funciona, ve borrando
elementos que creas que pueden
ser la causa del problema. Los
sospechosos habituales son los
gráficos de cualquier tipo, cuadros
complejos de texto y degradés.

• Cuando consigas imprimir así,
habrás encontrado el elemento
conflictivo: El último que borraste.

• Si el documento es de Quark, ábrelo
una vez apretando la tecla Ctrl
(Windows) o Comando (Mac). Así
actualizarás las imágenes. Sálvalo
y ciérralo. Vuelve a abrirlo apretando
la tecla Alt (Windows) o Opción
(Mac). Intenta imprimirlo ahora.

• En el caso de imágenes y/o textos
complejos una buena opción es
convertir ese objeto a PDF, Mejor
aún, conviértelo todo a PDF e
imprime eso.

• Si el elemento conflictivo es una
imagen, ábrela en Photoshop e
intenta cambiar su formato o modo
de color.  Los ficheros Tiff (sin
opciones avanzadas) dan menos
problemas en Quark.

• Si el elemento conflictivo es un EPS
vectorial, intenta abrirlo con
Illustrator o Freehand y guárdalo
como una versión inferior o un nivel
PostScript más bajo.

• Si se trata de colores en Illustrator,
Quark o Freehand, comprueba que
no estás usando definiciones de
color mezcladas (RGB con CMYK y
tintas directas).

• Si estás en un programa de dibujo
vectorial, sitúa el valor de curvatura
(flatness) en un valor más alto (será
menos complicado de procesar),
talvez el objeto era demasiado
complejo.  Busca en las preferencias
la opción de partir trazados largos
o complejos (para que sean más
simples).

11.5  Problemas de Objeto

Si has llegado a este punto, es que
el documento tenía un objeto
problemático y ya fue localizado.  La
cuestión ahora es si puedes prescindir
de él o tienes que arreglarlo de algún
modo.

Si tienes que arreglarlo, estas son
algunas soluciones habituales:

• Si el objeto es una imagen que
contiene algún trazado, texto o
vector y es muy urgente imprimirlo,
intenta abrirlo en Photoshop.
Rasterízalo a una resolución lo
bastante alta como para que no se
note e imprímelo.

Recuerda que todo tiene solución y
mantenerte calmo es clave para
resolver problemas.
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 • A veces, documentos vectoriales
EPS complicados, asi como Mapas
de bits de gran tamaño pueden
tardar una eternidad. Dale tiempo
y mientras tanto, ve pensando en
actulizar tus equipos.

• Graba el documento en donde
puedas e intenta imprimirlo desde
otro ordenador.

• Escribe un resumen claro, sencillo
y completo de la situación.
Especifica el modelo de impresora,
de ordenador, el sistema operativo,
el tipo de documento, etc... Si tienes
algún mensaje de error (en la
impresora o en el ordenador),
apúntalo claramente y en qué
momento aparece, para que el
técnico tenga una idea clara del
problema.

• Busca en Internet documentación
sobre tu problema.

• Nunca toques el interior
de un aparato
electrónico que esté
encendido y enchufado.

• Si no está roto, no lo arregles.

• Nunca borres un programa o parte
de el, ni desinstales nada, sin
comprobar antes que tienes los
discos o archivos necesarios para
reinstalarlo.

• Nunca instales programas nuevos
cinco minutos antes de imprimir un
trabajo importante.

• Nunca toques nada (ni programas
ni aparatos) si no sabes lo que estás
haciendo. Llama al técnico.

• Nunca introduzcas un objeto
punzante o cortante dentro de
aparatos delicados.

• Nunca golpées, ni
fuerces un aparato
delicado con la
esperanza de que con
ello comience a
funcionar.

• Nunca coloques aparatos
electrónicos cerca de fuentes de
calor o magnetismo.

• Nunca manejes líquidos
(café, refrescos…) y
aparatos eléctricos al
mismo tiempo.

• Nunca dejes la impresora sin el
mantenimiento necesario.

• Nunca dejes el ordenador a personas
de las que no te fíes como usuarios.

11.6  Buscar ayuda
Lo que NO
se debe hacer

Si pese a todo, sigues sin poder
imprimir y ya has visto que todo está
correcto, pudiera ser que tu ordenador
no tenga memoria RAM, capacidad de
proceso o velocidad suficiente.

Pero antes de llamar al técnico,
repara en estas consideraciones:
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12. El revelado de películas

Después de filmar nuestro trabajo,
nos toca “cortar” la porción de película
filmada y llevarla a revelar. ¿Qué hacer?

1. Las filmadoras tienen sus paneles
de control, acompañados de una
pequeña pantalla; donde verificamos
que la operación fue hecha, usualmente
con la palabra “Ready” (junto de una
cifra en Mts.) y/o un pitido.

Como ejemplo gráfico, tenemos la
filmadora Ultre Linotronic 300:

1.
2.
3.

1.
2.
3.

REMOVE CASSETTE

2. De acuerdo al modelo de filmadora
el ícono de “Cortar película” puede
variar, no obstante se mantiene la
tijera como algo común.  Si no existiera
un procedimiento previo (como avanzar
una porción de película), podemos
presionar dicho ícono y la filmadora
nos avisará cuándo podremos retirar
el cassette con nuestra película.

1 . 7 2 R E A D Y

3. Al comprobar el aviso, prodecemos
a sacar el Cassette de la filmadora,
para llevarlo al Cuarto de Revelado,
poniendo otro vacío en su lugar.

Cuarto de Revelado

4. Dentro del Cuarto de Revelado (que
debe estar totalmente a oscuras),
insertamos la película en la ranura de
entrada de la Procesadora y dejamos
que haga su trabajo. Las máquinas
procesadoras, generalmente lucen así:

Funcionan por un sistema de rodillos
que arrastran la película por las cáma-
ras de revelado, fijado, agua y secado.

ReveladorFijador
Agua

Secado

SalidaEntrada

12.1  Acerca del Procesador

Ya sea automática o
no, los químicos en
la procesadora deben
tener cierta tempe-
ratura para poder
revelar películas.
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Los químicos que toman parte en
el proceso, tienen ciertas proporciones:

El revelador interviene con 1 medida
por 2 de agua, es decir, si se utilizan
bidones de 5 Lts, se debe mezclar 1
bidón de revelador con 2 bidones de
agua; mientras que la proporción del
fijador es 1 medida por 3 de agua.

La vida útil de los químicos diluídos
en agua es variable, pero suelen durar
alrededor de un mes.

12.2  El calce de películas

Luego de recoger nuestra película
del canastillo de salida, procedemos
a cortarla, con tijeras o cizalla.

Antes o después de dicha operación,
debemos medir la densidad del film.

Posteriormente las llevamos sobre
una mesa de luz, donde iremos
“calzando” las películas unas sobre
otras perfectamente, con la ayuda de
las cruces de calce.

12.3  Mensurar la densidad

La idea del “calce perfecto” entre las
4 películas (C,M,Y,K), es comprobar
que todas tienen la misma dimensión.

Si es que alguna de ellas tuviera una
ligera variación (más grande o más
pequeña) en su ancho o alto, se deberá
volver a filmar ésa o todas las películas.

Para medir la densidad, colocamos
en el sensor del Densitómetro, la parte
más negra (100%) de una película, luego
el aparato nos dirá el resultado; un
estándar de películas para Offset suele
ser de 4.7. Repetirlo con cada película.

En Artes Gráficas, se refiere al grado de oscuridad
de las imágenes producidas por un dispositivo.

Al sistema de medición de la densidad se
denomina Densitometría, con el objetivo de
utilizar los valores correspondientes en el control
de la reproducción gráfica.

El instrumento optoelectrónico que se utiliza
para la medición de la densidad de las imágenes
impresas en soporte transparente u opaco se
denomina Densitómetro.

El densitómetro de transmisión es el que
se utiliza para leer la densidad de imágenes en
soporte transparente, por tanto, recibe la luz
procedente del dorso de la película y que
atraviesa la misma en las zonas que no son
opacas.

¿Qué es la densidad?
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13. Acerca del quemado de  
  placas

Para quemar las planchas, las
películas (en adelante Positivos) se
preparan, colocándolas sobre una hoja
transparente de montaje llamada
Astralón, que normalmente tiene el
mismo tamaño que la placa, en
nuestro caso MOZ: 65x55cm (ver pág.
11); asimismo perforaciones de registro
similares en posición a las placas.

1. El Astralón se fija sobre una mesa
de luz, encima de una hoja milimetrada,
con las perforaciones sobre una regla
metálica de registro.

2. Luego, uno de los positivos es
montado con la emulsión arriba (de
manera que los elementos aparezcan
invertidos, en espejo) sobre el Astralón.

Al montar la película, debemos dejar
un margen de distancia para la “pinza”,
en el caso de la MOZ, son 4 cms; así
que a partir de allí se montarán los
positivos, fijándolos al Astralón con
mucha proligidad con cola y cinta
transparente.

Las planchas son fotosensibles, pero
normalmente se puede trabajar con
luz amarillenta, ya que la sensibilidad
de las placas se suele limitar a la luz
ultravioleta.

Este procedimiento es realizado siempre por
un montajista, que es la persona encargada

de preparar las películas de acuerdo a las
dimensiones de la placa, para luego realizar el

quemado de las placas.

3. Después del montaje de los cuatro
positivos (en cuatro Astralones), éstos
se trasladan al cuarto de copiado,
donde se encuentra la Insoladora,
que luce generalmente así:
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4. Sobre la prensa al vacío de la
insoladora, se coloca la primera placa
virgen y sobre ella el positivo con la
emulsión hacia abajo (emulsión contra
emulsión). Luego se cierra el marco
de la prensa y se realiza el vaciado del
aire con un dispositivo que tiene dicha
máquina, hasta que la presión entre
plancha y película sea suficiente.

5. Se enciende la luz actínica, UV o
Láser, durante el tiempo necesario,
el cual es determinado por el tipo de
máquina y su calibrado.

La acción de la luz traspasa las tramas
del positivo sobre la placa.

6. Posteriormente se retira la placa y
se la lleva a revelar.  Según la empresa,
esto se hace a mano o mediante
procesadora semiautomática.

Si se revela a mano, primero se friega
la plancha con una esponja y un
líquido que disuelve la emulsión en
las zonas afectadas por la luz.

7. Se puede optar también por fijarla
directamente sobre el cilindo de
impresión de la prensa, sin necesidad
del protector y empezar a imprimir,
pero antes se debe realizar la medición
de la densidad de la placa con un
Densitómetro de reflexión.

Este densitómetro aporta una fuente de luz
cuya iluminación coincide sobre la superficie a
medir y cuya reflexión es recibida y valorada
por un sistema fotoeléctrico.

Una vez limpia, la plancha es
enjuagada y se aplica sobre ella un
protector a base de goma arábiga.

Observar que la placa cambia de color
después del revelado.



8. Por último, la placa es montada
sobre el Cilindro portaplancha, dicha
operación es realizada por el Prensista
o sus ayudantes.
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Una vez instalada la placa en el cilindro

portaplancha de la máquina, el impresor tiene

que lavar la capa de goma primero.

Los elementos indeseados en el impreso final,

como manchas, anotaciones o cruces de

registro pueden ser eliminadas mediante un

lápiz especial en este paso.

Sobre el cilindro, la posición de la plancha

todavía puede ser ajustada para garantizar

un registro perfecto (realizado con orificios

de precisión).

Para efectuar todos los ajustes, normalmente

hay que imprimir 20 o 30 pliegos de prueba,

luego se puede empezar con la tirada.

Posteriormente, el marcador va cogiendo de

una en una, las hojas de la pila de entrada

de la máquina, para guiarla hasta la salida o

siguiente cuerpo, después de imprimirse.

Ya que los papeles recién impresos tienden a

pegarse entre ellos y a ensuciarse mutuamente

(repintar), muchas veces esos papeles se

recubren con una fina capa de unos polvos

antimaculadores inmediatamente despúes.

Las tintas modernas son de secado muy rápido

y suelen evitar el uso de polvos

antimaculadores en la mayoría de los casos,

no obstante, antes de refilar el papel hay que

dejar pasar un plazo suficiente, para evitar

que las hojas repinten bajo la presión de la

guillotina.

Ubicación de la placa en el cilindro
Portaplancha en la Prensa.

PARA CONCLUIR...

La siguiente acción que ejecuta el
prensista es el “Cuadre de Máquina”,
que es el ajuste o poner a punto los
elementos que intervendrán en la
impresión como los rodillos
entintadores, humectadores, etc.
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14. Esquema del flujo de trabajo en Preprensa

Este es el ejemplo de la Oficina de Diseño y Preprensa en una Empresa gráfica
grande. Observar la disposicón de los aparatos y redes con los cuales debe contar
para obtener un funcionamiento efectivo en la Preproducción.

Trabajo de
Diseño en
red con
otros

ordenadores

Pruebas de color
Cromalin,

Chromacheck u
otros

CtP
Salida en
plancha

Server o
Servidor

CtP
Server

CtF
Salida en
película

P R E N S A
Cuarto de revelado

Pruebas de color
iniciales Inkjet, Láser

INICIO
DEL

FLUJO
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A
Acabado: Conjunto de tecnologías que utilizan
sistemas como el corte, el relieve y otros métodos
para crear, mejorar y preservar las cualidades tác-
tiles y visuales de la superficie de soportes impresos
y para determinar su forma y dimensiones finales.

Afiche:  Llamado también póster, por su tamaño
es utilizado como medio de promoción masivo.
Existen dos tipos principales, los afiches callejeros
y los de galería.

Alimentador: Aparato para introducir y colocar
hojas de papel en una impresora.

Alinear: Hacer que dos o más objetos sigan un
mismo eje visual, organizar el texto con arreglo a
una línea horizontal o vertical.

Arte: Grafismo o diseño final.

Asas: Agarraderas de una caja o bolsa.

Autoedición: Software o aplicaciones para maque-
tación, manipulación y creación de imágenes.

B
Balance tinta-agua: En offset es la aplicación
de tinta y agua a la plancha en una proporción
que provea la mejor calidad de impresión.

Barniz: Un término amplio para denominar una
mezcla fluida de aceites, resinas, solventes, secantes
y parafinas que se utiliza como vehículo o para
recubrir superficies.

Barniz UV (Ultravioleta): Es un plastificado  espe-
cializado que “reserva” zonas del impreso. Ejm. un
folleto plastificado mate, barnizado sólo las fotos
con barniz brillo, consigue un mayor resalte de
éstas. Procedimiento caro, pero muy resistente,
destacado e impactante.

Barniz máquina: Usualmente utilizado para re-
saltar y conservar el color de las fotos, económico.

BIT:.  Abreviatura de dígito binario, unidad de in-
formación más pequeña del lenguaje digital. com-
puesto de ceros y unos. El 0 cierra un circuito
eléctrico y el 1 lo abre.

Bobina: Rollo de papel (generalmente) que pasa
en forma continua por una prensa de impresión.

Boceto: Idea plasmada en un dibujo que repre-
senta aquello que posteriormente será el original.
Llamado también raft, establecen las pautas básicas
de diagramación que serán aplicadas en el grafismo.

Brochure: Elemento comunicacional diseñado
para fines promocionales, comerciales e informa-
tivos, se denomina también folleto y se distinguen
entre ellos los trípticos, bipticos y carpetas.

Bytes: Unidad básica de almacenamiento de
información equivalente a ocho bits, que designan
un caracter, con el cual se codifican lenguajes de
computación. También se les denomina octetos.

C
Cache: Término utilizado para denominar todo
depósito intermedio de datos solicitados con mayor
frecuencia. Ejem. el cache del navegador almacena
las últimas páginas visitadas por el usuario y si
alguna se solicita nuevamente, el navegador
mostrará la que tiene acumulada en lugar de volver
a buscarla en Internet.

Calibración: Proceso de ajuste de la configuración
del color en escáner, impresora y monitor.

Cámara de Fotomecánica: Cámara fotográfica
gigante que realiza negativos y/o positivos directa-
mente de originales como dibujos, fotografías y
texto.

Campaña de Publicidad: Conjunto de acciones
coordinadas para promocionar una marca, producto
o servicio.

Carpeta: 1. Tipo de Brochure.  2. (de trabajo)
Elemento de grandes dimensiones para almacenar
o coleccionar grafismos o muestras de diseño
impresas.

Cassette: Elemento independiente a manera de
caja antiveladuras y que alberga la película, existen
dos en una filmadora: la que hospeda la película
virgen y la que recibe la película  filmada.

Celuloide: Material base de las películas, trans-
parente, elástico y sólido, empleado en la industria
fotográfica y cinematográfica, sobre el que se

15. Glosario
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extendía gelatina emulsionada, sustituido ahora
por acetato de celulosa.

Chip: Microprocesador formado por un circuito
integrado en un soporte de silicio, compuesto por
transistores y otros elementos electrónicos minia-
turizados.

Colofón: Inscripción que se utiliza al final de in
libro, indicando el título, nombre del impresor, lugar
y fecha.

Colorímetro: Instrumento utilizado para medir el
color de la manera en que lo ve el ojo humano.

Contratapa: Tapa o cubierta posterior de un libro,
revista, etc.

Composición: Arte y técnica de distribuir armóni-
camente los elementos de un grafismo como:
colores, masas, volúmenes y formas.

Compresión: Tecnología para reducir el tamaño
de un archivo, traducida en ahorro de tiempo y de
recursos. Un archivo de imagen puede reducirse
hasta en un 70 por ciento. Para leer un archivo
comprimido, es necesario descomprimirlo.

Conductividad: Propiedad de la solución de fuente
que, junto con el pH, debe ser controlado y
verificado para mantener la calidad de impresión.

Coser: Unir los pliegos o cuadernillos de un libro
por el lomo con hilo o grapas.

CRT: Hardware de monitor con cañones de rayos
catódicos, los cuales emiter tres radiaciones de
electrones (RGB) sobre una rejilla que la
descompone en píxeles.

Cruces de calce: Con diferentes presentaciones,
pero todas basadas en una cruz, usadas para saber
el lugar exacto de la impresión de cada color.

Cuadre de máquina: Actividad del prensista que
realiza los ajustes de tamaño de papel, entintado,
humectación, registro de color de la máqina.

Cuadernillo: Hoja (pliego) de papel plegada al
tamaño del libro, cuya finalidad una vez impreso,
es facilitar su encuadernado.

Cuatricromía: Término de imprenta que describe
la impresión con cuatro tintas: cyan, magenta,
amarillo y negro.

Cuerpo: 1. Tamaño de un tipo.  2. Espesor de un
libro sin contar las cubiertas.  3. Parte principal
de un libro sin introducciones ni apéndice.  4.
Grosor de un hoja de papel en realción con su
peso.  5. La viscosidad, consistencia y fluir de una
tinta.

Cursiva: italic, oblique, itálica, oblícua. Tipo de
letra que se representa ligeramente inclinada hacia
la derecha. Resulta frecuente componer el texto
en un carácter de tipo romano y utilizar el tipo de
letra itálica para palabras, frases o párrafos que
deben dist inguirse del texto pr incipal.

D
Densidad fotográfica: Es la capacidad de una
material fotosensible de oponerse o reflejar la luz.

Densitómetro: Un instrumento que mide la luz
que refleja una superficie. Se lo utiliza para verificar
la uniformidad y la intensidad de un color impreso
midiéndolo como densidad.

Diagramación: Tratamiento y composición de
textos, imágenes y formas para la elaboración de
publicaciones y/o la ordenación y ubicación de los
elementos que componen una página.

DIN: Deutsches Institut für Normung (Ins-tituto
de Normalización Alemán). Conjunto de formatos
de papel, establecidos por el ISO 216 que constan
las series A, B y C, denominados también tamaños
«métricos».

Dirección de arte: Es la concepción global que
aúna y coordina una idea creativa, con el uso de
medios adecuados al cliente y a sus posibilidades.

Dirección de fibra / grano: Sentido que llevan
la mayoría de las fibras en el papel.

Diseño editorial: Diseño gráfico orientado
específiamente para la publicación de material de
prensa, edición de libros, revistas, etc.

Doble columna: Composición con dos columnas
de texto en cada página.

Doble página: Dos páginas contiguas en las que
el material impreso es continuo, como si se tratase
de una sola. Suelen ser las dos páginar centrales
de un cuadernillo.
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Download: Es el proceso de bajar (traer) un
archivo desde la Red o CD-ROM al computador.
(Up-load, el proceso inverso).

Dpi: Dots per inch, o puntos por pulgada (ppp en
español). La cantidad de puntos que impri-me una
impresora o filmadora se mide en Dpi.

Dummy: Maqueta de prueba que se utiliza para
disponer páginas y/o calcular volumen de hojas.

Duotono: Modo de color que trabaja con un solo
canal de 8 bits, donde se mezclan distintos colores,
desde uno a cuatro y son manipulados mediante
curvas de tintas.

E
Edición: Conjunto de copias de una obra, impresas
con el mismo equipo y publicadas al mismo tiempo.

Emulsión: Capa de sustancia fotosensible que
recubre superficies destinadas a trabajos
fotográficos.

Emulsionado: (Offset) La condición que resulta
de incorporar Solución de Fuente a la tinta.

Encabezado: Frase o palabras que encabezan un
escrito y anuncian o resumen su contenido.

Enlomado: Tira de papel o de tela que se fija al
lomo de un libro antes de encuadernarlo.

EPS: Encapsulated Postscript Files. Archivo que se
imprime con la máxima resolución permitida por
la impresora. Método de almacenamiento de imagen
mediante series de descripciones y son interpretados
por impresoras PostScript .

Escáner: Dispositivo periférico para digitalizar
información analógica.

Espaciado de letras: inserción de espacios entre
las letras de una palabra, para mejorar el aspecto
de una línea

Espectrofotómetro: Aparato para medir, calibrar
y supervisar el cumplimiento de las normas de
color para la industria gráfica.

Eye-OneDisplay: Instrumento orientado a la
calibración de monitores, nombre comercial de un
tipo de espectrofotómetro.

F
Familia: Grupo de tipos de impresión, con car-
acterísticas de diseño comunes, pero de diferentes
cuerpos: cursivas (itálicas), negritas, condensadas,
expandidas, etc.

Falso lomo: Tira de papel o cartulina que se
coloca en el centro de las cubiertas de un libro
para que el lomo quede rígido.

Fe de erratas: Aclaración y corrección de los
errores descubiertos después del tiraje, incluidos
en una página suelta y agregada al libro.

Fibra: Célula vegetal con contenido de celulosa,
la dirección que tiene es un elemento básico en
la fabricación de papel e importante en imprenta

Fichero digital: Entidad lógica compuesta por
una secuencia finita de bytes, almacenada en un
sistema de archivos ubicada en la memoria se-
cundaria de un ordenador. Están agrupados en
directorios y son identificados por un nombre de
archivo.

Fijador: Producto químico estabilizador, utilizado
para dar permanencia a la imagen impresa en el
material fotosensible.

Filmadora: Equipo para impresión en alta resolu-
ción, para producir películas o planchas. Las
filmadoras nunca producen materiales de color
compuesto, su propósito es originar los materiales
de reproducción como la separación de colores.

Filtros: Funciónes que incorporan algunos pro-
gramas de gráficos vectoriales y mapas de bits,
que permiten modificar las imágenes o incorporar
efectos visuales.

Folio: Numeración de página.

Fonts: Juego de caracteres de una familia de
fuentes digitales.

Formato: 1. Aspecto o estilo general de un libro.
2. Tamaño del papel. 3. Tipo de encuadernación

Fotolito: Film, acetato transparente con una capa
fotosensible a la luz que se emplea en filmadoras.

Fuera de registro: Significa que uno o mas
colores no corresponden exactamente con los
otros en las cruces de calce.



G
Ganancia de punto: Defecto de impresión en el
que los puntos del medio tono se imprimen con
mayor tamaño de lo que deberían.

Gestión de color: Sistema por el cual los colores
de una imagen se transfieren de un dispositivo a
otro sin que sus referencias colorimétricas cambien.

GIF (Graphics Interchange Format): Formato
Gráfico desarrollado por CompuServe en 1987
para resolver el problema del intercambio de
imágenes a través de diferentes plataformas.

Gigabyte: Medida de mil millones de bytes, o
más precisamente, de 1.073.741.824 bytes. Un
giga es 2 elevado a la potencia de 30.

Grafismo: Llamado también arte o pieza creativa.
 Es toda composición de gráficos, fotos, textos,
con fines publicitarios, comerciales, educativos,
corporativos o informativos.

Gramaje: Unidad de medida para el papel de
imprimir, pesado en gramos por centímetro o
metro cuadrado.

Guardas: Hojas de papel al principio y al final de
un libro que se pegan a la cara interna de las
tapas y que sujetan al libro a sus cubiertas.

Guía de colores: 1. Conjunto de pequeñas marcas
hechas al margen de los negativos y/o planchas
para la impresión a color, de modo que el impresor
pueda superponerlas al elaborar la imagen. 2.
Conjunto de pruebas de color que utiliza el prensista
como guía.

Guía de estilo: Pautas de maquetación creadas
para su aplicación y repetición durante la diagra-
mación de un libro, revista, etc.

Guillotina: Máquina manual, mecánica o digital
utilizada para cortar sustratos en grandes
volúmenes.

Guillotinado: Corte que da forma al elemento
impreso, se utilizan guillotinas para separar imá-
genes de una hoja y para eliminar el exceso del
soporte.

Guionización: Separación de palabras de acuerdo
a su composición ortográfica.

H
Hertzios: Unidad de frecuencia electromag-nética,
que se describe como el número de veces que se
repite por segundo cualquier fenómeno. Cada
unidad equivale a un ciclo por segundo, los Mhz-
megahertz y Ghz-gigahertz, son medidas de la
velocidad de un ordenador.

Heptacromía: Impresión con siete colores, en el
que a los cuatro colores primarios (CMYK) se
complementan con el naranja, verde y azul.

Hexacromía: Impresión con seis colores, en el
que a los cuatro colores primarios (CMYK) se
complementan con el naranja y verde.

Hojas de estilo: Pautas de maquetación creadas
para su aplicación y repetición durante la diagra-
mación de un libro, revista, etc.

Hotstamping: Método que impresión en el que
se transfiere la imagen a partir de láminas metal-
izadas mediante calor y presión.

I
ICC - Consorcio Internacional del Color, creado
por empresas, como Kodak, Adobe, Microsoft,
Apple, para crear y promover una estan-darización
abierta en la gestión de color, que permita el
intercambio de información sobre el color sin
generar problemas informáticos o desviaciones
cromáticas.

Icono: Símbolo gráfico que proporciona una idea
 mnemotécnica de su significado o función y de
esta forma, el usuario puede recordar o intuir
fácilmente para qué sirven.

Imagen analógica: Elemento tangible como las
fotografías en papel.

Imprimibilidad: (tinta) Características generales
de rendimiento de una tinta.

Infografía: Generación o modificación de imá-
genes como apoyo para artículos informativos y/o
para que éstos sean más visuales.

Inicial, Capital o Capitular: Mayúscula grande
al principio de un capítulo. A veces está por encima
de la primera línea, pero generalmente desciende
hasta dos o tres líneas por debajo.
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Intensidad de color: La concentración efectiva
de materiales colorantes por unidad de peso o de
volumen de tinta.

Interletrado: Espacio entre letras y/o palabras.

Interlineado: Espacio entre lineas de texto.

Interfaz: Cara visible de los programas. Interactúa
con los usuarios. La interfase abarca las pantallas
y su diseño, el lenguaje usado, los botones y los
mensajes de error, entre otros aspectos de la
comunicación computadora/persona.

ISO: (International Standard Organization), Orga-
nización Internacional de Normalización.  Encargada
de redactar normas internacionales que afectan a
multitud de elementos.

Isotipo o Imagotipo: Grafico que acompaña y
complementa al logotipo ó coincide con el.

J
Jpeg: (Join Photographic Expert Group):  Formato
gráfico comprimido que soporta 24 bits por pixel
y 8 bits por pixel en imágenes con escala de grises.

Justificación: (alineación de textos) Disposición
precisa de letras y palabras, para que todas las
líneas del texto queden al mismo nivel.

K
kerning: (acoplamiento) Acercamiento estético
de dos caracteres para que sus perfiles contiguos
se acoplen. Dependen del caracter contiguo y del
 diseño, por tanto, los valores serán distintos para
cada fuente. Ejm AV, si no fueran acopladas, pare-
cerían disponer de mayor espacio entre ellas.

Kilobyte: Medida de mil bytes, o más precisamente,
1.024 bytes. Medida más utilizada para representar
la capacidad de memoria de un computador.

L
Láser: Light Amplification by Stimulated Emission
of Radiation. Tecnología que utiliza una única
longitud de onda de la luz para imprimir, grabar y
leer datos con gran precisión. Esto permite almace-
nar gran cantidad de datos en espacios reducidos
(CD-ROM) o imprimir documentos muy nítidos
(impresora láser).

Layer: Distintos niveles de estructura o de enlace
utilizados en los protocolos de programas.

Layout: Ordenación y ubicación de los elementos
que componen una página como: textos, imágenes,
tablas, gráficos, colores y tipo de letra.

Legibilidad: Cualidad de un texto de ser leido

Lineas de corte: Pequeñas lineas colocadas a los
extremos del arte para delimitar su tamaño y corte.

Lineatura: Término que indica la frecuencia de
trama en imprenta, medida en “lpp ó lpi” (líneas
por pulgada).

Litografía: Término que deriva de dos vocablos
griegos: lithos, piedra y graphe, dibujo. Fue inven-
tada a finales del siglo XVIII, por el alemán Aloys
Senefelder, quien descubrió el sistema de impresión
planográfico al aplicar el principio de repelencia
entre agua y grasa.  La superficie a imprimir era
una piedra caliza pulimentada, la cual se preparaba
dibujando con tinta grasa, el resto se cubría con
goma arábiga y luego al pasar la tinta, ésta se
adhiere sólo sobre la tinta grasa del dibujo. Este
proceso adquirió gran importancia comercial, dando
lugar al nacimiento del Offset.

Logotipo: Distintivo gráfico de una entidad, com-
ercial o social. Grupo de letras o abreviaturas a
veces acompañadas de un icono.

Lomo: Parte central donde se unen las cubiertas
de un libro y que recubre el dorso del mismo.

Lpi: Lines per inch, Líneas por pulgada.

Luz ultravioleta: UV es la radiación elec-
tromagnética con una longitud de onda menor a
la luz visible y mayor a la de los rayos X.

M
Macintosh: Computador personal desarrollado
por Apple, su característica es el interfaz gráfico.
Sistema operativo: Mac OS.

Mantilla: (imprenta) Lámina de goma que trans-
fiere la imagen de la plancha al papel, recubre el
rodil lo portamantil la en prensas Offset.

Marca de agua: Diseño característico que se
incorpora al papel durante su fabricación. Se ve
poniendo la hoja a contraluz.
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Marcas de registro: Cruces, triángulos y otras
figuras que se emplean para colocar correctamente
el papel destinado a una impresión en color.

Margen: Espacio esquemático dejado en los cuatro
costados de la página.

Marca: Son los medios por los cuales las institu-
ciones distinguen sus productos o servicios.

Marketing: Conjunto de operaciones coordinadas:
estudio de mercado, publicidad, promoción en el
lugar de venta, estímulo del personal de ventas,
investigación de nuevos productos, etc., que con-
tribuyen al desarrollo de las ventas de un producto
o de un servicio.

Medios: Canales de comunicación a través de los
cuales se envían mensajes al público en forma
masiva: Radio, Prensa, Televisión, Internet.

Menú: Lista de opciones que ofrece la mayor parte
de los programas de computación.

Mezcla: Una combinación de solventes o una
combinación de tintas.

Medio tono: Una imagen impresa compuesta por
puntos de diferentes frecuencias (cantidad por
pulgada cuadrada), tamaños y formas que producen
distintas gradaciones tonales.

Moire: Es un efecto óptico que aparece cuando
las direcciones de trama se superponen de manera
errónea, formando rosetas irregulares. También
resulta de escanear una imagen en medios tonos.

Montaje: (Preprensa) Labor que se realiza situando
las películas negativas de acuerdo a un esquema
de medidas, sobre una base transparente llamada
Astralón. (Autoedición) Combinación de fragmentos
de varios dibujos, ilustraciones o fotografías para
formar una sola imagen.

Montajista: Persona que realiza el trabajo de
montaje o montado de películas.

Multimedia: Combinación de varias tecnologías
de presentación de información (imágenes, sonido,
animación, video, texto) con la intención de captar
tantos sentidos humanos como sea posible.

Multiscan: Cualidad del monitor para sincronizar
diferentes refrescos de pantalla, permitiendo mostrar
imágenes en resoluciones diferentes.

N
Negativo: Película donde las partes en las que
ha incidido la luz se verán con un color oscuro,
mientras que en las partes que no lo fueron,
quedarán transparentes.

Negra / Negrita: Tipo con un aspecto grueso
llamativo, basado en los mismos diseños que el
tipo normal de la misma fuente.

Notas al pie: Notas explicativas cortas que se
imprimen al pie de la página.

O
OCR: Software que permite convertir un texto
analógico en uno digital, identificando los caracteres
del documento digitalizado, convirtiéndolo en texto
editable para un procesador de texto.

Octavo: Pliego de papel doblado por la mitad tres
veces para hacer un cuadernillo de 16 páginas.

Ojo electrónico: Variedad de escáner instalado
en la prensa, que controla los valores exactos del
color impreso.

Opacidad: Término empleado para describir la
no transparencia.

Orejas: Espacios con anuncios situados junto al
título de la primera página de los periodicos.

Originales: Textos, fotos, dibujos, ilustraciones,
capaces de servir de patrones o modelos de copia
para la impresión.

Ortocromático: Material fotográfico sensible a
la luz verde, amarilla y azul.

P
PDF: Formato gráfico creado por Adobe, el cual
reproduce cualquier tipo de documento en forma
digital idéntica, permitiendo su distribución elec-
trónica. Programas: Acrobat Reader y Distiller.

Paginación: Distribución y numeración de las
páginas de un libro.

Paginas maestras: (Autoedición) Maquetas vir-
tuales que se mantienen a lo largo de la diagra-
mación de una publicación con un número signif-
icativo de páginas.
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Paletas de estilo: Opción del programa en el que
se crean los estilos requeridos. Algunos programas
de tratamiento de textos, tienen librerías disponibles
con estilos preestablecidos.

Pancromático: Material fotográfico sensible a
todos los colores visibles y a la luz ultravioleta.

Pantone: Sistema de control de color para artes
gráficas. Cartilla de colores estándar donde se
clasifican los colores por números, existen multitud
de versiones: cartillas para tintas extras, de colores
proceso, con o sin barniz, metalizadas, colores
pastel, hexacromía, para papeles y cartón, etc.

Password: (clave o contraseña) Palabra utilizada
para validar el acceso de un usuario a una com-
putadora servidor.

PC: Personal Computer: u ordenador personal,
denominación debida a los ordenadores IBM y a
los que son compatibles con ellos.

Ph: Indicación de la acidez o la alcalinidad de un
solución o material líquido.

Pie: Margen inferior de una página, borde inferior
de un libro. Superficie inferior de un tipo.

Pie de foto: Dato explicativo de una fotografía,
generalmente ubicado debajo de ésta.

Pie de imprenta: Nombre del impresor y lugar
de impresión, exigido por la ley para poder publicar
libros y folletos. También nombre del editor con
lugar y fecha de publicación.

Pie de página: Información adicional para en-
riquecer algún tópico, destinada a la parte inferior
de la página, en tipo más pequeño que el cuerpo
y derivado allí por un número correlativo.

Pigmento: (tinta) Finas partículas sólidas de
colorantes utilizadas para dar color a las tintas de
impresión.

Pinza: Aditamento de la prensa que interviene en
la impresión sujetando individualmente cada papel
por uno de sus extremos.

Pixel: Picture element o «elemento de la imagen».
Unidad de medida virtual en el que se descompone
la imagen digital o mapa de bits. La calidad de
imagen depende del número de píxeles por pulgada
que la constituyen.

Pixelización: Efecto conocido también como
dientes de sierra (jaggies), debido a que la imagen
es insuficiente para el aumento de píxeles y éstos
se repiten para cubrir el area expandida.

Placa: Superficie de aluminio o polímero con una
o ambas caras fotosensibles, utilizada para recibir
 exposición a la luz, la que después de un lavado
químico es utilizada para ser montada en el cilindró
de impresión.

Plataforma: Hardware o software, sobre el cual
un programa puede ejecutarse. Incluye arquitectura
de hardware, sistema operativo, lenguajes de
programación y sus librerías de tiempo de ejecución.

Plegado: Doblar las hojas de papel al formato
adecuado al libro. El número de páginas de la hoja
plegada es siempre múltiplo de cuatro.

Plug-in: Herramienta que extiende las habilidades
de un programa, permitiéndole mayor funcionalidad.

Port: (Puerto) Conexión lógica y/o física de una
computadora, que permite comunicarse con otros
dispositivos externos (ej. impresoras) o con otras
computadoras.

PostPrensa: Procesos posteriores a la impresión:
Troquelado, guillotinado, encuadernado, etc.

PostScript: Lenguaje de Descripción de Página
(Page Description Language). Opera con un sistema
de definición de tipografía que evita almacenar
modelos de múltiples tamaños.  Su principal función
consiste en manipular el tamaño de todo lo que
se imprima (tipos, ilustraciones) para  su reproduc-
ción y traducidos por un intérprete que está en la
ROM de la impresora.

PowerStrip: Pequeño programa que rescata
datos específicos y exactos del monitor contribuy-
endo a una mejor calibración.

Prensa: Término para indicar el proceso de im-
presión o la maquina de impresión.

Prensista: Persona que opera una prensa (ejm.
máquina Offset) en imprenta.

Process: Término utilizado en autoedición para
indicar la cuatricromía en la impresión.

Prototipo: Objeto diseñado como modelo y/o
demostración inicial.
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Pruebas Chromaline: Prueba de color, que
establece la exactitud de tonos de color, obtenida
a partir de películas.

Pruebas de color: Es el grafismo plasmado en
un soporte de calidad, que es obtenido por medios
analógicos o digitales. Sirve como constancia de
la fidelidad del diseño y guía de color.

Pruebas de impresión: las últimas pruebas que
se leen antes de imprimir para autorizar la impresión.

Publicidad: Actividad de comunicación cuyo
objetivo es persuadir, convencer o seducir al público
hacia un determinado bien de consumo, servicio,
individuo o idea.

Punto: 1. Elemento individual de un medio tono.
 2. Unidad de medida para los tipos.  3. Signo de
puntuación.

Q
Quemado de placas: Exposición a la luz de la
superficie sensible de la placa, la que después de
un lavado químico es utilizada para ser montada
en el cilindró de impresión.

QuarkXpress: Programa para hacer Layout o
diagramación.

R
RAM: Random Access Memory (Memoria de acceso
directo).  Utilizada para ejecutar programas y datos
mientras se los procesa.  La memoria RAM almace-
na información momentánea, este contenido se
pierde cuando se corta la energía al computador.

Relieve: Estructura o escultura trabajada sobre
una superficie, con respecto a la cual se define y
sólo es visible por uno de sus lados; puede ser
hueco, bajo o altorelieve.

Retira: Reverso de una página o de una tapa.

Retiración: Acción de imprimir la segunda cara
de una hoja de papel.

Revelador: Sustancia química destinada a oscu-
recer o aclarar las zonas del material fotosensible
según haya recibido más o menos exposición de
luz.

Revirado: Convertir una imagen en negativo.

RGB: Red, Green, Blue (Rojo, verde, Azul). Descom-
posición habitual de la luz en un monitor. Modelo
de color aditivo en el que se representa un color
mediante la mezcla de tres colores primarios: rojo,
verde y azul.

RIP: «Raster Image Processor», Procesador Intér-
prete de Imágenes. Equipo encargado de procesar
los datos PostScript y convertirlos en puntos de
impresión en impresoras de alto nivel.

ROM: Read-Only Memory (Memoria de sólo lectu-
ra). Es una memoria no destructible, es decir, que
no se puede escribir sobre ella y que conserva
intacta la información almacenada, incluso en el
caso de interrupción de corriente, suele almacenar
la configuración del sistema asi como el programa
de arranque del ordenador.

S
Sangrado / bleed:  Ilustraciones, textos y fondos
que llegan hasta el borde de la hoja sin dejar
margen alguno.

Sangría: Primera línea de un párrafo, destacada
por sobresalir hacia la izquierda o por quedar más
corta que el resto.

Sans Serif: Familia de tipos que carecen de gracia
y de contrastes en el asta, también llamada “de
palo seco”.

Secuencia de colores: Orden generalizado de
impresión a color: amarillo, magenta, cyan y negro.

Semitono: Proceso para simular el tono continuo
por medio de una trama de puntos de tamaño
variable.

Separación de colores: Proceso mecanico o
digital por el cual un grafismo, arte u “original de
color” es reducido a 4 colores básicos de imprenta:
cian, magenta, amarillo y negro, representados
en negativos de películas.

Serif: Gracia o pequeño trazo terminal que remata
el trazo principal (asta) de una letra.

Servidor/ Server: Computadora que realiza
tareas en beneficio de otras como: archivo de
datos, accesos al servicio de otras a través de una
red o como intermediario de impresoras para la
filmación.
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Sistemas de impresión: Procesos de impresión
determinados por el método que emplean para
estampar: bajo relieve, alto, plano, permeable.

Sistema operativo: Conjunto de programas que
se encarga de coordinar el funcionamiento de una
computadora, cumpliendo la función de interfase
entre los programas de aplicación, circuitos y
dispositivos de una computadora. Algunos de los
más conocidos son el DOS, el Windows, el Unix.

Sistema de humectado: En litografía offset, el
dispositivo que tiene una prensa para llevar la
solución de fuente hasta la plancha en forma
controlable.

Slide: Formato de fotografía en celuloide con alta
definición de imagen, conocido como diapositiva.

Solución de fuente (Solución de humectado):
En Offset, es generalmente una mezcla de agua,
ácido, buffer y goma que evita que el área sin
imágenes de la plancha acepte tinta.

Sobreimpresión: Término utilizado para describir
la superposición de un elemento sobre los demás,
la función se activa sobre un elemento en el software
de ilustración y es aplicado a la línea y/o el relleno
del objeto en la separación de colores.

Software: Programas con que funciona un equipo
computacional.

Solvente: Un material, usualmente líquido (por
ejemplo, aceite, agua, tolueno), capaz de disolver
otra substancia, por lo general sólida, para formar
una solución.

Soporte: Papel u otro material que vaya a im-
primirse. Substrato.

Spot: Término utilizado para definir un color o
tinta extra en la impresión.

Substrato: Material sobre el que se puede imprimir:
papel, cartón, film, papel de aluminio, etc.

T
Tapa: Cubierta de libro, revista, etc.

Tinta: Una combinación de pigmentos, vehículos,
resinas y aditivos (por ejemplo, secantes) utilizada
para imprimir.

Tintas directas: Tintas para imprimirse como
complemento de la cuatricromía o como impresión
a una o dos tintas, no estan formadas por la
superposición de tramas de cuatricromía.

Tipografía: Proceso de impresión en relieve que
utiliza por lo general tintas oleosas.

Tipómetro: Regla graduada en punto o cíceros
y sirve para medir tamaño de letras.

Tira: Anverso de una página o de una tapa.

Tirar / Tiraje: Término utilizado en imprenta
para todo lo referente a la obtención y número
de copias en papel.

Tiro volteo: Método en el que el contenido de
las dos caras de una hoja se imprimen mas rapido
y al mismo tiempo, dando vuelta al dorso del papel,
completando asi la impresión.

Título:Texto de importancia con respecto a los
demás, que aparece en la parte superior de una
página, capítulo, etc.

Tonalizador: (tinta) Un pigmento o tintura de
alta concentración, que se utiliza para modificar
el tono o la intensidad de color de una tinta.

Tono: Un atributo del color determinado por su
longitud de onda dominante, llamado “matiz”.

Tono contínuo: Imágenes que tienen una gama
de tonalidades desde los más claros a los más
oscuros.

Trama: Textura de puntos utilizados para simular
diversos colores y tonos, variando su dispersión
o su grosor. Existen dos tipos: Estocásticas y
Ordenadas.

Trama de contacto: Acetato con un tramado
impreso, utilizado para aplicarlo sobre películas
vírgenes y así lograr imágenes de tono continuo.

Trama estocástica: Creadas para disminuir el
porcentaje de tinta reduciendo el espacio ocupado
por puntos de tinta. La distribución estocástica se
realiza aplicando algoritmos que simulan la dis-
tribución al azar.  Estas tramas, no tienen forma
de punto, ángulo de trama, ni lineatura, simple-
mente hay que hablar de “resolución”, que coincide
con la resolución real del dispositivo de impresión.
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Tracking: (acercamiento proporcional) Reducción
de espacio entre caracteres para compensar la
sensación de quedar muy separados. Los progra-
mas de composición de textos tienen funciones
especializadas avanzadas.

Trapping: Capacidad de una película de tinta
impresa, de aceptar correctamente la  capa de
tinta subsiguiente (por ejemplo, la capa de tinta
cian de aceptar o retener una capa de tinta amarilla
para producir un color verde).

Troquel: Se trata de la posibilidad de modificar
la forma y/o de conjugar huecos sobre los productos
gráficos con fines estéticos. Permite crear grafismos
complejos y muy atrayentes, en base al uso de
una forma con extremos cortantes.

Para obtener este instrumento, debe lograrse la
matriz troqueladora, para la cual se realizan varias
maquetas, probando el tamaño exacto del prototipo,

sistemas de cierre, armado y pegado (en el caso
de una caja) para luego realizar el trazado final
del plano del troquel sobre un acetato, que servirá
de guía para la construcción del mismo. Los
elementos necesarios son:

• Una base de madera en la que se encajan las
cuchillas metálicas.

• Las regletas cortadoras o hendedoras, sus funci-
ones son las siguientes:

- Cortar, para perfilar la silueta exterior y para
fabricar ventanas u orif icios interiores

- Hender, para fabricar pliegues.

- Perforar, con el fin de crear un precortado que
permita un fácil rasgado.

- Semicortar, realizar un corte parcial que no llegue
a traspasar la plancha.

• Gomas, bloques de goma o en tiras, que se
colocan junto a las cuchillas y cuya función es la
de separar por presión el recorte sobrante.

True type: Tipo de fuente vectorial de Apple y
Microsoft. Se guardan también como algoritmos
matemáticos y contienen información de la forma
y el relleno, admiten dibujos y símbolos, además
de caracteres.

Twain: Technology Without An Interesting Name
(Tecnología sin un nombre interesante). Protocolo
estandarizado para el software de escáneres, que
permite la integración sencilla de datos de imágenes
entre el periférico y el software de tratamiento de
imágenes.

V
Virus: Pequeños programas de computadora que
tienen la capacidad de autoduplicarse e infectar
programas y documentos una vez  difundidos,
provocando daños a di ferente escala.

Viscosidad: (tinta) La propiedad que le brinda a
un material su resistencia a fluir.

Volante flyer, flier, handout. Pequeña publi-
cación compuesta esencialmente por una sola hoja
de papel, ya sea plegada o con mayor frecuencia
sin plegar, que se utiliza para promover algún tipo
de venta.

Volatilidad: La facilidad con que un líquido o
sólido pasa a su estado gaseoso.

W
Windows: Sistema operativo creado por Microsoft
para PC.

X
Xtensions – Plug-ins:subprogramas o sub-
aplicaciones que deben instalarse en el mismo
software para proporcionar al sistema, funciones
y/o características adicionales.
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Perfil profesional
Los egresados manejan perfectamente el sentido
estético y plástico, siendo capaces de manipular los
elementos en forma libre y bella, resultado del
tratamiento de técnicas académicas y prácticas
recreativas para la concepción de lenguajes nuevos.

Título oficial
Licenciado(a) en Artes Plásticas con mención en
Escultura, Pintura o Grabado.

Duración de la carrera
Cinco años (Carrera anualizada)

Programa:

Artes

PRIMER AÑO

Taller de Dibujo I

SEGUNDO AÑO TERCER AÑO CUARTO AÑO QUINTO AÑO

Taller de Escultura I

Taller de Pintura I

Diseño y
Composición

Historia General
 del Arte I

Sociología del Arte

Taller de Grabado I

Taller de Dibujo II

Taller de Fotografía I

Redacción
Publicitaria

Artes Gráficas

Historia del Arte
Americano y Nal. I

Taller de Dibujo III

Taller de Fotografía
Publicitaria

Serigrafía Técnica I

Teoría y Técnica
de la Publicidad I

Historia del Arte
Americano y Nal. II

Administración
y costos

Teoría y Técnica
de la Publicidad II

Taller de Dibujo IV

Taller
Audiovisual

Serigrafía Técnica II

Práctica
empresarial

Seminario de Grado

Todos los egresados se titulan gracias a alguna de estas
modalidades:
Proyecto de Grado, Tesis de Grado, Trabajo Dirigido y
Graduación por Excelencia, ésta última es otorgada a los
alumnos con notas sobresalientes.

Perfil profesional
Los Diseñadores Gráficos están preparados para planificar,

asesorar, dirigir y ejecutar proyectos en diferentes áreas del
Diseño Gráfico, como: diseño gráfico Publicitario, Diseño Editorial,
Imagen Corporativa y diseño de Empaques, a través de la
comunicación lingüística, icónica y el color.

Título oficial:
Licenciado(a) en Artes Plásticas con mención en Diseño Gráfico

Duración de la carrera:
Cinco años (Carrera anualizada)

Programa:

DiseñoDiseño

Con una duración de 3 meses,
8 materias obligatorias y 65
puntos mínimos para ser
admitido en carrera.

Informes: Av. Hernando Siles 
No 4565, Tel. 2782368

Inicio de clases: Primera
semana de Febrero.

VestibularesVestibulares

De la graduaciónDe la graduación

Iniciación a la
investigación

Historia General
 del Arte II

Taller de Diseño
Publicitario I

Taller de Diseño
Publicitario II

Taller de Diseño
Computarizado

Dibujo Lineal Dibujo
Publicitario I

Dibujo
Publicitario II

Historia General
 del Arte III

Historia General
 del Arte IV

Taller de Diseño
Computarizado



   esde 1963, la Carrera de Artes de
la Universidad Mayor de San Andres,
tiene como propósito formar profesionales
idóneos en Artes Visuales tradicionales
como: Escultura, Pintura y Grabado,
dotados de criterios éticos de excelencia
y compromiso con la sociedad, para
proponer nuevos esquemas a nuestra
identidad cultural.

   través del dominio de medios de
expresión e interpretación creativa, desde
hace 17 años, la Carrera de Artes, viene
preparando profesionales orientados a la
Comunicación Visual: Diseñadores
Gráficos, con capacidades y destrezas
para enfrentar necesidades y
requerimientos para generar respuestas
creativas acordes a la realidad.

Exposición anual, efectuada en
salones de la Casa Municipal de

Cultura, patrocinada por la
Jefatura de la Carrera de Artes,

para la difusión de obras ejecutadas
por estudiantes y donde las mejores

propuestas son galardonadas.

Se realizan otras muestras a lo
largo del año, de acuerdo a la

iniciativa de cada Taller.

El Taller de Investigación Cultural
de la Carrera de Artes (TICCA),
indaga expresiones culturales

autóctonas y populares, buscando
aportar y difundir a nuestra

identidad mediante la danza.

 Artes ha recibido galardones por
representar las danzas en su forma
pura, por ejemplo: La danza Arete,

Primer lugar en la Entrada de
2002; los Kusillos, primer premio

categoría Autóctono en el 2000.

Festival anual en honor al Patrón
de los artistas: San Lucas,

organizada por alumnos del Centro
de Estudiantes, con la finalidad

de conjuncionar el arte visual con
muestras de música y danza.

Salón AnualSalón Anual

Extra curricularesActividadesActividades

San LucasSan Lucas

Entrada
Universitaria

Entrada
Universitaria

Porque el ámbito
académico necesita
una opción distinta
que potencie y
desarrolle el capital
más preciado:
La Creatividad.La Creatividad.

La educación formal en el arte enfatiza la
valoración del patrimonio cultural boliviano
y promueve un artista integral, libre, creativo,

afectivo y autónomo.

Es asi que los profesionales en Artes plásticas,
con la especialidad en Pintura, Grabado o
Escultura, tienen la opción de incursionar
en el arte urbano, mural, monumental y en
especialidades afines al arte: infografía, dibujo,
ilustración, fotografía, cerámica, producciones

audiovisuales y la docencia especializada.

Los profesionales en Artes plásticas, con la
especialidad en Diseño Gráfico, podrán

desempeñarse entre múltiples opciones, desde
Directores de Arte, diseñadores en Agencias

de Publicidad, en Industrias Gráficas, en
Editoriales, colaboradores en proyectos
cinematográficos, siendo profesionales

independientes, o especializados en: fotografía,
infografía e ilustración. Y en todo lo que tenga
que ver con la comunicación visual en general.

Artes

C a m p o  o c u p a c i o n a l

Artes

DiseñoDiseño

AA

DD
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