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l' 
INTRODUCCIÓN 

Todo ~ u Of9Cnizoción, et1 este cosooger.cio de turismo es como uoo pe!"sooa: se Nvi5teN se comunko y tiene cieno 
eslila; en resumen, uoo imogeo corporotil'll. 

Eslo imagen corporotivo exisle en lo mente de aquello! que tienen que ver con lo empresa incluyendo '01 pe!"sooa l. 
Obviomente, lo emprma quiere tener la m6xime inAuencio posible sobre su imagen, y lo imagen corporo~V!l síM! poro cOI1W!guirlo. 
El concepto de imagen corporativo se or.ocio por lo general con el estilo que adopto la empr~ OJ(Inc!o se enfrenlo 01 roondo 
exlerior: el ¡dogo, rotulado. colores, diogromoción y su papelerio. 

Akhamooi rrel es el objetivo de III)I!Stro estudio, esta es una agencio de viojM de aventura, de trel.ing (1 cominalo donde 
elluristo podrá gozar de los m6s espectoculares y conlroskJdos poisoje$: desde los montañas hosto lo ~ omaZÓl'l ico desde 
los cIesiertoI; y los oIHplanos ham los mOs cólidos yolIe5. El visilonle quedo rnorovillodo ante la divenidod de plantos y oves 
exóticas que hocen un rugor odecuodo para el turismode avenllKa. la agencio se introducirá 01 mercodo con toda lo 00Yed0d 
posible, I'IlIe decir, con lo imagen CO!pOItIlivo pIoni~codo. 

El diseño de los elementos de lo imagen wrporotivo comprenden el i$OI09O lo li pog ro~o que son trabajados porclelomente 
con el sistema de di:.eño poro 10$ elementos de los diversolcloses de manifestaciones gráficos, esle sislemo establece 10$ normas 
de di$i!iio por grupos de moteriol~ y los métodos de oplicación poro los elementos sign i ~cotivol del progromo de imagen 
corporotivo. Por ejemplo, en el coso de los trípticos a membretodos, ~¡a que Iormolos se pueden usor, si :ron horizontoles a 
verticales, dónde se coloco el isologo Y COI'lIro que color de fondo, lo ~pogrofio dellexlo y cómo se han de coIocor los fotog.ofíos 
e ilusIJaciones. Todo ~tos pequeños grondm delalies no se puede lroIor o lo ligero, yo que en elluturo muchos de estos métodos 

""'9<"'Cotr>ot_ j 7 
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de aplicoci6n tendrán que lnIII'SI! por empleados sin ningún ~pa de conocimienk:K de di~, 

Siempre es nece~ria producir OOWS que obron los aplicociones preYi$ib~ con lodo el detolle pasible, vale decir, que todo 
ellrobojo realizado se convierte en un pesodo y voluminoso encvodemodo que veodrio a ser "la Biblia visible de lo ~., 
1m elementos de di~ se IT1lJeStran en todos ws posibil~ y versiones, se ~i~con los colores o usarse, y se incluyen 
mveslros con diferentes.rnétodos de impresié?n y ~pos de papeles distintos, 

la que no debe posar es que w~on los mokn inlefprelociolll!$, o con~ngeocios imprevislos que requieren decisiones 
individuales, paro que no aa..ro imprevislos es necesario elaborar el manual con wma cuidado y detolles minimas, 
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I l ( J) 

JUSTIFICACIÓN DEL PROBLE""" 

Toda unidod produc~yo o emprlWl, en este co:.o ·Agencio de Turismo" necesito de un r.ombre y uno imogen , poro 
disti ngui~ en el mercodo codo vez m6s competitivo. 

lo imogen que riene la empresa u orgonizoci6n ~ como uno perwno, se ' viste· , se comunico y riene cieno ~tilo. 

El lérrnino frecuente usodo de "identidod COIlJO' oti'lO" se refiere o lo imogen que lo agencio de turismo pugno por conseg.¡ir, 
o fin de creor uno bueno reputación enh"e sus dientes. 

Esto imogen e:>:is!e en lo mente de oquellO! que tienen que ver con lo oger.cio de turismo, que se enfrentoró o los ojO! del 
mundo e!derior. Obviomente, lo ogenc;io de turi$lTlO debe tener lo móJcimo inAuencio posible en su imogen. 

Con I!$to mentolidad deberó entror con gron fuerzo 01 mercodo y hacerse conocer con ~ turisto reReiondo lo que lo 
ogencio I!$ y puede ofrecer 01 públko e$ decir; otroctiYO$ con que cuento Solivio, con uno presentodón otroctivo, que oIrece uno 
imogen COIpoIollYo bioo diseñodo. Muchos por no decir todos los ogencios de turismo esioblecidos en lo ciudad de lo Poz no 
cuenton con uno imagen corpororivo bien planeado, es más lo mayoría de elloslveron eloborados por los improotos que II!$ 
proveen de moteriol de escritorio, membretodos, YOIontes, etc; según mvesh"eo por encuestos (ver onexo 11. 

"El Diseño Corporativo consisle Ion sólo en lo comunicación visuol de uno orgonizoci6n, desde el i:.olago Y el estilo 
tipogrólico o los sistemos de señoles y el diseño del entorno" 1 

, _'" """' .. C()to(;m" ....... Cl6.G" _""" .t., 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



((o 
PLANTENv1IENTO DEL PROBLEMA 

El problema rodico en que la agencio de turir.mo Akhamoni Trel, no cuento con \100 imagen corporativo 01 iguoI que otros 
agendas cuyas im6genes no han sido creados por un profesional (] han ¡ido improvisados. El propósito es establecer uno 
imagen de uno oger.cio de turiwno, tof1 corocterísticol PJopias, ~idcs y bien ploneodos. 

O ruETIVOS 

GENERAl. 

Eloboror UIlO Imogen Corporotivo en lo ogeOOo de turismo AKHAMANJ TREK 

ESPEc lFICOS 

1. Dir.eñor el manual de imagen corporativo de lo agencio de turismo Akhomoni Trek 

2. logror uno imogen corporoliYa iflflO't'Odoro, útil, ógil Y de fócilleduro e implemenloción 

3. Lograr uno imagen corporativo acorde (] los exigencios del d iente. 

~(gpot_ 1 10 
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METOOOlOGlA DE TRAPAJO 

El mé!odo a ser empleado en lo eloborocí6n, es dewiptivo. Se caracterizo por hoce.- una descripción del problema, 
ofreciendo UIlO $OIuci6n. 

METAS y TAREAS 

AcOPIO DE DATOS 

los 0010$ ser(w¡ obIenidos de lo mismo ogencio de turismo, como ser: 
Dolos esiodi~licos reolizodos en ~ poro obtener vroo ptO)e<:ciÓfl del público objetivo, poro sOOero que ~po de /l,lri51O$ 

oos estamos dirigiendo y osi crear el diseño de todo lo imagen corporativa. 

A lo vez se obtendró ejemplos de empresas que)'O tienen lU imagen corporo~vo como Iombién SIl isologo, este pequeño 
di~, no sólo reflejo lo identidod de empreso, sino que puede crear una imagen de la misma que se ompli~co 11 lrové5 del 
propio producto. Por eiemplo, el logotipo de ADlDAS se ha convertido en algo mós que colzoo'o deportivo como también Coco 
cola repr~to oigo IllÓS que UIlO 1010 de refr~ . 

A1gUrlO$ ejempio,: 

"...",.., e"""" ...... I ' 1 

I , 
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ADIDAS 

Cojomos el Boonio, 1M una bola italiono de modio ooñg eslilo I!XOJnionislo, odecuodo poro YOCociones en los eslodOlle$ 
de deportes de invierno. En rea lidad IOlfres modelol $011 diferentes como lo r.oche y el dio. Los tres tienen en común el slmbolo 
lriportilode Adidos: en el Samba, tres borros de k:onos que hoc:en un tW:oIodo hocio el negro, en el 8oos1 son negro y ooron¡O; 
el Bomio, que 1M de \/Oriol ~ Y !lO tiene espoc::io poro m6s odomos, llevo un embIemo de IJébol. TrM borras o trébol se han 
monlenido en Adidos durante años. 

ADlDAS concibió $U nombre comercial en 1948 y 000pI6 $UI Ire$ fronjos como símbolo corporotiYO en 1949, en uno 
época en que la industrio delliempo libre eslo!xl todcMo en lU inloocio y mucho antes de que el romo empezara a peluar efI 

cosos como lo ¡deotidod corpororivo. Un logotipo azul en letros minú$Culos es el nexo de unión de toda lo empre$O. Se aplico 
de una Iorma Ion coherente que el nombre "adidos" siempreoporece en mioúsculos Mios IeJdos. El azul se describe como K+ 
E NOVABOARD AZUL N 203936 y e/lipo de leIro es de polo seco, muy moderno en 1949 y dewibe 1.'1 c1rcu1o peMecto, el 
simbolo del tr~ hoy en día es conoc:ido por todo el murdo sin lo necesidad de colocar m6s deIol les e/logotipo lo dice todo. 
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COCA COLA: EllOGOTtPO tMs CONOOOO DEL tdJNOO 

la historia de Coca· Cala es una historia de 6~itas. Crear un sabor c:ampletanlf!nle nuevo que conquistara el mundo MI 
el 5ueOO de un droguero de AIlanto del siglo XIX. Poco después de in'<elltorlo, muri6. la bodega nosl6lgica en lo que 
preparaba su exJraña poción, removiendo la mezclo 00 su sarlén de cobre con una gran cuchara, ha dado pasa desde hoce 
mucho tiempo o muchos modernos fóbricos. 

a simbala corporotivo, en su conjunto porotm palie, ha sufridovorios dróslicas remodeIociones. Se leoiiodi6 una gruesa 
lineo blanco ondulada boja la marca, ql.le subraya lile rol y liguradonlf!nle el car6cter din6mico de Coco Cola, también llamada 
la balella ~ lambién en 1985 $e diseñó uno loIa especial para los oslronoutas, hociendo de Coca Cola la primero bebida 
rehsconle consumible en el espacia exterior. 

Su programo promocianal iI-.duye una amplia gama deortia.ok» (mpejos, bandejas, maletas, lámparas de pie, veWana, 
incluyendo caICOS). lm tres mil miembros del club de lo Coca Colo sonlon6ticos coleccionistos de eslos obielas y na menos 
entusiastas que los coIec:cionistas de ~Ios o los hinchas de lútbol. 
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A lo WlZ codo cierto tiempo los promodor.es roos invaden en nooltro medio, con vasos, platos o quizós por lo temporodo 
es dist inkllos sorpresos que nos llegan. Todo con el objetivo de ir.crementor ventas. 

Yo qoo los compo~ios se ven codo vez m6s obligados o responder o 10\ cambios dell1lI!fcodo, manteniendo 01 mi$lTlO 
tiempo IJfIOS li..-.e<n de comunicodÓr. doros entre per$OOOl, dier.1es yoccionislos. 

Un programo de imagen corpomijvo bien plon i~codo es lo ~ poro conseguirlo y codo vez se contemplo más como uoo 
porte eer.ciol del orseool estratégico de \100 ~reso moderno. El desarrollo de un programo eJ(ige UIlO irwes~gocióo olento, 
yovecesomplio, odem6sde lo imogiooción gr6fico. lo aplicación de un programo requiere UIlCl preser.toción in icial cuidadoso 
di5<: iplino en lo oplicaci6n y lo labor continuo de refuerzo y supervisión. 
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1 • AsPECTOS TEÓRICOS SOBRE LA IM'\GEN CORPORATIVA 

El término "imagen corporotivg" se IJ$Ó por vez primera en el periodo de reoonmucción que ~uio a lo Segunda Guerm 
Mundial 't se popularizo de manera crecienle al expandir;e 10$ empre$(l$.? 

la imagen corporolr..o de uno empresa iirve para dalocorse frente o la compeIenda 't a los aje» del mundo exterior. Toda 
eile trabajo se eloboro conociendo a la emprB$O de pie$ a cabeza para luego empezar a diseñar. 

Poro diseñor uno imagen corpara~"o'CI1!!1a pb-lleo luertes e¡¡;igencias, se tiene que determinar desde el principio un marco 
de refefencia, si se puede conceder mucho a poco libertotJ o cada diseño individuol. Teniendo cuidado de que la imagen 
corporativo sea enlendible paro que otros personas sigon lealmente la mi~ concepción hoslo ellinol. 

Uno imagen corporativo se determino en primer lugar por ws coraderistiros visooles, el i5Ologo, los cobres, la lipogra~a 
't sus medido5. 

Medioote e5105 primere» PO$Oslas empresas 58 disting uen de las dembs, ello mismo que rodo perwno quiere distingui rse 
de 105 dembs 't ser originales 

1_" __ 00· 
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l. I CONCEPTUAUZACIÓN DE T~RMtNOS 

El proceso de lo comunicociOn tiene que haber necesoriamenJe un emisor y un rec;eptor, quien dó lo inlormoción y quién lo 
recibe, siendo correcJo toda e.Jo, CI/Ondo en el proceso de lo comunicación el receptor asigno lo ~I el mimlO mensoje que 
el emisor qllel"io Iron~itir. 

Se loma en cuenta que lo semiología es lo emeoonza de los W!ñaIes y mensojes que forman si!1lDS' -Ademósla inlel"prelación 
de !oe!Tliologío de lingüístico, se ha difundido desde América otro interpretoción de los signos que baso ws principios en uno 
teoría fi~ico-.;ognos¡ti\l'll. Su fundodor el pragmótico charles Sonden Peirce dió a esto corriente ell"\Ombre de semiótico' 
Hoy en dio lo semiología tomo interM por el conocimiento teórica cognositivo, en cambio la semiótico entro en la pr6c;tico de la 
comunicociOn- .J 

El Símbolo. El símbolo ~er,e que tener como principal carocterisko su formo ksica tiene que copiar el inconcienle len 
rcipido que inclusive no nos demas <liento, no importando IU formo obstrodo, hay muchas cosos que algunos símbolos son 
fóciles de inlerprelor, mas conocido como el iwtipo. El ~mbaIo debe tener UI"lO inmedioto comprensión y ser memorístico, por 
media de lo simplicidad de los fOfloos. Un ejemplo coma onleriofmenJe yo mencionodo es lo ampre$(] de hamburglJl!SOs 
Mc.DonoId's. ton simple que es rec;onocido mundiolmenle. 

Imagen GIoboI. -Es el resultodo de kxb los procedimienk», medios y oportunidades de comunicación por el diseño, 
explotando d¡!eJenles soportes, conales de difusión con los que se CQlTl\lnico con su p(lblico yo seo una comunicación coIedivo, 
selecto como masivo (TV, rad io, prenso)" 

""'9<"n Corp::Ir""" I '1 
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ldenlidad CorporoIÍYO. Uno br_ mención de lo que es uno identidad pues resulto un poso importante dentro del di~ 
usando fonnas, colores tipogrolio, empIeondo r'IOm'Ia5 Y reglamentos que proyecton uno irnogen que el público puedo memorizor, 
~uiendo lealmente lo mismo concepción ham el ~nol. "Uno identidod corpororiY!l no puede ser 'MICO un cojón de sa$lre de 
componentes ~ocb. Se origino un concepto modUfO que tiene que lIevor o un todo coherente. Lo idenridad consisle en 
dir.eiio!. coordinados, o los que o menudo 51! les denomino un progn:roo"S 

I . 2 O PEl?AlIZ.ACtON DE TERMlNOS 

JIvW3EN CORf'C)AATWA 

• El Di5l!ño Corporo~Y!I (OC) consiste Ion sólo en lo comunicoción visuol de uno orgon¡~oción, desde el logotipo y el esrilo 
tipogr6fico o los sislemos de 5I!ñoles y el di5l!i'io del enlomo. Uno imagen corporativo se determino en primer lo,¡gor por sus 
corocterísticas visuoles, e/logotipo, los colores y lo tipografio:" 

.AGENCIA DE T URlSMO 

. Empreso dedicado o lo prestoci6n de servicios luriltico5. 

Al respecto Hemélllde~ Dio~ , Se refiere 01 turismo como qoo: 

"Es un fen6meno que se presento cuondo uno o más individuos se troslodon o uno o mell sitios diferentes de su residencio 
hobituol por un periodo mayor de 24 horas y menor (] 180 díos, sin porticipor en los mercodos de trobajo y copitol de los sitios 
visitodos", 1 

SGOl ....... _~ 
._~GlG ... , , _ e>o..LIgoo __ ........ ·w .... _,"', 
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DISEÑO DE ENTQltNO 

Gigonlogrofio~ . A moyor pJ>Iicidod de gigontogrofio~ moyor cooocimienlo de lo empreso. 

úmw 

~~ cor1eles son oigo grorxle. No sólo su tomoño le proporciono o! di5er.odor omp!itud porolrommirir su me!"15oje, sino 
qU(! !ombién son gronde~ en otro sentido: 

Son populores, los corte!es onuncion ocontecimienlo~ Ioco!es, expreson consignos políticos promocionon anvncios, don 
direcciones o;on uno vilUa!iood contundente, y atractivo. 

Y, si el d¡sei'!odor ho hecho bien ~u trobojo, se o;onvierte en or~culo~ co!eccionobles: ¡ 

"Pope!, piezo de teIo o !Omino de otro molerio, en que hoy inscripciones o figuros y que se exhibe o;on fines in/ormotr.oos 
propogoodisticos: ' 

T",",o 

'1oblilo dividido en tre~ hojos, qoo pueden plegorse doblondo, Io~ dos hojo~ Ioteroles sobre lo del centro, y sirve poro 
ewibir: 9 

DIFrJCO 

'1obIos pIegobles, en formo de libro" 10 

l .aG ... , o ,~t>« __ 
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Tlf"OGI1AI'~ 

Es lo utilizacióo de tipos o in~pcione5)"l por si ~s, )"len conjunc:iOn de otros elementos !yó~cos, exislen mile! de 
estilos dilerenlelo de tipos; los cuales se pueden utilizor poro lo fontosio y bellezo de un arte. 

GulAs ESCI1!TAS 

libro o folleto en que se dan regios y preceptos paro encominor o dirigir algo,n 

COLOR, TONO Y Si'.TURo'.CIÓN 

Al comparar dos cobres, uno al lodo del otro, el ospecto que ITlÓS ilTlpl"e5iono es lo diferencia entre rojas, amarillos, verdes 
o o~ules. Esta diferencia es lo que se Ilomo tonclidodes diferentes. 

la naturaleza nos muestro de una Iormo directa lo secuencio completa de Ionalidodes en el orco iris, o excepcibn del 
púrpuro (que es un colar que na pertenece 01 espectro y que se obtiene al me~dor el rojo y el violeta que son extremos de lo 
secuencia del color espectroll. Cvondo todas 1m tonalidades pasibles se colocan alrededor del borde de un circulo, el púrpuro 
se puede poner entre el rojo y el violeto paro ver y creor uoo secuencio continua de tonalidades, conocida normalmente como 
circulo cromático. 

las deoominacb primarios son colores fundamentales que se pueden utilizar poro obtener, por medio de me~da$, UII(! 

omplio variedad de otros colores, pero que no pueden obIeoene con este procesa. Cuando se mezclan haces de IlIZ de colores, 
los tres colores primarios ideole! son el rojo, verde y azul. 

,' .... --
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Coorm MI mezclan cantidades de pinturas, tintas o ~nturas de colores, especialmente las utilizados por el impreSO!" y el 
lológrofo en color, los tres colores primorios ideales también conocidos coma los c~ores proceso o de gamo, $OIl el púrpura 
lnormalmente lIomodo mogento) el omorillo, yel azul Nrllueso o cyon: 11 

l OGOn'Q 

ügodo de las wlobm terminales de las palabras poro !ocilitar $U cOll'fl"!flsión y (~ición tipografica. 

El diseño de un IogoIipoo uno imagen empresoriol deberó eslordidodo parlas requisitos del dienteyla investigación del 
diseñador. 

Un diente puede tener preferencias par unos temas en por~culor, que serón inAuencíos imporlontes en el diseño. Na 
obstonte, la próoridod debería siempre (onsis~r en obtener lo imagen comercial mós opropiodo par moydistinto que resulte del 
concepta original. Esl/OO cvestión de inlerpfetor el pooto de visto subjetivo del diente yola vez de sacor venloja del material 
de inves~goci6n . 

'''''''GO 
lsologo Y membretes, aunque sean de tamaño pequeño, pueden ser Ion efectivos coma todo vno campoiia publiciloria, la 

primero que (fea el dueño de un negocio nuevo es un isologo. Este pequeño diseño, no sólo reAeio lo identidad de empreso, 
sino que puede crear una imagen de la misma que se omplifico a Iravés del propio prodlJl:lo. 

EL loGO SlMeoI.o 

Se trola de ilTlÓgenes eslables que permite su iden~ficoción; sin requerir o lo lecturo verbal. Su único requisito es la 

.. ,,-, c.o.. 00II.0 ... 11 
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memorio y lo copocidod de d¡ferencioción respecto del reslo, pudiendo r.er eslos onogromcs, deformo:iones de el logotipo, 
~,mmcotos, liguros y coroclerhlic;a$. 

EllsOTIPO 

Grófico kono relereno:::iol, este ~ poulos tuhuroles que superon el probIemo del idiomo. Existen ooslroclos con ~ 
geomttricos. Porte grófico y tipogróliro junlos. l l 

El ISa..OGOTIPO 

Aquí trobojon en conjunlo el isolipo y ellogolipo no sepor~. 

1 .3 ANTECEDENTES HISTÓRICOS DE LA IMAGEN CORPORATIVA 

Enlrondo l,1li poco en lo hi$lorio de la lmogen Corporativa "El lermino I!YQlucionó durante lo primero mitod del siglo, 
ounque se puede enconlror etI germetl en el ~Io XiX. Hocio 1850, yo~ compofiíos de Iemxorriles brilónicos, espoIeockn 
por lo ~l!IlCio, buscaron lo uniformidad y lo identidad no sólo de lo arquitectura de los eslo<:iones de ferrocarriles, sino 
tombién del equipomienlo interior de los lrenes y del equipomiento de los trenes: l ' 

Tomemo3 como pvnlo de referenc:io lo Re.o1ución Froncesa, que morcó el nocimienlo de lo imogen corporaliva de los 
empresas, eslo re.o1l.1Ción 110$ porececomo esh"echomenle relacionado con los comienzos de lo Re.o1ución Industrial, que troje 
combias totales poro closes como poro no~es, y también poro lo burguesío . 
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Lo R~\lCión Industrial. es el movimiento de transformación. uno \o1lZ iniciodo, hizo otros progrflOS, mediante nuev'llS 
mejorm. "Es el fenómeno econ6mica mós importonle del siglo XIX. Lo cierto es que considerado como uno solo o dividido en 
dos, lo revolución indu~llignjficó re-olución moquinislo cuyos efectos se dejaron senrir, de modo con~deroble en todo el 
mundo. en el orden rnoIerioI y en el orden sociol",') 

Eslo Revolución empezó en lo segundo mitad del siglo XVIII, con descubrimientos en ~~ yqvímico y el desorroIIode los 
técnicos indlnlrioles, en 1770 por ejemplo Philipp MotIhol/S Hahon conslrv)'ó lo primero calculadora, capaz de multiplicar, 

En el último cuorio del siglo XVIII se descubrió lo composición de ciertos elementos químicos y líquidos como el ócido 
lulfúrico, ócido domídrico, cloro, amoníaco el gas y el sodio. El ono 1785 vio el primer cruce de COI'lOI en un globo de oire 
coliente. el primer barco de "Oper dota de 1787 y. en 179710 lilogrofio que iba o representar un ovonce primordiol poro los 
periódicos del siglo XIX. En 1814, Diorio londineme. Instaló lo primero imprenlo de "Oper. 

Duronte el siglo XIX los técnicos de producción fueron mejorados continuomente y hubo un Ruio constonte de invenciones 
tecnológicos que estobon Ofientodos o me¡o..or lo velocidad y eficiencio del proceso de producción. Estos inventos, protegidas 
por potentes. buscoban oymentor lo producci6n y por lo tonto, hacer que bajase el precia de los artículos. con lo que se los 
hacía awquibles para un mayor numera de persooos. 

El traboja manuol fue reemplazado codo vez rrKis por lo prodycción mec6nica. que pronto fue copaz de reproducir todos 
los formas e~istentes y los que se deseaba. 

En Ingloterra lugar de noc;imiento de la Revolución Industrial. a partir de 1832 se delOrroll6 una crisis social. en lo que 
los ideolistos elobororon sus r0m6nticos e idealizados concepciones de lo historio. Esto octitud estuvo rígidamente al cambio y 

...... C«pot- 1 13 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



a 101 nuevas ideos. Esto actitud estuvo representodo de formo m61 positivo por Williom Morris y su movimiento de M s ond 
eroNs (ortes y ofidosl uno amalgamo de lo edad Me<Jia y \o utopía que abdujodel produdo industrial y sotr<Iliz61o ortesanía, 
Eron foooticO$ portidarios de lo orquitecturo g61ico y de lo pinturo prerrofoelisto y lo moyorío odmirobcwl el periodo anterior 01 
Renocimienlo europeo. Tal como ellos \o YeÍon el arte y el di~ no eran awnlas privados, sino públicos, en los que el estado 
debíon involucro r~ ewechomente, los artistos necesitaban residUCI r su posición en \o sociedad a lo que su toreo debía servir de 
formo primordial. Esto era el principio de lo que hemos visla desarrollane 00 nuestros tiempos como un aspecto aceptado de la 
sociedad 00 muchos poi~ : orte en lo dvdod, arte en los edificios, por ejemplo en el edifido de lo Bolso de Amsterdom por 
Hendrik Petrus ero algo que subroyuni, lo función del edificio y, o lo vez, educaba el gusto del público. Con el poso del tiempo 
eslo $ti convirtió en un ~po de símbolo de estotvs y, por lo Ionlo, uno componente de lo imagen corporativo. 

I .4 PROCESO DE lA IMAGEN CORPORATNA 

En los últimos años $ti ve uno invosión de publicaciones sobre el temo de lo identidod corporarivo. nene estrecho relación 
con lo creciente compeleOCio y con el descubrimienlo, cer1ezo mós bien en el mundo de los negocÍO$ de que lo imagen corporolivo 
tiene lo mayor imporioncio. Por tal sentido en que se establecen codo dio nuevos empr&scl1 y los yo e.x;istentes $ti funcionan poro 
formar multinodonoles, $ti busco nuevos imógenes pero expresar su imagen. 

lo imagen corporativo se refiere o lo imogen que \o empreso pugno por conseguir, a ~n de creor uno bueno repuloción 
Cfllre 1\IS dienles, estos conceplos $ti desarrollaron en \o Segundo Guerra Mundial o despues de lo mimKl. Hobio un tiempo 
doode lo gente hablaba de inYención poro todo tipe de objelo$ que iban desde los pinluros haslo los esculturas hosIo los 
odilicios y útiles doméstiem, durante los últimos cuarenta años se ha ltSOda el término de ·diseña· poro designor orticulos que 
con ontcrioridod se hobíon dosificodo como artes u ofidos. 
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Hocio 1900 empezoron o oparecer los producto~ ortísticos producic:b industrialmente y, o partir de 1946, en los olios de 
lo postguerro en Holanda, eOO producción empezO reolmente o Iomorolos, como también wrgieron los conceptos de iden~dod 
e imagen corporativo y o los diseñadores que no CQI'«íon o dominobon el temo ~ dieron lo toreo de construir uno identióod 
bien definido poro lo emprew. Eslo klreo se hizo eJ\CeSiYO poro que ellos lo realizaron como emprews individuales, por laque 
se 09r1Jparon en o~cinos de diseño, con lo que no sólo pudieron trobajor entonces o un ritmo ITIÓS rápido, sino tombién trotor 
temas como lo ~Iizoción arquitectónico, 1m exposic~. h:Io esto creció codo dio mOs Y mas poro Iormorse sólidamente. 

En el siglo XX un ejemplo: uoo emprelO que encargase o lJIl sOlo diseñador que coofeccionoro un diseño coherente fue 
AEG, (logotipodeAEG el dise.1odot fue Behrens resultorxlo ser el prototipo de el diseñador g rá~co moderno, su eloboroci6n de 
imagen de empre$O fue el componente gráfico de un corpus de trabajo que incluio tombién lo orquitectura y el diseño de 
productos). En 1907 pidieron o Peter BeI1rens que dewrrollose paro ellos uno imagen corporotivo bien diseñado r que fuero 
reconocible en ws edificios, productos y publicidad. laque es extroordinoria es que esto 110 fuero imitodoen seguida por otros 
firmas w signikodo no ero apreciado. AlJIlque ellogo~po de AEG ha sido retocado ola Iorgo de los años, el símbolo tocIcrvio 
es válido, como lo es lo marco de fábrica de Philips que ho permanecido inolterodo desde los prime<os riempos de lo empresa 

la mismo es aplicable o los coias de cerillos ton familiares en Holanda, coo el símbolo de lo golondrino volando. lo Ieoltod 
o un determinado isotipa es muy fuerte, ounque muchos empre$Os estén contentos de w imagen y mostrar lo buen<» que $OIl, 

Otro enfoque de lo identióod corporativo está relocionado con lo duroción r uno actitud cloro e inlormotivo hacia el 
público y, particulormente, coolo creación de un rostro Iomilior. Vale decir que o lo vez ele rostro no debe serdogmático, sino 
Iklxible, con corocteristicos que se incorporen todos o un conjunto co/,erente. 

Algunos dicen que el término de Imagen Corp<lfotivo lo usó por primero vez Wolter Morgulies jefe de lo di sringuido 
consultorio de Nuevo York üppincoH & Morgules. 5tJ objeliYO ero diferencior el trobo¡O de w despacho en lo creoción de 
progromos de diseño complejos y COOerenIes, bosodos en uno investigocián y onáli5is detallodos. 
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MeNOON S06RE ouE ES lJf\I,.O. IIMGEN CClRf'OP.A,W,o, 

lo imagen corporotiYo de uno empre$O siNe poro deslocal'\8 frente a la competencia y o los ojal del mundo exlefiof. Todo 
elte trobojo se elaboro conociendo o la empreso de pies o cabezo pora luego empezar a di~r. 

Men que nunco, codo empreso necesito diferenciarse de las demás y por encima de todo, qvedor destocado. 

Poro diseñar uno imagen corporativo esto planteo exigencias, se ~ene ql.H! delerminor desde el principia un marco de 
referencia, si se puede conceder mucho o fXlCCIlibertod o cado diseño individual. lOOiendo cuidodo de que \o imogen corporotiYo 
$00 enteno'ible poro que airo! personos sigan lealmente lo mismo cor.cepción hasta el liool. 

l&o.t.TN) A LA 1WN5EN CClRPORAWA 

Uno imagen cOfPO'Otivo se determino en primer IlIQOr por SU! característico! vilvoles, el iwbgo, k» coIo.-es o uwrse, lo 
~pogrofio y las medidos. I'ue$ este concepto tiene que esludialle can ejemplos paro osi entender coo suma detalle por ejemplo: 

Después de lodo estO relocionodo con \o imagen que los dientes y coll5umidores ~enen de lo empresa y con lo que 
montieoon 0105 empleados leales o lo ~rmo, ambos cows vitales, poro que ésto $00 floreciente en el men;odo y se desarrolle en 
Coolianzo. Tal imagen puede compararse con lo de uno ideologio como ser del cris~oniwo elk» ~enen su Biblia, Algunos 
empresas se asientan en uno culturo fuertemente idealista. En Japón, por ejemplo, ellrobo¡odor de uno fabrico Iormo parte de 
lo Iomilio de lo misma y se comporto como tolo Si se marchara y trobojoro en algún otro sitio, hobrío desertado de su Iomilio 
y se Coovertirío en un troidor. 

Otro ejemplo excepcionol es hoy en día \o et11pfesIJ Me. Donold' s con lo Universidad de lo t-bnburguesa cIonde se predica 
lo religión de lo empresa o los empIeodot prese!1tes y Muros. Uno V'IIZ iniciados, p&rtenecen a lo Comunidad de los lamosas 
hamburguesas y lo pasarían muy mal!; se pasan a lo competencia que es Burger King. 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



Medionle eslos primf!fas pa~slos empre~s se disringoen de los demás, es lo mismo que codo I*sono quiere dislinguiM 
de 1m demás y ser originales. 

lo imagen corporoIiYo ~ffie que ser lo expresión Iotal de una globalidad es lronsparffite, coherente ycomprffisible Ionlo 
paro un pillIicoconhno y disklnte como oquellos que viven ytrobajan en intima conexión con lo emprlllO. lo misma tiene que 
inspirar confianza, mediante palabros a repr~b:iones plásticos, produce en alguna medido orden y, por lo Icmlo, quietud y 
éxito. 

Respecto 01 diseño que ¡nHuye baslonte, siempre es ne(f!S(lno producir UflOS bases que C\lbran los aplicaciones previsibles 
can todo el detalle pasible. Con frecuencia eslos bases tomorllo formo de un manuol el yo mencionado anteriormente como 
lo "Biblia visible de lo empresa". 

~ elementos y detalles de diseño de lo empre~ se muestroo ffi todos ws pc»ibilidodes y veoiones. Se especifican los 
colores, incluyendo por supuesto de muestras con diferentes mélodm de impresión, sobre papeles distintos ' ipas de letras y 
colores, por norma ger¡erol con su respectivo explicación de codo cosa con su ejemplo. 

También para eloboror lo imasen corporativo de lo empre~ tiene que tener su culturo, pues ésto determino en gron 
medido lo orgOrliIaci6n y comunicación internos y, o partir de ohi, el desarrollo del mismo, Url ejemplo de organización cuyo 
f6rmulo entero se ba~ en lo culturo de la empresa es el gigante de los hamburguesas Me Donold's . A trovés de su sistemo de 
franquicio lierle 9000 restaurontes ejercidos por cuatro continentes, de monera qlJe tal vez ningúrl juego de normas ni progromo 
de identidad corporotivo podría hocer que todo su actividod /vera uniforme e igual. Sin embargo, esto es lo imagen que Me 
Dor.old's quiere proyectar o su publico y lo qlJe obtiene mediante uno culturo de empresa basada en lo mentalidad,otm6sfero 
e idenli~coci6n COf1 lo compañio. 
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lo rozón de lo rulturo de lo emprt!$O determina ampliamente en qué medida y a qué velacidad se realizo un progroma de 
~te ~po Y par lo lenta el bito de/initivo. 

El dt!$Orrallo de una identidad na es un acontecimiento en uoa r.oIa I'ilZ, sina un pract!$O continuada, vale de;::ir que una 
imagen corparo~va na se ql!eO'a quieta en ning¡)n momento par lo lanta hay ruclra far.m en este procesa: orientación, diseño, 
puesta en marcha, oplkaci6n y control . 

lo orientación es el estudio de lo empresa, lo porte del diseño desarrollo elementos visuales, especificaciones besada! en 
el progroma de necesidades conleccianoda anteriormente, vale decir, el estudio previa de la empresa y con la que cuenta 
actualmente. 

De esla manera, el diseñador ob!iene una doro visión de la empresa y de lo imagen corporotiva que se deseo realizar. 
De~ de esta fase preliminar, el diseñador yo puede trabejor en los elementos bosicO! de lo identidad corporotiYa, que se 
probará luego en distintas tipos de material. El diseña de los elementos de lo imagen corporoliva [isologo, tipogralia, colom y 
medidas) es seguido par el s¡¡temo de diseño para las elemenkn de los diversas clar.m de man¡festociones. Este sistema 
eslableo:e las normas de diseña par grupos de materiales y los ,,~ de opIic;ación poro los elementos significativas del 
programa de imagen corporativa. Por &jemplo, 00 el oosa de los folletos, Rja que formatos se puede usar, si $OI"l horizontales 
o I'ilrticoles, dónde se coloca el isologo y contra que oolor de fondo, lo tipografía del texto y cóma se han de colocar los 
fologrofías e ilustrac iones. 

Esta na es algo qlle pueda tratarse a lo ligera, yo que en el futura muchos de estos métodos de aplicación tendr6n que 
usarse par empleados sin ningún conocimiento al respecla. Por la lanto, el sistema de diseño, que proporciona la be~, debe 
MIl" clora así corno inditar lo que no se puede cambiar y dónde hay campo pora maniobrar. 
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Uroa ~iootión con deialle ayudare a comprender los problemas, el sistema puede ensayarw con pruebas piloto usando 
pequeños tirodas de imprenta. Aparte de la calidad de kls elementos ir.d ividuoles, la prir.cipal preocupación debe estor en lo 
coherencia de los monileslociones, ql.lll deben reflejar lodos el mismo espíritu. 

Se debe r~r uroa gl"Or1 conijdad de tiempo poro el desarrolkl de los elementos ir.dividuales y el sistema de diseño, 
como también el retoque o computadora. Si se concede un tiempo insuficiente y los diseños ~nales se hocen prematuramente 
pora poder cumplir con lo fecho de introducci6tl, sufriró lo calidad en todo sentido. Hay el peligro de que se busquen soluciones 
poro coda formo individuol: un isalogo qlJe pare.:e muy bueno en el popel de carta puede sef un frocaso completo si re utiliza 
otro tipa de soporte. 

Toda la ploneoci6tl que re realizo Iiene que sef pensOOa muy bien paro que una no tropiece con (0$0$ como de moleríal 
impresa ql/e na estuvo a punto para la fecho de introducción porque el diseño usoda na re adoptó o modificaciones que se 
hicieron. O sea, que los paletos con el moteriallueron a paror directamente de lo imprenta al diente. la buena planificación 
¡>vede evitar esto o base de estoblecer las prioridodes correctas y de concederle al diseñador tiempo sufidenle paro desarrollor 
el sistema odecuodo. 

El monuoI de imagen corporativo tiene un papel central en lo introducción y aplicoción yo que deberío ser odecvodo paro 
~ la IIsuorios dentro de la empre$C. El usuorio deberia poder consultarla 01 desarrollar o encargar material. En su coso, 
debería establecer el procedimienlo corredo paro pasar el pedido o señalar que deporlomenta debería conloctarse. 

El monuoI debería ser, por s~Io, un perfecto ejempla ele diseño del programa, idealmente, el monuol deberio tener la 
forma de una carpeta de hojas intercambiables conteniendo secciones separadas. Solo linos pocos usuariO$ del nivel directivo 
tlKesitorón tener el manual complelo y muchos usuarios de los niveles inferiores roa precisaron mm que unas pocos secciones, 
esto a la VC~ les ayudaró al personal el obtener una pronto soIuci6n. 
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Otro manero de presento el manual deberá w en Iormo de una red de infonnOtico ~to Iombién puede lnOrle poro 
proporcionar una constante comunicoci6n entre el deportomenta encorgOOo del personal. Al mismo tiempo, el monvol impre~ 
continuoró desempeñado un importante papel en lo oplicaci6n y control del progromo de identidad corporotivo. 

En Jo introdl.lCci6n empiezo cvondo se han finalizado 105 elementos básicos, se 00 establecido el sistemo de diseño y se 
f.on Iormulodo los normas de opIicocián y Of9Oni~acián. Por tal motivo un programo de imagen corporotiva esló lisio paro su 
eieo:::lKión a gran escalo. 

1 .5 FASE DE APLtCAOÓN y CONTROl 

Lo Jase deoplicación y control, se refiere o recoger moteriol ele todos clases, el deporlomento de comlKlKaciones corporativos 
monnenen uno visión globol y est6 en los mejores condiciones paro controlar lo progresi6n. El material se compruebo siempre 
00 reIoci6n con 105 obj~ de imagen corporotivo y, por lo tonto, lo eslrolegio de comunicaciones intemos y exlemos deben 
ser coma uno sola penana con s6Ia peruamiento ya que Ufl(] imagen COI"pOrotivo nunco es un coj6n de sostre de componentes 
separados, se empie~a con un concepto maduro que nene que llevar o un lodo coherente, lo identidad consiste en diseños 
nuevos y coordinados. 

rrr...., C"'por""'" I .JO 
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1.6 M EDIOS De DlFl.JSIÓor'..I 

1.6.! TeLEV1SlON y RADIO 

e 
11 

lo televisión y la rodio 500 Ilomados medios de radiodifusión, los mensajes en este medio se envion por el aire, y (1 menos 
qve hayo rodios (1 televiSOl"M furoc;ionorw;b, Ioi mernojes pasaron sin wvisk» ni oidos. lo mayor parte de la población cuenta 
con un televisara uno rod io, por 101 sentido que es muy improbobleql.lE! cl,IOlquiercomerciol tron~itido pose sin ser visto u oido. 

Poro lo mayoría de lo gente, la rodio y lo televisión $OIl populares, debido (1 w copoddod poro enlrelener e informor. Sin 
embargo, kxb estomas familiarizados coo el rodio y lo TV, que simplemente suministron informoción poro o/ros ocrividodes, 
tomando en cuente que las fOZllrla de popularidad de medio de radiodifusión es que ll)<.ige poco esfuerzo de porte del 
televidente y &1 oyente, quienes muchos veces no 500 capaces de leer. En Conlrtllte, medio prensa requiere un lector que 
participe odivomenle y que se recree (1 inlerprete el mensaje enviado por el rotor. lo desventojo de lo televisión y \o rodia por 
ejemplo es ql.le se supone qve (1 menudo lo programaci6n !lO tiene ningún cosIo, 11 diferencio de las revislas y los periódicos , 
los CIXIles 500 comparados on~ de 5e1leídos. Sin embargo, el oyente Y ellelevidente tienen que gostor uno fuerte sumo de 
dinero para comprar el receplor y el cow de los comerciole1 ei parle del precio pogodo por- cuolquier praducto onunciOOo. 
AÚflIa televi1ión oIidal ~ paga, por media d(l impuestos y contribuciones. 

Entre los ventajos y desventajas d(lla radio es que hay muchos tipos de equipos de sonido, y se encuentron prácticamente 
en Iodcn porte1; desde grondes receptore1 poro el hogor que requieren translonnodorei haslo pequeoos radios tronsmisore1. 
La radio ei muy popular por muchas rozones diferentes, pues los oyentes dependen de la radio poro oir los noIicios Y la 
mformación del eilodo deltiernpo¡ odem6s, e1 difícil encontrar en un oulo sin radio. 
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Codo emisoro por lo general oriento $U progromoción hodo un públi<;o ~ífico, y el publici~ que quiero okonzor ~ 
mercodo yo ha dado un gron poso. Adem6s, e~ posible comprar el ~empo en lo radio, de manero que coincido con un público 
en portiwlor. Atraer lo otend6n de los empleados que manejan hoslo sus trabajos o desde ellos, se consigue simplemente 
e~i~condo lo emisoro. lo publicidad por lo rodio lambién tiene algunos ~venlojos. Cuc.xIo se requiere Ilegor o un gron 
segmento ele un mercado, lo frogmenloci6n que ha tenido lugar en lo radio difia.olto y hoce Cl»toso el trabajo. Se debe comprar 
tiempo en muchos emisoras con ellin de lIegor con el mensoje del producto dodo o todos los dientes en perspectivo. Adem6s, 
un mensaje rodiol Hene corto vida. Un anuncio impreso se puede releer muchos veces, pero un mensoje radiol se puede perder 
l6cilmente 

1.6.2 TElEVISION 

Lo televisión o uno vasto oudiencio, y los televidentes se pueden segmentor poro llenor los requisitl» de lo moyorío ele los 
publi<;islos de productos poro el cornuma nocional. Lo moyorío de los personas miron con regularidad uno progromoción 
preferido y otros programas siendo lo combinación de imagen Y sonido do 01 poblici~to de televis i6n uno gran ventojo sobre los 
otros publicista que utilizan otros medios. 

Quizó el probIemo m6s ~io de lo publicidad en lo televisión es simplemente el desorden y lo confusión. P!mto que 
muchos comerciales duran sólo JO segundos, uno gran conridod de presentaciones de diferentes prodllCk» bombardeon 01 
taltMdente durante un programo en porticular. Aunque los productos no sean diredomenle ~iliYO$, lo solo presencio de 
todo el moteriol hace di~cil el que ClIOlquier publicisto de uno impresión inequ1voco, tiene que ser ton suficiente que llame lo 
(11c!1\Ción en fracción de segundos. También se tiene que tomor en cuenla que olgunos progromas puedei1 ~vendidos con uno 
l.uWI beneficil» múltiples, en lo ClIOllos portm de un programo o durante el horarios regular ele uno serie de espectOculas. El 
!,,,mero ele los cosos menciooodos es el m6s cosloso, mientras que el último es el menos costoso, 
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1 .6.3 PRfNS,\ HCl!fT,\ 

Los meMOjes publicitarios impresos en periódicos, reviskls o folletos reciben el nombre de publicidad impreso, térmillO que 
los diferencio de oquellol tronlmitidos por medios ele :tróuicos- radio y televisión- y o lf<JVés de exhibiciones 01 aire libre. 

la genle de diferenles revistos y periódicos por diversos rozones. Algunos leen publicaciones periódicos que los enlre!ienen 
o que refuerzan sus puntos de visla poIiticos; otros escogen uno revisto que trote Iemos de oegociol o de sus pasatiempos. 
Cualquiera que 100 10 rozón, 105 publicaciones periódicos gorontizan 01 public.islo un público selecrionodo. 

Exislen diferentes periódicos en nueslromedio y muchos deellos 1011 publicodos por lo mañone, en general, codo ejemplar 
de un periódico es leído por ITIÓS de dos penonos. Hoy algunos dcsvenkljos en ellIIOde los periódicos, lo principal de ellos es 
que lo vida de un periódico es corto y o men~ se lee superficialmente. las redactores de nolic.ios enfrenlon el mi$lTlO problema 
que los publicistas; deben oIroer 01 lector, desde el punto de vista de un publicista nocional. el problema de la posici6n del 
anuncio es reolmente loefio. Hoy onuncios que se les don preferencia y algunos ni se las tomo en cuenta, en ciertos dios un 
periódico aporece compleklmente llenos y no estón a veces muy doros o componxión de uno revislo que ¡nduw se le do mérs 
detoIle o lo publicación, sin embargo cuando se tieoe en cuento los limitociones del papel periódico, un buen diseiiodor puede 
f!Yitar estos problemas y crear anuncios que queden bien imp~. 

Enlre los venlojos ydcsventojos de los revistos mlJ(hos de ella se e§criben poro Ilomar la atención de un público específico, 
o diferencio de las periódicos, los revislos por lo generol se guarden y se leen durante mlJ(ho tiempo, y con frecuencia cirwlon 
de un!eclol' o otro. Por esto rozón, kxlos los anuncios reciben generalmente bueno lIJtflOIición a menudo se ven y se leen más 
de uno vez. Además, mlJ(hos revistos son impresos eo popel de mejor calidad que el usado en periódico. 
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J .6.4 Ú\RTEt 

"los ~o rteles $011 0190 grande. No sólo IU tomeilc le proporcione 01 di~ñodor amplitud pera transmitir su men$(lie, sino 
que tombien $011 gro~ en otro IeI1tido. Son populores, los corte~ anuncien ocontecimienlos Iotoles, expresen oon$lgnos 
poIiticas promocionon programes educativos, don direcciones con une viluolidod contundente y otroctivo. Y, si el dileñador he 
hecho bien ~u trebejo, se convierten en orticulos coleccior.obles· ,'· 

Si un cartel proporciono uno películo de presupuesto multimillonario o uno películo de rellOlTlbre o lo oferto de leche en un 
supermerrodo, el diseño puede tener totegorío. El grofismo debe conquistor; elle~, en lo fracción de segur.dos que retiene lo 
otención del lector, debe introducir e! mensaje en su memoria en un abrir y ~error de los ojos. 

Todo empezó cenlos innovoc:iones !ecnicos de lo comunicoción, fue uno e1imuloción de lo moderno publicidad en e! siglo 
XIX con \o iniciotivo de usare! coIorenriqueciendool cortel con une prodlXCión de imagenes y lo monipuloci6n del color dando 
un impul$O wprer.dente 01 aspecto visuol. 

Un ejemplo usodo en ese entonces fue el "hombre $(Indwich" "Adem6!, el de$Cubrimiento de lo eledricidod revolucionará 
el mundo de lo irnogtf\ Y en lo visuol se encontraró un aliado de wrpreoclen\e$ rec\lr$Os y oplic~ oporeciendo enlonc~ 
el tortelluminoso, en los puertos de los ~toblecimienlo! COITIefciales pero esto !6lo es el principio indudablemente, lo técnica 
IUpU$O el desorrollo de lo producción y, onte )o necesidod de vender 0'061, 11eg61o publicidod 101 como 00y lo concebimos".'1 

los carteles publicitorios, el momento especial que representó lo segundo mitod del sig lo XIX pero este med io y como su 
vlIJ(uloci6n 01 mundo del arte opor16 un alto nivel de creohidod e ingenio. El torld no depende del producto que se onuncio, 
O'o6s bien de los mensajes que SOI1 sugerentes . 

.... .-. .. -
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El oorte! trola de creor motivociooes que impulsen al ~pectodor hacia lo compro, o servicio, lo Iocilidod con que el tipo 
de recur$Os se agotan llevo 010 publicidad o nutrir$!! de los movimientos artísticos deVl:lngllOrdio, pues fue lo roWn por lo cual, 
cuondo lo técnÍ«l permitió reproducir los oo..os de los omstas en oor1e!es al kJ'I'Ioño calle, e~ $OpOr1e evolucionó increiblemenle. 
El creador del moderno cartel publicitario fue Jull!S Cherel, quien o partir de 1866 empezó o producir corte~ litogn:ific~ en 
color, nosto el punto de tener seleccionados 882 oorteles. 

lo relación entre orle y publicidad fue eI!oeiior Oleret fue el representonle del impresionismo en lo publicidod. Toulou$!! 
loutrec lhéophile. Stein len y Romon (0$05 (Anis del mono) lo fueron del Postimpresionismo;y Pierre Bonnard, Alphonse Muchó 
Jo$4!ph Sleiner, will Brodley y Aubrey Bear*r del di$eño de carteles con lo introducción de lo iconografía y tiene como 
móximo represenlonle el hoIondés.km Toorop. 

"Al comienzo del siglo XX, con los lamosos llamas corrientes vanguardistas, el cartel se nutre de intimidad de nueYOs 
experiencias con los oportaciones de luturislos, dodoístos, cubislos y oomtrudivislos, deskKoodo los oorte/e por sobre de todos 
los mencionados que fue dellrancés Cossondre, seucl6nimo de.Jeon Mane Moreou"." 

Lo ~nolizoci6n del cartelisrno publicitario lo posibilita lo escuela del Expresionismo, hasta el punto que en 1917 se organizo 
en Amster"dom uno exposición, bojo ellítulo Aneen publkidod, que muestro lo COI1v",geolCio de los lécnioos ~ioni$los con 
lo comunicación publicitario. Eloortel sedefinecomo arte de lo calle. Aceptando su coróder populorbosodoen lo el!pfesividod 
y que elevo lo pintura o lo cotegorio de grito, destocando en este terreno Osear Koko$Chko. 

Mencionondo otro movimiento que dio mucho inRuendo en lo creación del cartel publicitario en es Surrealismo por lo 
integracioo al mundo de los sueños, y lo que representa paro el de$O(rolla de los mecanismos mágico simbólicos en lo publicidod. 
A lo largo del siglo XX se ocoplOlos tendencios del Arte (ontempor,;.,eo de Pop·ort y el Hiperreolismo. 
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Los pior.eros del (Orle! publicitoria en E$pOño, es un recuerdo de borceb1eses que inHuyeron bostonte como ser el ~ 
luis PIondiuro, cuyo actividad como coleccionista signi~c6 un incentivo importante que a partir de la expasicibn de su 
colecci6n en 1901 motiv6 o mochos ortislos o trobo¡or en eslo actividad. 

Otro personcJie fue Rombn Cosos, un ortislo completo cuyo copacidad de síntesis como cortelislo íntimamente vinculado 01 
concurso, que convoco Anís del Mono en 1897 y del que fue gonodor. Uno ediciOn y amplia difusian de las tres corleles 
presentodo!. por Cosas 01 COflO)r$O fueron utilizado¡ durante baslonte ~empa como base publicitario de esto morco de Anis, 
contribuyendo al cooocimiento de lo obro publicitario del pintor, que motiv6 o realizor encargos de lugares importantes como 
Chomp6n Codomiu, otro cosa fue Papel Boer, Garaje Central, como también revistas "vicio literorio" . En 1901 se obtuYo el 
seguodo premia en el COI1CVrw interl'lOCionol en el que fueron premiados otros siete españoles, entre ellos el dibu¡onte de 
folletos de Sopene, XIIVier Gasé. 

Entre otros cartelislos eslón, VoUs, Timos Pedro, Eusebio PIones, Apel, les Mestrés. luis Pel lier outor del cortel de lo Exposici6n 
Universal de Barcelona en 1888. Fue 0)Í que convocoron o concvnos de carteles paro sus compañas publicitarios, deslooondosé 
Codorniu, con premios ganodos por J. lubillo. M. Utrillo Y M. ViUegas. 

la corocleristica interesante es 01 tamaño de el corIeI, cuyos originales con bastantes superiores a las standards octuales. 
Algunos de ellas 1\egO 01 punta de que odornoban Iochodos de establecimientos de lo época, admirodos en lo actualidad, y 
algunos carteles se han reeditado paro su UIO en publicidad exterior, corno es el coso de une de las carleles de Codomiu de 
Rombn C050S que se utiliÚl en los -..ollos publicitori<n en 1969. 

las cortehtos memorables tombiéfl fueron .losé Morio Sert, Monvel6enedito, SoroIJo, Cecilia PI,.Iosé Antonia Bemilillre 
e incluso Antonio Goudi, en MOOrid un cartelista ganó un concurso de Chocolate Amo~er osi como el convocado paro lo 
&posid6n Univerwl de Barcelono en 1929. las países de mayor interes fueron Munich, Poris y Romo. 
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lo époco de nlÓXimo auge del cortel !ve lo década de 1925 o 1935, sobrer.olieodo el del Circulo de Bellos Arle$ de 
Modrid yo que habían concurr.os por lodo lodo, coocurr.obon lo unÍÓl'l de dibujontes españoles los de lo Cruz Rojo, el del 
Patronato de Turismo, es de lo Cuidad UniYeni!orio o el dellnsHIuIo Nocional del Vino y el del Aceite. 

Entrando lo décodo de los cirocuen!o y ~!o, entraba el cortel octuoI cobe re~r Ioil nombres en Madrid del Grupo 
13, en el que destocan Bartolomé Voldes, Cruz- NoYiIIo Gonzóles, Sonche~, Gorboyo, Horno, loperol, lérido, Loyzogo, Juan 
Pozo, Rodriguez, CorrO$<:o, Romero, Sonchez Sonz, Sontomorío y Torta!o. En Barcelona, los Grofis!oil de lo AgrupocÍÓl'l de 
Diseñadores Gróficos del A!XrFAD coo Bogués, Creos, Domenech, Groñeno, Huguet, Humó, ~, Cololó, Morillos, 
Pedregoso, PIo-Norbono, Ribos·Andreu y Vellvéw 

El corle! es conocido Iombiérl como lo publicidad de exteriores, Y es osi que oporece los vollos pub!idlorios Ion lrecvenles 
en lo octuolidod, y $U origen vo relacionado con lo aparición del automóvil y o 10 general ización de su U!>O en correteros, 10 
primero vallo publicitario españolo se instoló en 1912 sobre un anuncio de ' neum6ticos continental" . 

El periodo que promoci0n6los vollos, okonzó su máximo esplendor en lo década de los treinta. Actualmente es un nuevo 
lenguaje convertido en un podero!>O elemento de persuosión, conlormondo así cOI'ICit!ncio$ ind ividuoles y co1e<:Hvo, incJu!>O con 
lo copacidad de olleror y modilicor Ioil I"IOrmas por Ioil que es!o sociedad se rige. 

EL CARTEL TIENE O\R.IICTE Rfrnc.AS oue SE DEBEN I?ECORON/ COMO: 

-o~rmor o I etOIdo. uno idea de manero ilinlélico 
- esta síntesis riene que ser con copocidod de impoctor 
- facilidad 01 memorizar 
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· debe Iener uno o I:b polobrClS máximo 
· o uno frose o~rmotivo 
· bs letros que se utihor6 deben ser grondes y viltar.os 

CAA,o,aERI5ncAs DEl OOTEL 

· El ~OrteI juego !res elemenlo\. 
1. fonoo 
2. color 
3. "'" 
· Es ~jo, pasivo e inmóvil 
· Se impone por lo brutalidad y vivacidad de su oc~ión 
· Es sen<:ilb en su concepción y e¡rpresión 
· Es discreto, no necesita de b lecturo poro wrprender b otención 
· Tiene uno imagen senc;ilb pero eficaz poro perwodir 

OT RAS ú'&'ICTERlSnu,s 

El belb 
Cloro 
Impresionante 

-~ 
Elegante 
El texIo debe ser lo mCn breve posible 

/ 
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Se tiene que eIaboror poro ser visto y ~optodo por fracóón de ~undos. 
PO( ser rápida e instonlóneo, el cOflel necesite de la repetición 

lA FQI!M.-\ DE EMI'l.fAA EL CAATEL 

Como la monefO de coplor es rápido, y de rigor de !.U acción permite desempeio campañol de gron impodo. 

" 

El cortel le! perfecto poro l'1.Ikn comineros, yo que inbmorá sobre lo ogencio de turismo en este ceno, a todo tipo de 
penooos y en ~iol turimJs. 

Se lrcIc de difundir in/ormoción de orden general, el cartel permite desempeñar di~ñ()l (1 grof1 escola. 

1.6. 5 ReFEReNCIA Del CARTEL CUfW\/O 

Mucho se ha MaÍIo Y dicha ~re el corlel (1 ofkhe (como se lo qoiero Ilomcn). En esk:llír.eas Irotoremos de reAexionor 
wbre este acontecimiento que, sin duda, es hoy reconocido en cosi todo el mundo. 

Como en todos los hechas relevantes producidos en cvolquier época, siempre ~ eKribe uno historia oficiol sobre un 
aspecto determinado del acontecer $OCiol, poIiticoo cultural de una epoca. Trotaremos de ser lo más rigurowl posible en torno 
(1 lo que tonsideromos que define (1 esto historio y trotaremos de acercamos (1 uno volorodón de lo gráfico cubano, pero desde 
historiol paralelas. 

Cuba, ew maravillo$(! "Joyo del Coribe", supo desde la Colonia de privilegios que hcn exoltodo el ego del cubano CO$i 
Icmto como el del argentina. Su ubkoc:i6n ~tratégico poro el comercio entre el Viejo Continente y lo América le trajo \fefdoderos 
ventajoso 
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h importante señalar, además, queel cubano siempre ·cosuelero· como dicen en el terruño cubano estwo interesado por 
el desorroIlo que se producía en el reslo del mundo y QJltivó cierta QJlturo del hulTlOf y de lo coricoturo, Es por dem6s oooocido 
el car6cter pochor¡guero de 1m cubanos; pero por suene ~re se supo combioor desarrollo y pochango. 

Pora tener UI'KI idea del ovonce que se fue alcanzando en la adividad gráfica, basta decir que en 1957 se imprimía en 
Cuba lo revisto Selecciane5 Reoders poro Emdos Unidas. Además, sería su~ciente lomar en nUe5troslTlOflO$ cuolqviera de los 
hermosísimos e5tampas de habones que se producían o se siguen produciendo y que san, pora muchos, objetos coleccíonables. 

Al arriba del año 1959, y con el boom de la Revolución, en Cubo se editoba y publicaba Uf1 gron número de libros y 
revislos con uoo calidad en muchos cosos superior o 1m eslóndore5 de la epoca. hlo lo wpo aprovechar muy bien el emergente 
gobierna paro dar a «IIlQCeI" anle el mooda lo nueYO realidad que se vMa allervar de lo revo1uci6n y lo nuevo político, tonta 
social como QJlturol. Cuolquier nalida que se produiera dentra de lo isla ero Uf1 verdadera aconlecimienlo que trascendio Sl1I 

fronleras. 

Asi cobra un rol protogónico lo propagando político y, en COllseo:uendo, el afiche, elegido como un medía inluperoble 
mavilizodor de masos. Ero Ionto el volumen de prapoganda que se producía y, paralelamente, los cambios que se iban 
produciendo en todos los óreas, que difícilmente se ha conocido otro momento en su historio que lo iguale, quizos sólo lo 
revoluci6n ruso. 

Es necesorio, entor.cel, que tanta cubo corno el mundo estuviera al tanto de 101 nuevos ovcncel sociales, así corno de los 
nl/eVQS retas politicos que comenzaban o oflarar. Al mismo tiempo se otorgaba uno real importoncio al desorrollo educacional 
y cultural del pueblo. 
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En eso época $e crearon orgon,wnos Wololes como el Instituto Cubono de Arte e Indu!olrio Cinematográfico o el Consejo 
Nocional de Culturo, el Institulo de ~rtes y Rec;reoción, entre arras. 

En esIe contem es necesario ~Ior kl ocertodo selección de los que tuvieron !.Obre si lo hisl6rico mpor!w,ilidod de 
d'rigirestosorgcnismos. Entre ellos hoyque deslocor con mayúsculos 01 Sr. AlfredoGuevoro, que supo crgonizor un equipo de 
trabajo abierto y democrótico capaz de geslor un movimiento cultural multidisciplinorio de gron magnitud. 

Así vio klluz el afiche de cine cubano como kl conocemos hoy. Y si bien es cierto el nivel artístico que wpo imprimi~ o 
lo grófica revolucionario el equipo de di§l1iiodores dellCAI, integrado no solo por los que lo historio oficiolliempre menciona, 
es bueno hoy mencionarlos o todos: Rafael Moronte, Antonio Pérez, Antonio Fem6ndez Reborio, René Azcuy, Julio Eloy, Nestor 
CoI l y Eduardo Muooz 6ochs, el más prolifero de todos, y ortislos plásticos come Roúl Mertínez, Rene Porlocorrero o Serbono 
Cobrero oV.oreoo que, si bien no formcbon perte de le pIonijllo, aportaron con w creotividod, así comoolfos diseñodores que 
Iombién fueron Ilornodos eventualmente. Como $e( Humberto Peiio Alfredo R~rt, Elodio Rivodullo, entre otros. 

Pero no todo se gestó dentro del Instituto Cubano de Arte e Industrio ni es sano sólo reconocer o quienes eren creodores, 
pues por bien que le hiciere de nodo servirio si kls que aprobaban kl producción hubieron sido funcionarios de mentes 
esl!«hos y tecnócratas como kls que los sucedieron en décodcs posteriores y que $OOl COfI"esponsobles de lo ·crisis· que se 
hablo de lo grófico cubano. 

Serio injusto enmarcor el bito del cartel cubano sólo en el equipo dellCAIC, porque Iombién hoy que Iener en cuento oIros 

ociares octivos como Rolondo de Oreó, Cesor Mezcle, loro, Esconoverino, lózom Hondores Frémez, AIdo Meneodez, del 
Conse jo Nocional de Culturo, o Guillermo Menendez del Departamento de prcpogondo, y otros como Mosvidol Modesto 
8roulio, Cosonuevo, Villoverde del lnslitulo Cvbono del libro y lo OSSPAAL Es l\eCesorio mencionor 01 Sr, Féli~ Beltrán quien 
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aportó mucho en lo creoción de lo Escuela del Cartel Cubano, osi como lo formoción recibido por olgun<» de los meocionoo::b 
que fueron becodos de lo EKUelo Polaco reconocido en el mundo por su alto nivel y cuno de los grandes maestros de lo 
co rtelístico. 

Asimismo lo que tanto se ho hoblodo en lo limiloción de recursos no ~ mOl que una vi~ distorsionodo de la reolidod, 
pues ~ bien en el C!;lSO de ICAIC ~to ~ cieno, también hay que decir que ~ta supll6ta escasez se debía ilniccnnenle o lo 
utili zación de lo serigralío como sislemo de impre$ión, que ero en ese momento IoIalmenle o fin con el POp, movimiento omstico 
que dominobo el one mundial en aquel entonces. De hecho, lo limitoción tecnológico ero compensada en buooo parle con el 
recv~ plóstico que complementaba y hacia vólido lo propuesta ~léIico. Por último, recordemos como muchos de los mejores 
ejemplos se imprimion hasta con siete y mOs colores, lo qve demuestro lo poco SU$tentoble de lo ret6rico de algunos onalisto$ o 
críticos 01 respec;to. 

Con lo llegado de los años ochenta, lo que había sido un boom se convierte en coIidioneidod, y los prioridades de antes 
ceden poso o airas. 1.0 Educación se convirtió en uno de los ej~ de lo Revolución, por lo que tocio el popel y disponibilidades 
en lo industrio grófico rt!$ultoron limitodl» pora imprimir el material de ~tudio nec~. bto he dodo lugar o que fuesen codo 
vez menos los ofichM que se producían. 

Lo Escuelo de Diseño, de~vés de unos años de inoctividod, vuelve o mover w engranaje; pero esto vez lo tecnocracia, en 
un aporte o lo lógico, decide arrebatarle o los Misterios de Cultura y Edvcoci6n lo dirección de dicho escuelo derivóndolo o lo 
Junio Central de PIonificación o través de una oficina recién creoda: lo ONDI (OFicina Nocional de Diseño Industrial). 

Eúe Iro~so, ¡unto o un nuevo re<liseño del pensum, promovió una generación de proIesionales con una base muy 
endeble y corenle de /ormación odecvodo. En ~te e$fXICio, $010 los mOs obstinodos $Upieron con mucho ~fuerzo perwnoI y 
tiempo extra superar dichos obOOculos. 
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A e~te dram6tica contexto nocional añadiremos el dewrrollo tecnológico que se ha pradvcido en el mundo desde lo 
I~ de lo era digitol, revolucionando todo a su poso, inclu~r..e lo estética. Ahora si se podria hablorde un desfme esIéIico­
conceptual entre Cubo y el re~to del murodo, ocentuando en oreos ton frógiles corno lo comunicoción en ~empo~ de austeridad 
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I . AsPEcrOS PRÁCTICOS SOBRE LA PRODUCCIÓN DE UN.A. !IVAGEN CORPORATIVA 

I . I SISTE.'.tA De IMPRESIÓN EN lA PRODUCCIÓN -rrCNlCA DE UNA. IMAGEN CClRPORAlJVA 

1 . 1 . 1 lN TROOUCCfON 

El sislemo de impresión es ooslorlle extenso Irotando de expIicor oIgunos de los formas usoclos, poto tener una ideo de que 
se trola coda una de ellos. Los métodos de irnpreWr¡ requieren imtruccianes visuo~ del di~ al impresor, 

1.1 .2 IJTOGm¡'" 

Una menciOn sobre lo lilegrolio, inventado en Boviero 1798, por AIois Senefelder, durante el siglo XIX se convirti6 en un 
medio Iovorilo de los ilustradores de libros y di~ de cortelel. litogrofío quiere decir -escrituro en piedro- $iendo un 
proceso plonogrólko e$ dedr plancho piona; los plonchos lilogrólko! son plonogrólicos, lo que quiere decir que lo imagen y el 
6reo de no impresión comporten lo mivoo superficie piona. El hecho de que lo groso y el aguo na $e mezclon se aprovecho 
poro hacer que lo imagen grososo se<! olrodivo poro lo rinlo de impresi6n, mientros que el óreo húmedo de no impresión 
rechazo lo linio. los modernos pren$Os 1¡logró/iros uson el método de dlindro offset, por el cvo! lo imagen enlintodo es transferido 
laflsel) a lo $uperlicie de gomc de un cilindro melól ico ralolivo, y ~Io enlonces enlro en conloclo con el popel, 

lo principal venlojo de lo litogrofío son que es un método de impresi6n re!otivomenle oorolo y muy eficoz. los ~ 
pren$Os se lIS01l en el ediciOn de peri6dicos y revistas de gron tiroie, puede !.el' o lodo color y o gran veIoc;idad, con~ondo 
nstos prensos codo vez por sensores compulorizodo$ situados en punlo! eslrolégico! de lo prenso, encorgados de conlrolor el 
Aujo y lo densidad de lo tinlo como Iombién lo calidad de lo imagen. lo desvenloio siendo o Ye(es el proct$O incómodo por los 
forrnok» que llevo. 
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1. 1 .3 Hueco GAASfOO 

El hue<:ogrobodoes un proc~ similoren principiool oguafuerte. la plor.che de hue<:og robodo se hoce Iotogr6ficomente. 
las tétnicas reolizon lo grabación electromagnético con un diomonte o uno hetromiento corlonte ele 105el' controlado por uno 
compulodoro ~jodo a un cabezal expIorodor que lee los imógenes y ajusta el grabado conforme o esto lectura. El grobodo 
electr6nico es m6s borota y m6s exacta que kls métodos químicos. Lo impresión del grabado es superior o lo litogrofío o 
tilXl9ralía y $E! prefiere por lo reprodu«.ión de oltÍ$imo calidad que consigue en foIogralíos y pinturas, así como iombién en 
general grandes maquinas de popel continoo que imprimen simull6neomente hesta 128 p6ginos Ato o velocidades de 50.000 
ejemplares por ahora. Su secado por evaporación y $E! pvede obtener buenos resuhodos con popel mOs boralo y lioo. Como 
tombién Heroe sus desvenlojas el proceso resulto coro pora Hrojes cortos, y reIotivamenle econ6mico poro tirojes muy altos de 
[300.000 Y más ejemplares). 

las clesvenlojos del huecograbado oún son, no obslonte el coro proceso de realizoción de plor.che cilindro, y los molestias 
en lo correcci6n del color y el alta costo de los pruebos de prenso. las ventajas, por el contrario. son uno extroordinorio col idod 
de reproducción de imágenes, imprMioo o 0110 veIoc:idod. 

J . J .4 T Jl'()GlW'IA 

la impresi6t1 remonta quiIÓ al 1800 a.e. can los primeros ejemplos de sellos cilindros de Mesopotomio, llegando su formo 
moderno en el siglo XV con lo invención de lo prenso tipogr6lico. 

Lo invención $E!olribvyeo Gvtenberg, aunque Foust, Schefler y sobre todo Coster Iombién podrían reclomar lo poternidod 
del invento, qlJe $E! remonto a Hempos Ion le¡Ooos como el año 1420. Tradicionalmente lo tipogralía conslo de dos do~ de 
imágenes en relieve, el tipo (Ioonalo por piew! aislados de Hpos que $E! ra:..en en uno eslfuduro de metal o -ca ¡O") ontiguarne!'lte 
los plar.chos eran grabados fotogr6ficamente, actuolmente los planchos son de clrlC, mognesio, cobre o pl6stico. 
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AunqlJe gron porle deltrobo jo qlJe se real izoba previomente en tipogrofío se hoce ohoro medionte elsistemo litogrófioo, 
mili barolo y ropido, los técnicos ~pogrólicm se uson todovio en lo producción de libros y periOdicos y, utilizando lécnicos de 
IIexogroko. los ventojos qlJe presento, tienen bueno imprlt$ión de! te:o:to poro libros de olto colidod, mer.os desperdicio de 
popel qlJe en otros procesos. lo moyoc desvenlo¡O de lo tipogrofía es el corte de componer tipos de melal Y producir pIoochos 
de relieve, usondo Iombién papel de mr:JYOfcolidod poro rrolizor trobajos qlJe pve® compororse con producido por litografío. 

I . I .5 Ft.D:()GRN~ 

lo Aexogrofío es un proceso de relieve semejonte o k:J tipogrofía, con la dilerencia que utili zo planchas flexibles de caucho 
o plástico. Este proceso wele utilizarse poro grondes tirojlt$ de impresión de bajo ooslo, en>'Oses, co rlones y demOs. 

Se uso tombién paro la impresión mosiva y relativamenN! baroto de tiros cómicos, libros de bolsillo, hoy en dío lo Aexogrofío 
o~perimento uno evolución en lo impresión, tonto en lo lilogrofía como en el huecogrobado y en lo tipogrofío. 

los ventejos o;on los qlJe cuenlo es lo Rexibilidod en lo utilización de popd borolo{b lintos con base de oguo se tromporenb1 
monos), menor gaslo de es.e que los olfr.et de popel continuo y uno colidad comparoble o lo de lo 'itogrofío offset, secado 
fópido y olto velocidad de imp~sion. Entre los desvento jos, di/icu ltad de producir detollesfioos y tendencio o la >'Oriad6n de 
",lo< 

I . I .6 SERlGRAFLo. 

lo serigrofio es uno de los técnicos mós bellos y económicos, siendo un tonto modemos o comparación de los técnicos de 
k, ~ilogroko, oguofuerte o lo litogrofío. lo serigrolio tiene uno existencia de un siglo dentro del compo ortís~co, olgunos culturos 
IlOn dejodo reslos orqueol6gicos que evidencion lo oplicoción de plantillas desde hoce más de miles de oilos, se remonto en lo 
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6poco de los cavemos es decir en lo prenislario, coo lo ulilización de hojos de órboles que u$Obon poro hacer plon~llos de 
escenas de coWÍQ reproduciendo donde ellos querion posteriormente los on~glJC» egipcios, romanas, chinos y jopone5eslas 
udxJn poro decoror cerómicos, !ejidos y sus poredes pero su origen 5e remonta o los chinos por lo impresión mediante 
pIontillos quienes fobricaron !exliles~. Esto 1éolico 5e realizó o un comienzo coo cabellos humanas y pDs!eriormente 
por medio de hilos de sedo. 

Duran!e la primero guerra mundiollo 5erigrafío se utilizó poro imprimir o mano bonde..os y estandartes. Floreciendo así 
lo serigrafio rópiÓomente en Narteamérico grocios o su ocepIOCión entre los imigronles que na podíon COfTlII"DI" moquinorio 
poro 1robojor. Usando bos1on1e eslo 1éolico poro el decorada de paredes, muebles, coios, papeles de erwaIruro y olros. 

Muchos de es!os artistas no salieron o lo luz, el':mico que sobresalió fue el fronces J. Popill6n quien se hizo fomoso como 
Estompodor de papeles decoro~vos. y J'lOCió la serígrafío como uno nuevo formo de orle y el nombre que 5e la dio de 

SlLKSCREENING !Silk • sedo; }(reening. pantalla) o svgerencio de un crílico de orle (ar! Zirgoner se busc6 el nombre de 
IICI./CI"OO o los roices griegos 

Seri • sedo Graphos. impresión 

Aclualmenle lo wigrofío puede competir tranquilamente con lo pintura sin ninguno dificultad, imprimiendo COrleles, 
torjetas, papeles de tapiz, popel de envoltura, calcomanía, etiquetos, ozulejos, cerómico circuitos eléctricos, envoses y demÓs. 

los ventajos, pvede imprimir con uno 91"\1e$O copo de hota, resulta económico paro tirados cortos indu$O en menos de 100 
~Iom~ores y puede imprimir prÓdicamente sobre cualquier moterial. Entre los desventajas los detalles finos son difíciles de 
consegui r, bojo producción y exigencias de secado. 
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1 . 1 .7 OROENI'DORES 

los primeros cOtrf>UloOOros eiectrOlTleCÓnicos surgen por el año 1939 con el Complex Colrulotor dell\OrIeome!"irono 
George Stibitz, el ZJ del alernan Konrod ZU~ (1941} considerado el prime!" ordenador universal y completo. Hay cuatro 
generotiones que wrgen poco o poco, uno mentión o cerca de codo uno de ellos por ejemplo en lo primero los ordenodores 
electrónicos fueron susrituidos por los relés por tubos de vueío, lo segundo geoeroción con la wstitución de tubos de vueío por 
transistores y nace los primeros computadoras como ser los morcas de NCR, RCA y lo primeralSM. lo tercero con lo susritución 
de transistores por cirruitos integradas siendo el repre~ntonle ISM 370 en (1970). 

El elemeolo corodefí$lk:o de lo cuorIo generación es el microprocesodor. El prime!"ordeoodor personal fue el Altoir 8800 
yen (1977) apareció AppIe, el TRS80, eslo generación ellSM PC 11982) y ws compatibles. 

Lo ultimo computodoro de Mocintosh es lo G4 lGHz de velocidod y lector quemador de DVD-R, CD·RW. 

Lo ~ es uno poderoso herromiento y como tol, puede ayudarnos a ampliar nuestras ropacidodes. Pera eso sí 
uno computadora por si sola no puede creor nada. Uno computadora es electiyo ilnicomente cuando sigue uno serie de 
6rdenes dadas por nosotros o desarrolladas por el SoItware. 1.0 computadora no es m6giro; no reoliza milagros, no $e puede 
conector y esperar que nuestros problemas $e resueIvon solos, tendrem05 que invertir mucho tiempo y esfuerzo ontes de poder 
cosechar los beneficios de uso de una computadora. 

Existen muchas ripos de computadoras por ejemplo, los moinfromes, mini computadoras, micro computodoras, los de 
esloción de 1robo¡O, loptopque son los por1óliles ydemós. Pero pora mejor comprensión coto\ogaremos de lo siguiente forma: 
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Grandes. Realizan operaciones o grandes I'(!locidodes, tiene cOl1edodos 01 CPU muchos dispositivos de entrodo y solido 
como, impresoras, modems,termillOles, diKos duros, CD-Rom CD-RW·OVD-RW, puedeo conedorse cientos y hosto miles de 
lermiooles en distintos porle$ del mundo. 

Mediooos. Al igool qllE! los grandes pera con menos capacidad de terminales. 

Perr.onoles. Pequeños en Iomoño pero poderor.os en rendimiento, na se les puede conector terminales, perovorias pueden 
&star conectado en red. 

Los I'(!ntojos que tiene un computador es que $011 rápidos, prádicos, en lo aplicación del color es inmediato y entre los 
desvenlojos qllE! se desoctuoliza muy r6pido, depeodencio de lo máquina, oIvidondo~ muchos veces de lo porte plástico del 

,'" 
r .1 .8 Pwrm 

Hoy en día lo impresión en platter se hoce codo vez más reqverido por los emprer.os, pues $011 formatos enormes, Iombién 
conocidos como gigontogrolíos. En Bolivia lo reo lizan en el deporlomento de Santo Cruz y muy poco en Lo Paz pues muchos 
veces han sido encargados 01 Perú por tener mós moquillOrios y o menor costo. 

De lo qllE! se troto lo gigontogrolia; la impresora $cotchprint Printer, el último der.orrolla de 3M en el terreno de los 
impresoras de color poro formolo grande, presento significotiY!ls me;oros en velocidad, calidad y resolución en lo impresi60 
digitoL lo impresora puede imprimir o resoluciones de 25 o 400 pixels por pulgada y producir irnógenes haslo de 2.3<10 
metros cuadrados por hora en un solo paso, lo qllE! permite imprimir 400 posters de 0,70 m K 1 m en uno hora o un paster de 
2,5 m x 3,3 m en dos minutos. 
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bto impr~ il"lClu~ puede creor en ton 5610 19 minutos gráficos que C\lbron un troller y es la ideol pora los impmores 
que requieran producir tienlo$ de gr6f¡O)$ de pri~ o producir prototipos tomoño jumbo en cuestión de minutot. la idea de 
imprimir es po!" poNes poro luego ir uniendo poco o poco pero este tomoño llega o w lel'Tíblemente enarme poro los ojos del 
Ironseunte. 

No imporla cómo y mire, la mayorIo de las trobojos impresos son eocorgodos en menos de cvotro colores, sin embargo, 
sen cuatro o más ~ las que en realidad otroen la imogiood6n. 

1 .2 LA tMPORTPNCtA DE LA nPOG~k EN LA CREACIÓN DE UNA IMAGEN CORPORATIVA 

1.2. 1 lNTIlOOUCCIÓN 

Nueslro mundo giro alrededor de Ias1etros, siendo las mi~1 ellengooje 00 cotidiol"lCl, es decir, el de un diseñador son 
conocidos como tipografia. 

lo tipografio son usodos o diario, siendo UI"lCl de los herramientas de un diseñador poro que UY adecuadamente en el 
trabajo que le de más terrel"lCl que eJq'larar, y que no delimite su creatividad. Explicando un poco de~e sus inicios como hasto 
hoy en dio. 

Entre los añol 11885 - 19m los diseñadores progresistos de lo pren$O gráfica, es decir los pioneros de lo tipografio 
moderoo, o traves de el typotekt holandés Piet Zwort ganó fomo en su tipogro~a funcionol y esaibiá lo siguiente : 
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(lo misión de lo tipografía fvncioool es creor lo imogoo ~pogróficomenle de~nido de nuestro riempo, en lo medido en que 
seo posible, sin estor ob:lo por lo tradición, debe traducir lo imogero de nuestro época o un idioma ripogró~co, debe dewrrollor 
medios de expresión doras yordeoodos; debe de!erminor Io~ fonno~ de lo ll\JeYa obro tipográfico ... ' Y en otro pó¡n:lu escribe 
• Lo ripogrolio siempre ha definido lo imagen de un periodo, escondiéndome entre los pocos con lo etiqueto de rebelde no 
oyudoré o determinar lo expresión colectivo de moñona, pemod me esto cuesrión y domos cuenta que una creoci6n hermoso 
hecho por rozones eshí!icos na tendró ninglin significodo social en el dio de moñona: porecerá VIlO fútil outosotisfocci6n .. : " 

Entre el encone mundo de Iomilios producido por muchos Iobricontes y diferentes sis!emos, yole decir, cuando se escoge 
un tipo poro lo empreso o menudo es CJConsejoble especifjcor de qué sistemo se ha socodo porque dlll"onte siglos lo ripogrolio 
se ha procticodo usodo ws propios sislemos de mediciOO los cuales son cícero, didot y puntos. 

Hoy en dio se U50 los punlos poro delerminar ellomoño dellexto, espacios en bIooco anchos de columna, m6rgenes de 
alrededor delóreo impo-ew. 

An~gvomente los letras individuales de plomo o modera fueron lo base de lo tipogral1a; posteriormente empez610 duro 
competeocio de lo fundición mec:onizodo de tipos como letras individllOles o en líneas. lo técnica hizo grandes avances con lo 
lo!ocomposidán y luego 11eg610 fose electrOnico. Es así que estos sislemos codo vez más avanzodos de alto tecnología se tiene 
un surtido de tipos. 

lo tipografía es lo comunicación visual y escrita, el primer po50 poro diseñar o crear acerco de lo mismo, no tiene nodo 
que ver con habilidades técnicos de eshx:!io, es decir, que se troto del olmocenomiento de ideos. Por qué se comenta esto, es par 
el e~cesivo bombardeo de im6genes y palobros , no se puede esquivar o evitar que inH~ en los mensajes que tenemos en 
mente, ni dejar de lodo los experiencias visuales que se crean. 
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Lo tiposrafia es un término bastonte omplio, pero lo que se quiere obtener es uno combinociÓll de letros que formen oigo 
incomporoble y bello. 

Al empeZ(lr lo comunicación viwal ~ene que Iener dos /unciones : Ilc.nar lo olenciÓll y, luego, retener lo olención, lodo eslo 
poro que lo enorme gomo de familias de lipos dispooible cubro omboslvociones, poro que Olí 01 escoger por ejemplo litulos, 
introducciones cortos, membretes los cabeceros, se coracterizan por destocar mm y ser de mayor klmaño, el !alelo eskl compueskl 
por uno close de lomilio poro que leo odecuooo poro foditar la lectura, 

Al diseñor o escoger deeermillOdolletros poro un objetivo, l!f1 este COlO lo imagl!f1 corporotiva de lo Agencia de Turismo, 
es hocerlo con precisión y doridod. 

Lo tiposro~o, por lo lankl, es uno de 101 nerromientos del di$eliador de imagen corpor<ltiva, lo eleo:i6n del tipo Y de lo 
monera que se UIO en el moteriol imprelO puede ser un factor corocterístico eo lo imogen visuol y lotol. 

Entror en el irvnenrro mundo de fomiliol de tipos, hoy que tener cuidado ollormor lo imogen, obIener un máximo de tres 
tipos de Iomilios y un numero limitado degrodociones. Demasiados variontes de ~pos perjudicon el reconocimiento inmediokl 
de lo imogeo tipogrófico de lo imogen corporotivo, 

Al restringir el numero de Iomilios que se empleo poro lo imogen corporotil'O, es porque tiene que dor un Olpecto 
uniforme y lo hoce reconocible 01 instante. 

Al elaborar lo imagen es bueno detollor el surtidos de tornoños, lo disposición que de los ~pos que fonnon lo base del 
Ie)(to, el ancho de la columna, cuándo usor moyIisculos o minúsculo, deeerminondo el espocio e<1tre lífleOS, y numeros, pero lISIo 
no es todo, o lo vez incl~ olros elementos como lífleOS, bandos, símbolas y borde. 
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1.2.2 FUENTES y F,wILW 

Uno fuente de ripc» conii~ en iodos bs ool"lJdem de la mismo clase en un mivno Iomoño, habituolmente induye moyUscuIos, 
o cojo 0110; Ietros millitsculo~ o también llamados cojo bajo; cifras, y signos de puntvoción. Uno motriz contiene tocIoi ~ 
caracteres en todos 101 cuerpos e~i stente~ pora ese tipo. En el lo figuran todas los formen de lelm dee$E! o$pOCto en codo cuerpo. 

los formos voríen segUn los familio~ y los cuerpos, de modo que hoy que revi!oOf cuido!bomente todo lo di$pOf1ible onles 
de elegirkn. Alguno, por ejemplo tienes las "'IlnOlitos en algunos cows, los cifros eslón oIineodos, es decir, Iombién una 
determinado altura uniforme. 

El diccionario describe la tipografía como (orle de imprimir). Parece hober inlinidod de familias de tipos como estilos de 
letra monuscrito; si se analizo una colección de moleriol impreso por ejemplo un exhibiclor de periódioos rewllo fácil de!eclor 
algunas de la enorme voriedad de 1om¡lios de tipos y WI usos. Ahora bien, antiguomente las primeros dibujos rupestres se 
opoyon en los símbolos paro contor historias, los babilonios creoron un métoda de impresión u~l izondo merCIJs en formo de 
cuña (escrituro cuneiforme) y los onligoos egipcios crearon los jeroglíficos paro registrar y recordar sucesos e historias. 

A medido queelleoguoje fue evoIucionoodo los olfobelos, la ~pogrofjo se desarrolloba codo -.ez mos, sobre todo grocios 
01 trabojo de los 6rdenes religiosos, que llevaban libros de registros e iluminaban manuscritos. 

Una de los sucesos más significativos en lo hisloria de lo tipografía se produjo con lo invención de lo impres ión con tipos 
movibles en el siglo XV. A medido que oumentaba la alfabetizoción, mayor ero lo demando de libros, ponlletos y, por último, 
periódicos, junto o uno amplio gamo de otro moterial impreso. Había nacido el oIiciode ~pógrafo. Su tarea ero creor Iomilios 
de tipos, Iollos en modero o fundidos en meioI, que se empopaban de tinlo y después se oprimían sobre papel. A medido que 
aumentaba el refinamiento, como resultoda de la mecanización, aumentá lo gomo de fam ilias de tipos, hoslo llegar o lo 
octuolidod, en que hay verios miles. 
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la tipogrofía re~ o los modos en lo culturo Yiwo! como IoIolidod, Por ejemplo, elguslo po!" lo decoroción pesOOo de 
lo Inglaterra Yidorioroo $e extend"1Ó po!" todo el espectro de los Clfles viwo!es, desde lo orquitecturo o lo tipogrofío. 

Uno familio comiste en voriaciones teles como cunivos, redondos, fino, medio, negrifQ, coodensodo yespociodo. Aunque 
todos Ioscorocteres proceden de un mismo diseño, codo versión pio,edorá su dimo y su Ionoporticulores, es un poco como oír 
voces di$linlos en un coro. 

1.2 .3 ROTULACIÓN" Mo.No 

Es uno de los formos que YO quedondoobsolelo, generalmente eslo técnica es lo del tipógrafo especiolisto, el calígrafo o 
el ortislo ro/lJlodor, quienes tmbojon partiendo de un encargo o de bomxlores de diseño poro producir un titulo, encabezamiento, 
logotipo IÍnicos, en uno >'Oriedod de estilos de rotvlodón caligráficos, monlJOles, usando uno mezdo de medios desde lo plumo 
y lo linio fiaste el oer6grolo. 

las letras, márgenes tronsferid<» po!" frolocián, siendo uno olfemotTvo rópido y cómodo, estos $e pueden presentor como 
liros outoodhesivO! o transferibles o presión. Hoy en el mercado cientos de márgenes y símbolos especioles en uno gron 
variedad de colores, dibu¡Os y onchos, ounque no necesoriomenle baroto o comporoción de lo que hoy en dío oporece con lo 

"""""""'o. 
Ac:tvolmenle con lo disposidón enorme de fuentes digitoles en colecciones de discos compactos hoy uno variedad de 

familios de letras. 

En lo octuolidod los formolos que estón predominondo 1011 True Type y el (PostScripl). 
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la /omilio de Ie!ros tiene uno gomo amplio, mencionaré lo!. IllÓS imporionles por ejemplo el de "polo setO" entre $U 

corodefÍs~co disciplinodo y directo, es un ripa creado poro uno informacibn objetiva, otro ~pa ontiguo es la "helvético" 

) .2.4 ClASFto:"X:tON 

Principalmente, se pueden clO!i ~cor de tres monerO$ en términos generales los tipas de letros. 

Primero los tipas verticoles (perper,dicvlores o kl horizontal), se denominon romanos; los que son ligeramente inclinodo$ 
por lo generel son o lo derecho, se denominon itólicos o bollordillo (itolid. En segundo l...gor, los ripas se pueden dosi~(or de 
acuerdo COf1 su peso o gro~ y van der.de el tipa comun (lightl pa~ndo por el regular (medium) ho$to lo negrillo (boId). Por 
último, lo!. ~pas se ¡wedM ordenar segUn tengon o no perfiles, que son lo!. rasgos o trozos Imnsvenoles que aparecen en lo 
porte de orribo Y de debajo de algunos letras. 

Algunos ejemplos de lo!. lipos 

Romano. Elte li pa son usados por lo generol, yola vez conocidos se puede reconocer por lo diversidad de trolen y 
perfiles; dosificondo~ de tipa romano estilo onliguo teniendo lo coracterístico de libertad de lo líneo y uniformidad, el tipo 
romono moderno es angular, regulor y formol 

Goramood un estilo de tipa de letra romano 

Bodoni un estilo moderno de lipa de letro romano 
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Sin perfiles, este ~po 00 ~tI1e niJl9lin ripo de perfiles o trOZO$lronsveI"$Ole$ en los extremos de los lineos que forman uoo 
letra, más conocido como gOtico o letro mayúsculo o~, 

Cl,IIlivo. Se deoomioo QJnNa porque es un ~po de Ieiro que ~ osemejo mucho o lo monltSCrito. 

PerM cuodrodo. u~ por líIulos y encobemmientos, este ~po unos perfiles cuodnxlos exogerocloi. 

Omomentol. Se han creodo muchos tipos de letra poro producir efectos especioles que tienen unos e$tilos formoles como 
el inglés antiguo o conocido como 0Id EngliV!, Stencil BoId y Hobo. 

Polo Sec:o. Dis<:Íplinodo y directo, es un tipo creado poro uoo infom.ociOn diredo, lo familio de univ&rs. 

Al respeclo de lo fomilia de univers, es similar o la Helvético que tuvo mucho popularidad entre 1960 y 1980 Univen Y 
Helvética como ejemplo $011 usados en la morco de VoIbwogen conocidos mundiolmente como 101 vehículos romonricos. 

Los tipos de apariencia egipcio con colos del mimlO grueso que lo porte vemcal de lo letra como ~ Rockwell,Serifo,Gfypha, 
lubolin, Groph y Clorendan ~ ve bien poro encabezados. 

"""9M eo.po.-- I Sl 
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1.3 LA IMPORTANCIA DEL COLOR EN LA CREACIóN DE UNA Iw.GEN CORPORATWA 

1 .3 _ 1 INTROCUCCIÓN 

Se hoce importonte el cob-l!f1 la imagen corporotiva porque llamor la etención, tronsmitiendo información, y hoc;e que la 
inloor.ocién se recuerde. Teniendo ur.o gron importancio la luz, impodondo un objeto, lasondos pueden ser renejados obsorbidos 
o transmitidos. Los onden de luz que ekenzen el ojo, descfon un procese viwclton tomplejo que incluso todavío no es 
comprendido en su totolidod. Dentro de lo relir.o los eones responden o los h~, de el brillo, respondiendo o los ondas de cieno 
forme lo que produce que vooomos todos los colores. 

El celar nermelmente llamado "blenoo' es en realidad lo presencio de todos los colores del espectro vis ible. 

Lo luz bIanto, o luz díe, pennikl ver todos los toIores del especlro visible cucndo lo pmomcs o troves de un prismc que lo 
descompone en todos sus colores. Se sobe que lwoc NewIon fue lo primero perwno, en todo lo historio, en reportor dicho 
efecto en el año 1666. 

Desde entonces los cientifkos, motemCtioos y los artistos han buscado darle categorícs y definiciones al color, con el 
propósito de oomuniccr efectr..omenle el color y todos ellos lo han Iogrodoton disijnlo$ ~ de élc.ilo, los sislemos computoriwdos 
oduoles mcis conocidos esfón Ixnodos en ecuaciones motem6~cos lineales, el resultado es una visi6n oigo orbilrorio del toIor 
que encojo mlJy bien en lo ecuoción, pero que na siempre es tonsecuenle con lo Ionno como realmente ~ el calor. 

Fundamentalmente lo primera es empezar a analizar cómo se "ve el color'" realmente. El color es lo resultonte de lo 
iniefocción entre Ires elementos diferentes: lo luz, el objeto y el observador. Estos tres elementos princilXlles deben estor 
presentes poro que el color a islo, el color es lo luz que el ojo humano puede detector o lo largo del espectro de energía cosi 
tatolmente invisible que nas rodeo o todos. 
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los roy(» X, los rayos ultrovioleto y los royos infrarrojos son ejemplos el.! energía que sabemos que existe, pero que es 
invisible 01 ojo humana. cuando las diferentes longitudes de onda en el espectro el.! energio visible interoclVon con un objeta 
O)ITI() la ti nto, nuestro sistema viwol percibe coma color la luz madilicoda por ejemplo, cuando se mezdo lo con~dod correcto 
de pigmento y luego se imprime sobre un popel bIor"lCO, algunas Iongiludes el.! onda del espectro visible S(lI1 absorbidos mientras 
que otras Iongihx:les de onda se re~ ejo n nuevo mente en dirección de nuestro línea el.! visión. Es razoooble, entonces, que lo 
noturolezo del objeto yo seo opoco o Iron5pOfente, plano o esférido, afecte IlUe$Ira percepción a lo del absermdor de ese colar, 
de lo mismo manero que olecto el tamaña, forma y opacidod del medio sobre el <uol eslC impreso. Suponiendo que el colar 
producido por uno mezclo ele pigmento es rojo , el grodo el.! opacidad o lransporencio de lo ~nta así O)ITI() el wstrata sobre el 
qllt estó impresa la ti nto ra io alecton la tonalidad del 010 que se ve, es decir, que aunque se tengo exaclomente lo mi$ffiO tinlo 
se veró nlÓ$ doro, nlÓ$ O$OJro, o el.! un rojo más vivo o rOOs s~, según de la apocidod de lo mezclo yo seo que hoyo sido 
impreso en un cortón morrón cloro o sobre uno hoio de plástico también teniendo en cuento si se observo baja lo luz dio a boja 
lo luz de un tubo lIuorescente. 

Teniendo en cuento lo forma como estos YOriobles de sentido corTIÚn olecton lo percepción del colar. Cama antiguamente 
se ha usada una serie de teorías matemáticas poro crear funciones de colar e igualociones de eslCndores repetibles. Entre 
alguna Ieorio exisle lo ecuoo:::ián clásico de las pioneros en la medición del color Kubelko y Munk así como otros teorías que 
buscaban perfeccionar lo iguolaci6n del color mediante modelos basados en los estímulos de tres coordenodos y ~ dotos 
espectrales de longitud de onda. 

lo fuente de luz y lo opocidod percepciOn del color. el palencial de confusión en tomo al color, enlooces, se incremento . 
[n roolidod la diwepancio entre el espacio de color matemático y lo forma como lo vemos se ha ogooizodo, 01 tiempo que los 
(lmbientes en que medimos e intenlomos controlar el color se ha agrondodo . los mismos ovonces en lo tecnología de los 
computadores y lo estaciones de trabojo de escritorio han permitido que la formulación de colar emigre de los Ioboratorios 
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especiolizodos y 5OIgo hacia muchos 6reas de operación con todos los variables inherentes o lo administración de coh, 01 
tiempo que 50Ien delloborotorio 01 área de producción, pora po5Or por los tinlos y Ilegor o lo impresión. 

J .3. 2 CONOCER EL COI.OR, f'¡¡,NCII'IOS ~COS 

CONCEPTOS DE COI.OR' 

El Color está compuesto de monera distinta dependiendo del medio que se utilizo poro visuclizarlo. El color se puede 
mezdor tonto oditivomente como subslroctiYOlTlenIe. le Mezclo de color oditivo se IJIi lizo en monilores de color, ponlollos de 
televisión y transparencias de color. Por otro lodo, lo mezclo ele color wbslroctivo se utilizo en lo impresión Y lo reproducción de 
fotografías. 

COl.OR POR JI.DioON 

Uno pontallo de televisión a de un monitor compone el color o porlir de los tres colores primarios Rojo, Ve rde, Azul. le 
pantallo dellTl()f1itor contiene grupos de puntos fosforescentes, en los que codo grupo contiene un punlo IoJorescente rojo, 
verde y azul. Eslos punlos $OIl bombcrdeodos por un haz ele electrones que $OIl emitidos desde tres cañones de electrones que 
forman el eRr. Los eled .... te1 excitan los punlos fosforescentes y eslo esriroolo lo emisión de luz coloreado. cuando une oombinoción 
de punlos fosforescentes $On bombardeados, los colores se iluminon conjuntamente dondo uno imogen <obreado. Si todos los 
punlos brillen con lo mir.mc inlensidad, ...emos blanco. Sí no brillo ninguno de los punlos vemos negro. 

Este tipo de mezclo de color se 1I0mo color por adic ión, simplemente porque los colores primorios estón oiicdioos juntos 
poro formor el colordeseodo. les colores primarias oditivos- ro;o, verde, ozul- formon el modelo Colores RVA, que se muestro 
obajo: 
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I ( )1 

Por 10r1l0, 

Clan - Yefde + azul • • 
MogenIo_rojo+azuI • • 
Amorillo • rojo + Yefde • • 
6Ionc:o • verde + azul + rojo • - • - • -
Negro • No se generon ooIorel 

COI..O!! POlI ~OON 

la luz blanco generado conlienelo milmo oonlidod de luz roja, verde y azul. Cuando la Juz do en una luperfície, como 
una fotogra~a, determinadol fXlrlel del elpectro son absorvidas por las pigmenlol de lo luperfície y determinockll fXlrlel son 
reAejadal. la luz reRejada (O(lriene un elpe<:1ro reducido de coIorel. Este proceso se llamo mezdo de colores por substrocd6n. 

lal coIorel primorias de substracción son cían, mogenla, amorilla. Se conocen coma el modelo CMY. Partiendo de una 
superficie blanco, puede Iormorse cali coolquiercolora fXlrlirdeestos tres primorios. De lodcu moneras, el negroes m6l difícil 
de producir incluso si se usa el 100% de lXIdo componente wOslroctiyo. Poro compensar esta deficiencio, se añade el negro 
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como un componente de color individuoL Por lo que, cogiendo blelro K de lo palobro inglesa block, podemo~ oomoiar el 
nombre del modelo por el de CMYK, como $e muestra obajo: 

Rojo .. amarillo .. mogenta • • 
Verde a cion .. amarillo • • 
Azul .. cion .. magenta • • 
Negro .. amarillo .. mogenta .. dan • • - • -
(teóricamente) Blaoco. el color de la ~uperfície base sin añodircolore~. 

lo~ colore~ odi~vo~ primarios Rojo, Verde y Azul no se pueden u~ lizorcomo base pora lo impl"e$iÓll a color. la razón est6 
claro si cOfl$iclero lo mezclo entre un rajo totalmente saturodoy un azul totalmente soturodo. El pigmenta Rojo Wlo reAejo lo luz 
rajo, m ientra~ ob~ luz dell"e$ta del e~pectro. De manera parecida, el pigmento azul ~o renejo lo luzozul mientras absarve 
todos los demás colores dellI$pectro. Por lo que, ~i $e mezdon estas dos colores completamente, el pigmenta azul absarverio lo 
luz rojo y el pigmenta rojo bluz azul, y no se reAejorlo ningur.o luz y se verlo negra soIolTIente. 

Exominemasohora lo OCciÓll del clan yel mogenta en ur.o superficie blaoco. El dan absarve rajo y renejo luz verde y azul. 
El magento subslrodivos se mezdon, el cían obsorve lo luz rajo reIlejoda por el mogenta y el mogento absarve lo luz ozul 
renejado por el don. Asl, el color resultante es azul. El blallCO no $e genera de estos primarios, pera resulto de b ausencia de 
colores en lo áreo en que el pigmento base, blooco, se uso en su lugor (p. e. Papel). 
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Como comentario aporte, se vé que lo wperposición de colores primarios odi~vos produce los colores primarios substrodivol 
y VIceversa. 

COlOR:ES PlGMEN'TO 

El col« desempeña una porle imporkmte en lo loma de decisiones gráficos, Por eslo es importante ql!e el di$t!ñodor 
conozco c;ómo se mezclon los colores entre sí paro producir otros colores. Todos los colores estón formados por tres componentes 
OOsicos el rojo, el omarillo y el azul. 

Mezclando parejos de &sIas colores, llamodos primorios, se consigue airo gomo de colores OO~COS, conocKb como 
seaJndorios, Una mezcla posterior de colares secundarios 00 proporciooes distintos produce una gamo intermedio. Por último 
le» colores terciarios se puedeo1 mezclar agregando distintos porcentajes de los tres primorios. lver adelantel 

Adem6s de mezclar los colores, se puede oñodir blanco para adorar, o negro paro oscurecer el resultado, creondo lo que 
se conoce como tintes de col« (oñadiendo el blarocol y r.ombras de color (añadiendo ei negrol Otros tres propiedades dei color 
con las ql!e deberio fomiliorizorsecon el matiz, el val« y la intensidad. El matiz ello que dislingue un color de airo. En efecto, 
es el nombre genérico del color: el rojo, por ejemplo, es de un motiz diferente de azul. Sin emborgo, exi*r"l distinlos tipal de 
rojo, y eMos se distinguen por su vol« e intensidad. El vol« es lo palabro que identifico la cantidad de luz u oscuridad en 1,111 

color, mientrosque lo intensidad, a la que también se llama IOruradón de calor o croma es, en términos generales, el equivalente 
01 brillo, Por ejemplo, uno motiz dealta intensidad es un color brillonte, mientras que uno de ba ja intensidad es un color opaco, 
Dos rojos pueden tener el mismo motiz pera distintos intensidades, 

Es imporlonle $000 que el negro y el blanco no tienen intemidod, y por lo tanto se clasi~con como matiz cero. No 
ob~nle, puesto que el blanco y el negra pueden tener el val«, desde el blanco poscw1do por 105 grises, hosIa el negra, se 
pueden utilizor paro medir el valor de los morices 
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c"'-"'" "'-"" 
Son oquellos colores furdamentoles que no pueden ser obtenidos por lo mezda e otros: el Amorillo, el Rojo, y el Azul. 

fv\ez~ de do!. en <b se obtienen 10$ $IlCUndorios. 

Rojo !Rjl Amarillo [Ami Azul [Az) 

Cou:>oB """"""" 
Son los obtenidos por lo melClo dedos primarios y son: el Noronjo (rojo + amarillo). el Verde (omarillo+ azul) y el Violeto 

(rojo + OnH). 

Naranjo (Ni! Verde (Vd) Violeto (VI) 
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COLORES INTt:RMEOIOS 

Mezclando un primorio y un secundorio roe obrienen 101 intermedios, en cuyo deoominoci6n yon ir.cluldos los colores que 
intervienen: amorillo-noronja, rojo-noroojo, rojo·violeto, azul-viollla, azul-verde yamarillo-....rn.. 

~jo= ~rIO + noronto • • 
Rojo-noroojo = roja + noranjo • • 
Rojo-violeto :: rojo + violeto • • 
AzuI·vioIeto:: gzuI + violeta • • 
AzuI __ de :: cw.oI + verde • • 
Amaril1o-verde = amarila + verde • • 
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COlORES T ERCW!IOS 

Dos 58CUI'Idorios mezdodos don como rewllodo IO$lericiarios ; omarilo terciario (YeI'de + noronja), rojo _dorio (noronjo 
+ violeto) Y azuI.lliCiOIio (Y8tde + violeta). Los refCiorios son los colores que más oburdan en lo noIurolezo y los más usados en 
lo pinlura, yo qlle por ellos brillan los más exollodos y cobron vidg los de intensidad medio. 

amonio terciario (verde + noranja) • 
rojo mcioría (noranjo t violeto) • 
azul terciario (verde + violeto) • 
COlORES CU\TERN,.O,RI()S 

Mezclando los terciarios eoIre sl se obtienen los cvtemorios: rojo Iefciorio t amarillo lerciorio dg un naranjo neutralizado, 
amarillo terciario t ow terciario dg un verde muy neoIro (verde olivo) y rojo y ow terciario do un violela neutro parecido 01 
de lo ciruelo 

naranjo neutralizado. Rj le!ciorio + Aro Ierciorio • 
verde muy neutro: Aro lerciario t Az. tetciario • 
violeto neuh"o: Rj terciario t ~ terciorio • 
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1.3.3 COLOR. TONO y y.lUWXlN 

Al comporar dos colores, uno ollado del otro, el aspecto que nm illlpfeSiooo es lo diferencio entre rojos, omorillos, ""rd&s 
a azules. Eslo diferencio es lo que MI lamo tonalidades diferentes. 

Lo naturoleza 00$ muestro de una Ionno directo lo secuencia completo de tonalidades en el arco iris, a excepción del 
púrpuro (que e~ un color que na pertenece 01 espectro y que se ob~ene 01 mezdar el rojo y el violeto, que son extremos de lo 
secuencio del color espectral) 

Cuando todos los tonalidades posibles MI colocon olrededor del borde de un círculo, el púrpuro MI puede poner enlre el 
mio y el vioIeIa poro aeor uno M!CUeflCio continuo de tonalidades, oonociclo IIOIll"KIlmenIe como circulo crom6tico. 

AM 

VD COtORES cAuDOS NJ 
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los denominodo!. primori05 $011 colores Iundamenklles que se pueden utilizar para obtener, por medio de mezclos, una 
amplia variedod de otros colores, pero que no puede.l obtenerse con esle prac~. cuando se mezclon hoc:es de luz de colores, 
los Ires colores primori05 ideoles $011 rojo, verde y azul. 

Cl,I(]ndo se mezclon contidodes de pinturas, tintas o tintums de colores, especialmente 105 utilizados por el impresor y el 
lot6grolo et1 color, 105 tres colores primorios ideales, lambién conocidos <omo los colores ele! proc~ o de gamo, $011 el púrpura 
tnorrnalmenle llamodo mogenla), el omorillo y elozullufqtleso tllOfJTllllmenle llamodo cyon). 

Al comparar dos colores junios, uno puede parecer cIora o mOs oscuro que el airo Eslo se identi~co como lo diferencia de 
lona o valor. Poro wpetficies que hoyon sido pinlodos o impresos, se puede exlender desde lo tinto mOs pólido hasla el mm 
oscuro de los tonos ele! mismo color. Un pintor puede combior ellono de un color lócilmenle añadiendo blanco paro que seo 
mOs cloro o negro paro lucana mOs oscuro. Pom con~uir tonos mOs clams, el impresor puede oñadir oglutinonte Ironsparente 
o 105 tinlos pigmentodos, o bien, reducir el porc;entoje (o el klmono del punto) en unolromo de semitono. 

A1tomparar dos colores, uno 01 kJdo del otro un color puede oparecer más o menos vil'(] que airo. Ello se identifico con 
los términos de saturación o colorido. lo satumción, klmbien conocido como intensidad cr0m6rica, va desde lo pureza 
excepcional de los colares del orco iris hositJ lo incoloro de uoo superficie neutra que pare<:e blanco, negro o gris. El pintor 
puede combior elgrodo de saturación f6ci lmente mezdor.do un color vivo (d irecto del tubo) con cantidades variables de pintura 
gris. El impresor, usando tinlos transparentes en combinación con Iramas de semitono, necesito uno moyor habilidad para 
armonizar cuidodo$Omente 105 porcentaies de 105 colores del proceso y consigue el mismo resu ltado. 
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1.3.4 CotO!/'ES FRIas. 

lo frialdad ~ imponer aistuncia muchas vec~, los -Iríos- del circulo cromatioo 5Of1 el azul y los verdes, junto a los 
monocromos o sea el blonco, gris y negro. 

1.3 .5 COlO!/'ES Q.uoos. 

los colores asociados mucnos veces fX'f" b royos de sol como el omarillo. naranjas, dorados y los ro jos. A diferencio de 
los posivos tonos Irías del azul y del verde. 

En los léfminos o planos ITIÓS cercanos de uno obro o en oquellos porte en que ~ desean situar lJl1 óreo local que COfICentre 
la atención o destocar uno porte, son utilizados las colorescólidos intensos ytumbién apagados; ocres, sienas, verdes, amarillos, 
naranjas y rojos; utilizordo poro los dimncios o el espacia del azules y los colores /rios. El rojo es el color de lTIO)'Qf temperotvro 
siguiendo o éste el amarilla, aunque mOl débilmente, este segundo color tielle su mayor potencia, coma los dem6s cuando luce 
sobre w color complementario o es rodeodo por oscuro o negro o sobre éslos, pero pierde w fuerza al Superpal terIa sobre el 
blanco o claro. 

los co1arescólidos sugieren con gran intensidad imágenes decolorlisiooy emocionol.los mismo secentran principolmente 
en el naranja amarillento, elnaronja y el rojo onaronjado, y se oscurecen hacia morrones yoetes en un exfremo y púrpuras y 
violetas apagodos en el otro. Aunque el colar se sugiere con mOs fuerzo mediante colores dentro del seclO!" del rojo anaranjado 
del circulo, lodos los colores ~enen sus extrenlO$ c6lidos y Irios. 

Pero el color cumple una función muy il"!"fXlrlOrtte al comenzar a diseñar y lo COfIClusión de un trabajo tiene que cumplir 
algunas regios como ser; 
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Atracción al color, mantener lo atención, Ironsmitir informoción con lo conclusión de todo esta ~ globol. que se recuerde 
codo uno de eoo! posos. 

Al olroer lo olención coneclo",enle primero es coptor lo temión Y el color esIo poro eso, pero se trobojo corredomenle 
usondo lambién diseño. 

Por norma generol sobemos que 10 $ perwnos tronsiton por lo calles rópidomente, entonces, si yo tenemos esto cloro 
tenemos un tiempo corto poro captor el interés del que miro aunque el ojo humano puedo abarcar lJIlO órea amplio. 

Según el autor Ben-y dice lo siguienle: 

"El campo de visión q\lf! listo en el foco en un momento dado es sorprendentemente pequeño openos e/tamaño de uno 
monedo grande sostenido con e/ brozo estirado. Lo experiencia oormal de verlo todo sillmpre enfocado es uno ilusión creado 
por lo J'I1O\'ilidod del ojo, q\lf! roto hacia nuevos posiciones en un promedio de cuatro o cinco veces por segundo, o peso de que 
se aprecia el color más o menos diredomenle en todo el compo de visión, sólo lJI1 órea limilodo en el centro de lo mirodo puede 
leer claramente uno polobro o un simbolo bmoI: lO 

Entonces cuando se diseño (1 gran escalo r.ormolmente lo primero que copla lo visla es por supuesto el color, posteriormente 
seró el grófico, elfogotipo, lo morco, los polobros o lo frase. Lo mejO!" manero de lIomor lo atención es lo combinación del color 
que se va o utilizor: el contraste. Es necesario tornar en cuenla que por usor colores muy coolroslontes como el rojo y el azul 
puedo ser que un color elimine 01 otro ópticamente haslo el punlo de moIestor en lugar de atraer, y resulte desogrodoble. 
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Poro mantener lo otenci6n se tiene que tener un ~empo suficiente poro poder leer lodo lo información~ . 

"Se ha oolculodo que poro que el diseño de un envose en un es!anlede un supem¡ercodo Ilome lo atención de un dienltl, 
debe hacerlo en lo ven~cincoovo porte de un segundo. Un anuncio en blanco y negro deber conseguir opro~imodomente lo 
mim-.o en menos de das tercios de un segundo. mientras que un anuncio en color en un revisto uno medio de das segundos. 
Con un espacio de ~empo Ion restringida, lo simplicidad de color y de composición tienen que ser lo norma de cualquier 
diseño:" I I 

Al empezar o diseñar un orle teniendo en (\Ienlo tipogro~o, imagen y sobretodo ~ color, yo que casi liemp~ se conviefle 
en un foco de atención, yo que lo retino del ojo humano el como uno pequeña c6moro inlariO!' centrnlllomodo Ióveo lo evol 
contiene célulm visuoles que Ilomo lo oteoci6n o lo luz y eslo oopocitodo en ver diminulo$ detolles. 

Poro transmi~r lo informaci6n deseado M conveniente que un color copie y monIenga lo atenci6n e informe el mensaje 
requerida . Lo que llamo lo olenci6n en formo diredo a nuestro sensible memoria emocional es el color porque puede lro.umilir 
alegría, tristeza e iro como también otros foctores. 

Diferentes pnoebos realizados o personas. con respeclo 01 color se soco lo coodusión que por ejemplo al pinlor lo poredes 
de una hobiloción en color cloro da lo stnsoción de espacio y funciono mejor lo memoria o uno hob itoci6n pintodo en colores 
oscuros. o puede ser tombioo que uno pintura rojo da lo sensoción de cobr o uno que esto pintoda de color azul que do lo 
impresión de fria. 

'"En un estudio ampliamente concx::ldo, en el que se pidió o grupos de niik» que volororon el tomoño de pequeños discos 
grises y de monedas de plato, juzgaron ajustodomente el !amaño de los dilCO$, pero ~e estimaron el de los monedas. El 

!'_SDllNO'cacz .. __ , .... 

1mqI1Ca¡xr_ I 11 
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rojo, por ejemplo, ha ~do trodiciooolmoote osociodo (00 el fuego, oun a sobiendos de que los Ilomas no son rojos y el color 
mismo es invisible"" 

Muchas veces euondo observomos un producto el que fuese, juzgamos por el color de lo etiqueta que riene, es por eso que 
muchos cosrnetic~ inYierten IxM:.nIe dinero 01 elaboror su diseño y los cobres que IAOI"Ó, combinondo los corredos colores. 
Poro tener rrtafOT ocogido entre el exigente pi.OIico. 

Otro Ioctor poro Iomor en cuento es que lo informoción seo recordodo, y poro esto tombién entro los colores o usone. Los 
colores que sOOresolec1 mós son oquellos que son mOs fóciles de nombror COl'OO ser el rojo, norCJ:'lio, morrón omarillo, verde, 
violelo, ozul ocIemOs de doro OKuro y variociones de codo uno. Todm eslos combinodones estimulan la vento r6piclo de 
cienos marcos como _ BenetIon que uso el rojo, omarillo y el verde, otro ejemplo es Kodok, que ws~tvyó el omarillo por el 
color ozul en 1914 IUS ventos bajoron aulomérticornente hasto que se Y01vIó o restituir lo conocida cojito omarillo. 

lo osocioción de un color tonto en personos jOvenes, odultos y sexo, tiene inAuencia incluso en lo ropo que eligen por el 
color. los personos mayores prefieren colores OKUros muy pocas son ka que pre~eren colores vivos en Ivgor de tonos apogodos, 
lo juventvd coma en todo hoy de todo otros uson el negra por rebeldía y protesto, el azul es varonil pero todo esto inAuye por 
lo mismo sociedad que las persooen están rodeados. 

El color omarillo puede representor inteligen<:ia, esperanzo, tombién el sal y lo luminosidad. Al otra extremo el amarilla 
puede representar ira, celos, cobardia engaño. El ozul puede representar firmeza, espiritvolidad, moralidad o puede ser que 
represente 01 cielo o 01 mar, otro concepto puede representor positivismo, cootemploción, separoción frioldod y opatía, el verde 
naturalezo, vegetoción, ormonio hones~dod y prosperidod es su espocio negotiva, avaricio, envidio, repugnancia, veneno y el 
blon<:o es lo paz, purezo, virtud y espacio. el rojo puede ser am<lf, calor, olegria, vitalidad toIlIje e iniciativa, como también es 
celos, cobordía y engaño. 
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Poro todo eslo olesc;oger colores hoy que emodior deienidomenle el producto o ~io que se hará; unido o un estudio de 
combinaciones de colores y Iconos. 

los Iooolidoc:lesdiferentes ~ el color, 1000 Y $Oturoci6n lo d¡fefencio entre amarillos, rojos, verdes y ozul~, o excepción 
de el púrpura se puede pone!" entre el rojo y el violeto para crear uno secuencio con~núo de Ionolidodes conocido como el 
círculo cromático. 

Poro realizar el drculo(romó~co Pl"imero se coloco 105 colores Pl"imorios, poro luego ir mezdando paro obtener diferentes 
colores, ruando se mezclon hoces de luz de colores, los tres colores primorios ideol~ o también conocidos como colores del 
proceso o de goma que ~ el mogenlo, omarillo, y el azul turquesa como tombien Ilomado el cyon. 

'AI comparor dos colores, uno ollado del otro, UI1 color puede oparecer más o menos vivo que otro, ello se identifico con 
k» tenninos de $Oturoción o colorido" 13 

lo inlemidod cromático o 5OMoci6n, YO desde los colores del orco iris hasta lo incoloro de uno so.verficie neutro que 
parece blooco, negro o gris. 

' EI impresor, ur.ondo tinlos transparentes en combinación con tramos de semitono, necesito uno mayor Ilobilidod para 
ormonizor cuidodo$Omente los porcentajes de los colores del proce50 y conseguir el mismo resultado' ?' 

...--. CQtpot-.o I 1) 
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1.3.6 COLORES PllNTONES 

INT11OOI.JCClON 

Pora oprender m6s 10bre M fo1Cinonle mundo del c:oIor, exi ... 
~ reoJlW$. En le» libros de técnicos ortiWiros y monooIe1 de diseño 
~iempre 1(1 incluye lXI copiMo o YOrio1 dedi~ 01 color. 

Todos Io~ ~ !Obre pen::epci6n Y CQmlXlicoci6n ~ que lXI correcto 
U$O del color hcQ lo inlormoción móI oIrodiYO, pennite que 1(1 copte m6s r6pidamente 
y mejor !con uno mejor compferllión y retención.) liCué ~ un U10 correcto del coIor1 

86sicomenle U1000 plra uno funci6n detenninodc, como por ejemplo deslocor selectiyomenle los pones esencioles del 
men10je o IIYOCOr uno seruoci6n determinado (oIegrío, frescor, 1eriedod, colidod ... ) : el color no debe w uno simple decoración. 

Los colores plntone son oqueHos que en lo mayoría de 101 trabajos de impresión 1(1 utilizo porque es ton necelOrio poro lo 
culminoción de un buen arte. los6reos de coIor)<l500 en allano del fondo, en formo de morrltos de color o simplemente en 
el color dellexIo es importante porque o primero vista Ilomo lo alenci6n el color que MI ha ut.1izodo. 

Generalmente un diseño de un 1610 color incluido el negra, puede mejoror1(l u~lizolldo mo~ces del mimlO color plra 
opogor o iresificor uno impre$iÓl"l. Poro no comeler el error que usualmente 1(1 hcQ M, escoger el color 01 "O¡O". 

Pora lo elección de un color consiste en U10r un muestrario de colores potentodo (Pontone, por ejemplo! o una cortQ 
cr0m6~co que ~en tener los imprental y hoy en dío osí como ellópiz que riene un buen diseñador, de lo mismo monero Hene 
que tener $\1 ponlone, plra trabajar de uno manero preci10 con le» ooIore5. 
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(oondo la impresión ~ efectúo con tintos prernezclodos, es de(ir, oon Hntos de color diredo, aveces ~ encuentra el 
equivolMte de prÓdicomente cuoIquier color, de forma que siempre que eltrabojo vaya ocompoñodo de uno muestra de el 
colar que!ol! deseo, poro no tener inconvenientes con lo imprenta. 

Hay trabajos preroentodos en cuatricromía, vale decir, un orle o todo color y paro no tener problemas con la impresi6n de 
algún color especifico es mejor usar uno guía de conocimiento general como la de Pantone. 

"la mayorporte de lo oortm utilizados en el proceso cuamcramátioo se presenton en Ioona decuodricvla, la evo! muestro 
combinaciones porcentuales de dos colores (por regla general el cyan y el mogenta) en incrementos del! O %. El tercer celor, 
es el amarillo, se oñadede un modo global. Seguidamente se añade el negro con el mismo sistema. El resultodo es un libro lleno 
de miles de pequeños recuodros de colores y el porcentaje de cada color bosico!ol! detallo en b márgenesde lo carta, y ~ bien 
especi~car 105 porcentajes del color rewltonte- . 

La ele(cién y especificación de fonOI pora escoger los colares, facilito comparar las colores de forma directo, lo especificación 
de cada color se indica mediante porcentajes sobre el color fundamentol, que corresponda y no hoy peligro de cometer 
equiYococ~. Es prócticamenle uno -paleto- que fo...ore(e al trabajo de el diseñodor o la vez es un abanico de colares y 
tonolidades. 

Los tres calores de el praceso de impresión son el magenta, el omarillo y el cyon. Distintos porcentajes de colores poeden 
hacer coolquier color, simplemente es especificar el porcentaje de cada uno y el resto se &nCorgorc. el impresor. Las ilustraciones 
a toda coIor!ol! pueden indicer en el origiool o sifll>lemente en el medio magnético (Cd, zip, floppy di~, ele) que roe mondo a 
la imprento se coloco el código a usal"!ol! del pantone. Lo clave de uno buena imp!"esión es espedlicor el color de das maneros 
por ejemplo se escoge 105 colores del abanico pantooe y señolanda los números de cada color. 
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El impresor luego podrá coordinor eslos colores con los colores de proceso, amarillo, mogento y el cyon, estos tres colores 
m6s el negro repr8W1ton lo gamo 10101 ql.lO di~ el impresor paro producir evomcromío. 

De lo siguiente manero Iombién puede especiRcor los ~ por medkl de gráRcos de tintes cokx:ordo el gr6fico odecuodo 
y los poKenlojes paro mezclor lo profvnd".dod de color ~rio pcx &jemplo.50 %de amarillo + JO % de mogenlo. noronjo . 

• 

lo cuolricromio $e utilizo en lolitogrof¡o ofneI, el método m6s utilizodo octuolmenle. CuorKlo 51 necesito uno reproducción 
o todo color en este proceso, los originoJes en color $e MlpOron en cuatro películos independienlelo tromodos que, 01 imprimirse 
superpueslos y o regiw-o con colores especiales los colores hndomeololes ro mencionados onteriormente.1:$ 

Poro obIa .... lo MlpOroción de colores de cuotricromío hoy en dio baslo con ~re y hordwore especializado que $OI'l 

operodos pcxcompulOdoros que realizan todo el proceso. No hoce mucno riempo atrós $e usobo lo fotomec6¡.ico que hocío lo 
seporoci6n pcx medio de cuoIro pelícukn tromodos y eslo $e lograba eiIpOIliendo lo imagen o trovéJ de YOrios Rltros, codo uno 
de los cuoles corresponde o los primados y complementario!, yo que el Rltro absorbe 105 portes del espectro que Iormon su color 
complementorio, ninguna áreo de lo imagen que contengo e$e color quedará reg istrado en lo emulsión de lo pellculo. 

Ambos m6trodos arrojan como rew!todo lo película hIM,oodo $eró un negotIYO de ese color y uno inYef"Sián producirá su 
posihYO, esle proceso se repile utilizando RIm» correspondientes o codo uno de los colores primarios compIementoños poro 
producir peliet.Aos pmirivm de codo color sec;undorio compleme¡ ,torio, es decir de codo color requerido. Poro el color azul 51 

""""""C"""",,,, I 76 
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obtiene lo películo poro lo impresión omarillo, <;Of1 un rojo, lo pelí~ulo poro el cyan y el verde poro el mogento como toque ~ nol 
~ ~OIOCO el negro poro definir lodo, ~ o lo imagen. 

Luego de este proceso ~ convierte en pIoncho~ y ~ imprime con los colores respectivos y ~ con~truye y reproduce el 
originol. 

En lo impresión, un colo.. rewlto cuondo uno, do'! o oontidode~ un poco desiguole~ de los !res colores primorios de lo 
policromio, cyon, mogento y o01Orillo, se imprimen juntos. SOlo uno de 10$ tres primorios normolmente ~ le ~onoce con el 
nombre de monocromático, tombién se UKl poro deKribir lo reproducción en blor"lCO y negro 

Los colores monocromáticos son el eyon, Mogento y A01Orillo. lo impres ión de contidades diferentes o iguales de dos de 
los colore5 primol"io$ de lo poIicromio (CMYJ Iombién producen un color que IIOfTTIOImenle ~ conoce como secundorio o color 
bicromío los colores "bicromíos· impresos o son el rojo, verde y ozul. 

te impresión de contidodes desiguoles de los trM colores primarios (CMYJ tombién produce colores conocido'! con el 
nombre de colores "tricrométicos". Los colores tricromáticos !ombién son el rojo, el verde y el azul, pero debido ola presencio 
de los tres colores primarios, eslos colores contienen grisosidod ytieoen apariencia más rucio que ws OOfllrnporte bicroméricos. 

Es bueno recordor que, ideolmente la presencio de cantidades iguales de los tres pri01Orios (CMY) reprodlJCe un gris. Por 
ello, la cantidad de grisosidod en un color tricromótioo es el nivel 01 cuoIlos tres primorios estón preset11es en iguoles ~ontidodes. 

Dicho nivel lo determina el color primario que tengo la menor presencio. El ~OIOr primorio que en menos contidad contribuye 
ola formoción de un color tricromótico se conoce como el color terciorio o el componente que engriso el color y determino el 
volor de !$e color. 
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los tres colores primarios eslón presentes por ;gool se conoce como lo grisosidod o lo porte ocr0m6tico del color, es decir, 
cuondo se oso el gris, se reduce o elimino dicho porle ocromótico y el reslo detetmino el cromo del colo... Por Ionto mayor seo 
lo presenc::io igual de kn tres color~ primarios moyor 5efá lo grisosidod del color Y mayor el impodo que tendró el gris sobre ese 
color. 

El color más ofectodo por el gris ~ el morrón, porque can~enen más o menos los m;wos contidodes de kn tr~ color~ 
primarios, sin ser gris. No tienen ningún efecto sobre lo! colores mocromias ni el lo! bicrornios ,porque estos no contienen el 
componente gris que e~ presente en lJrI color terciaria. 1m rojQs, verdes ya:wles $011 triaom6ticos. 

1 .4 lI\ IM PORTANCIA DE LA PAPE LERÍA EN UNA IMAGEN CORPORATIVA 

El popel poro lo publicidod impreso se puede elaboror en muchos Iomooos, (l(;obodos pesos y colores. En especial coando 
el diM!ño o elaborarse seró lo impresión en offset, se debe osor elaborado especialmente pora el proceso. Uno de los posos 
fiooles de lo Iobricoción del papel se denomina proceso mediante el cuoIlKIO 5erÍf! de rodilb don diferentes grodos de tersura 
a lo hojo terminado. 

Uno cantidad minimo de sotinoción pro®ce uno hoja con ocolxrio ontigoo, mientros más satinoción se aplique 01 popel, 
se vuelve más sólido. lo que intemo en todo el cor.cepto en realidad el proceso que se elaborará lo papelerío ,vole decir, el 
diseño mismo de codo sobre, rnembretado, carta, torjeto y demás trobojos o reoli~orse posteriorlTle!1te con delolles minimos. 

Al eloboror uno imagen corporotivo necesito 000 serie de popelería, por ejemplo la to~eto, es ton avtén~ca y muchos 
veces represento lo personalidod de codo persona y porque no decirlo de lo empreloO. Su diseño y lo que se menciono en ello 
contribuye oIootus de quien lo llevo. 
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la personalidod que odopla en ese trozo ele cortulino impreso lomo un corgo imporlonte que es "guardado muchos veces 
por los demós·, Ese pequeño papel es lo maravillo que uno larjelo 500 un objelo tan necesotio. 

Al reo!iZ(lr lo tarjeta es UI'l compromiw compartido entre lo ogeocio Y el individvo, Y 01 coIocor el logotipo de lo emprew 
cvbre UI'l gran corgo en lo per$OOOlidod de lo mi~; w nombre legal y w dirección signific<,~VCI . Can todo, lo que es realmente 
signi~cotivo quedo como UI'l punto de discusión yo que se tiene que colocar número de tele/onos, celular, fwI, y direcciones lodos 
esIos detalles que no se deben olvidar. 

Todos IIsm informociones ~enen que ser incorporados en uno Ior¡eto, por otro porte cuando hoy mucho texto lo solución 
es UI'lO Iorjelo comerciol de diseño vertical, 01 coIocor el texto en coIumno con un espacio en blanco entremedio, se puede ubiwr 
mucho inlonnoción. 

Todo lo que reslo en cuestión de diseño y elección de la cortulina, es posible imprimir el isologo, en el calor de lo ogeocio 
en grandes contidades pora que esté disponible según se requiero, una vez se ho decidido de ocuerdo con lo politico de lo 
agencia. 

Otro punto importonte también son los memorondums, Iocl\lros y demás son imtrumentos poro presentor lo información en 
formo ordenoda. 

Una formo bien presentodo le proporciono 01 que recibe lo información un cloro punto de referencio, ni que decir tiene 
que se puede encontrar el origen de esto formo bien presentodo en lo estructuro organizado de lo agencio. 
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Todos los detalles o elaborar serón tomodos cuidcxbamente ya que represenloró lo personalidad de lo empr~ . Un 
enfoque serio de lo imogen COIpOIaHyo requiere lo reYi5ión de iodo el montón de formos internos y externos Ioflto del circuito 
o/icial como del surgimiento. Este montón tiene que ser clasificado y aoolizoda uno o uoo paro ver su yolidel, importando y 
función en el procesa administrativo. Un buen di~ no sirve paro nodo si no YO de lo mono C(lIl un lengooje cloro y sin 
ambigüedades, los memorondums requieren cierto cuidado en le redoccion deb&n expresarse preferiblemente en ellengooje 
coHdiOllO normal de quietle$ rellenan los formos, en vez del de los orgonismos oficiales. lo me;oro del surtido exislenle de 
formas es uno porte imfXlJlOnte de lo operoci6tl de identidad corporoHYO, pero puede producir por si lo último década, el 
di~ de formos se ha desarrollado como uno amplie especialidad. 

Pere lo eIoboroci6tl de lo papelería cumpliró iodos los requisitos que se reclilorá posa 1;1 poso coo detolles mínimos . 
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I . PROPUESTA DEL MAJ\JUAl DE IMAGEN CORPORATIVA 

DE LA AGENCV\ DE T URJSMO AKt-w.w.t1 T REK 

¡ . ¡ INTRODUCCIÓN 

lo promodÓi1 O Ioru:omienlo de la agencio de turismo $E! hoce importante de.we el momento en el que se plootoo uno 
agencio bien Ofgonizoda. 

Hoy en dIo lo rompetencio es gronde, por tonto $E! bu$Co que $E! ooroderi<e de olguno monero en todo la demando de 
nuestro país. 

Yorios agencios no cventon con imagen corporolivo, vole decir, que $U papelefio es escoso, pobre y no es planificado; 
pues son elaborados muchos veces por lo mismo imprento, o no cuentan con ella. lo ideo es que, con lo imogen oorporotiYo 
creOOo poro una agencio de Yiojes $E!(} nuevo, creativa, dinómico y bello o 105 ojO$ del público, ocIemOs que nos de uno idea 
de a quien esto dirigido. 

La ogencio de turismo Aknomoni Trek. noci6 anle dos profesionales guías de turismo, con lo mentolidod de presentor uno 
nuevo olternativo poro lJfI público que bu$Co algo difefente, un público inr.ovodor y exigente, yo que, el nuevo milenio bu$Ca 
navedod, en 105 servicios Il.IrhlicO$ y que mejor opoyo que cuente con lo porle gr6~to. Es osi que $E! presento esto propuesto 
poro dicho ogencio. 
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la agencio se encuentro ubicado en la Paz, en lo coIIe lifl(ll'e$' 888, dedicOOo 01 hJri$ffi() de cwenluro, dirigido por un 
equipo de profe5ionoleJ con VOP:llroyedorio en el rubro del hJriWlO. 

1 .2 ISOLOGO 

Trek 

lo intención de 105 duei'.o5 de lo ogencio ero de forjor un isologo que luYiero 1m siguientes coroclrerislicos: moderno, 
otrayenle, simple y que tuviese WgnillcoclocuhuroL Poro Iogrore$1e cometido se 1M: El perfil de lo montaña Akhomooi de color 
verde, monklño ubicodo en lo lXJI'dillero de ApoIobombo, escogido por ser considerado uno mon!oño sogrodo o "ochochilo" 
poro lo culturo Kollowallo, cOIlOCicKn por lo utilizoción de medicino herhoIorio en los olredec:lom de lo prOYioc;o Muñecos, 
deporlomento de la Paz. 

El verde es u~ en la monlaño Akhamani porque sugiero nolurolo1O a su vez do fuerzo al gráfico, de líneas simples y 
e$lilizodos se ubico en lo porte centrol de iodo el diseño. 

Posteriormente viene el sol nocienle de lona amarillo, e$1e color puro y brillonle conlroskl fuerternenle con el fondo; se 
considero o esle color como un símbolo de esperonza, luz; se I.Óico en lo porte izquierda de lo monIaño. Disenos amorfos de 
color noronjo poro dor cáidez, renovoci6n Y texturo 01 sol. En lo porte inferiOf de iodo el gráfioo viene el leido con el nombre 
de lo agencio AÜ!amani Trel 
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1.2.1 COLOR 

Penwndo en que eúo ogencio ~Ió orientada hodo el turismo, los coIor~ D utilizo~ §efón el verde, naranja yomarilb. 

Verde- Pantooe 349 PMS 
Noranja ·Pantone orange 021 PMS 
Amari llo -Pontone Proc;ess yellow PMS 

El verde 249 PMS color elegido por ~r psicológicamente fría dando lo ~n~ión de frescura, vegetocibn y medio ambiente. 

El naranjo 0.21 PMS ye! amorilla Prmcess yellow PMS; conliderado por wun color cól¡doa~iodo por lel! royos ~r~, 
brillantes. lo textura también se o5OCio mucho con el color, sugiriendo intensidad centróndo~ en estos dos colores el ncronja 
ye! amorillo. 

Juega un popel il!"flOOon!e los colores en el isologo, mosIJondo calidez y frialdad con un equilibrio en el diseño. 

Durante lo papelería también se usoro la cvoIJia-ornío, IJicrornio, biaomío y la monocrornio; dependiendo de el arte que 
se desee hacer. ~ detoHes sobre los colores a podrón ob~r en lo porte grófico. 

1.2.2 TIPOGw¡.o. 

lo ripografía cumple una porte importante en lo imogen corporativa, pora todo el material impreso de la agencia de viajes 
Akhomoni Trek son : Futura light, condensed light, boak, regular, condensed, extra bold, condense<:! exlro boId, yo le decir; toda 
la Iomilia de Futuro. concciendo un poco sobre este ripo de letra, fue diseñado por Paul Renner en 1927, futura el clósica 
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ejemplo de un tipo de letra sanserif geométrica. Su concepto originollve basada en la filosafía de diseiia de lo escuela de 
80uhaus que dicto que "lo fonoo sigue o lo función' . Futuro USll proporciones geométricos básicos sin tensiones de pesa, serifs 
o odomos, con largosaKeMentes y de$C;endentes que le don más elegancia que muchos tipos de lelro sansserif. El gran rango 
de pesas además de los estilos condensadas provee uno variedad amplia de colocar textos cortos, y exhibirlos con uno fuerte 
cplrtenCla. 

I.a lipogrofía compatible es Eren, en lodos sus pesas (light, bool, medium, ultra ydemi) asea todas sus estilos. Conociendo 
un poco sabre Eros, fue diseñoda en 1976 por Albert BoIon y Albert Hellenstein. El diseiia incorpora ~ oItomenle legibles 
resultando legibles; tipo de letra sansserif. 

Ahoro bien por que no e$C;oger olro tipo de letra pues la tecnologia computadonol ha ocefcodo y confrontodo mós que 
nuocaantes lo realidad del hombre frente a lo letra g ró~ca, y al procesa de edición; hoy el porodigma de la tipografía odval 
es que poro lo gente común y corrien!\l significan lo posibilidad de cnrcane sin COITlIlicociones a los letras que siempre ven 
a usan la ideo en si, es mostrar Iorobien otro tipo de letra legible yeleganle. 

Ambos lipogrofias han sida seleccionadas por lo daridod de sus estilo!. y por su compatibilidad tonlo con otros tipos de 
letra coma los elemenlos del s¡steme y ~e lodo, con lo!. coradel'es de nuestro sisteme de Imagen. 

Esto contribuye a presentar uno ímogen uniforme pora la ogentia, que permite evocar im6genes de buen guslo y calidad 

El nombre de la ogencia es "Akhamani ' en aymara y "Trek" en ingles: (viaje Iorgo). TIpo de letra: "Eros Demí· . luego 
viene uno línea ondulada dando un sen~do plástico. Inmediatamente: "Tn:rveI Agency" en inglés (agencia de viajes) de igual 
formo en cobo- -.erde, en tipo de letra "futura conden~. 
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1.2.3 UNMRSO DE tA PROPUEST .... 

Ellrobojo consiste 00 lo reolizoción de lo imagen corpom~YO, jXIfO lo l:Igencia de luriWlQ AKHAMANJ TREK Lo Po~, 
Bolivia el cual cuenta can: 

INTROOOCClÓN 

GLOYoRIO. 

Sirve como guía a ~pa diccionorio donde w encuentran diferenle~ término! usados dentro el manoal carporatiYO. 

1sa.0G0 CClRPClI/ATIVO 

~ oIl!.OIogo y su camposici6n; 105 pormenores de color y tipogralio u~, lo posición de los mi$lTlO$ y su in~. 

V AA\'oClONES EN El USO DEL COI.OR EN EL IsOl.OGO 

Los variociones aprobados w explican 01 detalle con textos de fácil entendimiento poro su reproducción adecuado y 
precl$O. 
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,re 

RElJcuLA DEl ISotOGO 

le retícula b6siclI es uno ayudo poro conseguir lino COI1tinuidod en texIoJ y ~guros. En w formo más simple puede dar 
cohefencio 11 las hojos sueltos 11 orll!s impre50S. lo retículo ofrece uno base ordenado e inamovible, cuyo simplicidad 11 

complejidad le don 01 diseñodor l¡berIod y restricciones. 
lo retkvlo muestro claramente la reloción entre el órea de impresión, haciendo un área tipo oseo una división ~jo poro 

indicor el espocio entre hneos 11 lo Iorgo y el tomoño de los columnas 11 lo ancho. Entre columnas debe existir lJI10 1000 libre, 
e! espado intercolumnor, 11 de lo contrario kn texkY.. se apkrwríon entre elkn y _íon ilegibles. la pr6ctica estór.dar es un 
especio intercolumnor de 5mm en un página A4. Esta norma indico seporor texlo de las figuros y dete.minon ellomoño 
preferido de las iluslrociooes. siendo la retiCIJlo un imlrvmento importante poro un diseño ordenado del material imprelO. 

SEPAAACIÓN OH ISOlOGü 

Con objeto de que la Imagen Corporativo tenga lo flexibilidad que exigen los di~nlos necesidodes de oplicod6n, se han 
creodo dos vtilizociones separados de el isologo, como el sol y la lineo ondulado. Dependiendo de el arte que se deseo reoIiror, 
kmlo en WI colores corporotivm tomO una gomo de pasteles. En el manual se ilustro esto separoci6n. 

APucAoON DEL IsotOGO 

la oplicociOn dell~o se real izo en un lugar preponderonte de lo pieza o elemento de comlH1icoci6n, preferentemente 
centrado en lo porte superior del formoto, como se muestro en el ejemplo del monuol cOfporoliVQ. 
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MA DE f'I1OTECCo-J OH tSOi.OGO 

En lodo aplicación de lo imogen de Akhomcni Trek, e~ preci~que élto le rodee de un órea mínimc de proIectibn, libre de 
elemenlolo grólicos ajenos o ello. El órea de protección es de 1 cm 01 rededoc del mir.ma. 

Nota. Debida a que algunos Iormcs impresos presenlan o menudo problema~ de ~io, el órea de proieccibn del 
IsoIogo puede wFrir en ellos ligero~ V(]riociones que, en ningún coso, padrón ser menores 0150\ delóreo mínimc de protección 
que oq.¡í ~ emblete. lfavor de seg.¡ir los criterios que 01 respeda le oplicoo en los proIOIipos ele formes impresos de esle 
~,..jl 

T 1f'CIGRNL-\ CORf'C)AAw .... y COMP .... TIlLE 

Se muestran 101 tipografías corparativo y comparible impreso~ en ws diferentes pesos y e~1os para k:Jmiliorizorse con ello~ 
o~iomef1le. 

Ambos tipografías han lido seleccionados por lo doridad de sus estilos y por su compatibilidad tanto con otros tipos de 
letra coma los elementos delsistemo y ~e todo ,con los coroderes de nuestro sistemo de Imagen. 

Elto contribuye a presentar uno imagen uniforme pora lo agencia, que permite evocar im6genes de buen gusto y calidad. 

U SOS INDEBIDOS DE EL ISOLOGO 

Se ilustron 101 usos no permitidos del isologo, paro evitar lo distorción el concepto que se tiene de él desde un principio, el 
ilOlogo no admite lo incorporación y/a superposiciones de elementos gráficos no autorizadas. 
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Ir' 

SUPERGrW=rco 

Ciertos elementos de lo lmogoo COrporo~VCI de Akhomoni Trek requieren proyector uno imogen mós dinómico, poro lo 
cual se empleo un elemento gráfico especiol, denominodo Supergráfico. 

Este Supergráfico está limitodo o su uso en ciertos elementos como son el diplomo, goletes poro empleados, torjeto de 
ogrodecimiento, entre otros cosos. 

Su uso es restringido y no podró oplicorse indiscriminodamente, sino siemprecOll te oprobación de lo Dirección Comerciol 
y/o de Publicidad. 

Los proporciOll~ que debe tener el SupergrOlico en reloción 01 espacio, se rigen por lo conliguroción del fo rmoto. 

APUO\CtONES BAstCA<; 

PAPEL MEM6RETADO. 

Usodo por lo ogoocio poro sus nec~idodes de correspondencio y otros usos que se estimen conV1lnientes. 

TIIR.IETA DE PRESENTAOON. 

Uti lizodo por el personol odministrotivo y de operociones de lo ogencio, paro su correcto idootificoción como persono! 
pereteneciente o lo ogencio. 

TIIR.IETA DE AGRiIOECIMIENTO. 

Es de uso del gerente poro ogrodecer diferentes compromisos y trobojos. 
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M EMORANouM. 

lo formo pera Memorándum ~i rve pero los comunicocione~ informales dentro de lo organización y los sucurwles. 

MENSAJE TELEFQ>..IIcO. 

Se UKWÓ ele rnc-1ero interno lmensa¡e, poro el personol) esle lipo de formo de mensaje debe ser pnxLcido en pequeños 
bIocks de 50 o 70 hojas. 

Dlp!.()M.O. , 

Seró usado pera lo premiación del me jor empleado de la agencia pero incentivar al personol y UladO Illmbién pero 
oconteo:::imienllls e$peCÍoles que ter.go lo agencio. 

FOlDER PAAA USOS MATIf'lES. 

los loIdeo de use» múltiples son Wlriobles en cuanto o su tomoiio, dependiendo de lo naturaleza de su usa. Por tonto, los 
prololipos incluidos en el manual deben !el" empleadol como criterios genero~ de lo labor o reolizar. 

APuCAClO"JES PARA PUBUClOAD 

Mv.Juo.t. DE SERVICIOS TlRIsTICos. 

Es lJSOÓo poro lo promoción directo de los di/erenles paquetes Iuri$licos o dienles potenciales idenli~codos, como ser loor 
líderes, colegios I inlitvcionel, ele. 
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AFICHES. 

Es de gron importancia poro lo promoción de lo agencia, debe llevar un texto breve pero cloro en dos idiomas, es 
concebido poro 5eI" visto y coptodo en segundo» por los públicos objeliYO. 

TRlPnco. 

Utilirodo pora lo difusión publ iciloria de los diferentes servicios que ofrece lo agencio. 

SncKERS. 

De UIO diveno como 5eI" en los moletas de los tunstos, ventonos de exhibición, movilidades, pueslos de información 
turístico, malerial de promocióo en general. 

v""""'. 
De ci rculacióo mCliva debe ofrecer 01 mercodo los olertos que ~eoe lo empresa en lineomienlos originales y daros. 

Cwa. 

Debe ofrecer informadóo general deseado de forma cloro y rápido dados los corocteristicos de este medio de difus ióo. 

G""" 
Uno manero su~1 de promocionar lo agencio con los tu ris!Qs. 
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Il<:>o.k>wo. 

uwdo poro promocionor la ogeoc::io con ~us dientes. 

IDENTIFICACiÓN y SEÑ.AJ..AMIENTO 

ETIOUEl"A DE EQUIPAJE PAAA ATM. 

Se divide en dos pones uno lunciooo como comprobonte poro el diente y otro $e ato en el equipoje. Ellrenle llevo en 
ambas portes el isologo de lo agencio el número del folio y un pequeño te~to de advertencia. El reverso contiene en ambas 
portes el ¡wIogo de Akhamani Trek, o monero de apoyo y un pequeño Iexlo adoratorio. 

G.-Fms PARA E'-""I.&DOS. 

los gcIetes presenton el isologo de lo agencio de turismo, el órea inferior ~ utiJizoró pora colocar el nombre del ~eodo 
y 10 inlonnoción pertinente. Además ~ incluyen el cargo del empleado en ingles y en espoñol. Al i91K11 que k» pins estos 
refuerzan lo imagen corporotivo, 

PINS. 

lden~ficoc.i6n para empleados de lo agencio en generol y en especial aquellos que estOn en contocto directo con los 
dientes. Relverzon 10 imagen corporo~V(l eslobleddo y con lo que identifican o un organismo: lo agencio. 
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AurOMOvl.Es y BUSES. 

Una manera de conocimiento y pramoc;ión de lo ogencio que cirCIJIo por diferentes lugares de lo urbe y especialmente en 
lugares turísticos 

8I.NNERS, 

lo idenlificoci6n de lo agencio en lugares turi~1icos como ser : el ~ de brujos en lo calle Sogómogo, ~Ies, 
hoteles, restourol'lles, etc. 

PA.YoCAI..L.ES. 

Difundido en dilerenles lugares eslrolégicos dónde lo genle podrá ~r los paquetes lIKi!lic~ que lanzo lo ogencio. 

leTRERO. 

Mostrado fuero de lo ogenckl, que 01 estor ubicado en yn lugar estrotegiCQ es oI»ervodo por lo! turislas y transeúntes. 
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.ANEXOS 

ANAuSIS DE AlGUNAS AGENClAS DE TURISMO DE LA PAZ 

En la dudad de Lo Paz, eJ\i~1et1 variedad de agencias de vicjes y turi~; muchos ele ellas 1'10 cuer'llan con uno imogen 
cCHpOl'lliiYa, 11 es escll!o(]. Entre las mas importonie'! eslón pochomoma Tours, Diana Tours , NUEI'o'Q Conlillellte, Tvris Sus, 
Colibrí. PIOLO Tours, Virococho T~rjsmo, Vicviío Tour¡ 

Algunas de eslos agencios tienen parte de su papelería que fueron diseñados 11 lo ligero, pues los mismos dueños 
hicieron imprimir sin tontor con un diseñador, ni mucho menos uno organizoci6n de qué color $e u!o(]no ni ~ formolos 
ewbIecidos, todos estos deiolles dejon mocho que decir de los agencios de turi~. 

Se real izó VIlO enctmlo 11 101 agencias mencionados expIicondo cntes de qve $8 tratooo uno imagen corporativo los 
brevfls preguntos pero muy significativos son los siguientes: 
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ANEXO 1 • 

Eb borftf i6n de Artes 
f l"'~gen CoorpoOlliva) 

ID Imprenta O OiKfta dor Gr.ilico . Ud. Mi lmo l 

ImpactG de la Image n de las Agencla l Sobre los a~nlel 

14% 14% 

7 1*/. 
[o ARra dable el Indiferente. Olrol 

, 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



CODIGQ DE COlORES 
Sistema de:-0ri9s emes que han ~ selB~.odos poro 
diferenócr los di$linbs U50$, de lo lmogen CoJXlloliyo 

FORMATO 
1.0 dlOQromocí6n o disposición genero! de lodos los elernenbs 
grólicOs ~ ronb-mon una ml$lTlO ~ de oomunicoci6n, 
en un brmiio dele ",inodo de mcieI d. 

GRADACJON 
EIecIo viwol~se cvoodo lo intensidod del a::klr VIl 
disminuyendo "O'leIo!e ho$la~, 1.0 inlansidcxl 
se mide en klies: desde 1 ()()% (cOlor ~) haslo 0% 
~). a eIeoo dedesvc.Jecido que p-odUce el QlcxkxL 

oornunicxr profundklod. 

l5OlOGO 
Es b identi~ ~co de uno ", P.'e>a. la IT'Q IfICI ~ 
de ewibir un o morco, ~ le dé individuolidoO Y se 
cawierie 00 el principJl elernenb identiliaxhr del sistema 

"""". 
PlKA 
En lermir.ob:.fo de irl"lflrt!l1lo, equivoleote o un Ir= recto ya 
sea vertical u'ho:-izontOl, y que !.1M! pam delimilor 6rem 
especilicm o ~ inbmoci6n .. q une lineo que se •• ~lIp"""leo 
poro lenoOOl o ~ IJO(I poIobro o elenlellk> gr6IiCo; 
Puede $Ilr g\Ie$O o cIeIgodo. 

PMS 
(Pmtone~i~, merco regisrodo q.¡e~ 
o un $islemo inler . de código poro idénHlicor cOlores. 

RECUADRO/ PlAQUETA 
E\eo ,B,bc:rlJ/io:¡ b"u:h po¡: una o más IínecJS ~ llilITUtXI 
un 6reo 00 color sobre lo Cual cpOi Keri texIos ~. 
lo5 ~ o pIoqo oeIos poederi 5e'" de rruy '>I:lI iocb5 bmos. 

$ELECCION DE COLOR 

~ oirroresi6nde\KKl illM38!1 ar6Ika iluslroci6n 
~ fobgroIia o coIci, mecianIe panIOIgi de b cae. es b6sicos 
de irrp'e$ion (yon, M:lgenlo, Amo! iIo y Negro. 

SEPARACION DE COlOR 
CorrOinoci6n de ~kl$ de los colores b6$ko$ de impre$i60, 
o Irm'é$ de lo cual se logro el eIect> de lo klnolidod bJscoddo 

TEXTOS 
Pdch05 iTpreso:s q.¡e CJXl' eco I 00 bs., eo ibs o:::m..ria:x:be 
y que 500 distintas o los isologoo.; Y signaturas de la agencio 
deviojes. 

T1POGAAF1A CORPORATIVA 
Es el Iipo de leIro oIic:iaI de ~ usa:b poro bdo el i , ..... iJ 
irrpre$O de lo AQencia de Turi$lTlO Akhomoni Trek.es; Fvtvro 
Ught, book, regJor, condensed, bold. y lo Iomilio de Erre. 

TIPOGRARA COMPATIBlE 
Es lo tipogrofio de lo Icrnilio Fuuo en tcxlos los pesos Pigt., 
~,I::dd, block y ca'Idemed). Han sido s!l • ¡o"edos por 
lo daidcx:I de sus estilos y por su compatibilidad kmlo con 
otros tipos de Ietro ~ ron los elernenlos del sistema y sobre 
Ioch, con los ccroct.ns de nueslro si~ de identidod. 

TRAZADO 
ünecJS sin ilrfJrimir que $irven poro indkor 1051~ donde 
debe rooli:¡;orse el dobIe2: 

TROQUELAOO O SUAJE 
Corte de l.nO piem ~ en pepa, ccwtuIiNo y t*"o 5OpOña. 

VAlOR DE LA TlPOGRAF1A 
Se reliere 01 gueso lTICI)<lI" o menor de bs trazos de los Ietros. 
Se dice que une Jip:grolia 11$ Ught cuanc:b el vdor de W5 

trazos es muy delgodo y BoId cuondo el valor de sus trazos 
es _eo ~veQ!$ lTlO$ gueso que elliglt. 

NOtA lDs piolulipos presentodos en e$1e MonuollXl'" lo 
generd $O!! redUIXione$ dellomoño real. 
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ElltoIogo (OI'»O("'M:> do '" Agen:io AAnornoni T,"" 
eoIó "",,," .. oodo po< _óc» .. , ....... qu. po<o MI 

16t~ ~ .. po_"" "'...., grilla m60 
o&.Ion,-, loo ""*"" ~'"' "'" dooIoIkdoo o 
COI';' "'Ci6on. 

Ur..om¡ontoo e>.MrGI. " 
EL l>oIogo Coo¡¡cNWo .. conb"", po< 01 pwfiI do 
lo " ......... AJ:hc,m,:.,¡ de color -o. Pcw>Ione 3.9 
""'-S. 01 ~ ~ ~ doIlodo izqu;.rdo do 
l1li ,,"'*>110. 00I/.I ~ por un dmolo do ooIar 
l'onIone YeIIow PMS, _ co4or po¡m y bnllonHt 
......... fuerIeo ••• con los t ...... """"lo. do """" 
....... 0\'0nge021 PMS _ "",0100" ... loo fO)'OO ... '"*" ...... , del 001. 
6_ Akhorroni TreIt .......". do lo ogwotio do 

, 

Akhamani Trek 

Trovel Agency 
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Con ob¡eio do quo lo ~ C<>rp(lfd ..... ~ la 
lluibilidad quo ",,;g.n la. d<.rinfO> _ .. idocIto do 
apIicoc:ión, .. """ auIOoiioclo do. uhIUocioo .. ....... "'*'" do 01 bcIc.go, a:m> oId quo se ~~; .. ;. ..... 
.. el Supeogo Iko y la U_ COfOÓOo'ISIica Ondulada. 

DIpono:f..".,.!o do .. """' quo .. de- .u_, .. """'*""" _ """"'10 •. 

Akhamani Trek 

Trovel Agency 

o 

9 
Sl -
~ 
W 

" 

• 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



• 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



'-, 
,_ I 

I 

Trek 

,'O 
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9 
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'" ... 
'" • • " En lOdc. ""'*-..... cW lsoIooo do Akhomani Toft, .. 

""""is.o "'" ...... se rodM dé ,",.no """""" do 
ptOIoa:i6n, lino do ., ..... gr6Iicos ....... o tia. 

Z 
O 
U 

EI.no do .. ........x., . MgÚn .......... _ p(:9no 
... do 1 <;m 01 ro::Iodo<- cJoI M,unQ. 
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TlPOGRAFIA COII.PORATNA 
(FUTURA- ERAS) 

A Be o E F G H IJ K LM N O PQ R S T U V W x y z 
o bcde f gh ii l:. 1mno pq rs t u ywx y z 1 23 4 
5 67890 $ 'Il?¡I., .. -···.otoo \I° f. ... . & % 
' 11> 
A 8 (O f F G H I J K l M N o PO R S t U Vw x y Z Q b( del 9 hi i k I m n op 

!r~tuwwIY¡ 12 H 5 61890$· ¿? ¡!.; :, .. .•• ( .. \1 0 b , · 

"' (» 
A B e DE F G H IJ KLMNO PQR S TUVWXY 
Z o b c d e f 9 h i i 1:. I m no!? q r s t u v W )( y z 1 2 
34567 8 90 $ . ¿ ? ¡l.; : ~ O" , k ~ ~ .. \ I o f .. * 
& % #(» 
A. e D 1: F G H 11 K L M N o P Q R 5' 
U V W x y % a IIe d e f '!,h 11 k I lit n o 
p Cfr.tUYWKf.1:12 4's6780 
O " • ,¡ ? 11 . í : I ' . 1M .. e .. \. I • t .. . & 
%#(» 

A IC DE, GH IJ': LMHO 'QRSTUYWIYZ. 
h « de' •• IIkl ... op!l.! stut'w KI J 123 
4 5671901-¿?1!.;: ' .. ·.t .. \1 E .. "' 

"' fI > 

• 

ABCDEFGHI KLMNOPORSTUVWXVZab 
cdefghlJklmnopqrstuv w xyz 1234567 
890S-¿7~ '·.C _ \I° [-,o '& #,"> 

f\ B e DE F G H IJ KLM N o POR S T UVWXYZa 
bcd e fgh i jklmn o pqrstuvwxyz 1 2 34 S 
67SQOS - ¿ 7 ¡! . o · ·-.C_\!°f.'F- · & % It (» 

ABe DE FG H IJ K LM N o PORSTUV 
W X y Z a b c d e f 9 h ij k I m n o p q r s t u 
v w x y z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 O $ - ¿ 7 j! .; : o -.. 
.. oC "" \ I o f. ~ * & % #t ( ) > 

ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ,jI be de'g h IJ k 1 
mnopqrstuvwxyzl ZJ45 
67890 S -¿., i~ *;: . "' . .. 
"~ "" \ I o E ~ • &. % • ( 1 > 
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• 
En esIO p6¡¡ofIa .. ilustro las ......... "" ",",,,ir J , 

doI lsoIooo, co.'¡';"'do "'..-..- el e<>ocepIO ..... .. ~_a.odo un pr ;nc;pio. 
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Akhamani Trek 
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Trek 

¡, ... I '1"" 

Akhamdni Trek 
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• 
c...",. .... ,._ do lo """""" COfl'O'di'" do 

inótKrimi,,,,,*,,, ......... ~~ "'" \o ;""'¡,....,.""' •• , 
do le. OirtlCCión C""""""" y/o do PubI .. idoc! 

Lo. J'fOI>Of<iot>es que cIobo _ ~ Supergr6/ico en 
..b:i6n 01 oopocio ... rigen pe< lo conIigoroci6n cioI "'_. 
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• 

, . 

• 
El popej me"obo ... ado ~I\o corto os,:>OtO uSO de 
lo ~""io ... lO •• mi.i""". de <orlO!. y otro> que ...., --.no. hoc", ~ pUblico __ 

" 

Linoomiontos G..,.",I .. 

1omGño: 28 X 2 \.5 cm. 

Tipo do PopoI: EI • • , ....... -.o& Whi'- de 90 g/m2 

T1JI09I'Gfla: ñho Re¡,uIar do 8 pi 

Trota: el 1soOogo .. ....,. ..... en los <danos ~ lodo,,,,. texIoo"...., ... , Po_ 3<19 PMS 0I;gua 
quo lo pIooo """ __ "'.Icpo ouporico" • .....". 
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• 

: -1 

." .. " .... ", 
1 ... ", . .... u 

bnaollo: 10. 6 Cm. 

Topo .. papoI: EJ. •• , •. 50/1 .......... 0. 2.og/m2 

Tipogrofio: el"""'¡'" "'" .... fu!l.>ro Regular 10 pIS. 
oegu;do do lo ........... isloco u .... 0AduI0dD, Wgo 
___ .1 -ve>" F ... ", ""deo_ en 8 pIS. """ 
""-tIil'llOOdo do 8.5 pi. El inltl'li.......do __ ...,.,.,.. 
y COtVC <1, do 22 pIS., <mho.'ionon o'"'-nionlo ..... 
lo d....:ion .., ... futura ltoogoAor 8 pi>. con 
0I._, ... ..,........,¡ • ¡_Ii'*"*' do 8.5 pi. 

• 
Tm: a haIogo .. itrprirno "" loo ........ ".,. .......... 
Todo,Ios .. ><10> >Q'I .... : P_ 3~9 PMS '" ig"'" 
qw lo pIeco que ___ .. el 1O!»....,.nor • 
¡ .... iot 
lo Iw.., ~hIico ~ "" en colo< ParOono 

''''''' 
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, . 

• 
lo lorjetcl do AgrocIK"""'" • pon;I "'" ud""'" 
doI ~ c.n.-.:.I, .. ~ do Oponx-., y 
. 1 Oi,&< lo, GGntrol d. lo Organización 

~ Cc.loo úItdono •• ko, 
"'M" , .• ~. 
" . ' '''1'' 

1arncoI\o, 17.5. 1<1 un. 

Topo do pall8l: CotuIi"" a papel e ......... ·so/t Whiio 
do 9Og/".¡;I 

ÍlPOII",rlG: el """"¡"" 1'0.., fuJuro RoguJor BoId 
12P1. ,1 ""roo (espollol _ inglés) ... .., f""'ra 
Cond.n...d In 8 pII . ."., ¡n,.,I.......do do 8.5 pi. 

T_: En lo -..i6n o no.--. el """""" ......... 

A""" lWo. .. "'" ti ~ ).19 PMS.., ellooIo¡¡o • 
.... __ y lo pIoc;o, 
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- . 
• 

. ..... " "" 

__ .""" __ ._ ......... "'>7_.' .... _ .... -.. .. 
" 

• 
loo .00.... Totrmo úqo,oob ""Iiu.. ........... "'" .. 
O>ueUro on" ... pógina. Si .. requio' . prC>duór 
ooIno do ltSIt Mismo ¡ipo, peto COI> """""'" dilJinlO 
01 iIu!Jtodo, .. pr«i'" seguir 01 ......... """"*' 1 
ojusIor la ...dido do loo .. , .... gr6licoo .. """'" 
Pf<'PO<CÍO/'GI . 

El lsoIoge¡ .. __ " 1 Cm dol ~ ""'I-ior Y 
a 1.5 "'L <ioI bordo izqu"'cIo y _ po~ pe>< 
.... pI.oa do 4pl>do ando> Y Cmdo~, ............ 
po< 01 borde inler''''' y alinooda do ,zquOerdc." 
do<ecN:I"". 01 <Lo ........ En lo poBo ...... doIoebte 
.. .".".,.., '" cWec<:i6n" 0.$ cm del borde in/wior, 
lo placo "'" ~ ~ .. do 13 cm do Ior¡¡o y .oIpo 
do and.>... .! """ 01_ dod.nd.a" ~ 
y ....... '"*' p<>< 01 bordo intorior . 

• 
1 , Coq 

hl'lailo: \8.0 X 12 cm, 

Topo do popoI, & ...... SoI!""""'" do '10 0/,.;1 

Tip<>gl"Of .. : F ..... o paro '" cN.cción, do 10 ¡>IS. 

T...,,, E1100i0g0 .. impo' ...... 1oi coloNo 
(OOpaali<o>. IOdo.Iot_ \OC.,: "-3.<19 
PMS al igual "'" la pIec:o """ ~ ... 01 q,. 
...."...;0. . ........... 
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r 
I 

• • • 

1M scIns bnaI\o 0Iiá0 111<1;...., .. ~ que se 
"",.wc en .. 10 págino Si .. reqo ..... ptoduci, 
...... do _ ......... tópo. ~ COflIc:wno/lo o""'" 
al ~u.!rodo ... preciKl oegu ir .1 m;omo formal<> y 
ojuoIcIr lo moti"*' do "" .,.-~.., Ionno 
preporciongl, 

El looIogo .. _ o I cm cIeI bo,duup."'o< y 
Q 1.5 cm. del bordo ózqoiotdo y ooJ6 pooc..sdo po< 
"""pIoco do "PIodo cndlo Y b do bw. ,el .J, 
por . 1 bordo in .... ior y oIi.-Jg do i.quiwdu O 
~ (al" cbriciio. En k> parto inIMor doI >Obr.. 
.. ~ lo dH«ción O 0.5 cm del bordt .... Í<If, 

lo pleca que lit pnado .. do I 3 cm .. ""'" y .c¡:.ts 
do <nd>o oW.oodo <01''' ta.<IO do dorech:! o,~ 
Y ..booocIo por. bordt in"'"" 

__ ·"""_._· ...... · .,'W...,·. __ ,. -.. .. 

• 

1omoi\o: :U.O K 10.5cm. 

Tipo do papoI: 0. •• ,,- So/! """'iIo do 90 91m2 

T.p .lI' ....... , futuro poro lo Jin,c,;;6n, do 10 piI. 

r-.. El ''''''''''' .. i""""'" ................. 
coopooal....,., todos ~ fe ..... va on: Pan!ono:U9 
PMS al ...... _la pIoca "'" ap<nCII ... lo¡» 
wperior • i~. 
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, ' -1 

I 
I 

- 1 , 

Lo a;q...., portI Con'OO y ~"' ..... 01 for_ 
c¡ue .. iI~ "" '"'" p6gOno. 

La Etiqueto pore Ca""", r Paq",,"',k> o. u>o 
corp<>OOI¡WO.,.- el ItoIogo 000"'",," Y aIin.odc> 
a la porte •• perio. de la hoja 'u 1<1""""" •• 
d' $l .... por lo pIeco ~ .. p<oa<to do 2pr cIt 
or><:ho y 2em óo 1",9" y ,oba.od<> po< . 1 bordo 
~dobho¡c._ 

AurqJe., ..., plIgóna .. ¡.,..,..., sob ....... '" --... 
(1 3 nalirb. ~ pwdo opIcne por lo ,..;c", 
a ""'" ti"",. ",."...,.0<10 01 Vwdo p_ 3<19 PMS. 

Uneam~. a.n.",I •• 

Tomoño: 12.7.7 Ó cm. 

r"" de paptI: A~iyo &lonco cIt 7~ ¡1m2 

Tipo; olio: lo dif«ciOO.., on fu!urO RoQt;Ior 8 pI>. 
con oI¡".a,,"'~o <_01. inMrliroeodo do 8.5 pi. 

r .. lI;u: En lo _oión a "'" ......... oIlooiogo YO'" loo 
color-> <orpo<_; loo "'...,. y lo pIt.cg _ "" 
~349PMS 

1 

A""", linio, .. "'" 01 F\riono 349 PMS.," boIo¡p. 
loo '"""'" rlo p!o.ca. 
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0, 

. , 
_L 

NO'''' • NO'" ,,-

o.-;.~' , . c..~ . _ 
... ... . Wl nl1~_ ' f ____ bo 

El dotrCiIio "" .. do> ........ o 0.8 cm do! bc.-do 
.....".. y .. _ .. lo pcñ ..... doI bIod,la 

bnaiI« 1 O 4 X I. cm. 

TiJ><9'of... El fitulo NoIoo • NoIes "" .. f ......... 
~ 8 pi. eldo<ri<iIio OC!" fulurn ,,-,lar 8 
pi. """ ofj, ........ "" -..1, jl'll<lt!i.,..,do di 8S pi 

"- ~ 
O.l " j,o .... .:,:t. i..i.. 

---' ''''-- ''' ~ - '" .- --+. ...-

r_ E11oc1ogo .. irrpr'o'no .. IooClllot. a>opoo'--. 
lodoo loo le""" """ .. , Por>tor. 3"'" CVU oj igual 

~ 
O z 
w 

" " 9 
ce 
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. ¡----~------, 

, 

• 
............................. .....,. ... icbIe. ... """"" a 
... función pero doboon apeg<I"M (1 los ...... ""'" que 
............. .wbIooo, clin do que eI .. oIema sea 
<o ... i."",Io. 
ep ........... _Ir:. .... ¡ .... ~yol~ 
béo.ico do k:. r".....". """""", ~ '""'" ;doo gonorcI 
paro ... diMllo. 

_' ................. 'h" .. - --- --- ---

--_ .. 

popoodoo"",""""" • .......do se lraIot do loo" ....... n'ÓI ......, . 
En lo porto;"J.rior doIlo<..-~ r 00I.0d0 
_ ell$OIogo 58 ind"Y' 01 dornieil ... de lo o~i",,_ 
ID. 0*p0I do ......... aIin.an (1 """'9'"' iUfoliwdo 
Y dorocho """'" .. lnIra ... 01 p<0!<>IÍpC. l.cd pleca:l 
que "'fXI'"OI' ~. do iníotmoci6n do un ......... 
Iotmcto _11" ....... do lp1. eI,..1o do li,.... ",n 

deIgodoo. No dobtnli..won. (1 d.«f,g (1 izquiofd:> 
pOr <lIrO tnoo (1 pItca -'>001. lb. ~ ...... Ioooiroo""" 
deben ~ un t'I"<JIlI'lI1 .;sucI_ al lodo i<quiIordo 
"""'" al dorocho. 

El ,*",oiciIio YO ...... f1i9I6n." 0.5 cm. doI borde 
inJ.,rior Y do 13 cm, do _1.0, ... -...,.,10 pcl<Io 
¡"Iorior doI J.:.rmoIo. 1o pIoc:o do 2p1. do (Indio y 
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L < 

• 
lo fe ,,,,,, poro Momorót>dum ,¡,ve po,a 1m 
_ni<xx:",,* inJoomlo. dontro do la ot{IQI'Ii%Oci6n , .. ""'""'" 
El hoIogo .... .,o:b r .... -*>" lo por1o -">r do 
lo loo;<> lO lcImI:ñ:> ... cIoIoo i'" oA> por la ,.., que 
~ />'''':<'<1. do 4 r do ancho y 4 cm do 1(If(jO y 
"bo"""" por • bar ... 'up*,jo, do la ho¡o . 
Por dobojo doI boIogo ".,....u lO! entabeUldo 
·MeMotóndu ... • ..., a (, cm dol bordo wperior 
01 • .....,0:10 01 c"nlro d. lo bajo .. "icolmonle. 

1.00 _ ·Poro" , "O." .. oIintan " la i.qu¡"'do " 
15 cm. cI.I bordo i~qui .. do Y " 1.5 Cm del 
_abuodG, (1 la ......,.,., .. colocan la. M.,.,. 
"F«h:r y ' "",,.,,- o 8 ano do! bordo donocho. fsIoi 

• 

-

1 

1 

J 

" 

~1"'i_C. ....... 

'bnGño: 28)( 11 .5 cm. 

r ..... do Po .. , &ond &lonco do 75 ¡¡1m2 

TlpOgII'afia: El titulo "MetnoróoIdum" .., .. f"""" 
BcId do 18 pi los_ oorpIoon """'" ltegob- 8pt. 

, 

" 
1 

con inieo1ineado do 14 pi. 

T""", EllooIogo ........... 0010 linIO p...- 3.019 

'"' lo</o. lo. _ ...., en: Pon_ 349 PMS al igud 
"'" la pIoc:o que ~ .... 01 klpII"""''or • inferior. '" " e 

~ 
O 

'" w 

'" 
• 
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'-
r .-
I 

\ 7.J .... . -
I 105"" 

u_ 1 

u_ H - U _ 

f .-
Diploma ti. Honor ~ 
_. 

I ... " ... ~ ... , ---" ... • •• 
~ ~ ":.,¡,; '! ...... J:" _ > .... 

---
<:tIIora COIJ>O'.m-)'O ., ..... ilicudoo. ...... ."" .... 

fillalizordo con" -. ...... Ia! """""- doIgor.-
ye! ,,!,",odoo. "" ""oordo con lo poIoco "","""'1>Iirn 
Al 1<><10 '¡"'Khc ..... '" i>oIogo o ....., cIi_'" do 
2.5cm do ancho del bordo do la hoi<> y "" ...... de 
'km. El ¡!dogo .... """ ....cIida do 4_Scm. 

lineomi.,t<>t c.-..... 

c:oopooal¡_. loo __ .. ).ot9PMS. ~ 
ot<JrIQe 021 PM$. 

. p va'" "'rn<"' <l<' TLJ mo ..... I"""""' Tr~( • 
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r ' , 
" , 

•• 

a, .. '-, 

• 
El foId.r '" y"", ~ .. la 1Op<>; lOdao la. 

=-~!,..dt~Z::,;",':-~ 
qw se dtsea """, 

El ~do ~.5cmdeonch:> ... i!úoo7cm. do! 
bordo Iupo<ior Y .. e"""""" la hoja. 
Un~ ......... do 17 ~ 24.5 cm y U.,..,do 
O.5pr. do groso< con brog ..... (1 9" .......... 10 .... 
Loo _ paOen cIoodo la. 1Ocm- cW bor<Io w,.pric>r 
10rmótn ... ~ opI<It por la ~i6fI do una 
~ o ;""'11"'.,.. .. d... ... 01 /!too...-d. 
wpIoolOoodo lo. "'.<IeI, 

-

~ 
T~~ 

""" 
''''''' 
,~~ 

--' .... _ .• 
~ .. ,,' ''"­... _ ....... 

'----

liI ........ uos Gener ..... 

TomaiIo: 28 x 21.5 cm. 

- , 

Topo de """,,1, EIemtn .. · SoIt Wha. dt uo a/..,2 

ropogrofia: los "' ..... ."., en F..rura R.gubr 34 pIS. 
"'9' ...... do la, .. """",......, ...... ~, 01 ;...!......., .... _ .. c:Io 22 pI>., oon .... _ ..... --lo c!j'oc:ci6n .., .. f""", ~uIor 8 pb. ""'" 
oIU_i .. ..,~ ......... ......" do 8.51". 

r_ a 1ooIogo .. .....,...,.. .. lcooobwooopc>aI¡ .... , 
'k>doo lo. 1aXIo • ."., ... , l'cWono 349 CVU gI iguoI 

qw el recuad<o --..., 
la !ir.., .......... i>Iia> ondulado "" en..,." Pt.nIono -
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•• 

Lio ..... I ... ~ ... Ge.......,¡.. 

'50....,;\0; 60 J( «l cm 

A treve le ... 
conoce_ 

T I .. hu;on .. l<u 

.. 

r ..... ' flioologoy ol....,.. .. 6f..,,""' .............. 
Wipoo~;O'QS,!in pIt<ao..., .. ~9 PMS.Ioo....,. A 
Y T dtllilulo", en ~ PMS 021 
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, 'l. , 

, , , , , 
, , , , , , , , 
, , , 

". ". 

¡Lorem 
Ipsum .1. 
ame.n .............. 
.-~ 1, .... " __ , 1,_ olt __ 

o¡¡oncia do lutistrO,do "" ....d>o do 1 Ocm y un olio 
do 8<m,; luego .igue 01_ ti uno diO!OCio do 7cm; s;'ioo" ..... '" dit«ciM do Ioogenc;"" ~ de 

y2cm do oro:I>o. Firdi>:cn:Io """ el intorior 
lrIptico ~ (O<> _ o .... oft"..n:, do 

7= Y le. f:' ; alía .... aIIo do ICkm. 

Lineomienloo General •• 

bnoiIo:28. 11.5 <In. 

Ti; ,a&:EliooIoga ... lol¡ ;c&""'POOClM" 
lo. _ y la d<rección .., F ........ 

T"*>: El ;,obgo .. ""P'.,... .. 1oo color. ooopoo~..,. 
El lulo "" .. P...- 349 PMS al iguoI_1o. 

D 
- - - --

". 

~ ". 

,-

pleeoo _ ~ ... 01 topo ~ • ¡"I.:orio<, 
PetIe do 01 I0.<Io YO ... un 3()7,......o. 3~9I'MS y ." 
.... eI. 3~9. lo di....:i6on .., ... """"" 021 P MS 

r""depopol: Co<IuIi"" a..-. SoiI ......... 90 ".2 

• 

D
O

C
U

M
E

N
TO

 D
IG

ITA
LIZA

D
O

 P
O

R
 LA

 B
IB

LIO
TE

C
A

 D
E

 LA
 C

A
R

R
E

R
A

 D
E

 A
R

TE
S

 P
LA

S
TIC

A
S

 - U
M

S
A



.... 
Trek 

Iru,l AtUI, 

Golerio NOI!~wosi • Colle linares # 888 
lel.lox 591·2-375680- E-Moillourtrek@Ceibo,entelnet.bo 

El ""'k .... o.ó d;..,.¡bo,.;do """,..,....,,10, 1'-> 
normo::ión doro y oonci.o, )'<1"'" 01 pUoIico ~ 
en .... <0 00 Io.lvtiola. oon rxooo:ioo ,x.. mvcho 
publicKlod que lo .. prqx>n:ionodo po< di'-­
"""¡ioo. lomb .... ..ro ulOdo poro lo idto1!ili.:rxi6n 
do ..... mocnibl <> "","""", 
El $Iicbts mielo 1 ~ cm • , cm. El ;toIogo .............. 
O 1.5 cm. doI cort. do lo flOja ... ....&W po< la pIoca 
~"'""" do k:> imogen to<pOIt!I'.., . ..bosoc:Io 
por 01 bordo wpoOor_ Poo.I.no<_ .. ubico lo 
dirfoo:::ci6n do lo "9*"'ia do IIIrÍ>mO O _ oIIuro do 
1 cm.; en la porM<Iorochodolloli<k.r .. ~o 
potIo do .. ....,.\11 /l/ico <1 ....., aIIoso do 5ctn. 

lGmoiIo: 1'cm,. '<m 

TopogrolÓD: El ioologo en lo lipog roHo corporal"", 
• "'>dO do la d i""",;"..., Futura. 

rOllo: El iIoIogo le ....", ..... en b. colores oooPOO""" 
El texto...., en: Pcnono 349 PM$ 019"'" quo la pIoca 
que opcnoo "" e/lepo wperior, 
~U6hco ...., en loo tnIoreo .~~~_"' ...... )'O 

r 'PO do popeI : SIidoor> 

• 
Mitrl ..... ...,1'rogon Coopor'-" dPI.> J\q'ncl.:lde ..... IITIO~_ • 
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• 

Trek 

L ............... c;...._ 

Topografla: t.:J di_ión.., en f"""", •• ioologo ",lo 
....., COtJXI'''''''''. 

T_ B iICIIogo .. "'P"i"" en loo o:ob. w ..... ui ..... 
EIIri6rvu1o .., en Ptnono """"iI' 02\ PMS g\ 9001 

quo lo dlro<:ci6n. 
t.:JpIoca "" .. ~::u~ f>M$. 

Topo.P~:PopoI.~ 
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r 
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, .. 

,-
L 

Trek 

Galería Noupawasi • Calle Linares # 888 
teUax 591-2-375680- E-MoillourtrekOceibo.entelnet.bo 

"""""'" \ obruc 7 (ni 

TOfiGII'oI": El ~ .... Ia lipOgroliocoopooali .... 
01_ de la di...:c"", en Futura . 

r_ El """'v> .. ...,.... .. Io! cobw ........ "'..,. 
El ....... "'" _ ",....,.. 3491'MS d i¡p.ogI que lo pIoco 
epA.......- .... 01""""..".;0.. lo 1,_ ondub:b 
.. ifr9rimimo "" len:. POl'llOM Yftllow PMS. 

ropo do~:s.;u... 
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• 

Trek 

TrueJ Agluy 

""""" • e ... I 
.'i<lf Jo -·M::III IourtrekO<- -

lU 

linecmi.mOi Generole. 

rOjlOill"'jo. lo ~ "".., f......". 111 i..,/o¡¡o.., lo 
leIro <orpordivu. 

rnllr. El idogo .. ....,."....., 1000::00.... corpoodiOOi. 
El ,,~ .... .., l'cJnIo>N ~ 021 PMS al ig<oaI 

quo lo d:NO:i6n. 
La pIeco "" .., PonIon. 349 PMS. 

ropo de, ..... ' Papel do Sh<;Io: ..... 

• • 
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El 6reo 0.10 IoIogrofio 0C<.IpCI un 80% del toIol del 
fonnoIo y.VO c<If\trodo on el mi,""" lo inlormoci6n 
t..xtuaI deberá ...- ,momida al minimo y roIocoda 
en un Iugo< que CMIrOSIe CM lo fotogrofio O <In.o 
o.Jedo oobre lo mi""" ,odeocIa do un halo blanco 
qoe foci lile.u le<two y lo .upe'lX'ngo ollor>do. 

"'''. [r-. ' .' l,~ , 

0.6 ,~ 

0.1orgo, ,obo.odo en 01 bordo ...",... ..... en lo parte 
inIo.riof do lo hoja a O. ~ cm. '" oncuontro 01 dr,m.;ilio 
...guido po< ono pleco d<t 8pI. d<t oocho 1 9 cm. do 
largo al ioeodo o. izqu;e.-da a derecl>o con el b-go 
del damicilio, 

Un tul<> in~"", VO .,...ada en 01 ~, __ 
li""". ~n.,m(" lo ca~,htica li""" <mduloda do 
0.2 Cm. o. ancho y """"">da entre Ia.li"""" doI_ 

Lineamientos Generale. 

Tomaña: 10.8X21 cm, 

Topo do Papel: Coochli Mat& o. 90 91m2 

• 

Topogn>l;": Poro oItitvla deI!exl<> ceoIrol e ..... UIIro 
óo 15 pi, Y poro eI_ del "'xl<> centroI e ..... UIIro 
do 1 1.~ pi. CM un i....-J"-*' o. 25 pi. la cWecci6n 
"" "" Ere> Ultra do 8 pI>. ron in!erli oeodo o. 12 pi. 

Tn/a: El iooIogo se;,,-p;m. en le. c:aIo.-.. ro poooo",". 
El 1040 " "eor.., with .. II!" "" en l'onIooo Ocrtgo 
021 I'MS al >gvoi que la direo::i6n, loo dern6. le""'" 
van""" Pan""'" 349 PMS 01 igual que lo pIeco q .... 
opo ...... en el tope ,ype,ior e in!."io,. la linea 
<orocIeristica vo "" P_ YoI!ow PMS. 
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~ "" . 

lio_i"~'" co.-...... 
EII:¡ok,go ".1 "",*gn'Jlicc .. i...,.. .... "boododC> 
<01\ m ccns;doooc ....... corpor ........ ele color 
~.oIc: . 

Lo go>m:I .. """'" do la imogen coopot<:Ii • ., do lo 
ogoncic .... un orticulo poro "'" do oIlur~ qW 
iñd")"l .... , ... 110 l<II*9'óflw do Al.hamcni T,IIl 

.,iwocID lo o/IoornaIi.a do eoco¡. ...... modoIo do 
PO'" ...... deboor6 ... ....,.....,,, boododC> 01 
IscIogo do la """",ia, ... 10 nWna pW:i6n ..... cq¡í 

"~. 
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lo poIofo ti porIO do la iMagen .......... ooIi'" do la 
og.encia, ti un 0<tI0.0I0 ""'" ....., do .. Ivri"" .. ....., 
"""'" 01 i>oIago COIPO' OI¡", como 01 wpor¡¡r6Ii<x> do 
AI<Jnoronj T ..... ..... <>:Ia .. lo poriII ~ lr"'*>I 
do la """'" ocupgncIo un _io do!6Ql¡,'" 70lIó 
del <no 10l0I'_ 

Se ¡>I*Io '<Orior _ oI......wo do lo poIota ........, 
01 colar do la ""."..,. 

Jo""""": 5, M, l, Xl, )()(L 

1010: o.. oIgod/Io. o cuoIqu_ """ ..-ü """" 
potO la ¡....,....i6n. 

T ri<r: El hoIo¡jo .. """'""'" ..... calores 
""' ..... at¡ ."". 

B"4*1I'6Iiao .. ~ .................. I 

",,,,","'''''''''. 

1".,. '1"" 
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El boIigroIo .. "" artkulo para "'" do! cI;efte, """' 
irod!l)'1l ~ lsoIogo do la o¡¡er>eia do ...,;""" do la 
manoto """' .. ;1" ....... 

ÜMamitntol. o.-.,j • • 

tc.m..'Io: 8070 dtllna ~ en ,,"" Jronja 
~ do 2 o 3cm. do ancho por 3 o 3.5 do 

r ..... : Se uoo oIlsoIogo ton los ""*"- c:otpOI<IIivao 
lo ' ipogoal;., YO" -o. I'on!cno l49 PMS. 

Ti; gof>o:so, ... aIguno ...... lnl:l<:Í6naclO:iard 
... ....-6 eI,;po":t letra F ........ Ro.g.b ... 1o<Ioo .". 
poso> y ,.""...,...,. deoc.....óo a los _""""lOO do! 
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A' " 

r---
NOMBRE: f uturo 14pts 

Corgo: futuro 12p1s. ~ 

A) l .. Gol-. ~ .... por ..... tWmino .. 
'''P''''lIt6Iico do la ogoon<óo ..... 61' ... wper;'" ...., 
k> !)Ieco coroclerl .. ito. En 01 e_o d!M 9oI.t. .. 
"" liIo p;ro <;oIoa>r 01 non-b<. doO .. ,.,Ioodo Y ti 
C<JrgoO linaIimndo con la pIo<:a inferior. 

el El orro modoIo do go/eIe, carrhio ~,.", el 
0>0I0g0 .. lo .......... polO: .... del ~ 

El ~ ~ roali.O<M en """"""iora do loo cIo. 
"""""oo,/l..cB. 

= 

>-

la""""', loo gaIeIM miden 8.0 x 3.0 cm._ 
c...olqu ...... do la> do. q:¡!icor:ÍOO'IM do a.:-oo O lo 
indicado en &Sto p6gircL 

Topo'" ..... ..,;,,¡: CC>"lulino Ironudo con pI6oIóoo 
Io:r ,,*, 

TfI'OOi'.: Non-b-fo en fuIun:, O 1 ~ pi>. "" ~ 
y el <0'90 .., "'!uta.., 121""''' minúscula. 
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. -.' ', ... 

NOMBRE, 
futuro 14pls 

Cargo: futuro' 2pl5 . 
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A' 

El pin. do....., e>:duo"", do los . ,,Aoaoin do la 
Agonc:ia Al:1>cmon< 1""', __ do. opdo",," pa<O 

'I~ tItmento: 

Al El iooIow<> AÜonani 1rak .... ado ",-:.'!r. """ 
el mio...., 1atvo do la pIoco "'"' .. <uro 
C>f'Cho .. do 1 pi. Y Ia<go do I CII'I. 

81 El wpo<¡¡ r<!&o proad'do do uno pIeco do 2 pi. 
y do on on<ho do 1 Cm. 

En _ p6c¡)ino .. ;a."m, como le -" do "-y ..... 

,- '-., 

,"',. t , ,, ,, 

Tamoi\o: 1.2 X 1 A CM 

S; l •• Oobo<ó _ """'" en .....,¡ 

T_: B iook>go "" ~ ... Ioomlorm y li¡xyol ... 
do '" ;.."ag.n coo¡>Ooal¡..,)'CI ...... "d ... . 
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Lineamient ... Ge.-ol •• 

TlfI09"oIia: el boIogo "" en lo. ccIo<. Y tipogrol\a 
coopoool ...... , 
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Trek 

¡ " .. I *1' ''' 

iLorem ipsum sil amel!! 
Lorem Ipsum si. ame' 

ipsulII si' allle' 
ipsulII si' allle' 

Golerío Noupowosi • Calle linares # 888 • leUo)( 591-2-375680- E-MoillourlrekOceibo,enlelnel be 

en r<po¡¡ralia f uturo &troIIoId. 

l"'orni,"~ 0._ .. 1 • • 

l .. """",: RecCM ''''odada StnIo_~ 1.SO_, 

r'P"ll'"oIioI: El ~ ... Io ,;pog,e& ""'l'Of<II'.., . 
.. laRo do lo di"""i6n en fulum. 

r..- El iooIoeo ................ 100 a>Ion.. u>puoQli_ 
El _ ...... : ""'*"'" 349 PMS el iguaI ..... 1o pIoc:o 
~ ap<>rICIt ..... q,. oupono.. 
El ~.., ... Ioo ooIc:no u>~~~"'._'''' "" ...... 

, 
, 100 "" 
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90:.l0I. peño do 10"",-, ceo""' ...... ~ 
lo """"óón cW público .¡ .. = ..... ; 100 ",.do 
ogo~ .... ""y '*""' o lo vi .... 

~ .. boIcogo o lOan. cW ba.do~ • 
.,.4.udo ..... ~ ... precedo "neo ~ do SO 
pi, y do 1 O c:m do lor{IO r'ihwvIo por ti borde -El I0><IO ~ÓCl do V"ooie> Y 10"""" "" O ~ cm, cW 
bordo inhi-ior y eOfJlrodo !iooizon~. 

AGEN(IA DE VIAJES 

y TURISMD 

". 

lio_ ... ~w o. . .... 

lDmoi\o: El eorlol "" 90 X 50 cm. 

r ...... .. hondeo doI <OrtooI: c...."......, por ...... 
dogoodaci60. do ~"".,....,. o\rraiIo PMS 01 100\ 
do p....."... o.ur.;,. 021 PMS 

Ti; ; ar ... , E1_ ' ~ÓCldo v ....... y \oriwno' ", 

... E .... o.m; do 18.01 P cond.uodco 01 70$ Y "" 
o~;boio> mcoy\oKuloo, con "" oopOCÓCl inIorli,*," do ,.,. 
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