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poc:.s c:.mp.fli ... s de tu .. i .. mo po .. p ... te de .mp ........ quO! solo bu .. c:.n 

sus p .. oplos benefic:ios, y de p ... te del E.t ... do se h.c:. muy poc:o 

.1 ..... pecto. 

Oe una c:.mpa~. public:i t ... i . sO! v.n ... sult.dos positivos , cu.ndo 

e .. t ... bien e l .bo ..... do el men .. a je, po .. lo q". e. impo .. t.nt ... plica .. 

e l conocimiento y emp .. ño n .ce ..... io. pa ..... QUe el beneficio sea 

fav o .. able tanto a camp.sino. y t" .. i.t ... . 

La metodolog'a •• quida .n el p .... ente t .. abajo d. investig .. c ión 

e .. de g.binete y de fuente viv. , siqu iendo estos p.sos. 

al R.vi.ión en l. p . .. t. b ibli og ... fic •• opiniones de 

p .... "on .. " .nt .. ndid.s .. n el m.nejo del tu .. ismo, lueqo la 

" edacción del t .. . b.jo, contenido de la r.sin •. 

b) AnAli.i .. en .. 1 •• no mi .mo de l. 1 .. 1. d.1 Sol , busc.ndo 

d ... to.. Etno-Hi .. tó .. ico .. , o. t .. . nam i sl Ón o .. ,,] . 

... fo .. z ... on el tr.b.jo. p."" un •• 1.bo ... ciÓn seri. y 

..... pon .. .. b l e . po .. p" .. t e mi. y d. mi .. tutores. 

Es bueno ...... It ... Que el di ... ño de inve.tiq"c:iOo obedec:e • un. 

p .. eocup.c i ón po .. p ... t e d. todo. lo. QU. apoy .... on a l t ... bejo de 

la r.sin .. , p"",. p ... omocion .... mejo .. , el turi .. mo info .. m.l Que se 

p .. "ctic. actu .. lmente en 1 .. provinci .. Manco k.pac. ¡"la del Sol • 

.. 1 tener y. un conoc imiento de ¡. riQue~ ...... queológic:. y el 

"'edio .. mbiente existente .n .1 l ug,,"' , se vio por conveniente d" .. 

paso a la el"boraciOn d.l t ... b.jo de inv.stig.ciOn. 

Es to iria a ben.fici ..... la Isl. dIPI 501 en un .. buen ... p .. omoc~On 

o., t u .. ismo en lo poste"io"', po.. p .... te de los p .. opio. 

comun a .. ios. 
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.. lrl/dedor ... , .xpli".r lo .... edio .. por l o .. que .. e 10'0 ..... 0 l o .. 

turi .. t ...... cerc-. de l. S .. gr.d .. 1 .. 1 .. , y l ..... orp .. e ..... que ... 

11a" .. 0 .. 1 "er l ... r uin .. s , el comport .. mi .oto de lo .. e .. pr .... r10. 

fr~nte .. lo .. c ... pe .. loo •• n l ... dqul .. ición de te .. reoo •• 

Lu.oo en toc .. mo.. todo lo r .fer.o t. • 1.. pub I ic i d.d, .xP I ic.odo 

d ... de l . i .. port.octa de lo. princlp .. I •• io .. t .. umeoto .. de 1 .. 

publicid.d, h .... t. 1 .. e"alu.cióo de un p ... ogr .... publi cit .... lo, 

dando a cooocer ta .. blén la import.nc l ... ob ... e 1 .. conciencl. 

publ h:it .... i ... 

En el capi tulo cu.rto .nfoco • 1 .. 1 .. 1. d.1 Sol de .. de un punto de 

,,¡ .. t ... rt ... tico, 1 .... po. i bilidad .. . que brind ... n la in .. p1racI0" 

a l odo .. l o .... rti .. ta .. d. o u e.tro .. edio. 

El c .. p.itulo quinto ... r . fi.r ... ;lo. a un dlagoO .. tl co h.cho eo la 

¡ .. l .. , .. obre la a"tivld .. d tur ... tlca. la .. e.pect .. tlva .. que 

per .. iguen lo .. campesino" , lo .. p r obl.mas "oci .. I." y econOmicos 

que .. e pre . .. ntan en la 1 .. 1.0, para lo <:ual Se utilizó uoa .. erie 

de técnica .. en el c .... po de la in" .. .. tig .. ciOn , con.ulta. d. texto .. 

qu.. realmente .. on un gr.n aporte para l... n.c ... idade .. 

requerid .... p.r. e .. t. f i n recurrí •• u tor ... oacionale .. y 

ext r anje .. o .. , ta .. bién un . .. tudio d. " ... 0 . .. Iegido .. en f orm .. 

aleatorl ... 

En " 'nte .. i ... todo lo qu ..... plantea en la parte teOr!" .. Se 

.. plica.n 1 .. última. que eS o.t ...... nte la propuesta de trabajo .. . 

como "er, 1 .. utiliza<:iOo d .. reCurSO .. p u blicitarios. la 

.. olicac l ón de 1 .. publicid .. d directa y el empleo de los factor ... 

"P" . 

Al fin.lizar se hace 1 .. concluslOn y recomendación o.r .. uOa 

promociOn del turi .. mo, d .. ndo .. lt.rn .. ti" .... y .uger encl .... p ...... 
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consider~do~ como Hij05 del Sol, hombres Que rein~ron 

hace milenios" . 

Rodol f O Sen .... ld •• ' Dramátic~s prof .. c;as de 1 .. 9r .. n 

Pir8.mid ... 

Para muchos es complicada datar 1 .. antiQued.d de los 

primeros habitantes .n l~s re<;lion ... andina., hoy se 

conocen d .. tos , .se<;lurando 30 . 000 año. de anti<;lued .. d. 

"En 1 .. re<;l10n Natc. se ha. descu bierto recient .. m .. nt .. 

unas line ... <;I.om.tricas inmensas , qu .. afirman que no 

pudi .. ron haberse trazado sin au~ilio de un .. p.r.to 

vol ",dar .unQue el tr .. ~o ha.y~ .ido r .. ducido, 1", 

conclu5iOn e. que es .. s line",s se;>' .. ¡an e ¡ c .. mpo d .. 

at ........ iz .. j .. , con e.to SE' "'E'cuerda. a. lo. ¡ ¡"<;Iad05 de l 

cielo, como hijos del Sol" . 

Dr .. mátic .. s profec.a.. d .. la <;Iran 

Pir8.mide 

H",y .utor ... , Que .o.tienen Que lo. prl .... ro. incas, 

M",nl<o Kapac y Mama Ocllo salieron de la ¡.I .. del Sol, 

pero h .. y t .. mbi.n croni.tas Cama Wam .. n Puma. de Aya.la. 

quien ... o.tien .. qu .. Manco K .. p .. c er .... 1 h i jo del 

demonio, y la madre de Ma.n k o Ka.pa.c, Ma.ma. Hua.co, e ... .. 

una heChic.r .. , l a mi ... ma habr'a. sostenido r.lacione. 

sE'~u.les con el demonio, y el f ... uto de •• ta 5E' ... ia 

M~nko Kapac . Mama Hu~co con ¡a ayuda de al<;1una. i'oustas 

ocult ..... on en un. Cueva a M~nko Kapac • muy co ... ta ed .. d , 

y des pues de un tl .. mpo h~cen .p .. rec .... lo Cama en ... iado 

del Sol, Pum. a su ..... z afi ... ma QUE' Manko Kapac .ubiO .. 1 

trono con la ayuda de 5U m .. dre y 1011 h.chic .... 05. que 
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CUI tu ... ales Que de"end,..!on co ... o consecuenciA de una 

decisl"a labo ..... t,. .. "e" de una pl .. ni f icaciOn conc ... e t .. 

de p ... oductos futu"' os , .demas d e l de 1 .. p,.omociOn y su 

,.ecepc íOn .. condicionad .... 1 .. " tecnic .. .. mod .... n .... del 

tu ... ismo" . 

C.rlo .. Urquizo. Br ."e en".yo en to,.no a la teor'a 

del Turi .. mo. 

El .. g..-"nda ... tento del tu..-i"mo en nuest..-o medio pue" , 

..- .. quí .. re d" p..-omo" .. ..- y fom .. nta..- la" "isita .. , capta" ¡a 

mayo,. afluencia del tu,. i ''''0 , y ... ea naeion .. ! ° 
internacional. 

"El 

ea"'pam",n t i "",o 

eo .. o e I de 
"" 

de la" n .. eional e s 

eu.lquie,.a d e "u .. 

a t"-av~," d e l 

",odalidades,as' 

tendi .. nte.. al 

mejo,.aml",nto de at ,.activos y ,.eeu,."o" tu,.."tico" en 

toda.. ..us f O,.mas y en toda .. ..U" c .. ..- .. ete,.i"tie •• 

... peci f ic ... , d. l. ",i"", . ... . n.,.. , 1 .. eob.,.tu..-a de 

.. e,.vieio" , l. eKplot.eiOn de e"truetur." n.tur.l." y 

• ..-tifiei.le" , e l pl.ne.m i",nlO de nuevo" "eeu,.so" y 

atractivo ... n "centros" , "zon .. ,." y .!oreas turístie ... . 

fin a l ... ente , la utilil. c iÓn de medios eo"'pleme nla..-¡o .. 

propio," de l. ofert .. tur .. s ti c. en beneficio d o. un .. 

.. ejo,. .... ti " f.ceiOn de l." d ..... and.,," 

Ca,.lo," UrQuito. 8,.e" .. ensayo en t o ..-no a lA teoría d e l 

Turj"mo. 

"En el n!gimen de ope,..cione" 

acordar f .. cilidades económic .... 

inmediato Se deben 

a la eOlecti"idAd 

2' 
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L~ utiliz.ciOn del ",.dio qu. puede ol ... c .... nu .... t ... o 

p~i .. y que pURda .... ~ult.~ lo .. bRn.licio~ po.t .... io .... , 

un ~specto impo~tant. qu .. s.~.l ... a continu.ciOnl 

. , P .. omociOn inm.diat. 

" P .. omocion m .. di.t. 

" P .. omociOn institucional 

" P .. omocion d .. ~o .. ~.niz~da ., P ... omoc:16n polblic. 

" Promoc:i6n priv~d~ 

Hao::i .. n do un. p .. o",00::i6n publicit .... ia .. 5 l601c:o most .. ~,.. 

'o. dil .... ent •• .. iqu ..... 

n" tu .. a 1.... y ~ ... qu .. o 1 60i c~s qu.. .. .. i S tltn .. n nu .. st ... o 

m~d¡o , p.". e.to ........ liza p .. i"' ..... "' .. nt .. un .... tudio d. 

1 ......... gion .... que s .. v .. a p .. omociona .. , .. n todo .... to 

jueg .. un p~p .. 1 i"'po ... t~nt .... 1 tu ... ismo , ... ost ....... 1 p.i. 

t .. l COmo es, bo .. ~a'" I~ m .. la i .... O"" que ti .. n .. a c .... c. 

de nu .. s t ... o p~is, zona 

altipl~nic .. y mont.i'lo~ .. , s .. dRb. d ..... It .... nativ .... 

c: ..... Ca de l~s t~ .. s p"'incip.les lon ... s , y .ntr .. l •• 

~t ... ~ccion .. s 

~ioui ."'tes' 

La Pa" 

••• i ... por tan t .. s pu .. do '00 

L~ ciudad ti.n .. un .. vist~ de inconfundible bell.z • 

.. rqui t .. ctOniC" , y ... ~"~n .s t ... s coloni al .~, mod .... n •• o 

r"public.n.~ , .ntr .. l~s c~lle ... .t.~ d., .. tac.bIRs tenemos 

l . J" .. n, dond .... st.t.n ubic.dos lo~ princip.les mu .... os . 

el .. ~s ~obr .. s ... li .. nte.~ la Ca s,," de Mu .. iILo . quipn fu. 

uno de los ¡;¡randes p~triotas d" l. Ind .. p .. nd .. ncia, 
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tienen la. ide .. d .. que .n 8011"i .. no son t.n .~ig .. ntes 

COmO en .. 1 P .... ú. ... in ."'b ..... qo .. n eu .. lqui .... p .... t .. d.l 

<;Ilobo t ...... Aqu .. o, el tu .. i ",mo .. s d .. t .. ..-min .. do 00 .... 1 

' .. eto .. ti .. ",oo, oues su p .... "'an .. neí .. es 00 .. minuto ... lo 

mi .. mo oeu ..... e en 1 .... ¡¡mentaeiÓn. Lo qu .. se debe .. ! .. 

h .. e .... aho ..... con esta. in"e .. tig .. eiÓn hecha .. n la 1",1 .. 

del Sol, .. s tom .. ..- ", .. did.s que benefiei .. n .. l tu..-I .. t ... 

Eo Bolí"í .. 

t .... n .. oo ... t .. n 

d.t .... "'ina.dol 

mue h •• o"g .. ni~a.eion .... d .. 

.. ~t .. a.nJ ..... o.. donde todo 

0 .... 0 oeu ...... "O 1 o", JOven .... 

tu" i "",o que 

y. ..stol, 

que .. m .. n 1 .. 

1 Ib ..... tad y cul ..... n m.!os ooo .. tunid.des de .... coge ........ ..- 1 .... 

po.ibilid .. des, 1 .. gl ... qu .. h .. e.n en 1 ...... giOn d.1 

L"<;I0 ... ino que t.mbi~n .. lug",..- .. ", eAlldos como ",e .. , los 

Yun<;l"", S .. nt. C..-uz, Coeha.bamb .. . 0"'''''0 y .. ob .. e todo 

Potosi que en é poe .. s o .. s ... d .... fue la b .. " .. d.. l • 

• "onomia de Eu..-opa; ... 0 10 ....... lo" s ... Ia. .... , y 1 ... . 

dife ..... nte .... ¡queza .. 9 .. 0Iógi" .... comO s .. "- l." I.gun ... . 

los .. iD .. y sOb .... todo .. 1 .... ¡ .... , ve" l •• mln .. s d" 

Potosi que ti .. n .. n mucho imo .. eto en Eu..-oo". 

El tu ... i .. mo 

g ...... n t i z .. do 

en 8011vl .. se pued" 

( .. n .. ,,18elon .. I .. s 

deei .. 0 0 " , .. 
lu .. ista. y 8 lo .. conO",ico d .. .. u est .. d ... ) mlent .... s QU" 

el P ..... ú "s muy eo",plic.do. 1 .. m1 .. m .... egu .. 1d .. d . p""O, 

lO qu" S" t ¡ene que tom.... en cu.nt ... de 1 p."ú, es 1 o 

8 .. queolOgleo y hac ..... un .. eo"'0 .... e10n d .. lo que es 

f lw .. naku.en .... laelOn .. 1 CU2eo , 0" "- " lu"go pod .... 

dife .... nel .... I .. s eultu ..... s : A2t .. e .. y May .. , un d .. t .. lle 

",uy impo..-t .. nt .. qu .. tienen tos tu .. i st .... , .. l os eu.l.s 

.... lment .. les int .... e.a. la. eu •• tiOn a. .. queoIOgie. , 

p ..... f~ ....... n no utiliz ... <;luí .. .. y .. Que según ellos. lo 

único QU" h.".n ........ p.ti ... lo que dicen lo .. Ilb"o", y .. 

" 



.. e .. " "5to5 mal05 O buenos. y e!!lo .. " lo puede h.c ..... Un 

eu .. lquier lug.r d .. 1 .. undo. "ueha .. veces eu.ndo .. e 

t ... abaja con gu •• s , l unO .. e 1 leg. a f rust ...... . de lo Que 

.e quiere saber del P.sadol e s mentido . Quiz'!' oor 

Quedar bien . lo cierto e .. que cOnoce .. una cultura es 

muy amplia y Se requiere d .. mucha inve5tigaeiOn. 

Lo aconsejable e. la u .. gent .. necesidad de c .. p .. eitar • 

gente de 1 .. 1 .. 1.0 .. n la cuestion arqueologic ... y sean 

el l o .. lo .. conduc t or .. .. en la p .. rte arqueo l ógica, pa .. a 

que de eS. for .. a los turistas pu .. dan entender mucho 

mejor .. ob .... el pa .. ado de la 1 .. 1.0 del Sol . y ve .. 

realmente la impor tanei. d .. l ... ruina ... 

Ent .... La g .. nte Que visita el .. itio .. e pued .. encont ... r 

entendido .. en la .. ruinaS , en .. .. e sentido ya no 

.. epr .. sent. un p .. obl .... a h.ee .. conoce .. L .. hi5tor •• , .. " 

.os; que. co .. pa ... ción de COlombia, nuestra ..... queologi .. 

e .. muy ... ica,much . g .. n t e igno .. a lo e ~ i .. tente en Bolivl .. 

y p' en ... que l. arqu .. o log ia de el lo .. e .... uy i mpo .. tante 

pero 

""' 
lo que 5e pued .. ver, es que, 

e5t.!otica ... 010 .. on ta ll ado .. 

enterrad ..... 

.... arqueologia e .. 

en p i ed r .. y luego 

Mucho5 .1 llegar. l a ["l. ti .. nen la impr .... iOn de que 

.. e encontr .. ran con .. uch ... ruin ... , p .. ro no es ... i, lo 

oue a uno debe Il.ma rle L. a tenc~ón e .. l. i mport a ne i . 

que tiene 1.05 ruin.s, cuando uno "R docu .... nt. antes de 

l. v,sita , la i .. pr .... 10n ya no .. s tan fuerte, .. 010 

ouedar;:a con5iderar a la [ .. l a del Sol como el centro 

de una cu 1 tur. , en e .. e .. en t ido muy poco.. v ¡ .. ¡ tan t es 

v.n a entender la importancia que tiene 1 .. 5 ruina .. d e 

l. IsI .. del Sol O la Sagr .. da 1 .. 1.0 del liti caca . 
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S .. rvi c io Puuli co 

,. .. "unc;i •• 'o. 
beneficio~ que e~tA ¡oQ .... ndo Pllr" el 

bien de t odos . 

Cuando la compa1'1ia instruye .. los 

usu.arios .. Que colaboren con e l 

cuidado. 

Publicidad Nacional y Local 

En la publicidad .. ,li" .. ¡ nacional, los pal ..-ocln"dores por 

]09,," ...... 1 .. on fAbricante .. o p r oductores, y 1" publicid .. d 

local es mas detallista, como l o .. n 10camo. en .. l pr ..... nte 

t .... b .. jo , 

aqu .. llos quO! cubren .. m" . de dos merc;"dos , mi.nt .... que E'I 

10e.I es d .. tall.l5t .. por ocup .... .... solo dI! su ,."<;IiOn. El 

nacional que ¡ .. n¡., sin f ij • ..-se 1m .. 1 ", .. dio 9"00 .. '11co O las 

... tratificacion .... social •• , ya que e l fin .s incrementa .. 1 .. 

ven ta de Sus productos •• n interesarl,.. d. cOmo s. c:omp .. e, 

,,'¡ .. nlras Que .. l. publicidad loca! 

"stablecl ..... mlos dende s • ...... ofr .. " .. r todo. lo. produ"to~. 

IMportancia d . la Publicidad 

La publi" i dad utili~ada por tod" ..... qu .. II .... o .. r.on ... o 

i n . titu"ion .... que produc .. n O "om .. r ciali~an ... medida qu .. v .. 

o" .. "ndo ,,1 ti"mpo. Lo. princip ... I .... m .. dio. publ i c itarios , 

van .. i .. ndo visitados cad. v .. ~ mas, por p.rson.s i nt .. r ...... da .. 

en " .. gocios. En .. l p .. rI6dico, que .. s uno d .. lo. medios ma .. 

acudido .. , par" hac.r pUbli"idad .. e ga .. tan mll ... d. dOlare s 

Que s .. rán recuperado. po.t .. .-io..-." .. nt ... La publ icidad Que ~e 

hace" nivel nacional ... la Que ocupa .. n su g .. n .. ralidad la 

t"l"vl5iOn y radio y l. publicidad lo"al ataca má ... n 1" 

'0 
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Crc,"ciórl de anwl<:io. 

Ante~ d .... mp .. z.r 

d",b .. rtl p'!'n.ar en 

.nunci o • 

• 51.1 "e2 

.. 1 .. jecuto~ d .. ",~te 

lit," .. que ~e~ un .. 

platica d .. " .. nt • • . Po~ lo tanto . el anuncio lo prim .. ro que 

d .. b", hac .. r .. " . t r ... r 1 .. atenciOn y luego ",ant .. ner .. 1 

i"t",rp.. .u ficiente como p .. rA pro"OCAr Algún tipo d .. 

"cciOn. 

p"~,, cr .... ~ un a nuncio 5e d .. be .. . c~ibir t .. ~to ... titulo". 

5 .. 1 .. cc iona~ ilu. t~aclon ... . que puedan .er utilizado .. para 

.. u pp. t .. ~ ior r e producciOn. 

El t .. "to y .. 1 titulo van 'mcaden "do .... n cuanto .. 1 ", .. n .... j .. 

m" .. la il u 5tr .. c iOn. una 10t09~Afi ... un dibu jO . una 

c" ric"tur.. o 

c .. ~ .. c t .. ri ~ t)c .. 

cu .. lquier 

podero~ .. 

otr.. co.. .. pu .. d.. ~ .. r una 

d .. nt ~o .. ¡ .. nunc i o . en 1 .. 

.. 1 .. bo~ .. c iOn d .. 1 mi"",o lo important ...... un bu .. n di .... ~o . que 

l¡ .. me lA at .. nciOn del .... p .. ctado~. el CU .. 1 .... int .. r ...... en 

adentr .. r5" mtl" .. n el mi~mo. 

111 .3.5 EYf'lL UAC ION PE lJ'\I PROGRAMA PUBL ICITNHll 

En .... t o la adminl~traciOn .... la qu.. .... encarg .. 

cuid ado .... m .. nte de unA .. "alu .. c10n minUCiO"" de lo que ... h .. 

producido y de l o qu .. ~ .. qui .. r .. h .. ce~ en e l futuro. 

1 .. pUbI1"id .. d .... unO de 

m •• c riti cad o .. . ,. 00" 

t.e"'PO .... han hecho 

fAlt .. ndo "Igun .... cos ... 

mucho .. "porte .. . 

e l tr .. n ... cur .. o d .. 1 

pe r o "ún siguen 

imp! ...... n t.r . .... o .... d .. b .. 
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[[[.3.7 TOMA U~ CONSC IENCIA PUBL I CITARIA TURI SI I CA 

Un fector importan tu p.r. ul otwito del turi.mo •• que tod.s 

las p.,rson ...... tid .. s 1m ., turismo •• totn con.ciente .. d.l 

papul que tienen qu. d ..... p .. ñar co"o pro~otor... y 

.ervido ... e. del .. i ... o, d .... t. f or ... podroln .t ..- .... ..- el 

tU"'l!~mo • 1 .. l.la d .. l SoL 

Un .. d. le. c .. ..-act.ri.tic ... p ..... a logr .. r e.te fin e~ conocur 

el p .. trimonio turi.tico con quu cuunt. 1 .. 1. 1 ... Y loa dul 

lugar .u .i entan o..-gu l lo.o. de conta..- COn un p.t..-imonio quu 

pued .. r.ndir ingreso. y b.nefici .. r .. todo. lo. i"l.ño • . 

" turi .. mo e .. un medio por el cual 

vez, se p..-omueve divi . ... . y 

5. Q.n • ..-.n ampleos y • 

bene f ici ... t odos lo. 

"" .. iu O emo..-esas ... re •• o 

qu.. hace el tu..-i.t. • .. 

tr.nsporti .. t •• • porqu.. ..1 p.Qo 

p.r. 

r ... ll~.ción d .. o..-omocione. oublicit .. ..-i .... . p.go de su .. ldos. 

alimento ... oor lo qu .. lo •• conomist ... l l.m.n dinero fre.co 

proc .. d .. nt. d .. otros p.i ..... 

La con.ci.ncta tu..-i .. tic. e .. el e .. t.do .... nt.l que incita .. 

lo .. individuo .. a COn ... rv.r lo .. bienes turi .. ticos que tien. 

una reQlÓn. 

Cuando uno viaja a un deter~inado IUQar , no .... b .. con qu .. 

tipo d. prOblema. va .. tropu~ .. r. o las per.ona. con quien .... 

"' ... comp.tir. 
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¡ .. " "'~ .. 

~~ 
t;~J 

'rt 

importantes "OP ' 

Ro ... ..-.o •• 1 Ca,.""",,¡, .,te: . 

, 

Todos Sil" l os, 

Por lo Qen .. ral lo .. ¡"¡ .. <lo,, .. on muy ho"pit.,l"ri05 y dan 

... cogitl .... cualquier .. ~t .... ño , .. in te",o r .... ,. ", .. 1 ¡Ada su 

conducla. 

L" p.-"vinei ... Manko Kapll", ."p .. e11 ieamente Copa"abana y .u. 

"¡ .... dedor .. . .... "cuentran notablemente .. " t..-"tifi cad • •. 

La propiedad de 1. ti ........ , 1; .. o!:upeciOn. 

"conO .. í COS. ¡ ... uo ..... ";On fa",i1 i" ..... , . 
",stra t i 1 i caciOn. 

¡ .... c apas más .. It .. .. de 1 .. so<:i .. ú"ú , de .0\.1,,1105 qult re "IOn 

sufrido un cambio con 1 .. mlg .... ción. d. qu1om .... ya ti .""" 
participación ." el comercio y .n 1" politica nacional. 

Sol. ., con trol lo .. f" " lua 1 .. comun;d"d. " lodos 105 

mi .. mb..-o .. de " 11 ,, Y. !le ,. .... I'z'"' .. t .. . "és d. un gobi .. rno 

loc .. l. co ........ ponde .. ¡ ... Subc: .. "t .... I , qu. ti . " " 1 .. auto .. id ad 

m~~ima .. " las t .... s comunid .. d .. ~ , .. " un s "gundo pl .. no .. "l6n 

lo .. ~ .. c ... t ... io .. g .. n ..... le~ d. c .. d. comunidad, !!Oec..-et .... i os d .. 

edu c ,",ciO" , j .. t .... cr .. 1ami 1 ¡a, 

de .. pue 5 d. hab ... adqui .. ido U"" .~p .... i.nci .. , .nt .... io .. m."t .. 

E''' 1 .. " cu .. !!Otion .. " ... ligio ...... y p"oductiv •• , p .... lu.go 

adqui .. i .. un .. iti .. l d.nt .. o l ....... I .. cion.s d .. p .... nt ... co, que 

... muy c ..... ct .... istico d .. l. ant .. opologi .. ~ocial . 

E~i .. t .. un .. .. stn.ctu .... .. j .... cid .. po .. los homb .... s .. o b..-" I.~ 

muj .. .. es, ., c .. mbio cu .. "do 

adolescenl .. s .. on i"ici.d .... n 1 .... activld .. d .... di .... i .. s, .. on 

.... ligios .... , d .. po .. tiv .... , social .... y cul tu..-al .. s , ing .... " .. ndo 
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