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“En la pantalla aparecen languidos
adolescentes que inspiran, luego se vuelven y
e bacen muluas exhibiciones de dentaduras
Ltransportados por 1a delicia...... Los
frigorlficos tienen la facultad de hacer que
toda una familia se estremezca de placer ante
la wvista de los aumentados compartimientios de
su congelador, v las genltes se deshacen en
sonrisas mientras se afeilan, o© cuando miran

Wwna botella de cerveza, o comiendo los
maravil losos piscolabis de la television
hechos a base de leche condensada. Oh!, los
cha=souidos de labios vy les diversos sonidos
adi . ativos! Los encantados pequenos
atioorrando suUs boguilas coll Ltazones

llenos.... de leche y azticar! Y las chicas con
caras bobeas chogueande Qozosas mientras se
aplican maravillpsas pulverizaciones para el
cabello gue dan consistencia & sus pelnados,
transformédndolos en perennes monumentos!

HENRY HMORGAM
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

P R O L O B O



El arte o una de las principales
maniflestaciones humanas., esencialmente
representada por la obra artistica, en la que
s0 deja uwuna huella como testimonico de su
Liempo ¥ su cultura.

De esla manera, gncaming la tematica de mi
pintura desde siemprz vy . aln con mas fuerza,
ahora con la elaboracitn de mi Tesis de Brado
a la gue he denoninado *LA SOCIEDAD DE
CONSUMD™, englobando los diversos temas que me
inleresan de manera particular, la
problemalica de la mujer y del hombre actualj
una tematica que refleje nuestro tiempo.

“LA SOCIEDAD DE CONSUMD™, parece un termino
abstracto, sutil ' My gengr ico, pero
analizando los datns B [RTE presento @
continuacitn ¥ comparando con nuestra
realidad, V@t emos gue - paradbjicamente,
nosoctros los bolivianos estamos encaminados ya
eh ese rumbo dentro del consumismo pero sin
Lener plena conciencia de ello.
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

"LA SOCIEDAD DE CONSUMD™



Fara comprender el término “SOCAEDAD DE
CONSIEMD™, =s conveniente hacer wuwn estudio

pancramnico de clertos momenilos historicos gue
hacen gue esta edpresitn no sea nuevamgnte una
nocitn abstracta de la economia, Singd  un
términe que en la actualidad es de uso diario,
refieriéndose a nuestra civilizacion en la que
nos  desenvolvemos y la cual va tomando cada
“BZ proporciones abasalladoras ¥y de la cual
soimos tolerantes testigos.

Fijar 1la fecha de inicio de la sociedad de
consuma, sSeria buscar el fondo mismo de los=
si1glos de acuerdo & la aparicitn de las
necesidades humanas, desde lazs mas primarias,
como ser, del alimento ¥y el abrigo, ¥y lo6
medios para conseguirlos, a la vez gue estos
van esvolucionando. En cierto momento, el
hombre se conformard con lo mas indispensable,
pero, el sentimiento por la ansiedad de la
POSES1oN crecla conforme sB otaba un
deseguilibrio entre los objetus v los
poseedores, 1o cual no s una situacidn propia
de nuestro tiempo.

La psicologla del hombre antiguo, difiere a la
del hombre moderno, respeclo al sentido de
seguiridad, de poder poseer objelos perecederos
que le duren toda wnea wida a 1la de poder
cambiar continuamente, del objeto duradero al
desechable, el transito coincide a raiz de la
elapa industrial y los cambics que en él se
producen. 5S5in la "Revolucidn Industrdial” y la
que sigue inmediatamente "Revolucibn
Cientifico-Tecnica", lo gue conocemos hpy como
consumismo, seria imposible o diffcil.

Se conoce caomo “Etapa Industrial”, al conjunte
de fenomenos idniciados en  1975-18B50 a partirp
de -5 dnvencitn de la maguina a vapor, comenzo
en Gran Bretana, extendiéndose por Europa y
luego a Estados UWnidos, donde su desarrocllo
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alcanzt la cima. La manuwfactura ¥y la
artesania, fueron sustituldos por sistemas mds
ropidos de produccions asimismo, produciendose
cambios paralelos; los agricultores pasan a
las ciwdades donde se concentran mas gQue
nunca, los Lalleéeres se convierten en faricas
con la aplicacitn de 1la produccadon en serie,
los medios de transporte y comunicacibn, se
amplian acortando distancias ¥ era mds facil
informarse acerca de los nuevos inve Los.

H

La fisonomia de los mercados, sufriercn un
cambio necesario, ya gue el capitalismo tenla
que amorlizar sus costos de produccitn e
instaiacitmn, loe gue s= l1lama "Revolucidn
Cientifico-Tecnica®, gua significa la
incorporacitn  maguinisia para mejorar la
produccibn.

A partir de la revelucidn industrial, las
sociedades formadas en #sta, difieren en gran

medida de las anterioresg una de sus
caracteristicas s el dinamismo, a medida que
S inventaban nuevas maquin&gs Yy Ouevos

planteamientos cientificops, =& aceleraba ailn
mas la produccicn.

'é colkeriormentia, S8 hablan realizado algunos
camblios desde los de Nicolbhs Copérnico vy de
Galileo, acerca de la teoria de un mundo fijo
con &l hombre y la Ltierra como centro, después
vendrian otras transformaciones junto con 1la
acumulacitn de descubrimientos, tenemos a
fAlbert Heistein cComn la teoria de 1la
relatividad, Sigmund Freud, ¥ asi la
mentalidad camnbiaba, conforme las nuevas ideas
se abrian paso.

"La verdad en politica vy en economla, es s010
ajustable & la realidad desde el momento en
gue =e formula, vy responde- estrictamente al
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canjunto de relaciones vigentes ¢@én esg
momento. La wverdad de hoy, no sirve para
considerar el mwundo de .ayer, peroc Lampoco
sirve para configurar el mundo de maRana, n
2l gue lag relaciones de fuerzas habréan
cambiado". Adam Smith (1723-90),

A partir de esta época, las formas de vida
requieren un  cambieo continue, ésta es la base
de la sociedad de Cconsumo. Los centros
comerciales s acumublan en centros o ciudades,
el intercambio de objetos por medic del
dinero, se& multiplicay 1 pavoroso crecimienio
de la publicidad vy 21 surgimiento de nuevas
clases medias, el shorro, las inversiones, el

crédito a plazos, son los inventlos mas
formidables de 1a cociedad de consumo,
permitigndole al individuo, hipotifar su
futuro adelantaidole la feliciddd con

solamente una firwma, pero esoc s8l, rodeada de
todas las garanllias.

Se podria fijar la fecha en que la sociedad de
consumo s& realiza plenamente, en el momento
en que termina la Segunda Buerra Mundial en
1947, cuando se comienza a restaurar la Europa
postbélica con la marcha del plan Marshall, se
produce mas de lo necesario hasta llegar a 1o
stiperfluo Y caprichoso; (=13 los siglos
anteriocres, =e producia 1o Tecesaripo para
cubrir las neceeidades, en cambio, la sociedad
de consuwno crea 1as necesidades para poder
consumir lo gue so produce. by

Eli sistema de vida de las grandes sociedades,

guts b osada en los principics del consumlsmo,
gqui e la de produccitn y demanda a cambio de
Lenefliciarse vy mejarar G capacidad de

sustitucion de objetos; el individuo, deberd
aumentar su tiempo de trabajo para obtener
Mmejores gananacias, la industria mejorard sus
productos, sus precios y sus estimulos para
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satisfacer 1la demanda. A la indusfria, le
conviene mejoranr su sector productivo para que
exqista wn “"crecimiento" vy, posteriormente, un
“desarrocllo”.

"La distincibn entre "desarrocllo" ¥
"crecimiento”, es la del efecto y la causa.
S¢ entiende por “crecimiento”, el aumento

simulténes o concatenado de produccidn, renta,
poblacibtn, consumo B inversipones dentro de wun
mismo grupo o nacitn, el efecto gque todo ello
produce 2n las estructuras de la sociedad,
recibe 2l nombre de "desarrollo', 2l cual va
estrechamente ligado al conceplo de sociedad
de consumo, Se puede decir entonces, Que una
sociedad de consumd @8 aguells en la gue los
factores de “"crecimiento" han hecho aceptar
uwna psicologia del “"desarrollo®.

Ea importante considerar tanbién, el cambio de
mentalidad acerca de trabajo, basicamente, de
un punto de wvista consumista, aguello que se
Consume B MeRnUneraclon gue B8 rRCADE por s
trabajo. =

Anteriormente, el trabajador se identlficaba vy
participaba de la oabra Lerminada, en la
actualidad, =21 hombre llega a degradarse con
su trabajo, debido a qgue este desconoce el
reacltadns de 1a cbra, stlo el ajusta
tornillos, 1 tLrabajo en serie, automatiza al
individup despersonalizando su labor - y a
cambio de hacer de su trabajo, una realizacitn
personal, se le incenltiva a consumir como una
retribucion de su esfuerzo. En todo caso, la

relacitn del irabajador con la obra realizada,

s perditd definitivamente v con ella todo un
concepto de la wvida, por esn es Que esta as
vwna caracteristica del cbjete del consumo, su
capacidad sustitutiva. Hoy en dla, Esa
identificacit: del hombre conn @1 trabajo,
gueds o caracteristica la de lops artesanos,
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gue forman vya una clase minuritarig Yo mLy
especializada, refugiada principalmente en los
palses qQue no han sido absorbidos por la
industrializacitn.

Referente al objeto de consumo an si, éstie
debe estar disfrazado, idealizado, mitificado,
de manera gue aparente mucho mas de lo gue en
realidad es, ese s el objetivo principal de
l1a publicidad, elemento bisico de la sociedad
de corsumo.

Los medios de comunicacién como la televisidn,
la radio, 1las revistas ilustradas, han hecho
posible el desanrollec de la sociedad de
consumd y &stas a su  vez, gg han propagado
gracias a la sociedad industrial.

El consumidor es quien paga el sistema que le
convenci a &1 mismo de lo gque debe comprar,
puesto que los grandes fabricantes cargan al
grecio del productoy, e1 carpo coste que la
publicidad requlere. En realidad, la
publicidad es uno de los negocios mds
rentables de nuestro tiempo, la industria
destina a ella grandes capitales y esta, a su
VEZ s wvale de todos los mediovs posibles,
cdesde la mitificacion de leos objetos hasta la
aplicacitn de los metodos cientificos,
relacionado con la psiquis. La teorla general
del sicoanslisis, planteada por Sigmund Freud,
acerca de los reflejos condicionados, én
general, se trata de aspociar los productos
mitificados para inoderar los deseos ¥
compensar frustraciones, cor =] Fin de
transformarlos en objeltos de sustitucidn.

Otras campafas de publicidad, estan totalmente
alejadas de 1la finalidad del producto, se lo
aspCcia con momentpe felices de la wvida, la

infancia, el hogar, la madre, el primer b@Eso;
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de manera gue &1 consumidor sienta ;queila
misma sensacitnn al consumir dicho produclo.
La publicidad e=s= capaz de destacar en gl
vhieto, cualidades Iimpensada=s, con tal de
cump! « su cometido.

Con el objeto de evitar la resistencia o las
formas de defensa del consumidor, se emplean
madios de "persuasion invisible", por ejemplo,
en  algunos cines de Estados Unidos, pasan
iilmes a gran velocidad gue no son advertidas
por 1 espectador,. pero que se registran en el
inconsclente, impulsando de esta manera, a

cierta acLitud, por ejemplo, a coOhsumir
bebidas refrescantes. Esta forma de
persuasibtn invisible, sg wvaleg tLtambien de

formas y colores de lo que prefieren los
hombres, las mujeres, la nikez, elc.

Los objetos de consumo en la actualidad, se
destruyen con gran rapidez, especialmente, por
s abundancia. El habitante de una ciudad
grande, recibe centenas de publicidad al dia,
de manera agresiva, reduciendo aus defensas:
én la radio, la televisidn, en 1la calle, en
los transportes, en las carreteras Y,
finalmente, &l mismo se convierte en portador
y persuasor gratuito de publicidad, inclusive,
cintiendose orgulloso de hacerlo.

\ :
El consumo a partir de su difusitm, tiende a
democratizarse, aungque esto es discutible,
puesto gue lo que antes era privilegio para
algunos, ahora se halla al alcance de todos,
la televisidn produce programas  igual para
todos, asl como hay productos masivos.

Este Lipo de demnocracia es aparente, porque
para gue sea auwtentico, tendrd gue tener
algunas bases que le faltan, la de
responsabilidad, de auvutogobierno, de copacidad
de decisitn y de conciencia del indiviguo.
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Un acapite importante es el de la cuesticn
demograficas =1 los palses altamente

industrializados, parece gue la poblacitn se
habria equilibrado de manera natural | ente a
la oferta y demanda, la sociedad de cConsumo
trata mas bien de controlar la natalidad ¥ la
misima pareja bumana limita wvoluntariamente su
fecundidad, cuando es conscienie de gue cuanio
menos hijos tenga, tendri accesc a niveles
superiores de consumo; agui gz donde la
seiualidad de convierte también en un objetio
de "consumb", separado de su funcion de vida o
de fecundidad.

Mas gue en obtros tigempos, ahora se destaca la
obsesitn de la blsgueda de la felicidad vy, por
consiguiente, la insatisfaccitn. Debido a las
aglomeraciones, las presiones demograficas,; la
mentalidad con respecto a lo religioso cambia,
el hombre ya no tiene gQue esperar 2l parailso
prometido para ser feliz, las posibilidades se
encuentran al alcance de sus manos Y de mil
man@Eras . cuando se las obtiene y no se
gxperuenta aguella felicidad, viene la
frustracitn, gs por esoc que g1 hombre actual
esta caracterizado por la insatisfaccidn, es
ahi cuando aparece el individuo alienado.

"En su acepcitn corriente, la alienacidn es un
fentmenc por el cual el hombre se convierte en
grtranjeto de sl mismo, en ajeno a sl mismo.
Fuede tener sentido gue enajenacibn  en
peicopatologls. Fara que un hombre - o grupo,
o una clase - esté alienado, es preciso gue
ciertas fuerzas invisibles le precipiten a ese
estado  fuera de swu naturaleza vy de sus
intereses, a obhjetivos gue no son los sUyOos,
pero gue 21 cree que lo son". FR. Dumont.

De la misma manera, acta la dmplantacicdn de
la moda gque invade primeramente, los nivelss
m&s pudienies posteriormente imitadas por las
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dends capas sociales e inmediatamente tambia
la moda repitiendose este fenbmeno de la misma
manera. Esto se manifiesta también, en manera
de comportamiento imitando poses vy formas de
vida a la manera de palses desarrollados.
Suponiendo al hombre como elemento maximo en
la wvalorizacitm de lo espiritual, hay que
aceptar gue &1 mismo ha entrado en la
Ccategoria de objeio de consumbD; esto se puede
apreciar Bn imbgenes cre2adag por 2l consumo,
como Ser, cantantes, actores, escritores, play
boys, .(slmbolos sexuales, quienes dejan de
seguir sus inclinaciones para satisfacer la
demanda de sus seguidores, ellos mismos, son
pbhjetos de sustitucibn, una wvez consumidos y
pasados de moda, se deshechan.

Tambien son de consumo, los ideales, millones
de jbvenes, no son 1o gue son, sind como los

dibujan los patrones de la psicologla
consumista, 5] VECES, con egquivocadas
interprelaciones arrastrandolos a la
delincuencia vy a las drogas. El ideal

femenino es el mds tipico del consumismo, el
de la mujer objeto, comno de un ser creado por
la publicidad, todo forma, maquillada y llena
de exageraciones respecto a sus atributos

femeninos al servicio del adorno o del
servicio sexual, de guien o qQuienes la
adguieran. De igual manera, el hombre de

consumo seria el "machista" o sexista opresor
de 1a mujer en beneficio suyo,,

Hoy en dia, se CoONsSumo todo hasta 1o
espiritual, la misma iglesia tiene que
modernizarse para dirigirse a un hombre de
meantalidad consumistay hasta la cultura, el
arte, en la eslética; el uso de calificativos
como Yin™, "out" o "kistchi'"gue =significan
“dentro" o "fuera", como distintivos de gusto,
preferencia p calidad adoptads por la élite
intelecliual para dependerse en 5L propia
fortaleza de la invasibtn de 1la cultura de
Masas.
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Las mismas producciones de arte, satisYace la
demanda lejos de la propia estélica, halagando
al puwlico y haciendo lo gque esite desea,
convirtiendo a la obra de arte, también en
objeto de consumo.
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

CONCLUSION



Todo lo expuesto anteriormente;, no esfoza una
sociedad de consumo con todas sus principales
caracteristicas, los perjuicios o beneficios
gue acarrea an sy desmesurado avance, dindonos
a4 conocer sw fuerza y poder ya impgsible de
detenear. '

Sus inicios, cepinciden con el cambio de la
historia con el gue 1le humanidad modifica su
concepcion de la wvida y ve e1 futuro con
pptimisme a diferencia de la desconfianza al
progreso quie anteriormentie limitaba al
desarrollo de la humanidad.

Asimismo, se puede apreciar el cambio social
y la +transformacitn de la wvida, hasta la
actualidad, donde el hombre es manipulado por
medios de presitn gque 21 mismD reconoce, pPEeEro
gin abstraerse de su colaboraciin.

La sociedad de consumo, es propia de loe
palses desarrpllados, en los cuales ediste ese
“crecimiento” y "desarrolle” de los que se

analizo en este trabajo. "

En el caso de Bolivia ¥ demas pailses
subdesarrollados o tercermundistas, no
participa del crecimiento ¥y el desarrollo,
porgue no tenemos la poblacitn, la renta ni
lag inversiones necesarias que son base
fundamental de una scciedad de consumo, palses
como 21 Brasil, Argentina, FPerd, cumplen con

alguna de estas bases, aungue de manera
incompleta; no asi, en el casp de Bolivia, ya

gue Bomos cien por ciente consumidores,
nosotros no producimos casi nada, nuestra
poblacitn es bajisima vy todavia aceptamos el
control de natalidad.
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Esa e la manera como enriguecemos'a otros
palises vy colaboramos a su desarrollo y el
estancamientn de nuestro pals, ee necesario

concientizar a nuestra gente de esto ¥y
difundi: esta informacidn para emprender lo
gue realmente significa una spciedad de
CENSLMD. Este serla un buen comienzo para

encaminar nuestros intereses, para valorar
nuestra propia realidad vy realzar nuestra
cultura.
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DOCUMENTO DIGITALIZADO POR LA BIBLIOTECA DE LA CARRERA DE ARTES PLASTICAS - UMSA

DESCRIPCION PRACTICA



Teécnica
Material
Formato

Catalpgo

-

*

Sleo sobre lienzo

: tleo, pincel, brocha y espatula
1 tipicos y clasicos

H

Despertar — 84& # 55

Control foraneo = Bl x 100

El hombre consumidor - 81 # 100
Manigul! modelo - Bl x 100
Retrato de una familia —
Vendedor 1 -~ 133 # 59

Vendedor II — 135 » 59

De paseo — 4464 » 55

AEmanerado - 68 x 100

Demanda - 140 = 105

Consumismo — 140 » 1035

Serie y maguina — B1 x 100
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1C0.x 81 cm.

140 x 105 cm.

DEMANDA

RETRATO DE UNA FAMILIA
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135 x 59 ¢cm

I

VENDEDOR
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135 x 59 cm.

I

VENDEDOR
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C

100x 81

HOMBRE CONSUMIDO
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