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INTRODUCCION
La actividad turistica es uno de los ejes de desarrollo socioeconémico, sociocultural y

ambiental, que genera en los destinos turisticos, gracias al efecto multiplicador que produce
el turismo, dando origen a la diversificacion de los servicios y actividades turisticas en

Bolivia.

Con el presente proyecto se trata de identificar y catalogar los atractivos turisticos
naturales, culturales y actividades del municipio de Irupana, tomando en cuenta diferentes
pisos ecoldgicos, empezando desde las alturas de Illimani, pasando por los valles
interandinos hasta Ilegar a lugares calidos, en los que se cobija una biodiversidad tanto la
fauna, flora variada y exuberante. La presencia de estos factores y componentes
mencionados le permite ser el potencial para el desarrollo turistico, la belleza paisajistica y
cultural de este municipio, hace que el turismo crezca en su afluencia, incrementandose afio
tras afio. EI municipio de Irupana cuenta con actividades turisticas (Irupanapente), circuitos
turisticos, actividades programadas como (carrera de cochecitos sin motor, pelea de gallos y

otros), ofreciendo una gran diversidad para sus espectadores.

En la actualidad el gobierno del Estado Plurinacional de Bolivia reconoce al turismo como
una actividad econdmica, estratégica para el desarrollo y bienestar de las comunidades
anfitrionas, bajo el argumento de “Vivir Bien”. Por esta razén el Estado impulsa diferentes
actividades y participa en ferias internacionales de turismo, para que se conozcan los

atractivos turisticos de nuestro pais.

El Viceministerio de Turismo en coordinacion con el Gobierno Autonomo Municipal de
Irupana hace esfuerzos necesarios para que el municipio se convierta en un destino turistico
de Bolivia, en este sentido el presente proyecto contribuird al desarrollo turistico del
mismo, donde pueda facilitar a la gestion, planificacion y visibilizacion de actividades

turisticas de la region.

En el Capitulo I, se detalla los contenidos principales para el desarrollo del proyecto, es
mas esta la introduccidn, antecedentes, problema, justificacion del proyecto, objetivos y

metas del proyecto.
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El Capitulo II, cuenta con los conceptos destacados que se utilizan para la elaboracion del
documento, asimismo tiene el marco institucional y Marco Legal, las normativas que
regulan las actividades turisticas de nuestro pais sea nivel nacional, departamental y

municipal.

En el Capitulo 111, se realizo el diagnostico actual del municipio de Irupana, de todas las
facilidades, actividades, servicios, la demografia, limites del municipio, atractivos y

recursos turisticos que tiene esta region.

En Capitulo IV, se detalla las actividades que se han realizado para la “Elaboracion de un
Catdlogo de Atractivos Turisticos para el Municipio de Irupana” empezando con la
informacion secundaria, trabajo en el campo, identificacion de los atractivos turisticos,
registro o inventariacién de atractivos, clasificacion de los atractivos acuerdo a la
metodologia indicada por el Viceministerio de Turismo del Estado Plurinacional de
Bolivia, luego se realizd la construccion del documento con todas las caracteristicas

necesarias que tiene que contar el catélogo.

1.1. ANTECEDENTES

La actividad turistica surgi6é gracias a las necesidades de la clase alta en la antigliedad,
estos viajes empezaron desde la creacién de monedas por los sumerios, tal que facilité el
comercio. Asi mismo los griegos asistian a los Juegos Olimpicos participando como
espectadores; mientras los romanos visitaban templos, santuarios, viajaban a los balnearios
de Grecia y Egipto, con la finalidad de comercio militar y por razones politicas. En los afios
1095-1291, aparecen las Cruzadas, donde contribuy6 al comercio, favorecio al traslado de
soldados, peregrinos y mercaderes que transitaban los caminos de la Europa medieval. En
los afios 1670 los jovenes aristdcratas después de culminar sus estudios, se les recomendaba
viajar a Francia, Italia y Alemania, para complementar sus conocimientos y obtener
experiencia personal, a esto se le conoce como Grand Tour. La Revolucion Industrial 1750-
1850 en Europa, dio el inicio a la demanda de actividades de turismo vacacional. En Edad
Contemporanea en 1841 aparece el primer viaje organizado de la historia por Tomas Cook,
en 1851 se da origen a la primera agencia de viajes del mundo Tomas Cook and Soon y en

1867 incorpora el bono o Boucher.
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En 1872-1898 Cesar Ritz introdujo el cuarto de bafio dentro de las habitaciones, por lo
tanto, es considerado como padre de hoteleria moderna. Después de la Primera Guerra
Mundial se paralizo el turismo, pero en 1943 aparecen los hoteles Hilton; luego de estas
facilidades que se dio al turismo, se diversifico el turismo organizado, a partir de operados
turisticos y con el tiempo el visitante es cada vez mas exigente en busca de nuevas

expectativas y experiencias.

El fendmeno de los desplazamientos en los pueblos  durante la etapa prehispanica en
Latinoamerica y en lo que hoy es Bolivia se establecia en traslado de personas, en el
periodo de Tiwanaku, Incario y otros; cuyas caracteristicas sociales determinan que ciertos
grupos de privilegio podrian desplazarse fuera de su lugar de residencia habitual. Bajo estas
mismas caracteristicas durante la colonia son de gran interés, se desarrollaban expediciones
en busca de riqueza y expansién de dominio espafiol, hasta llegar al periodo republicano.
“se construyeron nuevos caminos que hacian llegar a las minas de oro 0 plata, o ciudades y

puntos”. (Guerrero, Ramos, 2014, p. 22).

Es asi como se desarrolla las sociedades en Irupana y Yungas de Bolivia, ocupado por
tribus selvaticas mucho antes de la llegada de otras culturas asentadas en el Altiplano.
Algunos estudios muestran que lo que hoy es el territorio del municipio de Irupana, fue
ocupado por la Cultura Tiwanaku entre los afios 483 y 724 después de Cristo. Los
investigadores del Instituto Nacional de Arqueologia han encontrado cerdmica tiwanakota
de la época en las comunidades de Chiltuhuaya, Sacapani, Agua Clara y Pasto Grande. Se
asentaron en el Altiplano en plena crisis de los Tiwanakotas, llegaron hasta estas tierras, en
busca de productos agricolas donde podian cultivar en abundancia: maiz, coca y frutas
tropicales, posteriormente fue ocupado por los Incas quienes habitaron en esta zona. La
construccién de la fortaleza agricola de Pasto Grande, el camino del inca Yungacruz, la
ciudad perdida, son la mejor prueba del asentamiento incaico, el que fue consolidado por el
Inca Huayna Kapac, entre los afios 1493 y 1523. Son ellos quienes introdujeron la técnica
del cultivo en tacanas o plataformas superficiales. La construccion de Pasto Grande y las
areas circundantes generd una gran demanda de mano de obra, que sélo pudo ser atendida

con la intervencién planificada del Estado Inca (Plan de desarrollo Municipal, 2006-2010).
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En los afios 1744, los Conquistadores Espafioles Marqueses de TAGLE, GOYQOSO vy
MENA, cautivados por la riqueza mineral de oro y plata encontrados en los Cerros de Lavi,
Cerropata, Huequeri, establecieron en las serranias de San José, Sascuya y Avanzada. Dos
afios mas tarde el 25 de julio de 1746 se fundd la ciudad de Santiago de Irupana, en
conmemoracion al “Apostol Santiago de Irupana” Patrono de Espafia. Los que hoy
Ilamamos Chicaloma, Laza, Taca y otros pueblos eran puntos de concentracion de esclavos

y la llamada la Avanzada era el sitio de concentracion de los espafioles.

El turismo en Bolivia se reconoce como una de los pilares fundamentales para el desarrollo
de las comunidades a través de Turismo Comunitario, en los Gltimos afios las llegadas
turisticas se han incrementado de forma considerable, el 2015 alcanzé a 692,6 millones de
dolares, registrando aumento de 5,7% respecto a 2014, que en términos absolutos

representa incremento de 37,2 millones de dolares.

En esta coyuntura en que nos encontramos, muchos municipios tratan de priorizar las
actividades econémicas, asi mismo el municipio de Irupana es una de las que busca la
forma de establecerse como un destino turistico en efectividad, encaminando propuestas y

proyectos que fortalezcan su actual potencial turistico.

A partir de ello se fue gestionando todas las acciones posibles, para lograr que la actividad
turistica que tenga su respectivo posicionamiento y logre desarrollarse en base al potencial

turistico que tiene en su territorio.

Los posteriores afios se realizaron estudios, tomando acciones en las principales atracciones
turisticas y patrimonios mas importantes con los que cuenta el territorio municipal de
Irupana. Las acciones tomadas estuvieron divididas en dos importantes regiones con

caracteristicas muy diferentes en cuanto a las particularidades de sus pisos ecoldgicos.

Uno de los proyecto de mayor importancia en el sector de Illimani fue el proyecto Takesi,
que se inicid con la firma de un convenio entre el municipio de Irupana, la Universidad de
Bolonia, la Asociacion de Consultores para el Desarrollo (ACUDE) y Restauro SRL
(empresa especializada en restauraciones arqueoldgicas), con el objetivo de impulsar un
plan de turismo y puesta de valor de sitios arqueoldgicos que consoliden la Ruta del
Illimani (Programa de Apoyo a la Politica Sectorial PAPS, 2010).
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Una de las regiones importantes es el Valle del Chungamayu, ubicado en Sud Yungas,
donde se vio florecer desde tiempos prehispanicos numerosas sociedades que escogieron
esta zona por ser favorable para la produccion agricola. Se trata de un territorio de unos 30

kilometros de extension que se encuentra al Este del nevado Illimani.

Los estudios del proyecto Takesi destacan que sociedades complejas y bien organizadas se
desarrollaron en este y otros valles yunguefios y construyeron una arquitectura monumental
con caracteristicas propias, aprovechando al méximo las condiciones geograficas y su

posicionamiento en las rutas de importantes flujos de mercancias y bienes.

El prefecto de la ciudad de La Paz de aquel entonces, José Luis Paredes Mufioz, poco
después de la suscripcion de un convenio con el Alcalde Municipal de Irupana, en el que se
dispusieron estudios correspondientes para los andlisis técnicos de preservaciéon y

conservacion de la zona arqueoldgica de Pasto Grande.

Estas zonas argueoldgicas no contaban con un adecuado manejo ni se tenia un
aprovechamiento 6ptimo, mas al contrario abandonadas, deterioradas y saqueadas, no se
daba productividad agricola en los andenes por lo que se determind intervenir el lugar para

potenciar esta region.

Se tiene entendido que Pasto Grande fue declarada Monumento Nacional mediante Decreto
Supremo 23228 de 29 de julio de 1992, la Prefectura del Departamento de La Paz ha
sefialado al turismo como prioridad para su desarrollo, al mismo tiempo que Irupana fue
declarado Municipio Turistico Ecoldgico a través de la Ley 3113, priorizando las ruinas

como uno de los cinco destinos turisticos de los Yungas.

Los estudios que se desarrollaron estaban enfocadas en la preservacion de la zona
arqueoldgica de Pasto Grande; identificar productos agricolas ancestrales adecuados a la
region de influencia del estudio y un sistema de organizacién produccion que permita
generar ingresos para los involucrados y para la conservacion del sitio, en base al acervo
cultural, condiciones de mercado y caracteristicas propias de la region; desarrollar un
producto turistico que integre, entre otros, la inventariacién de los atractivos, disefio de

microcircuitos y rutas.
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Si bien el municipio de Irupana es un territorio con un potencial turistico con bastantes
expectativas, al mismo tiempo existen bastantes limitantes que requieren de una atencion
necesaria, ya sean para la planificacion, gestion o promocion de los atractivos turisticos. En
la actualidad para explotar los atractivos existentes y generar una mayor afluencia turistica,
se requiere planificacion turistica, material de promocion y estrategias promocionales que

puedan solucionar esta gran problemética.

Por otro lado, se tiene otras potencialidades muy importantes que requieren de adecuadas
gestiones para hacer encaminar la actividad turistica, recursos ya sean naturales o
culturales, que, a partir de la propuesta del catadlogo de atractivos turisticos, se dard una
vision mas técnica sobre las necesidades oportunidades y debilidades de los mismos,
identificando cada uno de ellos al mismo tiempo de hacer breves y detalladas descripciones

sobre los atractivos turisticos.

1.2. PROBLEMA

El problema al cual nos hemos enfocado, es principalmente la deficiencia que se tiene en la
planificacion turistica que se puede emprender en la region, el cual se ve postergado para
que el turismo tenga un crecimiento normal, ocasionado por la ausencia de la informacion y
no asi por la falta de atractivos turisticos.

Esta problematica principalmente afecta tanto a la poblacion local como al mercado emisor,
ya que no se tiene suficiente conocimiento sobre los atractivos y recursos turisticos de este
municipio y asi planificar modalidades y actividades turisticas que se puedan encaminar en
la region, asimismo que satisfagan las expectativas turisticas. La elaboracién de un catalogo
de atractivos turisticos del municipio de Irupana, contribuira con la informacién veridica
sobre los atractivos turisticos, asi mismo apoyard a la planificacion de servicios y
actividades turisticas del lugar, para el bienestar y desarrollo de las comunidades del

municipio sefialado.

1.3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO
La propuesta de presentar este catdlogo de atractivos turisticos para el municipio de

Irupana, es principalmente viendo la necesidad de no contar con una informacion veraz y
confiable sobre los distintos atractivos efectivos con los que cuenta el municipio de

Irupana, y a la vez poder identificar y visibilizar los atractivos potenciales, que puedan
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contribuir al desarrollo de la actividad turistica del municipio y de esta manera poder
diversificar las actividades econémicas del mismo, que de alguna manera llevard a la

mejora de las condiciones de vida de la poblacién en general y de la region.

Este catidlogo nos permitira identificar con exactitud, veracidad y claridad cada uno de los
atractivos en sus distintas categorias y jerarquias, mismo que contribuira a la planificacion
de actividades y modalidades de turismo que se puede desarrollar, asi mismo nos ayudara
ver la importancia que tienen aquellos para la sociedad actual y para los diferentes
mercados de consumo, habidos y por haber que puedan tener los distintos atractivos
turisticos. También permitira al municipio de lrupana, enfocar acciones necesarias para
mejorar las condiciones, encaminar gestiones, planificar de la forma mas eficaz y eficiente

posible.

Ademas, el catalogo servira para tomar medidas necesarias de revalorizacion de los usos y
costumbres, del patrimonio natural y cultural del municipio. Por tanto, posteriormente las
instituciones publicas, privadas y ONGs puedan contribuir con la gestién, proteccion y
preservacion del patrimonio turistico e implementar medidas de salvaguarda para los

distintos atractivos identificados.

1.4. OBJETIVOS Y METAS DEL PROYECTO
1.4.1. Obijetivo general
+¢+ Elaborar un catalogo de atractivos turisticos del municipio de Irupana, como base
fundamental de informacién, que contribuya a la implementacion de ciertos
mecanismos de planificacion, que a su vez sirva para dar a conocer el potencial

turistico con el que cuenta este municipio.

1.4.2. Objetivos especificos
¢+ Presentar un catadlogo que contenga la informacion de todo el patrimonio natural y

cultural en todo el territorio Irupanefio.

+ Realizar investigacion de campo, enfocado en recursos y atractivos turisticos, asi
contar con la informacion veridica y confiable.

+ Desarrollar nuevas propuestas de actividades turisticas a realizarse, en base a la
identificacion, jerarquizacion y catalogacion de los atractivos turisticos que ofrece

el lugar.
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1.5. METAS
Mediante la propuesta del presente material, se contribuira a la planificacion, gestion de los

atractivos turisticos del municipio, asi mismo la identificacion de los atractivos ayudara a
diversificar las modalidades de turismo y las actividades turisticas, luego difundir de forma

extensa las caracteristicas y el potencial turistico que tiene el municipio de Irupana.

Dinamizar la oferta turistica del municipio articulando o complementando la oferta actual

con el descubrimiento de nuevas propuestas.

Haber contribuido con la con la informacion adecuada sobre los atractivos turisticos del
municipio, por medio del catalogo entidades encargadas de gestionar el desarrollo turistico

en el municipio de lrupana.
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2.1. MARCO CONCEPTUAL
En el marco conceptual se ha tomado en cuenta diferentes definiciones para comprender de

mejor manera el contenido del proyecto en que nos enfocamos, por lo cual citamos a

diferentes autores y conceptos que nos pueda ilustrar.

2.1.1. Catalogo turistico
Para entender este término, nos apoyamos en la conceptualizacion de Calderdn (2008) que

cita la definicion de Machin, donde indica que: “este es uno de los tipos mas usuales de
publicacion, en este documento se identifica la promocion turistica, donde se presentan
ofertas que muestran los productos especificos, incluyendo aquellas dedicadas a: rutas,
deportes turismo rural y otros relacionados a una actividad recreativa de ocio”. (Machin,
1983, p. 85)

Para el Viceministerio de Turismo (2005: 203) “los catalogos, sirven para describir en
detalle los productos turisticos que ofrece un lugar en los catdlogos se mencionan muchas
cosas, los nombres de las empresas que prestaran los servicios, el itinerario, los dias de
estancia, el modo de trasporte, el tipo de alojamiento, las comidas, las actividades, el precio

y lo que incluye, etc.”

Ambos autores nos permiten entender que el catalogo turistico es el registro de los
atractivos turisticos de forma ordenada en base a la metodologia de investigacion,
permitiéndonos mostrar los atractivos y recursos turisticos existentes en lugares de

relevancia turistica.

2.1.2. Las guias turisticas
De acuerdo a la interpretacion del Viceministerio de Turismo (2005: 202), indica que “las

guias turisticas, sirven para explicar en detalle los recorridos que se pueden hacer en un
lugar, para conocerlo a fondo, proporcionando informacion sobre: los sitios de interes, las

formas de llegar, las rutas, etc.”

Esta definicion nos ayuda a diferenciar un guia turistico de un catalogo turistico, por su
forma y contenido que tiene las guias turisticas, por lo que se tendra que ser cuidadoso a la

hora de diferenciarlos.
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2.1.3. Imagen turistica
Este concepto consiste practicamente en la “Aplicacion de técnicas de marketing a la

promocion de las ciudades como destinos turisticos”. (Viceministerio de turismo, 2005: 37)

Por lo tanto, se considera que la imagen turistica de un municipio, region o pais es un
aspecto muy importante a la hora de difundirse y entrar en la competitividad no solo dentro
del pais, sino con otros paises, y de esta manera fortalecer la actividad turistica de nuestro
pais.
2.1.4. Oferta turistica

Esta definicion no debe quedar al margen a la hora de planificar la actividad turistica. Arias
dice que: “esta constituido por todos aquellos bienes, servicios y organizaciones
involucradas que se ponen activamente a disposicion, para el consumo y satisfaccion de
necesidades de la demanda (turistas) y que equivale al producto de venta” (Arias, 2006,
p.79).

Por otro lado, el Viceministerio de Turismo considera que la oferta turistica: “es el conjunto
de servicios y recursos (naturales, culturales o historicos), a ser disfrutados en el lugar y
tiempo determinado, y cuyo objetivo es lograr una experiencia de viaje satisfactorio para el

turista” (Viceministerio de Turismo, 2005, p. 97).

En la definicidn de este concepto, es necesario rescatar la opinion de ambos autores citados
anteriormente, donde nos deja entender que la oferta turistica es el conjunto de bienes,
productos y servicios, de recursos e infraestructura que se encuentra en un determinado

lugar, que esta al alcance de los visitantes.

2.1.5. Recurso Turistico
Para comprender este término nos remitimos a la siguiente definicion:

Son aquellos lugares objetos y acontecimientos capaces de atraer al visitante, pero por sus
caracteristicas actuales (falta de puesta en valor del atractivo), no tienen las condiciones
para hacer efectivo el desplazamiento del turista, sin embargo forman parte del patrimonio
turistico, como elementos que pueden complementar a los atractivos y estan disponibles

para ser utilizados turisticamente en un futuro, una vez que los recursos sean puestos en
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valor y que con ello se logre que sean atractivos para el turista. (Viceministerio de Turismo,
2011, p. 06).

En la definicion de este concepto, nos apoyaremos en la definicion del Viceministerio de
Turismo, que vierte una idea clara de lo que son los recursos turisticos, es todo
acontecimientos, lugares, objetos que pueden atraer al visitante, pero no estan puestas en
valor, por la usencia de los servicios turisticos, acceso y otros, que el visitante pueda

disfrutar.

2.1.6. Turismo cultural
Arias define a este concepto, que es: “realizados por quienes esperan del viaje un

crecimiento de su acervo cultural, engloba el ocio, monumentos, folklore, gastronomia,
etc.” (Arias, 2006, p. 26).

Por lo tanto, se puede decir que esta actividad consiste en convivir con personas de distinta
cultura, respetando mutuamente las diferencias culturales y haciendo un intercambio en los

conocimientos e involucrandose en las vivencias de otras culturas.

2.1.7. Demanda turistica
Para comprender este concepto, nos apoyamos en la definicidén de Arias, que nos dice que:

“esta integrada por todas las personas que viajan (demanda real) y los que desean viajar
(demanda potencial), para disfrutar de productos y servicios turisticos, en lugares distintos

al lugar de trabajo y residencia habitual” (Arias, 2006, p.79).

La demanda turistica la componen los visitantes (que incluyen los turistas y excursionistas)
y se ve afectado por factores internos a la demanda, como las motivaciones que animan a
viajar; externas como las mejoras econodmicas, los cambios demograficos y sociales, la
mejora tecnologica, factores politicos, de planificacion y ecoldgicos, seguridad, etc. : y
finalmente factores propios del mercado (derivados de su relacién con la oferta), como el
conocimiento de la oferta, desarrollo de productos turisticos, etc. (Organizacion Mundial de
Turismo, 2005, p. 43).

Por lo tanto, se considera que la mejor forma de ver este concepto, estd dada por Arias

quien dice que la demanda turistica estd conformada por las personas que viajan para
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disfrutar de productos y servicios turisticos que estan en el destino o el lugar donde pueda

disfrutar y satisfacer sus necesidades.

2.1.8. Producto turistico
Para Iglesias, el producto turistico: “se define como el conjunto de atributos fisicos y

psicolégicos (tangibles e intangibles) que el consumidor considera que tiene un
determinado bien o servicio para satisfacer sus deseos o necesidades” (Iglesias, 1995, p.
149).

Por otra parte, Acerenza considera que: “se puede sintetizar como la combinacion de tres
elementos bésicos: los atractivos (naturales, culturales y eventos), las facilidades
(alojamiento, alimentacion, recreacion y otros servicios) y accesibilidad (infraestructura de

transporte)” (Acerenza, 1982, p. 74).

En las definiciones citadas se dice claramente lo que llega a ser un producto turistico. Por la
claridad de las explicaciones, este proyecto se apoya firmemente en la descripcion de
Acerenza quien desglosa de forma comprensiva la definicion de un producto turistico
compuesto por la sumatoria por sus elementos como: atractivos turisticos, las facilidades

turisticas o servicios y la accesibilidad.

2.1.9. Municipio
Para aclarar nuestras dudas sobre lo que es un municipio nos remitimos a la definicién del

Vice Ministerio de Turismo, que nos dice que: “es una entidad administrativa que puede
agrupar una sola localidad o varias, pudiendo hacer referencia a una ciudad, pueblo o aldea.
El municipio estd compuesto por un territorio claramente definida por un término municipal
de limites fijados”. (Vice Ministerio de Turismo, 2005, p. 39).

Municipio es la unidad territorial, politica y administrativamente organizada, en la
jurisdiccion y con los habitantes de la seccion de provincia, base del ordenamiento
territorial del estado unitario y democratico boliviano. Es la entidad autbnoma de derecho
publico, con personalidad juridica y patrimonio propio que representa institucionalmente al
municipio, forma parte del estado y contribuye a la realizacion de sus fines. (Ley de
Municipalidades: 1999, p. 18).
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Por otra parte, para Albornoz (1998, p. 120) nos dice que un municipio es “la poblacion
rural es significativa, y estos habitantes rurales obviamente se ubican en comunidades de
las cuales forman parte de los municipios que, en adelante denominaremos rurales. Estos
municipios rurales son de una gran variedad, en los que las diferencias que matizan la tierra
han impuesto también una gran diversidad en la vida economica de los mismos, creando

tipos perfectamente diferenciados unos con otros”

Para empezar, se da a entender que un municipio es un espacio geogréafico y su poblacion
gque compone, Yy para una comprension mas clara, se incorpora en el presente proyecto la
definicion del Vice Ministerio de Turismo que engloba algunos elementos clave para la

comprension y el entendimiento en un contexto general y particular.

2.1.10. Circuito turistico
“Es el conjunto de vias y visitas que se enlazan, constituyendo un itinerario cerrado, que

nace y muere en idéntico lugar...” (Gomes y Quijarro: 1992, p. 47).

Para entender el término “circuito turistico”, no hace falta acudir a amplios estudios, ya que
la idea que nos transmite Gmes y Quijarro, proporcionan una clara definicion, que sera
usado en el presente proyecto, donde indica que un circuito es un conjunto de vias y visitas

que se enlazan, construyendo un itinerario cerrado.

2.1.11. Atractivo turistico
En los recursos turisticos hay que diferenciar entre atractivos turisticos, que serian aquellos

qgue motivan la visita del turista (natural, cultural, eventos), y actividades turisticas, que
corresponderian a la forma de uso de ese recurso por parte del visitante (paseo, observacion

de aves). (Organizacion Mundial de Turismo, 2005, p. 41).

Son aquellos lugares, objetos y acontecimientos efectivos o potenciales cuyas relevantes
caracteristicas naturales o culturales son capaces de atraer el interés del turista por si solo o
en conjunto con otros atractivos y motivar su desplazamiento actual o futuro.

(Viceministerio de Turismo, 2011, p. 06).

Es importante remarcar que no todo bien llega a formar parte de los atractivos turisticos,
por ello esta definicion lo vemos de forma mas clara con ayuda de la Organizacion Mundial

de Turismo, quien menciona claramente que los atractivos son recursos turisticos que
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motivan la visita del turista, y que estos atractivos pueden ser naturales, culturales o algun

otro evento.

2.1. 12. Destino turistico
Para deducir el concepto de destino turistico, se dice que “este lugar ofrece una serie de

atracciones, de instalaciones y servicios turisticos afines, que un turista 0 un grupo de
turistas escoge para visitar o que los proveedores deciden promocionar” (OMT, 2005, p.
113).

Gutiérrez (2010) hace mencién a Smith (2000) que considera al destino turistico como una
auténtica “amalgama de productos individuales y oportunidades que se combinan para

formar una experiencia total dentro del area visitado por el turista”

Por lo tanto, para la buena comprension y el buen manejo de este concepto nos basaremos
en la definicién de la OMT, donde nos indica claramente que un destino es la suma del
espacio visitado mas las distintas alternativas de consumo, pero como resultado, estos

deben dar la satisfaccién y el placer en los consumidores.

2.1.13. Turismo
Es el movimiento temporal de personas hacia destinos fuera de su lagar de habitual de

residencia, las actividades que realizan durante su viaje, los servicios que reciben envase a
un precio y los equipamientos creados para dar respuesta a sus necesidades. (Viceministerio
de Turismo, 2005, p. 10).

Sin duda alguna este es un concepto que tendra que quedar muy claro, en el cual menciona
que el turismo es movimiento temporal fuera de residencia habitual, mayor a 24 horas e
inferior a un afo, en el transcurso del presente proyecto y por fortuna los dos autores
citados dan una definicién clara de lo que es el turismo, por lo que se considera que las dos

definiciones son apropiadas para aplicar y poner en claro la definicién de turismo.

2.1.14. Promocién turistica
Es un componente del marketing turistico, que tiene por objetivo y funcion la comunicacion

persuasiva sobre un producto turistico determinado, de ahi la relacion que contemporiza

época-turismo-vida humana y promocion turistica. (Acerenza, 1996, p. 137).
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Es una accion que nos lleva a obtener grandes resultados y de forma clara Acerenza indica
que la promocion turistica es un componente del marketing turistico que tiene por objetivo

y funcidn la comunicacion persuasiva.

2.1.15. Mercado
“Es el espacio fisico y/o virtual donde confluyen la oferta y la demanda para determinar

transacciones de un bien y/o servicio determinando cantidad y precio del mismo” (Mankiw,
2003, p. 41).

Mientras que Fuster (2013) considera que “es el sector econémico que engloba a todas las
empresas que conciben, producen y comercializan productos y servicios vinculados a los
viajes, ya sean con fines de recreacién, negocios, estudios o cualquier otro motivo, y los
consumidores al que estos se dirigen. El turismo como actividad de ventas en la que actta

la oferta y la demanda” (p.04).

Es posible que ambos autores tengan mucha razén al definir el concepto de mercado, como
confluencia de la oferta de los productos y servicios turisticos y la demanda que esta

interesada y motivada en adquirirlos o disfrutarlos en el mercado.

2.2. MARCO LEGAL

Es imprescindible mencionar las normativas que regulan las actividades turisticas en
nuestro territorio para el bien vivir de los habitantes, asimismo las normativas que

garantizan el disfrute de los visitantes de los atractivos turisticos del Estado.

2.2.1. CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO
Denomina a la actividad turistica como una actividad economica estratégica, protege el

medio ambiente y el patrimonio cultural, fomenta al desarrollo rural integral sustentable,

donde las poblaciones sean beneficiadas.

En la Constitucion Politica del Estado se prioriza el turismo como una actividad econémica
estratégica donde manifiesta de la siguiente manera “el turismo es una actividad econémica
estratégica que debera desarrollarse de manera sustentable para lo que tomaré en cuenta la
riqueza de las culturas y el respeto al medio ambiente” seccion VI, articulo 337(CPE,

2009), sin dejar de lado a los bienes patrimoniales, ya sean estos parte del patrimonio
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natural o cultural, siendo estos los pilares fundamentales para el desarrollo sostenible del
turismo. Ademas, en la parte II, manifiesta que “El estado promovera y protegera el turismo
comunitario con el objetivo de beneficiar a las comunidades urbanas y rurales, y las

naciones y pueblos indigena originario campesinos donde se desarrolle esta actividad”.

2.2.2. LEY GENERAL DE TURISMO BOLIVIA TE ESPERA NO. 292
Da la importancia necesaria para la promocion y difusion de los bienes turisticos.

Compromete al Estado una prevision de recursos econémicos en procura de posicionar al

turismo como una actividad estratégica.
Promueve al respeto del medio ambiente y las précticas culturales.

Faculta a las entidades territoriales autonomas a la promocion, difusion, fomento y la

priorizacion de zonas turisticas y la sensibilizacion turistica.

Esta ley es el resultado de un proceso de planificar y gestionar la actividad del turismo en
Bolivia, articulando la coordinacién entre los distintos componentes del turismo, para
obtener resultados que favorezcan al desarrollo del pais y logre establecerse como un

territorio competitivo con el resto de los paises que apuestan por el turismo.

Esta ley establece politicas generales y objetivos que apoyan al desarrollo, difusion,
promocion del destino “BOLIVIA”. Incentivando a tres sectores: publico, privado y
comunitario. Esta vision va enfocada a fortalecer el turismo receptivo y emisor que
contribuya al vivir bien de todo el boliviano. Ademas, que la actividad cuente con un
manejo racional y responsable en lo ambiental, cultural social y econémico en el marco del

desarrollo sustentable.

El turismo sustentable esta nombrado como una modalidad de actividad turistica. A partir
de estos lineamientos se encamina un turismo reciproco entre los bienes patrimoniales y la

sociedad, beneficiAdndose mutuamente.
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2.2.3. LEY MARCO DE AUTONOMIAS Y DESCENTRALIZACION “Andrés Ibafiez”
No.031
Por la importancia de la participacion en la promocion y operacion de la actividad turistica,

como una actividad de gran importancia en el desarrollo, la ley marco de autonomias indica

que son competencias exclusivas mencionadas en el Articulo 95 en paragrafo Il1.

De acuerdo a la competencia del Numeral 17, Paragrafo I, del Articulo 302, de la
Constitucion Politica del Estado los gobiernos municipales autonomos tendran las

siguientes competencias exclusivas:

1. Elaborar e implementar el Plan Municipal de Turismo.

2. Formular politicas de turismo local.

3. Realizar inversiones en infraestructura publica de apoyo al turismo.

4. Supervisar y controlar el funcionamiento de los servicios turisticos que mediante
normativa municipal expresa hubieran sido definidos de atribucion municipal, preservando

la integridad de la politica y estrategias nacionales de turismo.

5. Establecer y ejecutar programas y proyectos que promocionen emprendimientos

turisticos comunitarios.

2.2.4. LEY DEL MEDIO AMBIENTE NO. 1333
Incentiva actividades que fomentan a la proteccién y conservacion del medio ambiente.

Autoriza el uso de los recursos naturales siempre y cuando estos no sean de forma

perjudicial a la colectividad.
Promueve el aprovechamiento sustentable de los recursos naturales.

En una de sus mas claras manifestaciones de la ley de medio ambiente, capitulo Il articulo
90, donde hace referencia a los incentivos y las actividades productivas vinculadas al medio
ambiente, mencionando que “El estado a través de sus organismos competentes establecera
mecanismos de fomento de incentivo para todas aquellas actividades publicas y/o privadas

de proteccion industrial, agropecuaria, minera forestal y de otra indole, que incorporen
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tecnologias y procesos orientados a lograr la proteccion del medio ambiente y el desarrollo
sostenible” (Republica de Bolivia, 1998).

2.2.5. DECRETO SUPREMO NF° 29272 DE 12 DE SEPTIEMBRE DE 2007
Aprueba el PND considera al turismo como actividad productiva, integral,

multidisciplinaria y multisectorial y su desarrollo estd orientado a promover y priorizar la
participacion de pueblos indigenas, originarios y comunidades rurales en la actividad, como
agentes de preservacion de la diversidad cultural, en armonia con el medio ambiente, como
promotores del desarrollo local y receptores directos de los beneficios de la actividad

turistica en un horizonte temporal de largo plazo.
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CAPITULO
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“ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA
EL MUNICIPIO DE IRUPANA”

DIAGNOSTICO
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3. DIAGNOSTICO

3.1. Metodologia del diagnostico
Debido a las caracteristicas del presente trabajo, la metodologia que se aplico para el

desarrollo de este proyecto, se desarrolld de la siguiente manera:

La investigacion documental, mismo donde se extrae informacién de conocimientos
relevantes que enriquece las caracteristicas del municipio de lrupana, al mismo tiempo se
conoce algunos avances investigativos que se hicieron en este territorio, acerca de la
actividad turistica, algunos proyectos que se tienen en el interior y algunas publicaciones de

importancia vital que son utilizadas para el enriquecimiento del proyecto.

La informacion documental es extraida de libros, revistas, publicaciones, paginas de

internet, etc., que den a conocer la situacion actual del municipio de Irupana.

También en el proceso de elaboracion de este proyecto, se utilizd el método de extraccion
de la informacion cualitativa, para conocer de forma directa la situacion actual de los
elementos y objetos de indagacién, cuya informacion actualizada valida las condiciones en
las que se encuentran los elementos de estudio. “El método analitico es aquel que se
distingue sus partes de un todo y procede a la revision ordenada de cada uno de esos
elementos por separado y luego establece las relaciones y las interrelaciones de cada una de
las partes o elementos componentes de esas. EI Método Sintético consiste reunir los
diversos elementos que se habian analizado anteriormente (Castellén, 2006, p. 17).

3.2. Analisis externo
El catdlogo de atractivos turisticos es una herramienta o un instrumento de planificacion

para su posterior ejecucion de actividades turisticas, asi mismo encaminar la promocién y
difusion de los atractivos turisticos, cuyo instrumento es utilizada y aplicada de forma muy

valiosa en paises desarrollados y en paises que priorizan la actividad del turismo.

Los catalogos turisticos no solo han cumplido la funcion de promocionar, sino también es
utilizado para planificar, visibilizar, difundir los atractivos turisticos y en base a la
informacion proporcionada poder planificar acciones posteriores. Con el tiempo los
catalogos han sido una herramienta muy bien utilizada para fortalecer la competitividad de

atractivos, destinos, ciudades inteligentes, etc., turisticos establecidos en el mercado.
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3.3. Andlisis interno
Se puede decir que la implementacion de materiales como este, en nuestro pais todavia no

cumple con las expectativas esperadas, ya que esto requiere de costos en los que sebe
incurrir y la importancia misma aun no reside la atencion necesaria. La actividad del
turismo en nuestro pais, se encuentra en pleno desarrollo, para lo cual muchos destinos
estdn comenzando a visualizar capacidad y potencialidad del turismo, y a partir de ello se

tiene un proceso lento de implementacion de algunas necesidades basicas.

Ya en destinos muy bien establecidos en el mercado se usan instrumentos de promocion y
planificacién, pero la pregunta es, ¢se estara dando un buen uso a estas herramientas? Quiza
los esfuerzos aun no son suficientes, para lo que se tendra que pensar en mecanismos que

dinamicen y que ayude a la planificacion turistica.

3.4. ANALISIS DE AREA DE INFLUENCIA DEL PROYECTO.
3.4.1. Ubicacidn geogréfica y politica

El area de implementacion del presente proyecto, en el municipio de Irupana, es en bien del

desarrollo social y econémico, pero sobre todo en beneficio del desarrollo de la actividad

turistica en todo su territorio.

SUD AMERICA

IRUPANA-SUD
YUNGAS

BOLIVIA
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El nombre de Irupana proviene de dos posibles raices: “iru” (ave) “pana” (laguna) dando
como significado “laguna de aves” y la otra: “wiru” (maiz) “pampa” (campo) “campo de
maiz”.

3.4.2. Localizacion
En municipio de Irupana esta ubicado al sureste del departamento de La Paz, en la segunda
seccion “Irupana” forma parte de la provincia sud yungas, ubicado a una distancia de 124
Km desde la ciudad de La Paz y un tiempo de recorrido aproximadamente de 4 a 5 horas

dependiendo del tipo de transporte en el que se esté recorriendo.

La latitud y longitud del municipio de Irupana se sitGa entre los 16°15" a 16°45” de latitud
sury 67°10" a 67°50" de longitud oeste (Google Heard).

3.4.3. Extension
De acuerdo a informacion del IGM el Municipio Irupana posee una superficie de 1.365

Km2.

El municipio de Irupana esta situada a una altura que varia en el sector de la poblacion de
Irupana entre los 1.000 a 2.550 m.s.n.m.y una altitud en el sector del Illimani que oscila
entre los 2.550 a 6.000 m.s.n.m. (Plan de Desarrollo Municipal, 2006-2010)

3.4.4. Limites territoriales
Los limites territoriales del Municipio son los siguientes:

% Al Norte:
Municipio Yanacachi: se limita con las comunidades de Chillata, Suiqui Mila Milani, etc.
Municipio Chulumani: limita con Ocobaya, Tajma, Villa Asunta y otros.

Municipio Asunta: colindan con las comunidades de Villa Barrientos, La Calzada,
Calopampa Grande, etc.

Rl

«» Al Este:

Provincia Inquisivi: limita con las comunidades de Curumani, Miguillas y Huarahuarani del

municipio Inquisivi,
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< Al Sur:
Provincia Loayza: con las comunidades de Saya, LLoja y Calconi del municipio Cairoma
s Al Oeste:

Provincia Murillo: se limita con el municipio Palca, con sus comunidades de Pacuani, Milla
Milla, etc. (Plan de Desarrollo Municipal, 2006-2010)

3.4.5. Divisién politica administrativa
La poblacién del municipio de Irupana esta asentada en 9 importantes centros poblacionales

distribuidos en todo su territorio y 125 comunidades, con actividades muy propias de
acuerdo a la ubicacion gue tienen en cada uno de los tres distintos pisos ecoldgicos. Las
actividades principales a las que se dedican son: la agricultura, la mineria, la ganaderia, el

turismo, y otros en menor proporcion.

El municipio de lIrupana estd dividida en dos importantes regiones, lo que hoy es
denominado como el sector de lIrupana conformado por las centrales de: Irupana,
Chicaloma, La Plazuela, Laza, Rio La Banda y la central de Victorio Lanza. El sector del
Illimani estd compuesto por las centrales de: Lambate, Tres Rios, Santa Rosa, Taca y

Pariguaya.
3.4.6. Comunidades y centros poblados méas importantes.

La segunda seccidn Irupana fue creado mediante Decreto Supremo del 1 de Julio de 1899,
estableciéndose como capital. La localidad de Irupana; politicamente esta dividida en nueve
cantones: lrupana, Laza, Chicaloma, Victorio Lanza, La Plazuela, Lambate, Taca,

Pariguaya y Tres Rios.

Las poblaciones méas importantes con las que cuenta el municipio son: Bolsa Negra, Tres

Rios, Irupana y Lambate (Plan Operativo Anual, 2012).
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3.5. CARACTERISTICAS DEL ECOSISTEMA

3.5.1. Pisos ecoldgicos
Para contar con la descripcion fisica del Municipio se han identificado pisos ecologicos,

como un conjunto de factores bioticos y abidticos equivalentes en un espacio determinado

que se caracterizan del resto, por sus particularidades.

Asi mismo en el Municipio se han identificado los siguientes pisos ecoldgicos: cordillera,
valles interandinos, yungas medios y yungas bajos (Referencia basada en el mapa de eco
regiones de Bolivia, (Ibisch. 2003).

3.5.1.1. Cordillera
En este piso ecoldgico se encuentran los nevados Mururata e Illimani, cuya altitud varia

entre los 3.500 a 6.000 m.s.n.m (pico del Illimani), presenta un clima frigido la mayor parte
del afio, lo que implica que existe una contribucion de agua dulce a las sub cuencas de la

region.

En este piso estdn ubicados el cantdon Tres Rios (Comunidades: Bolsa Negra, Totora
pampa, Kafhuma, Tres rios) y parte del canton Lambate (comunidades: Totoral y

Chufawi).

3.5.1.2. Valles interandinos
La cordillera y los yungas constituyen una franja intermedia con una altitud que va desde

los 2.500 a los 3.500 ms.n.m. Aproximadamente, el clima es templado a medida que se

adentra hacia la region de los yungas, presentando estaciones del afio bien marcadas.

En este piso ecologico se hallan los cantones de Lambate (comunidades: Lambate, Santa
Rosa, lIquico, Chiltuhuaya, Chirocachi, Yayhuati y Quiricoma), el canton Pariguaya
(Comunidades: Pariguaya, Apinguela y Curihuati) y el cantdon Taca (comunidades: Taca,

Tonko Phujo, kakani, Quilambaya y Santiago de Taca)

3.5.1.3. Yungas medio.
Por la factibilidad del clima hay mayor presencia humana, existe mayor presencia de lluvias

por la existencia de bosques nublados en partes altas, las temperaturas son célidas durante
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el dia y frescas en el transcurso de la noche. Lo que predomina esta region es la actividad

agricola.

Las comunidades que se encuentran en este piso ecoldgico son: Capani Rosariuni, Yanatha,
La Avanzada, Sascuya, ElI Palmar, Phuri Chifiani, Thia Huayrapata, Isquircani, Barbecho,
Uyuca, San Juan Mayo, Chica Duraznuni, Chica Choropata, Machacamarca, Colipampa,
Pahuata, Tambo Cueva), el cantén Chicaloma (comunidades: Maticuni, La Joya Imicasi,
Imanacu, Calvario, Huariscallo, Churumata, Chuila, Colpamayo, Alto Tocoroni, Bajo
Tocoroni, Monte Tambillo, Villa Trinidad) y el cantén La Plazuela (comunidades: Lavi
Chico, Lavi Grande, Siquiljara, San Jorge, Suruphini, Alto Cieneguillas, Chagahuaya,

Charvina, Porotoco, Pola, Puvara, Vila Vila, Iquirongo, Cieneguillas).

3.5.1.4. Yungas Bajos
Los yungas bajos del municipio de Irupana, colinda con La Asunta y Miguillas de la

provincia Inquisivi, el clima es célida y himeda; en esta regién la flora y fauna son muy

variada, influenciada por el rio Bopi y otras vertientes de agua.

En este piso se localizan los cantones de Laza (comunidades: Rio la Banda, Rio Nogalani,
Tableria Baja, Tableria Alta, Villa Churubamba, Valle Hermoso, Villa Belén, Silala,
Chaupi, Yabalo, Yalica Leuca, Thaco, Santa Ana, Yuni Grande, Uquina Huayruru), y el
cantén Victorio Lanza (comunidades: Tejada Sorzano, Huiri, Nogalani, Alto Villa, San
Antonio, Huiri Lanza, Huiri Esmeralda, Llojeta, Lejna, Unidén Huiri, Villa Primero de
Mayo). (Plan de Desarrollo Municipal, 2010).

3.6. DEMOGRAFIA

3.6.1. POBLACION DEL MUNICIPIO
La poblacién actual del municipio de Irupana, segun el dltimo censo 2012 es de

17.276 habitantes, poblacién que esta distribuida en 9 cantones y 125 comunidades,
dispersas a lo largo y ancho de del territorio del municipio de Irupana y sus tres municipio
de Irupana, considerado uno de los mas afortunados, por la diversidad en cultura, clima,

paisajes y produccion.
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Segun el censo 2001 INE, la poblacién del municipio de Irupana fue de 11.393, para la

actualidad tuvo un crecimiento del 0.51%.

3.6.2. ASPECTOS SOCIALES, CULTURALES INSTITUCIONALES Y ECONOMICOS
DE LA POBLACION

La poblacién del municipio estd en su mayoria dedicada e la actividad agricola, sin
embargo, las actividades productivas son diversas en areas determinados. En las zonas altas
y media la poblacion se dedica al criado de ganados vacunos, ovinos y camélidos. La
produccién agricola de los siguientes productos papa, oca, arveja, cebada, maiz, trigo,
zanahoria, tomate, pimentdn entre otros. Existe también explotacion minera organizada en
cooperativas, donde se extraen estafio, wolfram, oro, shelita-piedra preciosa; en las minas

de Totorani, Santa Rosa, Bolsa Negra y Rio Chungamayo.

En las zonas calidas la poblacién esta dedicada en la produccién de tubérculos como: la
yuca, la racacha, el camote, la walusa. También se dedican a la produccién de coca, cafe, la
explotacion fructifera de citricos como la naranja, mandarina, limén, pomelo, otras frutas:

manga, papaya chirimoya, el durazno, etc.

3.7. DESCRIPCION FISIOGRAFICA

3.7.1. ALTITUDES
El territorio del Municipio lrupana esta localizado en un intervalo altitudinal que varia entre

los 1.000 a 6000 m.s.n.m., el menor nivel de altura con respecto al nivel del mar esta
localizado en el canton La Plazuela y el pico mas elevado en el nevado Illimani; en
promedio las comunidades y cantones del Municipio se encuentran a una altura promedio
de 2.592 m.s.n.m., por sectores Lambate se encuentra entre los 2.650 a los 6.000 m.s.n.m. y
el sector Irupana entre los 1.000 a 2550 m.s.n.m.

3.7.2. CLIMA
a) Temperaturas

El clima en Irupana es variada, dependiendo de los diferentes pisos ecolégicos que cuenta

este municipio en el sector de la cordillera el promedio anual es de 11.1°C, en Irupana es de

Draise de Diversidad y ¢ )/))r’///i/ ~

-__________________________________________________________________] v



UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN ANDRES
ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA EL MUNICIPIO DE IRUPANA

19.6 °C, por tanto, la temperatura es calido y templado, en invierno hay mucho menos

[luvia que en verano.
b) Precipitaciones pluviales

Las precipitaciones pluviales anuales de promedio en la region son de 1.046 mm, siendo
mayor en el sector Irupana (1.380 mm) en comparacion al sector Illimani (861.6 mm), en

ambas regiones presentan lluvias en los meses de diciembre a abril.

El periodo de lluvias de la region trae consigo beneficios y perjuicios, es asi que en
cantones del sector Illimani se producen lluvias torrenciales, que generan mazamorras
arrastrando sembradios y huertos en las partes bajas por los cambios constantes del curso de
los rios, y en casi toda la extension del municipio de Irupana los destrozos en las vias

carreteras se hacen comunes.
c) Vientos

En el Sector Illimani los vientos son muy frecuentes en los meses secos (Junio —
Noviembre); sin embargo, ocasionalmente en épocas de lluvia (Diciembre — Abril) se

presentan fuertes ventarrones que afectan a los cultivos de maiz, cebada y otros.

Asi mismo, en el sector Irupana, los vientos ocasionan dafios a frutales con el derrame de

flores, frutos y caida de los arboles.
d) Heladas

Entre los meses de Mayo — Julio, este fendmeno natural se presenta con mayor intensidad
en las poblaciones ubicadas entre los pisos de Cordillera y Valles interandinos del
Municipio (Sector Illimani). En el Sector Irupana este fenomeno no afecta por las

condiciones climaticas que cuenta esta region.
e) Sequias

Por el cambio climético en los ultimos afios presenta sequias prolongadas que afectan a

diferentes sectores econdmicos del Municipio. En el sector Illimani es mas evidente este
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fendmeno, debido a la menor presencia de vegetacion en comparacion al sector lrupana

donde la diversidad de la vegetacion es mayor.

En la actualidad esta situacion tiende a generalizarse en todo Irupana, debido a la
deforestacion de bosque nativos que son fuente importante en el aporte de las
precipitaciones pluviales (lluvias), la acumulacion de humedad y la regulacion del

ecosistema de la region.

3.7.3. RECURSOS DE COMPLEMENTACION A LA ACTIVIDAD TURISTICA

3.7.3.1. ELEMENTO NATURAL

0,

% Clima (temperatura, lluvias, brisas, humedad)

Los Yungas es conocido y caracterizado por la calidez moderada y agradable que tiene, ya
que las temperaturas no exceden en bajas ni altas. Por ello desde siempre, la agradable

temperatura es una invitacion a pasar momentos gratos en el territorio de lrupana.

Se cometeria un gran error si solo se toma en cuenta el clima calido de las zonas bajas del
municipio de Irupana, porque el municipio al tener diferentes pisos ecoldgicos, se aprecia

diferentes temperaturas, desde las zonas altas altiplanicas hasta las zonas bajas yunguefias.

Irupana, es un territorio de caracteristicas climatoldgicas subtropicales muy agradables ya
que este territorio forma parte del subandino con una fisiografia de relieves accidentados
con colinas y serranias de alturas medias y altas. La temperatura media anual oscila entre

20° a 25.7° C con una mayor entonacion en los meses de octubre y noviembre.

En las zonas bajas su clima tiene la caracteristica de los bosques montafiosos y humedos,
con variaciones térmicas e hidricas segun la geomorfologia y la altitud. Las precipitaciones
anuales varian desde 1.000 a 2.500 mm/afio y la evaporacion, transmision real entre los 800
a 1.200 mm/afio las precipitaciones registradas con mas intensidad se presentan en los

meses de enero y febrero. (Antezana, 2010).
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El municipio de Irupana esta dividido en tres importantes zonas, las cuales hacen de este un
municipio con variedad en climas, de acuerdo a la altura sobre el nivel del mar en la que se

encuentran. Estas altitudes estan divididas mas o menos de la siguiente manera:
a) Zona baja: 1.000 a 2.500 msnm

b) Zona media: 2.501 a 4.000 msnm

) Zona alta: 4.001 a 6.000 msnm

% Agua como recurso turistico (rios, arroyos, lagos, lagunas, playas, aguas
termales, pantanos, pozas, etc.)

Los recursos hidricos con los que cuenta el municipio de Irupana en su territorio, en su
mayoria no son de gran magnitud, pero si de gran importancia, ya que nutren de humedad a
la naturaleza y por ende a la produccion agricola y el consumo humano que se tiene en la

region.

Entre los rios y lagunas mas importantes que podemos mencionar tenemos a: rio

Chungamayo, Rio Phuri, Rio Solacama, Rio Jucumarini, Rio Agua Clara, Rio La Paz.

Por la forma montafiosa, lo cual es caracteristico de esta zona, no se pueden formar muchas
lagunas, pero aun asi en la parte alta de este municipio se tiene algunas hermosas lagunas,
entre las que podemos nombrar estan: la laguna Huarany, laguna Tasiri, laguna Alpacani, y
otros. (Atlas Brufio. 2001)

% Paisaje (bosques, espeleologia, cavernas, cuevas, montafias, planicies,

desiertos, areas protegidas, santuarios, etc.)

El territorio del municio de lrupana estd compuesto por tres tipos de ecosistemas muy
diferentes, ocupando las hermosas montafias que se despliegan desde las espaldas del

majestuoso Illlimani y Mururata.

Las montafias que predominan esta region son: el cerro de Yanata, las serranias de Wakary,

el lllimani, las serranias de Yunga Cruz, entre otros.
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Estas serranias estan cubiertas de importante vegetacion que impiden la erosion de sus
tierras y llenan de vida las cadenas montafiosas de la region. En las zonas altas se tiene
extensos pajonales y en la parte baja caracteristicos bosques himedos.

% Floray fauna (fauna y flora endémica, incluye insectos de interés turistico)

Las especies de vegetacion caracteristica de este tipo de ecosistemas, serranias de
vegetacion reducida en la parte alta, y bosques humedos montafiosos inferior de Yungas.
Algunas especies de plantas tipicas y endémicas del lugar entre las que estan las especies de
helechos gigantes y otras variedades como: variedad de orquideas, el ceibo o cufiuri

caracteristico de lrupana, etc.

En la fauna silvestre se tiene especies muy importantes que habitan este territorio. Entre las
que podemos encontrar mamiferos como: el Venado, la Taruja, el Jochi, el Sari, el Oso
Jucumari u Oso de Anteojos, el Tejon, el Gato Montes, el Puma de montafia, el Zorro, etc.
Las aves que frecuentan por estos territorios, tenemos: el Tucéan, las Pavas, el Aguilucho,
etc. Reptiles como la Jarapa, la Vibora de Cascabel, el Churiciki, la Boa, la Lagartija de
Pefiascos, etc. También se puede apreciar géneros de insectos que diversifican la variedad
de las especies de esta region como la Cigarra, la Mariposa Tornasol, el Azulejo, la Charina
(Mantis Religiosa) y otras variedades muy hermosas de mariposas. (Plan de Desarrollo
Municipal, 2010)

3.7.3.2. ELEMENTO CULTURAL
El municipio de Irupana después de un largo periodo de desarrollo de culturas pre

coloniales, se tuvo asentamientos de haciendas, desde donde se va formando las principales
poblaciones con la ocupacion de tres conjuntos poblacionales que sirvieron de bastion en el

trabajo de las haciendas.

Estas haciendas fueron desmembradas a partir de la Reforma Agraria del 52 asi
empoderandose de la propiedad de los cultivos por los habitantes de esta region.

En la actualidad la riqueza cultural aun mantiene muchos rasgos valorables y conservados a
través del tiempo, desde el mismo hecho de realizar la agricultura manual hasta las
vivencias en comunidades y celebraciones festivas. Quiza a todo esto se le agrego algunos

Draise de Diversidad y ¢ )/))r’///i/ ~

-__________________________________________________________________] v



UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN ANDRES
ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA EL MUNICIPIO DE IRUPANA

rasgos modernos, pero es cuestion de verlos por el lado de las ventajas y facilidades que

estos ofrecen.
% Rasgos Culturales

El territorio del municipio de Irupana, en la actualidad esta poblado por tres importantes

culturas, expandidas en los tres pisos ecoldgicos por los que esta compuesto este municipio.

Los aymaras; es una poblacion con la mayor presencia, pero no esté establecida en un lugar
especifico del territorio, mas al contrario estan disperso en los tres pisos ecolégicos.

Poblacién quechua; su presencia esta marcado en un porcentaje menor, que por lo general

son migrantes que se trasladaron a estas tierras en busca de mejores condiciones de vida.

Afro-descendientes; esta es una poblacién aceptada histéricamente en condiciones muy

duras, en la época de las haciendas de cultivos de coca y otras producciones agricolas.

La introduccidon de esta cultura africana atravesd condiciones muy duras hasta llegar a las
calidas tierras de los yungas, donde se los puede ubicar en la actualidad. Segun el boletin
cultural de la organizacion MOCUSABOL (2003) los negros traidos a América y a Bolivia,
son negros de diversas etnias africanas, de las cuales la que mas influencia cultural tuvo en

América y Bolivia fue la cultura Bantu.

Los afro-descendientes, a diferencia de las otras dos culturas que ocupan este territorio se
las puede ubicar en lugares mas especificos en las zonas célidas de este municipio. Las
comunidades que tiene una fuerte representacién, mencionamos a: Chicaloma, Thaco,

Yabalo, Chaupi y Wariscallo.

% Sitios Histérico Cultural (sitios historicos, museos, eco museos, Sitios
arqueoldgicos, jardines, casas iglesias, yacimientos arqueoldgicos, sitios de
interés, lugares 0 monumentos historicos, obras o lugares con valor cientifico-

cultural)

El territorio en el que estd situado en la actualidad el municipio de Irupana, tiene una
amplia riqueza historico-cultural, por los importantes descubrimientos que se hicieron sobre

las culturas Tiwanacotas e Incas.
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Entre sus principales patrimonios historico-culturales, tenemos:

Las zonas arqueoldgicas de Pasto Grande, declarado monumento nacional, mediante
decreto supremo 23228 de 29 de julio de 1992. Estas ruinas concisten en andenes con una

interesante tecnologia ancestral, usados para la produccién agricola de la época incaica.

El camino del Inca Yunga Cruz, es otro importante descubrimiento arqueolégico, que
consiste en rutas que atraviesan las tierras bajas y altas, logrando conectar las ocupaciones

que tenian las culturas ancestrales.

La ruta de chungamayo, es otra via por la que las culturas ancestrales recorrian y lograban

conectar con las ruinas de Pasto Grande.

La ciudadela perdida de Inkataca; es uno de los mas recientes descubrimientos, en las que
aun se hacen estudios cientificos para mostrar datos méas exactos sobre esta importante
ciudadela. Este es un area con similitudes a las ruinas de Machu Picchu, que eran de
aproximadamente hace 1500 afios. En esta interesante ciudadela se encontraron 100
viviendas construidas de piedras laja, lo que ahora se intenta saber es cuentas familias
habitaban esta ciudad, ya que no todas las habitaciones eran viviendas, algunas eran
destinadas al almacenamiento de la produccion de esos tiempos. (Yungas Noticias, 2012).

3.7.3.3. RIQUEZA CULINARIA

La gastronomia de este municipio es de acuerdo a la produccién que se tiene en los
distintos pisos ecologicos, ya que en las zonas altas se tiene la obtencion de productos
altiplanicos con los que los habitantes nutren su dieta diaria. En las zonas calidas y vallunas

también tienen productos caracteristicos entre frutas, tubérculos y otros.

La gastronomia yunguefia tiene su propia esencia en la preparacion de varios platos, el
acomparfiar con algun producto yunguefio como yuca, platano, camote o la walusa, se
otorgan a los diferentes platos un gusto incomparable a momento de hacer la degustacion.
Las zonas de los valles y altiplanicos también transmiten su propia particularidad con la
incorporacion de ingredientes producidos en el lugar. (Elaboracion propia, resultado de la

observacion).
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+« Comidas y bebidas tipicas o tradicionales

La variedad de consumos culinarios que tiene este municipio esta elaborada en base a la
produccion que se tiene en la region, entre algunos consumos caracteristicos de esta region
tenemos: las Jawitas de la poblacion de Irupana acompafiado de un rico chocolate, las
masitas irupanefia, el café elaborado en el lugar, la sultana con hojas de yerba luisa o paja

cedrdn, el phiri, etc. estos como aperitivos.

Entre los platos méas caracteristicos tenemos: la fritanga, el charque a la brasa acompafiado

de yuca, platano o la hualuza, el locro, etc.

En la zona de los valles el consumo de la racacha el camote, el choclo y otros hacen de sus

comidas una exquisitez muy atrayente para propios y extrafios.

En las zonas altas, a espaldas del Illimani el apthapi andino acompafiado de carne de
cordero, res o llama, no dejan de tener una atraccion por demas interesante (observacion y

entrevistas).

% Especies o0 condimentos caracteristicos del lugar

La variedad de especies usadas en la cocina tipica queda como secretos de familia que son
transmitidos de generacidén en generacion; pero algunos de mayor conocimiento y uso
mencionamos a: la hierba luisa, el achiote, el jawy, el almidon, el malisco, el cedron, el

lacayote, el guineo etc.

¢ Industrializacién de productos

El municipio de Irupana ha tenido un gran avance en la industrializacion de algunos de sus
productos, también forma parte de este proceso la organizacion campesina de CORACA
Irupana, y comercializados como productos Irupana, que logro industrializar la miel de
abeja, el amaranto, las mermeladas, jugos de durazno, mango Yy citricos, la quinua, el café,

etc.
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3.7.3.4. FESTIVIDADES IMPORTANTES DEL MUNICIPIO IRUPANENO

El municipio de Irupana al igual que todo el Estado Plurinacional de Bolivia, no queda
indiferente ante las festividades patronales. En los ultimos afios las manifestaciones
culturales, han estado cobrando fuerza, al recuperar y fortalecer muchas practicas culturales
que formaron parte de la vivencia ancestral. El gobierno municipal constantemente fomenta
el respeto y la recuperacion de las costumbres ancestrales que enriquecen la diversidad

cultural.

Las comunidades y poblaciones en su mayoria hacen sus festividades patronales, pero las

de mayor importancia de esta region tenemos a:
Irupana: Tata Santiago (25 de julio) y la Virgen de Las Nieves (5 de agosto).
Chicaloma: Sefior del Gran Poder (movible).
Laza: Sefior de La Exaltacion (14 de septiembre).
La Plazuela: Virgen del Carmen (16 de julio).
Lambate: Santiago (25 de julio).
3.7.3.5. EVENTOS Y ACTIVIDADES
Entradas folkldricas: estas ya son una costumbre de préactica constante, que se la realiza en
las comunidades grandes o pequefias en las distintas fiestas patronales, en fe y devocion a
los distintos patronos catdlicos que resguardan a las familias que habitan cada comunidad.

Las fiestas mas frondosas y de mayor concurrencia son la de Irupana, Lambate, La

Plazuela, Chicaloma y Laza.

Entradas autdctonas: en los Gltimos afios el gobierno municipal de Irupana estd fomentando
las entradas autoctonas, concientizando a la poblacion y ofreciendo incentivos a todos los
participantes, esto con el fin de no perder practicas y manifestaciones ancestrales que son

parte de la cultura y a la vez que nos permiten ver como fue las celebraciones de antafio.
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Vuelos en parapentes: esta actividad se la viene practicando desde algunos afios atras, y se
ve la aceptacion y el constante crecimiento, al punto que deportistas internacionales que
practican esta actividad, ya forman parte de este evento que principalmente se la realiza en
la festividad de Irupana. El lugar donde se lleva a cabo este deporte de extremo es en la

parte de Yanata - Churiaca, sobrevolando el hermoso paisaje yunguefio.

Rifia de gallos: esta actividad consiste en los encuentros refiidos de gallos, que mas alla de
ser un tanto agresivo no deja de tener una expectativa muy amplia en la poblacion actual.
Es de remarcar que estos animales llevan en la sangre esta adrenalina y energia que
requieren ser expulsadas, la constitucion de los gallos de pelea estd planteada para el
combate cuerpo a cuerpo. Al igual que otras actividades regionales, estos encuentros se

Ilevan a cabo en las comunidades como en las poblaciones del territorio yunguefio.

Carrera de cochecitos sin motor: esta actividad deportiva fue recuperada de vivencias
ancestrales, cuando en tiempo de haciendas estos cochecitos eran disefiadas para el traslado
de la produccion de aquel entonces. Hoy en dia estos cochecitos han sido readecuados para
realizar competiciones deportivas de mucha adrenalina, en rutas tipicas yunguefias con una

particularidad Gnica que concurre a propios y extrafios.

Carrera de mulas: es una actividad muy curiosa, la que mas alld de exigir grandes
esfuerzos, se exige la destreza del cabalgante al lograr cumplir un cometido, ya que la mula

es un animal exclusivamente de carga, el reto es llegar a la meta.

Carrera de motos: la incorporacion de las maquinas en la cotidianidad introdujo a las
motocicletas al territorio de los yungas, y los yunguefios lo destinaron a hacer competencias
muy interesantes por las rutas yunguefias, que en los ultimos afios se hizo muy tipico
realizar esta actividad en diferentes comunidades y poblaciones, ya sean en fiestas
patronales, aniversarios, o cualquier otra razon para variar la vivencia del habitante

yunguefio.

Celebracion del afio nuevo aymara en las ruinas de Pasto Grande: esta es una actividad
Unica que se celebra el 21 de junio, recordando la celebracion del afio nuevo aymara andino
amazonico, conglomerando a mucha gente al sitio de Pasto Grande, donde se aprecian

interesantes ruinas de una tecnologia de produccion prehispanica, bastante interesante son
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una tecnologia ajena a la realidad actual, digno de respeto y admiracion hacia los hombres y

mujeres de aquel tiempo.

Campeonatos deportivos; desde hace mucho tiempo atrés, los campeonatos de futbol, fue
un evento de confraternizacion muy importante entre los yunguefios, en la actualidad estos
eventos son mas diversos con caracteristicas diferentes en sus participantes, con esto se
quiere decir que existen campeonatos de distintas categorias, para damas, nifios, jovenes y

mayores a cuarenta afnos.

Ferias de exposicién de productos del lugar; las ferias son impulsadas por el gobierno
municipal y respaldadas por la poblacion local, aunque estas no son muchas, las mas
destacadas son, la feria del mango, la feria del durazno y la feria de la coca.

Peregrinaciones por las rutas prehispanicas; el municipio de Irupana asi como tiene
importantes ruinas arqueoldgicas, también cuenta con muy importantes rutas de acceso, con

particularidades de la época prehispanica.

Celebracion de la semana santa; esta fecha importante religiosa tiene una trascendencia
muy amplia en la fe de los yunguefios. Por ello la semana santa es una de las fiestas
religiosas mas grandes de la region.

Celebracién de la fiesta de todos los santos; la fiesta de los difuntos en el municipio de
Irupana, todavia mantiene su esencia como en tiempos ancestrales y a diferencia de otras
regiones del pais, en este municipio se tiene una particularidad Unica en la que la fiesta de
todos los santos se convierte en una fiesta de confraternizacion, donde en algunas
poblaciones se adquieren compadres para hacer ceremonias de bautizos a las thanthawawas

y se hacen casar a los achachis.

La informacion adelantada en las lineas anteriores, estan elaboradas envase a un trabajo de
campo propio, ya que no se tienen documentos que proporcionen esta informacion, para
tener un conocimiento mas amplio, la elaboracion del catalogo implementara todos los

datos necesarios para el conocimiento del publico en general.
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3.7.3.6. ACTIVIDADES RECREACIONALES
Visita a rios y cascada; el territorio del municipio de Irupana, tiene importantes rios y

cascadas muy bien conservadas, de aguas claras que filtran de las entrafias de sus

imponentes montanas.

Pesca deportiva; para realizar esta actividad no se requiere grandes esfuerzos, simplemente
es el placer de tener ese contacto con la naturaleza, sin tener dafios mayores, ya que por
estos territorios se tiene la forma de realizar esta actividad sin utilizar ningin instrumento
que dafie a los peces, simplemente se usa la coordinacion de la paciencia y el uso de las

manos, es asi como se capturan los peses llamados Karanchos.

Recorrido por las areas de produccion agricola; en todo el municipio se tienen diferentes
actividades agricolas, que mantienen sus usos y costumbres en el trabajo manual y la

produccion ecoldgica, logrando obtener resultados muy efectivos.

Observacion de la flora y fauna silvestre; la riqueza natural es sorprendente debido a las
disparejas caracteristicas que tienen los diferentes pisos ecolégicos que se tienen en el

trayecto desde el altiplano hasta los yungas bajos.

Caza fotogréfica paisajistica; esta es una actividad dedicada a los apasionados de apreciar la
naturaleza desde otro punto de vista, para este cometido los paisajes del municipio de

Irupana tienen mucho que ofrecer.

Recorrido por el pastoreo de llamas y otros; en la zona alta del municipio de Irupana, mas
especifico, por la poblacion de Lambate, se tienen gran cantidad de camélidos de crianza y
otros animales de crianza. La convivencia con los animales es apasionante, ya que requiere

de técnicas interesantes que llaman al interés de propios y extrafios.

Interaccion con los comunarios; hoy en dia la actividad del turismo comunitario, va en
acenso por la satisfaccion y la experiencia que esta actividad ofrece a todos los
participantes. EI municipio de lrupana reune todas las condiciones para realizar esta

actividad en diferentes zonas de la region, sin la necesidad de recorrer extensos territorios.

Sin duda alguna todas las actividades que propone este municipio, son un gran potencial

para realizar y engrandecer la actividad turistica del municipio de Irupana, también se hace
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notar una gran necesidad de dar a conocer al mundo entero que muchos de los lugares y
actividades que se tienen en este municipio son Unicos, y que la mas grande necesidad es
transmitirlas y dar a conocer que este no es un municipio pobre o muerto en atraccion, sino
que quiza la méas grande limitacion es la falta de informacion acerca de que en este
pequefio territorio hay mucho por descubris. Al decir esto nos referimos a que no existe
informacion sobre toda esta riqueza, no se tienen documentos o fuentes de informacién que

transmitan sobre cada actividad o atractivo que tiene el municipio de Irupana.

A momento no se puede obtener informacidn sobre estos lugares y actividades que estan
pasivos o que requieren ser difundidos en bien de la sociedad. Por ello se considera valioso
el transmitir informacion sobre todo estos elementos que sin duda alguna tendran una gran
aceptacion en el puablico conocedor del valor y la importancia que tienen estos

componentes.

3.7.4. SERVICIOS DISPONIBLES

a) MEDIOS Y VIAS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion en todo el territorio de lrupana no tienen tanta efectividad,
por la fisionomia geografica, que obstruye las sefiales ya sean radiales, electronicas,
televisivas o telefonicas. Pero se hace la lucha para mantener una comunicacion y no dejar

aislada a ninguna poblacion.

Un medio de comunicacion muy efectivo que ha servido durante muchos afios, es la
emisora radial “Radio Yungas” en sus dos transmisiones de onda corta frecuencia
modulada y amplitud modulada, con el servicio de intercomunicadores distribuidos en gran

parte de los Yungas.

Se cuente también con la telefonia celular en los lugares mas poblados, con las empresas de
TIGO, ENTEL, y las cabinas telefonicas de ENTEL, ademas se tiene en la poblacion de

Irupana el telecentro de internet “Qhena-tic-tiwa” (POA, 2010).

b) SEGURIDAD Y SALUD
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La poblacion de Irupana cuente con una infraestructura, con equipamiento necesario y el
personal adecuado para brindar la atencion de la forma méas 6ptima posible con quiréfano y
sala de internacion, al mismo tiempo que cuenta con ambulancias para la atencion de

emergencia en todo el perimetro.

Las poblaciones de menor magnitud cuentan con postas sanitaras para atencion de

emergencias de menor magnitud, pero siempre listos para cumplir con su labor.

¢) SERVICIOS BASICOS

v Servicio de Agua Potable.

En la actualidad el municipio hace los esfuerzos necesarios para brindar las condiciones
mas optimas, y abastecer de servicios basicos a todo el territorio, pero también se tiene que
admitir que el agua potable no es como su nombre lo dice, si bien es cierto que este servicio
ya esté el alcance de todas las familias con algunas dificultades en las temporadas secas, la
poblacién esta conforme con que este servicio llega a los hogares.

v" Servicio de Alcantarillado.

El servicio de alcantarillado solo se tiene en poblaciones mas importantes como lIrupana,
mientras que en poblaciones pequefias y comunidades aln no se cuenta con este servicio.
Algunas comunidades presentaron proyectos para resolver esta problematica pero aln esté

en proceso y acondicionamiento de este servicio.
v Servicio de Energia Eléctrica y Combustible.
El territorio de Irupana, se puede decir que ya se cuenta en su mayoria con el servicio de la

energia eléctrica, haciéndose cargo empresas grandes como “De La Paz”, u otras pequefas

plantas hidroeléctricas que abastecen de este servicio a espacios muy limitados.

El abastecimiento de combustible en la poblacion de Irupana no tiene escases ni problemas
de mucha magnitud a excepcion de las temporadas de lluvias que se dificulta el ingreso de

las cisternas, pero se puede decir que el servicio es casi regular.
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v" Educacion

La educacion es un elemento muy importante en el desarrollo de todo territorio y por ende
de la sociedad entera, por lo tanto no deja de ser prioridad para el gobierno municipal de
Irupana, ya que se cuenta con unidades educativas en todo el municipio de lrupana
logrando educar a toda le nifiez y juventud del municipio irupanefia. En las comunidades
pequefias solo se cuenta con escuelitas de primaria, pero en los cantones, poblados de
mayor nimero de habitantes se cuenta con colegios que alcanzan hasta el bachillerato.
(Plan de Desarrollo Municipal, 2010)

La poblacién de Irupana también tiene presente a la UMSA con la preparacion de recursos
humanos en areas técnicas.

3.8. OFERTA DE CARACTER TURISTICO

El municipio de Irupana tiene una oferta que atraviesa muchas limitaciones, pese a los
esfuerzos de encaminar la actividad turistica como una propuesta alterna de actividad
productiva, se cree que las acciones implementadas no son lo suficientemente convincentes
para lograr que el turismo pueda alcanzar un nivel éptimo, ya que las carencias gque se tiene

requieren de un proceso planificado y coordinado.

Se considera que la oferta existente, es aun precaria, para la ambicidn que se quiere lograr.
El servicio de transporte que se tiene es de tipo publico no asi especial para desempefiar la
actividad turistica, las rutas de acceso tienen sus limitantes en ciertas temporadas del afio,

para lo que se tendra que hacer mas para justificar la motivacion de viaje.

Los servicios de hospedaje y alimentacion, solo se tiene en las poblaciones principales, al
igual que los servicios complementarios, esto ocasiona una desventaja que tendria que ser

analizada para contrarrestar y complementar las necesidades de los turistas.

Los atractivos turisticos se encuentran en pleno proceso de reajuste y acondicionamiento de

los mismos. Entre los que se tiene atractivos de tipo natural, cultural y actividades.

La zona ofrece numerosas formas de hacer turismo como visitar Pasto Grande, las reliquias

y sus Tacanas, recorrer los caminos prehispanicos, el mismo pueblo de lrupana, las
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cascadas de los rios en Chicaloma, el calvario y diversidad de iglesias que le dan un toque
cultural de mucho valor. Particularmente Chicaloma ha cambiado de rostro y la oferta
turistica de hoy da un sinfin de posibilidades como: excursiones a caballo, caminatas,

paseos en bicicleta, paseo por el

rio,

entretenimientos (Quispe; 2011).

pesca deportiva, parapente,

3.9. SERVICIOS Y ACTIVIDADES TURISTICOS

entre otros

3.9.1. Servicios turisticos primarios (planta instalada, hospedaje alimentacion, operadores

de turismo, etc.)

El municipio de lrupana cuenta con servicios de hospedaje como: hoteles, residencial,

alojamientos, posadas y albergue.

Ne NOMBRE

Cuadro N° 1

CAPACIDAD

Servicios Turisticos del municipio de Irupana

INFRAESTRUCTURA
COMPLEMETARIA

UBICACION

1 ALBERGUE Cuenta con 10 habitaciones Tiene tienda de productos Teléfono/ Fax (+591)
CAMPESINO con bafio comdn y comedor organicos y salones de 22136169
eventos Calle. Cochabamba
2 RESIDENCIAL 6 habitaciones con bafio Se vende licores, café molido  Calle. Sucre
SARITA comln y uno para 4 personas  y mermeladas
con bafio privadoy TV
3 HOTEL ANAHI Capacidad para 48 personas Ofrece parrilleros, lavados de  Teléfono/ F (+591)
con bafios comunes y privados  ropa, paseos turisticos al rio, ~ 22898705 - 22214279
Chicaloma, Laza, y La Calle. Sucre # 341
Plazuela
4 CASA BLANCA Cuenta con 25 habitaciones Piscina, estacionamiento, Ubicada en avenida
con bafio privado restaurante Merizalde
Telefono/Fax 591-2-
2280617
5 HOTEL ARENAS  Cuenta con 10 habitaciones Cuenta con estacionamiento,  Teléfono (+591)
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LA POSADA DEL  Casa de Huéspedes cuenta con  Servicio de restaurante, Teléfono (+591)
REY 4 habitaciones con bafio heladeria, jacuzzi, 22136149
privado estacionamiento y serviciosy  Fax(+591) 22136156
paseos turisticos. Plaza Victoria Lanza
# 105
LOS CEIBOS Cuenta con 8 habitaciones con  Restaurante, Karaoke y Av. Los Ceibos —
bafio privado piscina Churiaca
HOTEL Cuenta con 10 habitaciones Tiene piscina, salon de Tel/ fax (+591)

BOUGAINVILLE

NIRVANA INN

con bafio privado y 2 con
bafio compartido

Posee 5 cabafias
independientes con bafio

fiestas y reuniones. Ofrece
servicio de restaurante

Posee piscina, sauna,
restaurante, jardines, garaje y

22136155
Calle. Sucre # 246

Posada ubicada junto
al Campo de Churiaca

privado, cocina y chimenea organiza trekking a bosques y

rios.

Fuente: http://irupana.portal-de-viajes.com/categoria.asp?idcat=22 (Consultado el 20 de
septiembre de 2017).

Las poblaciones medianas y pequefias estan en ese proceso de brindar condiciones
necesarias para los visitantes, claro el ejemplo de Chicaloma que destiné una de las ex
haciendas para dar las condiciones necesarias para un albergue turistico de la comunidad
afro-descendiente, al mismo tiempo que ofrecen actividades de entretenimiento que hagan

placentera la estadia de los visitantes.

Existen otras comunidades pequefias que también hacen el intento de brindar servicios para
los visitantes como la comunidad de Taca, con un pequefio ambiente para la estadia de los

visitantes.

El servicio de alimentacién es un problema menos complicado, ya que en todos los centros
mas poblados se puede encontrar algo que servirse, aunque estos no tengan las condiciones
necesarias para la atencion de los turistas. La poblacion mas importante de este municipio
que es Irupana si cuenta con el servicio de alimentacion, con las condiciones necesarias

para los turistas.
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N° CAFETERIA CAPACIDAD CARACTERISTICA UBICACION
S
1 LAS DELICIAS Tiene una capacidad Ofrece desayuno con En Churiaca
de 15 pax. pasteles.
2 CAFETERIA Capacidad para 30 Ofrece chocolatada Calle. Sucre
pax. con Jawitas
3 DONA ROSMERY Tiene una capacidad Ofrece desayunosy lo  Calle. Sucre
para 15 pax tradicional de Irupana,
chocolatada con
Jawitas, ademas
cuenta con heladeria.
4 DONA PETRA Cuenta con una Ofrece desayuno con Calle. Sucre
capacidad para 20 sadndwiches y Jawitas.
pax.
5 Mercado municipal, Tiene una capacidad Existe variedad de Municipio Irupana

plaza principal y

maxima.

platos y desayunos

Churiaca

Fuente: Proyecto de Grado (Estrategia de Promocion Turistica para el
Municipio de Irupana, 2017)

Para la organizacion de visitas al municipio de Irupana y practicar las actividades que se
pueden realizar en todo el territorio de lrupana, se tiene a la operadora turistica “Irupana
adventure” que brinda paquetes de recorridos por las ruinas, treking por las rutas del inca, y

otras actividades de aventura.

3.9.2. Servicios turisticos complementarios (casas de cambio, mecanicos, renta de equipos,
lavanderias, centros de informacion, discotecas, estaciones de servicios, etc.) (Costos de los
servicios)

Como en la mayoria de los casos la poblacion de Irupana es el centro de prestaciéon de
servicios mas importante de este municipio, ya que aqui si se puede encontrar servicios
complementarios bancarios de las siguientes: ANED, FIE, PRODEM, Cooperativa San

Bartolomé.

Lo mismo pasa con todos los servicios que uno pueda requerir para la estadia de los
visitantes Como discotecas pefias, tiendas, mercados, tiendas artesanales, tiendas de ropa,
etc. También otros servicios como el de estacion de servicio, y mecanicos para la solucién

de los problemas de los vehiculos.
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3.10. DEMANDA TURISTICA

La demanda turistica esta intimamente relacionada con el proceso de toma de decisiones
que los individuos realizan constantemente en el proceso de planificacion de sus
actividades de ocio, por lo tanto, su determinacion depende de numerosos factores, en los
ultimos afos se han incrementado la demanda, por las nuevas necesidades o tendencias que

el mercado ofrece.
De acuerdo a cifras entregadas en el Barometro de la Organizacion Mundial del Turismo

(OMT), las llegadas de turistas (visitantes que pernoctan) a nivel mundial creci6 un +4,4%
durante el 2015.

En términos regionales, Europa, Las Américas y Asia y el Pacifico obtuvieron resultados

por sobre el 5% de crecimiento de llegadas internacionales de turistas.

Segun los datos estadisticos de (INE) sefiala que, en el afio 2015 la llegada de turistas

extranjeros a Bolivia alcanzo 1,3% mayor al anterior afio.

La Organizacion Mundial de Turistas estima que las llegadas de turistas internacionales en
todo el mundo aumenten entre un 3 % y un 4 % en el afio 2017. En Europa se prevé un
crecimiento de entre el 2 % y el 3 %; tanto en Asia y el Pacifico como en Africa, de entre el
5%y el 6 %; en las Américas de entre el 4 % y el 5 % y en Oriente Medio de entre el 2 %

y el 5 %, debido a la mayor inestabilidad de la region.

Cuadro N° 3

Llegada de los Visitantes Internacionales, Segun Modo de Transporte y Tipo de Visitante
en 2014 — 2015.

2014 2015

MODO DE Viajeros Participacion Viajeros Participacion VARIACION
TRANSPORTE porcentual porcentual PORCENTUAL
TOTAL 870.540 100,0 881.569 100,0 13

Aéreo 375.393 43,1 410.277 46,5 9,3
Carretero 485.602 55,8 461.219 52,3 5,0
Ferroviario 8.241 0,9 8.762 1,0 6,3

Fluvial lacustre 1.304 0,1 1.311 0,1 0,5

Fuente: Elaboracion propia en base a los datos de Instituto Nacional de Estadisticas, 2015.
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El gasto turistico receptor aumentd en 5,7%. La estimacion del ingreso de divisas por
concepto de Gasto Turistico efectuado por los turistas extranjeros en Bolivia el 2015
alcanzo a 692,6 millones de dolares, registrando aumento de 5,7% respecto a 2014, que en
términos absolutos representa incremento de 37,2 millones de dolares.
Ingreso de divisas por concepto de gastos efectuados por Turismo de los visitantes
extranjeros durante su permanencia en Bolivia.
Gasto Turistico, no incluye gasto por concepto de pasajes de transporte internacional.
Comprende el ingreso de divisas por concepto de gastos efectuados por Turismo de los
viajeros extranjeros durante su permanencia en Bolivia.
Cuadro N° 4
Nivel de Gasto del Turismo Receptivo 2015

Otros L
Compras en Comunlc:\ao Alojamiento;
Bienes| 3.7% Nl 21%  1c 35

Compra de
Bienes;

Otros Gastos 21,40%

en Servicios|
63.3%

Esparcimient
o] 12.3%

Alimentos Transporte
y Bebidas| Interno|
23.8% 16.7%

Fuente: Instituto Estadistico de Bolivia (INE-2015).

3.10.1. Turismo Nacional.
El Viceministerio de Turismo indica que los principales lugares visitados por los turistas
extranjeros fueron las ciudades del eje troncal, La Paz con 23,1%, Santa Cruz con 17,1% y
Cochabamba con 16,4%. Otros principales lugares visitados son: Copacabana con 8,8% y
el Salar de Uyuni con 6,3%. Las estadias medias méas largas de los viajeros se registraron en

la ciudad de Santa Cruz con 16 dias y Cochabamba con 13.
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Cuadro N°5
Destino seleccionado por Departamento
(Expresado en porcentaje)

mlaPaz
mSanta Cruz

Cochabamba
7% mPotosi
mTarija
10% Chuquisaca
Beni

14% Oruro

Pando

Fuente: IBCE (Instituto Nacional de Comercio Exterior), de 2015.

Segun la informacion de IBCE (Instituto Nacional de Comercio Exterior), indica que el
Departamento de La Paz, es el principal destino seleccionado por los turistas internos de
Bolivia. A su vez las poblaciones de Copacabana, Villa Tunari y Toro Toro estan entre los

destinos més requeridos fuera de las ciudades capitales de Departamento.

La duracion media del viaje de los turistas nacionales es de 4 dias; la mayor parte en las
ciudades registran estadias superiores o alrededor de 5 dias. Los viajes se realizan por
salud, visita a familiares 0 amigos y deportes son los de mayor duracion, mientras que los

viajes por negocios y religion son los de menor duracion.

Las actividades realizadas por los turistas internos son las degustaciones gastronémicas,

reuniones con amigos y parientes, reuniones de negocios y paseos por la ciudad.

En el caso de la alimentacion, existe una notable preferencia del turista interno por el
consumo en restaurantes. Los mercados o pensiones, y los sitios de comida rapida suman en

conjunto el 37% del total.
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3.10.2. El Perfil de gasto del Turismo Interno

Cuadro N° 6
Perfil del Turismo Interno

(Expresado en porcentaje)

mHospedaje

m Alimentacidn

ERecreacion
Transporte interno

Comunicacion

Fuente: IBCE (Instituto Nacional de Comercio Exterior), de 2015.

El gasto promedio diario del turista interno se estima en 188 bolivianos, distribuidos en
hospedaje, alimentacion, recreacién, transporte interno en el destino y gastos en

comunicacion.

3.10.3. Turismo Local.
Los principales lugares donde se realizan visitas con Turismo Organizado son: Isla de la

Luna con 25%, Rurrenabague — Madidi con 20,7%, Isla del Sol conl7, 8%, los Yungas con
15,8% y Tiwanaku con 14,7%. Se observa también que las visitas a Camiri se realizan sin
ningun tipo de paquete turistico y que cuando los turistas visitan Villazén, Yacuiba o Tarija

realizan en promedio muy poco Turismo Organizado (menos del 1% en cada lugar).

El Municipio de Irupana es una de las poblaciones de Los Yungas de Bolivia ubicado en el
departamento de La Paz Bolivia. La afluencia actual es muy esporadica y no se tiene un
mercado especifico consumidor del producto turistico de Irupana, mismo que es a causa de
la falta de promocidn de los atractivos, y quiza la consolidacion de los mismos con los que
se cuenta. Los grupos de turistas que hasta el momento han logrado llegar, fueron mas
como un intento de recorrer areas no muy saturadas y la otra parte por algunos contactos
que algunas agencias de viaje han ido captando a los turistas que ya estaban en el territorio

boliviano.
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Es por ello que la demanda turistica actual no esta bien definida, a razon de esa situacion el
perfil del turista actual no queda muy bien determinado. Se tiene conocimientos de que los
turistas actuales son una mezcla entre franceses, alemanes, australianos y estadounidenses,
de edades que oscilan entre 25 a 35 afios, y que la afluencia de turistas sudamericanos tiene

una menor participacion, entre los que se identifican a: argentinos, brasileros y peruanos.

3.11. ANALISIS DE LA COMPETENCIA Y COMPOSICION

En la actualidad la promocion y difusién no esta estructurada bajo un parametro legal que
indigue un procedimiento a seguir, lo importante de cada material promocional es adjuntar
la informacion necesaria, que muestre los atributos de in destino turistico. Por lo tanto, en el
Estado Plurinacional de Bolivia se pueden encontrar distintos materiales desde digitales e
impresos, en diferentes idiomas y con distintas caracteristicas.

El Viceministerio de Turismo, es la entidad maxima para la atencion y accién en los
distintos destinos y atractivos turisticos que se encuentran dentro del territorio nacional, por
lo que se considera que en la actualidad se cumple esta funcién, con un desempefio muy
limitado, se dice esto porque si bien existen materiales de promocién y difusion muy
elaborados y con gran expectativa, estos no son de facil accesibilidad, y en muchos casos la
poblacion no conoce sobre la existencia de estos materiales y por ende de la informacién
que contienen estos. Lo mas accesible para la poblacion, son los folletos que, si bien tienen
una funcion bastante reconocida, estos no adjuntan la informacion necesaria, obviando
muchos detalles que de alguna manera resultan tener efectos no muy prosperos en el

desarrollo de los destinos turisticos.

Por otro lado, el Gobierno Autonomo Departamental La Paz, hace los esfuerzos necesarios
para contribuir al desarrollo departamental del turismo, y eso se ve en los distintos eventos
que van en favor del turismo, considerando que quiza una integracion de fuerzas seria lo

maés loable.

En los ultimos afios, esta entidad ha elaborado muchos materiales de promocion y difusion,
entre los que se encuentran los catalogos, guias, hasta simples folletos y afiches, de los que

se reconoce la importancia de los mismos en favor del desarrollo de la actividad turistica
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dentro del territorio pacefio. Si bien no se tendra una perfeccion en su elaboracion, la

informacion no deja de ser importante en el campo de accién.

Las méas notorias desventajas se ven reflejadas en la limitacion de la informacién que
ofrecen, ya que solo forman parte de estos catélogos los atractivos mas importantes o
conocidos del departamento de La Paz, las fotografias de algunos atractivos no
corresponden a la informacion que estan ofreciendo. Por otro lado, si bien la informacién
corresponde al departamento de La Paz, y esto est4 dividido por provincias y municipios,

los mismos no tienen un orden de acuerdo a su ubicacion.

Un error que consideramos que deberia ser tomado muy en cuenta, son la informacion
desactualizada en precios, ubicaciones y actualizacién de imagenes, para que no confundan

al publico y no se maneje informacion erronea destinada a la opinion en general.

El resto de la informacidn se considera importante a excepcion de algunas carencias de

importante informacidn que se tendra que tomar en cuenta en las futuras acciones.

En 2010 la Universidad Mayor de San Andreés, presentd un manual de servicios, en el que
incluye un catalogo de atractivos turisticos de forma muy interesante y muy estructurada de
todo el departamento de La Paz. Quiza para fortalecer ain mucho mas le hizo falta tomar
en cuenta mas atractivos turisticos en los distintos destinos turisticos. Es comprensible que
la ausencia de presupuestos no favorece en su totalidad a la construccidn e investigacion de

estas iniciativas.

Por otro lado, también se tiene un interesante proyecto de “catalogo de la ciudad de La Paz
y sus museos” en la que se considera informacion muy importante, que habla acerca de
todos los museos de la ciudad de La Paz, pero no quedaria nada mal la interaccion de la

informacidn con la incorporacion de circuitos por los distintos museos.

Resultado de todo el andlisis realizado en los materiales anteriormente mencionados, sin
desmerecer el arduo trabajo empleado en la elaboracion de estos materiales, el presente
material hard las correcciones necesarias, en algunos casos para la complementacion
informativa, y en otros casos subsanando algunos errores, que hagan de este un documento

confiable y muy motivador al desarrollo turistico de un destino.
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El presente documento tendrd informacién muy nutrida, por supuesto que interesen al
desempefio de la actividad turistica. La gran diferencia con relacién a los documentos
anteriormente analizados, es que esta nueva propuesta estara enfocada a un destino
especifico, que es el municipio de Irupana, donde se pondra todo el esfuerzo para lograr

cubrir las expectativas de los consumidores de este producto.

La propuesta que se tiene estd enfocada a mejorar la realidad turistica del municipio de
Irupana, por lo consiguiente se tratara de escudrifiar toda la informacion relativo a los
diferentes atractivos, informacion que haga sentir presente en el lugar de los hechos al
momento de conocer este material. El catalogo contendra imagenes reales y la forma de
Ilagar hasta los mismos, con la inclusion de mapas de ubicacion y rutas, en algunos casos

los atractivos estaran estructurados en circuitos muy bien especificados.

Otra muy importante ventaja que se tendrd en este catadlogo es la publicacién digital y
escrita de toda la informacion propuesta, pensado en el facil acceso a la informacién de los

interesados.

3.12. DEMANDA DEL PROYECTO

Con el fin de mejorar las condiciones actuales de la actividad turistica en la region, la
presente propuesta esta dirigida al sector de gestidn, transmision y coordinacion del turismo

como activad de desarrollo sostenible y sustentable a corto mediano y largo plazo.

Lo que se quiere lograr a partir de este importante documento, es incrementar las acciones
de valoracion y organizacion, para llegar a obtener la planificacion promocién y difusién

del potencial turistico del municipio de Irupana.

El mercado visible para este instrumento de promocion, difusion y planificacion esta

identificado de la siguiente manera:
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Cuadro N° 7

Principales Actores

ACTORES

CAMPO DE ACCION

Autoridades nacionales, departamentales (La
Paz) y regionales (Municipio de Irupana).

Operadoras turisticas, agencias de viajes
(Ciudad de La Paz).

Sector publico

Sector privado

Estudiantes y profesionales en turismo
(Universidades e institutos publicos y
privados de la ciudad de La Paz)

Sociedad civil

Medios de difusion masiva (Nacional)

Sector publico y privado

Oficinas de informacion
departamento de La Paz)

turistica (del

Sector publico y privado

Bibliotecas turisticas (departamento de La
Paz)

Sector publico y privado relacionados con la
actividad turistica

Formadores en el sector turistico (a nivel
departamental)

Sector publico y privado

Comunidades involucradas y organizaciones

Sociedad civil

campesinas.  (provincia sud  Yungas-
Municipio de Irupana)
Fuente: Elaboracion propia.

3.13. GESTION AMBIENTAL

En la problematica ambiental, el encargado de su gestion estd en manos del gobierno
municipal, quien imparte la concientizacién e impulsa con programas de cuidado y
protecciéon del medio ambiente. Hasta el momento la coordinacion con las organizaciones
sociales ha tenido muy buenos resultados, protegiendo todos los ojos de agua, y las zonas
boscosas de cabecera, también se ha impulsado acciones de reforestacion y el acopio de

materiales inorganicos con la coordinacion de las comunidades y las unidades educativas.

Sin duda alguna los resultados de este proceso de concientizacion medioambiental se
obtendran en el transcurso de los afios, debido a que las sanas intenciones se veran
reflejadas en las acciones de las generaciones futuras sin dejar de lado las acciones de la

sociedad actual.
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3.14. ANALISIS DE LA IMPORTANCIA DEL TURISMO EN EL AREA DE
INFLUENCIA DEL PROYECTO PARA LA ADMINISTRACION
GUBERNAMENTAL Y NO GUBERNAMENTAL.

La propuesta de este proyecto, es una herramienta para fortalecer la planificacion y para la
posterior promocion de todos los atractivos turisticos del municipio de Irupana, que pondra
a disposicion de la demanda una inextensa informacion fiable, revalorizando muchos

elementos que fortaleceran la actividad turistica.

El gobierno municipal ve a la actividad turistica con muy buen afecto y que considera a la
actividad turistica como una forma maéas de diversificar la produccién y hacer un
aprovechamiento saludable de los recursos con los que se cuenta, revalorizando todos los
elementos que podrian servir para enriquecer la oferta turistica. Es ahi donde la actual
propuesta de un catalogo ayude a identificar esos elementos en los que se planifique y
acondicionen los mismos para més adelante poder entrar en la competencia sana y lograr

llegar a la expectativa de los que lleguen a formar parte de la demanda.

La sociedad receptora requiere ser concientizada, para ello se tendra que utilizar estrategias
de concientizacién y lograr la aceptacion de une nueva actividad que genere recursos
econdmicos sin tener que ocasionar alteraciones en el patrimonio social y economico con

los que se cuenta.

Hasta el momento como ya mencionamos anteriormente el turismo no logra ser la actividad
principal a la que se dedique, ni seré la principal fuente de ingreso econémico tanto para la
sociedad civil, ni para el gobierno municipal, pero se tiene la intencion de fortalecer esta
actividad con miras a la mejora de las condiciones de vida de sus habitantes, creando

nuevas fuentes de empleo.
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4.1 PRESENTACION

El presente catalogo, denominado “IRUPANA PARAISO DE DIVERSIDAD Y
BELLEZA” es un contenido sintetizado de la oferta que el potencial turistico del municipio
de Irupana y las distintas comunidades que la componen, rescatando toda la belleza
escondida en este territorio, abarcando desde las espaldas del majestuoso Illimani, hasta las

maravillosas y célidas tierras bajas yunguefas.

Esta herramienta esta elaborada para fines de planificacion y gestién de actividades
turisticas del municipio y posterior difusion, promocion y revalorizacion de los atractivos
turisticos, cuya importancia puedan ser tomadas de forma estratégica sostenible y

sustentable en el tiempo.

Esta vasta region tiene una caracteristica Unica entre sus vecinos municipios, ya que el
territorio irupanefo tiene atractivos turisticos distribuidos en tres maravillosos pisos
ecologicos, que aguardan por el interés de los turistas y la inquietud de ser descubiertos y
aprovechados, en favor y beneficio de la sociedad, de los turistas y porque no decir de

Bolivia como destino de diversidad y majestuosidad.

En el contenido, los lectores podran ir descubriendo nuevos recursos turisticos que hacen de
este territorio un municipio magico ante los ojos de los que aun no han tenido la
oportunidad de recorrer estas tierras, donde se puede apreciar recursos historicos, culturales
y naturales de mucha importancia, acogidos por la gama de biodiversidad.

4.2. INTRODUCCION
El municipio de Irupana es un territorio que se considera un potencial para llevar a cabo la

actividad turistica, por lo que es importante tener claro cuéles son esos atractivos que

convierten a este municipio como un potencial de amplias posibilidades y expectativas.
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Si bien en la actualidad existen muchas carencias, en cuanto a servicios y accesibilidad se
refiere, tampoco se niega que tiene las condiciones necesarias para dar inicio a un rubro que
mas all4 de ser una actividad econdémica, es una actividad social que implica el desarrollo
de los que participen en la misma sus repercusiones son bastante positivas en el entorno, y

que a la larga las transformaciones se hacen muy notorias.

Las acciones en turismo ya han sido iniciadas, a partir del momento en que se tomaron
gestiones para revalorizar muchos elementos que ya iban en decadencia, elementos con

caracteristicas muy propias, que seran dados a conocer en el presente catalogo.

Este instrumento de planificacion nace a partir de esa necesidad de conocer que es lo que
tiene como recurso turistico y atractivo turistico, para darle un aprovechamiento adecuado y
ver cOmo se puede optimizar o ver que necesidades se podrian priorizar, en beneficio de la

readecuacion y mejora del potencial identificado.

Por ende, se ve con gran satisfaccion el trabajo realizado, ya que de alguna manera se esta
contribuyendo en gran medida a los propdésitos trazados, con miras a convertir el municipio

de lrupana en un municipio turistico.

Es necesario remarcar que los recursos Yy atractivos turisticos tomados en cuenta en el
presente catalogo “/RUPANA PARAISO DE DIVERSIDAD Y BELLEZA” son los que
mayor relevancia tienen dentro la poblacion local y que ofrecen una oportunidad para llevar

adelante una actividad que pasa desapercibido ante los ojos de muchos lugarefios.

4.3. OBJETIVO

Catalogar los atractivos turisticos del municipio de Irupana a fin de contribuir con una
informacion veraz y la situacion actual de los mismos, que permitan conocer, caracterizar,
valorar, sobre todo que sirva en la planificacion turistica en todo su territorio y el buen

aprovechamiento turistico.
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4.4, JUSTIFICACION

Durante el desarrollo del diagnéstico se ha logrado comprender e identificar una realidad de
potencialidades pero también insuficiencias, que comprometen a tomar medidas que
fortalezcan lo positivo y a su vez mitiguen las carencias y fallas con las que cuenta el
municipio de Irupana. Sin embargo, es necesario comprender que para impulsar el
desarrollo de la actividad turistica se requiere planificar, articular e implementar muchas

necesidades que logren conformar un destino acorde a las exigencias de los turistas.

Es evidente que este proyecto no solucione todos los problemas percibidos, pero hay que
considerar que para lograr resultado se debe iniciar acciones que encaminen a superar las

dificultades actuales.

El presente proyecto consiste en catalogar los recursos y atractivos turisticos del municipio
de Irupana, que visibilices, difundan y concienticen a toda la poblacion, los mismos que
mediante un catdlogo de atractivos turisticos puedan servir como un instrumento o
herramienta de planificacién a posterior, de la actividad turistica, luego para su promocion
y difusion del potencial turistico con el que cuenta en la actualidad. Esta propuesta surge a
raiz de la ausencia de informacion turistica y la desinformacion que existe en el turismo
interno y mas aun en el turismo extranjero. Otra causa muy importante que motiva a
realizar este proyecto es a causa del desconocimiento por parte de la poblacion civil y
autoridades locales sobre la importancia de muchos atractivos, ya sean de orden natural,

cultural o eventos, que son parte de un potencial latente para la actividad turistica.

Asi mismo el presente catalogo sera una herramienta motivadora a la revalorizacion,
conservacion y consumo de muchos atractivos turisticos establecidos dentro el territorio del
municipio de lIrupana, a fin de diversificar y potencializar la actividad turistica y por
supuesto fortalecer el turismo en Bolivia como destino turistico compitiendo con otros

destinos de gran importancia.
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La necesidad de contar con informacion sobre los atractivos turisticos de Irupana se hace
muy evidente a la hora de querer conocer dicho municipio, por ello un catdlogo de
atractivos turisticos llegaria a ser un instrumento o medio de mucha importancia tanto para
el Gobierno Auténomo Municipal de Irupana, poblacién local, empresas privadas; mas adn
para el turismo potencial que buscan descubrir nuevos destinos y vivir nuevas experiencias

de vida y enriquecer sus conocimientos.

4.5. METAS E INDICADORES

Lo que se quiere alcanzar por medio de la elaboracion del catalogo de atractivos turisticos,
es contribuir a la planificacion en el érea turistica de la region, para diversificar la actividad
econdmica de la poblacién local, asimismo difundir el potencial turistico del municipio de
Irupana, ademas hacer conocer, revalorizar y concientizar sobre los mismos. Es probable
que este sea un paso muy importante a momento de realizar acciones que encaminen a
posesionar un destino, porque los atractivos son el fundamento principal que genera ese
gran movimiento turistico. Por ello las metas estan claramente definidas y lo que se quiere
lograr es catalogar todos los atractivos turisticos naturales, culturales y actividades
consideradas de mayor importancia tanto como para la poblacién local asi también para la

demanda turistica.

Cuadro N° 8
Metas e Indicadores

METAS INDICADORES VERIFICABLE
OBJETIVAMENTE

Haber catalogado 30 atractivos _ tener registrado 30 atractivos naturales,
naturales. enriquecido con imagenes e informacion
actual y fidedigna.
_registrados hasta el primer trimestre de la
gestion 2017 en todo el municipio de
Irupana.
Tener catalogado 15  atractivos contar con 15 atractivos culturales que
culturales, de mayor relevancia e enrlquezcan el catdlogo con imagenes e
impacto para el turismo. informacion actual y fehaciente.
_Logrado hasta mediados del segundo
trimestre de la gestion 2017 en todo el

Draise de Diversidad y ¢ )/))r’//li/ ~

-__________________________________________________________________] v



UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN ANDRES
ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA EL MUNICIPIO DE IRUPANA

municipio de lrupana
Tener catalogado 10 actividades y _Poder contar con 10 actividades vy
eventos de importancia para el turismo. eventos registrados con informacion
complementaria detallada respecto a cada
actividad.
_Para el primer semestre de la gestion
2017 en todo el municipio de Irupana

Toda la informacion propuesta en el presente catalogo se hard evidente a momento de
apreciar todo el contenido plasmado en el mismo. Por el momento lo que se quiere alcanzar
es tener treinta atractivos naturales catalogados, quince atractivos culturales y diez
actividades claramente catalogados. Este catalogo estard nutrido de informacion actual y
fidedigna enriquecido con una variedad de imagenes, que den una idea clara de lo que se

quiere mostrar.

El mayor desafio es lograr concretar resultados positivos y satisfactorios de elaboracion del
catadlogo para el primer trimestre de la gestion 2017, cronometro que corre en retroceso a

partir de este momento.

4.6. DESTINATARIOS

La elaboracion del presente catalogo esta dirigida y segmentada a dos tipos de publicos
compuestos por ofertantes y demandantes. Los principales destinatarios son los encargados
de planificar y difundir, promocionar y tomar acciones de desarrollo en bien de la actividad
turistica, por ello ser& muy importante que esta informacion llegue a: autoridades

nacionales, departamentales y regionales

4.7. CATALOGO

El catalogo es un instrumento de planificacion, gestion, promocion y difusién, en este caso

de cardcter turistico, que describe los atractivos del municipio de Irupana. En la busqueda
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de este cometido, el presente trabajo estara enriquecido por imagenes e informacion

importante descritas en su realidad actual.

Basandonos en la conceptualizacion de Calderon (2008) que cita la definicion de Machin,
donde indica que: “este es uno de los tipos mas usuales de publicacidn en este documento
se identifica la promocidn turistica, donde se presentan ofertas que muestran los productos
especificos, incluyendo aquellas dedicadas a: rutas, deportes, turismo rural y otros

relacionados a una actividad recreativa de ocio”. (Machin, 1983: 85)

Sin embargo, este catalogo estara enfocado en la visualizacion y revalorizacion de los
recursos y atractivos turisticos que existen en el territorio del municipio de lrupana,

considerando de gran importancia la necesidad de conocer estos.

4.7.1. METODOLOGIA DEL PROCESO DE CATALOGACION

El proceso de la busqueda de informacion y construccion del catdlogo, tuvo programado
una serie de pasos sucesivos, que no tendran en su totalidad un aislamiento rigido uno del
otro, realizando una interaccion complementaria y eficaz en todo su procedimiento. Estas
acciones facilitaron el trabajo y contribuyeron al manejo ordenado en la busqueda de los
objetivos trazados en la presente investigacion.

Los pasos que se establecieron en la metodologia son:

e ldentificacién preliminar de los recursos y atractivos turisticos

e Recopilacién y revisiéon de documentos escritos

e Control y recorrido de campo

e Evaluacion, Sistematizacion, inventariacion y clasificacion de datos

e Construccion del catalogo
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4.7.1.1. IDENTIFICACION PRELIMINAR DE LOS RECURSOS Y
ATRACTIVOS TURISTICOS

Como preambulo de la elaboracion del catidlogo de atractivos turisticos, corresponde
realizar un rastreo preliminar de la informacion referida a nuestra area de estudio o de
investigacion, analizando todo los elementos que se involucren o tengan relacion alguna
con la actividad del turismo, tomando en cuenta algunas caracteristicas, por mas basicas

que estas puedan ser.

La informacion inicial nos permitio levantar un primer listado de elementos turisticos en los
que més adelante se re direccionaron la atencion en el enriquecimiento y profundizacion de

su estudio, logrando asi de esta manera engrosar el trabajo final.

Esta etapa del proceso, no tuvo una rigidez absoluta para poder tomar encueta los diferentes
atractivos y posibles recursos turisticos que vayan a aparecer, ya que la informacion fue
mAas un guia para posteriormente establecer estudios, y asi poder descartar o involucrarse

aun mas con los mismos.
4.7.1.2. RECOPILACION Y REVISION DE DOCUMENTOS ESCRITOS

Después de haber emprendido la tarea de catalogar los atractivos turisticos, con la
identificacion de los elementos turisticos, que por supuesto esta fase no ha quedado cerrada,
pero sin embargo profundizamos el conocimiento que se tuvo sobre los elementos ya
identificados, incidiendo de forma puntual en: ubicaciones, servicios, infraestructura,
informacidn relevante sobre lugares, actividades de atraccion turistica y alguna informacion
complementaria de interés. Esto dio mas claridad a lo que se venia buscando, y sin duda
alguna el panorama investigativo de a poco se fue abriendo hacia nuevos y méas elementos

que pudieron ser tomados en cuenta.

Aqui sobre todo se tuvo que enfocar en hacer la recopilacion de informacion que se
considerd relevante a momento de describir caracteristicas o rasgos de los distintos recursos
turisticos, en este cometido las fuentes publicas o privadas, que de alguna manera tuvieron
cierto grado de fiabilidad, que obviamente no fue la Gltima palabra, por ser Unicamente

parte inicial del trabajo en su conjunto, el grado de fiabilidad que se quiere, fue para lograr

Draise de Diversidad y ¢ )/))r’//li/ ~

-__________________________________________________________________] v



UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN ANDRES
ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA EL MUNICIPIO DE IRUPANA

encaminar de buena manera el rumbo de la catalogacion. Algunos puntos informativos ya
identificados a los que se pudo acudir en la busqueda de informacién, fueruobn:
Viceministerio de Turismo, la direccion de turismo de la Gobernacion, las secretarias
correspondientes de los Gobiernos Municipales, las bibliotecas, centros culturales, entre

otros.
4.7.1.3. CONTROL Y RECORRIDO DE CAMPO

Esta es una de las fases considerado quiza la méas importante del proyecto, porque a partir
de toda la informacion recopilada con anterioridad en el periodo de identificacion, se
establecié la validez de los mismos o en su defecto contrasto lo que se fue apreciando. El
analisis presencial dio a conocer de forma detallada, ordenada y real, permitiéndonos ya ir
construyendo el catalogo por medio de levantamiento y registro de datos, recoleccion de
fotografias, verificacion de informacion, complementacion informativa, entrevistas,

medicién de tiempos y distancias, etc.

El estudio de campo implico el recorrido por todos los atractivos contemplados, si fuese
necesario indagar otras posibilidades para poder complementar, diversificar o enriqueces la
informacién. Hubo posibilidades amplias de que en esta etapa se vayan a identificar nuevos
atractivos y actividades que puedan ser tomados en cuenta en el trabajo de catalogacion que

se realizd, los mismos que sumaron a la lista inicial de nuestra investigacion.

Para optimizar el trabajo de campo hemos organizado ciertas rutas de verificacion, y buscar
fuentes informativas en las areas de recorrido. Estas fuentes prioritariamente recaian en
autoridades municipales, autoridades comunales locales o personas mayores del lugar que
generalmente son conocedores que pudieron pueden brindar la informacién méas confiable y

actualizada.

4.7.1.4. EVALUACION, SISTEMATIZACION, INVENTARIACION Y
CLASIFICACION DE DATOS

Cuando ya el proceso de recopilacion de la informacion ha cobrado cuerpo e intensidad y

se considero suficiente para construir nuestro trabajo de elaboracion del catdlogo de

Draise de Diversidad y ¢ )/))r’//li/ ~

-__________________________________________________________________] v



UNIVERSIDAD MAYOR DE SAN ANDRES
ELABORACION DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA EL MUNICIPIO DE IRUPANA

atractivos turisticos, se procedio a sistematizar y clasificar el contenido de informacién

recabada con anterioridad.

La sistematizacion nos posibilitd contrastar informacion ya existente y construir nuevos
datos. A su vez, se fue conformando ya el catalogo por medio de la seleccion de datos que
fueron a formar parte de nuestro catalogo, como informacion literal, fotografias, y otros

datos que enriquecieron nuestro trabajo.

v LLENADO DE FICHAS
Tomando en cuenta la informacion obtenida hasta el momento, acerca de cada uno de los
atractivos turisticos existentes, se ha elaborado fichas de registro de datos, que establece
aspectos de mayor resalte a ser tomados en cuenta, considerando que estos datos son parte
de la evaluacion que determinan la jerarquia y sobre todo el potencial del atractivo. En este
procedimiento se dio especial dedicacion, enfocandose en caracteristicas particulares y
claramente descritas en la ficha, aspectos como: ubicaciones, tematicas de interés turistico y

la evaluacion de la planta turistica.

Si existieron ya clasificaciones sobre estos lugares, se procedié a contrastar los mismos
para establecer un registro definitivo. Par los atractivos no contemplados en registros con
anterioridad y que llegan a ser identificados recientemente, se ha obtenido la informacion

complementaria necesaria para su correspondiente llenado de ficha.

v CATEGORIZACION

La fase de categorizacion, fue determinado por el valor intrinseco que cada uno de los
atractivos turisticos y recursos posee en su ser, hace referencia a que se estima el valor en si
del atractivo de acuerdo a su naturaleza, o sea que es inherente a cada elemento.

Su tipificacion se dio en base al siguiente sistema de clasificacion que determiné a los
recursos turisticos en cinco categorias y a su vez la subdivide en tipos y subtipos. Pero
también en esta evaluacion se toma en cuenta el valor circunstancial que esta vinculado con

la magnitud, majestuosidad y monumentalidad del atractivo en si.
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La categorizacion de los atractivos turisticos tipos y subtipos, se clasificd en base al
formato emitido por el Viceministerio de Turismo de Bolivia, en la publicacion
“Metodologia para la inventariarian, Jerarquizacién y categorizacion de los atractivos

Turisticos” el cual formula ciertos parametros a tomarse en cuenta.

El sistema de evaluacion de los atractivos turisticos utilizado tiene cinco pilares
fundamentales para realizar la clasificacion de los mismos, los que recae basicamente en el

siguiente orden:

Categoria 1/ Sitios naturales

Categoria 2/ Patrimonio Urbano Arquitectonico y Artistico, Museos y Manifestaciones
Culturales.

Categoria 3/ Etnografia y Folklore

Categoria 4/ Realizaciones técnicas Cientificas

Categoria 5/ Acontecimientos programados

Esto estard dividido en tipos y subtipos (modelo adjunto en anexos) que describiran de

manera mas especifica el procesado de categorizacion.

v JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS

Considerado una de las fases quizd mas importantes en la valoracion de los atractivos
turisticos, en el que se estima un nivel de importancia relativa en cada uno de los elementos
identificados y catalogados, esta valoracion tendra un caracter cualitativo, que se traduce en

un valor cuantitativo.

Arrimandonos en las especificaciones del MINCETUR (2007) que nos dice que “la
jerarquizacion permite establecer un orden de importancia, de prioridad a la hora de
construir la oferta turistica de un territorio, diferencia claramente a aquellos recursos que

tienen una demanda comprobada de aquellos que tienen una demanda potencial”.
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Para este cometido nos sujetamos al modelo de ficha aplicado por el Ministerio de Culturas
y el Viceministerio de Turismo publicada el 2011, que mantienen cierta base a lo
establecido por la OEA-CICATUR. Esta evaluacion de los atractivos esta sujeta a ciertos
parametros que buscan medir algunos aspectos objetivos, que toman en cuenta aspectos
como: la particularidad, el estado de conservacion, la representatividad, servicios, calidad,
reconocimiento, también si estos se encuentran activos o inactivos dentro de la oferta
turistica, etc. a partir de esta valoracion se pudo definir la importancia actual y establecer
ciertas acciones y hechos futuros. Ademas de todo lo anterior, se tomo6 en cuenta ciertos
factores determinantes de caracter interno y externo. Los factores internos son los que
hacen referencia a las cualidades y valores especificos que poseen cada recurso y los
factores externos son aquellos que de alguna manera ejercen cierta influencia en el flujo

turistico.

Los resultados asignados en la puntuacion fueron los que estableceran la jerarquia
correspondiente a cada uno de los atractivos evaluados, cuya valoracién y puntuacion esta

distribuida de la siguiente manera:

Cuadro N° 9

Rango de jerarquizacién en base a los datos del ministerio de cultura — viceministerio
de turismo 2011

JERARQUIA RANGO DE PUNTUACION
Jerarquia | Puntuacién entre 0 a 20
Jerarquia Il Puntuacion entre 21 a 40
Jerarquia Il Puntuacion entre 41 a 60
Jerarquia IV Puntuacion entre 61 a 80
Jerarquia V Puntuacién entre 81 a 100

Fuente: Viceministerio de Turismo 2011
Para comprender de la mejor manera posible, a que corresponderia cada jerarquia, lo

especificamos y establecemos de la siguiente manera:

Jerarquia V.- Atractivos turisticos de caracter excepcional y de importancia
méaxima para el mercado turistico internacional, de manera que estos son capaces de

generar importantes corrientes de visitantes, cuantificada en porcentajes importantes
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dentro del pais. A esta jerarquia generalmente corresponden los sitios que han sido

declarados por la UNESCO como patrimonio de la humanidad en Bolivia.

Jerarquia IV.- También considerado atractivos excepcionales, pero en este caso
para el pais, con la capacidad de motivar importantes corrientes de visitantes del
mercado interno y también externo, pero en menor proporcion que los de jerarquia
V, este cometido puede ser logrado por si solos o en complemento con otros

atractivos.

Jerarquia Ill.- Atractivos que posea un rango llamativo, capaz de movilizar
visitantes de larga distancia, que llegan a la zona por otras motivaciones turisticas o

también estos pueden motivar grandes corrientes turisticas locales.

Jerarquia 11.- Estos atractivos tienen un rango de influencia amplio, pero que los
mismos no son capaces de motivar un viaje por si solos, en su mayoria estos
atractivos se complementan con otros atractivos de mayor jerarquia, su pernoctacion

implica una permanencia de forma excepcional.

Jerarquia I.- A los atractivos de esta jerarquia se les disminuye el mérito, que por
sus atributos, solo son conocidos a nivel local. Las visitas a estos atractivos no
implican pernocte y por su generalidad los mismos pueden complementarse con

atractivos turisticos de mayor jerarquia.

A esta modalidad de jerarquizacion (Quesada, 2005) le hace un profundo analisis, en la
gue argumenta que los atractivos de mayor jerarquia (IlI, 1V, V) son los que mayor
desplazamiento turistico internacional generan, por otro lado, los atractivos turisticos de

menor jerarquia (I, 1) tnicamente despiertan el interés en la importancia local o nacional.

4.7.2. ESQUEMA METODOLOGICO DEL PROCESO SEGUIDO EN LA
CONSTRUCCION DEL CATALOGO

Después de haber atravesado todas las etapas anteriores, procedimos a ir estructurando el

catélogo.
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Este proceso se la construyd en dos importantes fases, que abarco todo el procedimiento
empleado para alcanzar el producto final. De la misma manera hemos visto por conveniente

subdividir cada fase en etapas, en las que se realizaron acciones mas especificas:

Fase I.- Las primeras acciones realizadas estaban dedicadas a la recopilacion de
informacidn, ordenamiento y clasificacion de datos. En este cometido nos enfocamos en
seleccionar, clasificar y ordenar los recursos de interés turistico a ser tomados en cuenta en
el catélogo, entre lugares, acontecimientos y otros, delimitando de forma precisa nuestra
area de estudio que en este caso es el municipio de Irupana. Fue también en esta etapa que
se hizo el levantamiento de datos al realizar el trabajo de campo, permitiéndonos validar y

complementar todo lo que se habia logrado hasta el momento.

Fase Il.- El procedimiento seguido que realizamos fue el de ejecutar la Evaluacion y
jerarquizacion de los recursos turisticos, aplicando el procedimiento de valoracién o
ponderacién de los insumos tomados en cuenta, con el propdésito de determinar su grado de

importancia en base a la evaluacion de las cualidades intrinsecas y extrinsecas.
a) PROCEDIMIENTO

Para lograr obtener los resultados trazados se procedid con el desarrollo de las acciones y

procedimientos que a continuacion se iran desglosando.
FASE |

La metodologia aplicada corresponde a un sistema de levantamiento de datos de cada uno
de los recursos. Para lograr alcanzar la fase | tuvimos que realizar las siguientes acciones

desglosadas en las siguientes etapas:
Primera etapa.-

En esta etapa se recolecto informacion identificando los recursos turisticos de los que ya se
tenia algin conocimiento o que almenos sean mencionados dentro de este municipio,

adjuntandolos en un listado preliminar.

Segunda etapa.-
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Esta etapa fue mas de gabinete, nutrida por la recopilacién de informacion secundaria, cuyo
unico fin era la de ir profundizando en el conocimiento de cada uno de los atractivos
tomados en cuenta. Este propdsito se logré acudiendo a bibliografia existente en
investigaciones anteriores y registros que ya se habian realizado en este territorio. Cabe
resaltar que en esta etapa no se habia logrado avanzar mucho, ya que la informacion
lograda hasta el momento era muy limitada, lo cual nos habria mas posibilidades para
continuar con la investigacion, sobre todo considerando el aporte que llegaria a significar el

catalogo que ibamos realizando.
Tercera etapa.-

Trabajo de campo, considerado almenos desde nuestro punto de vista como la mas
importante en todo el desarrollo del proyecto, ya que este proceso nos permitié tener una
percepcion directa, logrando construir datos solidos y verificados, que validaron la
informacion secundaria obtenida con anterioridad. Esta etapa también nos permitid
reconocer otros recursos turisticos, los mismos que permanecian en el anonimato pero que
mantenian cierto grado de importancia ya sean como complementarios a los otros atractivos

0 por su grado de importancia singular.

En esta etapa de recoleccion de la informacién, se dio amplio protagonismo a la poblacion
local, haciendo que pobladores del lugar puedan llenar una pequefia planilla de valoracion
de los distintos atractivos que se tenian en el lugar rescatando el punto de vista que tenian,
desde las autoridades municipales hasta las personas que habitaban entorno a los lugares en
las que se identificaron los recursos turisticos. Toda esta informacion recopilada nos dio
paso al conocimiento directo y valoracion de los recursos turisticos, trabajo que se realizo
en distintos recorridos, pero el principal recorrido que se hizo nos dio un panorama mas

amplio, cuya ruta se dio en el siguiente orden:

Partida: zona sur de la ciudad de la paz con destino al cantén Lambate saliendo por

Apania.

El proceso de verificacion de campo lo iniciamos en cuanto atravesamos la linea fronteriza
entre el municipio de Palca, correspondiente a la provincia Murillo por el paso que se abre

entre los nevados del imponente Illimani y el majestuoso Mururata. Este recorrido atraveso
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localidades de entre las mas importantes que podemos mencionarlas, estan: Tres Rios,
Lambate, Taca, la ruinas de Pasto grande, La Plazuela, la poblacion de Irupana, terminando
nuestro recorrido en la poblacion de Chicaloma, canton fronterizo con el municipio de

Chulumani.
Salida por la ruta Irupana, Chulumani, La Paz.
Cuarta etapa.-

Registro y procesamiento de la informacion recopilada: una vez obtenida la mayor cantidad
de datos se procedio a definir las categorias, tipos y subtipos a las que correspondia cada
uno, esto nos permitiria llevar adelante un procesamiento y manejo ordenado de la
informacion y del documento que se estaba elaborando. En esta misma etapa se fue
construyendo un informe preliminar, elaborando el catdlogo de atractivos turisticos del
Municipio de Irupana, en su forma basica, agrupandolos de acuerdo a la categoria que cada

uno de los atractivos corresponden.
FASE 11
Quinta etapa.-
Llenado de las fichas de jerarquizacion de atractivos turisticos:
b) JERARQUIZACION DE RECURSOS TURISTICOS

Para lograr determinar la jerarquia de los atractivos, se trabajo con la ficha técnica de
jerarquizacion tomada en cuenta por el Ministerio de Culturas — Viceministerio de Turismo

del Estado Plurinacional de Bolivia 2011.

Para el efecto, fue preciso que la evaluacién de la calidad y potencial turistico fuese a ser
sobre bases objetivas y comparables, sobre todo realizada desde una vision
interdisciplinaria y sobre todo conociendo cada uno de los atractivos.

Esta fue un trabajo cuidadoso para no poder incurrir en fallas, reduciendo en lo mas minimo
posible cualquier riesgo de sobrevalorar o subvalorar los atractivos que estaban siendo

tomados en cuenta. Esta valoracion y la responsabilidad del trabajo lo asumimos entre dos
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miembros, como egresados de la carrera de turismo; Javier Ticona y Dino Luke, después de
haber asimilado todos los cursos formativos, considerando que seria el momento mas
oportuno para ponerlos en practica, en tal sentido se hizo todo el esfuerzo necesario para

que este trabajo logre alcanzar su objetivo.
Procedimiento aplicado en la jerarquizacion:

Después de haber recorrido el territorio del municipio de Irupana haciendo levantamiento
de datos y haber recogido algunas apreciaciones a cerca de los recursos turisticos,
procedimos a realizar la evaluacion de cada uno de los atractivos, para lograr establecer la
importancia y el interés turistico que conllevaba cada uno de estos elementos asignandole
una valoracion numérica a ciertos aspectos de evaluacion que se fueron desglosando en la
tabla de valoracion jerarquica. Una vez concluida la valoracion individual se prosiguio a
hacer una comparacién y hallar el valor medio de las tres apreciaciones en cada uno de los
aspectos evaluados, haciendo la sumatoria de las cifras y dividiéndolo por el nimero de
evaluadores, el valor medio hallado fue posteriormente cuantificado encontrando el valor

final, de esta manera determinar la jerarquia correspondiente.
¢) REGISTRO FINAL DE LA INFORMACION

Una vez concluida todo el proceso de recoleccion de informacion, seleccion e
interpretacion de datos y jerarquizacion de los recursos turisticos, se procedio a construir el
registro final que consistia en la estructuracion del catdlogo de atractivos turisticos del

municipio de Irupana, agrupandolos por categoria.

La seleccion e incorporacion de imagenes como parte fundamental del catdlogo fueron
tomadas en cuenta como testimonio primordial de verificacion de lo que se quiere mostrar
acerca de cada uno de los atractivos que forman parte del presente catdlogo. Con toda la
informacién disponible se dio forma al catalogo, interactuando entre el contenido
informativo literal, los mapas de ubicacion, las tablas informativas resumidas y las

imagenes de cada recurso turistico.
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<% INFORMACION

En este catalogo se tiene informacion de mayor relevancia relacionados con los atractivos
turisticos y su entorno. Los puntos a tomarse en cuenta son los siguientes:
v" La ubicacion geogréfica.
La descripcion del atractivo.
Iméagenes de los atractivos.
La categoria de los atractivos.
Jerarquia de los atractivos.

ASEENEE N NERN

Algunos datos importantes como: coordenadas, altitud, temperatura, comunidad a la
que corresponden, etc.

Servicios turisticos.

Actividades turisticas.

Atractivos cercanos.

Recomendaciones.

NN

Mapas del territorio.

DISENO

X/
°

El presente catalogo de atractivos turisticos “Irupana paraiso de diversidad y belleza” esta
plasmado en hojas de papel cuche, y disefiado con imagenes a full color, con imagenes
captadas desde perfiles de lo mas apropiado posible para mostrar la belleza de los mismos.

Las imagenes de los atractivos, van acompafiadas de informacion relevante relacionados a

los distintos atractivos que estan situados dentro del municipio de lrupana.

s CONTENIDO

El catalogo turistico “Irupana paraiso de diversidad y belleza” es una herramienta de
Planificacion, promocion y difusion de la oferta de las maravillas turisticas que se tienen en
el municipio de Irupana, considerado un instrumento de gran utilidad para el turismo. En su

contenido se encuentra un bagaje de informacién y conocimientos dedicados y encargados
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de realizar la planificacion turistica, promocion y difusion. También este material sera de
mucha ayuda a la demanda turistica, sea potencial o efectiva. Por otro lado, se considera
que serd de gran utilidad para gestores en turismo, estudiantes en el &mbito turistico, asi

mismo para los que imparten los conocimientos en la formacion turistica.

El contenido estara nutrido de imégenes e informacién relacionados con la oferta turistica
del municipio de Irupana acerca de las maravillosas facetas naturales, historico cultural y
actividades que durante mucho tiempo se han mantenido en el anonimato de los ojos de las
personas. En el contenido de cada imagen se trata de dar un pantallazo de lo maravilloso
que podria ser una permanencia en lrupana y su entorno, con caracteristicas Unicas que

nutren la diversidad de Bolivia plurinacional y pluriétnica.

En este contexto lo que se quiere mostrar es el potencial que requiere ser difundida para el
conocimiento de nuestras raices, y sobre todo de nuestra diversidad que sin duda alguna no

esta bien aprovechada.

Con el fin de dar cumplimiento de los objetivos propuestos, el catalogo cuenta con la
informacion de los mas importantes atractivos de todo el territorio del municipio de
Irupana. Cada atractivo es debidamente categorizada y jerarquizada, incluyendo la

descripcion, actividades, servicios turisticos, vias de acceso, mapas Yy fotografias.

s CANTIDAD

Para tener un alcance regularmente apropiado, se sugiere hacer la impresion de 100
catalogos impresos, y cien CDs, para lograr una difusion mas amplia en el mercado
turistico, posteriormente evaluar los resultados y el impacto que estos ejemplares vayan a

causar entre la poblacion.
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4.8 POLITICA DE DISTRIBUCION

A razén de que este documento serd de gran utilidad para gestores, estudiantes y
profesionales en turismo, prestadores de servicios turisticos y las entidades nacionales,
departamentales, municipales e indigenas originarias campesinas, para la adecuada
planificacion y promocidn turistica de los atractivos y apostar por el desarrollo sostenible;
por lo tanto la politica de distribucién estara dada de la siguiente manera: un 20 % sera
entregada a las autoridades nacionales, departamentales y regionales que tengan relacién

directa o indirecta con la ,planificacion, promocion y difusion de la actividad turistica.

Un 30 % sera destinado a los estudiantes, formadores turisticos y entidades de formacion
turistica como: universidades, institutos y bibliotecas.

Un 30 % sera distribuida a las empresas y organizaciones prestadoras de servicios del
departamento de La Paz: agencias turisticas, tour operadoras, guias, etc.

Un 20 % se pondré a disposicion de turistas que seran beneficiados con la adquisicién de

este importante material.

e RESPONSABLES

Los directos responsables de la elaboracion y ejecucién estuvieron a cargo de los
estudiantes de turismo Dino Luke Arrascaita y Javier Ticona Mendoza, quienes haran los
esfuerzos necesarios para obtener, organizar y plasmar la informacion dentro del catalogo
turistico. También serd importante contar con la colaboracion de la imprenta que realizara

las impresiones y el encuadernado del producto final.

Por otro lado los directos responsables de la publicacion, gestion y difusion, estara a cargo

del gobierno municipal de Irupana.
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4.9 EVALUACION

Las evaluaciones se la realizaran posterior a la distribucién después de un lapso de tiempo,
haciendo los estudios necesarios de la reaccion que causara la informacion en los catalogos
distribuidos. También estos resultados se veran reflejados a la mejora que se efectuara
entorno a los recursos que seran tomados en cuenta en los atractivos turisticos ya sean estos
positivos 0 negativos.

Para tener una vision de forma mas clara y apropiada, se realizara una evaluacion
profundizada entorno al area de elaboracion del proyecto, en cuya evaluacion se tomara en

cuenta los siguientes puntos:

49.1 Evaluacion ambiental
Se toma en cuenta el estado en el que se encuentran los atractivos y las medidas de
mitigacion que seran necesariamente implementadas para no afectar de manera negativa
sobre la integridad de los atractivos turisticos tomados en cuenta en el catalogo. Por lo
observado durante la recoleccion de la informacion, en muchos atractivos naturales se ve la
necesidad de reducir los niveles de contaminacion, deforestacion, caza y pesca
indiscriminada, la mineria descontrolada en algunos atractivos y entorno a los mismos, ya
gue muchos de estos se ven amenazados de forma considerable y por el contrario requieren

de medidas urgentes para mitigar los dafios que se estan ocasionando sobre los mismos.

4.9.2 Evaluacion social
Se debe tomar en cuenta la inclusion de la poblacion local en la actividad turistica. Por el
momento no se tiene mucha participacion debido a la baja afluencia turistica, pero
posteriormente se espera revertir esta situacién e incursionar una amplia participacion

social en la actividad turistica.

4.10. EVALUACION ECONOMICA

La implementacion de un catalogo turistico como herramienta de planificacion, promocion
y difusion del potencial turistico del municipio de Irupana, en términos productivos es
considerada como una inversiéon y no como un gasto. El costo de cada catdlogo esta
cotizado a 300 bolivianos por unidad y por mayor este monto reduce a un precio de 100

bolivianos, costo que se desglosa de la siguiente manera:
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4.10.1 COSTO DE IMPRESION DEL CATALOGO.
El catalogo tendra un contenido de 78 hojas disefiadas a full color, con imégenes e
informacion sobre los mismos.
Las hojas de papel cuche tienen un costo de 0, 20 centavos en blanco
La impresion por cantidades mayores es de 1,30 bolivianos y por cantidades menores esta a
3,84 bolivianos.
Encuadernado por cada ejemplar 20 bolivianos

¢+ Costo de material digitalizado.

Costo unitario, 3 bolivianos
e CD en blanco a 0,80 Bs.
e Quemado de CDs 1,0 Bs
e Fundas de CDs a 1,20 Bs.

4.10.2 PRESUPUESTO ESTABLECIDO
Los costos de elaboracion estaran cubiertos por los fondos econdmicos de la alcaldia, que a
la actualidad dispone de 87000 bs, destinados a encaminar obras o proyectos en favor del
turismo dentro del territorio del municipio de Irupana.
El costo estimado para realizar la impresion de 100 catalogos supera los 10.000,00 bs, que
son considerados una inversion de desarrollo y progreso para la actividad del turismo. Con
la intencién de tener mayor alcance de la difusién del presente material, se tiene previsto

contar con 100 unidades de CDs informativos sobre los atractivos turisticos del municipio

de lrupana, cuyo costo de elaboracion de este material asciende a 300 bs.

Cuadro N° 10
Costo de reproduccion de materiales

Catdlogo de atractivos | Catalogos Impresos 100,00 100 10.000,00
turisticos
CDs 03,00 100 300,00
CORTO TOTAL 10.300,00
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4.11. CRONOGRAMA

Se tiene pensado contar con los resultados finales de la elaboracién del catdlogo de
atractivos turisticos “Irupana paraiso de diversidad y belleza”, para el primer trimestre de
la gestion 2018. A tiempo de presentar el producto final se iniciara con la distribucion de
los catalogos a autoridades y algunos medios de comunicacion como radio Irupana, Radio
Yungas, Radio San Bartolomé, Canal 7, canal 13 TVU, y otros. También en esta
distribucion se usard como estrategia de promocién algunos programas televisivos como
Bolivia magica, La Brajula (canal 7) y otros que se dediquen a realizar difusiones que

incluian al turismo dentro de sus presentaciones.

Una vez terminada la distribucion de los ejemplares de los catdlogos y posterior a haber
esperado el periodo de repercusion del material que no serd mayor a un afio, se tendra un
periodo de evaluacién de impactos y resultados. Esto servird para encaminar nuevas

acciones que determinen la continuidad de las acciones en la actividad turistica.

4.12. ANALISIS DE RESULTADOS

Como parte del resultado final se puede observar un catalogo estructurado de manera que el
lector pueda conocer y valorar los atractivos tomados en cuenta en su condicion actual y
real, para poder establecer algunos mecanismos de aprovechamiento en algunos casos y en
otros, establecer ciertas lineas de planificacion que ayuden a fortalecer, valorizar y quizé
acondicionar los atractivos contemplados de manera que se pueda generar las condiciones

necesarias para instituir la competitividad dentro del mercado turistico.

La Gltima palabra la tendra el lector, que desde su punto de vista avivara algin criterio

después de haber conocido el real potencial del municipio de Irupana.

4.13. CONCLUSIONES:

El presente proyecto es el producto de la investigacion primaria y secundaria en su
elaboracion, que se ha realizado a partir de los viajes realizados a los atractivos turisticos de

municipio de Irupana, acorde a la metodologia de inventariarian de atractivos turisticos
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indicada por Viceministerio de Turismo, CICATUR y OMT (Organizacion Mundial de
Turismo).

En el proceso de registro de los atractivos turisticos se ha podido encontrar el valor
excepcional de los mismos y otros como recurso turistico, dada por ausencia de
sefializacion turistica acceso y otros.

Después de la investigacién de campo e investigacion secundaria hemos podido alcanzar
los objetivos sefialados anteriormente, de forma satisfactoria registrando los atractivos
turisticos, mismos que contribuiran a la planificacion y al desarrollo turistico de las

comunidades de la regidn, tal que aporte al Bien Vivir de las comunidades involucradas.
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CATALOGO DE ATRACTIVOS TURISTICOS PARA
EL MUNICIPIO DE IRUPANA

CUADRO: Temieratura anual media, minima i maxima

Sector Illimani (Est. Lambate) 111 18,5 51

Sector Irupana (Est. Irupana) 18,9 24,8 13
Fuente: Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia, SENAMHI, citado por el PDM Irupana 2010

GRAFICO: Temperatura promedio mensual (°C)

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Fuente: Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia, SENAMHI, citado por el PDM 2010

GRAFICO: Precipitaciones pluviales Irupana y Lambate (mm)
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Fuente: Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia, SENAMHI, citado por PDM 2010
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CUADRO: Division politica (Antecedentes legales)

CANTON FECHA DE CREACION
Irupana MDS 1 de Julio de 1899
Laza ML 25 de Noviembre de 1874
Chicaloma CCL 24 de Noviembre de 1943
Victorio Lanza CCL 15 de Abril de 1985
La Plazuela En proceso de cantonizacién
Lambate ML 25 de Noviembre de 1874
Taca ML 25 de Noviembre de 1874
Paraguaya Sin antecedente legal
Tres Rios En proceso de cantonizacién

Fuente: Base legal de los cantones INE (2001) y SED — FMC (Unidad Técnica de Limites

FICHA DE JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

| Nombre del Atractivo: | Departamento: |
| Categoria: | Jerarquia: |
VARIABLES PUNTAJE PUNTAJE VALOR
ASIGNADO MEDIO
Calidad del atractivo turistico 40 Eval. | Eval. | Eval. | Eval. | Eval.
No.1 | No.2 | No.3 [ No.4 | No. 5
Valor Intrinseco 10
Valor Extrinseco 10
Entomno 8
Grado de Conservacion 7
Diversidad de actividades 5
que pueden practicarse
Apovo
Acceso 12
Servicios 12
Asociacion con otros atractivos
Significado 20
Internacional 10
Nacional 6
Regional 4
Local 0
Valor del recurso para Ia 10
Comunidad local
Alto 7
Medio 3
Ninguno 0
TOTAL 100

Fuente: Viceministerio de Turismo 2011.
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EL MUNICIPIO DE IRUPANA

TABLA DE JERARQUIZACION

INTERVALOS JERARQUIA
1-21 I
22-41 II
42 -61 1II
62 -81 IV
82-100 A

RESULTADOS

Los resultados SE TABULAN CON LA AYUDA de la tabla de jerarquizacion que es la
ultima instancia y es la que otorga el rango de atractivos.
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EL MUNICIPIO DE IRUPANA
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