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1- INTRODUCCION

El turismo es una actividad que estd en un sitial estratégico en la economia, siendo un
constante generador de divisas y de empleos. Esta actividad va ganando demasiada
importancia, por el movimiento que representa en lo econémico, politico, social, religioso,

cultural, etc.

El turismo es un fendmeno caracterizado por el desplazamiento temporal de personas que
salen del lugar de origen o domicilio (ntcleo emisor) para una determinado lugar o destino
(ndcleo receptor) con la permanencia minima de 24 horas y utilizando los servicios y equipos
turisticos que envuelve aspectos econdmicos, sociales, naturales, culturales, politicos
formando un conjunto con equipos independientes pero relacionados entre si, los cuales son

ofrecidos al turista.

Los turistas viajan por diversos motivos, como salud, estudio, diversién negocios, religion,
ademas de otros que determinan a diferentes tipos de turismo con el concepto principal de
visitar un  lugar donde sea atendido sin ser explotado, contar con servicios basicos y

transporte accesible.

En la actualidad, el turismo es considerado por la sociedad como una de las mayores fuentes
de renta y empleo que por medio de este sector se puede fomentar el desarrollo
socioecondmico, cultural, beneficiando directa e indirectamente a todos los segmentos de las

comunidades.

El desarrollo del turismo en un determinado municipio debe coadyuvar a una racional forma
de explotar los recursos de forma que su impacto no sea negativo respecto a la cultura y
naturaleza del lugar. Existe necesidad de un equilibrio entre la conservacion de los recursos y
su explotacion de tal manera que el turismo no degrade el medio ambiente y, al mismo

tiempo, genere recursos econdémicos para su mantenimiento y sustentacion.
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Yanacachi proporciona al visitante un lugar de descanso y de recreo con atractivos lugares
para hacer recorridos aptos para el esparcimiento. En esta perspectiva, la actividad turistica
puede generar nuevas fuentes de trabajo y de esta manera diversificar la economia de la

region centrada predominantemente en la actividad agropecuaria.

El presente proyecto se enfoca al municipio de Yanacachi como un Destino Turistico y basa
su propuesta en la Conservacion y Promocion de los atractivos turisticos que este municipio

posee.

En primera instancia se presentan los antecedentes historicos, el planteamiento del problema,
su formulacion asi como la determinacion de objetivos. En el capitulo | se establece el marco
conceptual, centrandonos en los conceptos de conservacion, promocion y destino turistico. El
capitulo Il se realiza la contextualizacion del municipio de Yanacachi tocando aspectos
espaciales, naturales, el ecosistema. Se aborda también la problematica natural, cultural y
econdmica de esta region. En el capitulo Il presenta el diagndstico turistico y en el capitulo
IV la identificacion y sustento del problema a través de la aplicacion de técnicas de
investigacion. Finalmente en el capitulo V presentamos las propuestas de conservacion,

promocion y destino turistico de este municipio.

2- ANTECEDENTES HISTORICOS

Entre los primeros pobladores de esta region estan los Mosetenes, Chimanes, Tescupis y
Muchanis:

“Los pobladores primitivos de los valles de Sudyungas, pertenecian a la tribu de los
Mosetenes, aunque otras fuentes indican que también fueron de los pueblos Tescupis y
Muchanis que vivieron en la region del rio Boopi, ademas de los Mosetenes y Chimanes que
habitaban al sur. Estos pueblos no llegaron mas alla de los valles, ni cruzaron la cordillera para
llegar al Altiplano, por lo que no mantuvieron contacto con otros pueblos. Sin  embargo

fueron ahuyentados por la accion guerrera de los pobladores del altiplano que enfrentaba a los

10
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quechuas y a los aymaras, abandonando los valles y encaminandose al interior de montafias

mas inaccesibles, a medida que eran hostilizados hasta retirarse a los bosques orientales™.

En la Colonia, poco a poco los misioneros fueron agrupando familias indigenas, formando
centros sociales, que sirvieron de base a la fundacion de los pueblos de Mohoza y Cavari, los
mas antiguos de la provincia. Los demés pueblos siguieron constituyéndose con lentitud, pero
siempre impulsados en su desarrollo, por el sacerdote o el minero:

“Alli, donde la accién industrial del altimo no se presentaba, atraia a pobladores, radicandolos
con trabajos agricolas y también metaldrgicos, porque los mismos jesuitas eran insignes
mineros™?,

“Los Yungas tienen su origen con grupos emigrantes de las selvas amazénicas o de
poblaciones oriundas instaladas en la costa del pacifico por los incas. Por otra parte, se conoce
la existencia de grupos Pacajes en esa region, ademas que los incas habrian puesto colonias de

mitimaes en la zona de Zongo para la explotacion de coca’.

En esta perspectiva, tanto los caminos del Choro como del Takesi fueron construidos en la
época prehispanica por los Incas con el objetivo de sembrar coca. Yanacachi en este proceso
se convierte en un paso hacia los centros de acopio de coca presumiéndose que fue control de
venta de forraje. Asi Yanacachi resulta uno de los asentamientos poblacionales muy
importantes hacia los Yungas:

“El Takesi, como camino presentaba tres trancas, la garita (comunidad Takesi), Choloqulla
(Yanacachi) y Tahuacosi, mirador para acampar, este posteriormente baja hacia Chocana y

Puente Villa, presumiblemente penetrando hasta la Asunta” 4.

“El presidente José LuisTejada Sorzano fue impulsor de la construccion de la via ferrea que
en la actualidad esta abandonada, y, la cual llego hasta Chuspipata, para lo que se construyé el
puente en la zona de Puente Villa, con disefio exclusivo para el paso de trenes. El puente que

! Bengtsson, Lisbet. Contactos Prehistéricos entre los Andes y la Amazonia. TI. La Paz, UNAR, 2002.
2 Bengtsson, Lisbet. Contactos Prehistdricos entre los Andes y la Amazonia. T II. La Paz, UNAR, 2003.
3 Ortufio, Fernando. Historia de los Yungas. La Paz, Juventud, 1999.

4 Servicio Nacional de Caminos. Informe Sud Yungas. La Paz, s.e. 2000.

11
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comunica con la localidad de Coripata llamado “Rafael Pabon”, fue construido por los

ingenieros de origen italiano, quienes se dedicaron a la explotacion de oro de Chillata™.

Una vez terminada la carretera principal, se hizo cargo de la construccion de las vias

secundarias “La sociedad de propietarios de los Yungas”.

En la época colonial y republicana la sociedad se caracterizaba por la presencia de patrones,
campesinos, mayordomos, jilacatas y mitanis:

“La relacion entre patrones y campesinos era de servilismo y pongueaje, para los cual se
instruian mayordomos para el control de trabajo, junto con los Jilacatas, también existian los
Mitanis, quienes alcanzaban los paltos y hacian de servidumbre, ademéas de los muleros,

quienes cuidaban las mulas™®.

Actualmente esta region tiene falencias en relacion al desarrollo econdmico a pesar de su
potencial productivo:

“Todo el sector de los Yungas es conocido por su riqueza natural, paisajistica, ecologica de
recursos humanos, etc. Proporciona una tierra ideal para producir cualquier producto
agropecuario, al visitante un lugar de descanso y recreo con fantésticos lugares recorridos y
aptos para el esparcimiento, pero también se debe recalcar la falencia de implementar politicas
intensivas y extensivas dentro del sector productivo que ayuden a fomentar el crecimiento
regional””’.

Asimismo se crea un abismo entre las ciudades y las poblaciones del area rural:

“Se debe observar un fendomeno llamado Urbanizacion descapitalizada donde las ciudades
capitales han crecido desmesuradamente en el factor socioeconémico generando grandes
centros economicos, con cumulo de inversiones y niveles tecnologicos elevados que provocan
el abandono del campo. Absorben en nuestro caso a pequefias localidades dando lugar a al
migracion, estas ciudades donde las condiciones socioecondmicas desproporcionadas se

generan areas de pobreza, miseria y otras lamentables condiciones sociales™®.

5 Laurencich, Laura. Investigacion Arqueoldgica y Antropolégica en el Valle Takesi, La Paz .UNAR, 2000
6 Ortufio, Fernando. Historia de los Yungas. La Paz, Juventud,. 1999.

" Laurencich, Laura. Investigacién Arqueoldgica y Antropolégica en el Valle Takesi., La Paz, UNAR.2001
8 INTITUTO NACIONAL DE REGISTRO AGRARIO. Catastro de Tierras Sud Yungas. La Paz, .I.N.R.A, 2002.

12
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Las riquezas de Bolivia son infinitas y mal aprovechadas, aglutinan una serie de sectores
diferentes entre si, con variedad de climas y atractivos. Por ello es que esta region de

Yanacachi depende que también explotemos pero conservando sus riquezas en general.

“Se ha encontrado que en todos los pueblos principales del area hay una fuerte demanda de
informacién sobre el pasado precolombino, por parte de instituciones pero, también los
jévenes que ven el desarrollo turistico una de las vias para su realizacion econémica y cultural
siendo una caracteristica importante de la construccién de relaciones con los habitantes de
este sector de los Yungas instituciones campesinas, municipales y religiosas, grupos de
jévenes, medios de comunicacion como Radio Yungas, y gente particular interesada en
aprovechar todos los restos pre colombinos como existe en el area de Chulumani, Huancanég,

Irupana, Tableria, etc., que utilizando la vision arqueoldgica revelan sitios prehispanicos.”.

Comenzar a desarrollar estas alternativas de investigacion ya no supone Unicamente
concentrarse en la actividad turistica, sino también en sus consecuencias, en sus implicaciones,
en todos los procesos que mas alla de lo simplemente aparente, suscitan movimientos de
desarrollo en la poblacién receptora de turistas: “Desde esta influencia turistica, dentro de la
poblacién de Yanacachi, constituye una labor poco mas que importante, debido a que los
resultados de investigacion contribuyan no sélo a implementar lineamientos basicos para la
realizacion de planes de manejo, sino basicamente, a derivar politicas de desarrollo turistico

sostenible tanto para el Municipio de Yanacachi como para los habitantes™2°.

El pueblo de Yanacachi es uno de los lugares importantes dentro de los Sudyungas, es

conocido por su riqueza natural ecologica mineralogica y por los recursos humanos, etc.

En la Primera Mesa redonda de Arqueologia Boliviana, en la ciudad de La Paz en 1953, el

Presidente del Club Andino Boliviano, Sr. Guillermo Sanjinés Rojas, envio una carta a los

® Laurencich, Laura. Investigacioén Arqueoldgica y Antropolégica en el Valle Takesi. La Paz, UNAR,.2001.
19 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi, Oficialia Mayor Técnica. Plan de Desarrollo Municipal. 2003.
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patrocinadores de dicha reunion, a fin de comunicar la posibilidad de ser una via
arqueoldgica, la que cruza el abra de Takesi con direccion a la Chojlla:

“Es en 1962 que se realiz6 el primer reconocimiento por parte de algunos cientificos, en el que
participa el Arquedlogo Carlos Ponce Sanjinés, entonces Director del Centro de

Investigaciones Arqueoldgicas Tiwanaku,, junto a miembros del Club Andino Boliviano™!!.

En el afio 1967, se elaboro el folleto de Karen Stothert, que llega a constituirse en la primera
monografia de la zona, la cual se elaborada en base a los apuntes de la prospeccion ejecutada
por ella con el auspicio del Centro de investigaciones Arqueoldgicas de Tiwanaku. Durante el
mes de mayo de 1975, el Instituto Nacional de Arqueologia hoy llamado UNAR, publica un

documento estudio, el mismo que fue utilizado como fundamento.

Posteriormente en el afio de 1983 Luis Pinoe, Jefe del Departamento de Extension Cultural y
de Difusion, realiza trabajos en determinados sectores de la via prehispanica. Se hace un corte
estratigrafico de la terraza principal para averiguar cronologia y técnica de construccion del
camino en las inmediaciones del sitio para documentar la técnica constructiva y la cronologia.
También se realiza prospeccion de las areas al norte y al sur del sitio para documentar los

andenes y otros rasgos arqueoldgicos que se tiene que evidenciar para dar una mejor vision.

En el municipio de Yanacachi se ha determinado la presencia de cuatro pisos ecoldgicos, que
son Puna, cabecera de Valle, Valle y Subtrdpico. Pertenece a la formacion geomorfol6gica de
la Cordillera Oriental, también Ilamado bloque paleozoico, comprende el complejo
montafioso'?. Presenta paisaje de serranias de gran magnitud con cimas mas amplias y
redondeadas diseccion media, divisorias de aguas discernibles, pendientes irregulares valles

profundos y de altitud de 600 a 4600 msnm.

Son unidades formadas por rocas paleozoicas constituidas por piedras pizarras, lutitas y

cuarcitas. Se debe tomar en cuenta que esta regidn se encuentra entre los 4900 y 4200 msnm,

1 Laurencich, Laura. Investigacion Arqueolégica y Antropoldgica en el Valle de Takesi.. La Paz, UNAR. 2000.
12 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi, Oficialia Mayor Técnica. Plan de Desarrollo Municipal. 2003.

14



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
. cowomsmummsmo

dicha formacion se instala sobre terrenos de origen tipicamente glacial, como ser mesetas
onduladas y las tipicas lomas de ballena, morenas laterales y terminales, valles glaciales,

abruptas y escarpadas zonas rocosas.

Cabe resaltar que entre la transicion del paramo y el bosque nublado, la vegetacion que crece
en las riberas presenta una fisonomia de bosque, ubicados sobre angostas playas flanqueadas

por farallones o laderas muy inclinadas.

Se puede dar y/o transmitir una basta fuente de informacion que se tiene dentro del &rea de
revalorizacion del sector a donde pertenece el municipio de Yanacachi. Este presenta un
potencial turistico como atractivo y como fuente de recursos naturales, para promover el

proceso de desarrollo turistico.

En resumen, uno de los lugares de los Yungas que tiene una importancia para la actividad
turistica es Sudyungas, con el camino de Takesi debido a que es muy conocido a nivel
turistico. Se pretende el aprovechamiento de este camino como sus alrededores para que se
tome en cuenta al pueblo de Yanacachi como un destino turistico para su crecimiento turistico

en gran escala.

3-PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad los problemas ambientales van en aumento y amenazan amenazado
seriamente la conservacion de la naturaleza. Esto ha generado una discusion entre los
expertos respecto a la solucién para estos problemas.

La conservaciéon del medio ambiente es importante para la actividad turistica, considerando
que incrementa la cantidad de visitas para lugares naturales. Los Yungas es un lugar que se

destaca sobre todo por la naturaleza, siendo esta su fortaleza.

Uno de los problemas que viene atravesando la zona de estudio es la presencia de los desechos

mineros, domésticos los cuales estan cercanos a los rios del municipio de Yanacachi.
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No figuran datosy aspectos de Conservacion y Promocion del Municipio de Yanacachi para
que sea destino turistico. Tampoco Yanacachi cuenta con la difusion necesaria, pese a que
tiene un potencial de flora, fauna, mineral, cultural, asi como los diferentes atractivos
turisticos que existen en el sitio de estudio como ser arquitectonicos, arqueoldgicos, los cuales

son descuidados, debiendo ser conservados con técnicas apropiadas.

Se debe iniciar, en primera instancia la conservacion y paralelamente la promocion de los
atractivos turisticos. Estas acciones pueden generar fuentes de trabajo directas e indirectas
para coadyuvar al desarrollo de la region. EI municipio de Yanacachi con estas acciones
puede valorar su patrimonio cultural y natural, contribuyendo con ello a fortalecer la

identidad en la poblacion.

El municipio de Yanacachi es un lugar que se encuentra ubicado en un espacio geogréafico
muy estratégico para el desarrollo del turismo, fundamentalmente porque en este municipio se
encuentra el Camino del Inca, el cual es un atractivo muy conocido a nivel nacional e
internacional. Yanacachi no estd incluido como destino turistico pese a contar con los
requisitos necesarios, como tampoco se hace la conservacion a los atractivos naturales y

culturales.

Se conoce que la Fundacion “Pueblo” tiene actividades directas para el desarrollo del
municipio de Yanacachi pero, solo fomenta en la mayoria de sus actividades la capacitacion.
Por cierto los habitantes de Yanacachi no le dan la importancia requerida y eso muestra el

poco interés que tiene la poblacion sobre todo a la actividad turistica..

Se ha dado también capacitacion a los pobladores interesados sobre alimentacion, hospedaje, y
pese a esto no se pone en practica el conocimiento recibido por parte de la poblacion. La
Conservacion de los atractivos turisticos en Yanacachi necesita un tratamiento especial y

especifico para que éstos sean competitivos dentro del mercado demandante.

16



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

Por otra parte de la Fundacién “Takesi”, otra ONG relacionada con Yanacachi,
especificamente propuso un Centro de Interpretacion con el tema Del Camino de Takesi o del

Inca que hasta el momento no esta considerada en su ejecucion.

Yanacachi cuenta con un potencial de atractivos turisticos tanto naturales como culturales, sin
embargo no se fomenta la actividad turistica. Por otro lado los propietarios de los servicios que
ofrecen hospedaje, alimentacion, transporte, no coadyuvan en la Conservacion y Promocién
de los atractivos culturales y naturales como, la poblacion tampoco participa en las propuestas
para el desarrollo turistico. Segun indagaciones realizadas en la Oficialia Mayor Técnica del
Municipio de Yanacachi, y como resultado del Plan Operativo Anual (P.O.A.) e informacién
dada por la autoridad (Sr Faustino Quispe), no se han realizado y tampoco propuesto hasta la
fecha, acciones de Conservacion y Promocién de los atractivos turisticos para transformar su
imagen en un Destino Turistico.
4. ELEMENTOS DEL PROBLEMA
- La presencia de los desechos no biodegradables y desechos de mineral.
- Los malos olores que se tiene en el municipio de Yanacachi.
- El municipio no cuenta con programas para la conservacion ni para la promocion
del turismo.
- La existencia de atractivos naturales y culturales que no son promocionados.
- La falta de interés por parte de los pobladores para la conservacién de los
atractivos turisticos.
- La poblacion no tiene mucha informacion sobre la generacion de ingresos
econdmicos por la actividad turistica.
- Falta de difusion de las leyes que apoyan a la conservacion de los atractivos
turisticos tanto naturales como culturales.
- Desconocimiento de las autoridades municipales sobre reglamentos emitidos por el
gobierno central que apoyan a la actividad turistica.
- Desconocimiento de la importancia de la conservacion para la promocion de los
atractivos turisticos existentes en Yanacachi por parte de autoridades y pobladores

a sus pobladores.
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5-FORMULACION DEL PROBLEMA

Se evidencia la insuficiente conservacion y promocion de los atractivos turisticos del
municipio de Yanacachi para establecerlo como un destino turistico que sea competitivo.
También otro de los aspectos del problema es la escasa informacion que se maneja del ambito

turistico desde la Gobernacion Alcaldia y la carencia de politicas sobre el desarrollo turistico.

6- JUSTIFICACION

El ecoturismo es significativo para contribuir en la gestion de areas culturales y naturales,
favoreciendo la preservacion de la identidad cultural que puede ayudar como alternativa para
alcanzar los objetivos de promocion y conservacion para el desarrollo sustentable.
Bésicamente se manifiesta en la sensibilizacion de los pobladores y autoridades hacia la

conservacion y promocion.

El estudio de las tendencias del turismo mundial muestra la presencia de un nuevo tipo de
turistas, mas exigente y con una elevada conciencia ambiental y social, que es compatible con
la necesidad de incorporar procesos sustentables, tanto desde el punto de vista del ambiente,
como del medio cultural de los pueblos indigenas y de las comunidades locales tanto en areas

protegidas como en areas rurales.

La oferta turistica del municipio de Yanacachi y su area de influencia cuenta con una riqueza
natural con un entorno cultural de gran valor, aunque este potencial de la region no se refleja

actualmente en la cantidad y calidad de los servicios.

Por lo anteriormente mencionado, se eligié al municipio de Yanacachi para elaborar el
proyecto de Conservacién y Promocidn, tomando en cuenta que tiene atractivos turisticos no
son conocidos ni reconocidos, razén por la cual los beneficios que deja el turismo son

minimos.
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Las comunidades de la zona tienen como principal actividad la agricultura, por ello, la
relacion entre turismo y agricultura puede contribuir a mejorar la situacion econémica y elevar

el nivel de vida en general.

Los habitantes de Yanacachi poseen bastante conocimiento del ambiente natural, tradiciones
locales, costumbres, y con una capacitacion sobre conservacién como de promocién adecuada,
éstos podrian convertirse en prestadores de servicios para los turistas tanto nacionales como

extranjeros.

Estd comprobado que la conservacion y promocién de los atractivos naturales como
culturales puede generar interés en la poblacion hacia el turismo como otra actividad
econdmica, gracias a la llegada de turista con un efecto multiplicador en la economia de la
region. Comenzar a desarrollar estas alternativas de investigacion ya no supone Unicamente
concentrarse en la actividad turistica de una forma aislada, sino también en sus
consecuencias, en sus implicaciones, en todos los procesos que, mas alla de lo aparente,

suscitan movimientos de desarrollo en la poblacion receptora.

La migracion de los pobladores es otro fenédmeno presente por la falta de fuentes de trabajo. El
desarrollo de la actividad turistica con la conservacion y promocion puede influir en la

disminucion de los indices no sélo de la migracion sino de la pobreza de la region.

Los primeros datos obtenidos en lo que se refiere a el area de estudio, estan referidos a
trabajos realizados en torno al camino prehispanico del Takesi, no habiéndose hecho ninguna

investigacion en sectores de impacto cultural vecinos a esta via como Yanacachi.

Yanacachi cuenta con un potencial de atractivos turisticos tanto naturales (flora, fauna,
mineria) como culturales (arqueologia, arquitectura, etc.). La presente investigacion da la
oportunidad de ampliar las opciones de conocimientos, experiencias y principalmente para que
sea una base de datos del municipio en cuestion para el campo del turismo, y todas las areas

0 sectores que quieran involucrarse.
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La importancia social del presente proyecto estriba en que generard una mayor
sensibilizacion de la poblacion y autoridades hacia el turismo a través de la realizacion de

seminarios, conferencias.

La conservacion de la naturaleza y/o medio ambiente conjuntamente con los atractivos
turisticos estan en discusion por la importancia que se les debe otorgar a favor del ecosistema,
porque ahora se ve con mayor exactitud la necesidad de preservar areas naturales y
protegerlas para tener oxigeno en el planeta, pero todo tiene que empezar en alguna parte y
que mejor en un lugar especifico como es Yanacachi.

Esta propuesta de conservacion y promocion del municipio de Yanacachi apunta también a
destacar los siguientes aspectos:

- La identificacion de los atractivos: atractivos naturales (lagos, rios, flora, fauna
atractivos naturales para la conservacion); atractivos culturales, grupos étnicos,
piezas arqueologicas, etc.

- Tipo de turistas: segln la edad, grado de instruccion, rango, estudiantes, técnicos,
profesionales.

- Planta e infraestructura turistica: carreteras, caminos, sendas senderos, hospedaje,
alimentacion, transporte, servicios basicos clasificando como muy bueno, bueno,

regular, malo.

Se tiene que dar informacién del patrimonio turistico como su ubicacidn, antigtiedad, valores
sociourbanos, folclore, artesania, costumbres, produccién, producto, calidad, musica danza,

bailes, religion, creencias, medicina popular, etc.

La inventariacion de los atractivos turisticos s un proceso previo a Su conservacion.
Inventariacion y conservacidn permitiran estructurar una oferta turistica de Yanacachi. Sélo de
esa manera se podra ofrecer productos turisticos.

Para tener una mayor oferta turistica en algunos casos se necesita la apertura de vias de

acceso, servicios basicos (agua, energia eléctrica, alcantarillado, comunicacién), como la
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relacion entre los atractivos turisticos reconocidos y los que podrian ser creados o instalados

posteriormente.

Para poder promocionar el patrimonio artistico debe contar con fecha o época de creacion,
descripcion general y especifica, calidad de vestuario, instrumentos, importancia local y

regional.

La promocion de los atractivos turisticos esta relacionada con la poblacion, para que ésta

pueda provocar interés e insercion en la actividad turistica.

La planificacion es una parte importante dentro del desarrollo turistico  para proteger,
elementos de eficacia en pro del desarrollo socioecondmico en las comunidades locales, para

mitigar la presion sobre los recursos naturales que deben ser protegidos.

La presente investigacion brinda la oportunidad de ampliar las opciones, mejorando los
conocimientos, experiencias y principalmente para que sea una base de datos tanto para el area

turistica como para todas las areas 0 sectores que quieran involucrarse con el turismo.

Conociendo esta necesidad imperiosa, es que nace el presente proyecto de
“CONSERVACION Y PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHI COMO
DESTINO TURISTICO?” para el desarrollo sustentable del lugar, como la valoracion de los
atractivos por parte de los habitantes tomando asi en cuenta al turismo como una actividad

econdmica adecuada dentro de su economia.

7-OBJETIVOS.-
a) OBJETIVO GENERAL.-

Proponer acciones parala Conservacion y Promocion de los atractivos turisticos existentes

en el municipio de Yanacachi, para posicionarlo como un Destino Turistico.

21



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

OBJETIVOS ESPECIFICOS.-

Identificar los atractivos turisticos existentes en el municipio para proceder a su
respectivo inventario.

Disefiar programas de sensibilizacion para la poblacién y autoridades para la
conservacion de los atractivos turisticos para del municipio de Yanacachi.

Disefiar un programa para la Promocion de los Atractivos Turisticos del municipio de

Yanacahi para proyectarlo como un destino turistico.
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CAPITULO |
MARCO CONCEPTUAL

1.1 CONCEPTOS DE TURISMO
TURISMO

Turismo es el conjunto de relaciones y fendmenos producidos por el desplazamiento y
permanencia de las personas fuera de su lugar de domicilio, en tanto que dichos
desplazamientos y permanencias no estan motivados por una actividad lucrativa principal,

permanente o temporal.

El turismo no es una ciencia, pero se sustenta en varios disciplinas, como la Economia, el

Marketing, la Administracion, la Ecologia. Veamos estas definiciones:

“Es la suma de las relaciones y prestaciones de servicios que se derivan de los
desplazamientos humanos voluntariamente efectuados, de una manera temporal y por razones

diferentes, tanto de los negocios como de las consideraciones profesionales™?2,

“Es el conjunto de integraciones humanas como transporte, hospedaje, diversion, ensefianza
derivadas de los desplazamientos humanos transitorios, temporales o de transelntes de fuertes
nucleos de poblacidn, con propdsitos tan diversos como son multiples de los deseos humanos

y que abarcan ganas variadas de motivaciones”,

“El turismo es la actividad que se realiza, segin las motivaciones que experimenta el
9

individuo para satisfacer sus necesidades y en busca de la consumacion de sus deseos “°.

13 Luque, Liliana. Historia del Turismo, Investigaciones /www.monografias.com.
14 Idem.
15 [dem.
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“El turismo es un hecho social irreversible que genera una serié de interrelaciones e
intercambios que tienen consecuencias de muchos tipos, pero fundamentalmente econdémicas y
ahora también ecologicas”®,

Son algunos conceptos que estan siendo manejados por la Gltima temporada por los expertos
en turismo, se puede nombrar a los encargados de cada organizacién que esta involucrada en

este campo.

Basandose en los conceptos se puede decir que, el producto turistico es la suma de los recursos

0 atractivos turisticos del lugar, servicios y equipamientos capaces de satisfacer a la demanda.

1.2 RECURSOS TURISTICOS

Para que sea tomado en cuenta como un destino turistico, el municipio de Yanacachi tiene los
recursos necesarios tanto en el aspecto cultural como natural que pueden satisfacer las

motivaciones de los turistas para su desplazamiento.

Al respecto Marin Pefiaranda indica: “Comunidades 0 municipios puedan tomar la palabra en
el tema turistico para no solo contribuir de manera decidida a la salida del estancamiento de la
actividad turistica del pais, sino que ellos mismos encuentren en el turismo una opcién de
desarrollo econémico y una mejor oportunidad de calidad de vida para sus comunidades o
habitantes, pero siempre bajo el principio que el turismo no siempre es deseable o factible. Por

ello, cada uno de ellos deberd estudiar especificamente su potencial y desarrollo turistico”’.

No en vano, hace algunos afos, organismos financiadores del primer mundo empezaron a
volcar sus inquietudes de inversion al rubro turistico, en muchos casos directamente a
comunidades o municipios que han demostrado su potencial. De la misma forma, desde la
década pasada, la Organizacion Mundial del Turismo ha volcado su mirada al Desarrollo
Sostenible del Turismo desde la perspectiva local o municipal, bajo la vision de que si una
comunidad cuenta con el tipo adecuado de recursos, quiza tengan la oportunidad de desarrollar

una forma de Turismo que reporte considerables beneficios a todos sus miembros.

16 [dem

24



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

En esta perspectiva, el turismo comunitario debe planificarse en funcion de la proteccion de la
naturaleza y de la cultura para generar un adecuado desarrollo turistico que contribuya a la

economia de la regién.

El enfoque que tiene Marin es el resultado de sus vivencias en medio de la actividad turistica
por mucho tiempo. Por ello los municipios y/o comunidades necesitan poner en practica estos

conceptos. Son muchos los proyectos en los que ha trabajado Marin.

Debido a la actividad turistica que se esta ampliando, los pobladores son los méas interesados
en hacer las distintas propuestas para el desarrollo de sus espacios que habitan, siendo estos

los actores directos para la actividad turisticas.

1.3 CONSERVACION
1.3.1 CONCEPTO DE CONSERVACION

Segln Boullén “Conservare viene del latin con el significado o concepto de mantener,

guardar, cuidar para su duracion”*8,

Uno de los medios para la conservacion es educar a la poblacion sobre la necesidad de evitar

que los recursos naturales y culturales desaparezcan:

“La conservacion es un método de utilizacion de un recurso natural 0 el ambiente total de un
ecosistema particular para prevenir la explotacion, polucion, destruccion o abandono y

asegurar el futuro uso de éste recurso”?®,

Es una actividad que fue adquiriendo protagonismo comparando con la industrializacion vy el

uso continuado de materiales no renovables que en nuestra vida tecnoldgica solo puede

17 Marin, Carlos. La verdad no oficial del Turismo en Bolivia. La Paz, Artes Graficas, 2003.
18 Morales, Cecile, Medio Ambiente y Ecologia Aplicada, Instituto de Ecologia, 1999
19 ASOCIACION ESPANOLA PARA LA CULTURA. El Arte y la Educacion, 1999.
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mantenerse con la conservacion sostenible de los recursos. La proteccion de la vida salvaje y
otros es el sostenimiento del producto de materiales provenientes de los recursos de la tierra.

La conservacion implica el conocimiento de la ecologia, por la relacion entre la vida y el
ambiente, abarca creencias, sentimientos, actitudes complementarias y otras divergentes entre

ciencia y tecnologia.

Los recursos naturales no solo gozan del valor estético sino también del valor cientifico. Su

conservacion es importante para la bidsfera.

Dentro de lo que se refiere a la conservacion se puede mencionar que es una forma
fundamental para cuidar la naturaleza. Segun los miembros de la IUCN (Instituto de la Union
para la Conservacion de la Naturaleza) la definen como “Conservacion es la mantencion de los

recursos para que la generacion presente y las futuras puedan disfrutar de Ellas”?,

La conservacion como tal tiene una subdivision que se relaciona en forma directa con lo que
es arqueologia y arquitectura, y se las nombra con una definicion de apoyo para el presente
trabajo de investigacion. También como otra manifestacion sobre conservacion es lo que
sefiala Gonzales:

“La Importancia de la conservacion de la mayor diversidad de especies de animales y
vegetales radica en la irreversibilidad de su perdida. Cuando se extingue una especie, se pierde
para siempre la informacidn contenida en sus genes, que son el producto de millones de afios
de evolucidn y adaptacion. Se trata de una perdida muy grave porque necesitamos disponer de
un banco de datos completo de material genético para aplicarlo a una infinidad de usos, de los
cuales la produccion de alimentos es uno de los mas importantes por ejemplo, el 72% de la

papa consumida en el mundo procede de unas cuantas variedades de plantas”?:

1.3.2 LA CONSERVACION Y SUS PROCEDIMIENTOS.

Dentro de la conservacion vy lo relacionado con ella se puede nombrar varios procedimientos

relacionados estrechamente con la conservacion:

20 ASOCIACION ESPANOLA PARA LA CULTURA. El Arte y la Educacion, 1999.
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1.3.2.1 PRESERVACION, es la conservacion preventiva, donde se puede ver la
mitigacion de deterioros y dafios a propiedad cultural a través de la formulacion y aplicacion
de politicas y procedimientos para condiciones medio ambientales apropiadas, manipulacion y
de mantenimiento para el almacenamiento, exhibicion, embalaje, transporte y usos, control
integral de plagas, preparacion y respuestas a emergencias y duplicacion.??

1.3.2.2 CONSERVACION PREVENTIVA, permite el control de factores

ambientales.
- Valorando las caracteristicas del inmueble para detectar y corregird los deterioros
estructurales que implican las colecciones.
- Planificando contra siniestros, recuperacion de documentos dafiados.
- El mantenimiento y proteccion de los materiales para organizar o mejorar la

manipulacion, educacion a personas.
- La conservacion de materiales fisicos con tratamiento para la estabilizacion y

restauracion.

1.3.2.3 ESTABILIZACION

Es el procedimientos que se da al tratamiento de articulos pesados para mantener la integridad
de la propiedad cultural y minimizar su deterioro.
1.3.2.4 BIEN CULTURAL, segin la Comisién Franceschini indica: “Todo bien que

constituya un testimonio material dotado de valor de civilizacion o historia”23.

1.3.2.5 RESTAURACION es la accion y efectos de reparar, recuperar, recobrar, volver
a poner algo en el estado que antes tenia. Son los procedimientos del tratamiento pensado para
devolver a la propiedad cultural un estado conocido o supuesto a menudo a través de la suma
de material no original.

El proceso que se lleva a cabo para preservar o devolver la originalidad de un bien cultural
dando un diagndstico para que conserve las caracteristicas originales, ya que la restauracion

devuelve la belleza tal cual era en su origen.

2L Gonzales, Ignacio. Conservacion de Bienes Culturales. .Madrid, .Catedra, 2005
22 ASOCIACION ESPANOLA PARA LA CULTURA. El Arte y la Educacion 1999
23 COMISION FRANCESCHINI, 1964-1967.
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1.3.2.6 PROTECCION se entiende dentro de la conservacion a la accion de resguardar,

defender o amparar algan bien cultural o de importancia histérica, el cual es un testigo mudo

de acciones pasadas.

1.3.2.7ANASTILOSIS es un término arqueoldgico que va relacionado con la arquitectura,
siendo una técnica de reintegracion en recuperaciones.

Consiste en reincorporar a la estructura piezas faltantes originales que se hayan caido y asi
completar las lagunas con piezas originales.

Se puede tratar de elementos reconstruidos con materiales contemporaneos para presentar un
detalle de construccién. Es frecuente para los monumentos antiguos donde cada bloque tiene
un lugar definido, los dafios eventuales por el momento del ensamblaje o que su elemento

pueda ser utilizado en diferentes monumentos y en diferentes periodos.

1.3.2.8 RECONSTRUCCION es la accién de volver a construir un bien cultural que

representa una cultura o civilizacion se puede realizar en la mayoria de casos con materiales
contemporaneos pero que tengan la semejanza del material original, conservando la forma

original de la pieza a trabajar.

13.3 CATEGORIAS PARA LA CONSERVACION DE AREAS
NATURALES

Existen seis categorias de gestion para la Union Internacional para la Conservacion de la
Naturaleza (UICN) para los espacios protegidos.

- Reserva natural estricta

- Parque nacional

- Monumento Natural.

- Area de gestion de habitats y especies.

- Paisaje terrestre marino protegido

- Area protegida de recursos gestionados.
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1.3.3.1 CONCEPTOS DE LAS CATEGORIAS

1.3.3.1.1 Reserva natural estricta.- Zona silvestre espacio protegidos destinado
principalmente, a a la ciencia a la proteccion de la vida salvaje.
1.3.3.1.2 Parque Nacional.- Espacio Protegido orientado principalmente, a la
proteccion del ecosistemay la del ocio.
1.3.3.1.3 Monumento Natural.- paraje natural.-Espacio protegido orientado
principalmente a la conservacion de un rasgo natural especifico.
1.3.3.1.4 Area de gestion de habitats y especies.- Espacio protegido
principalmente, para la conservacion a través de una intervencion gestora.
1.3.3.1.5 Paisaje Terrestre marino protegido.- Espacio protegido orientado
principalmente a la proteccion del paisaje terrestre marino.
1.3.3.1.6 Area protegida de Recursos gestionados. Espacio protegido
orientado principalmente a la utilizacion sostenible de los recursos naturales®*.
1.3.4 TIPOS DE AREAS PROTEGIDAS
Para el presente trabajo son importantes nombrar las areas protegidas por la importancia de su
contenido tangible para la conservacion.
1.2.4.1 AREAS VERDES Y NATURALES

Se debe nombrar a las areas protegidas porque surgen como producto de la proteccion de las

areas verdes que se tienen como ser parques y jardines.

Segun el autor Mielke nos indica: ”Las areas verdes constituyen un intento para devolver al
medio ambiente, el espacio que se le quita al realizar las construcciones civiles, viviendas y el
sellado de grandes superficies con asfalto y cemento, para la construccion de calles,
aeropuertos, carreteras, areas de parqueo, etc. En este sentido ha surgido una nueva disciplina
conocida como Biotectura que busca dotar a la sociosfera, o al medio ambiente alterando por
el hombre los bosquecillos, parques, jardines, muros verticales con plantas trepadoras, techos

verdes, lagunas artificiales, cinturones verdes arboles en las calles”?>.

24 Morales, Cecile. Medio Ambiente y Ecologia Aplicada. Instituto de Ecologia 1999.
2 Mlelke,Gerd. Educacion Ambiental Integral. Instituto Cultural Bolivia Alemania, 1997
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Para la conservacion de los recursos vivos se elabor6 y publico: “La Estrategia Mundial para
la Conservacion”, donde se definen con prioridad tres objetivos para la conservacion de los

recursos que tiene vida, los cuales son:

- Mantener los procesos ecoldgicos esenciales los sistemas vitales (ejemplo: la
regeneracion y proteccion de los suelos, el reciclado de los nutrientes la
purificacion de las aguas), de los cuales dependen la supervivencia y el desarrollo

humano.

- Preservar la diversidad genética (toda la gama del material genético en los
organismos vivos del mundo entero), de la cual depende el funcionamiento de
muchos de los procesos  sistemas arriba mencionados, los programas de cria
necesarios para la proteccién y la mejora de las plantas cultivadas, de los animales
domésticos 'y de los micro organismos, asi como buena parte del progreso
cientifico y médico, de la innovacion técnica y de la seguridad de numerosas
industrias que utilizan los recursos vivos.

- Asegurar el aprovechamiento sostenido de las especies y de los ecosistemas (sobre
todo peces, fauna silvestre, bosques, pastos), que constituyen la base vital para
millones de comunidades rurales asi como de importantes industrias.

1.2.4.2 AREAS PROTEGIDAS

Se sabe que el primer parque nacional fue en Estados Unidos en el afio 1872 en Yellowstone.
Desde ese afio se vio la necesidad de promover un manejo integrado, el cual se ha convertidos
en una tarea primordial de cualquier pais. Los espacios naturales protegidos constituyen un
medio perfecto para hacer la divulgacion de ideas y proyecciones para vivir en armonia con el
medio ambiente.

Las ventajas que traen las areas protegidas son muy amplias desde cualquier punto de vista
ecologico, educativo, cientifico, cultural, deportivo, recreativo y para las etnias que viven en

los alrededores. En la actualidad todavia se ve el descuido o desinterés.

30



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

1.3.5 ECOLOGIA
1.2.5.1 CONCEPTO DE ECOLOGIA

La palabra ecologia deriva de dos voces griegas que son.
Oikos : Casa
Logia : Estudio de

Lo que nos da a entender que “es el estudio de la casa”. Sin embargo dentro de lo que es para
medio ambiente solo es la interrelacion entre todo lo que implica naturaleza o como también

se puede tomar como el estudio de la economia de la naturaleza™?®.

Bésicamente, la Ecologia es el estudio cientifico de las relaciones entre organismos y su medio

ambiente.

Se tiene que poner en claro que hay una combinacion entre relacion y ambiente que determina
0 se basa especificamente para la ecologia. Ambiente, no solo es fisioldgica, fisica, sino
también son condiciones bioldgicas.

Relaciones, se dice a la inter accion entre organismos fisicos como entre miembros de una

misma especie.

1.2.5.2 IMPORTANCIA DE LA ECOLOGIA

El hombre modificd la naturaleza para cubrir sus propias necesidades requerimientos pero,
sin tomar en cuenta los dafios y alteraciones que podria originar estos actos.

En la actualidad, la poblacidn con su crecimiento humano y el uso de la tecnologia apresura la
degradacion de los sistemas naturales. También el exceso de la explotacion de los recursos

naturales es una de las causas para el desequilibrio de los ecosistemas.

2 Morales, Cecile. Medio Ambiente Ecologia Aplicada. Instituto de Ecologfa, 1999.
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Para la conservacion de la fauna como la flora es importante la creacion de areas protegidas
siendo que éstas son territorios que contienen ambientes naturales respaldados por una
proteccion legal y sin apartar que serdn sujetos a una especifica administracion por parte de

las entidades competentes.

Sus Objetivos:

- Proteger el patrimonio biologico del pais y preservar areas naturales en las que el
funcionamiento del ecosistema se mantenga inalterable. Esta proteccion se refiere
en particular a las especies amenazadas o en peligro de extincion.

- Proteger la diversidad natural de paisajes y biotipos, contribuir a la regulacion
ambiental y mantener la calidad del medio ambiente Algunas areas protegidas
ayudan a la proteccion de cuencas el control de la erosion o el mantenimiento de la
calidad del agua o del aire.

- Proporcionar medios y oportunidades de educacién investigacion, recreacion.

Los beneficios que brindan las areas protegidas son mdultiples, brindando recreacion,
educacién, motivando la actividad econémica, protegiendo asi las inversiones de los poblados
circundantes. Eso solo puede existir con politica especificas, sobre el rol que deben tomar en
la conservacion del desarrollo social y econdmico del pais. Las normas deben existir, siendo

claras, especificas, sobre la planificacion de estas para ser establecidas.

Se conocen algunas de las definiciones que son aceptadas por la Unidn Internacional para la
Conservacion de la naturaleza.

1) Donde uno o algunos ecosistemas no estdn marialmente alterados por la
explotacion humana y donde plantas y animales, sitios geomorfoldgicos y habitats
son de especial interés, cientifico, educativos y recreativos 0 que contenga un
paisaje natural de gran belleza.

2) Donde una autoridad altamente competente del pais ha dado pasos para prevenir o
eliminar tan pronto sea posible la explotacion u ocupacion en el area total y para
hacer cumplir en forma efectiva el respeto a los rasgos eclogicos, geomorfologicos

y estéticos que han inducido a su establecimiento.
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3) Donde los visitantes son permitidos a entrar bajo condiciones especiales para

propdsitos educativos, recreativos y de inspiracion?’.
1.4 PROMOCION

Debemos comenzar sabiendo de donde viene la palabra Promocion, la cual tiene sus raices de
dos voces latinas que son:
Pro queesigual “afavor de”

Motio que es igual “a movimiento”

Tiene su segundo origen la palabra Promocion que es del inglés Promotion que significa
fomentar, impulsar y comprende todas aquellas actividades encaminadas a estudiarlas a las
ventas en cualquier forma que sea:

“Es una actividad destinada a la informacién, persuasion y la influencia sobre el cliente en la
cual se incluyen las actividades de publicidad, promocion de ventas, ventas personales y otros
medios, entre los que se incluyen también las relaciones publicas, cuando estas se encuentran

integradas al proceso de marketing?.

1.4.1 CONCEPTOS DE PROMOCION

Es una actividad destinada a la informacién, persuasién y la influencia sobre el cliente en el
cual incluye las actividades de publicidad, promocion de ventas personales y otros medios,
entre los que se incluye también las relaciones publicas, cuando estas se encuentran integradas

al proceso de marketing.

Aguilar Alvarez de Alba relaciona la promocion con la publicidad refiriéndose a sus objetivos
los cuales son:

- Fortalecer los efectos de una publicidad

- Lanzamiento de un producto al mercado

- Llamar la atencion del comprador sobre el producto

2T |dem

28 Lamb, Hair, Mcdaniel. Marketing . México, Thomson,.1998.
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La Promocion es una comunicacion que realizan los mercaddlogos para informar, persuadir y
recordar a los compradores potenciales de un producto con objeto de influir en su opinion y
obtener una respuesta:

“Una vez establecido el producto y su posible mercado, es preciso dar a conocer los atractivos
y servicios turisticos con los que cuenta el nimero de personas que son los turistas, haciendo
uso de los medios mas adecuados para hacerles llegar la informacion en forma eficaz, de tal
manera que despierte su interés, trasformando en un deseo para que luego sea una verdadera

necesidad”?°.

Los resultados de la promocion turistica se observan en el incremento de visitantes de un
destino asi como en el mejoramiento de la imagen turistica de un lugar y puede abarcar los
ambitos internacionales, nacionales, regionales y locales, dependiendo de los fines y objetivos

que se pretenden.

“La promocion turistica tiene varias utilidades, entre ellas la de crear un ambiente favorable en
el destino turistico y una apreciacién positiva por parte del turista. Es importante también para
generar una actitud activa de la poblacion, su primordial finalidad es colocar en los mercados

para que entre a la competencia de la actividad turistica®.
1.4.2 IMPORTANCIA DE LA PROMOCION

La Promocion es el elemento que sirve para informar al mercado o persuadirlo respecto a sus
productos y servicios, que incluye o involucra a la publicidad, ventas personales, promocion
de ventas.

En suma es la informacion, persuasion y comunicacion, utilizandolas de una forma
equitativa. Las tres actividades pueden ser eficaces para ser una fuente de informacion positiva

y beneficiosa.
1.4.3 ESTRATEGIAS DE PROMOCION

“La funcion principal de la estrategia de la promocion es convencer a los consumidores la

venta de los bienes y servicios que se ofrecen, brinden una ventaja diferencial respecto a la

29 [dem.
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competencia.  Una ventaja diferencial es el conjunto de caracteristicas singulares de una
campafa y sus productos, que el mercado, percibe como significativas y superiores a las de la
competencia. Estas caracteristicas incluyen gran calidad del producto, servicio excelente, o
alguna otra cosa que la competencia no ofrece. Por lo tanto, la promocién es una parte vital de
la mezcla de mercadotecnia pues informa a los consumidores respecto a los beneficios de un

producto y lo posiciona en el mercado™3!.

1.4.4 INSTRUMENTOS DE PROMOCION

Los instrumentos de promocion son diferentes, pero estan intimamente relacionados y tienen
un enfoque de complementacion. El uso de cada uno de ellos estara en funcion de la situacion
particular existente en el mercado y las posibilidades de que se disponga, en cuanto a los
recursos econdmicos, y la capacidad de la organizacion encargada de llevar a cabo estas

actividades.

En la practica cuando se dispone de un pequefio presupuesto para las actividades de
promocion los esfuerzos deberan efectuarse lo méas cerca posible del punto en el cual el turista
normalmente  decide la compra de sus viajes vacacionales. Esto quiere decir que, si las
actividades van a llevar a cabo en un mercado en el cual el turista tiene por habito realizar sus
viajes en forma independiente, los mayores esfuerzos deberan enfocarse al consumidor, como

es el caso concreto de los paises limitrofes®,

Por tanto se debe hacer conocer los instrumentos que se necesitan para poder identificarse y
destacarse dentro del mercado gue es tan exigente, y los cuales son:

a) ldentidad corporativa

b) Banco de imagenes

¢) Publicaciones

d) Péagina Web (Internet)

30 fdem.
31 FORMATUR. Seminario Material de Promocion Area de Marketing..
32 Aguilar , Alvarez, Alfonso. Marketing y los componentes. México, Trillas. 1998.
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a) IDENTIDAD CORPORATIVA

Es la figura que representa a una empresa para darles a conocer al publico, conformada por los
simbolos, marca, colores y frase significativa.

Debe reunir las caracteristicas como ser simple, con gran impacto visual, facil de aplicarla y
de desarrollar, debe decir la verdad, coherente con el resto de mensajes emitidos y debe
mantenerse en el tiempo, como el simbolo, es el disefio visual o la representacion de un
concepto, en el caso de Bolivia, dos aguayos interpuestos, donde en uno se ve a una llamay en
el otro a una palmera. Ambas estan relacionadas con el turismo. La marca es la denominacion
que se le da al producto al que se hace referencia, la frase, es el mensaje publicitario del cual

se sustenta el producto y/o servicio para atraer al pablico.

b) BANCO DE IMAGENES

Se denomina asi a los medios audiovisuales cuya funcién es la de atraer al publico para que
adquiera el producto de tal manera que se identifique con éste, a través de imagenes que
provoquen emociones. Se utiliza el foto bank que es lo se conoce como el banco de
fotografias, las cuales estan disponibles para ser usadas un una campafia de promocion y el
video bank, es el banco de videos, los que se emplean o usan para brindar al publico mas
informacion.
c) PUBLICACIONES

Es el material de promocién impreso que se distribuye a las agencia de viaje, operadoras y a
los consumidores con el fin de informarles acerca del producto, actualmente, el medio mas
accesible y recomendable es el internet. Las publicaciones al ser mas especificas estaran
dirigidas al publico objetivo.

Los tipos de publicaciones accesibles para las personas seran las guias turisticas, carteles,

mapas Yy planos, folletos y tripticos, postales, dipticos, desplegables, boletines informativos.

d) PAGINA WEB
Este medio es utilizado no solamente para difundir y promocionar el destino sino también para
dar noticias sobre el mismo, informar sobre los productos, circuitos turisticos a la prensa, a los
clientes, a las agencia.
36



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

Es preciso entonces comunicar al mercado la existencia del producto turistico con el fin de
despertar atencion y provocar el deseo y la compra ya que depende que el consumidor

masivo sea un cliente fiel.

Este proceso se da elaborando segun al destino que se sugiere para promocionarlo, ya sea para
proporcionar informacién sobre un producto antiguo, Y si se le han introducido mejoras o en
su defecto es susceptible de nuevos usos, como también es construir la imagen del producto

turistico y conseguir la identificacion con la imagen de marca®.

1.4.5 LA PROMOCION Y SU PLAN DENTRO DEL MERCADO

A) ANALISIS DE MERCADO, Es la investigacion de las necesidades y deseos del
turista, ademas identifica el mercado, meta del producto y determina los objetivos
promocionales del plan.

B) IDENTIFICACION DE MERCADO, META, Se la denomina meta o segmento a lo
que queremos alcanzar a identificar a través de la investigacion.

C) ESTABLECER OBJETIVOS, Son los propdésitos o metas a los que se quiere llegar,
debiendo ser realistas, medibles y especificas en cuanto al tiempo. Uno de los objetivos
del plan sera la generacion de conciencia. Mejorar la actitud de los consumidores con
relacion al producto y/o servicios. Debiendo precautelar estrategias, acciones y
presupuesto.

Para poder tener una promocién dentro del mercado que es tan competitivo en la actualidad se
ve gue solo con promocion no se hara ni se llegara a los clientes potenciales como tampoco se
conseguira a tener la fidelidad de la clientela si no se atiene publicidad al menso para el

presente trabajo.
146 PUBLICIDAD
La publicidad, seguin Alfonso Aguilar Alvares de Alba dice “Comprende todas las

actividades mediante las cuales se dirigen al pablico, mensajes visuales u orales con el

3 FORMATUR, Seminario Material de Promocion Area de marketing.
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proposito de informarle e influir sobre el para que compre mercancias o servicios, o se incline

favorablemente hacia ciertas ideas, instituciones o personas”>4,

1.4.6.1 MARKETING Y SU ORIGEN

En la época antigua el hombre primitivo lleg6 a darse cuenta que podia poseer cosas que él no
producia, efectuando el cambio o trueque con otros pueblos o tribus. Este fendmeno fue
evolucionando y dicha organizacion da lugar al comercio por el instinto de conservacion y

subsistencia del mismo hombre.

El desarrollo de los pueblos influy6 en incrementar la expansion del mercado, llegando en la
actualidad a ser una actividad econdémica de suma importancia para el progreso de la
humanidad. Asi el mercado como la industria es ocupan un lugar cada vez mas importante en
la sociedad moderna. Se nombra tanto al producto y/o servicio, siendo este un conjunto de
atributos tangibles e intangibles:

“Siendo que el producto turistico, es la combinacion de unos recursos y servicios turisticos
determinados preparados para satisfacer las necesidades de clientes concretos por un precio, y
sobre los servicios podemos decir que son los bienes y servicios producidos por las empresas

e instalaciones turisticas que son consumidos y utilizados por los turistas’®.

Al respecto, Elizabeth Saavedra dice que: “Es el conjunto de convergencia entre la demanda y
la oferta y por lo tanto esta controlado por los componentes de estos dos conceptos®.

Por su parte Miguel Acerenza lo define de la siguiente manera: “Es la ejecucion de actividades
comerciales encaminadas a transferir productos o servicios del fabricante al consumidor, de

modo que satisfaga al consumidor y cumpla con los objetivos de la empresa®’.

En este sentido el Marketing demuestra a las personas, empresas e instituciones que tiene

necesidades que las satisfacen al adquirir un producto que se ofertan. Es la relacion entre

3 Aguilar , Alvarez, Alfonso. Marketing y los componentes. México, Trillas, 1998.
Sidem.
3 Saavedra, Elizabeth. Promocién Turistica. EDOBOL.
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vendedores y compradores para poder hacer las respectivas transacciones. Dentro de la
actividad de una Empresa que estd dispuesta a seguir con el desafio del mercado debe
identificar, descubrir conocer y dominar los productos, los servicios que satisfacen las

necesidades de los clientes para tener asi clientes fijos y fieles.

1.3.6.2 PROCESOS DEL MARKETING

- Poner en contacto a los vendedores y compradores.

- Oferta de productos y/o servicios donde escoger en medida suficiente para atraer
intereés y satisfacer las necesidades de los consumidores.

- Persuadir a los compradores en potencia para que adquieran favorables actitudes
hacia determinados productos y /o servicios.

- Mantenimiento de un nivel de precios aceptables.

- Distribucion de centros convenientemente localizados.

- Conseguir un nivel adecuado de ventas.

- Facilitar servicios adecuados

“Es una actividad destinada a la informacion, persuasion y la influencia sobre el cliente al cual
se incluyen las actividades de publicidad, promocion de ventas, ventas personales y otros
medios, entre los que se incluye también las relaciones publicas, cuando estas se encuentran
integradas al proceso de marketing”.

Podemos nombrar a Aguilar Alvarez de Alba el cual relaciona la promocion con la publicidad

refiriéndose a sus objetivos los cuales son:

Fortalecer los efectos de una publicidad.
- Lanzamiento de un producto al mercado.

- Llamar la atencion del comprador sobre el producto.

37 Acerenza, Miguel. Administracion del Turismo. México, Trillas, 1998.
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1.5 DESTINO TURISTICO
1.5.1 CONCEPTO DE DESTINO TURISTICO

Veamos estas definiciones:

“Un destino turistico local es un espacio fisico en el cual el turista gasta y permanece méas de
una noche. Esto incluye productos turisticos como servicios de soporte, atractivos y recursos
turisticos con un viaje de ida y retomo en un dia. Es un territorio fisico y administrativo

definido con gestion, imagen y recepciones en el mercado competitivo™®,

“El destino incorpora a varios actores a menudo de la comunidad receptora y puede estar

conectado con la red de otros destinos mas grandes’.

Estas definiciones nos dan un enfoque de la parte fisica de cada uno de los destinos turisticos

ya conocidos.

Hay normas existentes que en la actualidad estan vigentes en Espafia dicen que destinos
turisticos son:”Aquellos que a lo largo de todo el afio mantienen una afluencia de visitantes,
pernoctando en los mismos, superior al nimero de personas inscritas en su padrén municipal
de residente, suponiendo esta actividad la base de su economia y en los que a la capacidad de

sus alojamientos turisticos resulte superior a las viviendas de primera residencia™*.

En este concepto se va complementando ambos criterios, permite reducir las interpretaciones

demasiado abiertas.

La O.M.T. junto al profesor Javier Gallega instructor sefialan que:

38 Acerenza, Miguel. Promocién Turistica un Enfoque Metodoldgico, México, Trillas, 1996.
39 OMT. Curso Sobre Gestion de Destinos Turisticos. Espafia, OMT, 1996.
40 OMT. Curso Sobre Gestion de Destinos Turisticos. Esparia, OMT, 1996

4 [dem
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“Destino turistico es un producto turistico de base territorial susceptible de englobar otros
productos, que necesariamente debe estar comercializado en los mercados turisticos a través
de los operadores del mismo y que ha de llevar aparejada una marca identificadora.”*?

Demuestra la estricta relacion entre el producto turistico y el destino donde aclara que un

destino depende de un producto bastante diferenciado y establecido.

Como también se debe destacar la “marca identificadora” es muy diferencial entre productos
o0 destinos que pueden ser considerados en el mercado turistico internacional.

“El destino turistico es desde el punto de vista de la competitividad (Porter) un producto
turistico y, en consecuencia, le son aplicables las mismas reglas que regulan las fuerzas

competitivas del mercado”.

“La competitividad del mismo vendra estrechamente vinculada a que éste haya sabido
mantener y potenciar los atributos propios que le permiten fijar sus ventajas competitivas
dentro de las cuales estardn aquellas que determina la sostenibilidad del propio destino

turistico” 4.

En base a estos conceptos se conoce lo que es un destino turistico, si  se cuenta con atributos

competitivos para entender el desarrollo sostenible y asi estar en la direccion correcta.

1.5.2 Los elementos que son clave para un destino turistico.
Para un destino turistico, el cual pretende estar en el mercado, donde se debe demostrar su
competitividad, debe contar con:

- Vision compartida.

- Investigacion, planeacion y desarrollo.

- Desarrollo del capital humano.

- Alianzas estratégicas sector publico y privado..

- Marketing sistematizado.

2 [dem
4 OMT. Desarrollo Turistico Sostenible, Guia para Planificadores locales. Madrid, OMT, 1996.
# [dem
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Instrumentos de Politica.
Participacion de la comunidad.
Economia del turismo.
Accesibilidad.

Servicios Turisticos.

Estos elementos permiten medir el margen de establecer los parametros que se tiene para

medidas, acciones y en fin las politicas para lograr un desarrollo estructurar de los destinos

turisticos del pais®.

1.5.3 DIMENSIONES O CARACTERISTICAS DE LOS DESTINOS
TURISTICOS

Un destino turistico tendria que cumplir con las siguientes dimensiones:

1.5.3.1 Dimension espacial o territorial

Localizacién

Tamafo

Interconexion con centros de demanda y otros sitios turisticos
Caracteristicas en funcion a su vocacion y percepciones de la demanda.

1.5.3.2 Dimension Turistica

Tipo y jerarquia de los atractivos turisticos.
Tipo y calidad de los servicios turisticos.
Tipo | calidad de la infraestructura turistica.
Equipamiento general y especializado.
Actividades turisticas.

Producto principal y sus caracteristicas.

Otros productos.
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1.5.3.3 Dimension Econémica
- NuUmero de visitantes (proporcion).
- Relacion con habitantes del destino.
- Relacion del movimiento econdémico del turismo respecto a la estructura econémica
de la poblacion.

- Proporcion de empleos turisticos.

1.5.3.4 Relacion con el Mercado y su posicionamiento.
- Percepcion de la demanda.
- Percepcion de los operadores internacionales.
- Percepcion de los operadores nacionales.
- Marca o sello distintivo del destino.
- Posicion con relacion a destinos y productos de la competencia.

- Inclusion efectiva en las ofertas de los operadores.

1.5.3.5 Aspectos sociales y culturales.
- Participacion de la comunidad
- Vision conjunta y relacion entre los diferentes actores.

- Mecanismos de control e impulso del destino.

En base a este contexto podemos analizar en qué estado o grado estamos viviendo.

Al realizar la clasificacion tomando en cuenta la via espacial o territorial se ratifica la forma
tradicional o comun del concepto desarrollo del turismo. Por el cambio de conceptos se debe
también transformar la forma de pensar y a relacion entre los atractivos, servicios e
infraestructura debiendo relacionar las actividades y su posicionamiento en la demanda del

mercado.

La descripcion de las actividades de una visita turistica constituyen el elemento central a partir

del cual se relacionen los criterios para alcanzar el concepto de Destino Turistico para no estar

45 OMT. Seminario sobre Desarrollo Sostenible del Turismo La Planificacion local. La Habana, OMT, 1996.
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quietos (pasivos) y tratar de estar en constantes cambios para renovar el producto turistico

convirtiéndolo asi en competitivo.

1.5.3.6 Creacién de nuevos destinos turisticos

Desde el punto de vista de crecimiento para el sector turismo se puede evidenciar que hay
dos fendmenos para la evolucion de la industria de viajes

- Factores sociales que propulsan la demanda.

- El cambio tecnoldgico que facilita y posibilita el viaje.
Dentro de lo que se refiere al mercado latinoamericano europeo (oriental), tienden a
incrementar segln sus inquietudes para crear nuevos destinos turisticos ya sea en Bolivia o los

demaés paises.

El mercado Europeo y norteamericano en la actualidad bajaron el flujo de visitas a
Latinoamérica ya sea por la crisis economica, la falta de seguridad fisica, incertidumbre

social, politica.

Las tendencias de las nuevas generaciones de demanda turistica mundial se caracterizan por

las siguientes valoraciones:

- Vacaciones més breves.

- Reduccidn de las Estandarizacion.

- El Valor del tiempo y valor del dinero
- Muchos turistas en uno

- Calidad y precio.

- Preocupacion medioambiental.

Ahora se determinara cada uno de estos aspectos que se esta figurando para que se pueda

entender de una manera mas objetiva y puntual a favor del turista y para la actividad turistica.
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1.5.3.7 VVacaciones mas breves.

La demanda de los turistas est& actualmente por el fraccionamiento del tiempo de vacaciones
con duracion de menos tiempo, donde se aumenta las llegadas y consecuentemente los

ingresos al producir mayor gasto diario en cada uno de ellos.

1.5.3.8 Reduccion de la Estandarizacion

La nueva evolucién de la demanda turistica no es precisamente aquellas propuestas de
paquetes clasicos en el cual el grupo de turistas empieza y termina las vacaciones el mismo

dia, asi como disfrutan de los mismos servicios.

Por la crisis econdmica mundial, actualmente la demanda de los viajeros son mas acomplejas
y se caracterizan por el concepto de “paquete dinamico” que no es otra cosa que el disefio de

un paquete con la suma de diversos productos a eleccion del turista

1.5.3.9 El Valor del tiempo y valor del dinero

Son caracteristicas de la actual demanda turistica dada por la relacion entre lo que gasta y la
calidad de servicio que consume a cambio de su dinero. Se puede traducir como que si el
turista estd dispuesto a pagar mas el servicio por el que paga y vale la pena para disfrutar su
tiempo de ocio.

1.5.3.10 Muchos turistas en uno

Se debe identificar segmentos como por ejemplo segun su edad, su familia, intereses,
motivaciones... Asi se forman los segmentos del mercado y de acuerdo a ello se puede ver
las diferentes caracteristicas para planificar el turismo rural, aventura . En la actualidad por

ejemplo esta en boga el turismo cultural.

45



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

1.5.3.11 Calidad y precio.

En la ultima década se da una cultura de viajes que esta relacionada con la profesion de los
distintos viajeros, siendo estos los que estan mas informados, experimentados, exigentes. No
se debe olvidar que el mercado estd reforzandose para satisfacer a los turistas de cultura
mejorando la calidad de prestaciones y servicios del sistema. El viajero esta dispuesto a pagar
una cifra alta pero que se justifique por el paquete turistico.

1.5.3.12 Preocupacion medio ambiental

La Conservacion del entorno del medio ambiente para los turistas no solo es una funcion de
la administracion puablica sino también es obligacion de las empresas turisticas. Esta es una
preocupacion también por parte de los viajeros de los paises mas poderosos econémicamente
reconocidos:

Paisaje, descanso y aprendizaje (Landscape, Liesure and Learning)

El enfoque del turista es para deleitarse con paisajes naturales y paisajes urbanos ya que el

turista se interesa por conocer, observar e integrarse con el entorno del espacio.
El entretenimiento es con un contenido emocional manifestado en disfrute, experiencias

relajadas y no violentas, esto se da por la evolucion del turista el cual quiere interrelacionarse

con el lugar a donde llega.
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CAPITULO 11
CONTEXTUALIZACION DEL
MUNICIPIO DE YANACACHI

2.1 ASPECTOS ESPACIALES

2.1.1 Ubicacién Geografica
El municipio de Yanacachi se encuentra ubicado al sud del departamento de La Paz, forma
parte de la provincia Sudyungas, correspondiente a la tercera seccion municipal de esta

provincia “.

2.1.2 Limites Territoriales
El municipio de Yanacachi tiene como limites:
- Al norte con los municipios Coroico y Coripata (Prov. Noryungas).
- Al sur con los municipio Palca e Irupana (Canton Lambate y Tres Rios).

- Al este con el municipio Chulumani (Cantén Chirca).

El limite con la Provincia Murillo esta determinado por el nevado Mururata, tomando una
direccién noroeste, siguiendo el nevado Mururata, cambia su direccion en el nevado Huancané
con una direccion oeste hasta el nevado Jilata Pata, cortando el camino troncal La Paz —

Unduavi en la estacién Cumbre.

Sigue en direccion norte hasta la cumbre Molini, para girar al este y tomar la divisoria de
aguas del Rio Unduavi y los rios Loma Cuchu, Pajchiri y Chucura, terminando el limite de la

Provincia Murillo.

“Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi. Plan de Desarrollo Municipal. Yanacachi, 2003 (PDM).
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Iniciando al mismo tiempo los limites con la Provincia Noryungas con direccion sud hasta
llegar al rio Unduavi, cambiando la direccion sud hasta llegar al rio Unduavi, cambiando a

direccidn este y tomando el rio Unduavi como limite natural hasta llegar al rio Chajro.

Con el cambio de direccion al sud entra a delimitar con el canton Chirca (Provincia
Sudyungas) y toma el rio Chajro como limite natural, para luego tomar las divisorias de aguas
de los rios Janko Uma y Pekhen Khara, hasta llegar a donde termina su delimitacion y

empieza con el Cantén Chicaloma,tomando la cumbre denominada Yunga Cruz.

La direccion cambia hacia el oeste y entra a delimitar con el canton Lambate, tomando como
referencia las nacientes del rio Chilcani, hasta unirse con el rio Jankho Uma y pasando al rio
Marcha macha, para luego tomar el nevado Mururata donde inicia los limites con el canton

Tres rios con la misma direccion oeste hasta llegar a los limites de la Provincia Murillo.

2.1.3 Extension

De acuerdo con los datos obtenidos por la Fundacion Pueblo en base al mapa censal del INE y
con el mapa geogréfico del IGM, se ha determinado que la superficie aproximada es de 620
km2.

2.1.4 Division Politica Administrativa

Su fecha de creacion es el 3 de abril 1986 donde se establece que Yanacachi es la tercera
seccion de la Provincia Sudyungas, con dos cantones de Yanacachi y Villa Aspiazu®’.

3.1.5 Comunidades y Centros Poblados

La tercera seccién municipal estd dividida en tres subcentrales con treinta comunidades

campesinas Yy cuatro centros poblados que son

47 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003.
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- Florida
- Villa Aspiazu
- Puente Villa

- Yanacachi

2.1.6 Uso y Ocupacion del Espacio

El uso y ocupacién del espacio considera el estilo y modalidad con que la colectividad se

apropia, utilice y explota su territorio, sobre la base de sus diferentes actividades.

Se denomina disperso a la caracteristica que se tiene por un tipo de ocupacion en funcién a la
ubicacion de las actividades productivas como las agricolas y pecuarias. No hay una jerarquia
de funciones plenamente establecida, y méas bien forman una red multiforme adoptada a la

topografia.

2.2 ASPECTOS FISICO NATURALES
2.2.1 DESCRIPCION FISIOGRAFICA

En el municipio de Yanacachi se ha determinado la presencia de cuatro pisos ecoldgicos los

cuales son Puna, Cabecera de Valle, Valle y Subtrépico.

También se puede identificar cuatro regiones:
a) Pradera Alto Andina
b) Ceja de Monte
c) Bosque Humedo Montafioso

d) Bosques Riberefios

a) PRADERA ALTO ANDINA.- Esta regién se encuentra entre los 4900 msnm, dicha
formacion se instala sobre terrenos de origen tipicamente glacial, como ser mesetas

onduladas y los tipicos lomos de ballena, hornos laterales y terminales, valles
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glaciales, abruptas y escarpadas zonas rocosas. En el piso Alto Andino, existen areas
himedas y anegadizas en los valles glaciales (bofedales), donde predominan grandes

cojines de musgos.

CEJA DE MONTE (CEJA DE YUNGAS).-Un extenso cinturon se inicia desde la
localidad de Cotapata, instalandose sobre crestas, cimas y laderas de pendientes muy
inclinados y de fuerte exposicién a las masas de humedad, asi como en quebradas
profundas con bastante neblina y nubosidad. Los suelo en general son acidos los
superficiales tienen un gran contenido de humus del tipo mull, con una gruesa capa de
material organico acumulado con raices que forman una marafia protectora contra la
fuerte lixiviacion. En el bosque se produce constantemente el choque orogréafico de los
vientos cargados de humedad, local, se traduce en alucias torrenciales y lloviznas muy
frecuentes durante todo el afio. Estos bosques de gran altura, constituyen formaciones
pluviales y asociaciones atmosféricas que probablemente reciban hasta 4000 mm de

precipitacion anual.

BOSQUE HUMEDO MONTANOSO DE YUNGAS.- Es el tipico bosque de Yungas
de nivel intermedio se encuentra entre los 2400 y 1200 msnm, esta formacion se
encuentra sobre laderas de fuertes pendientes en valles aluviales relativamente amplios
y quebradas profundas. Esto presenta muchas afinidades en fisionomia, estructura y
composiciones con el bosque nublado, en general corresponde a una transicioén per
himeda y neblinosa. En general los suelos en que prospera la formacién  son
superficiales y pedregosos, con una gruesa capa organica y humus de tipo Mull. En
algunos taludes existe en las partes inferiores los deslizamientos y derrumbes son
frecuentes donde tampoco el bosque de yungas es reemplazado por un bosquecillo de

caracter de sucesion mas bajo y ralo, relativamente pobre en especies.

BOSQUES RIBERENOS.- Entre la transicion del paramo y el bosque nublado la
vegetacion que crece en las riberas presentan una fisonomia de bosque, ubicado sobre
angosta playa flanqueada por farellones o laderas muy inclinadas. Este bosque

riberefios bajo y muy denso, rico en algunas especies de lianas y sobrecargado de

50



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

epifitas dentro el bosque nublado, la formacion riberefia es més diversificada y
contiene especies de mayor parte. La fisonomia del bosque riberefio de Yungas es
muy similar a la del bosque nublado, con elevado epifitismo y gran densidad de lianas
Por otra parte su estructura es un indicador del efecto de las grandes crecidas,

especialmente en terrazas bajas y cerca de las orillas.*®

2.2.2 RELIEVE

El territorio del municipio de Yanacachi se caracteriza por tener su relieve topogréafico

accidentado e irregular.

2.2.3 TOPOGRAFIA

La topografia en Yanacachi se caracteriza por tener serranias y colinas con pendientes

pronunciadas.

2.3 ECOSISTEMA

2.3.1 PISOS ECOLOGICOS

2.3.1.1. Bosque HUumedo Montafioso Subtropical.- El rango altitudinal es de
1600 a 2200 msnm, presenta una temperatura promedio de 12 a 18 grados
centigrados, y precipitaciones que oscilan entre los 900 a 1300 mm.

2.3.1.2 Bosque Seco Montafioso Bajo Subtropical.- El rango altitudinal es
de 2200 a 3400 msnm y su precipitacion es con un promedio de 1000 mm.

49

La descripcion de los pisos ecologicos que figuran en el presente trabajo son los
conceptos que figuran en el documento del Plan de Desarrollo Municipal del

municipio de Yanacachi.,

4 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003.
9 [dem.
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El municipio de Yanacachi presenta los pisos ecoldgicos de Puna, Cabecera de Valle, Valle y

Subtrépico®.

En el piso ecoldgico subtropical, abarca a las comunidades de Chaco, Pichu, Sirupaya, La
Florida, Sacahuaya, Santa Rosa, Mocori, Chahuara, Ladera, Comunidad Chojlla, Kakapi,
Qismo, Yanacachi, Ticuniri, Chacacala, Machacamarca, Chaco, Pihuaya, Tuimo, Suiqui
Lilanilani, llumaya, Chilata, Motoconcorao, Chacarilla, Santa Ana, Imablaya, Huayrapara y
Villa Aspiazu. La zona se encuentra entre 1600 a 1999 msnm de clima calido con una

tipografia relativamente accidentada y con pendientes suaves y abruptas.

El piso ecologico Valle comprende las comunidades de Tres Marias, Chaco, Pichu, Sirpaya,

Ladera, Comunidad Chojlla; Kakapi, Yanacachi, Centro Minero Chojlla, Suiqui, Milamilani.

2.3.2 CLIMA

El clima del municipio es variado teniéndose zonas con frio y humedad como las
comunidades de Takesi y Totorapata, zonas templadas como en las comunidades de Yerbani
y Tres Marias y zonas céalidas como las deméas comunidades del municipio se tiene las
temperaturas anuales maximas, varian de menos tres grados centigrados a una altura de 3800
msnm en la comunidad de Takesi hasta 28 grados centigrados y a los 1200 msnm en Puente
Villa.

2.3.3 SUELOS

Por la existencia de cuatro pisos ecoldgicos se tiene una gran variabilidad de suelos, desde
alcalinos franco arcillosos hasta suelos coluviales. Los suelos franco arcillosos generalmente
son aptos para el cultivo de tubérculos andinos. Existe también la presencia de bofedales

dispersos con altas concentraciones de materia organica.

En la pradera Alto Andina los suelos también son franco arcillosos hasta coluviales.

%0 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003.
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En la ceja de Monte los suelos son franco arcilloso y franco arenoso (bosques riberefios), con
alto contenido de materia organica. Existe la presencia de hojarasca y de asociaciones
simbioticas de aliso (Alnus jurullensis) con hongos, estos suelos por encontrarse en un piso
ecoldgico con alta pendiente tipografica, son fragiles muy susceptibles a una erosion hidrica.

En los bosques humedos montafiosos de Yungas, los suelos son de textura franco arcilloso,

con gran contenido de material organico.

Los suelos de este municipio corresponden al complejo Coroico, estos suelos presentan paisaje
de serranias con cimas redondeadas y valles profundos, constituido por esquistos, pizarras
lutitas, limonita, areniscas y cuarcitas. Con una pendiente hasta los cuarenta grados, sus suelos
son muy poco profundos a profundos, girando de oscuro a pardo amarillento y pardo rojizo,

francos a arcillo limosos, fuerte a suavemente &cido.

2.3.4 FLORA

La flora del municipio de Yanacachi es diversa y con una gran variedad de especies vegetales

tanto nativas, endémicas como introducidas.

Se puede nombrar algunas de las especies como el ambaibo, eucalipto, incencio, kari Kari,
curcuta, cuti, charara, matico Ilauli, matico, muni muni, pasto gordura, paico cedron, arca,

pino, quina quina, thola, wira wira, vino vino, cola de caballo, etc.

En zonas altas del municipio, tienen pastos naturales compuestos por gramineas con plantas
formando césped medio denso con otras formas de vegetacion. Los pastizales estan

conformados por Ichu, pato pluma pilli, sankayo, sillu sillu, circuma, itapallu.

En el bosque himedo montafioso se tiene al nispero, siquili, pega pega, ceibo, cedrdn, quina

quina, café, higo, ambaibo, palma, etc.>.

51 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi PDM ,2003.
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2.3.5 FAUNA

La fauna en el municipio es muy variada, principalmente por la existencia de diferentes pisos
ecoldgicos hallandose mamiferos que son carnivoros, roedores, aves, insectos y mosquitos.

Se nombran a algunas especies que pertenecen a la fauna del municipio de Yanacachi, los
cuales son comadreja, jochi, oso jukumari, quirquincho, tejon, yaquila, zorrino o (anu thuya),

condor, puma, 0so hormiguero, sari, etc.

Debido a la presencia de distintos pisos ecologicos también se tiene una variedad de especies

en la fauna del municipio en algunos casos se tiene especies que estan en proceso de extincion.

En el Altiplano, cordillera y pradera alto andina, se tiene mamiferos como el zorro, vizcacha,
puma, 0so andino o jukumari, con relacion a las aves se tiene &guila, pato, hallata, choca,

perdiz, colibri, lechuguilla y leque leque.

En la Ceja de Monte hasta el bosque himedo de Yungas se tiene al mono silbador, 0so
hormiguero, sari, jochi, puerco espin, puma, tigrecillo, tejon, oso andino, en aves se tiene la

pavita, loro, tucancillo, tordo, lechuza, paloma y frutero Yunguefio.

2.3.6 RECURSOS FORESTALES

Tiene una gran variedad de especies forestales.

En la ceja de Yungas o bosque nublado, el bosque pluvial tiene una altura de 10 a 15 metros
promedio, emergentes y dispersos que pueden alcanzar hasta treinta metros. En este piso
ecoldgico se tiene varios estratos dificultosamente diferentes. El estrato inferior es muy denso
y rico en lianas, marafias de bamboo y arbustos, de musgos, liquenes, como los helechos y
orquideas es abundante por la alta precipitacion. Este tipo de bosques es rico en especies de

plantas que tienen muchas hojas gruesas y asperas.
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El bosque himedo montafioso de yungas es de mediana altura, el estrato superior es denso y
continuo que se encuentra entre los 15 a 20 metros de espesor con emergencias de hasta 30
metros. El estrato inferior es muy denso en especial el bosque, solo es alto hacia el limite
superior en la transicion al bosque nublado. Este ecosistema es el mas intervenido y mas
amenazado por la actividad humana por el chaqueo o por la extension de la frontera agricola,
hacia la base de algunos taludes donde son frecuentes los deslizamientos y derrumbes el
bosque de yungas es reemplazado por un bosquecillo de caracter seccional mas bajo y ralo,

relativamente pobre en especies.

2.3.7 PRINCIPALES ESPECIES FORESTALES

Las principales especies forestales que podemos nombrar dentro del municipio de Yanacachi

por lo que se refiere a la cantidad masiva que existe en esta zona son.

- Moradillo Siquili

- Cedron Eucalipto
- Nogal Romero

- Alisi Chujo

- Saya Kholo

- Laurel Nispero

- Coco

2.3.8 RECURSOS HIDRICOS

Comprende a la subcuenca del rio Alto Beni la cual cubre 77.227.29 km 2 aproximadamente,
esta subcuenca se caracteriza por un relieve mayormente montafioso, con excepcion de la

Ilanura y pequerios valles longitudinales.

Las principales cuencas existentes en el municipio son del rio Unduavi, Takesi, Chajro que
nacen en la cordillera occidental las cuales originan en el nevado Mururata y las lagunas

existentes en la parte alta.
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La Cuenca del rio Takesi tiene como principales afluentes a los rios Zorra jahuira,
Huarahurani, Santa Elena, Quinsachata, Sujjcahi, Kakapi, Jancoma, Pucara, Caoiani, Janacha,

Ulu ulu, Samari, Janco Uma, Campanani, Hoaca khollo, Chilata, Urmeja.

La cuenca del rio Unduavi tiene como principales afluentes a los rios Acero Marca, Encafada,

Chaco Jauria, Churi Urmani, Huakani, Cutaurwaya y Wajilaya®?.

2.3.9 RECURSOS MINERALES

La cordillera Occidental en sus origines establece la formacion de los cinturones geolégicos
meteoroldgicos importantes, una franja de estafio y de wélfram que recorre en sus generalidad
toda la cordillera y presenta como principal yacimiento a la mina Chojlla y la franja aurifera
gue nace en el sector de Yani en Sorata con contenido de precipitaciones importantes en

antiguos cursos.

2.3.9.1 PRINCIPALES METALES Y NO METALES

La explotacion en el municipio se da principalmente en la Mina Chojlla en la cual se extrae
Estafio y Wolfram como también existen yacimientos de oro ubicado en cercanias de las
comunidades de Chilata, Ticuniri, Puente Villa, donde los trabajos realizados son de tipo

manual
2.3.10 COMPORTAMIENTO AMBIENTAL

La calidad del aire en su generalidad en el municipio de Yanacachi es buena, teniéndose un
porcentaje del 90% en relacion a su calidad en cuanto a la intensidad sonora, €s un municipio
tranquilo. Con relacion a la calidad de olores se tiene un 70% lo que representa la existencia
de malos olores que contamina el medio ambiente. La calidad del clima se ha considerado que
esta tiene como una buena calidad, tanto por la temperatura y otros factores climaticos®.

Con relacion a los cuerpos de agua y la calidad de estos se ha determinado que se tiene un

60% de calidad ambiental.

52 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003.
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2.3.10.1 SUELO

Los suelos en el municipio por la topografia accidentada son susceptibles a la erosion
especialmente hidrica, lo que ocasiona el lavado de nutrientes y el arrastre de sedimentos o
depositos.

La préactica tradicional de construccion de tacanas (terrazas) especialmente para la plantacion
de cocales es una practica de conservacion de suelos difundida en la mayor parte del
municipio, la plantacion de monocultivos ocasiona la disminucion de nutrientes y la constante

disminucion de la productibilidad agricola.

2.3.10.2 AIRE

El aire en el municipio no presenta contaminacién por la poca o escasa presencia de
industrias, la contaminacién se debe a la presencia de polvo en época seca por la circulacion
de vehiculos en las carreteras troncales y vecinales, como también estd el factor de
contaminacion del aire debido al chaqueo, por la siembra de cultivos y la plantacion de

frutales siendo que el chaqueo se lo realiza generalmente para la plantacion de cocales.>
2.3.10.3 AGUA

Con referencia a la calidad del agua estd en su generalidad es buena, existiendo
contaminacion en los rios cercanos a la Mina Chojlla, por la extraccion de minerales. Como
factor de contaminacion estan las colas de mineral proveniente de la extraccién artesanal de
oro en las comunidades de Chillata, llumaya y Sirupaya.

2.3.10.4 INCLEMENCIAS

Se la puede nombrar a la granizada, nevada, helada y neblina, se explica porque a todos estos
cambios se dan en la zona alta del municipio o el piso ecoldgico de la Puna o en la zona

Ilamada pradera alto andina.

2.4 DEMOGRAFIA

En el censo de 2001 en cual fue realizado por el Instituto Nacional de Estadistica (INE) el
municipio de Yanacachi tiene una poblacion conformada entre hombres y mujeres de distintas

edades, haciendo un total de 4.225 habitantes.
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2.4.1 MIGRACION

Existe migracién temporal en el municipio de Yanacachi principalmente por realizar trabajos
de mecanica, costureras y estudios a las ciudades de La Paz, Santa Cruz, Chulumani, etc.

Se ha visto que la migracion temporal se debe principalmente por estudio y trabajos
temporales como también se sabe que estos trabajos incluyen los oficios de albafileria,

plomeria, etc. Esta migracion temporal se debe a factores econémicos principalmente®.

2.5 BASE CULTURAL DE LA POBLACION E IDIOMA

Por ser un municipio que cuenta con una poblacién originaria, la cultura estd postergada
excepto la cultura tradicional que es la que conservan generaciones tras generaciones pasando
sus tradiciones y creencias. Por ello el idioma que méas predomina en el municipio de
Yanacachi es el aymara, idioma que es caracteristico de los Yungas ya sea del Norte y Sud.
En una baja escala se puede escuchar el quechua por la migracion que hubo de los valles
Cochabambinos a los Yungas. Por otro lado, el castellano es hablado por todos los habitantes

tanto en el campo educativo, social y econémico.

2.5.1 EDUCACION

La educacion formal en el municipio de Yanacachi tiene como drgano de administracion
educativa a la Direccion Distrital de Educacion de Yanacachi.

La Direccion Distrital de Educacién de Yanacachi de la Tercer Seccion Municipal de la
Provincia de Sudyungas del Departamento de La Paz, es un 6rgano desconcentrado del
Servicio Departamental de Educacion (SEDUCA), cuya mision es ADMINISTRAR EL
SERVICIO PUBLICO EDUCATIVO DEL DISTRITO, ademas de planificar, organizar
evaluar y controlar las actividades administrativas y curriculares programadas en el Plan
Operativo Anual Educativo (POA)®,

2.5.2 MEDICINA CONVENCIONAL

En el municipio de Yanacachi se tiene un hospital, dos postas sanitarias y un centro de salud,

*Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003
%5 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan de Desarrollo Municipal de Yanacachi (PDM), 2003
*Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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la infraestructura existente en las postas sanitarias y el centro de salud son insuficientes por lo

que se atiende a 34 comunidades.

Los centros de salud estan ubicados en Yanacachi, Puente Villa y Chaco (Santa Rosa). Solo
se tiene médico general, esto se debe a que no se da la importancia necesaria a la salud de los
habitantes excepto cuando hay una epidemia la cual no se puede controlar con medicamentos

simples siendo que el hospital esta en Mina Chojlla.

3.5.3 TRANSPORTE Y COMUNICACION

En Yanacachi los principales tramos existentes en el municipio son los caminos gue conectan
con sus vecinos como Chulumani, Asunta, Coroico Puente Villa que en su generalidad estan
en un estado regular por ser caminos que son abiertos y ripiados y con dificultades en la época
de lluvias.

Las vias de acceso que conectan a Yanacachi con distintas poblaciones y con la ciudad de La
Paz presentan peligros que ponen en riesgo a los viajeros. Es una de las causas que impide el
flujo de turistas.

En el municipio de Yanacachi se cuenta con el servicio de ENTEL, como también se tiene
cabinas de COTEL, no es un lugar que este falto de servicios ya que también cuentan con
servicios de Internet como de Telefonia Celular.>” Dentro de las comunicaciones se puede
nombrar a la televisién que llega su sefial sin ningun problema hacia Yanacachi, desde la

ciudad de La Paz.

3.6 SISTEMA DE PRODUCCION
3.6.1 AGRICOLA

Como es costumbre en Yanacachi se tiene el sistema tradicional de tipo no tecnoldgico o
mecanizado, la produccion es especialmente en el cultivo de la coca, y es mediante la

utilizacion de tacanas (terrazas).

Otra produccion que se tiene es la de los alimentos citricos (limén, naranja, etc.). En la

actualidad en el sector donde se utilizaba para plantar frutos se esta utilizando para plantar

5" Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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cocales por ser estos son mas productivos. Sin embargo los cocales provocan dafio ambiental

sobre todo en relacion a la calidad de la tierra.

3.6.1.1 PRINCIPALES CULTIVOS Y VARIEDADES

La produccion agricola es variada, debido a las diferentes caracteristicas como el clima,
suelos, etc. como también los pisos ecologicos teniéndose la posibilidad de tener una
produccion fruticola en una escala mayor a la de la coca (haciendo una comparacion), al igual
que la horticola. La floricultura se podria fomentar en Yanacachi como se lo hace en
Cochabamba, esta actividad econémica como las demas podrian solventar las necesidades de

los habitantes y crear una fuente de ingresos sélida, confiable como licita.

La preparacion de la tierra se divide en dos épocas que son muy importantes por sus cambios
climaticos®®:
1- La primera época, se realiza en los meses de marzo, abril, porque son las lluvias

que se necesitan, para tener una buena cosecha.

2- La segunda época corresponde a los meses de agosto y septiembre que son los

meses donde se emplea un sistema tradicional o rudimentario, el cual es con yunta

y el uso del Uysu. Esta actividad se la realiza con preferencia en Takesi,
Totorapata.

Por las caracteristicas topograficas no se acostumbra utilizar maquinaria agricola para la

preparacion de suelos y siembra, se utiliza las siguientes herramientas como es el arado de

madera, arado de pie, picota, liucana, chontilla, en las labores de cultivo se utilizan liucanas,

azadon.

Existe la utilizacion de fertilizantes para mejorar los rendimientos, como los insecticidas,
fungicidas para el control de plagas y enfermedades que les puede dar a los animales

domésticos como al ganado.

%8 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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La rotacion y asociacion de cultivos en la produccion agricola, siendo como cultivo base o
principal a la papa que es un tubérculo. Dentro de las asociaciones se tienen a los citricos que
lo agrupan con el café, la racacha lo agrupan con el maiz y el maiz con la papa. En algunos

cantones se agrupa el platano con los citricos, café y otros.

Para la obtencion de la relacion superficie cultivable y/o cultivada se ha determinado la
superficie cultivable como superficie cultivada a secano mas superficie con riego y superficie
en descanso entre la superficie cultivada. Es decir que mientras una superficie es utilizada
para la alimentacion del ganado por los pastos que se tiene como también por las plantaciones
de donde se espera una buena produccion , se debe tener otra superficie que se cuide para que

siga creciendo y cumpla la misma funcion que la primera superficie del lugar.

2.6.2 PECUARIO

La produccion en el ambito de lo pecuario es del tipo tradicional. En lo que se refiere al
ganado bovino este es de pastoreo libre y lo que se refiere a ganado ovino esta se da
principalmente en las comunidades de Totorapata, Takesi, siendo el sistema de produccion

netamente de pastoreo®®.

La crianza de ganado bovino se da principalmente en las comunidades de Yerbani, Pichu,
Chojllita, Kakapi, Takesi Totorapata, siendo el destino principal de los animales en el faineo

es para la venta en el mercado.

2.6.2.1 TECNOLOGIA - MANEJO

No se tiene un manejo adecuado de la actividad pecuaria. No existe una tecnologia nueva

porgue hay un sistema de produccion tradicional.

%9 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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En las comunidades donde se tienen ganado vacuno, el manejo de éste en forma general es

sin control. Estos estan dispersos en las laderas y cerros del municipio.

En lo que se refiere a los demés productos o subproductos de la produccion pecuaria, se tiene
una minima proporcion de produccién de queso, la cual estd destina para el consumo de la
misma poblacion que la elabora. Se tiene también la produccion de la la lana del ganado

ovino, esto se da principalmente en las comunidades de Totorapata y Takesi.

El manejo de praderas para el ganado vacuno es pequefio. En las comunidades de Totorapata
Takesi el manejo de praderas es planificado. En estas poblaciones se tiene tierras destinadas
por épocas y por afios para el pastoreo del ganado tanto vacuno como ovino. Para el pastoreo
se toma en cuenta la carga animal que es la cantidad de cabezas de ganado por hectarea de

pastoreo.

2.6.2.2 FORESTAL

En Yanacachi no se tiene una produccion forestal. Su manejo en el municipio como el uso
de la vegetacion frondosa y arbustiva es principalmente para la lefia y madera utilizada para la
construccién de viviendas de los habitantes del lugar. La madera que se tiene en Yanacachi se
puede decir que es para articulos del municipio en su mayoria de la tala de arboles del
municipio lo hacen para muebles domésticos y no asi para la venta en grandes cantidades

como se hace en el oriente boliviano o al norte del departamento de La Paz.

La ventaja de Yanacachi es que tiene una gran variedad de madera lo cual facilita la
diversificacion de sus construcciones o fabricaciones artesanales. Entre las especies exoticas
podemos nombrar las que se encuentran en la ceja de monte y bosque humedo. El eucalipto y
el pino son utilizados para lefia y construccién mientras que el nogal es usado para la

carpinteria al igual que el laurel.

Por las condiciones en las que se encuentran los habitantes de Yanacachi con relacién a la

reforestacion dentro del municipio se puede evidenciar la falta o la poca atencidén a la
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produccion forestal tanto por las autoridades municipales como por parte de los habitantes del

lugar.

No se puede negar la necesidad de la reforestacion dentro de la superficie que ocupa el
municipio de Yanacachi tomando en cuenta que su clima, las pendientes, linderos, rios son
aptos para la plantacion y su reforestacion.®

2.6.2.3 CAZA, PESCA Y RECOLECCION

En la tercera seccion de Sudyungas que es lo que comprende el municipio de Yanacachi se
realiza la caza de venado en forma esporadica como también la caza de chancho de monte
(jochi), como también la caza del sari, pero se da esta caza de los animales cuando éstos

invaden los cultivos de flores y de los tubérculos.

Los rios que estan en el municipio de Yanacachi cuentan con una variedad de peces para el
consumo de los habitantes, tal es el caso de las truchas que por la alta cantidad de pesca esta

siendo reducida su existencia.

2.6.3 COMERCIALIZACION DE SUS PRODUCTOS

Dentro de la comercializacién de sus productos, se debe nombrar a los productores,
consumidores e intermediarios, principalmente a los que se dedican a la venta al mayoreo

como del minoreo (raleo).

Uno de los principales productos comercializados es el de las frutas (fruticolas), en una
segunda denominacién pero lleva el lugar como predilecto para esta actividad es el de la
comercializacion de la hoja de coca y finalizando el grupo que genera mas dividendos para los

habientes es la de las hortalizas.

La produccion agricola de mayor importancia es la pecuaria (ganado para auto consumo), se

encuentra relacionada dentro de un sistema de produccion familiar artesanal mejorado.

60 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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Con respecto a la comercializacion del café, éste es comercializado por los intermediarios que
luego lo venden en Chulumani. En lo que respecta a la coca, se la comercializa en, como es
sabido, en ADEPCOCA cuando es la venta por mayor. las flores que se producen en
Yanacachi son llevadas a la ciudad de La Paz, y puestas a la venta en el mercado Rodriguez.5*
2.6.4 RECURSOS TURISTICOS

Dentro de los recursos turisticos con los que cuenta el municipio de Yanacachi, se debe
nombrar la ruta turistica que es por excelencia y recibe el nombre de ElI Camino del Inca, la

cual se encuentra con sefializacion y es recorrida por visitantes y peregrinos.

Cuenta con una flora y fauna muy amplia para el turismo. La ganaderia, pesca y la crianza de
ganado en general, deben ser tomadas en cuenta como otro atractivo turistico diferencial.
Los rios son otro atractivo turistico natural que se imponen por la utilidad que se les da tanto

en la mineria, ganaderia, agricultura como para la poblacién en general.

Las calles del pueblo de Yanacachi se conservan precariamente, pero por la arquitectura de

las construcciones son un recurso turistico.

2.6.5 SITUACION SOCIOECONOMICA
2.6.5.1 MANO DE OBRA

Esta clasificacion esta relacionada directamente con la actividad agropecuaria por ser la que
estd en contacto directo con lo relacionado principalmente al trasquilado de la lana de oveja,
cuando es el tiempo de siembra, para la cosecha de café, hoja de coca, para los distintos

citricos, etc.

La actividad minera requiere la mano de obra asalariada principalmente en periodos en los

que el wolfram tiene un buen precio por su demanda internacional.

También parte de la poblacion realiza actividades domésticas sin remuneracion econémica®.

61 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
®2Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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2.6.5.2 FUNCIONES POR GENERO

En Yanacachi se tiene una organizacion que ha determinado los diferentes roles para los
hombres como para las mujeres es decir que, por género o diferencia de sexo son los trabajos
por ejemplo el hombre debe dedicarse a la agricultura o a la ganaderia en cambio la mujer se
dedica a la crianza de los hijos, la alimentacion de toda la familia, como también a la crianza
de gallinas (avicultura), etc., esto se puede evidenciar en los diferentes cantones como en sus

comunidades del municipio.

En Totorapata por ser una comunidad que cuenta con mas movimiento poblacional las
actividades agricolas y las labores de casa, la actividad principal es el pastoreo de ganado y la

produccion agricola son dirigidas por las mujeres.®®

2.7 ANALISIS DE LA PROBLEMATICA

Por el estudio realizado dentro de la situacion actual del municipio de Yanacachi se ha

determinado las siguientes problematicas:

2.7.1 La problematica FISICONATURAL

Existe una evidente degradacién del suelo, agua, fauna y flora del municipio de Yanacacahi.
La degradacion del recurso suelo se debe a précticas agricolas no convenientes como
monocultivos, cultivos en pendientes pronunciadas, plaguicidas desechados directamente en el
suelo, rotacion de cultivos en baja escala y quema de rastrojos. Estas practicas estan
ocasionando la disminucién paulatina del potencial productivo del suelo. Otro factor es la
ausencia de practicas de CONSERVACION del recurso suelo, debido a la ausencia de

capacitacion.

La presencia de contaminacion se debe al uso indiscriminado de plaguicidas y otros quimicos

utilizados en la produccién agricola, las cuales van a parar a los rios. La presencia de

83 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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contaminacion por efectos de la produccion minera es el factor més contaminante dentro de

los que se refiere al caso.

La reduccion de la flora nativa del Municipio se debe a la extraccién de madera y uso de esta
para lefia como Unica fuente de consumo para la coccion de los alimentos. La quema de
rastrojos o despojos y vegetacion para la implementacion de cultivos también es otro factor de
disminucion de la flora.

La disminucion de la fauna se debe a la caza de animales para consumo humano y provoca
el desequilibrio existente en el ecosistema. Se tienen problemas por ataques de animales a
cultivos como es el caso de los loros, venado, jochis, monos y otros para lo cual se deberia

tomar otras medidas para reducir el efecto producido.

2.7.2 La problemética SOCIOCULTURAL

Considerando la problemética sociocultural, existe un limitado servicio de salud
principalmente relacionado a las comunidades donde no se tienen postas sanitarias,
principalmente para casos de emergencia. En cuanto a la dotacion de equipamiento y personal

lo existente es insuficiente®.

En referencia a los servicios de salud, educacion, la dotacion de infraestructura en los centros
educativos es insuficiente, esto se nota con mayor incidencia en las unidades educativas
ubicadas en las comunidades, lo que esta ocasionando indirectamente una migracion campo
ciudad. La cobertura de los servicios basicos es minima, teniéndose sistemas de agua por
cafieria en los centros de mayor poblacién (Yanacachi, Villa Aspiazu Mina Chojlla y otros), si

bien se tiene agua, el servicio brindado a los consumidores es deficiente a regular.

2.7.3 La problematica ECONOMICOPRODUCTIVA
La produccion agricola en el municipio es la principal actividad. Se tiene la produccion de
cultivos anuales de frutales y flores de importancia econémica. Cabe mencionar que la

actividad principal de la mayoria de las comunidades es la produccion de coca; en las

64 Honorable Alcaldia Municipal de Yanacahi. Plan Operativo Anual del Municipio de Yanacachi (POA), 2005.
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comunidades de la Puna, la actividad principal es la produccion de papa y la produccién de las
comunidades de Cabecera de Valle es la produccién de flores.

El primer cultivo de mayor rentabilidad es la coca, con este cultivo es las familias obtienen
ingresos. Otro problema que se presenta es la falta de capacitaciéon a los pobladores para

mejorar la produccion.

La produccion de frutales es otro rubro importante, pero existe problemas de manejo,
presencia de enfermedades y plagas que estan reduciendo la produccion. La comercializacion
no adecuada evita la mayor rentabilidad de los productos agropecuarios, por ejemplo, la
existencia de intermediarios, la falta de planificacion y la desinformacion de los precios en el

mercado.

Con relacion a la produccién pecuaria, esta es escasa, la baja produccion de ganado se debe
fundamentalmente a la poca capacitacion y la topografia tan accidentada. El ganado vacuno de
tipo criollo tiene problemas de enfermedades y parasitos externos que disminuye su
rentabilidad. La falta de capacitacion y la carencia de infraestructura productiva como bafios

antisarnosos, heniles, establos provocan una limitada produccion pecuaria.
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CAPITULO III
DIAGNOSTICO TURISTICO DEL
MUNICIPIO DE YANACACHI

3.1 ANALISIS TURISTICO DEL MUNICIPIO DE YANACACHI

En nuestro pais, Bolivia, se tiene al Turismo en un sitial que goza de beneficios para la
inversion publica o para el mejoramiento del sector. Segun la OMT, en el Curso sobre
Gestion de Destinos Turisticos, hace conocer este aspecto no es muy alentador para el sector
Turismo y en especial al turismo nacional. Por ejemplo en el Turismo Rural y el turismo de
esparcimiento (ocio), nos encontramos en los Gltimos lugares a nivel de Sudamérica, siendo
gue en Bolivia se tienen areas que son naturales en toda su extension y por su biodiversidad

aun son tierras virgenes.

Otros paises de Sudamérica, Vvecinos nuestros, tienen un movimiento econémico muy alto
gracias al turismo, porque se tiene un concepto muy visionario para brindar una alternativa de

desarrollo a los habitantes basado en el turismo.

En Bolivia, se cuenta con muchas areas naturales y culturales que pueden convertirse en
atractivos turisticos y con ello generar movimientos econémicos por el flujo de turistas. Esas
areas no estan reconocidas por la burocracia existente en instancias gubernamentales. Ademas
existe una falta de vision para encarar el desarrollo turistico de autoridades relacionadas con la

actividad turistica.

Se debe tomar en cuenta que el Turismo puede ser una base para la conservacion de las areas
naturales. Como indica Wilches-Chaux es:”El punto de partida para  solucionar
constructivamente las crisis que nos afectan, es el reconocimiento del caracter sagrado de toda

forma de vida (incluida por supuesto la humana), nos da a conocer que el turismo enfocado
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con objetividad podria ser un brazo muy importante para la CONSERVACION de las éareas

naturales que son necesaria para la existencia de los seres vivos” %.

Con este concepto podemos ver la necesidad de tener la mayor cantidad de areas naturales en
nuestro planeta pero y para ello debemos empezar por conservar en nuestro pais que es
Bolivia, no solo porque se pretende dar a la poblacion futura un espacio de tierra sino que

debemos empezar a trabajar para nosotros que somos el presente.

El manejo de Conservacion de los atractivos turisticos, tanto naturales como culturales, es
vital para los municipios que se han dedicado al Turismo en forma prioritaria sin dejar sus
otras actividades como la agricultura, ganaderia, etc. En estos Municipios se ha podido
evidenciar que hay un crecimiento econémico, y en muchos casos este crecimiento se realizo
sin cuidar los impactos en el medio ambiente y la cultura. La conservacion como politica

estuvo ausente. Ademas se olvida que la conservacion es tuicion de cada municipio

Los municipios que han podido salir adelante o se han podido destacar es gracias, en la
mayoria de casos, a la Promocién utilizada, para impulsar el desarrollo econémico como es el
caso de Caranavi, Copacabana, Coroico, Rurrenabaque, etc. Cada uno de estos municipios han
sido promocionados por los organismos correspondientes, en base a su cultura, naturaleza y

principalmente los circuitos que se tienen.

En Yanacachi, existe mucha migracion por la falta de oportunidades. La actividad turistica
puede ser una opcidén de ingreso. La poca actividad turistica en este municipio se concentra en
Semana Santa, y el Camino del Inca. En estas fechas se genera un movimiento econémico que
beneficia a sus habitantes. EIl presente trabajo quiere motivar al desarrollo local por medio
del turismo, ya que Yanacachi guarda mucha cultura y naturaleza y por lo mismo cuenta con

condiciones para el desarrollo turistico®.

65 Wilches-Chaux, Gustavo. Fundamentos Eticos de la Gestion del Riesgo , pag.5
Estudio de Campo, Municipio de Yanacachi, Elaboracién propia
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Tomando en cuenta el presente estudio se percibe un manejo sostenible de los recursos
naturales, bosques, rios, vertientes, flora, fauna, paisajes, los recursos hidricos, que deben ser
complementados para el aprovechamiento del municipio en favor del turismo. También se
tiene en Yanacacahi areas que todavia faltan ser investigadas por antropélogos, arque6logos,

etc. que puedan ser potenciales para el desarrollo turistico.

El municipio presenta una diversidad de paisajes segun los pisos ecologicos. El turista tiene
ante si una variedad de fauna, flora y paisajes; también atractivos relacionados con la cultura

como el Camino del Inca y las construcciones coloniales y republicanas.

Los rios proveen de agua para la planta eléctrica y los programas de riego, micro riego y
dotacion de aguas para las comunidades. Estos también son recursos que pueden ser
aprovechados para el disefio de circuitos.

El presente proyecto trata de plasmar las inquietudes de los habitantes de Yanacachi, asi
como de los visitantes del Camino Del Inca para la CONSERVACION y PROMOCION
DEL MUNICIPIO DE YANACACHI COMO DESTINO TURISTICO. Asi la actividad
turistica puede constituirse en otras posibilidades de empleo para los habitantes de este

municipio.

Como se conoce EI Camino del Inca, es el atractivo mas emblematico del lugar asi como la
mina Chojlla, a pesar de ello Yanacachi no es tomada en cuenta como un lugar de descanso y
estadia prolongada. Pero eso puede cambiar si se da la oportunidad de organizar circuitos,
incrementar la planta hotelera, ofrecer lugares de recreacion para los turistas nacionales y
extranjeros y esto se puede dar por medio de la conservacion de los atractivos turisticos,
realizando en primera instancia el inventario de los atractivos, para que en forma paralela se
pueda empezar a promocionar el municipio y se cumpla con los objetivos del presente
proyecto. Se propone el aprovechamiento de los atractivos turisticos, cuidar el medio
ambiente, proteger la historia, proteger sus tradiciones y costumbres por medio de la
CONSERVACION y que sea un desarrollo sustentable para los habitantes. Yanacachi debe
ser promocionado como DESTINO TURISTICO al municipio.
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3.2 ESTUDIO DE POTENCIALIDADES Y LIMITACIONES DEL
MUNICIPIO DE YANACACHI

Se vera a continuacion algunas potencialidades y limitaciones del municipio de Yanacachi que

deben ser tomadas en cuenta®’.

3.2.1 Situacidn geografica  Por estar cerca de la ciudad de La Paz tiene muchas
facilidades y ventajas para el desarrollo de la actividad turistica.
Presenta diferentes tipos de pisos ecoldgicos, cuencas con
paisajes atractivos, con rios y vertientes. Su principal atractivo
turistico es el Camino del Inca el cual comunica Palca,

Yanacachi y Sud yungas.

Una de sus limitaciones es la estabilidad de la via caminera
principal la cual es vulnerable a derrumbes y consecuentemente
afecta el flujo de movilidades y con ello a la actividad econémica

en general.

3.2.2 Suelosy Clima  El terreno es apto para la produccion de coca, citricos, mango,
palta, flores y en las zonas altas apto para papa (segun el piso
ecologico).

Los terrenos son aptos para todo tipo de produccion segun los

pisos ecologicos.

3.2.3 Recursos HidricosExisten fuentes de agua para la captacion de uso doméstico para

riego y generacion de energia eléctrica. Es bueno hacer la

67 Estudio de Campo, Municipio de Yanacachi, Elaboracion propia
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aclaracion que las fuentes de agua son un atractivo turisticos para

la zona.

En época de lluvias, estas fuentes se ven afectadas por la crecida
de los rios, en muchos casos interfiriendo en la provision normal

del agua potable.

Otro aspecto que es muy limitante es la toma de agua y
vertientes alejadas de las comunidades para su aprovechamiento.

Otra limitacion son las aguas servidas contaminan los rios.

3.2.4 Recursos Forestales Los pisos ecoldgicos son aptos para la produccion

3.2.5 Biodiversidad

forestal, siendo estas de dificil acceso por las pendientes.

Presenta flora muy variada y exdtica.

Su fauna también es variada en cuanto a aves, mamiferos y
reptiles.

Otra de las limitaciones se refiere a la practica del chaqueo el
cual afecta al ecosistema.

La explotacion de minerales en la Mina Chojlla y sus desechos

puede afectar también al ecosistema®®,

3.3 SISTEMA TURISTICO
3.3.1 CONCEPTO Y DESCRIPCION

Boullon nos indica de una manera concreta y directa en su libro Planificacion del Espacio

Turistico que el Sistema Turistico en cuanto a sus elementos e interrelaciones debe ser

actualizado constantemente para mantener la actividad turistica. Bajo este concepto, las

necesidades del turista deben ser actualizadas bajo todo término de consideracion para que asi

se pueda incrementar y ampliar la oferta turistica y asi aumentar la cantidad de visitantes.
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3.3.2 DEMANDA TURISTICA

Toda empresa para tener éxito, debe saber quiénes son sus clientes, saber a quienes vende,
conocer cuales son las caracteristicas, exigencias expectativas de esos clientes. Para que

nuestra oferta turistica pueda satisfacer las exigencias de la demanda es necesario:®°

- Identificar el tipo de clientes que tenemos, aquellos que actualmente visitan nuestro
municipio.
- Definir el tipo de clientes potenciales, aquellos a los que podriamos atraer para

mejorar nuestra posicién como destino turistico.

3.3.3 OFERTA TURISTICA

Se refiere a los servicios turisticos que demandan los clientes potenciales, y la oferta de
servicios por parte de las empresas prestadores de los mismos. Como se sabe lo principal para
el turismo son los atractivos turisticos, los cuales deben ser protegidos y conservados para

tener una oferta turistica.

Boullon dice que la oferta turistica de un lugar son los bienes y servicios puestos
efectivamente en el mercado. La actividad turistica considera oferta principalmente a los

servicios y al derecho de uso de ciertos bienes.

3.3.4 BALANCE ENTRE LA OFERTA'Y LA DEMANDA

La relacion entre oferta y demanda no tiene un equilibrio entre estos dos aspectos. La oferta
solo se reduce al trekking por lo que la demanda se reduce a un tiempo y espacio limitado
como Semana Santa y el Camino del Inca. Esto se produce porque no hay suficiente
promocion sobre las potencialidades turisticas de este municipio. Lo que se debe hacer es

desarrollar estas potencialidades para que se produzca un equilibrio entre oferta y demanda.

8 Estudio de Campo, Municipio de Yanacachi, Elaboracion propia
59 Viceministerio de Turismo. Manual de Gestion Turistica a nivel local.2005
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3.4 PLANTA TURISTICA

Yanacachi, por ser una seccion muy importante dentro de la provincia, cuenta con los
servicios de una planta turistica y cumple con los requerimientos de los turistas,. Se presenta
los lugares de hospedaje, alimentacion, transporte, lugares turisticos como también de areas
verdes y/o deportivas que son tomadas en cuenta para poder reconocer a un lugar como

destino turistico.

3.4.1 HOSPEDAJES

En Yanacachi se cuenta con establecimientos para el hospedaje con requerimientos minimos

para satisfacer las necesidades basicas de los turistas’.

3.4.1.1 Hostal Fernandez

Capacidad de habitaciones : 15 habitaciones coémodas
Capacidad de Camas : 30 camas

Precio : Bs. 40.- por noche
Tiempo Disponible : Solo los dias feriados

Cuenta con tres salas para que los huéspedes puedan degustar sus alimentos, segln la
informacion obtenida por un miembro del personal estaria incluido en el precio algin alimento

a eleccion, (desayuno, almuerzo y cena).

3.4.1.2 Hostal San Carlos

Capacidad de habitaciones : 8 habitaciones comodas

Capacidad de Camas : 21camas (segun requerimiento del cliente)
Precio X Bs. 30.- por noche

Tiempo Disponible X Los siete dias de la semana

El hostal San Carlos solo ofrece servicio de hospedaje. Si desean alimentacion, deben

solicitarlo previamente y con precio aparte.

0 Elaboracion Propia Trabajo de Campo en el Municipio de Yanacachi.
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3.4.1.3 Alojamiento Pefiaranda

Capacidad de habitaciones : 8 habitaciones
Capacidad de Camas : 20 camas

Precio : Bs. 25.- por noche
Tiempo Disponible : Los dias feriados

Es uno de los mas sencillos pero no deja de estar presentable, higiénico, cémodo, accesible y

econdmico.

3.4.1.4 Alojamiento Tommy

Capacidad de habitaciones : 17 habitaciones comodas
Capacidad de Camas : 4 Matrimoniales

6 Dobles, 7 Triples
Precio : Bs. 25.- por noche
Tiempo Disponible : Los siete dias de la semana
Otros Servicios : Estacionamiento

El hostal cuenta con piscina higiénica no techada, tiene agua atemperada y natural de acuerdo
al clima y la a estacion climatoldgica. Los servicios son para los huéspedes con preferencia

que estén hospedados en el hostal.”

El servicio de alimentacion tiene un precio aparte del que figura por noche en dicho

alojamiento.

1 Estudio de Campo, Municipio de Yanacachi, Elaboracion propia
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ALBERGUES DE PASO

3.4.1.5 Comunidad Takesi  : Es una habitacion que ofrece techo y proteccion para
los vientos o el mal tiempo, carece de mantenimiento y de
servicios bésicos.

3.4.1.6 Comunidad Kakapi : Una habitacion que ofrece bafio, techo y proteccion
para los vientos o el mal tiempo, carece de mantenimiento y de
servicios basicos.

Ambos albergues son de tuicion de cada comunidad y son indicadores de la falta de interés

de la comunidad. Ambos lugares son estratégicos para la actividad turistica.

3.4.2 Restaurantes y Pensiones fijos
3.4.2.1 Doiia Clara

Capacidad
Servicio o atencion
Precio

Apertura

3.4.2.2 El Turista
Capacidad

Servicio o atencion
Precio
Apertura

Otros servicios

3.4.2.3 Yanacachi
Capacidad

Servicio o atencion
Precio
Apertura

5 mesas, 20 sillas
Almuerzos
Bs.7.-

Todos los dias

8 mesas, 44 sillas
Almuerzos y desayuno
Bs.8.- y Bs.6.-

Todos los dias

Platos Extras Bs.15.-

3 mesas, 12 sillas
Almuerzos
Bs.6.-

Todos los dias
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3.4.2.4 Don Blas

Capacidad : 4 mesas, 16 sillas

Servicio o atencion : Almuerzos y Desayuno
Precio : Bs.6.-y Bs.4.-

Apertura : Fines de Semana y Feriados

3.4.2.5 Kantuta

Capacidad : 3 mesas, 12 sillas

Servicio o atencion : Sandwiches, refrescos, te, café, etc.
Precio : Bs.4.- a Bs. 6 (depende el requerimiento
Apertura ; De martes a domingo

3.4.3 Pensiones eventuales y/o provisionales
3.4.3.1 Sin Nombre

Capacidad : 3 mesas, 12 sillas

Servicio o atencion : Desayuno y Almuerzo.
Precio : Bs.4.-aBs. 6

Apertura : Solo dias feriados y a pedido
3.4.3.2 Yanacachi Il

Capacidad : 6 mesas, 24 sillas

Servicio o atencion : Platos Extras.

Precio : Bs.15

Apertura : Solo dias feriados

4.4.3.3 Sin Nombre

Capacidad X 5 mesas, 20 sillas
Servicio o0 atencion : Platos Extras.
Precio : Bs.15

Apertura X Solo dias feriados
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3.4.4 TRANSPORTE

Para el municipio de Yanacachi existen varias empresas de transporte interprovincial que
prestan este servicio como sindicato o en forma independiente. Estos Ultimos tienen que pagar

un cierto monto de dinero como “derecho” para transportar pasajeros como también carga:
3.4.4.1 NOMINA DE FLOTAS

- Transportes Asunta
- Trans Yanacachi
- Transportes Takesi
- Transporte Libre a contrato
- Trans. 24 de Agosto
Las vias para el transporte que son mas requeridas por la accesibilidad son.

- La Paz a Chulumani

- Florida a Yanacachi

- Yanacachi a Chojlla

- Machacamarca a Villa Aspiazu
- Villa Aspiazu a Yanacachi

Los caminos por lo general son de una sola via (una ruta), pero, cuando se tiene movilidades
de subida, los de bajada ceden el paso para evitar los accidentes. Los caminos son de tierra,
con una superficie rocosa en unos lugares mas que en otros. Generalmente, se tiene la falta de
mantenimiento por parte de las autoridades de la Gobernacion y las alcaldias’?.

3.4.5 ACCESIBILIDAD A YANACACHI

En los caminos de los Yungas Pacefios se puede ver que en su mayoria la accesibilidad

depende mucho de los derrumbes como de su mantenimiento.

2 Elaboracion Propia Trabajo de Campo en el Municipio de Yanacachi.
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4.4.6 ATRACTIVOS TURISTICOS

Yanacachi cuenta con atractivos culturales y naturales muy importantes. Algunos se

relacionan con la época Pre colonial y otros con la época de la Colonia. Aqui se presenta los

principales:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

a)

El Camino del Inca

El Templo o Iglesia de Yanacachi
Plaza del Pueblo

El Velo de la Novia

El castillo del Loro

Los Chullpares

El Camino del Inca es considerado uno de los principales recorridos para el
trekking, data desde la época del Incario.

El principal camino que llega a Yanacachi continta por Villa Aspiazu y se puede
ver al centro las ruinas de Huaritolo. Termina el camino en Puente Villa. En el
tramo de Villa Aspiazu a Puente Villa se ven las cuencas de Takesi y de Unduavi.
Las iglesias estan en Villa Aspiazu Yy evidencia la presencia de imagenes y

retratos antiguos.

b) ElI Templo o Iglesia de Yanacachi data del siglo XVIII. Es una construccion de la

época de la Colonia y en su interior guarda valiosos cuadros que son incalculables e

invaluables, donde reflejan la originalidad de su construccion. El decorado interno se

mantiene en forma precaria tanto por el parroco como por los pobladores.

c) La Plaza del Pueblo esta rodeada de casas que muestran el estilo colonial tanto en

sus muros como en sus balcones. Da una sensacion de remontarse al pasado. En el

centro de la plaza se conserva una fuente con agua que data del afio 1882. Se tiene las

casas con una arquitectura tan especial y en una vista panoramica se observa como un

conjunto urbanistico de la época de la Colonia.
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d) El Velo de la Novia se denomina asi por la delicadeza que muestra la caida de las
aguas. Los visitantes se quedan a sentir sus aguas tan espectaculares. Se encuentra en
la ruta troncal de La Paz a Chulumani. Cuenta con un mirador que permite apreciar la
caida del agua, este mirador es compartido por las comunidades de las Tres Marias,

Chaco y Chojlla.

El Castillo del Loro, ubicado en la comunidad de Chaco donde se tiene aguas tan
limpias. Se ubica cerca de la mina Chojlla. La misma calidad de la aguas se evidencia
en La Florida y Santa Rosa. El Castillo fue construido en su totalidad por subditos
(soldados), prisioneros de la Guerra del Chaco y fue ordenada por el presidente Luis

Tejada Sorzano.

Los Chullpares, estdn ubicados en el sector denominado el Chaco, existiendo mas de
cinco chullpares (tumbas). Este lugar cuenta con mayor poblacion, es uno de los
sectores mas aptos para la vegetacion, por las aguas tan cristalinas que existen en el

lugar como por el climay la temperatura pues se ubica en la cabecera de valle.
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CAPITULO 1V
DIAGNOSTICO: IDENTIFICACION Y ANALISIS DEL
PROBLEMA
4.1. METODOLOGIA

Se definio el tema y el lugar del proyecto por la necesidad que se tiene dentro la actividad
turistica de méas destinos turisticos. Por tal motivo se hizo el acopio de la bibliografia que se
relacionada al tema, tanto para Conservacion como para la Promocion. Igualmente se hizo ese

trabajo para la elaboracion del marco tedrico.

Se realiz6 el diagndstico (trabajo de campo) respaldado en las entrevistas y encuestas
(informacion primaria) como también estadisticas, registros, documentos (informacion

secundaria) para tener cifras para tener la muestra necesaria.
4.1.1 TECNICAS

Las técnicas que se manejan son la observacion, las encuestas y entrevistas. La observacion es
la técnica que permite percibir los objetos y fendmenos de la realidad para la obtencién de
informacion. En el presente proyecto se maneja la observacién sistematica por lo que se utiliza
medios para tener objetividad de la informacion. La medicion se apoya o respalda en la
obtencion de informacion referente al proyecto a través de instrumentos (encuestas,

entrevistas), para luego constatar la necesidad que se tiene en base al tema.
Se toma como unidad de analisis el municipio de Yanacachi.

Las encuestas fueron realizadas tanto a los turistas nacionales como extranjeros para luego
compararlos. Las entrevistas se realizaron a la poblacion y personeros de la alcaldia para

saber cudl era su posicion ante la actividad turistica dentro del municipio.

Se procede al analisis del diagnéstico, donde se determinan las principales necesidades que
atraviesa en Yanacachi con relacion al turismo, en cuanto a la conservacion, promocion a

través de sus fortalezas, oportunidades, debilidades, amenazas (F.O.D.A.), para luego enfocar
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la promocidn necesaria hacia el municipio de Yanacachi direccionando al cambio de imagen a

Destino Turistico.

4.1.2 ANALISIS DEL

FORTALEZAS,

OPORTUNIDADES,

DEBILIDADES Y AMENAZAS (F.O.D.A))

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

- Recurso natural

- Las distintas fuentes de agua que son para
uso domestico como también para el uso de
riego y como generador de energia eléctrica.

- La vegetacion tan variada y organica ( no se
utiliza quimicos) para el crecimiento de la
vegetacion en toda su extension.

- El aprovechamiento de areas para el uso de
la agricultura, flora, fauna, reforestacion.

- Los atractivos turisticos tanto naturales
como culturales donde cada uno de ellos
muestra y demuestra la riqueza que existe
en el municipio, como se puede ver en sus

flores, sus plantaciones de frutas, etc.

- El apoyo de las fundaciones, ONG’s que
trabajan en forma especifica con el municipio
de Yanacachi.

- Diversidad de paisajes, por la variedad de

y por el
Precolombino del Takesi o Camino del Inca

pisos  ecologicos Camino

como los deméas atractivos que son
mencionados en el presente trabajo

- Las poblaciones que brindan al turismo
atractivos por tener ruinas, otras caidas de
agua.

- Las poblaciones con diversidad de flores,
huertas, bosques, etc. las cuales deben ser
promocionadas.

- El paisaje, los rios, la vegetacion son una
oportunidad para el crecimiento de la
actividad turistica,

- Los suelos son aptos para la produccién de
frutales, e incluso en las zonas altas puede ser

apto para la papa.
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DEBILIDADES

AMENAZAS

del

municipio que por cierto cuentan con una

- Las distancias entre comunidades

gran tenencia de atractivos turisticos, poco
accesibles.

- La falta de sefializacion de los atractivos.

- La falta de informacién y/o conocimiento
sobre esta actividad turistica.

- La pérdida o carencia de interés y vocacion
sobre lo que es conservacion de los atractivos
turisticos

- El

hospedaje, transporte, alimentacion siendo

mejoramiento de los servicios de

estos los principales servicios que se tienen

en un destino turistico.

- La minera por las concesiones mineras y el
trabajo que se realiza se utiliza el agua de los
rios y por esto, se da la contaminacion de
los rios
- La

conservacion, la contaminacion de las aguas

falta de informacion sobre
por la mina, evacuacién de aguas servidas
hacia los rios, la conservacion de los suelos,
los animales en peligro de extincion, el
chaqueo,

- La flora, la fauna la vegetacion y la vida
misma de los pobladores.

- Los caminos o vias de acceso gque carecen
de mantenimiento los derrumbes existen en
época de lluvias (octubre a abril).

- La caida de los puentes por precipitacion
de las aguas por el crecimiento de los rios,

etc.

4.1.3 UNIVERSO DE ESTUDIO

El universo de estudio.- Para poder realizar el presente proyecto, se tiene que delimitar a los
actores y por ello se vio por conveniente trabajar con los turistas nacionales y extranjeros ya
que ellos son los que experimentan en su estadia en Yanacachi como destino turistico
cualitativo y competitivo.

El universo de personas para el estudio son los visitantes nacionales como extranjeros, que

segun los datos proporcionados por la “Fundacion Pueblo” hacen un total de 990 visitantes

83



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

por afio, lo que corresponde a los turistas nacionales seria un porcentaje del 92.42% el cual
ocuparia casi en su totalidad del universo requerido es decir que son 915 turistas nacionales y
el porcentaje que corresponde a los turistas extranjeros es el 7.57% lo que en cifras figura a
solo 75 turistas extranjeros al afio. Se puede advertir la falta de informacion del lugar debido a
la carencia de promocidn turistica de los muchos atractivos naturales y culturales que existen
en el lugar. (Fundacion Pueblo 2008).

4.1.4 SELECCION DE LA MUESTRA

Para poder realizar el presente trabajo se tomo los datos estadisticos de los visitantes
nacionales y extranjeros que van por el Camino del Inca. La Fundacion Pueblo tiene datos
estadisticos que son la base estadistica para conoceré el flujo de visitantes nacionales y
extranjeros que por medio de las encuestas preparadas y realizadas en “la tranca” lugar donde
hay el cruce para otras comunidades. Estos datos estadisticos fueron generados en los meses

de marzo a julio del 2008.

VISITAS A YANACACHI DE MARZO A JULIO DEL 2008

CUADRO No.1
Turistas Nacionales 915
Turistas Extranjeros 75

TOTAL DE VISITANTES 990
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4.1.5 FORMULA

CUADRO No.2

FORMULA

N=Z2«NxPxg

Z2x P g+ (N=xe?)

Calculo de la muestra probabilistica para el universo de turistas
Z=90% = 1.645
e=10% = 0,10
N =990
P=0,5
g=05
Reemplazando la Férmula
n=(1,645)2*990* 0,5 * 0,5
(1,645)2 * 0,5 *0,5 + (990 *0,10 2)

n=2,706025 * 990 * 0,5 * 0,5
2,706025 * 0,5 * 0,5 + (990 * 0,01)

n= 669,741 n=63.32
10,5765 —======

Turistas encuestados nacionales 57

Turistas encuestados extranjeros 6

Fuente : HERNANDEZ Sampieri, Roberto, Metodologia de la Investigacion, Mc. Graw Hill México, 1991.
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4.1.6 RECOLECCION DE LA MUESTRA

EL trabajo realizado en el municipio de Yanacachi es para tener datos y obtener la muestra
probabilistica elaborada en el mes de abril del afio 2008 por ser un mes donde se festeja la
Semana Santa y por costumbre o devocidn en esta fiesta se tiene visitas por turistas nacionales
que vienen a pie (caminata) ya sea por promesa, devocion o paseo y por los turistas
extranjeros que pueden regresar por la experiencia vivida o por curiosidad de los comentarios

realizados.

Las encuestas fueron realizadas en el lugar llamado “La Tranca” nombre que recibe por estar
entre la poblacién de Yanacachi y el Campamento de mina Chojlla, es el punto por donde
pasan todos los visitantes. Las preguntas de las encuestas fueron elaboradas en dos idiomas, en
castellano como en inglés por ser idiomas mas utilizados dentro de los turistas que visitan
estos parajes.

Como no se puede encuestar en su totalidad a todo el universo de visitantes, se tomo el 20%
de la poblacion la cual en cantidad figuran doscientas encuestas, las cuales fueron realizadas
para poder asi tener las cifras necesarias para el desarrollo de la férmula probabilistica, que
reemplazando la férmula para sacar el tamafio de la muestra es de 63 turistas que
corresponden al universo encuestados, y el 90% (57 encuestas)de los turistas son nacionales

10%(6 encuestas) representa a los turistas extranjeros

4.1.7 FUENTES

4.1.7.1 Fuentes Primarias.- Para esta informacion debe ser sustentada por las encuestas a
realizarse. Las preguntas del cuestionario son cerradas para tener informacion real y mas
objetiva, sobre los temas de conservacion, promocion, destinos turisticos, para conocer si los
turistas tienen interés en el cambio de imagen de Yanacachi como destino turistico.

5.1.7.2 Fuentes Secundarias.-La base para sustentar éstas, fueron son los datos e
informacidn bibliografica que se pudo obtener sobre medio ambiente, areas protegidas, como

también se busco para promocion las estrategias, mecanismos, politicas, etc., lo mismo se hizo
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para la bibliografia relacionada con destinos turisticos sus reglamentos, normas, disposiciones,
etc. para el respaldo en la elaboracién del trabajo tomando en cuenta los conceptos

relacionados al tema.
4.2 ANALISIS DE ACCIONES

4.2.1 ANALISIS DE ACCIONES SOBRE CONSERVACION PARA LOS
ATRACTIVOS TURISTICOS EN YANACACHI

La conservacion de los atractivos turisticos en el municipio de Yanacachi es una necesidad en

el presente proyecto, en base a la necesidad imperiosa que se tiene.

Para empezar la socializacion dentro del municipio entre los habitantes y sus autoridades con
la colaboracion de profesionales que conocen de la materia creando una concienciacion en los
habitantes para cada uno de los temas que se pondran en la palestra en la ejecucion de dicha
labor.

Se tocaran de una forma maés especifica tres temas importantes dentro de las conferencias que
se darén en la socializacion en Yanacachi como ser la conservacion del medio ambiente, la
contaminacion del mismo como también la sustentacion legal que se tiene para dichas

acciones en beneficio del lugar como de la humanidad.

La elaboracidn de las fichas para el inventario respectivo de los atractivos turisticos que tiene
el municipio de Yanacachi. Tomando en cuenta que los atractivos turisticos que se debe

preservar son de un valor incalculable tanto econémico como cultural.
4.2.1 ANALISIS DE LAS ACCIONES SOBRE PROMOCION PARA LOS

ATRACTIVOS TURISTICOS EN YANACACHI

Es sabido que para poder ofrecer algo en el mercado se tiene que mantener la imagen de lo
propuesto.
En turismo, para poder colocar al municipio de Yanacachi dentro del mercado se tiene la
conservacion de los atractivos turisticos dando paso a la promocion de éstos para que sean
conocidos en el mercado. En la actualidad se busca nuevos lugares para su traslado, ocio,
vacaciones, etc., por ello que la promocién viene después de la conservacion y las acciones
que se utilizaran para este cometido es la utilizacion de publicidad con la presentacion de la
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marca o sello distintivo del destino turisticos, de Yanacachi lo que distinguira al municipio

como destino turistico.

4.3 ANALISIS DE DATOS SEGUN ENCUESTAS

Los datos obtenidos sirvieron para la preparacion de los cuadros estadisticos. Las encuestas
estaban dirigidas a los turistas tanto nacionales como extranjeros. Se realizaron ocho
preguntas para conservacion, ocho preguntas para promocion, seis preguntas para destino

turistico.

4.3.1 ANALISIS DE ENCUESTAS SOBRE CONSERVACION

Pregunta No. 1 ¢ Qué nacionalidad tiene?

Por la recepcion que hicieron los turistas que visitaban el Camino del Inca se evidencidé que
hay mayor porcentaje de turistas nacionales en un 92.42% vy extranjeros en un 7.58%. Los
comentarios ocasionales cuando se realizo esta pregunta estaba referida a que carecian de

informacion sobre el Municipio de Yanacachi, sobre todo los turistas extranjeros.
CUADRO No.3

7,58

sl

ENO

ELABORACION PROPIA

Pregunta No.2 ¢En qué forma organiz6 su viaje a Yanacachi?
Segun los datos obtenidos por las encuestas se puede evidenciar que un 92 % organizé su

viaje en forma independiente. Un 8 % utiliz0 servicios de agencia de viajes.
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CUADRO No.4

8%

W Independiente

W Agenciade
Viaje

92%

ELABORACION PROPIA

Pregunta No.3 ¢ Visito anteriormente la poblacion de Yanacachi?

Los turistas que visitaron Yanacachi son los que tienen familiares en el lugar y los que van al
Camino del Inca no conocen el municipio de Yanacachi como se ve en el porcentaje que es el

6% siendo un lugar de esparcimiento y que solo tengan alguna referencia de este lugar, v el

94% visito al municipio solo para comprar suministros alimenticios.

CUADRO No.5

6%

mSi

H No

94%

ELABORACION PROPIA
Pregunta No.5 (Como cree que se podria apoyar para la conservacion de los atractivos

turisticos en Yanacachi?

Segun las encuetas realizadas se pudo tomar en cuenta el interés que mostraban los visitantes
hacia la iniciativa de dicho documento, donde el 74% era para seminarios, el 60%
capacitacion, y el 16.5% eran otros, que es para el beneficio tanto del turismo como del

municipio y de sus atractivos turisticos.
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CUADRO No.6

16.5%

N

74%  mSeminarios
B Capacitacion

Otras

ELABORACION PROPIA

Pregunta No. 7 ¢Cree usted que es necesaria la conservacion de los atractivos turisticos
en Yanacachi?

Es indudable la necesidad para la CONSERVACION, que se tiene dirigida a los atractivos
turisticos, los cuales son un medio de desarrollo sostenible para el municipio, se puede ver

que el 96.5 % apoya y el 3.5% le es indiferente.

CUADRO No.7

3.5%

mS|

B No

ELABORACION PROPIA

43.2 ANALISIS SOBRE PROMOCION

Pregunta No.1 ¢Usted cree que con la Conservacion de los atractivos turisticos se debe
promocionar al municipio de Yanacachi?

Es muy importante para el visitante la promocion del municipio los expresaron los 94% de los
encuestados y el 6% eran indiferentes.
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CUADRO No.8

6%

m S|

H No

ELABORACION PROPIA

Pregunta No. 2 ;Cree que con la promocién, podria llegar mas turistas para que se
gueden en Yanacachi?
Con referencia a ésta, fue muy aceptada porque el 98% de los encuestados lo expreso y el 2%

fue indiferente.

CUADRO No.9

2%

LY

HNo

98%

ELABORACION PROPIA

Pregunta No.4 Si fuera promocionada Yanacachi, cree que los visitantes se organizarian
para permanecer mas tiempo delo usual (dos dias)?

Los encuestados sobre esta pregunta expresaron su complacencia para prolongar su estudio asi

figura en el porcentaje como el 97% positivo y el 3% indiferente.
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CUADRO No.10

3%

mS|

ENo

ELABORACION PROPIA

Pregunta No. 6 Segun su apreciacion cree que Yanacachi es un lugar interesante para

visitarlo?

El 87% de los encuestados apoya a esta pregunta porque se puede ver la necesidad de tener
otro lugar para poder visitar en La Paz, o en los Yungas, el 13% expresa su conformidad hacia
las nuevas inquietudes.

CUADRO No.11

13%

m S|

B No

ELABORACION PROPIA

En forma general se pudo constatar que los visitantes encuestados perciben a la
PROMOCION de Yanacachi, un medio importante por el cual se podria divulgar como un
lugar de esparcimiento logrando un sitial competitivo.

Se ve reflejado el anélisis en los datos obtenidos que figuran en el presente proyecto.
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4.3.3 ANALISIS SOBRE DESTINO TURISTICO

Pregunta No. 3 Por ser un lugar que tiene distintos atractivos turisticos podria ser
tomando como Destinos Turistico?

El 77.5% apoya la clasificacion de destino turistico por la edad que presentan y el 22.5 % es

muy tradicionalista en sus habitos para el pernocte segin algunos comentarios obtenidos.

CUADRO No.12

m S|

ENo

ELABORACION PROPIA

Pregunta No. 4 (/Quiénes deberian impulsar para que Yanacachi sea un Destino
Turistico?

Al colocar como alternativas de empuje para esta definicién de destino turistico se los nombro
a los actores directos teniendo H.A.M.Y. 80%, habitantes 27.5%, Gobierno Central 78%,

Gobernacion 38% y otros 20%. Para estos datos fueron marcados mas de una opcion en cada
encuesta.

CUADRO No.13

20% 27.5%
W Habitantes
M Alcaldia Municipal

Gobhierno Central

M Prefectural

m Otros
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ELABORACION PROPIA

Pregunta No.5 ¢Como califica a los servicios turisticos que se tiene en el municipio de
Yanacachi?

Se pudo evidenciar el conformismo que existe entre los visitantes que conocen Yanacachi,
que es de 15%

Muy bueno, 57% bueno, 30% regular, 22% malo, se nota que por la minima visita de los

turistas no mejoran los servicios turisticos. Algunos marcaron méas de una opcion.
CUADRO No.14

15%

’ 57% B Muy Bueno
H Bueno

Regular

22%

30%

m Malo

ELABORACION PROPIA
Fue muy notoria la complacencia de los encuestados cuando respondieron, ya que se veia

satisfaccion de volver a visitar o tener mas alternativas en YANACACHI.

Las preguntas del cuestionario sobre el tema Ilamaron mas la atencién de los visitantes ya que
fueron las que estaban involucradas a los servicios turisticos como también las preguntas sobre

sus actividades de su estadia.

5.4 CONCLUSIONES EN BASE A LAS ENCUESTAS
Se evidencia que en el Municipio de Yanacachi, por la falta de conocimiento de las
autoridades como de los pobladores con relacion al turismo y sus alcances, dejan que extrafios

puedan tener beneficios.

Al hacer el estudio de campo en compafiia de algunos de los habitantes del Municipio de
Yanacachi se pudo constatar que no tenian conocimiento de lo que era el turismo pero, sin

embargo tenian la seguridad que donde hay turistas (nacionales o extranjeros) obtendran
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dinero u otro beneficio a cambio de hablar con ellos, posar para fotografias 0 mostrarles algo
del pueblo, por eso se decidié que las encuestas estarian dirigidas a los turistas que tenian
conocimiento parcial de lo que es el turismo , al realizar las encuestas se pudo percibir el
interés que tenian los encuestados por tener otro lugar para visitar, conocer y lo que es

principal ampliar sus conocimientos culturales y naturales.

En lo referente al cuestionario sobre Conservacion se debe hacer un trabajo arduo con las
autoridades del municipio para dar una mejor presentacion de los atractivos que pertenecen a
Yanacachi, por ser estos muy importantes para la historia del coloniaje como para la tradicion
de los habitantes del lugar.

El cuestionario sobre Promocién del municipio de Yanacachi, se nota la necesidad de sentar
precedente del municipio de Yanacachi ante los vecinos como es el caso de Chulumani como
también de la comunidad de Mina Chojlla. Es importante como urgente esta accion de

presentarse ante el mercado turistico para no perder atractivos e importancia.

Con lo referente al cuestionario sobre Destino turistico del municipio de Yanacachi los
encuestados reflejaron complacencia ante esta propuesta eso demuestra que dentro del campo
del turismo estard bien aceptado el municipio de Yanacachi, pero si se ejecuta el presente

proyecto para dar oportunidad a la ampliacidn a nuevas propuestas.
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CAPITULO V

PROPUESTAS DEL PROYECTO

5.1 Introduccion

En la época actual que vivimos, se percibe que el turismo organizado esta siendo sustituido
por el turismo independiente sobre todo por parte de las personas que oscilan dentro del
rango de los 18 a 30 afios. Estos turistas buscan nuevas experiencias, nuevos retos como

también nuevos lugares para cumplir sus expectativas e inquietudes.

En los Yungas se tiene condiciones para ofrecer a esta clase de visitantes la oportunidad de
satisfacer sus ambiciones e inquietudes como jovenes que son y que tienen aln ganas de

explorar lo que para ellos es fascinante.

Los visitantes de mayor edad, tomando a los turistas de 40 afios 0 mas, prefieren un turismo
mas organizado sin muchos cambios en su itinerario. Pero, si nosotros, como conocedores de
sus necesidades, nos ponemos en su lugar nos daremos cuenta que su conformidad es aparente
porque aun con los afios que tiene quieren nuevos lugares para visitar, como también nuevas
experiencias que no sean tan fuertes como de los jovenes. Sin embargo, necesitan tener otro
tipo de aventuras acordes a su edad y mas a sus posibilidades econémicas que son mayores

que de los jovenes.

Yanacachi es un lugar que presenta atractivos culturales y naturales y puede satisfacer las

necesidades de los turistas tanto nacionales como extranjeros.

La Conservacion de los atractivos turistico del municipio de Yanacachi puede impulsar un

cambio de imagen, para que sea destino turistico.
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Por otro lado, la Promocion con la utilizacién de estrategias puede brindar para la captacion de
mayor flujo de turistas. La Promocién se basa en la continuidad y veracidad de la
informacidn, principalmente en forma mas frecuente al inicio para que todos los interesados

se sientan motivados Y atraidos por la variedad de sus atractivos.

A continuacién presentamos tres propuestas para el desarrollo de la actividad turistica en
Yanacachi que pueden ser ejecutadas de manera inmediata: Conservacion, Promocion y

Destino Turistico.
5.2 BENEFICIARIOS

Los beneficiarios son los pobladores de Yanacachi por ser los que estan en contacto directo
(dia a dia), con el medio ambiente del lugar, quienes conocen con mayor exactitud los lugares
de interés turistico y que automéaticamente se convertiran en guias dentro de su propio medio
ambiente.
5.2.1 BENEFICIARIOS INDIRECTOS
Los beneficiarios indirectos son los pobladores, autoridades, etc., que realizan la prestacion de
servicios en relacion a la actividad turistica:

- Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi

- Habitantes del municipio de Yanacacahi

- Microempresarios del lugar

5.2.2 BENEFICIARIOS DIRECTOS
Los beneficiarios directos son:
- Alojamientos - Alimentacion

- Transporte - Recreacion
Al brindar sus servicios complementarios, cada uno de estos sectores incrementan sus

ingresos, en forma individual o personal pagando solo la autorizacion o derecho que le

permite el municipio.
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Ahora se presentaran algunas de las propuestas para que se pueda empezar a poner en marcha
tan anhelado proyecto o requerimiento de los habitantes.

5.3PROPUESTA UNO CONSERVACION

INVENTARIACION DE LOS
ATRACTIVOS TURISTICOS EN YANACACHI

JUSTIFICACION

La migracion  por parte de los jovenes del municipio de Yanacachi hacia las ciudades se
produce para tener mayor ingreso econémico y asi mejorar su calidad de vida. EI Turismo
puede disminuir los indices de migracion al generar actividades econémicas en su propio
entorno.

El municipio de Yanacachi cuenta con una variedad muy significativa de atractivos turisticos
tanto naturales como culturales. Sin embargo, muchos de ellos no son conocidos y no estan

inventariados como para ponerlos en oferta turistica.

Por ello, se ve la necesidad de inventariar los atractivos turisticos no solo para conocer qué
tiene Yanacachi sino también para detener el deterioro que sufren estos atractivos por parte
de los habitantes y los turistas debido a la falta de conocimiento e informacion.

Objetivo General

Efectuar el inventario de los atractivos turisticos de Yanacachi con la participacion de los

habitantes vy autoridades para tener informacion sistematizada y contribuir a | la

CONSERVACION y para la preservacion de cada uno de ellos.
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Objetivo Especifico

Proponer la CONSERVACION de los atractivos turisticos naturales y culturales para hacer
un levantamiento de la informacion requerida haciendo un trabajo entre la poblacion y las

autoridades.

Metodologia

Ubicacién  de los atractivos naturales para el inventario.- Con los habitantes que estén
interesados y conozcan la region se identificaran los lugares en los que se encuentren los

atractivos naturales para ser inventariados.

Ubicacién de los atractivos culturales para el inventario.-Se hara una localizacién de los
atractivos culturales que existe en Yanacachi empezando de la Plaza principal inmuebles,

cerdmica, chullpares, etc. para el inventario respectivo.

Etnografia y folklore.- Se rescatara lo mas emblematico de la regién para el registro

respectivo.

Realizaciones culturales y ferias.- EI fomento a la difusion de las distintas culturas que
existen en el lugar como también incentivar las ferias desde cualquier punto de vista, para

poder mostrar lo que tiene el municipio de Yanacachi.

Material para el inventario, por cada uno de los atractivos turisticos, se procedera al llenado
de las fichas para inventario o registro, las fichas son las que actualmente se manejan en la
Universidad Mayor de San Andreés, Carrera de Turismo, ya que son las mas adecuadas
para tener una base de datos que es lo que persigue el presente proyecto (se tiene el modelo
de ficha).
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Cada ficha del inventario seré llenada con fotografias actualizadas de cada atractivo turistico
del municipio de Yanacachi como de datos que expongan informacién esto es para tener con

mayor veracidad todo el documento.

CRONOGRAMA PARA EL INVENTARIO
Cuadro No.15

DESARROLLO 1RA. 2DA 3RA ATA
DE ACTIVIDAD SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA
INVENTARIO X X X X
ATRAC. NATURALES

INVENTARIO X X X X
ATRAC. CULTURALES

Fuente elaboracién propia

Dentro del cronograma de actividades para realizar el inventario de los atractivos turisticos se
toma cuatro semanas tomando seis dias por semana, son las necesarias para poder ejecutar la
inventariacion de los atractivos turisticos que existen en el municipio de Yanacachi, el tiempo
requerido para poder inventariar los atractivos que se nombra en el presente documento como
también los atractivos que son conocidos por los pobladores ya que éstos seran los guias para
dicha ejecucion, los profesionales en Turismo son los encargados directos para este trabajo,
con el apoyo de un arquedlogo o conservacionista, para tener mayor precision y objetividad de
la informacion que se tendra en cada una de las fichas de inventario que se tendrd en el

proceso de elaboracion.
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PRESUPUESTO DESIGNADO PARA EL INVENTARIO
DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
DE YANACACHI

Cuadro No. 16

Profesionales Horas por dia | Dias Honorarios p/dia | TOTAL

en bolivianos
Un (a) 6 horas 20 dias Bs.100.00 Bs 2.000.00
Licenciado(a)
Turismo
Un (a) 6 horas 20 dias Bs.100.00 Bs.2.000.00
Licenciado

Conservacion/

Arqueologia

TOTAL BS.4.000.00

Fuente elaboracion propia

Para realizar el inventario de los atractivos turisticos se toman a dos profesionales uno de
Turismo y otro de Arqueologia, los cuales en tres semanas haran el levantamiento del
inventario requerido y en la cuarta semana que esta dentro del cronograma sera para hacer el
informe, a la Alcaldia de Yanacachi como a las entidades financiadoras para hacer conocer el
trabajo realizado, también para realizar las fichas de inventario de los atractivos turisticos
que existen en el municipio de Yanacachi y poder entregar el material necesario de la

informacion requerida para el presente proyecto.

Se tiene que aclarar, que en cada uno de los montos que figuran en los diferentes presupuestos
para la Conservacion de los Atractivos Turisticos del municipio de Yanacachi esta incluido el
pago de los viadticos para cada uno de los profesionales que seran contratados para
desempeniar esta labor. EI Municipio de Yanacachi cuenta con algunos profesionales que estan
calificados por la H. Alcaldia Municipal de Yanacachi siguiendo las normas de contratacion
segun la ley.
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PROPUESTA DOS: CONSERVACION

CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE
COMO ATRACTIVO TURISTICO

Justificacion

Con relacion al medio ambiente que se tiene en el municipio de Yanacachi se puede constatar
que el mantenimiento y la conservacién del medio ambiente en relacion con los pisos

ecoldgicos con los que cuenta el lugar.

En el Municipio de Yanacachi se observa dificultades para la conservacion en los recursos de
los suelo, agua y en menor medida la flora y la fauna. Existe una disminucién de acceso al
agua por la contaminacion minera. El uso de plaguicidas y la basura afectan a los suelos. El
uso indiscriminado de ciertas plantas para lefia puede provocar la desaparicion de estas. Por
otro lado la caza indiscriminada de animales pone en peligro la existencia de animales tipicos

de esta region.

Con el presente proyecto se pretende estimular el interés de los pobladores de Yanacachi
hacia a su propio municipio, el cual es un lugar que brindara satisfacciones a todo aquel que
se involucre con el turismo, tomando en cuenta que con esta actividad la mayoria de las
personas que viven en el Municipio de Yanacachi pondran interés para controlar, conservar

promocionar para mejorar su calidad de vida.

Tomando en cuenta a los atractivos turisticos naturales y culturales del Municipio de
Yanacachi, se debe poner en practica las diferentes técnicas para evitar el deterioro de este

patrimonio turistico.

Objetivos
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Comprometer a los pobladores de Yanacachi, con el cuidado del medio ambiente.

Proponer a la Alcaldia dictar talleres de capacitacion e informacion, dirigidos a la poblacién
estudiantil, etc. para que el resultado sea positivo dentro de la poblacion como sucede en el

efecto domind.

Plantear un trabajo conjunto entre la poblacién de Yanacachi, miembros de la Alcaldia,
Fundacién Pueblo, Fundacion Takesi, para realizar las acciones de CONSERVACION de
los atractivos turisticos naturales como culturales para fomentar las visitas de los turistas al

lugar.

Proponer a la Honorable Alcaldia Municipal de Yanacachi la emisién de una Ordenanza
Municipal para fomentar la CONSERVACION de los atractivos turisticos naturales y

culturales.

Metodologia

Organizar (delimitar funciones) a los miembros de la Alcaldia, es decir, poner al personal
encargado de la Direccion de Medio Ambiente para que dispongan la contratacion de los
profesionales disertantes, disponer del lugar o locacion para llevar a cabo la actividad,
disponer u orientar el tiempo para cada disertacion, como también de los medios de
comunicacion de Yanacachi que se usaran, para dirigirse al pueblo con tiempo anticipado (a
definirse), para poder trabajar con la poblacion en forma general, motivando de esta manera
a la participacion de la poblacién en las distintas actividades relacionadas con el presente

proyecto.

La Dindmica
En base a este acapite se hard conocer los distintos aspectos turisticos en forma especifica
como es el de la naturaleza, medio ambiente, la arqueologia dando lugar a que los pobladores

puedan hacer sus comentarios con relacion a la importancia del tema como también sus
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experiencias (si hubieran), siendo una actividad muy provechosa entre autoridades y
pobladores, guiados por el profesional que sera el monitor de la actividad.

Las disertaciones tienen diferentes contenidos, abarcaran temas relacionados entre si, los
cuales estan propuestos en los diferentes mddulos como conservacion del medio ambiente, de
los atractivos turisticos con los que cuenta el municipio de Yanacachi, de interés general , con

el tiempo determinado en cada modulo.

El tiempo de duracién en dichas disertaciones para la socializacion, seran de dos a tres horas
tanto en la mafiana como en la tarde, de cuatro a cinco dias de la semana previa inscripcion de

participantes.

Se les hara conocer a la poblacion de esta actividad por medio de carteles colocandose en

lugares muy visibles.

El lugar para la primera actividad o modulo se llevara a cabo en el auditorio del municipio por
tratarse de conservacion del medio ambiente; para la segunda actividad o moédulo se llevara a
cabo en la cancha (para deportes). Se escoge dicho lugar por tratarse de un espacio necesario
para dar la charla de Contaminacion y Conservacion; el tercer mddulo o actividad se llevara a
cabo en el auditorio del municipio y tratara lo relacionado con el respaldo legal para ejecutar

la propuesta.

Los que disertantes, seran profesionales de Sociologia, Ingeniero(a) en Medio Ambiente,

Arquedlogo(a) o Conservacionista, Abogado(a), Licenciado(a) en Turismo.

CUADRO No.17
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CONTENIDO DE LAS DISERTACIONES
PARA LA SOCIALIZACION SOBRE CONSERVACION

MODULO UNO: CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE

TEMA 1 : Sensibilizacién y defensa del medio ambiente

TEMA 2 : Conflictos Ambientales en la localidad de Yanacachi

TEMA 3 : Contaminacién de los suelos por los desechos mineros
TEMA 4 : Recoleccion y transporte de los residuos domésticos (basura)
TEMAS : Clasificacion y Eliminacién de los residuos.

MODULO DOS: RELACION ENTRE CONTAMINACION Y
CONSERVACION

TEMA 1 : Contaminacién de las aguas.

TEMA 2 : Contaminacidn por los chaqueos.

TEMA 3 : Contaminacién de los suelos.

TEMA 4 : Importancia de la CONSERVACION de los Atractivos Turisticos.
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MODULO TRES: RESPALDO LEGAL

TEMA 1 : Ley del Medio Ambiente No. 1333
TEMA 2 : Sanciones a la Depredacién de animales en Yanacachi
TEMA 3 : Destruccion de la Flora 'y Fauna
TEMA 4 : Ley para la Conservacion del Patrimonio.
CARTA MARCO

PROPUESTA ENTRE ALCALDIA
CON LAS FUNDACIONES

Sefiores
Fundacion “PUEBLO”

Presente.-

Es grato dirigirnos a ustedes con la cordialidad que es caracteristica en el campo de la

actividad turistica..

En la presente misiva hacemos conocer que se estd elaborando un proyecto que sera de
beneficio para el municipio de Yanacachi, lugar en donde desempefian sus labores
profesionales con acierto y que con tanto ahinco trabajan y apoyan a sus habitantes para que

puedan desarrollarse en su sector y por cierto con resultados positivos.

Nosotros, como miembros del Municipio de Yanacachi, les hacemos participes de la
inquietud que se tienen para incrementar la actividad turistica en nuestro municipio y por tal
motivo los convocamos a participar en esta actividad, para la CONSERVACION,
PROMOCION para transformar a Yanacachi en DESTINO TURISTICO.
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Contando con el apoyo por parte de su fundacion, nos despedimos con la confianza de seguir

trabajando en forma conjunta.

Atentamente,

firma
H.ALCALDIA AUTONOMA

DE YANACACHI

CARTA MARCO
ORDENANZA MUNICIPAL
DE YANACACHI

Sefores
H. GOBIERNO AUTONOMO
MUNICIPAL DE YANACACHI

Presente

Saludamos a su autoridad que lleva con efectividad sus funciones.
Conociendo el municipio de Yanacachi y sus atractivos turisticos, se hace necesario poner las

acciones para la CONSERVACION de los atractivos turisticos tanto naturales (flora, fauna,

agua, etc.) como culturales (arqueologia, arquitectura, inmuebles, etc.).
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Por tal efecto se le solicita a su autoridad se pueda emitir una ORDENANZA MUNICIPAL
donde el tema principal sea la Conservacion para luego hacer la Promocién respectiva de los

atractivos turisticos y asi tener al municipio como Destino Turistico.

La poblacion tiene mucha voluntad para que se desempefie esta actividad en beneficio
educativo, cultural, y lo méas importante, apoya a rebajar la migracion de los pobladores por
la escasez de trabajo y nosotros como ONG seremos un medio de difusion para la

Conservacién y Promocion.

Con la confianza de que sea tomada en cuenta esta solicitud nos despedimos muy

cordialmente.

firma
FUNDACION PUEBLO
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CRONOGRAMA DE DISERTACION SOBRE
CONSERVACION
Cuadro No.18

ACTIVIDAD O | CANTIDAD DE | LUGAR DE LAS | TIEMPO DE
MODULO ASISTENTES CONFERENCIAS | DURACION  EN
HORAS Y DIAS
CONSERVACION | SIN RESTRICCION | AUDITORIO DE LA | DOS HORAS
DEL MEDIO | O INGRESO LIBRE |H. ALCALDIA DE | MANANAS Y
AMBIENTE YANACACHI TARDES POR
CINCO DIAS DE
LA SEMANA
RELACION ENTRE | SIN RESTRICCION | CANCHA DE | TRES HORAS
CONTAMINACION | O INGRESO LIBRE | YANACACHI MANANAS  POR
Y CINCO DIAS DE
CONSERVACION LA SEMANA
RESPALDO LEGAL | SIN RESTRICCION | AUDITORIO DE LA | DOS HORAS SOLO
O INGRESO LIBRE | HAALCALDIA DE |EN LAS
YANACACHI MANANAS  POR
CUATRO DIAS

Elaboracion propia

Las disertaciones estan dirigidas a todas las personas interesadas que habitan el municipio de
Yanacachi, como también esta dirigido para los estudiantes de escuela, colegio, universitarios,
poblacién, autoridades y los interesados de otras instituciones publicas por ejemplo la
Gobernacion, el Vice ministerio, otros municipios como privadas agencias de viajes, agencias

operadoras, empresas de transporte, micro empresas, etc.

Los disertadores son profesionales relacionados con el Turismo principalmente, Socidlogo,

Medioambientalista y Abogado.
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PRESUPUESTO DESIGNADO PARA LAS
DISERTACIONES SOBRE CONSERVACION

Cuadro No. 19

PROFESIONALES | HORAS  POR | DIAS PRESU.POR HORAS | TOTAL
SEMANA EN BOLIVIANOS

Lic. Turismo 20 horas 5 dias Bs. 50.00 Bs. 5.000.00

Lic. Sociologia 20 horas 5 dias Bs. 50.00 Bs. 5.000.00

Ing. Medio | 10 horas 3 dias Bs. 40.00 Bs. 1.200.00

Ambiental

Lic. en | 10 horas 3 dias Bs.40.00 Bs. 1.200.00

Conservacion

TOTAL Bs. 12.400.00

Fuente elaboracion propia

El presupuesto designado para los profesionales y asi poder impartir las disertaciones para los
pobladores e interesados en el municipio de Yanacachi sera cubierto por entidades publicas
y/o privadas que estan relacionadas con el turismo, tal es el caso de la Gobernacién del

departamento de La Paz como de las ONG’s.

El presupuesto asignado para el Turismo dentro del Plan Operativo Anual (P.O.A.) de
Yanacachi, no sustenta o no alcanza con el monto necesario tanto para lo que concierne a
Conservacién y Promocidn, es por ello la necesidad de la cooperacion por parte de entidades

extranjeras para el financiamiento de las diferentes actividades.
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5.4 PROPUESTAS DE PROMOCION
Propuesta Uno PROMOCION
EL TRIPTICO

Objetivo General
Disefar el triptico del municipio de Yanacachi desde la imagen corporativa, para la

promocion turistica del municipio.

Impulsar a la Alcaldia de Yanacachi que haga conocer los diferentes atractivos turisticos que
tiene, para motivar a la poblacion y ésta pueda ser la primera promotora directa para esta

actividad turistica.

Metodologia

Sabiendo la cantidad de atractivos turisticos que tiene el municipio de Yanacachi se haran
ferias sobre los atractivos turisticos, en los ambientes de la Gobernacion para hacer conocer
los diferentes atractivos turisticos que tiene Yanacachi con la asistencia del Vice ministerio de

Turismo como también de las empresas relacionadas al rubro del turismo.

Para este tipo de trabajo se debera hacer una inversion de acuerdo al presupuesto que figura en
su Plan de Desarrollo Municipal (P.D.M.) que con el cual se maneja la alcaldia de Yanacachi,
pero basandonos en el Plan Operativo Anual (P.O.A.) del afio 2008, que se presenta cada
inicio de afio y se puede hacer la REFORMULACION del mismo donde figure el

presupuesto que se requiere para Yanacachi y para el turismo.

Descripcion del Triptico

En la siguiente propuesta se presenta un triptico con las fotografias de los atractivos del
municipio de Yanacachi que estaran inventariados para la propuesta y los cuales no estan
registrados en su totalidad como atractivos turisticos del municipio ni en la Direccion de

Turismo de la Gobernacién del Departamento de La Paz.
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En la primera parte, se describe el lado externo del triptico (a primera vista), el cual esta
dividido en tres cuerpos y en ultima instancia se hard la descripcion del lado interno del
mismo, haciendo una referencia del contenido de cada uno de los cuerpos. Lo que se aclara es
el estilo de letra y el tamafio son diferentes en cada uno de los cuerpos que se presentan esto
se debe a la preferencia que se le da a un nuevo formato no tradicional para un destino
turistico para asi poder romper lo tradicional en cuanto a la parte literal se refiere dentro de la

publicidad habitualmente.

Primer cuerpo externo
a) En el presente triptico se ensefia la marca o sello distintivo del destino turistico
Yanacachi.
b) En el centro de dicho cuerpo se coloca en forma literal una frase significativa para el
interés de los visitantes o para llamar la atencion.
c) En la parte inferior del mismo cuerpo se muestra una fotografia que ensefia la
vegetacion que tiene el municipio de Yanacachi.
Segundo cuerpo externo o centro
a) Se coloca un titulo donde se denota la naturaleza protegida por la mano divina de
Dios.
b) Se presentan dos fotografias la primera es desde un punto panordmico el Camino del
Inca incluyendo la vegetacion, su orografia, etc.
c) En la segunda fotografia se exterioriza el altar mayor de la Iglesia del pueblo donde se
ve el altar mayor y la imagen de Cristo.
d) Para finalizar este cuerpo se coloca nimeros de teléfono, fax, y correo electrénico para
tener mayor informacion si se requiere.
Tercer cuerpo externo
Se presenta con otro tipo de letra el titulo que acompafia al texto en dicho cuerpo.
a) Se describe en forma muy breve al municipio de Yanacachi como a sus atractivos
turisticos.
b) Acompafa al texto una fotografia done se ve la vegetacion expresado en arboles como

el camino para el ingreso a dicho lugar.
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Primer cuerpo interno

a) En este cuerpo se presenta el titulo de Conservacion, que para poder entender a que
refiere se debe leer todo el texto.

b) EIl texto que se presenta en este cuerpo es con un tipo de letra diferente al titulo, con
pura mayusculas y no tiene ninguna fotografia.

Segundo cuerpo interno o centro

a) Se coloca el titulo de Promocion, en dicho cuerpo se coloca una frase que destaca un
atractivo turistico muy importante del municipio de Yanacachi.

b) La fotografia que se presenta en una primera instancia en esta parte es del atractivo
turistico muy emblematico que recibe el nombre de “El Castillo” acompafiado con la
vegetacion muy frondosa.

c) La segunda fotografia que se presenta en la parte inferior, es de una figura
geomorfoldgica que tiene la figura de un sapo.

Tercer cuerpo externo

a) En este cuerpo del triptico no se coloca ningun titulo ya que se hace referencia a los
atractivos turisticos que tiene el pueblo de Yanacachi para hacer entrar interés de los
atractivos que tiene el pueblo.

b) En este ultimo cuerpo se destaca por medio de subtitulo en mayusculas el atractivo
turistico del pueblo como es la iglesia donde el contenido tiene las letras minusculas y
no lleva ninguna fotografia.

c) Se presenta otro subtitulo con letras mayusculas haciendo referencia a la plaza del
pueblo, lo que es muy tipica y nombra sus alrededores de inmuebles.

d) Por ultimo en esta parte se explica en pocas palabras la época del coloniaje, lo que fue
en el pasado y como es en el presente y repitiendo el nimero telefénico, fax, correo

electronico para cualquier consulta.
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Propuesta dos PROMOCION
EL CARTEL

Justificacion

El camino del Inca es muy conocido por las caracteristicas de su construccién como de su
conservacioén por la antigiiedad con la que cuenta y aun asi Yanacachi no cuenta con un flujo
de visitantes que se podria tener, todo ello se debe a la falta de informacion que se tiene de los

atractivos turisticos del lugar.

La mina Chojlla otro lugar que se conoce por ser importante dentro de lo que es la produccion
minera que en nuestros dias esta en un sitial muy importante dentro de la economia nacional,
es un lugar muy interesante ya que tiene a plena vista de los visitantes los residuos de mineral,
las colas de minerales, como también el residuo de mineral sobre la tierra que se derrama en el

traslado para su comercializacion

Estos dos lugares  son partea del municipio de Yanacachi, estan en espera de poder hacerlos
conocer pues forman parte de su potencial turistico. De esta manera se puede empezar el
desarrollo turistico tan esperado por algunos del lugar y que seria muy provechoso para todos

en general.
Objetivo General

Objetivos Especificos

Dar a conocer al mercado del turismo otra alternativa para que pueda satisfacer su necesidad
de estar al tanto de un lugar novedoso.
Hacer saber a la gente del lugar que deben cuidar y mantener el lugar (limpieza, higiene,

etc.) para tener un sitio que ofrecer al mercado turistico.
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Metodologia
En el cartel se usard la metodologia de la observacion, ya que se tiene que atraer la atencion
de los futuros turistas (visitantes) con un texto Ilamativo para dejar sorprendidos a los turistas

y con ello captar su curiosidad brindando lo necesario de informacion.

Para poder tener al visitante seguro en el municipio se utilizara varios mecanismos necesarios

para poder llegar a los clientes en general.

La publicidad.- Serd en forma masiva, organizada y con ilustraciones a todo color.

Identidad Corporativa.- Un disefio que identifique al municipio de Yanacachi, donde figure
lo mas emblemético del municipio como también lo nuevo (lo més especifico) para hacer
conocer al publico.

Colores.- Para la identidad del municipio seran colores llamativos, presentados de una

forma poco usual donde inspire o motive la curiosidad.

Material Promocional.- Para el municipio de Yanacachi por ser un primer trabajo en el
campo del turismo seran los tripticos (tres divisiones), dipticos (dos divisiones), posters y/o
carteles, que en un inicio seran repartidos a las distintas agencias de viaje que tengan relacion
con Sud yungas, como también a los lugares de hospedaje, etc.

Los carteles seran otro medio de promocidn para el municipio de Yanacachi donde se mostrara
retratos de algunos de los atractivos turisticos que son importantes y no muy conocidos, para

motivar el desplazamiento hacia Yanacachi de las personas tanto nacionales como extranjeras.
Revista.- Estara dirigida a informar sobre el municipio de Yanacachi, con datos generales,

datos histdricos, presentara lugares turisticos, actividades que se realizan, personajes notables

de la historia y de la actualidad.
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Material de Apoyo.- Servira para dar la informacion sobre los atractivos turisticos, los
circuitos, las distancias, todo este material serd entregado a las agencias de viajes, lineas

aéreas, lugares de hospedaje, siendo estos los tripticos, dipticos, posters, carteles, etc.

Descripcion del Cartel

El cartel que se presenta en la propuesta para la promocion del municipio de Yanacachi esta

basado en los atractivos que se tiene en el lugar.

Se presenta el cartel cumpliendo las disposiciones generales de publicidad definiendo el

tamaro proponiendo 1,50 m de alto por 1 m de ancho:

Primero.- El titulo llevara letras mayutsculas uniformes que permitan ver con facilidad el

tema de lo que se esté presentando.

Segundo.- Corresponde al disefio de la marca o sello distintivo del destino turistico, que estara
situado en la parte superior derecha del cartel (visto de frente), de color rojo y de un tamafio de
25 cm. X 25 cm.

Tercero.- Se adecuaradn las fotografias segln el texto es decir que el contenido debe ser

equitativo tanto de los graficos como del texto.

Cuarto.- El texto se refiere a los nombres de los atractivos turisticos que se presentan para la

promocion del municipio de Yanacachi en el cartel.

Quinto.- Las fotografias seran una muestra de los atractivos que se nombran en el documento

y gque son mas rusticos y/o naturales.

Finalmente.- Se sustentaran las fotografias con palabras especificas para que se den cuenta los
observadores sobre lo que se les estd dando a conocer es decir cultura y ecologia pero con la
caracteristica que no son del mismo estilo ni tamarfio de letra, para diferenciar lo que se espera

conocer y sobre todo la vivencia en el destino turistico de Yanacachi.

Los margenes que se usaran son de colores diferentes, y solo seran dos franjas una superior y

la segunda lateral izquierdo (visto de frente).
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PRESUPUESTO DE MARKETING (t/c 6.89)
CUADRO No. 20

MATERIAL CANTIDAD DE PRECIO EN PRECIO EN
PROMOCIONAL EJEMPLARES por | MONEDA MONEDA
UNIDAD NACIONAL (Bs) EXTRANJERA $us

Registro de Marca 380.00.- 55.15

Pagina Web 3600.00.- 552.50
Tripticos 1000 720.00.- 104.50

Posters 1000 690.00.- 100.14
Carteles 1000 1900.00.- 275.76
TOTAL 7.290.00.- 1.088.05.-

Fuente elaboracion propia

El presente presupuesto esta calculado con el precio del dolar al tipo de cambio de 6.89, la
Alcaldia de Yanacachi cuenta con servicios de imprenta para todo tipo de impresion y no
cuenta con un presupuesto exclusivo.

Dado el caso, se podré tener un presupuesto mayor dentro del POA, en cada reformulacion
que se realice para el Turismo de Yanacachi.

CRONOGRAMA DEL MATERIAL PARA

MARKETING (por semana)
CUADRO No.21

ACTIVIDAD PUBLICIDAD 1123|456
Disefio para Identidad de imagen X | X

Disefio de Pagina Web X [ X | X
Elaboracion de Tripticos X | X | X
Elaboracion de Posters y Carteles X | X | X

Fuente elaboracion propia

El presente cuadro nos muestra el tiempo que se utilizara para la elaboracion tanto en disefio
como en el uso y combinaciones de colores para el material promocional que se necesita para
poder empezar con la difusion del Municipio de Yanacachi como Destino Turistico.

El presupuesto designado para los profesionales y asi poder impartir las disertaciones para los
pobladores e interesados en el municipio de Yanacachi seréa cubierto por entidades publicas
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FINANCIAMIENTO PARA LA PUBLICIDAD DE INSTITUCIONES Y
ORGANIZACIONES

CUADRO No.20

INSTITUCION U APORTE o EXPRESADO EN MONEDA

ORGANIZACION DONACION NACIONAL Y
EXTRANJERA

Alcaldia de Yanacachi Predios del municipio Sin Monto

Gobernacion Material de Promocion | Bs.13.000.00.- $us.1.886.00.-

Comunarios Mano de Obra Bs.10.500.00.- $us.1.523.00.-

ONG Pueblo y Takesi (cada | Material de apoyo cada | Bs.30.000.00.- $us.4.354.00.-

una) campafa promocional

Fuente elaboracion propia

TOTAL Bs.53.500.00.- $us.7.763.00.-

En el presente cuadro se observa el tipo de aportacién que se debera tener por parte de las
instituciones publicas como privadas por el hecho de participar y apoyar al municipio de
Yanacachi para que sea un destino turistico. Este3 municipio debe cumplir y cubrir todas las
necesidades y requerimiento de los visitantes como también las expectativas de los asistentes
por eso es que figuran desde los espacios turisticos, que son patrimonio turistico del
municipio.

La gobernacion estard involucrada en la promocion con el apoyo econémico econémica, por
contar con fondos que estan designados expresamente para el aspecto turistico, donde en
forma indirecta se da la oportunidad de los deméas municipios que puedan desarrollar el

interés hacia el turismo.

Para solventar con mayor seguridad el trabajo para la Conservacion y Promocién de los
atractivos turisticos del municipio de Yanacachi se hara la solicitud pertinente a las
organizaciones extranjeras como ser el Consejo Internacional de Restauracion para los

Municipios (ICROM), Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD).
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EVENTOS Y FERIAS NACIONALES TURISTICAS

CUADRO No.21

FERIAS y/o FECHAS CIUDAD O INSTITUCION

EVENTOS LOCALIDAD

Feria Internacional AGOSTO LA PAZ G.B.T.

de Turismo

Feria Internacional Sujeto a cambio de SANTA CRUZ F.LT.

de Turismo fecha y mes

Expo Grup Fextur Sujeto a cambio de COCHABAMBA FEICOBOL
fechas y mes

Fuente elaboracién propia
Con el apoyo financiero se podré asistir a las distintas ferias o eventos relacionados con el

turismo, dando y mostrando el potencial turistico de sus atractivos naturales como culturales
con los que cuenta el municipio de Yanacachi. Para la presentacion a estas ferias y/o eventos
a nivel nacional se verificara la importancia que debe recibir el municipio como la provincia

para ampliar los datos que se tienen para el desarrollo del turismo.

El municipio de Yanacachi, con sus atractivos turisticos, sus actividades respaldadas por las
autoridades, con el apoyo de los pobladores y con el patrocinio o apoyo de entidades

internacionales incrementara el desarrollo de su sector.

Se debe tomar en cuenta que en la actualidad el campo de la actividad turistica esta tomando
parte dentro del desarrollo de los lugares donde hay oportunidad de crecimiento, bien puede
ser a nivel local, regional, departamental y nacional.

Siendo el Turismo un sector que mueve cantidades de dinero a gran escala se debe tener la
capacidad de ser competitivo ante el mercado demandante como exigente.

Por ser Yanacachi un municipio que esta ingresando al mercado turistico, se tiene estas
acciones de inicio, las cuales permiten una entrada satisfactoria e impulsadora para el
posicionamiento del municipio de Yanacachi como destino turistico.

el Departamento de La Paz como de las ONG’s.
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5.5 PROPUESTAS COMO DESTINO TURISTICO

Propuesta Uno DESTINO TURISTICO

SELLO DISTINTIVO O MARCA
Justificacion
En Yanacachi se tiene la principal atraccion que es el Camino del Inca, muy conocido y
visitado méas por excursionistas que van por Semana Santa y que solo van al pueblo para tomar
transporte y retornar a La Paz o en su defecto tomar otra movilidad para ir a Coroico,

Chulumani etc. que son municipios conocidos  para satisfacer las necesidades de ocio de

cada visitante.

Yanacachi con los atractivos turisticos con los que cuenta seria tomada como un DESTINO
TURISTICO ideal no solo para el ocio, sino también para lo cultural ya que es un municipio

que tiene mucha historia en las construcciones, calles, plaza, manifestaciones folkloricas etc.

De esta manera, se conseguiria satisfacer esta necesidad trabajando de una forma conjunta
entre los interesados, como son los habitantes, la Alcaldia y la Gobernacién del departamento
de La Paz.

La falta de vision que se tiene hacia el turismo es la causa para que no se pueda tener un

producto turistico competitivo tanto a nivel departamental como a nivel nacional.

Objetivo General

Satisfacer la necesidad de los turistas con alternativas cercanas para su entretenimiento
logrando asi aumentar su estadia para el pernocte en el pueblo de Yanacachi y ofrecer las
ventajas que tiene como DESTINO TURISTICO.
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Objetivos Especificos

Yanacachi, un DESTINO TURISTICO, competitivo por los atractivos que tiene, tomando en

cuenta la conservacion de cada uno de esos al igual que por su promocion.

Proponer la participacion de los pobladores del municipio de Yanacachi para la relacion entre

las autoridades, visitantes y los mismos habitantes para que sean un medio de promocién y
control del DESTINO TURISTICO.
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MARCA o0 SELLO DISTINTIVO DEL DESTINO
TURISTICO “YANACACHI”

Es la imagen del Municipio de Yanacachi, como DESTINO TURISTICO, para que se
distinga y destaque entre los demas municipios vecinos de la provincia de Sudyungas,
esto con la finalidad de promocionar, conservar (preservar) sus atractivos turisticos y

todo lo que conlleva.
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DESCRIPCION DEL DISENO

El disefio de la MARCA O SELLO DISTINTIVO presentado se basa particularmente en
demostrar lo que tiene el municipio de Yanacachi de atractivos turisticos tanto naturales como
culturales.

Se comenzara a continuacion a detallar en forma particular cada una de las formas que se
puede evidenciar en la figura que se presenta, como el color asignado para dicho disefio del
arte, el cual representa el Destino Turistico como una identificacion del lugar especifico.

Primero.- El triangulo es el disefio que acompafa a las nuevas hojas membretadas del
municipio, ya que tiene un logotipo que cumpla esa funcion, como también es la figura
principal de donde surge el disefio de la marca o sello distintivo para el Destino Turistico que
es el municipio de Yanacachi en su totalidad, sin discriminar las demas areas de trabajo o
sectores.

Segundo.- EI desprendimiento de una parte del tridngulo que se lo representa como circulo
es la agrupacion de los atractivos turisticos que existen en el municipio de Yanacachi, lo que
demuestra la unién del potencial turistico tanto natural como cultural que se halla en los
predios del municipio de Yanacachi.

Tercero.- Las dos lineas paralelas que forman el simbolo de la igualdad en el centro del
circulo, nos da a conocer que la Conservacion es necesaria al IGUAL que la Promocion de
los atractivos turisticos naturales y culturales del municipio de Yanacachi, dentro del presente
trabajo, que sin uno no tiene motivo de la existencia del otro.

Cuarto.- La letra Y que esta ubicada en el centro del circulo y al medio del simbolo de la
igualdad nos demuestra que es el municipio de Yanacachi, con su inicial representada en
dicha figura para destacarse como Destino Turistico.

Quinto.- La franja blanca que parece dividir el fondo rojo, es la presentacion del Camino del
Inca o Takesi que es tan conocido Yy visitado, de donde se parte a los atractivos turisticos del
municipio de Yanacachi.

Finalmente.- Los colores rojo y blanco son escogidos para dicha presentacion porque el
rojo es el caracter, la energia, de los pobladores que ponen todo el esfuerzo, ganas, confianza
de seguir adelante en su desarrollo y el blanco es la pureza del ambiente que se tiene en el
municipio de Yanacachi, el cual es puro y no contaminado.
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PRESUPUESTO GENERAL PARA
CONSERVACION Y PROMOCION

Cuadro No. 24

INSTITUCIONES INGRESO Y/O EGRESO Y/O TOTAL SALDO
Y ACCIONES APORTE SERVICIO

Gobernacion del | Bs. 13.000.00
Depto. La Paz

Habitantes de | Bs. 10.500.00 Bs. 10.500.00
Yanacachi, (mano de

obra)

Organizacion no | Bs. 30.000.00
Gubernamental ONG

Conservacion de Bs. 16.400.00

Atractivos Turisticos

Material Bs. 7.290.00
Promocional
TOTAL Bs. 53.500.00 Bs. 34.190.00 Bs. 1.9310.00

Fuente elaboracion propia

En el presente presupuesto del cuadro No. 24 se puede observar que los ingresos para las
acciones de Conservacion y Promocion de los atractivos Turisticos por parte de las
instituciones publicas y privadas son aceptables para poder empezar en la ejecucion del
presente proyecto, que protegera el medio ambiente como los atractivos turisticos y lo que es
mas necesario ayudara a las familias a mitigar la migracién de sus miembros para probar

suerte en las ciudades.

Con relacién a la Cooperacién de entidades internacionales relacionadas al desarrollo de los
pueblos, con este inicio de acciones basadas en el Turismo, se cumple con las exigencias de
tener por lo menos el 20% de aporte propio y el resto es decir el 80% de donacidn para recibir
este apoyo que a futuro crecerd a pasos agigantados.
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En lo que se refiere a los ingresos por parte de la Gobernacion del departamento de La Paz, es
el aporte econémico que dara para poder emprender las acciones para la Conservacion y
Promocidn del Municipio de Yanacachi, ya que es el encargado para poder estar en forma mas
directa en contacto con los municipios del departamento porque con el Viceministerio de
Turismo se tardaria y correrian un riesgo inminente por el deterioro de los tractivos turisticos

al menos los geomorfoldgicos, los chullpares, las ceramicas, etc.

Los habitantes de Yanacachi, conociendo la oportunidad de desarrollo de su municipio,
aportaran con la mano de obra sin cobrar lo que generalmente lo hacen sino més bien solo
recibirdn un reconocimiento por sus labores en pro del presente trabajo, por eso, se lo toma

como ingreso econémico.
Las Organizaciones no Gubernamentales aportaran a lo largo del desarrollo del trabajo para

respaldar algin imprevisto que pueda aparecer en el tiempo que transcurra, ya sea por el tipo

de cambio del dolar americano, compras extras, mayor cantidad de material, etc.
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CONCLUSIONES

En el presente proyecto se ve muy claramente la necesidad de la conservacion que se tiene en
el municipio de Yanacachi. EI tema de CONSERVACION debe considerarse en todos los
aspectos de medio ambiente, flora, fauna, tierra o suelos, rios, caminos, vias de acceso entre

comunidades de la seccion.

El desarrollo de la actividad turistica afecta a la conservacion de los atractivos turisticos
siendo el hombre un depredador que busca satisfaccion personal, temporal sin ponerse a

pensar en el futuro.

Todos los lugares que cuentan con atractivos turisticos en el municipio de Yanacachi,
necesitaran de la conservacion para poder tener ingresos econdémicos sin que afecte a la
naturaleza. Los recursos turisticos impulsan a la demanda y oferta del turismo en Yanacachi

dando lugar a otro destino turistico para la inversién y fomento de esta actividad.

Con este proyecto se motiva a los visitantes o turistas al pernocte en Yanacachi utilizando

mas dias para su estadia, en base a los atractivos turisticos.

Con el inventario se podra tener mas opciones para conocer el municipio de Yanacachi para
que asi se pueda impulsar la actividad turistica, utilizando la conservacion del lugar sin
dejar a un lado el desarrollo y manejar la promocidon como una de sus estrategias para el

progreso del lugar.

La poblacion tendra estrecho contacto con la actividad Turistica por lo que trabajaran en las
actividades que pueda publicar la H. Alcaldia de Yanacachi sobre el tema de

CONSERVACION para aprovechar lo organizado y planificado sobre este tema.

Por medio de la actividad turistica y la promocidn, se conoceran las distintas comunidades

que tiene el municipio de Yanacachi como ser Chojlla, Takesi, etc., las cuales son
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importantes. Se facilitar4 una imagen de la flora y fauna que tiene Yanacachi para impulsar
la CONSERVACION y PROMOCION de sus especies endémicas.

Teniendo el inventario, se motivara a la creacion de los circuitos con visitas organizadas y

programadas, evitando asi la depredacion por parte de los visitantes

Se tiene que tomar en cuenta que el turismo es importante para la generacion de ingresos

econdmicos y puede ser la base para conservacion de los recursos naturales y culturales.

Para la conservacion de los atractivos turisticos se debe tomar en cuenta la conducta del
hombre como principal depredador de su entorno. Es por ello que el desarrollo para la
sustentabilidad debe partir de este actor y asi participaria dentro de la promocion de los

atractivos turisticos del municipio.

Las actividades que se realicen en el municipio de Yanacachi deben ser muy especificas en su
contenido como en su desarrollo, debido a que la conservacion es lo primero que se debe

realizar para poder promocionar al lugar como destino turistico competitivo.

RECOMENDACIONES

El tema de CONSERVACION debera ser trabajado minuciosamente con expertos del area ya
que abarca varios subtemas a tratar.

Se necesitaran mas planes como también mas acciones para la CONSERVACION de los
atractivos turisticos naturales como culturales, para su proteccion de los depredadores en lo
relacionado a lo natural y de los usurpadores, coleccionistas clandestinos para lo cultural de

los atractivos turisticos en Yanacachi.

Las autoridades de Yanacachi deben velar para que el desarrollo de la actividad turistica esté
en relacion armonica con la conservacion de la naturaleza y cultura. ElI municipio de
Yanacachi por medio de sus autoridades debe hacer la representacion oficial ante las entidades
internacionales pertinentes para el apoyo respectivo que se requiere para conseguir alcanzar la

mayoria de las metas.
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La planificacion de los viajes turisticos debe realizarse con preferencia en la temporada seca,
época segura por cualquier via de acceso al lugar.

Hacer uso de los espacios turisticos sin deteriorarlos, respetando el medio ambiente que nos

rodea para que pueda ser positiva la visita de los turistas en su estadia, con los consejos

necesarios de alejarse de las zonas fragiles o poco seguras.
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ENCUESTAS
DATOS PERSONALES
Actividad Edad
Sexo Fecha

|
CUESTIONARIO SOBRE CONSERVACION

1.-;Qué nacionalidad tiene? (pais)

2.-;En que forma organizo su viaje a Yanacachi?
Independiente
Agencia de Viaje
Otro

3.-¢ Visitd anteriormente la poblacion de Yanacachi?

Si No

GPOE QUE? ...ttt ettt e a e re e ne e e e e nens

4.-; Qué atractivos turisticos conoce en Yanacachi?

Lo oo
2 R
K P O
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5.-¢Como cree que se podria apoyar para la Conservacion de los atractivos turisticos en

Yanacachi?

Seminarios......... Capacitacion........... Otros........coveunee

6.-¢Conoce algun circuito turistico en Yanacachi para que se vean los diferentes atractivos

turisticos?

Podria

11003 1110) ¢ | T
7.- ¢Cree usted que es necesaria la Conservacion de los atractivos turisticos en Yanacachi?
Si No
8.-¢;Qué dificultad percibio para la Conservacion de los atractivos turisticos en Yanacachi?
Falta de medios de comunicacion......... La Contaminacion................
Falta de higiene........... Falta de Interés................

I
CUESTIONARIO SOBRE PROMOCION

1.-;Usted cree que con la Conservacion de los atractivos turisticos se debe promocionar al

municipio de Yanacachi?

Si No
PO  UB ..t
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2.-¢Cree que con la Promocion, podria llegar mas turistas para que se queden en Yanacachi?
Si No

B0 [0TSR
3.-¢Qué atractivos turisticos deberian ser los primeros en ser Promocionados?
a) Atractivos Culturales
b) Atractivos Naturales

c) Otros

4.Si fuera Promocionada Yanacachi, cree que los visitantes se organizarian para permanecer

mas tiempo de lo usual (dos dias)?

Si No

5.-¢Qué necesitaria para prolongar el tiempo de su estadia en Yanacachi?

Hospedaje Transporte Otros

Alimentacion Recreacion

6.-¢Segun su apreciacion cree que Yanacachi es un lugar interesante para visitarlo?

Si No

B0 G U1 USSR

7.-¢Yanacachi deberia ser Promocionada para que pueda ser una alternativa mas para los

visitantes?

Si No
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8.-¢Quienes deberian realizar las Promocidn de los atractivos turisticos de Yanacachi?
Habitantes Visitantes Operadores de Turismo
Autoridades Otros

Il

CUESTIONARIO SOBRE DESTINO TURISTICO

1.-;Sabe qué es un Destino Turistico

Si No

POdria EXPIICAr. ... ..o

2.-;Deberia ser el municipio de Yanacachi un Destino Turistico?

Si No

Podria @XpliCar. ... .ot

3.-Por ser un lugar que tiene distintos atractivos turisticos podria ser tomado como Destino

Turistico?

Si No

GPOE QUE? ..t ettt e et e e r e reenre e e aaaenre s
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4.-¢Quiénes deberian impulsar para que Yanacachi sea un Destino Turistico?
Habitantes Gobierno Central
Alcaldia Municipal Otros
Gobernacion

5.-¢Como califica a los servicios turisticos que se tiene en el municipio de Yanacachi?

Muy Bueno Regular
Bueno Deficiente

6.-¢Como califica las actividades turisticas en el municipio de Yanacachi?

Muy Bueno Regular
Bueno Deficiente
POI QUE? ...ttt ettt ettt teeaeera e e enes
MUCHAS GRACIAS,
POR SU COLABORACION, FELIZ ESTADIAY
VUELVA PRONTO
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CONSERVACION Y PROMOCION DFL
MUNICIPIO DE YANACACHI
COMO DESTINO TURISTICO

INTRODUCCION

PRESENTACION
PDLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
Los desechos biodegradables.
Los malos olores.
El desinterés de los pobladores.
Falta de difusion de las leves aue apovan a la
conservacion de los atractivos turisticos naturales

vy culturales.
Desconocimiento de las autoridades de las leyes
aue se involucran con el turismo.

FORMULACION DEL PROBLEMA

La insuficiencia de conservacion y promocion de
los atractivos turisticos nara establecer al
municipio de Yanacachi como destino turistico.
siendo carente la informacion en la Gobernacion
de La Paz. la Alcaldia de Yanacachi.

OBJETIVOS

OBJETIVO CENERAL

Acciones para la Conservacion y Promocion de los
atractivos turisticos existentes como Destino
Turisticos.

137



CONSERVACION ¥ PROMOCION DEL MUNICIPIO DE YANACACHT
COMO DESTING TORISTICO

OBJETIVOS ESDECIFICOS

Identificar los atractivos turisticos para su
respectivo inventario.

Disenar programas de sensibilizacion para la
conservacion de los atractivos turisticos.

Disenar un programa para la promocion de los

atractivos turisticos para proyectario como un
destino turistico.

DESALROLLO

MARCO TEORICO

TURISMO.-

Es la suma de relaciones vy prestaciones de
servicios de los desplazamientos humanos
temporal de ocio. negocios.

CONSERVACION

Es un método de utilizacion de un recurso natural

© el ambiente total de un ecosistema particular

para prevenir la explotacion, destruccion o

abandono vy asegurar un futuro uso del recurso.

1 os procedimientos preservacion, estabilizacion.
bien cultural, restauracion, proteccion anastilosis

Yy reconstruccion.

FCOLOGIA
s el estudio cientifico de las relaciones entre
organismos vy su medio ambiente.

PROMOCION

Destinada a la informacion. persuasion vy la
influencia sobre el cliente. se incluve la
publicidad. promocion relaciones publicas
dentro del proceso del marketing.
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DESTINO TURISTICO

Es un producto turistico de base te3reritorial
suscentible de englobar otros productos necesarios
para comercializarios en los mercados turisticos a
traves de operadores con una marca
identificadora.

CONTEXTUALIZACION
Yanacachi esta al sud de 1os Yungas Pacenos

Al norte limita con Coroico vy Coripata.

Al sur Palca e Irupana (canton Lambate Yy
Tres Rios).

Al este con Chulumani.

Su extension es de 620 km2

Tiene cuatro centros poblados aue son Florida.
Villa Aspiazu. Puente Villa. Yanacachi.

ASPFCTOS FisSICOS
Pradera alto andina.- 4900 msnm es rocosa. tiene
glaciales donde existen musegos.

Cejia de Monte.- auebradas profundas con neblina
vy nubosidad. Fn el bosaue se evidencia vientos con
humedad de las constantes luvias.

Bosaue humedo.- Los suelos son superficiales v
pedregosos con una gruesa capa organica de
humus. existen deslizamientos constantes VY
relativamente pobre en especies.

Bosaue Rivereno.- es un bosaue bajo Yy muy denso
rico en alsunas especies de lianas. la formacion
riberena es mas diversificada vy contiene especies
en mavyor escala.
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Fl clima es variado Yy huimedo seguin la ubicacion
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