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INTRODUCCION. -

I.- SINTESIS DEL CONTENIDO.- Con referencia al contenlido

del presente Trabajo
Académico de Grado cabe menclonar gque se encuentra
conformado por varios capitulos gque estdn dispuestos de

la siguiente manera:

La INTRODUCCION, donde estadan implicitas las
siguientes partes, la Sintesis del contenido, la
Justificacidén del Tema, Los Objetivos tanto General como
especificos que han sido la base fundamental para la
realizacién del mismo, la Hipétesis, E1l Marco Tedérico y

la Metodologia usada en el mismo.

El1 CAPITULO PRIMERQ, denominado DIAGNOSTICO GENERAL,
donde estdn detallados aspectos de Ublicacibébn geogrdfica,
empezando por la ubicacién del Pais, luego de la ciudad
de La Paz, de la Provincia Nor Yungas de la que es parte
la localidad de Coroico, para llegar de ese modo &

precisar la ubicacién de la localidad propiamente dicha.

Luego estdan loa agpectos  Histdricos, Fisico-
naturales, Soclo-culturales, Soclo-econdmicos, donde se

ha tratado de dar un enfogue puntual de la localidad

1
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Coroigquefia, ain embargo en algunos puntos ha sido
necesaria y, u obligatoria la inclusidn de aspectos
referentes a la provincia por falta de informacidén en

algunos casos Y en otros por simple comparacion.

En el CAFITULO SEGUNDO, denominado DIAGNOSTICO DE LA
ACTIVIDAD TURISTICA, se ha guerido enfocar de modo simple
¥y lo mds completa pogible, la actividad turistica en la

localidad de Coroico.

Este capitulo esta dividido en dos Partes la parte I
gque se vreflere a la Oferta Turistica donde se detallan,
Los Atractivos turisticos que la componen y que hacen de
ella un atractivo muy singular, luego se ha realizado un
completo Inventario de los Establecimientos de Hospedaje.
gque alli se encuentran; gque son uno de los motivos por
los cuales se dan desajustes entre la Oferta y la Demanda
en la localidad y gue son la base para la posterior
propuesgta, un Inventario de Los Establecimientos de
Alimentacidn, Areas de esparcimiento, Servicios

Complementarios y Transporte turistico.

La parte II se refiere & la Demanda Turistica, vy
allf se detallan el Turisme Receptivo y el Turismo

Interno empezando con un estudio breve de Bolivia, luego

2
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La Paz, para terminar en Coroico.

El CAPITULO TERCERO, esta destinado a LA PROPUESTA,
d°ﬂ§e Se guiere dar solucién a un problema gue a futuro
buede ser verdaderamente gravitante para el desarrollo
turistico de la localidad de Coroico, que es la sobre
Demanda en ciertas temporadas y la sobre oferta en otras.

Ademéds de intentar con la misma dar un nuevo enfogque al

Turismo nacional, con alternativas para nuevos segmentos.

Y finalmente estan las conclusiones a las que se ha
arribado en el transcurso del presente Trabajo, las
recomendaciones que me permito dar; la Bibliografia, y
los anexos que son necesarios para aclaracioén o

ilustracidén de algunos puntos mencionados.
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II.— JUSTIFICACION DEL TEMA.—- La 1idea de realizar el

presente Trabajo Académico
de Grado, tomando como tema central la localidad de
Corolico, nace del interés de los compafieros de la carrera
de Turismo en realizar viajes a dicha. docalidad, que fue
transmitida a mi persona, Interés que se convirtié en una
ingquietud grande después de realizar seguidos viajes; y
de ese modo ver a Coroico no solo como un atractivo sino
de analizar como se esta desarrollando en sSu ciclo de
vida, como se desarrolla el pueblo y su economia en torno
al turilsmo, que en los ultimos afdos ha crecido con gran
velocidad, lo gue ha merecido que los pobladores ¥y otros

inviertan en la empresa hotelera creyendo en sus buenos

reditos.

Coroico. es un atractivo en auge, gue por si solo
capta buenos contingentes de demanda, pero
lamentablemente esta es estacionaria, €s decir que fines
de semana y ferlados es cuando la demanda es tal gque en
ocasiones la oferta hotelera no llega a cubrirla, y que
los dfas de semana la capacidad oclosa es tan grande que
los hoteleros, principalmente los de establecimientos
pequefios, 8e ven obligados a cerrar los mismos por que no

es rentable desde ningin punto de vista.


https://v3.camscanner.com/user/download

Por este motivo para gque Coroico continue gozando de
los beneficios que la actividad turistica le produce a
nivel econémico, y no decline en su ciclo de vida; es
necesaria la captacién de Demanda dirigida, es decir gue
se presente solo en dias de semana. Esta demanda podria
ademds cubrir de cierta manera el deseguilibrio gque se
produce por la sobre demanda en dias sefialados y la sobre

oferta en otros.

Ahora bien la otra motivacidn, que 1lleva a formular
una propuesta de cardcter nacional y social, es Ila de
primero Incentivar el Turismo nacionag, para lograr la
integracidén de nuestro pais mediante el turismo, gue los
nacionales valoren y conozcan sSu pais, y a la vez
utilicen su. tiempo de ocio es decir sus vacaciones en
descansar y distraerse propiciamente. Segundo el de
incorporar un nuevo segmento al mercado turistico
nacional, un gegmento que tenga caracteristicas
especlales, que sean trabajadores particularmente de

egcritorio o de trabajos rutinarios en lugares cerradeos.

Para 1a formulacidén de la propuesta, es necesario el
la categorizacién de los establecimientos hoteleros de la
localidad de Coroico y el estudio y diferenciacion de =su

segmento de demanda, agrupdndolos v son los

5
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establecimientos pequefics que pertenecen a los lugareffos
que necesitan wun Iimpulso o planes gque Jincentiven una

demanda, para esos dias ociosos.

*
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III.- OBJETIVOS GENKRAL Y ESPECIFICOS.-

OBJETIVOS GENERALES:

- Propiciar el equilibrio de los desajustes entre la
Oferta hotelera y Jla Demanda existente en determinadas
épocas del afo.

= Formular propuestas  para el aprovechamiento
adecuado de la Oferta turistica y el 1ncentivo del

Turismo Naclonal.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

]
1) Formular programas turisticos que beneficien
a las clases medias con planes vacacionales de costo

accesible.

2) Incorporar un nuevo segmento a Jla Demanda

Turistica de la localidad de Coroico.

3) FElevar el indice de ocupacién hotelera en
temporadas bajas, para beneficiar por una parte al

sector hotelero y por otra a la poblacidn.
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IV.—- HIPOTESIS.-

En los tiltimos aflos la poblacién de Coroico se
ha convertido en un Atractivo muy reguerido por una
demanda principalmente nacional y que proviene de la
ciudéd de La Ebz; una demanda estacionaria que crece
notablemente en Feriados, y la mayoria de los fines

3

de semana.

Este hecho ha producido en primer lugar en Ia
poblacion una expectativa hacia la atencidén de los‘
turistas o la actividad turistica, como medio
generador de recursos, lo gque ha conducido a Ila
creacién de Infraestructura hotelera en la mayoria

de los casos sin planificacidn.

En segundo lugar ya como consecuencia del
aumento de 1la planta hotelera, se produce un
desajuste entre dicha oferta ¥y la demanda
principalmente en temporadas altas y que coinciden
con feriados, en sentido de que la oferta no
abastece el requerimiento de la demanda; y por otra
parte, en dias de semana existe una subutilizacidn
de esa gran oferta, es declir gque la demanda no es

sBuficiente para lograr minimamente un indice de

8
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ocupacién Jbptimo, puesto gque en muchos casos el

porcentaje de ocupacién no alcanza ni a un 10 %.

Por estas razones se considera necesaria la
captacién de demanda en dfas de semana, sin precisar
temporadas, para lograr de esa manera equilibrar el

desajuste mencionado.

Por lo tanto, a través de la formulacién de
Programas Turisticos Socio - Ilaborales, se podra
generar demanda; ademds de desarrollar el Turismo
Nacional por una parte y beneficiar a las clases

medias o trabajadoras por otra.

e ————
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V.- MARCO TEORICO.-

A.— DEFINICION Y CLASIFICACION DE TURISMO.-

1.— Definiciones de Turismo.- Existen diversas
definiciones del
Término Turismo, como autores que han tratado
el tema, e3 asi que de tantos esatudios y
estudiosos, se ha hecho evidente la amplitud y
la extensicn del fendmeno turistico, ademas de
dnsuficientes v poco satisfactorias las

definiciones existentes.

Una de las definiciones gque se puede tomar
como vdlida es la enunciada por Kurt Krapf y
Walter Hunziker, después de la Segunda Guerra

Mundial:

" . .Turismo el conjunto de relaciones y
fenémenos produclidos por el desplazamiento y
permanencia de personas fuera de su Ilugar de
domicilio, en tanto que dichos desplazamientos

Yy  permanencla no estén motivados por una

10
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actividad lucrativa... (%)

Otra definicién a tomarse en cuenta por la
forma de denominar al turismo es la enunciada

por Georges Candilis:

. . .Turismo, es un hecho social, porque es
un encuentro del sujeto humano con un mundo
exterior atractivo....... es un hecho social,
ya que existe una relacidn entre sBujetos
turistas y sujetos receptores, estos ultimos
proporcionan atractivos turisticos para la
recreacion y el descanso de los primeros por
esto podemos decir con propiedad que existe el

“Hecho Social Turistico”..." (=)

Ambas conceptualizaclones enfocan al
“Turismo" como una actividad, la primera gque
dice del turismo como un fenomenao de

desplazamiento gque ocasiona relaciones, y la

1 FERNANDEZ F., Luis. "Introduccién a la Teoria y
Técnica del Turiemo" LEdit. Alianza, Madrid-Espafia 1.948
Pag. 25

Z CANDILIS, Georges. "Argquitectura y Urbanismo del
Turismo de Masag” Edit. G. Gili S.A., Barcelona-Esparia 1.973

Pag. 8
11
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segunda como un hecho social por las relaciones
que ocasiona: segin mi criterio ambas son la=z
mds acertadas entre las muchas que existen, por
gque el Turismo entre todas las actividades,
relaciones y hechos, que ocasliona como el
desplazamiento, trabajo, diversién, descanso,
placer, etec., la relacién social es desde mi
punto de vista la mds Importante, porque
hombres de diferentes culturas Yy niveles
socliales sean estos del mismo o diferente pais
se relacionan y conviven, aungue en ocasiones

estas relaclones sean solo de tipo comercial.

2.- Clasificacién de Turismo.—- Por la

diversidad del
turismo, existen también diferentes formas de
clasificarlo, la variedad de corrientes
turigsticas hacen que se den diferentes formas

de clasificarlo:

La que divide al turismo por su

estaclonalidad, o de acuerdo con la geografia:

- > 2 ser 2 s que es el

que realizan los naclionales de un pais sin

12
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salir de su propio territorio.

- Turismo Externo o emigivo, €S el que se

cumple cuando los nacionales de un pais,
cruzan Jlas fronteras para visitar otros

paises.

-  Turismo Eeceptivo o internacional. son

las corrientes extranjeras que entran en

un pais determinado. (<)

Otra clasificacién de turismo es la gue

trata de la finalidad u objeto del viaje:

- Turismo Feligioso. son los

deasplazamientos motivados por fines

especificamente religiosos.

-  Turdismo Medicinal, donde ocurren

desplazamlentos por motivos de salud

denomlnados también terapéuticos.

- Turlismeo Deportive, donde el deporte es

3 IBIDEM “Introduccién a la Teoria y Técnica del
turiemo” Pégs. 29 - 31

13
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el motivo del desplazamiento.

-~ Turdsmo Cultural, es uno de Ilos mas
difundidcs, porgue la razén fundamental en
este tipo de turismo es el conocer y
aprender culturas nuevas y diferentes a

las propias.

- Turismos de Negoclios, este turismo se lo
realiza todos los meses del afilo y el

atractivo no es la causa principal. (4)

Otra clasificacidén es la que se refiere a
la composicidén social, o al gasto realizado por

el turista:

- Tamo de = Soci 0, donde se
incluye a todas las personas que por sSus
prosibilidades econémicas, disponen de
medios suficientes para desplazarse hacia
atractivos de cogto elevado, son
corrientes pequeflas, de preferencia con

viajes al exterdior, y el porcentaje de

4 IBIDEM "Arquitectura y Urbanismo del Turismo de Masas"
Pédg. 10 - 12

14
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gastos guperfluos es elevado en
comparacion al de gastos necesarios,
puesto gque existe indiferencia respecto al
nivel de precios del pais o lugar gque se

visita.

- Turismo de Nivel Social Medio, es aguel
turismo practicado por personas de nivel
social medio, profesionales, funcionarios,
empleados de cierta categoria, etc. Que
gozan de cierta holgura econdmica y poseen
un grado considerable de cultura. Sug
caracteristicas son totalmente diferentes
a Jlas del nivel alto, puesto gque sus
gastoé son reducidos y son los que
corresponden a satisfacer necesidades

bdsicas.

- Turdismo Juvenil o estudiantil, gque como
su nombre lo indica esta compuesto
principalmente por estudiantes, y que esta
siendo en los udltimos afios objeto de

especial atencidén en muchos paises.

- Lurdsmo Soclal v/o popular, este tipo de

15
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turismo eg pbracticado por los
trabajadores, y se ha ido extendiendo con
raplidez debldo &a la generalizacién de las

vacaclones pagadas. (%)

El Turismo Social ha sido objeto de
estudios o de reflexiones puesto gque existe una
confusién de términos del porqué, se le ha

llamado TURISMO SOCIAL.

Es un turismo recliente, qgque es practicado
en algunos Estados, puesto que su
interpretacidén de "social” y subvencionado, no
lo hace muy atractivo para inversiones

estatales o privadas.

Una mejor explicacién se la podra dar
luego de definir claramente lo gque se entiende
por Turismo Soclal, una de ellas es la

enunclada por Hunziliker:

“ ..el conjunto de relaciones y fendémenos

Péags.

B

RIVERA G., Myrna. "Centro Vacacional Laboral"
Proyecto de Grado-Facultad de Arquitectura 1.987

8-15

16
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de orden turistico resultante de la
participacién en el de categorfas sociales

econdmicamente débiles. ..

A esta definicidén se afiade:

" ..Participacién que se hace posible o se
facilita por medidas de caracter bien

definido..."

A la gue el BITS. en el Congreso de Milsn,

le afdade:

“ _.Pero que implican un predominio de la

idea de servicio y no la de Iucro...” (8)

Definicidn, gue claramente da a entender,
por una&a parte que el turismo social es un
turismo de gente con ingresos bajos, y por otra
que debe ser un turismo que se desligue de la

ldea de lucro.

Fn realidad el Turismo Social en la época

e IBIDEM "Introducecién a la Teoria y Técnica del
Turiemo"” Pag. 693

17
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de los clncuenta era desconocido, se planteaban
ideas pero sin repercusién, hoy en dia es un
turismo que si bien como se dijo anteriormente
es practicado en algunos Estados, son aguellos
que han logrado un desarrollo econdémico y
social elevado y que ven al turlismo como una

necesidad bdzsica y no como un lujo.

El Turismo social, es Iidentificado como
aquel turismo de trabajadores., de obreros; o
ldentificado como turismo de masas, de gente
con Jlingresos menores; esta segunda es la mas
acertada puesto gque no es necesariamente un

turismo de la clase obrera o trabajadora.

Después de mostrar las acepciones de
Turismo Soclal, se ve 1a necesidad de separar
de este, un Turlsmo Laboral, gue se entienda
como un Turismo de gente trabajadora, y que
necesita emplear su tiempo de ocio,
adecuadamente, realizando actividades que le
proporcionen descanso y placer; y gque no
necesariamente tenga que ser un turismo

subvencionado, o planificado por el Estado.

18
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B.- TURISMO DESDE EL PUNTO DE VISTA ECONOMICO.-

Desde el punto de vista econdémico el
turismo es una actividad, gque en los tUltimos
aflog se ha convertido en generadora de empleos

Vv de recursos.

En praises de gran desarrollo, con
economias planificadas, el turismo se ha
convertido en un sector que aporta a su
economia gran parte de sus recursos, es decir

porcentajes que en algunos casos supera el 50%.

Desde ese punto de vista es que se tiene
que interpretar al turismo con términos
economicamente adecuados, como Demanda
turifstica, Oferta turistica, Producto

turistico, Proceso de Venta, etc.:

“Demanda Turistica, es la gque se define
como la suma de bilenes y servicios
golicitados efectivamente por los
consumidores, y como no siempre los
turistas encuentran lo gque solicitan se

puede hablar de una demanda turistica real

19
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y otra potencial. La demanda Potencial

representada por los viajeros posibles y

la demanda FReal representada por los

viajeros reales que llegan a un atractivo

dado.

Oferta Turistica, que es la gue estd
integrada por los servicios gue
suministran los elementos de la Planta
turistica R por algunos bienes no
turisticos, Jlos cuales se comercializan

mediante el sistema turistico.

\

Producto turdistico, es el que estda formado

por los mismos bienes y servicios que
integran la Oferta. El producto turistico
es aguel gue le permite pasear, visitar

los atractivos.

Proceso de Venta, es el encuentro de la

Oferta y la Demanda, que se realiza a
través del proceso de la Compra - Venta,
dicho proceso tiene ya la conocida
particularidad de gque es el consumidor

qulen se desplaza al lugar geogréfico en

20
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con

que s8e localiza la Oferta Yy no al revés,
como sucede generalmente con el resto de

los productos. ™ (7)

Estos tdérminos son los que permiten hablar

propiedad, al realizar estudios o planes

en determinados atractivos.

turistico’

Pags.

T

BOULLON,
32 - 38

Roberto. “Planificacién del Easpacio

* Edit. Trillas Mexico 1.990

21
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VI.- METODOLOGIA DEL TRABAJO.—- En el presente trabajo se
ha utilizado el METODO

ANALITICO, puesto que ha sido necesaria la desagregacion

de varios aspectos, para realizar un adecuado estudio y

llegar de ese modo a conclusiones globales.

Dicha desagregacidén se demuestra claramente en los
capitulos segundo y tercero; el segundo rerferido al
guehacer de la localidad Coroigquefa; del mismo modo en el
capitulo tercero se desagregan Jlos componentes de la
oferta y la demanda turistica de la localidad para

llegar a conclusiones con las que g8e pueda trabajar en la

propuesta.

Para los capitulos tercero y cuarto se ha necesitado
la ayuda de dos tipos de encuestas; una realizada en la
localidad de Coroico en log establecimientos hoteleros,
cubriendo el total del universo para darle un cardcter
clentifico; y la otra reallzada para la formulacién de la
propuesta, se dirigié al sector bancarlio, tomando el
treinta por cliento de los esatablecimientos como muestra,
y del total de empleados por banco, el cinco por ciento

de los mismos.

22
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CAPITULO I
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DIAGNOSTICO GENERAL.-

I.— ASPECTOS HISTORICOS.— En la historia de las dos
Provineias Yunguefias, Nor y 5Sud Yungas, esta inmersa

la historia de l1la poblacién de Coroico.

Los Yungas antes de la congquista espafiola, no
fueron profusamente poblados, bor dos aspectos

importantes, su complicada accesibilidad, y su

intrascendencia econdémica.

Los productos agricolas que se producian en esa
region como las frutas citricas carecian de demanda
durante el Incanato, y no servian de base para el
consumo de intercambio con los productos agricolas
del altiplano gue en ese entonces era la tnica
region que podia establecer relaciones con lIa
yunguefia, y el consumo de la Coca que era en
produccicon e Iimportancia el segundo producto de la
regién, era limitativo para la nobleza del Inca, y
la produccidén del Cuzco era auficiente, sin embargo
algunos ayllus se formaron en esta regién, con
algunos catos de produccién de coca que era la
complementaria a la del Cuzco, estos ayllus se

establecieron, en  Jongo, Tipuani, Coroico y
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Yanacachi.

Luego de la Conguista Espafdola Ias cosas

cambiaron de gran manera para la region yungueia.

El congquistador espafiol implanté un régimen
agrario desconocido hasta ese entonces para los

incas, compré o se hizo adjudicar tierras que mejor

le convenian para los fines agricolas gque perseguia.

En el caso de los Yungas, compraron las tierras
que estaban despobladas y llevaron a ellas indios
que recibieron en encomienda, al igual que las
tierras gque estaban pobladas gue eran contadas, y
recibieron a los indios que alli habitaban, de la
misma manera; esta formacién de haciendas con el
trasplante de indios fue cruel e inhumana. puesto
gue los autéctonos acostumbrados a la vida en las
zonas frias, fueron obligados a vivir en el clima
humedo de los Yunéas, el clima y las enfermedades

propias de la regién hicleron perecer a miles de
indios. (8)

e

Pags.

8 FOSSATI, Humberto. "Monografia de Nor y Sud Yungas"
Edit. Renacimiento, La Paz-Bolivia 1.948
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Junto con estas encomiendas llegé a los Yungas
el gran cultivo de coca, y las modalidades usadas
para este rfin fueron copladas por los espafioles de
la agricultura cuzquefa. La influencia de la coca
en la vida yunguefia es amplia, pues siendo este
cultivo, el eje de su economfa, toca todos los

aspectos de su organizacidén social. (€)

En 1.591 las tierras en el d4rea de Coroico
fueron concesionadas por decretos reales a los
soldados y cortesanos; ddndosele el nombre de la

Villa de San Pedro.

Coroico, Ifue establecida en el siglo XVI como
un centro de intercambio y administracién. Florecid
en los periodos del oro y de la goma, en 1.903 Villa
San Pedro fue elevada a un rango administrativo de
ciudad y cambié su nombre como Coroico, que deriva
de la palabra aymara KORIHUAICO, 1lo gue significa

traducido al espafiol "partido de oro". (219)

5 TBIDEM "Monografia de Nor y Sud Yungas"” Pags. 10 y
)

10 J. MC EWEN, Willam. "Eatudio de 1la Organizacidn
Social y Politica y del Potencial de desarrollo en seis
diferentes comunidades" Edit. Peace Corps, U.S.A. 1.969
Page. 105 y 106.
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Como las poblaciones yunguepas estaban
alsladas, durante la colonlia carecian de poder
politico, s31in embargo la penetracion religiosa se

hizo fdeilmente, aungue no profunda en doctrina.

Las capellanias que 8e establecieron, gozaron
de grandes beneficlios de los 1ndios que estaban

giendo adoctrinados y de los hacendados espafioles.

La participacién de los Yungas en Jla historia
de la Gesta Emancipadora y de la Guerra de Ia

Independencla fue notable.

Los Yungas por su configuracidn topografica, se
hizo wun lugar apropiado para la guerra de las
&guerrillas, de emboscadas y sSorpresas donde un
ejército pegquefio y declidido puede causar dafios
considerables a un enemigo numeroso y fuerte, y
complementa este factor geogrdafico, el humano., pues
el yunguefio, es aguerrido, tesonero y tiene corazdn
para responder debidamente cuando le llama una causa

grande y noble. (11)

20.

11 IBIDEM "Monografia de Nor y Sud Yungas" -Pags 17 y

-3
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En la Revolucidn de 1.809, los Yungas
participaron en algunas batallas, contra Goyeneche;
como en Chacaltaya por donde pasaba el camino a
Coroico, otra en Ila poblacién de Irupana, y en
Chulumanli, donde se destacd un Coroiquefio don Manuel

Victorio Garcia Lanza.

Durante la Guerra de la Independencia. Los
Yungas fueron un temible foco de rebelién para los
espafioles, los pueblos yunguefios se sublevan unos
tras otros, al mando de aguerridos patriotas y de
indios que a pesar de no saber el motiveo verdadero
de la lucha, es decir lo gque defendian los patriofas

¥ lo que defendfan los realistas, luchaban junto a

los patriotas.

Conseguido el triunfo definitivo sobre los
realistas después de 15 afios de lucha, para que
perdurara en la memoria de los hombres, por Ley de &
de Enero de 1.827 se cambié el nombre de Chulumani
por Libertad, de Coroico por Sdgarnaga y de Irupana

por Villa de Lanza.

Si bien los documentos oficiales persisten con

estos nombres, usdndolos por muchos aflos, la

2T
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arraigada costumbre de los nombres tradicionales no
buede ser olvidada y los veclnos, Jlos comerciantes,
los forasteros o turistas siguieron aferrados a los
viejos nombres hasta gque 1los documentos oficiales

siguleron la misma corriente.

En los primeros afios de la Republica. Los
Yungas, por su dificil accesibilidad no

desarrollaron como otras regilones del pais.

El primer hombre con amplia vision de estadista
que pensé en el desarrollo yunguedo fue el Mariscal
Don Andrés de Santa Cruz, que fue a las poblaciones
de los Yungas como Coroico, Coripata, Chulumani,
ITrupana, e interesade en la suerte de la Provincia,
dicto medidas desde la localidad de Coroico, para
mejorar la ruta del camino de entrada que como Se
dijo era por Chacaltaya, o bien buscar otras rutas
mas cortas o de mas fdcil acceso, teniendo en mente

la ruta de Unduavi. (12)

Se sucedieron los afos y se buscaron y abrieron

vias de acceso a las localidades Yunguefas, que no

1z IBIDEM "Monografia de Nor y Sud Yungas" Pags. 21,

22, 42-46.
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fueron satisfactorias, una y otra vez se pararon las
obras, por diversos motivos, ya sean de naturaleza
econémica o por razones de fuerza mayor como la
Guerra del Pacifico, gque requeria de todos los

recursos posibles del Estado.

Por la fe en gque el porvenir de los Yungas
estaba 1ligado a su vialidad, se dio 1la idea de
construir un ferrocarril entre La Paz y los Yungas,
de ese modo el 20 de Octubre de 1.919, se inaugurd
el primer tramo hasta la Cumbre con un recorrido de
26 kilémetros, la obra avanzé Ilentamente, el 31 de
ﬁayo de 1.924 a los 54 kilometros de La Paz, fue
inaugurado el tramo gque Ilegaba hasta Hichuloma. El1
costo de este tramo fue elevado y 8e paralizaron las
obras por varios aflos tratando de buscar un sentido

econdémico a la inversidn gque se reallzaba.

Pese al éxito de los caminos carreteros, surgio
la necesidad de llegar al Beni por via férrea,
entonces se trata de continuar la linea desde
Hichuloma hasta Rurrenabaque, para lo cual se dicta

un Decreto por la Junta de Goblierno.

Sin embargo cuando se perfeccionaron 1os
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vehiculos motorizados, se comprendio que las
ventajas de las carreteras eran grandes, no sdélo
como medio de transporte, sino por la baratura de la
construccién de caminos carreteros, comparado el
costo con la construccién de la via férrea. Fue don
Abel Iturralde, que consiguié que no se gastara ni
un solo cenfavo mas en lIa prolongacidén del
ferrocarril, y que todo dinero fuese invertido en la

construcecidn del camino carretero.

Pese a las divergencias gue aparecieron sobre
la via a seguirse y sobre Jla prioridad de un camino
sobre el otro, con trabajo paciente y perseverante,
entre 1.925 y 1.935, se construyé la parte principal

de la red caminera yunguefa.

Los fondos fueron desembolsados por el Banco

Central y por algunos 1impuestos creados para el

efecto. (13)

La red vial empezdé con los siguientes tramos:
La Paz - Unduavi 46 Kms.

Unduavi - Coroico &1 Kms.

13 IBIDEM "Monografia de Nor y Sud Yungas" Pags. 65,

80-B1.

\
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Unduavi - Chulumani 76.2 Kms. ete.

La importancia del camino carretero fue
considerable, rermitié la expansioén, de la

producecidn y el poder econdmico de la regidn.

La carretera no tuvo solo 1nfluencia en el
aspecto econémico, sino también en el aspecto

social y cultural.

En lo que se refiere al poder politico. la vida
republicana se inicié sin tradicidén municipal en la
provincia; durante 1a colonia. Jllegaban de Espafia
los Corregidores provinciales c¢on el titulo de
Generales, con mando sobre las extensas provincias
pacefias; Yungas estaba bajo la Jurisdiceidn del
Corregidor de Sicagica, los pueblos de esta
provincia eran Sicasica, Coroico, Yanacachi,
Chulumani, Suri, Cabari. Mohoza, entre otros: lusgo
en el siglo XVIII los Yungas fueraon separados de la

provincia.

Constitulda la repiublica los Yungas pasaron a
ser una extensa provincia donde los pueblos mas

importanteg eran Coroico, Chulumani, Irupana,
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Coripata, y Yanacachi.

El descuido y la improvjsaciéu en los primeros
afos de la republica hicieron muy deficientes las
posibilidades econdémicas v legales de las

municipalidades en los pueblos yunguefos.

Uno de los factores gque impedian, la correcta y
titil organizacidén administrativa de la Provincia era
su gran extensién, por Decreto Supremo de 1.899 se
dividié la Provincia en Nor y Sud Yungas, fijdndose

como limites divisorios a los Rios Unduavi,

Tamanpaya y Bopi.

La primera provincia Nor Yungas comprendera dos
secciones, Jla primera compuesta por los cantones
Coroico, Pacallo y Mururata, tendrd por capital la
Villa de Sagarnaga (Coroico), y la segunda
constituida por los cantones Coripata, Milluguaya y
el Vice Cantén de Arapata, tendrd por capital Ia

Villa de Coripata. (14)

La provincia Sud Yungas, comprendera

i4 IBIDEM "Monografia de Nor y Sud Yungas" Pags. 83,

92, 94,

122.
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igualmente, dos secciones: la primera compuesta por
la capital de la Villa de La Libertad (Chulumani),
con sus cantones y vice cantones, con excepcidon de
Milluguaya; y la segunda.constituida por la capital
de Villa de Lanza, de los cantones y vice cantones
que formaban respectivamente la tercera seccidn de

la provincia de Yungas.

La divisién de Jla provincia no cambié lo
fundamental de los Yungas, porgue fue un mero
tramite administrativo para facilitar la
organizacion de la Jjusticia, las municipalidades, la

representacidén parlamentaria, etc.

En esta divisién no hubo influencia
regionalista, porque los Yungas forma una unidad
geogrdfica, étnica v social inconfundible.
Costumbres, modismos del Ilenguaje., acento, flora,
fauna, forma de cultivar el suelo, virtudes y hasta

vicios de sus habitantes han sido y son los mismos.

(15)

Antes de la FRevoluclidn de 1.8952 Coroico era el

15 1BIDEM “"Monografia de Nor y Sud Yungas" Pags. 123
v 124.
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centro de intercambio para los productos cultivados
en las haciendas, lo gque lo hacia un pueblo

prospero.

Coroico fue seriamente afectado por los cambios
politicos ocurridos a raiz de la Revolucidén; y por
su proximidad a la ciudad de La Paz, su gran
poblacidén indigena y su rica agricultura hizo gque
fuera tempranamente un blanco para la Reforma
Agraria, gque siguié a la revolucién; los oficliales
del MNR llegaron rapidamente para organizar

sindicatos campesinos y apropiarse de las tierras.

La mayoria de los hacendados fueron obligados a
dejar sus hacliendas, muchos de ellos se guedaron
como mercaderes o rescatistas en el pueblo, los

otros se fueron a la cludad.

Los campesinos recibieron las tierras
expropiadas y entraron directamente a la compra y
venta en el mercado de Coroico, y muchos otros se

mudaron al pueblo, donde las condiciones de vida
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eran mejores y donde sus hijos pudieran educarse.

(*9)

De ese modo Coroico se convierte en un pueblo
mestizo, su cultura y vida social, mds espafiola gue
indigena. Los mestizos son la mayoria, ellos
ocupaban la mayorfa de los trabajos, manejaban los

mejores negocios y controlaban el pueblo.

Estos cambios politicos y econdmicos redujeron
la vida de auge gqgue Illevaba Coroico hasta ese
entonces, pero no declindé totalmente, siguié como la
capital de la provincia, y como centro para el
gobierno provincial y oficinas Jjudiciales, También
como Didcesi de la religién catdélica; ademds de ser

el mds grande y accesible de los mercados.

La prroduceldn.- de café s=e incrementdé an
importancia, en relacién a la produccidén de coca,
similarmente la produccién de bananas decliné, en
competenclia con la nueva produccion del Alto Beni y

la zona de Caranavi donde se encontraron tierras mds

18 IBIDEM "Estudio de 1la Organizacidén Social vy Politica
y del Potencial de desarrollo en seis diferentes Comunidades"
Pags. 108 y 110.
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aptas para estos cultivos, ademds.de gque por el afo
1.960 cuando el camino de La Paz 1llegé hasta
Caranavi empezo el auge de este pueblo, y el

esplendor de Coroico se opacd.

Una de las consecuencias mds radicales de lIa
revolucién en Coroico, fue la destruccién de lIa
mejor economia de Jla comunidad que era la de los
hacendados, el pueblo habia existido para servir a
las grandes haciendas; los oficiales del pueblo en
su mayoria estaban relacionados a las familias de
hacendados, y aungque no lo estuviesen mantenfan sSus
oficinas a sus Oordenes, los campesinos y la gente
del pueblo con excepcién de unos cuantos, no tomaban
parte en la politica ya que eran privilegios de la

mejor gente. (17)

17 IBIDEM "Estudio de la Organizacién Social y Politica

y del Potencial de Desarrollo en seis comunidades diferentes"

Pags.

112, 114, 120, 122.
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II.—- UBICACION GEOGRAFICA. -

A.— UBICACION GEOGRAFICA DE BOLIVIA.- La Repiiblica
de Bolivia

fue declarada independlente el 6 de Agosto de 1.825.

Se decretd que el nuevo Estado Illevara el
nombre de Republica de Bolivar en homenaje al
Libertador Simén Bollivar y que su Capital llevara el
nombre de Sucre en honor al gran Mariscal de

Ayacucho. (18)

Astrondémicamente esta situada en el hemisfério
Sur del Planeta y al Oeste del Meridiano de
Greenwich, territorio gque por Decreto Supremo del 31
de Octubre de 1.922 se rige por ¢l cuarte Huso

Horario.

Por dichas caracteristicas la posicidn de
Rolivia es Sudoccidental contando asi con Latitud
Sur y Longitud Occidental, ubicados en los cuatro
puntos cardinales extremos del territorio boliviano

que son :

18 GIEBEL, Florian. "Lecciones de Historia de Bolivia®

Edit. Don Bosco, La Paz-Bolivia 1.979

Pagse.

125 y 1286.
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Punto Extremo Norte gque esta ubicado en el
Departamento de Pando, Provincia Federico
Romén, localidad Manoa, en la confluencia de
los Rios Madera y Abun&; latitud minima
constituida por el extremo préximo a la l1linea

del Ecuador 9 grados 40 minutos 07 segundos.

Punto Extremo Sur gque se ubica en el Cerro
Guayagques del Departamento de Potosi, Provincia
Sud Lipez; latitud mdxima por ser el punto mas
alejado de la linea del Ecuador 22 grados 54

minutos 12 segundos.

Punto Extremo Este ubicado en Buen Fin, en
el Departamento de Santa Crusz, Provincia Angel
Sandoval al Sudeste de la Laguna Mandioré;
longitud minima por ser el extremo mds cercano

al Meridiano de Greenwich 57 grados 25 minutos

05 segundos.

Punto Extremo Qeste que esta ubicado en el
Cerro Mauripalca del Departamento de La Paz,
Provincia Pacajes; Longitud médxima por ser el

pbunto mds alejado del meridiano de Greenwich 69
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grados 38 minutos 23 segundos. (19)

Bolivia, tiene una superficie de 17098.581
KmZ2, cuyas dimenslones geograficas son

aproximadamente de Norte a Sur (desde Manoa

hasta Cerro Guayaques) 1.496 Kms. y de Este a
Oeste (desde Buen Fin hasta Cerro Mauripalca)
1.285 Kms. El total del drea de las capitales
departamentales es de 144 Km2 y 1a de las
provincias es de 1°098.377 KmZ. Tiene una
boblacidn actual de 6°344.396 habitantes, y una
dengidad de 5.77 habitantes por KmZ. (Segun

datos estadisticos INE 1.9892).

Bolivia por su ubicacién geografica
central en América de Sur y en su condicidn de
mediterraneidad, se encuentra rodeada al norte
con la Repiiblica de Brasil. al este con las
Republicas de Brasil y Paraguay, al Sur con la
Repiiblica de Argentina, y al Qeste con las

FRepublicas de Chile y Penrii.

1® NOGALES, ROSQUELLAS, MONTECINOS. "“Nueva Geografia de
Bolivia” Edit. Proinsa, La Paz-Bolivia 1.990
pégs. 55, 56, 69.
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Las distancias fronterizas con los paises
limitrofes son: Brasil 3.133 Kms.. Paraguay
738 Kms.., Argentina 733 Kms., Chile 975 Kms.
Perud 1.131 Kms., lo que da un total de 6.750

Kms. como perimetro territorial. (29)

Esd politicamente dividida en =)
departamentos, con 99 provincias v  L.27T
cantones.

Bolivia prosee diversidad de praisajes
geograficos, Yy es conocido como pais andino,
pero mds de Jla mitad de sus territorios esta

constituido por tierras calientes baJjas.

Esta unido a sus vecinos por vias férreas,
carreteras, vias fluviales, lacustres y vias

agreas. (=21) (Anexo 1-A)

B.—- UBICACION GEOGRAFICA DEL DEPARTAMENTO DE LA

PAZ_.—- E1 Departamento de La Paz fue creado

20 TBIDEM "Nueva Geografia de Bolivia" Pag. 60
21 MURNOZ REYES, Jorge. "Geografia de Bolivia" Edit.

Urquizo S.A., La Paz-Bolivia 1.980
Pags. 15 y 16
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por Decreto Supremo del 23 de Enero de
1.826, de ese modo y como Divisidn Politico
Administrativa surgidé desde los primeros affios de la

Republica. (22)

Su posicidn astronémica comprende
aproximadamente los 12 grados y 18 grados de latitud
Sur, y entre 66 grados y 69 grados de longitud

Occidental del Meridiano de Greenwich. (23)

La Paz, esta situado en la parte Noroeste del
Territorio Nacional, Yy tiene una extensidn de
133.985 KmZ2., que representa el 12 por ciento de Ia
superficie total del pais, ocupando el tercer lugar
en cuanto a extensién territorial se refiere; su
poblacion alcanza a 1°883.122 habitantes por lo que
su densidad demografica media sea una de las mas

altas del pais con 14 habitantes por KmZ.(Censo

1.992)

Limita al Norte con el Departamento de Pando,

al Este con el Departamento de Beni, al Sudeste con

22 QONU, PROYECTO AGROYUNGAS. ‘"Monografia Regién de los
Yungase' La Paz-Bolivia 1.987 Pég. 2.

23 IBIDEM '"Nueva Geografia de Bolivia" Pag. 77.
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el Departamento de Cochabamba, a&al Sud con el
Departamento de Oruro, al Sudoeste con Ila Republica

de Chile y al Oeste con la Republica de Perii.

El Departamento de La Paz politicamente esta
dividido en 18 provincias; Gualberto Villarroel,
Aroma, Pacajes, Gral José M. Pando, Ingavi, Los
Andesg, Omasuyos, Camacho, Manco Kapac, Inguisivi,
Loayza, Murillo, Larecaja, Mufiecas, Bautista
Saavedra, Sud Yungas, Nor Yungas, Franz Tamayo,

Tturralde. (24)

Este Departamento posee una diversidad
geogrédfica interesante, ya que presenta cuatro 4&dreas
ecoldgicas:

Yungas y Llanos
Montafias y Valles
Altiplano Norte
Altiplano Central

La Zona de los Yungas y los Llanos tienen una
extensién de 80.712 Km2, alcanzando casi & un 30 por
clento del territorio del departamento. La zona de

los Yungas 8Be sitiia en la parte oriental de Ia

»

24 IBIDEM "Geografia de Bolivia" Pags. 247 y 2489.
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cordilleba Vv estdan clasificados como bosgues secos
templados, y su altura varia entre los 300 y 2500

metros sobre el nivel del mar.

La Zona de las Mont:aﬁs y Valles abarcan una
extension estimada en 14.424 KmZ2, y esta situada

sobre los Rios de la meseta Andina.

La Zona del Altiplano Norte posee un territorio

estimado en 29.439 KmZ2.

Finalmente 1la Zona éél Altiplano Central que
abarca una extensién territorial de 5.720 KmZ.
(258)(Anexo 1-B)

L
C.— UBICACION GEOGRAFICA DE LA PROVINCIA NOR
YUNGAS.—- La provincia Nor Yungas fue creada por
Decreto Supremo del Primero de Julio

de 1.899, con su capital Villa Sagarnaga (hoy

Coroico).

Su posicidén astrondémica esta en los 16 grados y

08 minutos de Latitud Sur, y 70 grados y 04 minutos

256 IBIDEM "Monografia Regién de los Yungas® Pag. 2.
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de Longltud Occlidental. (28)

La Provineia Nor Yungas esta ubicada al otro
lado de las montaflas gque rodean a la ciudad de La
Paz, en direccidn Norte - Noreste; tiene una
extensidén de 5.120 KmZ2, con una poblacién urbana de
9.837 habitantes, 48.389 habitantes de poblacidn
rural; lo que totalizan 58.226 habitantes, Yy una

densidad de 11.37 habitantes por KmZ.;: (Censo 1.892)

Limita al Norte con la Provincia Yacuma del
Departamento de Beni, al Sur con lIa Provincia Sud
Yungas, al Este con la Provineia Inquisivi y al

Oeste con las Provincias Murillo y Larecaja. (=27)

La Provincia Nor Yungas estd dividida en tres
secciones, 29 cantones y 380 comunidades. La Primera
Secclidén tiene como capital la Jlocalidad de Coroico
(antes Villa Sagarnaga), y los siguientes cantones:
Mururata, Pacollo, Suapi. La Segunda Seccidén tiene

como capital a la localidad de Coripata y sus

26 MORALES,. Agugtin. "Monografia de las Provincias de
Nor v Sud Yungas” Imp. Artistica, La Paz-Bolivia 1.977
Pag. 53.

27 IBIDEM "Monografia de las Provincias de Nor y Sud
Yungas"” Pége. 72 y 73.
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cantones son Concordlia y Milluhuaya. Y la Tercera
Sececién con su capital Caranavi y sus cantones
Alcoche, Carrasco, Choro, Incahuara de Ckullu-
Ckuchu, Inicua, Santa Ana del Alto Beni, Santa Ana
de Caranavi, Santa Fe, Suapi del Alto Beni,

Taipiplaya, Uyunense, Villa FElevaciédn. (=28) (Anexo

1-C)

COROICO.—- La localidad de Coroico, antes Cantdén
Sagdrnaga fue erigido en Villa por Decreto
Supremo del 11 de Julio de 1.838, que mdas tarde se

eleva a rango de Ley en fecha 12 de Enero de 1.8900.

{an)

Por ley del 20 de Noviembre de 1.903 se le

otorga el rango de ciudad.

Se situa astrondmicamente entre los paralelos
67 grados y 46 minutos de longitud Oeste y los 16

grados 03 minutos de latitud Sur. (3°)

28 IBIDEM "Geografia de Bolivia™ Pags. 188 y 189.

28 TBIDEM "Monografia de las Provinclas de Nor y Sud
Yungas” Pags. 55 y 56.

20 IBIDEM "Monografia Regién de los Yungas" Pag. 32.
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Corolco se sitiia a 96 Km de la ciudad de La
Paz; su altura sobre el nivel del mar es de 1.700
metros, siendo su punto mds alto Santa Barbara con
2.480 metros (s.n.m.), tiene una extension de 2.400
KmZ2, con una poblaclién de 3.680 habitantes, con una

composicidén famililar de 5.08 personas por familia.

Limita al Norte con el Cantdén Choro, al Sur con
la Serrania de Uchumachi, al Este con el Cantdn

Choro y al Oeste con el Rio Coroico. (31) (Anexo

1-D-E)

D.— ACCESIBILIDAD.- Al referirse a accesibilidad se
debe mencionar a los medios que
girven a este propoésito; en Bolivia se cuenta con

servicios carretero; ferroviario, lacustre, fluvial

y aéreo.

La Provinclia Nor Yungas, y consecuentemente la

localidad de Coroico, tienen al cérretero como el

tinico medio de vinculacidn, con el resto del pais.

321 JUSTINIANO, VEIZAGA, SANTANDER, HURTADO. . "Informe de
Diagnéstico general en las Provinclas Larecaja, Nor y Sud
Yungas del Departamento de La Paz" Cochabamba-Bolivia 1.988

Pag. 3.
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El servicio carretero, mejor denominado Red
Vial Nacional se clasifica en tres grupos:
- La red fundamental o troncal
- La red complementaria

- La red vecinal

lo relativo a Yungas, La FRed Fundalmental

que vincula las poblaciones de Unduavi, Coroico, y
Caranavi a la ciudad de La Paz, tiene una longitud
de 174 Kms. con atencién permanente, presentando 48
Kms. asfaltados de carretera en buen estado en el
tramo La Paz - Coroico, siendo un total de 87 Kms.
A partir de este sector se tiene un estado regular

de superficie de rodadura de grava con una longitud

de 126 Kms.

El camino que se debe seguir hacia la localidad
de Coroico pertenece por lo tanto a la Red Troncal,
v 8u detalle es el siguiente: es un recorrido gue
dura aproximadamente tres horas en motorizados,
parte de la JZona de Villa Fatima, pasando por el
Retén de Trdnsito de Kalajawira, luego se llega a la
Cumbre (Cordillera de Los Andes). & una altura de
5.000 metros (sobre el nivel del mar),

posteriormente se pasa por el FRetén de Trdnsito de
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la localidad de Unduavi a una altura de 3.400 metros
(s.n.m.), a 500 metros el camino se bifurca a lIla
derecha hacia la localidad de Chulumani, y siguiendo
directo a Corolco, llegando al final de 46 Kms. de
asfalto que es en el la localidad de Cota Pata. Se
inicia el camino de grava bien conservado, Illegando
a la localidad de Chuspipata donde el cambio de
temperatura se hace evidente, pasando luego por
Sacramento alto y Sacramento bajo. se llega al Retén
de Transito de Yolosa que esta a una altura de 1.100
metros (s.n.m.), con un clima ya tropical, agqui el
camino se bifurca a la lzquierda hacla la localidad
de Caranavi y a la derecha hacia Corolico. .El camino
sigue por aproximadamente 7 Kms. mas hasta arribar a

la localidad de Coroico. (Anexo 1-F)

La red complementaria de comunicacidn se linicia
a partir de Unduavi siguiendo al sudeste hacia 1las
poblaciones de Chulumani - Irupana. hasta el rio La
Paz con una longitud de 117 Kms. y una atencioén
permanente, slendo su superficie de rodadura de

grava y su estado regular. (32)

32 MORALES, BARRIOS, PEREZ, SALAUES, ZABALAGA. "“Andalisis
(evaluacién) de los impactos del Proyecto Agroyungas”
Econométrica, Centro de Eestudios Econémicos y Sociales
( SUBDESAL) Vol. I, La Paz-Bolivia 1.990 Pa&ag. 73.
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La red vecinal de los Yungas es relativamente
amplia (cerca de 1.000 Kms.), aun asi, no cubre
todos los requerimientos de la regién. Existe una
gran diflclencia en la superficie de rodadura gue es
de tierra casi un 100 por ciento. ademds gque en mal
estado, el sistema de drenaje insuficiente, el ancho
de la plataforma reducido y las pendientes
exageradas, no garantizan una transitabilidad en

toda época del afdo.

Una de las caracteristicas mds sobresalientes
de estas rutas es su escaso ancho de plataforma, a
tal punto que hay muchos sectores donde los
vehiculos deben realizar peligrosas maniobras para

poder cruzarse.

Por otra parte sSon carreteras y caminos que
siguen el curso de las laderas de los cerros. las
cuales presentan una topografia muy sinuosa. Este
hecho, ligado a la diferencia marcada de altitudes
(Unduavi 3.400 mts., Coroico 1.70Q0 mts., Caranavi
GO6 mts.), hace gue la duracidon de los recorridos

sZea muy larga.

En cuanto al mantenimiento de los caminos, este
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en forma

la red fundamental

se ejecuta en
en forma

permanente, en Ia red complementaria

temporal, es decir durante 2 o 3 periodos durante el

afio y de acuerdo a necesidades y en la red-vecinal

L]
en forma eventual, una vez por afio complementando

Vial (serviecios

con brazos de Prestacion

personales). (33)

KE.— TRANSPORTES.—- Los medios de transporte de gque

dispone la poblacion de los

Yungas, estdn en directa relacidén con la importancia

de las rutas y su accesibilidad. De este modo se

debe clasificar en los mismos tres arupos que se

diferencian en la vialidad:

Rutas troncales:
Este tipo de rutas, gque une las principales
poblacliones, como ser Coroico, Carana vi, Chulumani e

Irupana a la ciludad de La Paz, estd servido por un
flujo permanente de movilidades de todo tipo, entre
las gue se cuenta las de servicio de pasajeros tanto
publico como  privada, y las de servicio mixto de

bpasajeros y carga, realizado por vehiculos livianos

33 IBIDEM "Anédlisis Eval 3
Proyecto Agroyungas" Phaa. ,gs ; $$t-3ion) de los impactos del
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v pesados de todo tonelaje (camiones y camionetas).
aspecto que facilita enormemente la movilizacién de

personas y mercancias.

En cuanto al movimiento vehilcular en estas
rutas, se cuenta con informacién de Servicio de
Caminos, que hasta 1.988 llevaba un conteo manual y
elasificacién de vehficulos en cuatro estaciones
entre La Paz - Sapecho y en otras cuatro entre

Unduavi y La Plazuela.

De acuerdo a este procedimiento se ha llegado a
establecer el trdfico (de 1da y vuelta) a los
Yungas, durante el afio 1.8988, ultimo afio en gque esta

entidad hizo el conteo.

Por otra parte, la composicién del trdfico, es

decir de vehiculos gue entran y salen de los Yungas

es la sigulente:

) A — :

., ).
VERIFICADO -
Fecha_ . eecisresem

\%}_‘f‘s E iy,

O

DIVIgy,

x EV.L %
Youe N
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COMPOSICION DEL TRAFICO PROMEDIO DIARIO

RUTA Vehiculos Buses Camidn Camion Otros TOTAL
livianos pequefio grande

CARANAVI 100 17 6 144 1 268

CHULUMANI 49 15 25 51 ) 141

COROICO 75 6 16 29 6 132

Fuente: Conteos Manuales de Clasificacidén de Vehiculos

1.988, SENAC/Dpto. de Planificacién.

Desagregando la informacidén que tiene que ver
con el transporte de carga, podemos ver gque lIa
cantidad de camiones que clrculan en la zona es
ampliamente suficiente para transportar toda lIla

producecidén agropecuaria de las dos provincias.

El1 flujo vehicular hacia 1la localidad de
Corolco es cada vez mAs creclente, las estadisticas
las lleva el Servicio Nacional de Transito,

clasificdndolo por tipo de vehiculo, meses, y afios.

Rutas complementarias y veclinales:

En esta categoria se Incluyen casi 1.000 Kms. de
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rutas en estado regular y malo, gque une a las
principales poblaciones de la regioén con las
colonias y Jlas comunidades. En estas'rutas el
trdfico esta en directa relacién con la importancia
comercial de los productos agropecuarios, por lo
cual tienen una frecuencia ligada a la realizacidn
de ferias llevadas a cabo normalmente los fines de

semana y a los periodos de cosecha de los productos.

La mayor parte de estos caminos no estan
ripiados por lo cual en época de lluvias son casi
Intransitables, lo que dificulta grandemente al
trdfico de pasajeros Yy carga. Es necesario agregar
que sobre todo en las zonas de reciente colonizacion

la red caminera es insuficiente.

En  pequeida medida existe circulacidn de
vehiculos 1livianos, y el flujo de vehiculos de carga
es el mds Jldmportante aunque los precios para Jlos
productores se eleven por el tipo y estado de los

caminos. (24)

34 TBIDEM "Andlisis (Evaluacién) de los impactos del
Proyeqto Agroyungas' Pags. 78 - B80.
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III.—- ASPECTOS FISICO - NATURALES

A.—- TOPOGRAFIA. -

La regidn de Coroico se caracteriza por ser una
tierra de contrastes, ya gque presenta una topografia
extremadamente quebrad;. Los Yungas forman el
sistema territorial intermediario entre las grandes
altitudes de 1a Cordillera Blanca y Jla Llanura
Beniana, cuya regién se la caracteriza como un arco
geogrdrico de Este a Qeste, que empieza en 1la
poblacidén de Suapi y culmina en la poblacidén de La
Plazuela, pasando por JIas poblaciones de Coroico,

Arapata, Coripata, Puente Villa, Huancané,

Chulumani, e Irupana. (3B)

Esta formada por colinas, con pendientes
moderadamente escarpadas y en algunos casos con
montafias no muy elevadas; las.pendientes de la zona
varian entre 16 a 70 por ciento como promedio, la

anr

zona s8e encuentra a 1.800 m.s.n.m. (S€)

2 JIBIDEM ‘'"Monografia, Regién de los Yungas" Pag. 6.

28 CORDEPAZ, MINISTERIO DE PLANEAMIENTO, USAID - BOLIVIA,
ISAP. "Proyecto Café Coroico”, La Paz-Bolivia 1.984 P&ag. 14.
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La regién de Coroico, posee distintos estratos
ecoldgicos, lo que da como consecuencia una
diversidad de calidades de suelos, ya que como se
mencioné anteriormente se encuentran montafdas de
gran altitud, bosques y tlerras apta; para cultivos,
su diversidad topogrdfica que es una caracteristica
de 1la regidén, hace que zonas de elevadas alturas

compartan superficies con zZonas bajas. (37)

" Se caracteriza Ilos suelos de los Yungas como
"superficiales a poco profundos, pedregosos,
arenosos” y, lo gque es Jdimportante sefialar, "de
fertilidad natural . entre baja y moderada.......
presentando una capa de tierra cultivable muy

delgada con una mezela de tierra vegetal ¥y

pizarra... Los suelos predominantes., excepto en
algunas dreas, son demaslado erosionables A’
pendientes. .. .. T (s8)

En general se puede indicar gque los suelos son

franco - arcillo - luminosos. Fisicamente estos

37 1BIDEM "Anédlisis (Evaluacién) de los impactos del
Proyecto Agroyungas' Pég. 67.

38 Texto extraido - op.cit. Morales, Barrios, Perez,
Salaguez, Zabdlaga. Pag. 68
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suelos son profundos y frecuentemente JIlixiviados de
muy baja saturacidn de bases. Su reaccidén dcida de
PH es de 5.0 a b5.6. Su contenido de materia
orgdnica es moderado en la superficie y disminuye en

profundidad. (32)

B.—- GEOLOGIA.- Seglin el'mapa geolégico de Bolivia,
la =zona de Coroico, corresponde al

periodo geoldgico Ordévico y esta formada por

sedimentos  marinos orgdnicos, como lutitas,

sulfitas, areniscas y cuarcitas gris y marron.

En el area se observa Pizarras Esquistos

Nacaceos Gris oscuro parcial v fuertemente
meteriorizado.

Tipos de suelos: estratigrafia en la region
donde afloran rocas, que pertenecen al Paleozoico y

sedimentos aluviales cuaternarios.

Afloraciones de rocas del Siastema Paleozoico
cubren prdcticamente mds de 890 % del drea y estdn

cubiertas por una exuberante vegetacidn , la base

32 IBIDEM '"Proyecto Café Coroico" Pag. 15.
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del sistema Ordoévico no se encuentra expuesta al

area. Se distinguen las siguientes formaclones:

Formacidén San Juan: Las rocas de esta formacidn
afloran en una sSerie de sindinales aislados y es una
serie de cuarcitas muy compactos de colores blanco

amarillento en la base y negro grisaceo en el tope.

Tiene un espesor aproximado de 350 mm. las
capas cuarciticas, se encuentran separadas por capas

delgadas de lutitas 5§ a 10 cms. de espesor las

edades ordovicico superior.

Sedimentos de Terraza: Estos depdésitos se
presentan a lo largo del Rio Coroico y representa

antiguos pisos de Valles.

Sedimentos Aluviales: Los depdsitos aluviales
son los mds I1mportantes desde nuestro punto de
vista, ya que en ellos se presenta el oro y esté&an

constituldas de grava fina y gruesa.

Sedimentos Coluviales: Se tiene la presencia
de depésitos de este tipo en las pendientes y

laderas,
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C.—- CLIMATOLOGIA.— Conforme a los estudios

realizados por la Institucion de
experimentacion y extension IBTA. y el Centro
Forestal, el clima de la zona es Subtropical

humedo. (4°)

Segiun R. Prada la zona de Corolco pertenece a
clima Semicdlido, sin cambio térmico Iinvernal bien

definido, semiseco sin estaclion seca blen definlida.

(42,)

1.- Temperatura.- Las temperaturas son

variables segun la altura
sobre el nivel del mar y 8e acepta como
promedio de 18 a 21 grados centigrados. In los
meses de Junio a Agosto se registran
temperaturas superiores a los 25 grados
cehqjgragéé;_éﬁ estas condiciones los factores

de meteérizacién actuan Séptimamente. (45)

40 IBIDEM "Proyecto Café Coroico” Pag. 16.

41 MACA, DEPARTAMENTO DE SUELOS. "Estudio de
Reconocimiento deiSuelos de Desarrollo de Coroico” La Paz-

Bolivia 1.975 Pé&ag.. 5.

_ 42 IBIDEM "Estudio de Reconocimiento de Suelos de
Desarrollofde Coroico"  Pég. 6.
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TEMPERATURA MAXIMA 30 Grados C.
(verano-Dic. )
TEMPERATURA MINIMA 10 Grados C.

(invierno-Jun. )

El clima y la temperatura de Coroico, son
agradables lo que motiva al turismo,
principalmente al Iinterno y procedente de lIa
ciudad de La Paz, puesto que en pocas horas se
encuentra un clima tropical totalmente

diferente al de la cludad.

2.- Lluvias.- Segiin estudios realizados por el
IBTA, la precipitacién pluvial

anual es de 1.569 mm., con una humedad relativa

casli saturada de 80 - 95 por ciento durante la

mayor parte del afo. (43)

Lasg épocas de lluvias marcadas son durante
los l meses de diciembre a febrero.
Reglstrdndose la mdxima precipitacicon entre los
meses de enero, febrero, marzo, abril,

septiembre y octubre llegando a 332.5 mm., y la

43 1BIDEM

"Proyecto Café Coroico" Pag. 186.

A
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minima precipitacién se registra en los meses

de mayo, Jjunio, Jjulio y agosto con 6 mm.

3.- Vientos.—- Los datos sobre los vientos son
los siguientes:
Vientos Fuertes de Sur a Norte (Suraso)

Vientos Dominantes de Este a Oeste.

D.— OROGRAFIA.- La regidn de los Yungas,
consecuentemente la region de
Coroico, es denominada como un espacio interandino
gue se situa a mayor profundidad gue los valles, y
se caracteriza pror hallarse entre montafias mé&s

elevadas que las que forman aguellos.

La regién de Coroico, se encuentra detrds de
los blogues de la Cordillera de La Paz, gue esta en

la faja subandina. (<44)

K. — HIDROGRAFIA.- La regidén de Coroico es

atravesada por numerosos rios y
guebradas, cuyas aguas nacen en las cabeceras de la

cumbres nevadas y desembocan en el sistema de 1la

44 SANABRIA, Hernando. "Geografia Fisica y Biolégica"
Libreria Edit. Juventud, La Paz-Bolivia 1,972 Pag. 180 & =


https://v3.camscanner.com/user/download

Cuenca del Amazonas.

La region de Coroico, se halla surcada por los
rios San Juan, Coroico, Santa Bdarbara y Peri a los
cuales desembocan numerosos arroyos gque tienen su

origen en el Cerro Uchumachi.

El Rio Coroico, nace con el nombre de Chucura,
en las faldas del Huayna Potosi y durante su
recorrido recibe las aguas de los rios Tilata,
Chairo, Elena y Yolosa, para atravesar con ellos por

el pie de la poblacién de Coroico ya con un caudal

apreciable.

El Rio San Juan nace en el cerro San Juan y
durante su recorrido recibe numerosos afluentes
sigue su curso hasta llegar a la localidad de Yolosa

donde toma este nombre.

El Rio Santa Bdrbara nace en las alturas de los
cerros ChuroKhollu y Uchumachi chico, durante su
recorrido toma las aguas de los rios San Jacinto,
San Cristobal, entre los mds 1lmportantes, para luego
unirse al rio Corolco un poco mas abajo del cruce

del camlino Caranavil - Coroico.
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Otros de menor Importancia son el Suapi, El

Carmen, Claro, Puerto Ledbén, Cajimes, Xara y JZongo.

(2%}

F.— FLORA.—- En la regién de Coroico y por las
condiciones climatologicas que presenta.

dominan los bosques hiimedos estratificados de

montafda baja subtropical.

Lag especlies que dominan en la zona son:

Chuchios, kyakas, palmeras, Ileguninosas, helechos,

etc.

Entre las especies cultivadas se encuentran

café, cacao, citricos, coca, bananos, yuca, arroz,

matfz y otros.

La poblacidn de Coroico presenta una
exhuberante vegetacidén tiplca de este tipo de
regiones, entre la que sobresalen:

sebos, sikurils, pajonales, pinos, eucaliptos y

buganblilas. (49)

45 JBIDEM "Estudio de Reconocimiento de Suelos de
Desarrollo de Coroico" Pag. 6.

48 TBIDEM ‘"Proyecto Café Coroico" Pag. 15.
62


https://v3.camscanner.com/user/download

Entres las especies forestales se encuentran
principalmente las siguientes:
Laurel (Laurus mobilis), nogal (Juglas tegias),
cedro (Cedrella aderato), colo cedro, caoba

americano (wintenia macroplata).

Con respecto a las flores que posee esta regidén
Se encuentran:
Azucenas, San pedro, Yy en particular las rosas que
se cultivan como la rosa blanca, la rosa rogja
y las mds Interesante la rosa madera gque posee
caracteristicas sobresalientes ya gque es una rosa de
color café, que no se marchita rapidamente como

otras rosas.

G.— FAUNA.- En esta regién que como se dijo antes es
caracteristica de bosgques, se encuentra
una variedad de animales, aves silvestres e

insectos; asi como también animales domésticos.

De alguno de 'estas egpecies sSu carne es
comestible asi por ejemplo:
Uchufiari, Gato montés (animal tipico de la
regidon), Sari, Chayl o sarigueya, Armadillo

FRoedor (conejo).
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En cuanto a Jlos insectos existe una enorme

variedad de clases, algunos udtiles Vv otros
perJjudiciales tanto al hombre como a sus
actividades, en este caso la agricultura gque

frecuentemente se encuentra afectada por Iinsectos
perjudiciales:

Mariposas, Hormigas, Langostas, Morihui, Insectos de
arboleada, Tardntula (negra Yy rojal, Mosgquitos

malignos, Jejween o polvorin, Luciébnagas.

Tambilén se encuentra una variedad en la familia
de los reptiles:
Serplentes, Cascabeles, Vibora de la cruz, Serpiente

de agua, Yopero Jobobo, Coral.

Referente a los peces, existen también un
diversidad de especies, muchas de ellas comestibles,
como:

Sdbalo, Mauri, DBagre, Dorado, Maurino Burgre.

Surubl. (47)

En lo gque respecta a las aves sSe puede citar

las siguientes:

47 1BIDEM "Estudio de Reconocimiento de Suelos de
Degarrollo de Coroico” Pag. 4.
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pPsjaro carpintero, Cubero,

variedades),

Garza,

Pericos, Tucanes, etc.

Loros (distintas
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IV.—- ASPECTOS SOCIO - CULITURALES.-
A.- ESTRUCTURA SOCIAL.- La estructura soclial de la
regién de Coroico se basa en
los factores de poder, entre las que sSe puede
mencionar a Las Autoridades Politico -
Administrativas; Las Organizaciones Sindicales, que
Juegan un papel primordial de representacidén, que se
constituyen en la mayoria de Ios c©&sos8 en un
referente de poder y decisién politica que en
ocasiones sSobrepasa a los niveles formales de
autoridad definidos en las localidades y La Iglesia
Catélica; estas tres instituciones mencionadas son
las que sustentan el poder formal en 1la regidn:
existen otras no menos importantes como Los
Organismos de Desarrollo y las Entidades Militares y

policiales. (48)

— Las Autoridades Politico - Administrativas.-
Estas autoridades tienen su representacién maxima a
partir de la Subprefectura; que esta localizada en
la misma localidad de Coroico, por ser esta capital
de 1a Provincia, que se constituyen en el mdximo

nivel Jurisdicclonal del aparato administrativo de

48 IBIDEM '"Monografia Regién de los Yungas" Pag. 15.
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la region.

Los otros niveles oficiales de autoridad gque le
siguen son: Kl Corregidor, como una autoridad
politico - administrativa del cantén. una especie de
agentes cantonales que cumplen la labor de
vigilancia y mantenimiento de los servicios del
pueblo-cantén. El Juez Parroquial, que representa
el primer nivel de la organizacidn Jjudicial. E1
Oficial del Registro Civil; El1 Consejo Municipal; E1

Alcalde y por 1ultimo el intendente de policias ente

otros.

Las alecaldias, constituyen instancias
importantes en el gobierno municipal, sin embargo
sus actividades se reducen a ciertas labores
administrativas, sin capacidad de movilizacién y
participacién de los pobladores, asi como grandes
limitaciones econdémico - financieras como para

encarar obras de Importancia en las poblaciones.

(42)

48 TBIDEM "Anédlisis (Evaluacién) de 1los impactos del
Proyecto Agroyungas” Pdags. 88 y 93.
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- Laa Organizacliones Sindicales Agrarias,

Federaciones y Confederaciones.- Los Sindicatos
Agrarios constituyen la unidad bdsica de
organizacidn social, en lo que respecta al

campegino; siendo que la mayoria de 1la poblacion es
rural, esta organizacién es la base mas Iimportante
ya gque 8e constituye en un Iinstrumento de lucha
sindical y politica, y apoyo a los Intereses

generales.

Las comunidades originarias y las ex-haciendas
se agruparon en sindicatos, fundamentalmente bajo la
influencia de 1la Revolucién Nacional de 1.952, sin
embargo estas organizaciones gque son Yungueflas, no
tienen la misma tradicidén gque en el altiplanco y los
valles, porgue los campesinos de los Yungas
establecen este mecanismo de organizacién social
para desarrollar e 1impulsar sus reivindicaciones
econémicas, sociales, y politicas y les wsignifica

una instancia funcional de intermediacidén y relacidn

con el Estado. (£°)

Se agrupan a esta organizaclén que es la base

Bo IBIDEM "“Monografia, Regi6én de los Yungas" Pag. 15.
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més importante, los jefes o unidades familiares gque

conforman la comunidad.

Los sindicatos estdn articulados entre =i a
través de iInstancias mayores de representacion como
ser las Sub - Centrales, Centrales y Federaciones
Provinciales y Especiales, las mismas que integran
de manera orgénica tanto a la Federacidn
Departamental Unica de Trabajadores Campesinos de La
Paz (FDUTCLATK), como a la Confederacidn Sindical
Unica de Trabajadores Campesinos de Bolivia

(CSUTCB).

La Federacién Sindical Unica de Trabajadores
Campesinos de Nor Yungas (FSUTCNY), que tiene
central en Coroico, cuenta con 13 subcentrales, gue
son la Subcentral 9 De Abril; Subcentral Pacallo,
Subcentral Mururata; Subcentral Suapi; Subcentral
Kilo-Kilo; Subcentral Yolosa; Subcentral Cruz Loma;
Subcentral Villa Rosario; Subcentral Villa Nilo;
Subcentral Julio Ponce de Leon; Subcentral Nueva

Esperanza; Subcentral 2 de Agosto; Subcentral
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Challa. (B1)

Coexisten, Junto al sindicato, otras formas
organizativas menores, <6omo ser los Clubes de
madres, las Juntas de Auxilio Escolar v

Organizaclones Deportivas y Religiosas.

De igual manera se destaca la presencia de
Organizaciones Cooperativas, gque en muchas ocasiones
por las limitaciones en diferenciar los roles y
alcances gque tienen estas organizaciones, tienden a
entrar en competencia y superposicién de actividades
con la organizacion sindical. En este sentido la
relacion gque llevan sindicato - cooperativa, no en
pocas circunstancias, presenta situaciones de
tension y conflicto por problemas de

representatividad.

Las cooperativas especialmente agropecuarias
son bastante difundidas, como otra forma de
organizacldén, Yy tienen una relativa tradicién en la

region. Se encuentran estructuradas a partir, de un

51 IBIDEM "Informe de Diagnéstico general en las
Provincias Larecaja, Nor y Sud Yungas del Departamento de La

Paz" Pags. 1-3.
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grupo de socios.

En Coroico se encuentra La Central de
Cooperativas Cafetaleras de Nor Yungas (CECOASY),
fundada en 1.89589, esta cooperativa tiene gran

experiencia en la exportacidén del café, al igual gue

otras centrales, cuenta con una planta
beneficiadora; la Cooperativa Capellania,
Cooperativa Munaypata, Cooperativa Carmen Pampa

central local de Cooperativas.

— La Iglesia Catdlica.- La iglesia tiene una
significativa bresencia e influencia en .al region.
Su presencia en la zona, desde hace muchos afdes, con
labores de evangelizacidn, promocidn Y comunicacién
‘gocial, le han permitido una relacién de
identificacién con la problemdtica coroiguefia, asi
como alcanzar el respeto y confianza de la poblacidn

hacia sus acciones. (52)

— Las Organizaciones de Desarrollo.- Estas
instituclones ejJercen Iinfluencia en diferentes

grados y en menor medida que las Iinstituciones

52 1BIDEM "Andlisis (Evaluacién) de 1los impactos del
Proyecto Agroyungas" Pdgs. 90 y 91.
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seflaladas.

En el caso de organismos como Desarrollco Socio
Comunitario, y otras instituciones estatales. asi
como organizaciones no gubernamentales, que vienen

trabajando en la zona desde hace varios afics. (53)

El Ministerio de Asuntos Campesinos v
Agropecuarios, gque como una institucidén matriz en el
Sector Agropecuarlio, coordina en lIla regioén de
Coroico, a las siguientes organizaciones de

desarrollo, entre ellas eatdn:

IBTA: es el Instituto Boliviano de Tecnologia
Agropecuaria, que tiene a su cargo la investigacién
Vv transferencla tecnolégilca; cuenta con una

Estacién Experimental en Coroico.

CORDEPAZ: que en al regién tiene proyectos de
Té y Carfé principalmente. Cuenta también con
proyectos de Iinfraestructura Jlocal en coordinacion

con la alcaldia de Coroico.

83 TBIDEM "Monografia, Regién de los Yungas"” Pag. 31.
72


https://v3.camscanner.com/user/download

INSTITUTO NACIONAL DE COLONIZACION: tiene a su
cargo la organizacién de asentamientos humanos,
dotacidn de Infraestructura y asistencia técnica en

coordinacién con el IBTA. (54)

Estas instituciones juegan un papel Importante
aungue los  pobladores no tienen conciencia del
hecho, puesto gque su trabajo esta orientado siempre
al desarrollo social; como infraestructura,

créditos, asistencia técnica, etc.

— Instituciones Orden Publico.- Entre estas
instituciones, se destaca la presencia en la region
de:

La Policia: que tiene pequefias oficinas en los
centros poblados y sus actividades se desenvuelven
en el control y mantenimiento del orden piiblico.
Asi mismo, desarrollan actividades de control del

transito de vehiculos, en ‘'trancas" en los caminos

de acceso al pueblo. (88)

54 TBTA “"Monografia, Regién de los Yungas" Pags. 31 y
32,

B8 TBIDEM "Andlisls (Evaluaci6n) de los impactos
del Proyecto Agroyungas” Pag. 97.
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UMOPAR: su presencia se establece desde el

- ingreso a los Yungas, con un puesto de control en la
localidad de Unduavi, donde efectiuan la revisién de

los camiones gue entran y salen de la regién. Estas
revisiones pretenden controlar el ingreso de
precursores y Jla salida de posibles cargamentos de

pasta bdsica o cocaina de la regiodn.

En Coroico tiene un moderno Yy sofisticado
cuartel, desde donde se desplazan periddicamente
hacia las comunidades y otras poblaciones de los
Yungas para realizar "batidas" v efectuar
allanamientos, Iluego de alguna denuncia o sospecha
de fabricacién de cocaina. Entre los campesinos, es
una de las instituciones mds desprestigiadas, ya que
por denuncias reiteradamente reallzadas, cometen
excesos y abusos contra la poblacidén, especialmente

de las comunidades campesinas. (B6€)

B.— LENGUA.- Bolivia gue es un pais que se
caracteriza por que s3us habitantes
hablan indistintamente Iidiomas nativos gue heredaron

de sus antecesores, ademds de la lengua castellana

s8 IBIDEM "Andlisis (Evaluacién) de los impactos del
Proyecto Agroyungas'’ Péag. 97.
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impuesta por la conguista espafola.

Se puede decir que en la zona de los Yungas,
consecuentemente en la poblacién rural de Coroico
existe similar peculiaridad ya que un 60 por ciento
de la poblacién habla Indistintamente el Jidioma
castellano y el l1dioma aymara y un 40 por ciento
habla solo el castellano; en la poblacidén urbana

predomina el idioma castellano. (57)

Analizando desde el punto de vista histérico,
Coroico fue poblado por espafioles y contados
criollos, en lo que respecta al pueblo, y el idioma
que se hablaba era el espafdol, obviamente la
poblacién rural eran campesinos que conservaban su
idioma materno que era el Aymara, se produjo un
proceso de aculturacidn, es decir gque la cultura
existente en el Incario fue tomando rasgos de la
cultura espafiola no solo en 1o gque se refiere a la

lengua, sino también en otros aspectos.

C.- RELIGION.- La religién es otro factor, que en el

proceso de acul turacion sSufrid

57 TBIDEM "Monografia, Regi6n de los Yungas" Pag. 11.
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cambios . puesto que se tomaron elementos de la
religién catdlica traida por los espafioles y que les
sirvico en su afdn de dominio y conquista.

manteniendo a Jla vez elementos de la religion
andina: por ejemplo se tiene la veneracicon a sSu
Patrona Virgen de la Candelaria sin olvidar a 1la
Pachamama "Madre tierra’, fusionando ambos

elementos.

La poblacidn coroiqueila es netamente

catdlica. sin embargo se constata la presencia de
diversas religiones e iglesias Qque desarrollan
actividades de evangelizacidén y promocién religiosa.
entra las que se encuentran:

La metodista, la Lutherana, la Adventista y otras.
Asi como sectas religiosas de diversa indole, como
es el caso de los evangélicos denominados
"sabatistas” y "dominguistas" y de grupos con

caracteristicas pentecostales y fundamentalistas.

Estas religiones han logrado facilmente la
conversidon de personas de bajos recursos y baja
instruccion, es decir al campesinadoe, sin embargo la
relacion porcentual de estas con la religién

catélica es minima ya que la catolica esta presente:
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desde la conguista y que en la época republicana
tomdé a su cargo labores de identificacidén social lo

cual hace gque este fuertemente arraigada en la

poblacion.

La Iglesia Catdélica., dispone de una parroquia,
y como se sefialé anteriormente esta egjerce una

notable influencia en la zona.

La parroguia de Coroico esta atendida por 1la
congregacion religiosa de los Padres Franciscanos.

(%%}

58 TRBIDEM "Andlisis (Evaluacidén) de los impactos del
Proyecto Agroyungas"” Pag. 92.
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V.- ASPECTOS SOCIO - ECONOMICOS.-—

A.— POBLACION.- No se puede realizar el estudio
poblacional de Coroico

sin tomar en cuenta a la Provincia a la qgque

pertenece, ya que tilene caracteristicas no comunes a

otras provincias pero los datos gue se tienen de la

misma son vdlidos para las poblaclones gue Ia

conforman, de ese modo ase puede observar los

siguientes datos.

Coroico tiene una poblacién aproximada de 4.680

habitantes y esta compuesta por:

HOMBRES 2.560
MUJERES 2. 120
1.—- Migraciones.— Los Yungas de norte a sur, se

constituye en una region
heterogénea desde el punto de vista
poblacional debido a la gran incidencia de los
movimientos migracionales con otras provinclas

del pais y al interior de ellas mismas.

Las diferencias poblacionales Inciden en

las tasas de crecimiento, de mascullinidad, en
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los niveles de instruccidén, ete. ¥ estdn
marcadas tanto por el origen de los migrantes

como por la estructura de edades de los

residentes.

Se tiene que hacer notar que el Censo
realizado el afio 1.992, carece de ciertos datos
informativos sobre poblaciones peguefias, motivo
por el cual se han tomado alternativamente
datos de log censos de 1.976 y 1.992, ademds

de linecluir datos de estudios realizados por el

Proyecto AgroYungas el afio 1.9889.

K1 Censo de 1.976 registrs tasas

significativas de inmigracién, asi como de

emigracion:
- inmigracidn 35.4 X
- emigraclon 32.2 %

En el aflo 1.989 el Proyecto Agroyungas
realizo un estu&io de migracién y se 11legé a
los sigulentes resultados:

- 1nmigracién 26%
- emigracidn 12%
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La gran movilidad espacial de la poblacidn
de los Yungas constituye una de Sus
caracteristicas demogréficas mds Iimportantes.
La mayor parte de la poblacién inmigrante es de
origen aymara y proviene de las provincias del
altiplano pacefio. La poblacién gque emigra se
orienta hacia 1la ciudad de La Paz o hacia
nuevas regiones de colonizacién al norte y al

este del departamento.

Los movimientos migracionales de la
poblacidén, responden en clerta medida al ciclo
natural de 1la tierra y a las tendencias de
precios en Jlos productos agricolas. Y desde
otro punto de vista pueden responder a lIa
tradicién 1ndigena de ocupacidn simultéanea de
diversos pisos ecolégicos, es decir, explotar
simultdneamente tierras agricolas. La
emigracién de los pobladores de Coroico tiene
al mismo tiempo motivos de busgueda de mejores
medios de vida, en algunos casos, y de 1la
poblacién Joven la necesidad de instruccidn
superior a la que no tilenen acceso en la

localidad de Corolco, en otros.
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Estas caracteristicas migracionales desde
el punto de vista turistico son negativas
puesto gque se tiene una poblacién espacial, con
la gque no se puede contar en la realizacién de

proyectos o trabajos a largo plazo.

Sin embargo este problema puede
soluclonarse creando fuentes de trabajo, ya qgque
el principal motivo de la emigracion es el de

buscar mejores medios de vida.

Las migraciones inciden también
negativamente en lIa educacidn, y se hace
evidente la precariedad de este servicio ya gque

se registran elevadas tasas de analfabetismo.

2.— Generalidades.—- El Censo de 1.992, estimé
tasas de crecimiento

poblacional intercensal de 1.68 por ciento.

La edad media de la poblacidén Ifluctiia
entre los 20 y los 28 afdos de edad; aspecto
positivo para el desarrollo de la region puesto
gue 8e cuenta con una poblacidén Jjoven gue puede

ser Instruida para cualquier tipo de actividad
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o proyecto a reallzarse en Ia zZona, en

beneficlo de los mismos.

El Censo de 1.976, registré tasas de
mortalidad infantil elevadas, pero llgeramente
méas bajas que la media nacional, y gque la media
rural, que es de 148,2 por mil, y registrdé una
esperanza de vida al nacer en 45 afios, estudios
realizados por R. Prada en 1.8989, reflejan
resul tados similares; el Censo de 1.992

registra 81 por mil.

En el Censo de 1.976, se estimd, que las
mujeres tenfan en promedio 6 hijos durante su
vida fértil. R. Prada en un estudio realizado
en 1.988 estimé una Tasa global de fecundidad
en 8.7; el Censo de 1.992 registra una tasa de

5.7

En cuanto a Analfabetlismo, en una
poblacién de 15 y mds afios, el ultimo censo
registré una tasa de analfabetismo masculino

del 11.2 por clento, por ciento en el

caso femenino.

82


https://v3.camscanner.com/user/download

En lo que respecta a tasas de dispersiodn
poblacional el censo del afio 76 registré un

79.0 por ciento.

La poblacién econdmicamente activa se ha
calculado en un 60 por ciento, de la poblacidn
en edad de trabajar que se consideré a los de
10 afios y mds de edad. Analizandeo las tasas
por sexo, se observa un diferencial bastante
significativo, ya que los hombres en relacidn a
las mujeres tienen mayor participacion en un 68

por ciento de total de la poblacion.

3.- Vivienda.—- La vivienda en Coroico no
presenta caracteristicas muy singulares, sin
embargo se tiene las siguientes

particularidades:

Dentro de los elementos: se generan a
partir de un espacio central (patio) con la
conformacién de habitaciones a su alrededor
creando espaclos cerrados, cuya composicion
volumétrica responde a sus caracteristicas,
funcionales tecnologicas; su orientaciodn

responde a la preponderancia de los vientos
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para el aprovechamiento de las casas con huerto

para la plantacién de flores y hortalizas.

La tecnologia de 1la construccion en la
localidad de Coroico se compone de materiales y
sistemas constructlvos tradicionales y locales
en un porcentaje mayor exceptuando en la parte
central donde se recurre al uso de otros
materiales, como ladrillo, calamina y hormigén

armado, etc.

En cuanto a la tenencia de servicios
bdsicos de las viviendas esta regién presenta

valores por debajo del departameto.
La localidad cuenta con servicio de
electrificacidn, y la mayoria de las viviendas

cuentan con este serviclio.

Un porcentaje no nuy elevade de Jlos

hogares reciben agua potable por caferia.

El gerviclo de alcantarillado igualmente

alcanza porcentajes no elevados.

a4
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Los datos de vivienda no fueron realizados
por provincias, si no mds bien el estudio fue
global de ambas provincias, se empadronaron
18.000 hogares, Jlos gque relacionados con la
poblacién que 1los Integran, da un promedio de
3.8 personas por hogar. Asi mismo, se observa
un promedio de 2.0 personas por habitacidén en

el hogar, indicador levemente superior al

departamental.
En términos generales se tiene wuna
poblacion de caracteristicas singulares,

primero por su heterogeneidad, sus niveles de
instruccién bajos, edad promedio Jjoven, mayor
poblacion masculina activa, lo que lleva a
inferir que la poblacidn tiene deficiencias en
gran parte debido a 3u caracteristica
migratoria porgue existen constantemente
cambilos que no pueden ser atendidos por el

mismo hecho.

B.—- ACTIVIDADES ECONOMICAS.- Las actlividades

econémicas en la region
de Corolco, debido a la naturaleza topografica de la

regién no se han diversificado; 1l1a mayoria de la

a5
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poblacién rural se dedica al sector Agropecuario gque
se constituye en el sector principal como fuente de
ingresoa; y en el caso de la poblacién urbana y en
un porcentaje menor al Comercio es declr al acopio

de los productos agricolas para su posterior venta.

Otro porcentaje relativamente bajo se dedica a

la manufactura ligada a la agricultura, a la

Apicultura y la Avicultura.

Existe también un poco de Mineria con la
explotacién principalmente de yacimientos de oro y
pequefios yacimientos de wolfram y bauxita.

Y un sector de servicios constituido
principalmente por el subsector de transporte y otra
parte de la poblacién se dedica a satisfacer las
necesidades de 1la actividad turistica, gque esta en

constante crecimiento graclas & la iniclativa

privada y en los liltimos afios se ha constituldo en
una actividad Iimportante para el desarrollo de la

poblacidén.

1.- AGRICULIURA.-
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a) PRODUCCION.—- Coroico caracterizada como

una de las poblaciones de
elevacién mayor, su produccidn aparte de
la habitual que es de café, citricos y
coca, se diversifica aunque en menor

escala en productos alimenticios.

La tasa de participacién en ésta
actividad alcanza a un 60 por ciento,
tomando en cuenta a la poblacién en edad
productiva gque se considera de los diez
afios y mds de edad; analizando esta tasa
por sexo, 8e observa una diferencia
bastante significativa ya que los hombres
alcanzan a un 68 por clento; siendo los
trabajadores por cuenta propia los de

mayor magnitud.

En la actualidad, el 8 por ciento de
las unidades agricolas son manejadas como
propias, mientras gque el 3 por ciento
restante se administra bajo otras
modallidades de tenencia de la tierra,

tales como el alguiler y el trabaJjo
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comunitario. (52)

Para reflejar de manera mas

explicativa se tiene el sliguiente cuadro:

AGRICULTURA, CAZA, SILVICULTURA Y PESCA
(CENSO 1.976)

Total 100 %
Obrero 9.2 %
Empleado Lo2 X

Trabajador familiar

no remunerado 27.8 X
Trabajador por

Cuenta propia 61.8 %
Patrén o empleador 0.4 X%

Otros 0.1 %

El1 74 por ciento de 1las unidades
agricolas estdn constituidas por una sola
parcela, un 10 por cilento tienen 2
parcelas y el 16 por cilento restante

tienen 3 o mds parcelas.

56 TBIDEM '"Monografia, Regidén de los Yungas" Pag. 17.
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La produccién se la puede diferenclar
como tradicional gque es la produccién de
citricos, café, y coca, que representan
los rubros comerciales de los sistemas de
produccion agricola de los requefios
agricultores, y otros rubros considerados

como componentes de subsistencia son el

cacao, la yuca, walusa, banano, hg
hortalizas.

PRODUCTO MES ACTIVO

Pastos Jul-Ago—-Sep-Abr
Banano Jul-0Oct-Nov-Ene
Citricos Jul-0Oct—-Nov-Dic-Ene
Carfé Jul-Ago-Sep-Oct-Dic

En la udltima década y graclias a las
acciones de Iinstituciones principalmente
nacionales del sector agropecuario, se. ha
logrado introducir mejoras en las técnicas
de cultivo, lo cual se traduce en el
mansejo adecuado de suelos, sistemas de
plantacién bajo disefios gue toman en

cuenta distanclas entre plantas y curvas
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de nivel, uso de variedades injertadas, en
ples resistentes a enfermedades. control
de plagas y enfermedades y otras prdcticas

culturales.

Por otra parte, se puede indicar que
en el desarrollo de la produccidén
agropecuaria de la region existe mucho
interés para la introduccidén de tecnologia
de producecidén fruticola, de café, de
cacao, hortalizas y la conservacién de

suelos.

Actualmente la produccién citricola y
café son los de mayor Iimportancia, en
cuanto a superficie cultivada y
producecidn, le sigue en importancia el
cultivo de cacao, bananas y pldtanos. En
café, aproximadamente el 70 por ciento de
la  produccién ea destinada a la
exportacién, Ie siguen en Importancia el
cultivo de cacao, y el té. Las frutas
cftricas, bananas son comerciallzadas
dentro el terrditorio naclional y su

exportacion es muy reducida por falta de

g0
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agresividad y organizaciodon empresarial.

Finalmente, el cultivo de mayozr

significacidn econdmica, aungue no

precisamente el de mayor superficie

cultivada, es el de la coca, la tecnologia

del cultivo si bien es sencilla, es

sumamente laboriosa. (69)

PRODUCCION AGRICOLA EN EL ARO 1.989

PRODUCTOS HECTAREAS TONELADAS PORCENTAJE
Café 28. 000 25.200 23.2
Coca 8.062 7.219 25.4
Naranjas 6.862 41.172 10.7
Mandarinas 3.172 34. 800 16. 1
Bananos 9.667 87.002 6.2
Arroz 6.215 11.080 5.2
Yuca 2.561 26.549 6.7
Cacao 1.397 900 I.5
Otros 69. 704 3.771 5.0
Total 69. 704 237.693 100.0
80 (ONU, PROYECTO AGROYUNGAS. "Monografia, Regién de los

Yungas” Pag. 24.
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DISTRIBUCION DE CULTIVOS

CULTIVO HECTAREAS PORCENTAJE
Café 1.014 37.65
Citricos 0.388 14.41
Bananos 0.318 14.41
Coca 0. 304 11.29
Otros 0.669 24.84
Total 2.693 100. 00

- Cuadros elaborados por el Proyecto Agroyungas.

La variable predominante del nivel de
produccidn de manufacturas v del

transporte es la produccidn agricola.

Finalmente, cabe hacer referencia a
la existencia de ganado y animales menores

en la regién. (81)

b) Uso de la tierra.— FPor su

caracteristica de

21 IBIDEM “"Analisis (Evaluacién) de los impactos del
Proyecto Agroyungas' Pdags. 69, 71 y 72.
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heterogeneidad, la region muestra
diferentes modelos de distribucidén de la
tierra y de su asignacion a diferentes

cultivos y actividades.

(Ina visidn global de esta
distribucidn, muestra la dimensién
promedio de los predios agricolas gque es
de 7.5 hectdreas, pero, de las cuales sélo
2.7 hectareas aproximadamente, se

encuentran en explotacidn.

Se puede ver que la participacidn de
los bosgues en el predio agricola promedio
eg elevada; ella puede dar lugar, previo
desmonte y chagqueo, a la expansién de las
dreas de cultivo tutiles. pero ello estd

asociado a las caracteristicas de cada

predio.

En un lapso de guince a veinte afos
de explotacidn el terreno queda
completamente agotado teniendo que

abandonarse dichas parcelas.

o]
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USO DE LA TIERRA

DESTINO HECTAREAS PORCENTAJE
Explotaciodn 2.689 35.6
Descanso 1..23 16.3
Pastoreo Q.87 0.9
Bosgques 3.686 47.2
Total predio ' 7.55 100.0

c¢) Ingresos.— La

principal fuente de

ingresos de la regioén es

del sector agricola.

Se realizaron
economfa de Los
de lIla valoracion

Bruto, y le asigna para 1.989 un valor de 117.9

millones con

Ln

Yungas por

aporte de

estudios del

del PIB Producto

tamafio de

el PIDYS, a partir

86 millones

Interno

dolares del sector agricola.

Como s menciond anteriormente, los

cultivos gque predominan en la regién son el
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café, los citricos, los pldtanos y la coca. En
relacién al tamafio de la superficlie cultivada,
el café ocupa el primer puesto, pero, atin asi
no constituye Ila fuente de ingresos mas
importante; Citricos, bananos y coca ocupan
superficies similares, y la coca es la que
presenta menor superficie cultivada pero es la

mayor fuente de ingresos.

Analizando que los Ingresos obtenidos por
la actividad no son suficientes para la
atencién de servicios bdsicos de la poblacidn
se puede ver gque Coroico tiene las mismas
deficiencias que cualgquier otra poblacidén del
Area rural; las caracteristicas poblaciones en
Bolivia son en gran parte comunes, es decir son
poblaciones deprimidas que dependen ciertamente
de una actividad econémica que este caso es la

agricultura.

Las deficiencias siempre serdan en el
sector salud, educaciodn, vivienda; que no
rueden ser asubsanadas con los recursos qgque

genera una sola actividad.
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En el caso puntual de Coroico gue tiene
como principal actividad a la agricultura. oS
dificil combatlr las citadas deficiencias
puesto que sus datos de migracién con una gran
parte de la pobiacién constituida en poblacidn
espacial, hacen gque no sSe cuente con gente
capaz de trabajar por desarrollo de su propia
regién y de si mismos, sin tener gque salir de
la misma en busca de un mejor nivel de vwvida,
que fdcilmente podrian lograr diversificando

sus actividades.

Es agqui donde la actividad turistica Jjuega
un papel Iimportante por sSer un recurso no
explotado en su real magnitud, obviamente no
todo el grueso de la poblacidén puede dedicarse
a esta actividad; sin embargo, es la poblacidn
urbana gque puede destinarse a la atencion de
neceasidades que la actividad turistica
presenta, resultando la problacidn rural
dirigida a otras actividades. objeto de
diversos broyectos como la apicultura la

avicultura y otros.

2.— APICULTURA.- Es una actividad, que =se ha

g6
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explotado en la region de
Coroico racionalmente a partir de 1la creacion
de la Sociedad de Productores de los Yungas
hace 60 afdos, en ese entonces se trajeron
niicleos de 1linea canadiense y otras razas:
desde esa época se tiene un hibrido en la =zona

con excelentes caracteristicas.

Las abejas producen Miel, Jalea real,
polen, propéleo, cera y veneno, utilizados en
la alimentacidén energética, la industria y la

medicina.

El investigador Edgar Velasco Rubin de
Celis, nacido en 1la cludad de Coroico, gque
dirige el Centro Técnico de Apicultura "El
Inti"” Ltda., sostiene gque las abejas dan una
decisiva contribucidn para el equilibrio
ecoldégico del planeta, a través de la
polinizacibén cruzada, ademds de sefdalar gque en
un futuro préximo Coroico serd denominada '"la
cludad de la abeja', y tendrd un Centro piloto
para estudios genéticos, donde estudiantes
apicultores y turistas tendrdan acceso para su

visita.
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En Coroico funcionan las silgulentes
Empresas Apicolas:

— Industria Apicol "Melina”™

— Industria Apicola '"La Reina"

- Centro Tec. de Apicultura "E1 Inti" Ind.

y Com. Ltda.

C.— EDUCACION.- El1 conocimiento de la siltuacidn
educativa de una regién se constituye en un aspecto
fundamental en la evaluacidén del desarrollo social
de los pueblos por ser uno de los pilares mas
sblidos en gque se apoya el cambio gue proyecta

mejorar la vida de los hombres.

La regidn de Coroico cuenta con
establecimientos educativos con una cobertura de
servicios que abarca los cuatro ciclos de

!

instrucecion escolar: Pre ~ bdasico, / Basico.

Intermedio hd Medio, agrupados mediante una
supervisoria que depende tanto de la \Qireccic'irz

Departamental de Educacion Rural como Urbana de La

Paz.

A estos centros educativos no acude toda 1la
problacidén en edad escolar, puesto gque esta poblacidn
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es Jla clasificada también como Jla economicamente
activa, 1o que conlleva Junto con 1los movimientos
migratorios a que los nifdos abandonen las escuelas,
dejando de estudiar para poder ayudar a sus familias

en el trabajo.

Coroico cuenta con una poblacion aproximada de
1.200 alumnos los cuales reciben instruccidén escolar

de alrededor 30 maestros.

En la problacidn exiaten cuatro
establecimientos, de los cuales dos son escuelas y
dos son colegios, ademds de un internado ubicado en

las cercanias de la localidad; estos son:

- Escuela = Mixta "San Pedro": este
establecimiento imparte ensefianza en el ciclo
bdsico, es8 decir, de primer curso a quinto curso.
Cuenta con 18 maestros, aproximadamente un 10 por
ciento del total del alumnado son nifios del campo
que se trasladan hasta la poblacién para recibir

instruccidn.

- Escuela Fiscal de Nifios "Felix Reyea Ortiz’:

esta escuela cuenta con un Kinder y su planta

a9
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docente es de diez maestros, ocho de los cuales =on

interinos y dos profesionales normalistas.

- Colegio "Guerrilleros Lanza": en este
establecimiento se imparte ensefianza en los ciclos
medio e Intermedio; se tiene referenclas gque es el
colegio mejor implementado: cuenta con alrededor de

300 alumnos.

- Colegio “"Adventista': establecimiento
educativo relativamente nueve donde sSé proporciona
educacién en los ciclos basico e Intermedio; su

poblacién estudiantil es aproximadamente de 50

alumnos.

— Internade ‘“Carmen Pampa': Iinternado gque es
dirigido por los Padres Franciscanos, cuenta con una
buena Iinfraestructura y con todas las comodidades
para los estudliantes; a este Internado solo asisten
Joévenes que por algin motivo no pueden vivir con su

familia.

El nivel en la calldad de la educacidén es bajo,
sobre todo en el drea rural y se aprecia una notable

diferencla especialmente en 1o que respecta a las
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condiciones de infraestructura asi como en la
calidad de fbrmacidn; los establecimientos
educativos de Coroico presentan condiciones
similares a los establecimientos educativos fiscales
de las dreas urbanas de las capitales de
departamento; los maestros prefieren desempefiar sus
funciones en los establecimientos del drea urbana de
Coroico mds que en el 4drea rural por las ventajas

que ello ofrece.

Los indices de analfabetismo en la Provincia
Nor Yungas son elevados, segiin el Censo de 1.8976 el
analfabetismo afecta fundamentalmente a las mujeres,
es asi como se reflejan los sliguientes datos:

- Analfabetismo Masculino 22.00 ¥

— Analfabetismo Femenino 47.90 %

Segun datos del Censo de 1.9786, el
analfabetismo se concentra en la poblacién adulta,
la poblacidén mayor de 40 afios es analfabeta en un
56.9 por ciento; datos gue expresan que los grupos
de mayor edad de la poblacién no tuvieron acceso a

los serviclos de educacidn.

Sin embargo los niveles de escolaridad en la
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regicon son relativamente superiores en comparacion

con otras &dreas rurales del pais.

La desercion y marginamiento escolar que
conllevan a un alto porcentaje de analfabetismo,
principalmente en el area rural, se debe
fundamentalmente a dos aspectos: a la necesidad de
las unidades familiares campesinas de Incorporar a
los hijos en edad escolar a las actividades

agropecuarias y al elevado indice de migracion.

D.— SALUD.- En lo gue respecta al sector de la salud

en la regién de Coroico y en toda lIla
regién de Los Yungas se cuenta con importante
infraestructura hospitalaria, lo que la diferencia

de otras provincias del departamento de La Paz.

En Coroico se cuenta con un moderno Hospital de
nivel dos, que fue terminado de construir en
Noviembre de 1.989 e 1nicldéd sus actividades al
publico el 3 de Marzo de 1.990, es dependiente de la

Unidad Sanitaria de La Paz.

El hospital estd atendido por la Congregacion

de religiosas de las '"Hijas de Santa Ana' utilizando
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entre el personal de Bserviclo a pobladores de lIa
localidad; cuenta con 60 personas entre medicos,

enfermeras y otros.

Tiene una capacidad de 40 camas distribuidas
por especialidades. El1 Iindice de ocupacidén de camas
es de 80 por clento con un promedio de internacidn,
indice gue es bastante elevado en comparacién con

otros centros hospitalarios o de salud de la region.

En lo que se refiere a consultas externas, se

tiene un promedio aproximado a 25 consultas diarias.

El hospital cuenta con eguipos de terapia
intensiva, monitoreo fetal, laboratorios de FRayos X,

dos quiréfanos y una sala de neumatologia.

Las principales enfermedades que se presentan
en la poblacién son: parasitosis intestinal,
enfermedades gastrointestinales que se deben
principalmente a la contaminacioén de las aguas,
anemia y tuberculosis debidas a la desnutricién de
la poblacién, enfermedades respiratorias agudas,
enfermedades de la piel y la espundio o leismaniasis

gque 8e ha convertido en un flagelo especialmente
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entre la poblacidén negra de la regién; por otro lado
e presentan bastantes casos de complicaciones en el
parto y elevadas tasas de mortalidad Infantil por

falta de atencidén pre y post natal.

Segun el boletin del Sistema de Vigilancia
Epidemiolégica Nutricional (S.V.E.N.) de 1.989. la
desnutricién en la provincia Nor Yungas alcanza a ug
39 por ciento y la tasa de mortalidad infantil (de
0-1 afilo de edad) es del orden de 151 por mil. El
Censo de 1.976 regilstra tasas de mortalidad de

148.2.

Como servicio complementario de salud, e
encuentran los centros de expendio de productos
farmacéuticos, es decir, farmacias. En la localidad
de Coroico se cuenta con dos farmacias ubicadas en
el centro de la poblacién, La Farmacia Bristol y

Farmacia La Salvadora.

E.- COMUNICACIONES.- Coroico a diferenclia de otras
dreas rurales del pails, cuenta

con un significativo numero de medios de

comunicacién gque van desde la prensa escrita gue

tiene alcance limitado en cuanteo a su distribucidn

-4
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hasta los medios orales gque tlenen mayor cobertura.

Asi mismo cuenta con servicios estatales de

telefonia y correo.

EBn cuanto a medios graficos como ser los
periddicos y revistas llegan en reducidos ejemplares
en forma diaria y su difusién y venta se realiza por
medio de agencias de distribucidn; los periddicos
que circulan son los editados en la ciudad de La Paz
destacdndose Presencia, El1 Diario, La Razén y Hoy.
Cuenta también con prensa local con la emisién del

periddico "La Voz del Yunguefo”.

Al contar con suministro de energia eléctrica
tiene acceso a los canales de televisién qgque se
emiten en la ciudad de La Paz, dependiendo el acceso
¥y la claridad de recepcién de 1la imagen, por un
lado, a la capacidad econdmica de contar con un
aparato de television v a las condiciones
topogrdficas para la accesibilldad a la seflal. entre
los canales de televisién gque tiene mayor entrada se
destacan el Canal 7 Televisién Nacional, el Canal 2
Telesistema Boliviano, el Canal 9 ATB Red Nacional,

y Canal 4 Radlio Televisidén Popular.

“of
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La radio es el medio de comunicacidén por
excelencia y con mayor audlencia en la region; las
emisoras sintonizadas son las que emiten sus
programas desde la ciudad de La Paz distinguiéndose
la radio Panamericana, Fides y San Gabriel. Las
radios locales cumplen una Ilabor informativa hacia
las poblaciones y comunidades campesinas, cumpliendo
un papel de servicio a la comunidad a través de la
difusién de avisosa y mensajes de interés familiar,
comunal o local, entre estas emisoras locales se
destacan la Radlo Yungas, localizada en Chulumani,
la Radio Guanay del Guanay, y la FRadio Caranavi de
Caranavi. La radio emisora que pertenece a Coroico

es la Radio 20 de Octubre.

El servicio de correos cuenta con una oficina
de ECOBOL ubicada en la Policia de la localidad.
también es realizado por medio del servicio de
flotas. FEl servicio de COTEL, implementado cn el afio
1.989, facilita la comunicacidn directa con la
ciudad de La Paz. El servicio de ENIEL, con servicio

de telefonia y DITER con servicio de telegrafia.
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CAPITULDO 11
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DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN COROICO. -

I.—- OFEKRTA TURISTICA.-

A_—- ATRACTIVOS TURISTICOS.- Coroico por estar

ubicada en la region

geogrédfica de Los Yungas, y por tener clima sub-

tropical es en si un atractivo turistico, sin

embargo como regién posee una variedad de atractivos

turisticos, especialmente los de tipo natural.

Posee cuatro de Jlas cinco

atractivos turisticos,

la Direccidn Nacional de Turismo.
Categoria I Sitios Naturales. -

~ E1 cerro Uchumachi.
- Toma de agua.

— Pozas del vagante.
- Rio Santa Bdrbara.

El Calvario.

categorias de

que han sido determinadas por

N
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Categorfia II Patrimonio urbano arquitectdnico. -

— La plaza principal "Guerrilleros Lanza’.

- La Iglesia de San Pedro y San Pablo.

Categoria III Etnografia y Folclore.-

- Flesta del 2 de Febrero (Virgen de la

Candelaria).
- Peregrinacién Semana Santa.

Traslacién de Ceras (Fecha movible).

- Fiesta del 20 de Octubre.

Jolgorio y pelea‘ de gallos.

|

Categoria IV Realizaciones Técnicas y Cilientificas. -

— Estacidn experimental "IBTA".

- Estaclién - vivero experimental 'Minachi"
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DESCRIPCION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS. -

1.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: "CERRO UCHUMACHTI *
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: I Sitios Naturales
TIPO: 1.1 Montafias y cordilleras

SUBTIPO: 1.1.8 Yungas

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte
particulares gue prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

- i/ ; } I:,' 0 -

Majestuoso cerro de singular belleza, en cuyas

faldas esta ubicado el pueblo de Coroico.

Este cerro domina gran parte de los Yungas, ¥

dice la laye;zda que es la casa de la Pachamama.
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En 1la parte superior del Cerro existe un bosgue
de matorrales, donde habitan diferentes especles de
animalea; y se cree gue existié un peguefio lago, por
restos sedimentarios encontrados en el lugar; es
ldeal para acampar, ruegto que es un Mirador

natural.

VIAS DE ACCESQ: Para llegar a esta parte del Cerro,

se debe segulr la ruta del Calvario, aproximadamente

4 kildémetros.
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2.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: “CALVARIO"

DEPARTAMENTO: La Paz

PROVINCIA: Nor Yungas

CATEGORIA: I Sitios Naturales

.ITPU: 1.1 Montaflas y cordilleras

SUBTIPO: 1.1.7 Lomas o colinas
SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de
la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICO: Es una
planicie, del cerro Uchumachi, en la parte alta del

prueblo.

Allf se encuentra una pequeifia iglesia Ilamada

Morada del Sefior del Calvario.

Este lugar es el fin de la peregrinacién de los

devotos de la Virgen, lugar de regocijo espiritual.
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de filiestas relliglosas, de paseos de enamorados, de
prdcticas deportivas, de pastores y su rebafio, de
dfas de campo, y de personas en busca de tomar
fotografias de 1lusién, de la 1nmensidad de la
tierra yunguefia ya que de este gitio la vista se
pilerde en la magia de montafias con su capa blanca.
bosques de exuberante vegetacidén de Iincomparable
verdor, caminos serpenteantes, la magia de un pueblo
gue siempre ha estado ahi y va perdurar por el

tiempo.

JCESQ: Se llega en movilidad tomande 1Ia
ruta al cementerio a 10 minutos aproximadamente, y a

pie por la Caja de Agua, mds o menos a 15 minutos.
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3.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: "“TOMA DE AGUA™
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEBGORIA: I Siﬁins Naturales

TIPO: 1.5 Rios

—— e — i — — —— . o . o . o o o o . . e e S e . e e e i e i o R S S S . e e . e e e e e . e e

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en Ia localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICO: Lugar

donde se capta agua para el suministro del pueblo de

Corolico.

Es otro de los lugares cercanos a la poblacién,
sitio casi paradisiaco donde existe una cascada de

aguas cantarinas; y exuberante vegetacion.

Lugar predilecto de excursionistas, turistas, y
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gente del pueblo que llega hasta alli para recrearse

con la belleza de la naturaleza.

VIAS DE ACCESQ: Para llegar a esta toma de agua, se
sigue la ruta del Calvario, dirigiéndose hacia el

aur, a ple se llega en 1 hora y 15 minutos.
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4. - NOMBRE DEL ATRACTIVO: "POZAS DEL VAGANTE™

DEPARTAMENTO: La Paz

PROVINCIA: Nor Yungas

CATEGORIA: I Sitios Naturales

TIPO: 1.5 Rios

SUBTIPO: 1.5.1 Manantial o fuente
SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de
la planta turistica existente en Jla localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS ©UE LE DAN INTERES TURISTICO: Lugar
denominado asi por las decenas de pozas alli
existentes, es un Rio encafonado que luego desemboca

en el Rio Santa Bdrbara.

Lugar ideal para bafiistas, donde los visitantes

pueden refrescarse y disfrutar de la naturaleza,

acampar o realizar un dia de campo.
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Ademds es un lugar apto para la prdctica de lIa

caza y la pesca.

En todo el trayecto s8e puede diasfrutar de
hermogsas vistas, y plantaciones de drboles frutales,

cocales.

VIAS DE ACCESQ: Estd ubicado aproximadamente a 6
kilémetros de la localidad de Coroico; se puede
llegar en movilidad de tipo 4x4 en 30 o 40 minutos;
Yy a pie en 1 hora y media aproximadamente, siguiendo
el camino a Coripata, hasta el cruce de Miraflores,

para luego seguir hacia el sureste.

116


https://v3.camscanner.com/user/download

5.~ NOMBRE DEL ATRACTIVO: “RIO SANTA BARBARA™
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: I Sitios Naturales
TIPO: 1.5 Rios
SUBTIPO: 1.5.1 Manantial o fuente
SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de
la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICQO: Es uno
de los lugares naturales mds hermosos por sus
caracteristicas, tiene playas de arenales donde el
visitante puede disfrutar de bafios de sol, ademas de
practicar natacidén en las posas que tiene este rio,
son pozas gue tienen una extension superior a

cualguier piscina del pueblo.

En este lugar se puede acampar, realizar dias
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de campo y es apto para practicar la pezea

deportiva.

VIAS DE ACCESQ: Rio ubicado aproximadamente a 8 Kms.
de la poblacidén de Coroico, se sigue el camino gque

va a Jla poblacién de Caranavi, por aproximadamente

20 minutos.
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6.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: “PLAZA GUERRILLEROS
LANZA ™

DEPARTAMENTO: La Paz

PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: II Patrimonio urbano arquitectdénico y

artistico

TIPO: 2.2 Asentamientos humanos y argquitectura

viva
SUBTIPO: 2.2.3 Monumentos, edificios y otras

obras de arquitectura y arte

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La Jlocalidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte

particulares gue prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICO: Plaza

principal, ubicada al centro de la poblacidn.

Es el lugar de encuentro de ‘todo el pueblo,

lugar de tertulias de ancianos, de reuniones de
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Jovenes, y descanso de visitantes.

EFs una peguefila plaza, con las caracteristicas
propias de un pueblo chico, cuenta con plantas y
arboles tipicos de la regién, como las palmeras y
flores de hermosos y diferentes colores, gue hacen

del lugar mds acogedor y agradable.

VIAS DE ACCESQ: Atractivo ubicado en la misma

poblacidn.

oo E iy
0 VEHIF!GADO%
53 Fecha, ___.’é,
= &
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7.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: “IGLESIA SAN PEDRO Y SAN
PABLO"
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: II Patrimonio urbano arguitecténico y
artistico
TIPO:- 2.2 Asentamientos humanos y argultectura
viva
SUBTIPO: 2.2.3 Monumentos, edificios y otras

obras de arquitectura y arte

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varlas empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en Jla Jlocalidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICO: Esta

ubicada en la Plaza principal, esta l1glesia es
conocida también con el nombre de la patrona del
pueblo; es declr, Iglesia de la Virgen de la

Candelaria.
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Es el atractivo de mayor importancia en lo gue

ge reflere a patrimonio urbano arquitectdénico, sino

el tinico.

Su fachada es de estilo clasico; y au altar

mayor es estilo barroco, de planta de Cruz latina;

en el altar mayor se encuentra la Iimagen de la

Virgen Candelaria.

SCESQ: Atractivo ubicado en la misma

poblacidn.

5
8
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8.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: “FIESTA DEL 2 DE FEBRERO"
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINGIA:. Nor Yungas
CATEGORIA: III Etnografia y folklore
TIPO: 3.4 Folklore espiritual mental
SUBTIPO: 3.4.3 Manifestaciones religiosas,

creencias populares.

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Corolco
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan serviclos diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de
la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICQO: Esta
fiesta es de cardcter religioso, donde se celebra el
cumpleafios de la Virgen de la Candelaria, como dicen

los del pueblo.

En esta celebracidén se festeja a la Patrona del

Pueblo, y afno tras afdo diferentes personas del
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prehlan se encargan de organizar el Preste, es decir
el festejo de la patrona pasa de familia en familia,

para celebrar un afio mas de bendiciones.

Pobladores v cominidades aledanas rinden
homenaje y devocidén en solemne procesién, donde las
mujeres llevan flores de color blanco ¥ los hombres
llevan cirios, mostrando su fe a la Virgen milagrosa

gue ha ganado devotos en toda Bolivia.

En esta fiesta. los pasantes o prestes del aio
como en ninguna otra flesta del pueblo no escatiman
eafuerzos ni recursos para la “Mamita Candicha’,

como la llaman carifiosamente en el pueblo.

VIAS DE ACCESQ: Atractivo ubicado en la misma

poblacioén.
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9.- NOMBRE DEL ATRACTIVO: "SEMANA SANTA*
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: III Etnografia y folklore
TIPO: 3.4 Folklore espiritual mental
SUBTIPO: 3.4.3 Manifestacliones religiosas,

creencias populares.

SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan gervicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS OQUE LE DAN INTERES TOURISTICO: Esta

fiesta de recogimiento espiritual, celebrada en todo
el mundo por la iglesia catdélica, en el pueblo de

Coroico adguiere matices diferentes.

En esta flesta los devotos a la Virgen de 1la

Candelaria reallzan una ‘'Peregrinacidén', por el
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camino precolombino del Choro, partiendo de Ila

ciudad de La Paz.

La caminata comienza en la Cumbre y finaliza en

el Calvario de la localidad de Coroico.

Es también una de las mds importantes, por la
magnitud de la peregrinacién, gente del pueblo y
visitantes reciben a los peregrinos c¢on aplausos,
flores, velas, gue Iluego son deposlitados en el

recinto de la virgen, mostrando asi su devocidn.

Luego Junto a la cruz, peregrinos, gente del
pueblo y visitantes suben al calvario en procesion,

orando en cada estacion.

Pagado el Viernes santo, después de las 12 de
la noche, en la plaza principal se lleva a cabo una
Verbena popular con la participacién de grupos

foleloricos.

VIAS DE ACCESQO: Atractivo ublicadeo en la misma
poblacidn.
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10. - NOMBRE DEL ATRACTIVO: “FIESTA DEL 20 DE
OCTUBRE"
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: III Etnografia y folklore
TIPO: 3.4 Folklore espiritual mental
SUBTIPO: 3.4.3 Manifestaciones religiosas,

creencias populares.

SERVICIOS DE TREANSPORTE: La localidad de Coroico
esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: @Que corresponde a los servicios de
la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

2 STIC I :

Coroico, como los demds pueblos bolivianos,
tiene su flesta religiosa, donde cada 20 de Octubre
el fervor de miles de creyentes, l1nvocan la
bendicién de la Milagrosa Patrona, Jla Virgen de lIa

Candelaria; es una veneracion a la Virgen y
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celebracion del aniversario del pueblo.

Esta flesta se realiza con mucho fervor; 1as
visperas se festejan con una verbena gque se realiza
en la plaza principal del prueblo. Al dia siguiente
se prosigue c¢con una misa y una procesidn, donde
sacan a su Patrona del templo para recorrer 1las
principales calles del pueblo, adornada con flores,
en solemne procesién acompafiada de centenares de
feligreses, entonando cantos, coros religiosos, YV
orando. Luego la parte festiva, bandas de miisica y
baile cadencioso de grupos folecléricos del lugar, Yy
visitantes de otras regiones del pais. Se organiza
una Entrada folcldrica llena de colorido;
demostracion de vwvalores culturales, alegria y
devocidén a la Virgen, ademds de existir actuaciones
deportivas en la que participan los Jdévenes del
pueblo, y los coroiquerios residentes en otras
ciudades del pais, principalmente en la ciudad de La
Paz; organizados para poder participar de esta

fiesta, celebracién de confraternizacidén.

Luego por la noche se lleva a cabo una Fiesta -

Verbena en la Plaza del pueblo.
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Para entender el porque de la celebracidn de la
r'iesta en esta fecha, debemos remontar en la
historia y retroceder al comienzo del siglo pasado,
al afdo 1.800, cuando Coroico, era una peguefia
poblacidén habitada en su radio urbano y en su
mayoria por espafioles y contados criollos que se
dedicaban al comercio de ropa Yy otros articulos
importados desde Ultramar. En cambio, 1la gente del
campo era bastante numerosa y se dedicaba al cultivo
de la coca, ecitricos, café, etc. FEste sector sufria
la abominable esclavitud de contados terratenientes
espafoles. Al producirse los primeros ecos de la
revolucidn libertadora del yugo hispdnico, en
Coroico; aparecieron como caudillos de la subversion
los hermanos Manuel Victorio, Gregorio y José Miguel
Garcia de Lanza, quienes al organizar sus
contingentes de lucha contra las tropas realistas,
unieron a todas las regiones del Norte y Sud Yungas
en esa accidn Jlibertadora. Pasada la gesta heroica
del 16 de Julio de 1.809 en La Paz y con el
posterior aJuéticiamiento en Coroico de los
principales patriotas, entre ellos los hermanos
Garcia de Lanza, parecid reavivarse la llama de Ila
emancipacién, cuando el cacigue Cayetano Peralta,

enardeciendo las masas campesinas de los grandes
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fundios de Paco, Capellania, Cochuna, Yalaca,
Incapampa, San Cristobal y de otros lugares
aledafdos, resolvieron atacar y dar muerte a los
blancos y criollos que formaban el vecindario
coroliquefio. FEs asi, que desde 1la vispera del 20 de
Octubre de 1.811, aquellas huestes ya sSe encontraban
en las afueras de los barrios conocidos como “"Caja
del Agua" y "El1 Tejar”. Hombres, mujeres, ancianos
y nifos, sabiendo del Inminente peligro que corrian
sus vidas y siln contar con armas para defenderse de
los sublevados, recurrieron al Templo para implorar
a la Virgen de la Candelaria, gque los salve del
deguello de sus cabezas. El mismo 20 de octubre, la
sagrada 1magen fue sacada al atrio de la Iglesia y
cuando llegaban noticias ya hacian su Ingreso, los
campesinos con propdsito de cercar la plaza
principal. Llantos y rogativas s8e escuchaban por
doguier, el sol se reflejaba en el centro del
firmamento -dice la leyenda- uno de los afligidos
vecinos, al sefialar con su dedo indice a las
serranias de “"Huayrapata', exclamé: Alla viene el
Ejército, estd comandado por un general que hace
brillar su espada; todos 1le reapondieron "“Estamos
salvados". Al parecer, los revoltosos también

tuvieron esa viaidn por cuanto en carrera
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-’

desordenada, abandonaron la poblacidn para perderse
en la tupida marafda de sus haciendas. El Ejército y
su Comandante, jamds J1legaron a Coroico. Era el
divino milagro de la Virgen de la Candelaria, por
ello cada 20 de Octubre se la venera con profunda

devoeclon.

VIAS DE ACCESQO: Atractivo ublicado en la misma

poblacion.
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11.—- NOMBRE DEL ATRACTIVO: "TRASLACION DE
CERAS"
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: III Etnografia y folklore
TIPO: 3.4 Folklore espiritual mental
SUBTIPO: 3.4.3 Manifestaciones religiosas,

creencias populares.

SERVICIOS DFE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.

CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICQO: £Es una
fiesta con fecha movible, se la reallza unos dias

antes de la flesta del 20 de Octubre.

Los pobladores se relinen en el Centro civico

1levando Ceras (velas) y flores, azucenas de
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preferencia.

Esta filesta tiene caracteristicas singulares,

gque hacen de ella una atraccidén para extrafios.

Las ceras son amarradas a ''charos" (palos), gque

son llevadas por varones nlAos y adultos, y las

flores son llevadas por mujeres; recorren todo el

pueblo al son de una banda rezando en cada esguina,

hasta llegar a Jla iglesia donde son depositadas

ceras y flores como ofrenda a la Virgen.

ubicado en la misma

VIAS DE ACCESQ: Atractivo

poblacidn.
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12. - NOMBRK DKL ATRACTIVO: “JOLGORIO Y PELEKA DE

GALLOS"™
DEPARTAMENTO: La Paz

PROVINCIA: Nor Yungas

CATEGORIA: III Etnografia y folklore

TIPO: 3.3 Folklore social, arte y utileria
SUBTIPO: 3.3.7 Ferias y Mercados

.EEREIQIQS__LEL_IR&NSEQRZEL La localidad de Coroico
esta atendida por varlas empresas de transporte

particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: @Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en 1la locallidad de

Coroico.
b S I S ) : Esta
manifestacién es una costumbre legendaria, que

perdido como practica en algin tiempo.

Se denominan peleas y Jolgorios por que en el

mismo recinto donde se desarrolla la pelea se
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organizan especle de fieastas al son de misica
alegre, como por eJjemplo los mariachis (grupos de

misicos que interpretan misica mexicana).

Esta costumbre es similar en algunas
poblaciones yunguefias como Coripata, Caranavi,

Irupana y Chulumani.

Después de un cierto decaimfento, desde 1.970
vuelve a su tiempo de oro, en este afio se organizd
el primer Club de Gallos. Este club desde entonces
a la fecha ha ganado muchos trofeos, tanto a nivel
departamental como provincial. Cuenta con 25 socios
que realizan dos torneos al afdo, Yy uno especial

programado para Jla festividad local del 20 de

Octubre.

VIAS DE ACCESQO: Atractivo ubicado en lIa misma
poblacidn.
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13.— NOMBRE DEL ATRACTIVO: "BSTACION EXPERIMENTAL
IBTA™
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: IV Realizaclones Técnicas y
clentificas

TIPO: 4.2. Explotaciones Agropecuarias

SUBTIPO: ---
SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte

particulares que prestan servicios diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Corolico.

[ 3 I S IRIS 20
Estacién que pertenece al Instituto Boliviano de
Tecnologia Agropecuaria, eag llamado también Estacidn
San Pedro, por encontrarse en la comunidad del mismo

nombre.
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En esta estacidén se experimenta con el café,
logrando la produccién de distintas variedades de la
ramilia del cafeto, para conseguir una produccion
mejorada v optimizarla, alcanzando proporciones
mayvores y dos cosechas mds al ado que 1la planta

comun.

Los profesionales de esta estacion prestan
ayuda técnica Yy humanitaria en la comunidad,
colaborando a los campesinos a construlr sus propios

viveros y contrarrestar la broca.
CCESQO~r Esta ubicada a 12 kilémetros

aproximadamente de la poblacidn de Coroico,

siguiendo la ruta a Carmen Pampa.
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14.— NOMORE DEL ATRACTIVO: "ESTACION EXPERIMENTAL
MINACHI "
DEPARTAMENTO: La Paz
PROVINCIA: Nor Yungas
CATEGORIA: IV Realizaciones Técnlicas y
cientificas

TIPO: 4.2 Explotaclones Agropecuarias

SUBTIPO: ——-—
SERVICIOS DE TRANSPORTE: La localidad de Coroico

esta atendida por varias empresas de transporte
particulares que prestan servicilos diarios en

minibuses y microbuses.

PLANTA TURISTICA: Que corresponde a los servicios de

la planta turistica existente en la localidad de

Coroico.
CARACTERISTICAS QUE LE DAN INTERES TURISTICO: Esta
estacidén trabaja con criaderos de reces de

diferentes familias, ganado vacuno Yy porcino,
experimentando con especles mejoradas, viveros con

distintos tipos de  drboles  frutales, caré Vv
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apicultura.

Las muestras obtenidas son puestas a la venta a
precios bajos, para que los campesinos puedan

adquirirlas.

VIAS DE ACCESQ: Esta estacién esta ubicada a 5

kilometros de la poblacién de Coroico, en la
comunidad de San Joagquin; se sigue el camino a
Coripata, hasta el pueblo de Cruz loma, luego se

toma el camino a Machacamarca.
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B.— ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS.-— FEl Reglamento de
Establecimientos de Hospedaje aprobado por el
Decreto Supremo N 13055, dice en =su Articulo 19 que
"se entlende por establecimiento de hospedaje a
todos aquellos destinados a prestar habitualmente
servicios de alojamiento con o sin otros sServicios
de cardcter complementario, mediante el pago de una
suma convenida“. El Articule 29 divide a los
establecimientos en @grupos y categorias, el primero
es de Hoteles de 6. 4, 3, 2, 1, estrellas; el
segundo es de FResidenciales u Hostales de &5, 4, 3.
2, 1, estrellas; el tercero de Casas de Huéspedes:
el cuarto grupo es de Moteles de 3, 2, 1, estrellas,
el guinto grupo se reflere a Alojamientos y por

Uultimo el sexto grupo de Posadas. (cuadro 1)

En la localidad de Coroico, existen 18
establecimientos de hospedaje, de diversa calidad,
que van desde hoteles de 5 estrellas, hasta
alojamientos que no cubren requerimientos basicos,
en cuanto a infraestructura, servicios, etec.; y tan
solo b5 de egltos eatan categorizados por la
Secretarfa Nacional de Turismo, y los demds han
adopatado los nombres de hosatal, residencial y

alojamiento sin tomar en cuenta la reglamentacion
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NOTA. -
Categorizaclion

de establecimien-
tos de hospedaJe
segun Reglamenta-
cion de Estable -
cimientos de Hos-
pedaje aprobada
por el D.S,138335.

CATEGORIZACION

HOTELERA

PRIMER GRUPO
HOTELES

HOTELES CATEGORIZADOS POR LA SECRETARIA
NACIONAL DE TURISMO

4 wawn
I

r
*

VIEJO MNOLINO LA FINCA
SAN CARLO

DON QUIJOTE PREFECTURAL

SEGUNDO GRUPO
RESIDENCIALES
U HOSTALES

i i

——— e
pmppg—_——

TERCER GRUPO
CASA DE HUESPEDES

CUARTO GRUPO
MOTELES

3 e

2w

1 =

-

QUINTO GRUPO
ALOJAMIENTOS

SEXTO GRUPD
POSADAS
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mencionada: por esta razon y para un mejor estudio
se ha realizado un trabajo de campo, con encuestas
al 100 X% de los establecimientos, Yy con la misma se

ha obtenido diversos resultados.

Se tuvo que reunir a los establecimientos
formandolos en 4 grupos donde sus caracteristicas
los asemejen, en Jlo qgque sSe refiere a costos,
servicios, y atencidén al cliente, lo que ayuda a

hacer mds homogéneo el estudio. (Anexo 2)

La formacién de estos grupos toma como base a
la regiemeutaciép de establecimientos de hospedaje
en lo que se refiere a la formacidén de grupos
diferénciadolos en hoteles, residenciales, y
alojamientos; sin embargo Jla agrupaclén obedece
principalmente a semejanzas de costos (Cuadro 2),
servicios y atencion al éliente; ya que los
establecimentos de la localidad de Coroico
exceptuando los cinco hoteles gue han obtenido su
respectliva categorizacion de la entidad pertinente,
no se han basado en la reglamentacion citada para su

Iimplementacién ni denominacidn.

Corolco tiene una capacidad hotelera elevada.
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ESTABLECINIENTOS HOTELEROS

TARIFARIOD

P R ECTI OS

ESTABLECINIENTOD
HAB. SIMPLE HAB. DOBLE HAB. TRIPLE HAB. CUADRUPLE HAB. MATRIMONIAL

G i
R Yiedo Nolino 48 $us 50 $us - 65 $us ——— 80 sUs
u San Carlo 38 $us 45 $u$ 60 $us 70 $u$ ——
Il
0 Don Quijote 20 $us 48 $us 60 $u$ 80 su$ -——
; La Finca SIN INFORMNACION
G
R Prefectural 15 sus 30 $us 45 $u$ ——— —
U |Lluvia de Oro 3 $u$ 19 $u$ 15 $us —— _—
P
a Kory 17 Bs. 38 Bs. 39 Bs. 40 Bs. ——
. Sol y Luna 15 Bs. 3@ Bs. 45 Bs. ——— ——
& Coroico 8 Bs. 16 Bs. 24 Bs. 36 Bs. ——
R |20 de Octubre 18 Bs. 20 Bs. 30 Bs. 49 Bs. _—
u
’ De la Torre 18 Bs. 20 Bs. 30 Bs. 48 Bs. ——
0 La Casa 15 Bs. 30 Bs. — ———— 25 Bs.
3 Uchumachi 19 Bs, mmm—— o 49 Bs. ——

Colonia de

Vacaciones 19 Bs. ——— S o —
G |Alod.Juan Inda SIN INFORMACION
R
i AloJ. PlJuan ——— 18 Bs. 15 Bs, 20 Bs, ———
P | AloJamiento
0 LuI‘sl Saflnas 5 Bs. 19 Bs. 15 Bs. -——

_Hostrl

4 Don Jullo i@ Bs, 20 Bs, ——— e e
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por la cantidad

de ‘establecimientos alli instalados

(cuadro 3). sin embargo su porcentaje de ocupacion

varia segiin temporadas y establecimientos.

A continuacién se presenta las caracteristicas

de los Establecimientos de hospedaje por grupos:

Grupo I1:

Grupo 2:

Grupo 3:

Grupo 4:

Hotel Viejo Molino
Hotel San Carlo

Hotel Don Quijote

Hotel La Finca

Hotel Prefectural

Hotel Lluvia de Oro
Hostal Kory

Hostal Sol y Luna
Residencial Coroico
Residencial 20 de Octubre
Residencial De la Torre
Residencial La Casa
Hostal Uchumachi
Colonia de Vacaciones
Alojamiento Juan Inda
Alojamiento Pijuan

Alojamlento Luls Salinas

Hostal Don Julio
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| CUADRO 3 I

LOCALIDAD DE COROICO : CAPACIDAD HOTELERA

CAPACIDAD ANUAL INSTALADA DE HABITACIONES Y CAMAS

ESTABLECIMIENTO HABIT. | CAMAS | C.A.l HABIT| C.A.l. CAMAS
HOT. VIEJO MOLINO 24 52 8760 18980
HOT. SAN CARLO 12 42 4380 15330
HOT. DON QUIJOTE 25 50 9125 18250
HOT. PRFECTURAL 28 83 10220 22995
HOT. LLUVIA DE ORO 25 80 9125 21900
HOT. LA FINCA 48 a0 17520 32850
HOST. KORY 18 28 5840 10220
HOST. UCHUMACHI 8 23 2620 8395
HOST. SOL Y LUNA B8 20 2180 7300
RES. COROICO 12 30 4380 10050
RES. 20 DE OCTUBRE 7 30 2555 10850
RES. LA CASA 20 40 7300 14600
RES. DE LA TORRE 8 13 2190 4745
AL. PIJUAN 12 25 4380 9125
AL. LUIS SALINAS 6 20 2180 7300
AL. JUAN INDA 8 15 2920 5475
MINI HOST. DON JULIO 4 15 1480 5475
COLONIA DE VACACIONES 20 80 7300 29200
TOTAL 287 608 104755 254040
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Grupo 1.— En este grupo estdn los Hoteles Viejo

Molino, San Carlo, Don Quijote y La Finca.

Los cuatro tienen la categorizacién otorgada
por la Direccién Naclonal de turismo, con 5, 4 y 3
estrellas respectivamente, habiendo cubierto con los
requisitos exigidos por esta Direccion, que si blen
estdn fijadosg para todos l1los hoteles del pais,
tienen menores exigencias por ser hoteles

provinciales.

Su instalacién y servicio es de muy buena
calidad, optimos para la atencidn de turistas
nacionales o extranjeros, con sServicios bdsicos,

servicio de restauracidn, y dreas de esparcimiento.

Estos hoteles han tenido obviamente estudios de
prefactibilidad antes de su instalacion, y tienen
gente preparada en el ramo para Su administracidon y

atencidn.

Sin embargo por la caracteristica de
estaclonalidad de la Demanda, su porcentaje de
ocupacidén es bajo, por lo que estdn dispuestos a

rebajar sus tarifas en casos especiales para
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aumentar su Demanda.

Kl Hotel Viejo Molino, con su porcentaje de 50
X de ocupacidén en fines de semana, cubre sus
expectativas por lo que no requieren de acciones

para aumentar su porcentaJje.

El Hotel San Carlo tiene como promedio de

ocupacién semanal 15 %.

El Hotel Don Quijote alcanza a un 8 X como

promedlio de ocupacidn.

El Hotel La Finca tiene un § &% de promedio

semanal.

Estos hoteles esatan destinados a satisfacer a
un grupo de personas de elevados 1ngresos que ge
congtituyan en un mercado exigente que buscan
prestaciones turisticas de categoria y sofisticadas.

por las que pagan altos precios.
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HOTEL "VIEJO MOLINO”

CATEGORIA

INAUGURACION

NRO. DE EMPLEADOS

HOTEL
T W

1.992

10

. DE
EE%I?HCIOHES

CAPACIDAD
ANUAL

24 HABITAC.
16 Dobles
4 Triples
4 Suites

52

18,900 23.3% %

69.87 %

SERVICIOS

- Telefono, Telex, Fax, Casilla.

- Television, Frigo Bar (sultes).
- Agua Caliente,

~ Sala de Reunlones,
- Plisolna, Cancha de Tenis, Canoha de folleu Ball.
- Lavanderia, CaJa de Seguridad.

- Agencla de Yiajes,

Estaolonam|ento,
Restaurante.
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HOTEL "SAN

CARLO"

CATEGORIA

INAUGURACION

NRO. DE EMPLEADOS

HOTEL
4 W

1.992

==
>3

[~ =]
«cm

10NES

—
Do

T

18 HABITAC.
3 Matrim.

6 Triples

I Suite

2 Cabanas
(8 personas)

42 15,330

8.92 %

19.84 %

SERVICIOS

- Restaurante.

- Television, alre acondiolonado.
- Frigo Bar, Agua Callente, Serviclo de Habltaolon.

-~ 6Gala de Reunlones.
- 3 plscinas, 2 Canohas de Raquet, | Pollfunolonal.

- Estacionamlento.
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WOTEL "DON QUIJOTE”
CATEGORIA INRUBURACION | NRO. DE EMPLEADOS
HOTEL
1.991
3 W
NRQ DE NRO. DE | CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE ocup.
HABITACIONES | CAMAS ANUAL D LUUES FIN DE
A JUEVES SENANA
25 HABITAC. 59 18.250 3 11.33 %
SERVICIOS

- Television, Alre acondiclonado.
- fAgua Callente, Frigo BAr, Serviclo de Habltaclon.

. = Bala de Reuniones.

- 2 pisolnas, Cancha de Tennls,

- Estacionamiento.
- PRestaurante,
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HOTEL ™LA FINCA”

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS

CONPLEJO

1.992 19 .
TURISTICO
NRO, DE NRO, DE CAPACIDAD | % DE OCUP, | % DE OCUP,
HABITACIONES CANRS ANUAL DE LUNES FIN BE
A JUEVES SEMANA

48 HABITAC.

4 Cabanas 98 32.8380 1.38 % 7.48 %

SERVICIOS

- Television, Telefono.

- Frigo Bar, Agua Callente, Serviolo de Habltaclon,
- Sala de Reunlones, Whiskerla.

- Pisoina, Sauna, Gimnasio.

- CaJa de Seguridad, Lavanderia, Estacionamlento.
- Restaurante.
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Grupo 2.— En este grupo estdn reunidos los Hoteles
Prefectural y Lluvia de Oro, los Hostales

Kory y Sol y Luna, estos cuatro establecimientos

pese a gque dos de ellos son hoteles y dos son

hostales., tienen similitud en sus servicios.

Son establecimientos de buena calidad, que

tienen servicios basicos, y de esparcimiento.

El Hotel Prefectural tiene un promedio de
ocupacion semanal de 30.73 %, y es administrado por

su concesionario.

El Hotel Lluvia de Oro tiene 42 X de promedio y
tiene como administrador a una persona especializada

en el ramo.

E]l Hostal Kory alcanza a un 8 X de promedio de
ocupacion semanal, es administrado por su

propietario.

El promedio de ocupacional del Hostal Sol y
Luna en una semana asclende a un 13.75 %, e=s

administrada por su propietaria.
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Como agse ha visto los promedlos ocupacionales de
eate grupo son bajos y obviamente estdan dispuestos a
ger flexibles en asus tarifarios en casos especiales,

para gque ello les lleve a un aumento en su demanda.

Estos establecimientos de hospedaje llevan el
denominativo de hotel, hostal, etc. por iniciativa
de sus propietarios, no habiendo obtenido Ila
autorizacién debida de la Direccién Nacional de

Turismo.

Este grupo es el que puede atender a personas

de ingresos medios, es decir la burguesia

tradicional, gente agradable y fdacil de elegir.
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[cundro @ |

HOTEL "PREFECTURAL™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS

HOTEL
3 Hw 1.948 19

™~
M0
xx=m
=]
DM

28 HABITAC.

20 Dobles 63 22.630 4,76 %
7 Triples
| Suite

36.7 %

SERVICIOS

-~ Television.

- Agua Caliente, Serviclo de Habitacion,
- Sala de Reuniones, Sala de Juegos.

- Plsolna, Cancha de Tennis.

- Estacionamiento.

- Restaurante.
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HOTEL ™LLUVIA DE ORO™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS
HOTEL
No otorgada 1.940
por DIHgIUR.
NRO. DE NRO, DE % DE OCuP. ‘
HABITACIONES CAMAS Cﬂzﬁﬁafﬂb 6E EUHES xF?E 3EUP
A JUEVES SEMANA
23 HABITAC. 68 21,900 19 4 70 %
SERVICIOS
- Television.

- Agua Caliente, Serviclo de Habltacion.

- Sala de Juegos.

- Plscina,

- Restaurante.
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HOSTAL ™XORY”

CATEGORIA

INAUBURACION

NRO. DE EMPLEADOS

HOSTAL

No otor

ada
por DINATUR

1.984

NRO, DE
CANAS

CAPACIDAD
ANUAL

16 HABITAC.

3 Simples

4 Dobless

3 Triples

4 Cuadruples
2 Extras

28

18.228

1.78 %

14,28 ¥%

SERVICIOS

- Agua Callente.

- Pisolna.

- Restaurante
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HOSTAL ™SOL Y LUNA"

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS
HOSTAL
No ntgraada 1.987 3
par DINARTUR
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. % DE 0OC
HABITACIONES CAMAS ANUAL DE LUNES FIN DE
A JUEVES SEMANA
6 HABITAC.
2 Cabanas 28 7,300 7.9 % 20 %
SERVICIODS

- Agua Caliente.

- Sala de Reuniones.

- Plscina,

- Lavanderia, Estacionamiento.
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Grupo 3.- En este grupo estdn los Residenciales
Coroico, 20 de Octubre, De la Torre, La
Casa, Hostal Uchumachi y 1la Colonia de Vacaciones
(gque este aflo no estd en funcionamiento por cambio
de propietarios), siendo la mayoria Residenciales
que al igual gque los del grupo dos no cuentan con
una categorizacidn de la Direccién Nacional de

Turismo que acredite su denominativo.

Es un grupo de establecimientos que tienen solo
servicilos bdsicos es decir hospedaje, bafios con agua
caliente y 2 de ellos restaurante; la Colonia de
Vacaciones esta incluida en este grupo pese a tener
areas verdes y piscina, porgque la calidad del
servicio que prestaba se asemeja a los de este

grupo.

Son establecimientos de regular calidad. sin
embargo son cémodos para la atencidén del segmento
Juvenil principalmente y para personas de Iingresos
modicos, gue tienen sus decisiones condicionadas al

precio de la oferta.

Su promedio de ocupacidn ea bajo en la mayoria

de los casos y su administracién esta realizada por
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log propietariog es decir de un modo familiar.

K1 promedio de ocupacidn de estos
establecimientos es el sigulente: Residencial
Coroico 9 X, Residencial 20 de Octubre 9 %,
Residencial De la Torre 12 X. Resldencial La Casa 96

%. Hostal Uchumachi 10 ¥, Colonia de Vacaciones 0 X.
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CUADRO 12

RESIDENCIAL "COROICO™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS
RESIDENCIAL
No otorgada 1.962 1
por DINATUR.
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HABITACIONES CANAS ANUAL DE LUNES FIN DE
A JUEVES SENANA
12 HABITAC. 30 10,9580 4.16 % 13.3 %
SERVICIOS

- fgua Callente.
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RESIDENCIAL

29 DE OCTUBRE™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS
RESIDENCIAL
No otorgada 1.990 3
por DINARTUR
NRO, DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. % DE OCUP.
HABITACIONES CANAS ANUAL DE LUNES FIN DE
A JUEVES SENANA
7 HABITAC. 30 18.950 7.93 % 11.11 %
SERVICIOS
- Television.

- Agua Caliente, Servicio de Habitacion.

- Restaurante.
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CUADRD 14

RESIDENCIAL "DE LA TORRE™

CATEGORIA | INAUSURACION | NRO. DE EMPLEADOS
RESIDENCIAL
torgada 1,998 2
AL
NRO, DE NRO., DE | CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HABITACIONES | ' CAKAS NUAL | DE LUNES EIN DE
R JUEVES SEHANA
28 HABITAC. 48 14,600 .12 % 20 %
SERVICIOS

- Afgua Caliente.
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CUADRD 15

RESIDENCIAL "LA CASA™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS

RESIDENCIAL

No otorgada 1.989 2
por DINATUR

NRO. DE NRO, DE CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HABITACIONES CAMAS ANUAL DE LUUE? FIH DE
A JUE SEHANA
6 HABITAC, 13 4,743 96.15 % 97.43 %
SERVICIOS

- Agua Calliente.
- Piscina,
= PRestaurante.
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HOSTAL "UCHUMACHI™

CATEGORIA INAUGURACTON NRO. DE EMPLEADOS
HOSTAL
No otorgada 1.993 5
Pgr DIHETUR
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HABITACIOMNES CAMRS ANUAL DE LUNES FIN DE
A JUEVES SEMANA
8 HABITAC.
i 23 18,950 7.93 1.1 %
L] L] x L] .
5 Cuadruples
SERVICIOS
- Televislon,

- Agua Callente.

- Restaurante,
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COLONIA DE VACACIONES

CATEGORIA | INAUGURACION | NRO. DE ENPLEADOS
COLONIA
No otorgada 1.978 2
por DINATUR
NRO, DE NRO, DE | CAPACIDAD | % DE OCUP. | % OE OCUP.
HABITACIONES | ' CAMAS ARGACR | Fe EuNes FIN DE
A" JUEVES SEMANA
19 CABANAS.
20 29.200 8 % 8 %
gada Eﬂl T‘on
r es
€ Sriples a2 15,330 8.92 ¥ 19.84 %
SERVICI0S

- Restaurante.
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Grupo 4.— A este grupo pertenecen los

Alojamientos: Juan Inda, Pijuan, Lulils
Salinas y Hostal Don Julio; estos tienen sus
instalaciones podria decirse que precarias, que no
alcanzan a cubrir en algunos casos condiciones
salubres: son casas de familia acondicionadas para
el efecto y prestan el servicio de alojamiento y

bafdo con agua caliente.

Este grupo ha tenido su origen en el exceso de
Demanda en los dias feriados y fines de semana,
donde Ia Demanda de bajos ingresos o el segmento
Juvenil no exige calidad en los servicios, solo

tiene la necesidad del servicio de alojamiento.
Se puede decir gue este grupo puede atender a

personas de ingresos médicos, sin embargo en algunos

casos deben ser mejor acondicionados para su uso.
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ALOJAMIENTO "JUAN INDA"

CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE EMPLEADOS
ALOJAMIENTO
No otorgada |  ------ 1
por DINATUR
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP, | % DE OCUP.
HABITACIONES CANRS ANUAL DE LUNES FIN DE
f JUEVES SENANA
9 HABITAC.
3 Simples, 15 5.47% —— .
6 Dobles.
SERVICIOS

= Agua Caliente,
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ALOJAMIENTO "PIJUAN"

CATEGORIA INAUGURACION NRO.

DE EMPLEADOS

ALOJANIENTO

No otorgada 1.978
por DINATUR

HEU. DE

NRO, DE
H9311n01uuzs AKAS

12 RABITAC.
4 Simples
4 Dobles 235
3 Triples
| Cuadruple

9.12%

3%

47

SERVICIOS

- Agua Callente,
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ALOJAMIENTD "LUIS SALINAS™

CATEGORIA INAUGURACION NRO. EMPLEADOS
ALOJAMIENTO
No otorgada 1.992 1
por DINATUR
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HABITACIONES CANAS ANUAL DE LUNES FIN DE
A JUEVES SEMANA
6 HABITAC. 20 7.300 0% 19 %
SERVICIOS

= Agua Calliente.
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HOSTAL "DON JULIOD"
CATEGORIA INAUGURACION NRO. DE ENPLEADOS
HOSTAL
No otorgada 1.992 ]
por DINARTUR
NRO. DE NRO. DE CAPACIDAD | % DE OCUP. | % DE OCUP.
HﬂngﬂCIUHES CAMAS ANUAL DE LUUE? FIN DE
A JUEVE SENANA
4 HABITAC. 15 5.473 e ¥ 10 %
SERVICIOS

= Agua Callente.
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La=s encuestas realizadas arrogjan datos
Importantes para el estudio de la demanda
principalmente y son los wsigulentes: sobre la
nacionalidad, ingresan 62 X de naclonales y 38 ¥ de
extranjeros, datos que se aproximan al estudio gque
se tuvo que hacer para establecer la demanda hacia
la localidad de Coroico tomando como base datos de
una empresa de transportes y la Direccion Nacional
de TIransito, que reflejan un ingreseo de 67 X% de

turistas nacionales y 33 % de turistas extranjeros.

El turista que Iingresa a un establecimiento de
hospedaje, tiene un promedio de estadia de 2 dias y

una noche.

El 62 x de los hospedados son grupos

familiares, y el 38 ¥ son jovenes.

El promedio de ocupacidn general en dias de
semana es8 Inferior al de fines de semana, excluyendo
los fines de semana de las temporadas de vacacliones

escolares y los ferilados.

De loa esatablecimientos de la localidad de

Corolico, 8olo un 38 X mantiene contacto con Agencias
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de Viajes de la ciludad de La Paz, en unos casos c¢on
relaciones exclusivas y reciprocas es decir un
establecimiento hotelero con una sola agencia de
viajes con envio de pasajeros permanente y con sus
porcentajes correspondientes, en otros casos con

relaciones eventuales o casuales.

En cuanto a Promocidén se refiere de parte de
los hoteleros solo el 33.3 X% de los mismos realizan
la misma. en la mayoria de los casos con posters o
tripticos; son contados los casos qgue utilizan
medios de comunicacidén social para publicidad. y de
esos pocos el medio mds utilizado es la prensa

escrita.

Al consultar a los hoteleros sobre Ia
posibilidad de una rebaja tarifaria a grupos., en
caso de planes gque les proporcicnen demanda en los

dias de semana, el 78 % contesté afirmativamente.
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C.- KESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTACION.— En la
localidad de
Coroico existen diversidad de establecimientos de
alimentacidén, y la calidad y el servicio de Ilos
mismos es variada, es decir gue el turista puede
encontrar diferentes tipos de amblentes, lo que

dependerd del tipo de gasto que tenga.

Los establecimientos de alimentacion se pueden
clasificar de la siguiente manera:
- Restaurantes
- Sneks
- Pensiones

- Heladerias.

Al 1gual gque los establecimientos hoteleros,
los establecimientos de alimentacidn han sido
clasificados en grupos segun su calidad.
diferenciando 3 grupos, grupo A - buena, grupo B -

regular, grupo C - mala.
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1.—- RESTAURANTES. -

Grupo A:

Grupo B:

1.— RESTAURANT "LA CASA", ubicado en

la calle Kennedy ofrece atencion
diaria y su caracteristica especial
son los platos internacionales como

el Fondue.

2.— RESTURANT "KORY", wubicado en la
calle Kennedy esquina Gutierrez. con

atencion diaria.

3.— RESTAUKANT "LAS PERAS", ubicado
en la calle Sagdrnaga, con atencién
diaria, ofrece variedad de platos

nacionales.

4.— RESTURANT "EL RODEQ", ublicado en
la calle Héroes del Chaco, con

atencién diaria.
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Grupo C:

2.— SNACKS. -

Grupo B-

5.—- RESTURANT "DON RETO", ubicado en

la calle Félix Reyes Ortiz, ofrece

atenclidén diaria.

6.— RESTAURANT "SAFARI, ublicado en
la calle Julieo Suazo Cuenca, ofrece

atencion diaria.

7.— RESTAURANT "EL GOOL", ublicado en
la calle Fernando Guachalla, con
atencion de Almuerzo y desayuno, con
platos a la carta, en este restaurant
existen preclios especiales. su

atencidén es diaria.

1.—- GSNACK “"HAWAI'", ublcado en Ila
Plaza Principal.
2.— SNACK "PAMELA", ublicado en lIla

calle Jullo Zuazo Cuenca.
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Grupo C:

3.— SNACK "LA PASCANA'", ublicado en la
calle Rafael Miranda, c¢on atencidén
diaria.

4.— SNACK "DON LUCHQ", ublcado en la

calle Pinilla.

3.—- PENSIONES. -

Grupo C:

1.— PENSION "BOLIVAR", wubicada en el
Mercado San José.
2_.—- PENSION "EL PUE", ubicada en el

Mercado San José.

PENSION "LOS ANDES"”, ubicada en

3.-

el Mercado San José.

4_.— PENSION "TUNARI', ubicada en el
mercado San Joseé.
5.— Comedor Popular con atencion

diaria y de bajo costo, donde sirven
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platos nacionales y platos tipicos de

la region.

6.—- Comedor del Mercado San José, su
atencién es dlaria y su costo es el

mas bajo.

4. - HELADERIAS. -

Grupo B:
1.-— HELADERIA "CLAUDIA PAOLA ",

ubicada en la Plaza Principal.

Grupo C:
2.— HELADERIA "PAISANITO", ubicada en

la calle Pacheco.

3.— HELADERIA "PANDA'", ubicada en Ia

calle Félix Reyes Ortiz.

4.—- HELADERIA "UCHUMACHI", ubicada en

al Plaza Principal.

D.—- AREKAS DE ESPARCIMIENTO.- En cuanto a dreas de

esparcimiento
turistico, en particular, Coroico no cuenta con
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infraestructura para el efecto, no obstante posee
areas que han gido planificadas para el
esparcimiento propio de Ia poblacidon, Qque no
abastecen o no son adecuadas a la gran demanda gque
temporalmente Corolco presenta, que sin embargo en

ocasiones sirve para el efecto.

Las Areas de esparcimiento se las divide en:

- Areas de esparcimiento al aire libre

- Areas de esparcimiento cubiertas

1.— Areas de esparcimiento al aire libre.-—

- Cancha de Football. que tiene  Jas
medidas reglamentarias y graderias paha el
pitiblico; fue construida gracias a la
necesidad de contar con una, para la
realizacion del campeonato Interyungueio

de Football.

— Cancha de Basquetball.

- Cancha de Tennls en el Hotel

Prefectural.
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- Piscinas. ubicadas en

los

estabhlecimientos hoteleros gque permiten el

acceso a todo publico como es el caso del

Hostal "Kory'. del Hotel “LLhuvia de Oro” y

del Hotel "Prefectural .

= Piscina Piublica, "Leticia Molina”,

ubicada en la calle Sagdrnaga (esqg. Plaza

Principal).

— Piscina Fiiblica. “"Weise'", ublicada en el

Mercado San José.

— Paseos en caballo=s: "FRanch Beni'.

— Paseos en caballos: "“Zona Apanto".

- Cancha de Voleyball, ublicada en

Hospital.

2.~ Areas de esparcimiento cublertas.-

el

a) Discotecas.- Las Discotecas han sido

también clasificadas en grupos para un mejor

conocimiento de estos establecimientos.
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Grupo B:

- Discoteca “Safari'”, que tiene un
ambiente agradable y funciona solo

los fines de semana, su atencién es

de Restaurant, Peiia, Disco 5
Whiskeria, donde sirven platos
nacionales e internacionales Vv

variedad de bebidas, ubicada en la

calle Julio JZuazo Cuenca.

b) Bares v Whiskerias.— Los
establecimientos denominados como bares y
wiskerias han sido clasificados como los
establecimientos de alimentacidén, haciendo

diferenciacidon de tres grupos.

Grupo A:
1.- Whiskeria "Taurus', ubicada en la

calle Julio Zuazo Cuenca.

2.- Whiskeria “D aedalus Pub*”,

ubicada en la Plaza Principal.

3.— Whiskeria "Bamboos', ubicada en

la calle Iturralde.
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4_.—- Whiskeria ‘“Fhrases Pub"”, ubicada
en la calle Sagdrnaga, gue diriamente
atiende almuerzos buffet, en las
tardes como saldén de Té, u las noches

del fin de semana como Whiskeria

dilscoteque.

c¢) Cines. -

- Gine "2 de Febrero"”. con funciones
diarias. ubicado en la calle 10 de

Abril.

d) Salones de Juegos y Salones de

Fiestas.—

- Salones de Billar, en los
establecimientos hoteleros como el
Hotel Prefectural y el Hotel LLuvia
de Oro donde atienden &l publico en

general y un otro salén particular.

- Salon de Juegos electrdénicos.

160


https://v3.camscanner.com/user/download

- Salén de Futbollines.

- Centro Civico que tiene capacidad

para cuatrocientas personas. Este

s8aldén es utililzado en ocasiones

especiales que reguieren de
ambiente de esta magnitud,
ejemplo fiestas organizadas por

prueblo.

- Salén "La Jungla', ubicado en

calle Iturralde.

KE.— SERVICIOS COMPLEMENTARIOS.— Los Servicios

complementarios

un

por

el

la

en

Coroico si bien no son varios ni de calidad

abastecen o satisfacen cualquier necesidad extra gque
se presente al turista.
1.— Farmaclas.-
— Farmacia "La Salvadora’, ubicada en

la Plaza Principal.
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- Farmacia "Bristol', ubicada en la

calle Felix Reyes Ortiz.

2.— Librerias.—

— Libreria "Coroico'. ubicada en la

calle Julio Zuazo Cuenca esg. Pando.

- Libreria "América’, ublcada en la

calle Felix Reyes Ortiz.

3.— Bibllotecas. -

- Biblioteca de los Padres

Diocesanos, ubicada en la Plaza

Principal.

4.— Peluguerias.-—

— Peluqueria '"Cesar’”, ubicada en la

calle Pacheco.

- Pelugqueria "San José', ubicada en

la calle 10 de Abril.
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- Peluqueria "San Pedro', ubicada en

la calle 10 de Abril.

5.— Artesanias. —

"

- Tienda de artesanias "Arco Iris",
ublcada en 1la Plaza Principal, en
este local se expende Orfebreria,
Plateria, Hamacas, Prendas de lana de

alpaca, sin embargo no es artesania

propia.
6.—- Servicio Automotriz.—

- Llanteria "Tigre”, ubicada en la

calle Sagdrnaga.

— Llanteria y Agencia de carburantes
“Coroico”, ubicada en la calle Pando

esq. Julio Zuazo Cuenca.

- Agencla de carburantes ‘'Coroico',

ubicada en la calle Pacheco.

- Agencla de carburantes Yy lavado de
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autos "Lalito"”, ubicada en la calle

Sagdrnaga.

Estos gervicios, Junto con los servicios
turisticos, hacen de el Atractivo Coroico, un
atractivo medianamente dotado y que obviamente por

Ser una poblacidn pequefia Yy no desarrollada
econémica y socialmente, no presenta servicios de

alta calidad.

F.— TRANSPORTE TURISTICO.- E1 transporte hacia la
region de Coroico es
variado, y estd en relacién a 1la importancia de la

ruta y accesibilidad.

Como la ruta que une Coroico a la ciudad de La
Paz es3 una ruta troncal., tiene un servicio de flujo

permanente de movilidades de tode tipo.

Se cuenta con servicios de pasajeros y carga.
tanto piiblico con flotas y minibuses como privado
con empresas de turismo y vehiculos particulares., y
las de servicio mixto de pasajeros y carga realizado
por vehiculos livianos y pesados de todo tonelaje

(camionetas y camiones), éste aspecto facilita en
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gran medida la movilizacidn de personas v

mercancias.

Existen &5 empresas de Transporte, que prestan
sus servicios regulares en forma diaria y por lo

menos con dos viajes al dia.

La calidad de este servicio es buena, lo cual
se debe a que entre las empresas existentes existe
competencia y al existir gran demanda, obviamente
las empresas que entran en competencla mejoran sus

serviclos permanentemente.

El sgervicio de transporte en los tiltimos afios
se los esta efectuando en minibuses de tipo combi,
con capaclidad para 14 pasajeros y su tarifa varia

segun la temporada y la demanda.

La empresas que preastan los servicios de
transporte desde la ciudad de La Paz hacia Ila

localidad de Corolico y viceversa son:

1.- Flota "Yunguefa':
Oficina en La Paz: Av. De Las Américas #

344, zona Villa Fatima.
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Télf. 312344

~ Oficina en Coroico: No existe.
Dependencia: Particular.
Tipo de vehiculo: Minibus.
Calidad y estado: Bueno.
Capacidad: 14 personas
Tarifa: Diez Bs.

Tiempo de Viaje: tres horas.

Punto de partida: Av. de las Américas.

Punto de llegada: Comedor Popular.

Horario de salidas La Paz-Coroico:
Martes a Sdabado Hrs. 8:00

Horario de salidas Coroico-La Paz:

Miércoles a Domingo Hrs. 8:00

2.— Trans Tours "Veloz del Norte™:

Oficina en La Paz: Calle Virgen del Carmen #

1329 , zona Villa Fd4tima.

Telf. 311753
Oficina en Coroico: Plaza Principal, Dom. Sr.
Cesar Pére=s.
Dependencia: Particular.
Tipo de vehiculo: Microbus y Minibus.
Calidad y estado: Bueno.
Capaclidad: Microbus 30 personas.

166


https://v3.camscanner.com/user/download

Minibus 14 personas.
Tarifa: Trece Bs.
Tiempo de Viaje: tres horas.
Punto de partida: Calle Virgen del Carmen.
Punto de llegada: Plaza "Guerrilleros
Lanza”.
Horario de salida La Paz-Coroico:
Lunes a Domingo Hrs. 9:00 - 10:30 -
14:00
Horario de salida Coroico-La Paz:
Lunes a Domingo Hrs. 7:00 — 10:00 -

14:30

3.— Trans Tours "20 de Octubre”:
Oficina en La Paz: Calle Yanacachi # 1434,
Télf. 312391.
Oficina en Coroico: Residencial 20 de
Octubre.
Dependencia: Particular.
Tipo de vehiculo: Minibus.
Calidad y estado: Bueno.
Capacidad: catorce personas.
Tarifa: trece Bs.
Tiempo de viaje: Tres horas.

Punto de partida: Calle Yanacachi (Surtidor
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de Gasolina)

Punto de llegada: Plaza "Guerrilleros Lanza".
Horario de salida La Paz—-Coroico:

Lunes a Miércoles Hrs. 8:00 - 14:00

Jueves a Domingo Hrs. 8:00 - 9:00 -

14:00 - 15:00
Horario de salida Corolco-La Paz:

Lunes a Domingo Hrs. 7:00 - 13:30
Ofrece los servicios de expreso al Hotel
Prefectural de Coroico. con la misma
tarifa,las reservas y venta de pasajes se lo
realiza en la Prefectura del Departamento
ubicada en la Plaza Murillo: y de expreso en
casos especlales donde la tarifa de ida y
vuelta es de 100 $u$ (100 Délares

Americanos).

4.—- Turbus ’"Totai":
Oficina en La Paz: Calle Virgen del Carmen #
1357, zona Villa F&dtima.
Telf. 312526.
Oficina en Corolco: Plaza Principal. (Acera
aur)
Dependencia: Particular.

Tipo de vehiculo: Minibus.
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Calidad y estado: Bueno.

Capacidad: Catorce personas.

Tarifa:r Trece Bs.

Tiempo de Viaje: Tres horas.

Punto de partida: Calle Virgen del Carmen.

Punto de Llegada: Plaza “"Guerrilleros

Lanza".

Horario de salida La Paz-Coroico:
Lunes &a Domingo Hrs. 8:30 - 10:30 -
14:30

Horario de salida Coroico-La Paz:

Lunes a Domingo Hrs. 14:00 - 15:30

5.— Nuestra Sefiora de la Candelaria

Oficina en La Paz: Calle Yanacachi # 1434
zona Villa Fatima.
Telf. 311260

Oficina en Coroico: Comedor Popular.

Dependencia: Particular.

Tipo de vehiculo: Minibus.

Calidad y estado:r Bueno.

Capacidad: Catorce personas.

Tarifa:r Once Bs.

Tiempo de Viaje: Tres horas.

Punto de partida: Calle Yanacachi.
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Punto de Llegada: Comedor Popular.

Horario de salida La Paz-Coroico:
Lunes a Domingo HArs. 08:30 - 11:30 -
15:30

Horario de salida Coroico-La Paz:
Lunes a Domingo Hrsa. 07:00 - 14:00

Atencién con ildiomas Inglés y Sueco.
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II.— DEMANDA TURISTICA.-
A.— DEMANDA TURISTICA EN BOLIVIA. -

1.— TURISMO RECEPTIVO.— E1 Turismo

Receptivo
en el pais ha ido creciendo
paulatinamente, sin embargo en los ultimos
afo=z ha tenido decrementos no
significativos; lo gque eguivale a decir
gque a nivel general el Turismo receptivo
ha crecido, ¥ en las ciudades de La Paz,
Oruro y TIrinidad los flujos extranjeros

disminuyeron.

La estacionalidad del turismo, se
sucede en la mayoria de las ciudades Ios
meses de Julio y Agosto como temporada
alta, y los meses de Diciembre y Mayo como

los de menor afluencia.

En los ultimos 3 afios, Latinoamérica
fue la principal regioén emisora de
visitantes con una participacién relativa
del 456.56 X. El Mercado europeo ocupa el

segundo lugar con una participacioén
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relativa del 33.3 X% , donde el mercado
alemdn es el mas Iimportante. seguido de
Inglaterra, Francia y Suiza. El tercer
lugar lo ocupa Norteamérica con el 13.7 X%.
Finalmente, en orden de Iimportancia se
encuentran los mercados de Asia con el 5.6
%, Oceantfa el 1.6 ¥ y Africa con 0.3 % de

los flujos hacla nuestro pais.

Los destinos preferidos de los
visitantes extranjeros a DBolivia son las
ciudades de La Paz. Santa Cruz y
Cochabamba, gque en conjunto comprenden el

83.5 ¥ de las llegadas al pais.

Esta caracteristica en la
distribucion de los destinos turisticos se
explica con el hecho de gue las cludades
de La Paz, y Santa Cruz cuentan con
aeropuertos internacionales como
principales puntos de acceso aéreo al
pais; también los puntos fronterizos mas
Intensosa, exceptuando los del sur del
pals, 8e encuentran en estas regiones.

Por otro lado, 1a ciludad de La Paz ademas
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de disponer una aceptable infraestructura
turistica. contiene en su territorio el
mayor grado de densidad de atractivos

turisticos.

En el Cuadro 22, se muestra el
crecimiento y decrecimiento del Turismo
receptivo, las pernoctaciones de dicho
flujo, Jla estadia media, y la tasa de

crecimiento en los ultimos tres afos.

Los datos para realizar el mencionado
cuadro se han obtenido de Jla Direccidn
Nacional de Turismo, gque en dichos afios no
ha realizado estudios para determinar el
Perfil del Consumidor extranjero, sin
embargo para referencia ilustrativa a
continuacion se hard detalle del perfil
realizado el afo 1.989, el cual obedece a
las conductas de dos mercados
representativos en ese ano, ya que fueron
los principales emisores, Alemania e

Inglaterra.
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CUADRO 22

]

INGRESO, PERNOCTACION Y ESTADIA PROMEDIO DE
VISITANTES EXTRANJEROS A ESTABLECIMIENTOS DE
HOSPEDAJE SEGUN ANOS

ANO 1.990 - ANO 1,992

ANO INGRESO | PERNOCT. |ESTADIA MED. TASA VARIA.
1990 217071 710148 3.3 12.1
1991 220902 738136 3.3 1.8
1992 244583 805643 3.3 10.7

Fuente : DINATUR

| CUADRO 23

|

INGRESO, PERNOCTACION Y ESTADIA PROMEDIO DE

DE VISITANTES NACIONALES A ESTABLECIMIENTOS

DE HOSPEDAJE SEGUN ANOS
ANO 1.990 - ANO 1.992

ANO INGRESO | PERNOCT. |ESTADIA MED. |TASA VARIA.
1990 546296 1253259 23 43
1901 543476 1234470 2.2 -0.5
1992 558845 1271719 23 28

Fuente : DINATUR
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PERFIL DEL CONSUMIDOR EXTRANJERO:

PROFESION O OCUPACION: Profesionales

Y Técnicos.

SEXO: Masculino

ESTADO CIVIL: Solteros

EDAD: 23 a 35 promedio

LUGAR DE ENTRADA AL PAIS: E1 Alto
MEDIO DE TRANSPORTE: Aéreo

VISITO BOLIVIA: Solo

ESTADIA: De 1 a 7 dias promedio

MOTIVO DE VISITA: Vacacliones

2.—- TURISMO INTERNO.- Los desplazamientos
de los bolivianos por
el territorio son muy Iimportantes porque

representan mds del 70 X del total de

registros en establecimientos de
hospedaje.
La’ estacionalidad del Turismo

naclional esta influenciada en gran medida
por lag vacacliones, del mes de Julio y
Diciembre, época gue configura la

temporada alta; Inversamente, los meses de
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menor movimiento corresponden & marso,

abril y Junio..

En el Cuadro 23 se muestra el
desplazamiento, pernoctacion, estadia
media y tasa de crecimiento en los ultimos

3 afios.

B.- DEMANDA TURISTICA EN LA PAZ. -

1.- TURISMO RECEPTIVO.- La ciudad de La

Paz se constituye
en el primer y mds Importante destino de
los visitantes extranjeros que se dirigen

a Bolivia.

Los meses de temporada alta
corresponden a Julio y Agosto, y las
temporadas de menor afluencia Se suceden

en Diciembre y Mayo.

En el Cuadro 24 se muestra el ingreso
de los visitantes extranjeros, ademds de
su pernoctacidn, estadia media y tasa de

crecimiento en los afdos 1.990, 1.991 y
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CUADRO 24

|

INGRESO DE VISITANTES EXTRANJEROS A ESTABLECIMIENTOS
DE HOSPEDAJE EN LA CIUDAD DE LA PAZ, SEGUN ANOS

ANO INGRESO PEBNOCT. | ESTADIA MED. | TASA VARIA.
1990 116244 384100 33 10.1
1991 110202 368541 3.3 -5.2
1992 119964 387875 3.2 8.9

Fuente : DINATUR

!

CUADRO 25

INGRESO DE VISITANTES NACIONALES A ESTABLECIMIENTOS
DE HOSPEDAJE EN LA CIUDAD DE LA PAZ, SEGUN ANOS

-
ANO INGRESO | PERNOCT. | ESTADIA MED. |TASA VARIA.
1990 233788 501732 21 47 .
1991 219179 460381 21 -6.2
1992 213966 459645 21 2.4

Fuente : DINATUR
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1.992.

2.— TURISMO INTERNO.- El desplazamiento de

bolivianos hacla lIa
ciudad de La Paz, es siempre mds del doble

de los flujos extranjeros.

No existe un grado de diferenciacidén
significativo entre las temporadas altas y
bajas para los desplazamientos de los
residentes; sin embargo los meses que se
pueden considerar como punta son los que
coinciden con las vacaciones escolares,

principalmente el perifodo de fin de afo.

En el Cuadro 25 se muestra el
ingreso, pernoctacidn, estadia media y
tasa de variacion de los turistas

nacionales en los tiltimos 3 afios.

En los Cuadros 26, 27 y 28, de modo
desagregado bor meses se muestra el
ingreso y pernoctacidn tanto de turistas
extranjeros como nacionales a la ciudad de

La Paz, en los afos 1.990, 1.991 y 1.892.
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[cuADRO 26 |

CUIDAD DE LA PAZ
INGRESO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS
A ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE
SEGUN MESES - A?70 1.890

MES NACION.|EXTRANJ| TOTAL [PERN.NAC|PERN.EXTR| TOTAL PERN.
ENERO 21687 3317 25014 47562 27318 74881
FEBRERO 17044 2021 18085 30018 23310 62328
MARZO 18743 9383 29136 43562 33069 76631
ABRIL 13216 3787 16983 39865 31303 71168
MAYO 13394 3551 16945 43039 31738 74778
JUNIO 19493 35563 23048 44372 30567 74038
JULIO 20946 12422 33368 48464 38877 85141
AGOSTO 18059 13532 32591 42788 40818 83608
SEPTIEMBRE 17338 3785 21131 38754 30008 68783
OCTUBRE 19793 10417 30210 41878 35311 78989
NOVIEMBRE 13543 8321 22864 34840 31384 68224
DICIEMBRE 21489 3150 24619 40480 25751 86241
TOTALES 218733 | 78239 | 294972 | 502432 379257 6681689

Fuente : DINATUR
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|cuaDRO 27 |

CUIDAD DE LA PAZ
INGRESO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS
A ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE
SEGUN MESES - A?70O 1.991

MES NACION. |EXTRANJ| TOTAL {PERN.NAC|PERN.EXTR| TOTAL PERN.
ENERO 18654 11045 30888 42177 33475 75852
FEBRERO 15799 | 10133 | 25032 | 34082 33640 87722
MARZO 18007 | 8723 | 26730 | 38508 32752 71260
ABRIL 18052 | @067 | 26119 | 38437 30088 88525
MAYO 18841 | 7564 | 26405 | 41580 27165 68755
JUNIO 18810 | 7980 | 26770 | 38750 28670 87420
JULIO 21418 11267 32885 43311 368284 78595
AGOSTO 17580 | 11466 | 29055 | 38702 36115 72817
SEPTIEMBRE 16075 | 8398 | 25371 | 34672 27714 62386
OCTUBRE 17144 | ®812 | 250568 | 36488 28910 65398
NOVIEMBRE 16927 | 0245 | 28172 | 38385 29681 66066
DICIEMBRE 19663 | 7524 | 27187 | 89279 24047 63326
TOTALES 219179 | 110202 | 329381 | 460381 | 368541 828922

Fuente : DINATUR
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([CUADRO 28 |

CUIDAD DE LA PAZ
INGRESO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS
A ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE
SEGUN MESES - A?O 1.992

MES NACION. [EXTRANJ| TOTAL [PERN.NAC|PERN.EXTR| TOTAL PERN.
ENERO 18284 2338 28630 42293 28479 70772
FEBRERO 17288 9785 27034 36573 31024 70597
MARZO 16356 8232 25588 38372 30932 67304
ABRIL 16682 6835 25617 36912 31647 68559
MAYO 17014 8689 26013 35948 31327 67275
JUNIO 17781 8731 26522 40044 31068 71100
JULIO 19828 13348 33178 43432 40138 83570
AGOSTO 17074 13081 30156 36879 40189 78068
SEPTIEMBRE 16852 8725 26577 34218 31617 658633
OCTUBRE 17520 o852 27372 36877 32768 69465
NOVIEMBRE 18424 10205 28629 38044 31608 70650
DICIEMBRE 16862 8725 28817 39255 27072 66327
TOTALES 213966 | 119964 | 333930 | 459645 387875 847520

Fuente : DINATUR
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G ==

DEMANDA _TURISTICA EN CORQICO. - La actividad

turistica en la localidad de Coroico, ha ido
creciendo paulatinamente y en los ultimos afios

ha logrado un gran desarrollo.

Sin embargo no se ha realizado estudios
para determinar su Demanda, ni siquiera el ente
oficial de turismo DINATUR, ha realizado esta
tarea, es por esta razoén gque se ha tenido gue
realizar un trabajo de investigacién con las
Compafiias de Transporte y la Policia Nacional
de TIransito, para lograr establecerla,
considerando los datos obtenidos de los tres

ultimos afios como los mds fiables posibles.

En los Cuadros 29 y 30, se muestra el
ingreso tanto de turistas extranjeros como
nacionales a la localidad de Coroico, en los

afios 1.990, 1.991 y 1.992.

En el Cuadro 31, se tiene la proyececién de

la demanda, para los préximos 5§ afos.

1.— DEMANDA EFECTIVA.- La demanda de Coroico,

tiene las siguientes
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|CUADRO 29 |

LOCALIDAD DE COROICO
INGRESO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS

SEGUN ANOS 1.990 - 1.992

ANO NACIONALE | TASA VARI| EXTRANJEROS| TASA VARI

1990 26685 14.19 13098 41
1991 30246 13.34 14389 9.85
1992 33275 10.01 16601 15.37

Fuentes : DIRECCION NACIONAL DE TRANSITO
SINDICATO DE VOLANTES A YUNGAS "FLOTA YUNGUENA"

|cUADRO 30 |

LOCALIDAD DE COROICO
INGRESO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS

SEGUN ANOS 1.990 - 1.892

ANO | VISITANTE| TASA VARIA.
1990 39783 10.66
1991 44635 12.19
1992 49876 11.74
TOTAL 134294
Fuentes:  DIRECCION NACIONAL DE TRANSITO

SINDICATO DE VOLANTES A YUNGAS "FLOTA YUNGUENA"
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[CUADRO 31 |

LOCALIDAD DE COROICO
PROYECCION DE LA DEMANDA EFECTIVA

ANO DEMANDA EFECT.
ANO BASE 1992 49876

1993 52544

1994 55355

1995 58317

1996 61436

1997 64724

INDICE DE CRECIMIENTO
5.35 %
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caracteristicas:

- 38.8 ¥ =on Jévenes., de este porcentaje
se desprende un 12 X como Jjovenes
estudiantes.

- 62.2 % son familias, en funcidn de
recreacién y descanso.

- 61.1 ¥ son turistas nacionales.

- 38.9 ¥ son turistas extranjeros.

- El1 mayor porcentaje en lo que respecta
al promedio de estadia corresponde & 2
dias y 1 noche, con el 72.2%, y luego
estdn los promedios similares de 3 dias

v 2 noches y 1 dia con un promedio de
5.

5 %.

-~ Las maximas afluencias son registradas
los dias viernes. sdbado y domingo.

- [Las minimas afluencias se dan los dias
lunes, martes, miércoles y Jueves.

- La demanda crece especialmente los fines
de semana de los meses de Enero,
Febrero, Abril, Julio, Agosto y

Diclembre.

- Se regiatra minima afluencia los meses
de Septiembre, Octubre y Marzo.
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2.—- DEMANDA POTENCIAL.— Al estar la Demanda
efectiva de Coroico
compuesta principalmente hasta un 80 % por
visitantes gque provienen de la ciudad de La
Paz, que es Ln gegment.o que tiene
caracteristicas de solvencia econdémica y qgque
eligen a Coroico como destino como eligen otros
destinos, es decir es el mismo segmento gue por
la mencionada caracteristica rotan por los
diferentes atractivos cercanos a la ciludad de
La Paz. ya que realizan sus viajes en fines de

semana.

La Demanda Potencial, que se va a
considerar en el presente trabajo consta de
"Trabajadores - empleados asalariados"” de ramas
del Sector Piblico como del Sector Privado, de
la cludad de La Paz, que por Sus

caracteristicas compongan un mercado homogéneo

El componente principal de la Demanda
Potencial de Coroico estara compuesta por
empleados que retinan clertas caracteristicas

como .’
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l1.- Ser empleados de planta.

2.- Contar con un salario fijo.

3.- Componer el mercado siendo personas

gque pertenezcan a la clase media.

Se tomard en cuenta a Los empleados de

Administracién Piblica que cuenta con

13.150 empleados.

Magisterio Urbano de la ciudad de La Paz

que son

30.013 empleados.

- Red Bancaria y Compaflias de Seguros de

la ciundad de La Paz que cuenta con

7.509 empleados.

Asocliacién de Colegios Particulares de

la ciudad de La Paz, ANDECOP gque son

1.8585" empleados.
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ELECCION DEL SEGMENTO DE MEKRCADO.-—

Para lIla eleccidn del segmento de
Mercado se ha considerado diferentes

parametros y motivaciones que han JIllevado

a elegir al Sector Bancario, que es el
sector que ha llenado los requisitos
exiglidos.

Los requisitos exigidos para la

eleccidn son:

1.- El1 segmento debe tener como

salario base, tres salarios minimos
nacionales.
2.— Por sus condicién salarial debe

pertenecer a la clase media alta.

3.- Seran trabajadores de oficina que
tengan un trabajo rutinario y pesado, lo
cual determine la necesidad de recreacion
o de uso de su tiempo Ilibre adecuadamente
para la obtencidn de un descanso

reparador.
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4.- Tener una edad promedio entre 25
y 40 afos, edad gque 5e congldera como

segmento Jjoven.

Estudio del Segmento de Mercado Elegido--—

Segiin datos obtenidos en 1la Super
Intendencia de Bancos, La Red Bancaria de
la ciudad de La Paz, cuenta con 19 Bancos,
pero se tomara en cuenta solo 18,
exceptuando el Banco Central de Bolivia,
que estan distribuidos de la siguiente
manera:

BANCOS PRIVADOS NACIONALES:

{.- Banco Santa Cruz S.A., gque tiene

su oficina Central en la ciudad de

Santa Cruz, Yy cuenta con una Sucursal

y 8 Agencias urbanas en la ciudad de

La Paz.

2.—- Banco Nacional de Bolivia S.A.,
con su oficina Central en la ciudad
de Sucre, posee una Sucursal y 4
Agencias urbanas en la ciudad de La

Paz.
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3.—- Banco Boliviano Americano S.A.,
au oficina Central esta domicliliada
en la ciudad de La Paz, y cuenta con

1l Agenclas urbanas.

4.- Banco {lnion S.A.. s8u oficina
Central esta ubicada en la ciudad de
Santa Cruz, cuenta con una Sucursal y
2 Agencias urbanas en la ciudad de La

Paz.

5.- Banco Mercantil §S.A., con su
oficina Central y 6 Agencias urbanas

en la ciudad de La FPaz.

6.- BHN Multibanco &S.A.. &su oficina
Central esta domiciliada en la ciudad
de La Paz y no posee Agencias

urbanas.

Topi= Banco Cochabamba S.4A. ., el
domicilio de se oficina Central es en
la eciudad de Santa Cruz, ) cuenta con
una Sucursal y 2 Agencias urbanas en

la ciudad de La Paz.
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8.- Banco Industrial y Ganadero del
Beni S.A., que tiene su oficina
Central en la ciudad de Santa Cruz,
posee una Sucursal y 4 Agencias

urbanas en 1la ciudad de La Pas.

9.- Banco La Paz S.A.., con su oficina
Central en la ciudad de La PFaz, y

cuenta con una Agencia urbana.

10. - Banco Industrial S.A.. su
oficina Central esta domiciliada en
la ciudad de La Paz, y tiene una

Agencia urbana.

11.~ Banco Popular, el domicilio de
su oficina Central es en la ciudad de
Lima (Peri), cuenta con una Sucursal

y 4 Agencias urbanas.

12.- Banco de Inversién &.A., su
oficina Central esta ubicada en la
ciudad de La Paz, y posee una Agencia

urbana.
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13.- Banco Econdmico S.A., tiene su
oficina Central en la ciudad de Santa

Cruz. y cuenta en la ciudad de La Paz

con una Sucursal.

14. - Banco Internacional de
Desarrollo S.A., con s5u oficina
Central en la ciudad de .Santa Cruz. y

tiene una Agencia urbana en la ciudad

de La Paz.

BANCOS EXTRANJEROS :

l1.- Citibank N.A., que tiene su
oficina Central en la ciudad de Nueva
York (Estados Unidos de Norte
América), cuenta con una Sucursal en

la ciudad de La Paz.

2.- Banco FKeal S.A.. que tiene su
oficina Central domiciliada en la
ciudad de Sao Paulo (Brasil), con una

Sucursal en la ciudad de La FPa=z.

3. - Banco Do Brasil S.A., c¢on

domicilio de e&u oficina Central en la
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ciudad de Brasilia (Brasil), con una

Sucursal en la ciudad de La Paz.

4.—- Banco de la Nacion Argentina, gque
tiene su oficina Central en la ciudad
de Buenos Aires (Argentina), con una

Sucursal en la ciudad de La Paz.

Para tener bases que sSustenten la
futura propuesta y se muestre claramente
el estudio que se efectud con este
segmento, se realizé una encuesta tomando
como muestra el 33.3 ¥ de los Bancos y el

5 % de sus empleados, al azar.

La encuesta constaba de dos
formularios, uno gue estaba dirigido a
empleados y otro al Jefe de personal.

(Anexo 2)

En el Cuadro 32, se detalla el mimero
de empleados por Baneco, el total de
empleados, y la muestra que se tomara de

los elegidos.
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NOTA.- La muestra que
ha sido tomada en
cuenta oorresponde al
S % de
de planta de ocada Ins-

los empleados

titucion banocarla.

BANCOS EMPLEADOS | EMPLEADOS | TOTAL | 5
DE PLANTA | EVENTUALES
SANTA CRUZ 489 63 a72 soes
ACIONAL DE 308 20 328 16
LIVIA S.A.
OLIVIAND 315 e
ANERTLANG S, o L 1 R=R
UNION §.A. 186 19 285 _—
MERCANTIL S.A. 326 3 357 T

BANCO S. A.

COCHABANEA 174 9 183 .
INDUSTRIAL ¢ 273 36 389 s
SANADERD DEL

BENI S.

INDUSTRIAL 134 mici 134 7

LA PAZ S.A 249 43 283 s
POPULAR 230 62 292 =
INVERSON

BOLIVIANO S.A. 83 | 84 o

ECONOMICD S.A. 36 3 39 2

NTERNACIONAL
ST RON s 99 2 1 s
SU n'

CITIBANK N, 8. 23 — 23 2

REﬂL s.ﬂ. 'B t Ig 1

DO BRASIL S.A. T | 8 ===
TOTAL 3,031 342 3.373 54
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o - - § vjos
SEXO: Femenino 20 %
Masculino 80 X
ESTADO CIVIL: Soltero 47 %
Casado 53 X
EDAD PROMEDIO: 20 - 29 afos 43 %
30 - 39 afos 41 %

40 - 49 ados 16 %

- FBL 82 %, de Jlas personas encuestadas,
TOMA VACACIONES ANUALES.

- EL 84 X, VIAJA EN SUS VACACIONES.

- EL 69 %, PREFIERE VIAJAR DENTRO DEL
PAIS.

- EL 65 X, TOMARIA COMO DESTINO COROICO.

- FEL 92 X%, ESTAN INTERESADOS EN PLANES
VACACIONALES, PUESTO QUE EL 100 %, DE LAS
EMPRESAS NO CUENTAN CON LOS MISMOS.

- AL 86 %, LE GUSTARIA PAGAR SU VIAJE DE
VACACION A PLAZOS.
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g

a7

Encuesta NO 2: (jefes de departamento)

- EL 100 %, DE LAS EMPRESAS NO CUENTAN CON

PLANES VACACIONALES.
- AL 83 %, DE LAS EMPRESAS LES INTERESAKRIA

INCENTIVAR A SUS EMPLEADOS, CON PLANES
VACACIONALES QUE  SUPONGAN DESCUENTOS

MENSUALES POR PLANILLAS.
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CSCAPITULD 111
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PROPUESTA. -

I.

POLITICAS .-

Después de haber realizado un estudio de las
caracteristicas de la capacidad hotelera en la localidad
de Coroico, donde claramente se observa un desequilibrio
de la misma como Oferta, y la Demanda gue presenta

principalmente los dias de semana:

| Capacidad Hotelera Anual (camas) - £54.040 |
| Demanda efectiva (afdo 1.992) = 49.876 |
| wio 2 : rios - 204.164 |
L 1
se ve la necesidad de formular planes vacacionales y

dirigirlos a la clase trabajadora para gque de ese modo se
incentive el turismo nacional por una parte, y por otra

lncorporar un nuevo segmento a la demanda del mercado

coroiquefio.

Es asfi que se ha tomado en cuenta como demanda
potencial, a los empleados del sector bancario, puesto

que el mismo retne las caracteristicas deseadas y
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mencionadas anteriormente en la eleccion del segmento de

mercado.

El plan que posteriormente serd detallado, puede ser
concretado a corto plazo, previo andlisis de costos y
factibilidad, tomando este tiempo como el mas favorable

para la prosecucion del mismo.

Obviamente el lugar de ejecucion del plan serda la
localidad de Coroico, concentrdandose el centro de

operaciones en la ciudad de La Paz.

En cuanto a lo que corresponde a recursos econdmicos
v humanos tendrdn parte, en primera instancia las
empresas (Agenclias de Viajes y Turismo) que deseen poner
en marcha el plan, la cual tendra a su carge Jla adecuada
admnistracién del mismo; y en segunda instancia la planta
turistica de Coroico donde la empresa hotelera elegida
deberd coordinar acciones con la empresa ejecutora; los
demds establecimientos de servicios complementarios
podran adecuar sus actividades para participar

activamente del plan.
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II.— ESTRATEGIAS .-

PRIMERO.- La formulacidén de un plan turistico
denominado "SocIo LAEORAL”_. cuyos programas estén
dirigidos a un segmento nuevo de trabajadores; lo gque
slgnifica desarrollar el turismo nacional beneficiando de
esa manera, por una parte a Jlos trabajadores, por otra a
los empresarios hoteleros generando demanda, v a Ia
poblacidén por el efecto multiplicador propio de 1la

actividad turistica.

SEGUNDO.- E1 plan propuesto generara una nueva
demanda que ocupard parte de la capacidad ociosa que
presenta la hoteleria de dicha localidad en los dias de
semana; eguilibrando en cierta medida, el desajuste

anteriormente mencionado.
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Xd K=

PRIMERQO

ZUN DESCANSO OPORTUNQO™

1.—- E1 Plan turistico esta destinado a Trabajadores

Bancarios.

2.— El plan trata de que los trabajadores accedan en
su vacaclidén anual a un viaje que les proporcione

descanso y recreacion.

3.—- Para 1a realizacidon del plan se tomardn en
cuenta a los establecimientos hoteleros, que en este
Trabajo han sido clasificados como los grupos 2 y 3,
Grupo 2: Hotel Prefectural, Hotel Lluvia de Oro,
Hostal Kory, Hostal Sol y Luna, Grupo 3: Residencial
Coroico, Residencial 20 de Octubre, Residencial De
la Torre; por ser estos los mas aptos para dicho
plan por su servicio y costo y gue requieren captar
demanda. (exceptuando agquellos que nos estan en
condiciones de dar rebajas tarifarias a grupos, o

gue no estan dispuestos a tomar parte en el mismo)

4.~ Este plan serd puesto en marcha por Agencias de
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Viajes y Turismo que deseen hacerlo, y serd puesto
en conocimiento mediante visitas a las mismas y

entrevistas con los Gerentes de Ventas.

5.- El plan turistico denominado “Un descanso
oportuno” consgta de dosg programas con dos

alternativas cada uno.

6.- E1 plan cuenta con servicios de hospedaje y

alimentacion segun el programa.

7.— Los trabajadores pueden participar del plan de

forma individual o con su familia.

8.- El1 plan turistico significa la facilidad de los
trabajadores a acceder a un programa vacacional, y
que la empresa a la cual presta sus servicios cubra

el costo total del mismo.

9.— El1 trabajador cancelara en forma de cuotas

mensuales, por descuento de planillas.
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PLAN TURISTICO "UN DESCANSO OPORTUNOQ'™

Programa A:

— Duraclidén: 3 dias y 2 noches
— Servicio: Hospedaje (iunicamente)
— Hotel: a eleccidn (Residenciales Coroico, 20

de Octubre, De la Torre)

— Duracicdn: 4 dias y 3 noches
- Servicio: Hospedaje (unicamente)
— Hotel: a eleccidn (Residenciales Coroico, 20

de Octubre, De la Torre)
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Programa B:

- Duracion 3 dias y 2 noches

- Servicio: Hospedaje y alimentacién. Pensién

completa: Desayuno, almuerzo y cena; o Media

pensién: Desayuno y almuerzo o Desayuno Yy

cena.

- Hotel: a eleccién (Hoteles Prefectural y

Lluvia de Oro, Hostales Sol y Luna y Kory)

,
Alternativa 2
S :

- Duracidn: 4 dias y 3 noches
- Servicio: Hospedaje y alimentacioén. Pension
completa: Desayuno, almuerzo y cena; o Media

pensién: Desayuno y almuerzo o Desayuno y

cena.
- Hotel: a eleccidén (Hoteles Prefectural y

Lluvia de Oro, Hostales Sol y Luna y Kory)
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= La empresa ejecutora del plan como
prestataria del servicio, deberd realizar
contratos de forma escrita, con la institucion
bancaria que acepte formar parte del mismo.
comprometiéndose a atender todas las

solicitudes de las mismas como sus clientes.

- La empresa debe establecer los contactos con
los establecimientos hoteleros sefalados, ¥y
firmar contratos de trabajo conjunto debiendo
coordinar las acciones y responsabilizarse

conjuntamente de las mismas.

- Estos planes vacacionales deben ser atendidos
solo y exclusivamente en dias de semana, vale
decir los dias Lunes, Martes, Miércoles y

Jueves.

- La empresa debe encargarse de la promocidén de

los planes.
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- La 1nstitucion bancaria que acepte el plan
propuesto por la empresa encargada, debe estar
de acuerdo en cancelar el monto correspondiente
al programa elegido por su funcionario de
servicios de hospedaje ¥ alimentacion
alternativamente; es decir gque podran elegir
entre dos programas (A y B). lo que deberd
egstar estipulado en el contrato de prestacidn
de servicios que presentara la empresa

coordinadora.

- La institucidén se compromete con la empresa
coordinadora a poner en conocimiento de sus

empleados los programas vacaclionales.

- La dinstitucidn acepta que la emnpresa
coordinadora promocione los programas. para

motivar a los funcionarios a hacer uso de los

mismos.

- La 1nstitucidén se reserva el derecho de
aceptacion, de solicitudes de sus empleados

para hacer uso de los programas vacacionales.
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- FE1 funcionario que desee hacer uso de los
programas vacacionales, deberédn hacer sus

solicitudes a su superior correspondiente.

- FEl1 funcionario puede acceder a los programas
vacacionales de forma individual o con au

Yfamilia.

- Kl funcionario gue desee hacer uso de los
programas, debera realizar la reserva, en lIla
empresa coordinadora, minimamente con 15 dias
de anticipacidn, previa autorizacién de su

institucidn.
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- Los establecimientos hoteleros deben firmar
el contrato prresentado ror la Empresa

ejecutora.

- La empresa hotelera gque acepte formar parte
del plan, debe dar un descuento de 10 a 20 %,
seglin el caso, lo que estard estipulado en el

contrato.

- La empresa hotelera que acepte formar parte
del plan, debe atender las soliclitudes de la
empresa eJjecutora (Agencia de Viajes), ya sea
de hospedaje y/0 alimentacion, segun

corresponda.

- La empresa atenderda las solicitudes de la
empresa ejecutora los dias sefialados para el
plan ea decir de Lunes a Jueves en los 8 meses
indicados Enero, Marzo, Mayo, Junio, Julio,

Septiembre, Octubre, y Noviembre.
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1.- La empresa cancelara, el importe del

elegido por su

funcionario, a Jla

Programa

Empresa ejecutora al contado.

2.- El pago podrd ser antes o después de
realizade el viaje, dependiendo del acuerdo
entre partes y que estard estipulado en el
por ambas

contrato gue dJdebe ser firmado

empresas (Institucién bancaria y  Empresa

ejecutora), sobre la forma de pago.

a plazos y por

3.- FEl1 funcionario cancelara

descuento de planillas.

4. - FE1 funcionario podrd elegir entre plazos de

3y 6 meses.
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SEGUNDO

- E1 total de empleados bancarios ascienden a 3.373, de
los cuales 1.042 estarian dispuesto a viajar y tomar como

destino Coroico.

Suponiendo que el 3 % responda favorablemente a este
plan, Yy considerando que lo hagan de forma individual se
tiene a 31 personas. Yun 3 % 1o haga en familia. y
calculando como promedio 4 personas por familia, se tiene
124 personas; lo que hace un total de 155 personas como

demanda potencial los dias de semana, mensualmente.

— QConsiderando que los meses de menor afluencia son
Enero, Marzo, Mayo, Junio, Julio, Septiembre, Octubre y
Noviembre, mesea en los que el plan debe funcionar. si
mensualmente se genera 155 personas, en estos 8 meses se

generaria 1.240 personas que se afadirian al flujo anual.

- La capacidad hotelera de los establecimientos tomados
en cuenta para el plan mensualmente, exceptuando los
fines de semana y el porcentaje de ocupacidén gque
regularmente egtos tienen los dias de semana e3 de 4.214
camas; con la demanda generada se llegaria a cubrir un 4X%

de esta capacidad, con lo que Coroico tendria una demanda
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constante de 155 pasajeros mensual y 1.240 anual,

avuden a cubrir la capacidad ociosa los

puesto gque

para hacer uso de la planta hotelera en estos dias.

que

dias de semana,

esta demanda estaria planificada Idégicamente
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COSTO DE LOS PROGRAMAS. -

A continuacién se tiene el coato del plan
diferenciando programas y alternativas, estos precios son
de vwventa al publico, y comisionables al diez por ciento a
las Agencias de Viajes, por ello no se adiciona
pPorcentajes de promocién u otros gastos ya que cada
agencia de viajes tilene su estructura de costos
particular, en el porcentaje de comisidén 1a empresa
ejecutora identificara sus gastos de promocion y otros
como su beneficio. En los cuadros se afdade el costo del

tranporte solo como referencia.

Programa A

A Alternativa 1 Alternativa 2 Transp.

1l pax. 30 Bs. 40 Bs. 13 Bs.

4 pax. 120 Bs. 160 Bs. 52 Bs.
Programa B

B Alternativa 1 Alternativa 2| Transp.

1 pax. 176 Bs. 234 Bs. 13 Bs.

4 pax. 702 Bs. 936 Bs. 52 Bs.
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— E1 porcentaje mensual que se descontard del salario
promedio de los empleados bancarios que es de 900 Bs.,

pror programa y alternativa es el siguiente:

Programa A

A Alternativa 1 Alternativa 2
1 pax. 1.1 X% 3 meses 1.48 % 3 meses
0.55 % 6 meses 0.74 ¥ 6 meses
4 pax. 4.44 ¥ 3 meses 5.92 ¥ 3 meses
2.22 ¥ 6 meses 2.96 ¥ 6 meses

Programa B

B Alternativa 1 Alternativa 2
1 pax. 6.51 ¥ 3 meses 8.66 ¥ 3 meses
3.25 ¥ 6 meses 4.33 ¥ 6 meses
4 pax. 26 X% 3 meses 34.66% 3 meses
13 X 6 meses 17.33% 6 meses

IMPACTO ECONOMICO. -

El

Impacto

sigulente manera:

- Primero
total de

segmento

el potencial

trabajadores bancarios

de demanda,

economico

econdmico es

por el

del plan se

tomados

muestra de
dado por el nitimero
en cuenta

salario promedio que estos
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tienen.

No de trabajadores Salario POTENCIAL
Promedio Promedio ECONOMICO
3.031 x 800 = 2.727.8900

El impacto econdmico se demuestra tomando en cuenta

el total de trabajadores bancarios que estan dispuestos a
viajar tomande a Coroico como destino gque es 1.042, y
como yva se dijo si el 3% de esta demanda responde de
forma individual y otro 3%¥ con su familia se tiene 155
personas mensulmente, su sueldo promedio es de 900 Bs., y
tomando en cuenta el porcentaje de su salario gque los
trabajadores asignan a HKecreacion y cultura, dato tomado
del IPC (Indice de Precios al Consumidor - INE)., extraido
de las encuestas mensuales a hogares; v admitiendo que

Turismo esta en este rubro, que es de 13.31% del salario

mensual.
NO de personas 13.31 X sobre IMPACTO
que viajan salario prom. KECONOMICO
155 X 118.79 — 18.567,45
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PROMOCION.- Un producto rara su comercialli = aciodn
necesariamente debe ser promocinado es decir que se debe
informar a la demanda sobre el producto ofertado y luego
persuadirla e influenciar para gue esta co uma del mismo.
para ello se debe identificar claramente quienes son los
ofertantes del producto y gquines seran los demandantes
deseados. FEs asi gque en este plan se identifica a los
hoteleros y las  Agencias de Viajes por una parte y al

sector bancario por otra.

Por otro lado se tiene las acciones propias del
marketing que se siguen en la promocidn de un producto
que son la Publicidad, la Promocién de ventas, la Venta

directa y las Relaciones piuiblicas.

Dadas las caracteristicas del plan., donde se tiene
identificados los ofertantes y la demanda se deberd ver

la forma de relacionar a los tres componentes.

Para la puesta en marcha del plan se han notado las
condiciones a las cuales deben regirse estos componentes
y principalmente a la relacién que deben tener 1las
Agencias de Viajes como empresas ejecutoras con los
Establecimientos de hospedaje, pues bien al haber ya una

relacidon de antemano de estos dos componentes la
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promocidén debe enforcarse a vincular a la Demanda -
Sector Bancario con Jlas Agencias de Viajes - Ofertantes

directos.

Para este propdsito se sugiere tomar como primer
paso a la promocion de ventas, ya gue la publicidad por
un lado es costosa y segundo que como la demanda esta
identificada 1o necesario serd acercarse a ella de la
forma mas directa posible y la promocidén de ventas es el
mejor paso. esta puede realizarse primeramente con
visitas explicativas a Jjefes de personal o encargados de

las relaciones publicas de las instituciones bancarias.

Como segundo paso se sugiere la elaboradicon de
afiches, boletines o tripticos para ser repartidos a los
empleados, donde de forma clara y breve se explique el
contenido v condiciones del plan resaltando las
facilidades de pago por un lado y la belleza del

atractivo por otro.

Estos dos pasos en la promocion inicial no son de
costo elevado es mas no deben influir en el costo total

del plan, son econdmicos y fdciles de realizar.

’

207


https://v3.camscanner.com/user/download

CONCLUS 1 ONES
Yy RECOMENDPDACIONES
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CONCLUSIONES. -

- La principal coneclusién a la que se ha
llegado después de haber realizado el presente
Trabajo de Grado, es 1la de no poder formular un
egquilibrio entre la Oferta hotelera y Demanda
turistica, ya gue es un atractivo en constante
crecimiento y ese debe ser dindmico; al darle una
férmula o nuimero determinado de demanda, Se

estableceria un crecimiento estdtico, lo gque podria

causar que Coroico como atractivo termine
rdpidamente su ciclo de vida. Por esta razon se ha
planteado en 1la bropuesta generar una demanda

constante muy aparte de 1la demanda que se ha
proyectado para los proximos cinco afos, demanda que
puede y debe crecer paulatinamente, YV eso se
lograria dando un mayor alcance al plan,
incorporando cada vez nuevos segmentos a su mercado

y a mas establecimientos hoteleros en la campafa.

- Al formular la propuesta se ha tomado como
segmento & la clase trabajadora de clase media alta,
Yy s8e la ha Ii1ncorporado como demanda efectiva, de
este modo se ha presentado un plan que efectivamente

incorpore un nuevo segmento no solo al mercado
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turistico de Coroico. 3ino también al Turismo
Nacional, hecho gue puede llevar a la formulacidén de
planes aimilares en diferentes ciudades del pais
siempre y cuando exista las condlciones necesarias
tanto de Infraestructura como de demanda; de
cualguier manera se debe pensar en activar el
turismo nacional incorporando nuevos segmentos,
prensando en la gente gque trabaja y que realmente
necesita emplear adecuadamente su tiempo de
vacaciones, y que mejor manera gue hacer turismo en
su propio pats, disfrutarlo, conocerlo y al mismo

tiempo descansar reparadoramente.

- Otro punto Importante, al que la puesta en
marcha del la propuesta, llevaria es a gque la
poblacidén de Coroico tenga en el turismo una fuente
generadora de recursos permanente, es decir qgque en
estos Ultimos afios la poblaclidén ya se ha orientado a
satisfacer las necesidades del turismo, lo gue les
reditia de clerta manera, sin embargo esa ocupacion
es temporal puesto que no todos los dias hay demanda
efectiva en el lugar, lo que hace que por ejemplo en
algunos establecimientos hoteleros la gente este
contratada solo para log fines de semana, los

restaurantes, snacks, pensiones, etc., tengan gque
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cerrar sus puertas los dias de semana. Entonces si
la demanda proyectada en el plan es constante,
semana a semana, Yy en los 8 meses sedalados, las
fuentes de trabajo para la poblacidn serian
permanentes, si bien no seria un elevado volumen, es

algo con lo gue se puede empezar.

Serd una nueva opcién, que va a conducir a Ia
comunidad a planificarse en torno a la actividad,
generando fuentes de trabajo y recursos para la

poblacidn.
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RECOMENDACIONES. —

- La primera recomendacidn que se desea
mencionar, es gque como todo Trabajo Academico de
Grado tiene una parte Investigativa; en este caso,
la parte Socioeconomica principalmente es la gque ha
mostrado mayor dificultad puesto que sSe tuvo qgque
acudir a institucliones relacionadas con el sector de
los Yungas. hecho que fue dificil. puesto que en
muchas de ellas no existe el deseo de cooperacion,
cerrando sus puertas con negativas o excusas, por
esta razén muchos de los datos tomados para ese

capitulo fueron globalizados.

No obstante el empeflo no disminuyé y prese a la
dificultad de consegulir informacion y ayuda por
parte de la gente entendida en este campo, no se
puede dejar de sefilalar que si hubo personas gque
desinteresadamente colaboraron. Tal vez la Carrera
de Turismo podria trabajar sobre el tema, por que se
congldera gque no es Jla unica persona gue ha

. atravesado por este problema, y en forma conjunta se
podrian encontrar soluclones, para futuros egresados

que reallicen su trabajo académico de grado.
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- K1 trabajo que agui se presenta, esta
destinado a favorecer tanto a la clase trabajadora,
como al sector privado que es el primer impulsor de
la actividad turistica en el pafis, y puede ser

mejorado o agrandado para su implementacién.

- Se considera también importante que para la
puesta en marcha de este plan, que las empresas gque
se hagan cargo, gque obviamente seran Agencias de
Viajes y Turismo, agreguen circuitos turisticos,
para gue se convierta en un “Paquete turistico”.
pero con la recomendacion de gque estos vayan en
favor de la poblacidén, gue la actividad no deprede
los recursos turisticos alli existentes y qué mejor
alternativa gque la formulacidn de circuitos de
Ecoturismo, lo que ayudaria a crear en la gente lIa
conciencia de gque la preservacidn del medio ambiente

es trabajo de todos y beneficlo para todos.
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REPUBLICA DE BOLIVIA
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DEPARTAMENTO DE LA PAZ



https://v3.camscanner.com/user/download

—_— m—
I-D _ :
i
VA
7
I
y
[ i
REFERENCIAS
H]II]I["]I[[[[" Zona Tropical Humeda
7
/////v/% Zona Tropical
Zona Sub-tropical ‘.\
= "
Zona Montafiosa 1
‘!
/
O Capital de Provincio /
-fl
O Poblaciones Principales '.\
.\.
e Limite de Provincio "\
i
________ Camino de acceso !
1
S
\
!
\
!
|
[
= 7 :
; : .rl || = l'l .
1 ——— T —=< =
_ e - —
/ , N —
i ~—7
y ] — = |
1 e ' =4
Y= —
Gae———r—



https://v3.camscanner.com/user/download

REFERENCIA

O Capltal de Provincla
_;--—-J{., Rlos
nun Montofas
_____ Caminos
./
’
/
td
7’
/
u,-
7
_/
_/
4

/
!

NPT |
L4 3
/ 1
1 3
/
" *
) h)
’./ IL
"
\l
.
N, Yoo
b N
N N
. "-\
\I “‘\i
\ N
1 i
) a5 3
/ f %Ir e,
4
/s )'J)p Q@g N
Py , 0 F
/', ’, " 'J
? 2, % i
2, E :
1 -
AN Y 3%
. ! = -~
B X
‘ ; s E i
| 5 £
1 %5 % \
i i K2 §
et ‘ N Gl
i
(7
| *’q{c
; 3.“, ¢,
- = 3
4 -3' o"“"(d'd#
= 54 %
£ \ = =
4 3 Yotdae E
: ot
'l" * % s %1: %
’) =
r ’1 A’%' E% %,
1 i
il \I!n A s’ o~ k\.
I _{ J,ﬁu - viry
~ [ Uy, é‘mm
U mm,hwmwl,"o



https://v3.camscanner.com/user/download

rl

DE ACCESO



https://v3.camscanner.com/user/download

ANEXO =2


https://v3.camscanner.com/user/download

- T, -
CARRERA DE TURISMO

DEL ESTABLECIMIENTO:
DATOS GENERALES
1.- Nombre del Establecimiento. .. ... .cceceeeeaeeosscnennmenanan
2.- Hotel...... Hostal...... Residencial...... Alojamiento. ..
3.- Afio que comenzé a fUNCIONAL. -« o e oo e cce e cmasmmmmcaaacanss
4.- Cargo que desempefia la persona encuestada........ e uam ot
5.- Cudntos empleados tiene el hotel........ ... icecannn
8. COtEEOPIA....ccneecemecsascsssssassnssnnaasssacssssesassans
EQUIPAMIENTO

SALA DE REUNIONES TELEFONO

PISCINA T.V.

SAUNA AIRE ACOND ICIONADO

GIMNASIO CALEFACCION

CANCHA DE TENIS FRIGD BAR

LAVANDERIA AGUA CALIENTE

CAJA DE SEGURIDAD ROOM SERVICE

CAMBIO DE MONEDA RESTAURANTE

SERVICIO TELEX CAFETERIA

SERVICIO FAX BAR WHISKERIA

AGENCIA DE VIAJES D1SCOTECA

S. BELLEZA PELUJQUERIA

FLORERIA

ESTACIONAMIENTO

r
-
%
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DE LA DEMANDA :

|

Promedio de estadia

Promedio de alojados de lunes a viernes. ...-----.----......
Promedio de alojados en fines de sSemana..........e.......

---------------------------------------

.= Los visitantes mayormente son:

.01 -&FONH
I

Nacionales........

DE LA OFERTA Y PROMOCION

--------------------

2.— Estarfa dispuesto a

Grupos de Joévenes........ Familias.......-
Los alojados mayormente son:

Extranjeros........

....................................

-------------------------------------

rebajar tarifas, en casos especiales

como familias y grupos.
Slzizscacs En gGUe POPCeNCATE . coieiasiosisisaeiscivssssnis

NO oz gaes s Por gqué’?.

------------------------------------

........................................................

B T T T I I A I N I T R N N T S S I R I

d.= HACEO DPromMOCEONT it s o se mmmmn n 5 e w5 s & - nm ..

GRACIAS POR

---------------------------------------------------------

SU COLABORACION £
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I P /i
CARRERA DE TURISMO

FUNCIONARIOS:

1.- Cargo que deSemPe a. - - oo o e e e e e e e e e e e et e

L= BSLAAO GIVT. i cswin i s eniemiaes o paRiamesie s & 5 5 8 & alei@@ e s ewe s &

T~ RO s5504% a5 SEErpas i 5 sewaness demsseessss s ieaassiass e

4.- Toma sus vacaciones anuales? O.eoeus No.....

5.~ Viaja en sus vacaciones? Si..... No.....

6.- Prefiere viajar : Dentys del paIsS.uwessi s swseseisssss s
Fuera del paisg. ... ::cocosesimdcsssssa

7.— Tomaria Coroico como destino, en su viaje de vacaciones?

G iy i No.......

7. - 5Su empresa tiene planes vacacionales para los empleados?
Slseeia CHALSR P coswmaie v iE @D e SResmdroe ¢ § P Saeraeid s a
No..... Le interesaria gue existieran? =6 IR No. ...

8.- Le gustaria pagar su viaje de vacacién a Plazos?

B s smmscanm s s & &8 8 e NO ss s & 5 spanesrsrersrosute & d & Ee

Tk PAZwiswm s BB com e o = wmewss 1.993

GRACIAS POR SU COLABORACION!!!!!!

218


https://v3.camscanner.com/user/download

CARRERA DE TURISMO

JEFE DE DEPARTAMENTO:

1.~ Nombre de 18 ENPre8aA...:. .cvvisscecessonssvaseasasassssne

2.- Su empresa cuenta con planes vacacionales?
of e Cudles?

------------------------------------------

-----------------------------------------

3.- Le interesaria insentivar a sus empleados con planes
vacacionales gque supongan descuentos mensuales por

planillas?

Si.coo-

No. .. .. Ear B o da s 5 5wt dsdin 5 % ® e xw S u s e A A
La Paz,------ De....-ccccc-a. 1.993

GRACIAS POR SU COLABORACION!!!!!
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