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Resumen.  

El presente es  un resumen de la  tes is  de mi  autoría que l leva el  nombre  

de “Influencia  de  la  act ividad  turís t ica en los  procesos de acul turación  

sobre la  juventud de  Coroico ”.  

 

La invest igación se divide en cuatro capí tulos .  El  primero t i tulado marco 

teórico habla en  forma general  de la  act ividad turís t ica,  de  Coroico como 

la unidad de observación además de su  vocación turís t ica,  más adelante  

en el  mismo capí tulo,  se habla de los  procesos de acul turación en forma 

conceptual  además de la  cul tura y  su incidencia en la  sociedad.  

 

El  segundo capí tulo es  el  marco metodológico,  en este  menciono las  

caracterís t icas  de  la  metodología  a  emplearse  en  el  documento además  de 

la  just i f icación,  hipótesis ,  objet ivos e  ident i f icación y 

operacional izacion de vari ables .  

 

En el  tercer  capí tulo presentamos los  resul tados de la  invest igación,  los 

ámbitos  en los  que este se genera además de los  resul tados y anál is is  del  

t rabajo de campo.  

 

El  úl t imo y cuarto capí tulo fue dest inado a las  conclusiones,  las  

especif icaciones del  cambio sociocul tural  evidenciado  en Coroico, 

además de la  demostración de la  hipótesi s .  
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Summary.  

This  is  a  summary of  the thesis  that  I  wrote that  takes  the name of  

"Influence  of  touri sm in the processes  of  accul turat ion  on Coroico 

youth".  

 

The research is  divided into four  chapters .  The f i rs t  theoret ical  

framework ent i t led speaks in  general  of  tourism,  Coroico as  the uni t  of 

observat ion in  addi t ion to  i ts  touris t  vocat ion later  in  the  same chapter  

speaks of  accul tura t ion as  wel l  as  conceptu al  and cul ture impact  on  

society.  

 

The second chapter  is  the methodological  framework in  this  ment ion the  

characteris t ics  of  the methodology to be used in  the document  as  wel l  as  

the rat ionale,  hypothesis ,  object ives  and ident i f icat ion and 

operat ional izat ion of  variables .  

 

In  the third chapter  we present  the resul ts  of  research,  the areas  in  which 

this  is  generated in  addi t ion to  the resul ts  and analysis  of  the f ield work.  

 

The fourth and las t  chapter  was intended to conclusions,  sociocul tural  

change specif icat ions shown in Coroico,  in  addi t ion to  the  demonstrat ion 

of  the hypothesis .  
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Resumen.  

El presente es  un resumen de la  tes is  de mi  autoría  que l leva el  nombre  

de “Influencia  de  la  act ividad  turís t ica en los  procesos de acul turación  

sobre la  juventud de  Coroico”.  

 

La invest igación se divide en  cuatro capí tulos .  El  primero t i tulado marco 

teórico  habla en  forma general  de la  act ividad turís t ica,  de  Coroico como 

la unidad de observación además de su  vocación turís t ica,  más adelante  

en el  mismo capí tulo,  se habla de los  procesos de a cul turación en forma 

conceptual  además  de la  cul tura y su incidenci a en la  sociedad.  

 

El  segundo capí tulo es  el  marco  metodológico,  en este  menciono  las  

caracterís t icas  de  la  metodolog ía  a  emplearse  en  el  documento además  de 

la  just i f icación,  hipótesis ,  objet ivos  e  ident i f icación y 

operacional izacion de variables .  

 

En el  tercer  capí tulo presentamos los  resul tados de la  invest igación,  los 

ámbitos  en los  que este se genera además de  los  resul tados y anál is is  del  

t rabajo de campo.  

 

El  úl t imo y cuarto capí tulo fue dest inado a las  conclusiones,  la s  

especif icaciones  del  cambio sociocul tural  evidenciado  en Coroico, 

además de la  demostración de la  hipótesi s .  
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Summary.  

This  is  a  summary of  the thesis  that  I  wrote that  takes  the name of  

"Influence  of  touri sm in the processes  of  accul turat ion  on Coroico 

youth".  

 

The research is  divided into four  chapters .  The f i rs t  theoret ical  

framework ent i t led speaks in  general  of  tourism,  Coroico as  the uni t  of 

observat ion in  addi t ion to  i ts  touris t  vocat ion later  in  the  same chapter  

speaks of  accul tura t ion as  wel l  as  conceptua l  and cul ture impact  on  

society.  

 

The second chapter  is  the methodological  framework in  this  ment ion the  

characteris t ics  of  the methodology to be used in  the document  as  wel l  as  

the rat ionale,  hypothesis ,  object ives  and ident i f icat ion and 

operat ional izat ion of  variables .  

 

In  the third chapter  we present  the resul ts  of  research,  the areas  in  which 

this  is  generated in  addi t ion to  the resul ts  and analysis  of  the f ield work.  

 

The fourth and las t  chapter  was intended to conclusions,  sociocul tural  

change specif i cat ions shown in Coroico,  in  addi t ion to  the  demonstrat ion 

of  the hypothesis .  
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Introducción.  

Las personas de una sociedad están const i tuidas  de acuerdo a cier tas  

creencias ,  valores  y preceptos  propios ,  los  cuales  han s ido cul t ivados por 

generaciones para mantener la  ident i dad colect iva de la  comunidad.  Éste  

es  uno de los  sentidos que  anal icé  en el  t ranscurso de la  presente  

invest igación .  La t ransmisión de es te legado es  parte de lo  que diferencia  

a una sociedad de otra y en cier ta  forma ese conjunto de  preceptos  son 

los  que caracterizan o ident i f ican a un grupo social  de otro.  Pero frente a  

la  modernidad y la  global ización,  el  legado empieza a  tener  serios  

problemas para mantenerse intacto.  Los cambios promovidos por la 

modernización atacan la  divers idad cul tural  con el  f in  de homogeneizar  

sus  costumbres ,  creencias  y valores .  Los medios de comunic ación 

privi legian y difunden (s in ser  los  únicos)  los  valores  y creencias  del  

mundo occidental .  Creando de esta manera  cier tos   mo delos  que las  

personas creen apropiados,  en especial  las  nuevas generaciones ,  las  

cuales  es tán expuestas  a  es tos  cambios e influencias ,  jóvenes que dejan 

de encontrar  sent ido  a sus  propias  raíces  para adoptar  unas nuevas  

.  

El  turismo también es  parte de  es tos  cambios por los  cuales  una sociedad 

atraviesa.  Los grandes f lujos  turís t icos  t raen consigo diversas  y nuevas  

cul turas  a las  cuales  el  res idente  local  es tá  expuesto.  Sin embargo,  l a  

importancia económica y soci ocul tural  del  turismo hace t iempo que crece 

a grandes escalas ,  const i tuyéndose cada vez  más en una fracción  

sustancial  en los  recursos de  numerosos países  en  todos los  cont inentes .  

Esa espectacular  relevancia económica del  fenómeno turís t ico se ve  

acompañada por la  densa y compleja  t rama de influencias ,  cambios e  

impactos ,  que inducen  sus  act ividades e  infraestructuras  sobre cul turas  y 

entornos receptores  de su presencia.  

 

El  colosal  crecimiento de los  f lujos  es tacionales  de población que 

canal iza el  s is tema  turís t ico en las  ú l t imas  décadas,  provoca nuevas  
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formas y grados de encuentros ,  interacciones y confl ictos  int ra e  

intercul turales ,  específ icos  de la  act ividad turís t ica.  

 

García  Cancl ini  en  su l ibro  1¨Diferentes ,  desiguales  y desconectados ¨  

indica que es tos  nuevos cambios cul turales ,  han invadido a la  gran  

mayoría de las  sociedades que entran a l  juego de la  glob al ización.  No ha 

s ido un cambio paulat ino y racional  en  todos los  casos,  s ino que por el  

contrario,  el  cambio ha s ido repent ino  y abrupto y las  sociedades que 

empiezan apenas a reaccionar ante es ta nueva forma de organización y 

conceptual ización  por consecuencia y no por iniciat iva .  Las  

consecuencias  apenas y se empiezan a notar.  A ntropólogos,  his toriadores ,  

f i lósofos ,  turis tó logos  y pensadores ,  se preocupan por  expl icar  los 

impactos  tangibles  que tanto las  sociedades y las  cul turas  reportan como 

pel igrosos e i r revers ibles  a  sus  t radiciones.  Todo parece indicar  que la  

global ización y las  tecnologías  de la  información y la  comunicación  

t ienen mucho que decir  al  respecto.  Manifies tan además que s i  la  

Global ización s igue el  curso para el  cual  fue creada,  las  nuevas  

generaciones podrían considerarla como  una buena opción,  en el  sent ido 

de dejar  de cargar  el  pesado legado cul tural  heredado  y construir  una 

nueva opción a  part i r  del  presente  y proyectarla  al  futuro ideal izado.  De 

esta manera  los  jóvenes part i r ían casi  de cero,  es  decir,  con muy poca 

carga heredi tar ia ,  tal  vez  la  indispensable y construir ían su real idad en  

base a sus  nuevos gustos  y necesidades ,  además de la  deseada l ibertad y 

autonomía que demandan al  mundo de los  adul tos .  Este asunto es  

al tamente preocupante para los  interesados en la  preservación de  la  

cul tura puesto que s i  fuera as í ,  el  legado cul tural  se i r ía  perdiendo poco a 

poco.  Sin embargo,  ex is te la  teoría de  Jos é Salamandra la  cual  indica que 

2¨Un grupo puede mantener sus  propios  ideales  y valores  intactos  durante 

generaciones,  modificando y reinterpretando algunos de los  elementos 

                                                 
1 García Canclini Néstor (2004), Diferentes, desiguales y desconectados. Mapas de la interculturalidad, 

Buenos Aires Argentina. 
2 José Salamandra , “Aculturados” (s.a.) 
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superficiales  de la  cul tura que le  han  s ido impuestos ,  de tal  modo que no 

pierden los  ideales  y valores  propios .¨  

 

Es  en este ámbito  que nace  y se  desarrol la  el  presente t rabajo  de  

invest igación,  el  cómo se vive  el  turismo en un  pueblo en desarrol lo  y 

expansión,  impactado  al  mismo t iempo  por el  crudo proceso de 

acul turación de  su gente .   
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CAPITULO I  

1 .  MARCO TEORICO. 

Para la  mejor  comprensión del  tema es  preciso mencionar cier tas 

nociones de  la  act ividad turís t ica,  las  cuales  nos ayudarán  al  mejor  

entendimiento y correcto desarrol lo  de la  invest igación.  

 

1 .1 .  NOCIONES GENERALES DE LA ACTIVIDAD TURISTICA.  

1.1.1. Turismo. 

El Turismo,  una act ividad mult idiscipl inaria,  la  cual  abarca muchas 

áreas ,  t iene  también  un s in f in  de concepciones,  algunas más precisas  y 

adecuadas para es ta invest igación,  que o tras .  

La  definición planteada por la  OMT (Organización  Mundial  del  Turismo) 

define al  turismo como:  

 

3“El  turismo comprende las  act ividad es de personas que viajan y 

permanecen en lugares  fuera de su ambiente usual  durante no más de un 

año consecut ivo con  f ines  de gozar de t i empo l ibre,  negocios  u otros ”.  

 

Los profesores  suizos Rurt  Hunziker  y Walter  K rapf de la  univers idad de  

Viena plantean  la  s iguiente definición,  la  cual  fue adoptada por  la  

¨Asociación Internacional  de expertos  en Turismo¨  en sus  s iglas  

abreviadas (AIST),  l a  cual  dice:  

 

4¨Turismo es  el  conjunto de relaciones y fenómenos producidos por el  

desplazamiento y permanencia de las  personas fuera de su lugar de 

domici l io;  en tanto que dichos desplazamientos  y permanencias  no estén 

motivados por una act ividad lucrat iva principal ,  permanente o  

temporal ¨.  

                                                 
3 Organización Mundial de Turismo, “Conferencia Internacional de Estadísticas de Turismo y 

Viajes”, Ottawa, Canadá, 1991. 
4 Rurt Hunziker y Walter Kraft, AIST “Asociación internacional de expertos en turismo”, 1999. 
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Es esta úl t ima definición que posee elementos que coadyuvaran con el  

desarrol lo  de la  presente invest i gación,  és tos  son el  conjunto de  

relaciones y fenómenos,  producidos por el  desplazamiento y permanencia 

de las  personas,  y son esos fenómenos en los  cuales  quiero enfo car  el  

desarrol lo  de la  invest iga ción,  es  por tal  razón que usaré  es ta definición 

en todo el  desarrol lo  de la  Tesis .  

1.1.2.  Actividad turíst ica.  

En cuanto a la  definición más acertada  acerca de act ividad  tur ís t ica,  en 

relación de esta invest igación,  es  la  presentada en el  glosar io general  de 

terminología turís t ica,  la  cual  dice en cuanto a Act ividad Turís t ica:  

 

  5“Conjunto de act ividades  que requieren la  concurrencia  de diversas  

áreas  product ivas ,  sectores  públ icos  y privados para  proporcionar  los 

bienes y los  servicios  ut i l izados por los  turis tas ,  referida a  la  producción 

de servicios .”   

1.1.3.  Usos y concepciones adicionales.  

La siguiente es  una  l is ta  de te rminología turís t ica,  la  cual  es  necesaria  

para la  elaboración  y una mejor  y más clara  comprensión del  presente  

documento:  

 

1.1.3.1 .  Estacional idad turíst ica.  

6¨Caracterís t ica del  fenómeno turís t ico ocasionada por la 

concentración de  la  af luencia de  viajeros  en cier tos  meses ,  semanas,  

días ,  o  en su defecto fechas especiales ,  coincidente por lo  común con 

las  épocas de vacaciones en un país ,  generando lo que se ha l lamado 

saturación y sobre demanda en al ta  es tación¨ .   

 

                                                 
5 www.eduturismo.tripo/glosario.htm  
6 Glosario de terminología turística online www.abouturism.com/sumary.htm. 2010  

http://www.eduturismo.tripo/glosario.htm
http://www.abouturism.com/sumary.htm
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La importancia de esta  definición radica en que Coroico al  ser  un 

dest ino cál ido,  at ract ivo,  además  de  encontrarse muy cercano al  

principal  foco  receptor  de turis tas  del  país  ( la  ciudad de La Paz) ,  e s  

un dest ino primordialmente de f in  de semana,  respeta es t r ictamente  

las  condiciones marcadas  por la  es tac ional idad turís t ica,  además de  

verse incrementado el  f lujo en gran magni tud,  en fechas específ icas  

como ser:  Grandes f ies tas  fes t ivas ,  eventos  cul turales  o celebraciones.   

 

1.1.3.2.  Gasto turís t ico.   

7¨Gasto total  del  consumo real izado por un vis i tante o en nombre de 

un vis i tante para  su viaje o durante él  y durante la  es tancia en su lugar 

de dest ino¨ .  

 

Como en todos los casos de invest igación el  gasto,  producido por el  

turis ta  en el  lugar  de dest ino,  es  una  variable muy impor tante para 

es tablecer  parámet ros  y poder sacar  resul tados  posteriores ,  es  

exactamente ese el  f in  para el  cual  yo necesi to  de la  definición.  

 

 1 .1 .3.3.  Turismo receptivo.   

Es  el  que  se  produce en un país ,  cuando l legan a él  vis i tantes  que  

residen en otras  naciones con la  intención de permanecer  un t iempo 

l imitado en el  mismo.  

 

Basado en los  turis tas  ex tranjeros  los  cuales  equivalen un buen 

porcentaje  del  turismo en el  municipio de Cor oico,  y que por los  cuales  

es  necesario dicho estudio .  

 

 

 

 

                                                 
7 Glosario de terminología turística online www.abouturism.com/summary.htm.2010 

http://www.abouturism.com/
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1.1.3.4.  Turista.   

Según la  OMT, se ref iere a 8“personas que permanecen por  al  menos 

24 horas ,  pero  no más de un año en  el  país  que vis i tan y cuyos 

motivos de viaje pueden clasi f icarse del  modo s iguiente:  

 

Placer,  di s t racción,  vacaciones,  deportes ,  n egocios ,  vis i ta  a  amigos o 

parientes ,  misiones,  reuniones ,  conferencias ,  salud,  es tudios  o  

rel igión".   

 

1.1.3.5.  Tipos de Turismo.   

Son los  f ines  que impulsan a las  personas a real izar  los  

desplazamientos  turís t icos .  Aunque un mismo viaje puede suponer dos 

o más t ipos de motivaciones,  veremos a lgunas de las  que resul tan más 

generales .  

 

Su clasi f icación resul ta  muy importante a efectos  de conocer y 

determinar  las  motivaciones de  los  turis tas  hacia un d est ino 

determinado,  part icularmente nos interesa,  para poder ident i f icar  con  

precis ión,  el  t ipo de  turismo que se real iza en Coroico.  

 

Se puede clasi f icar  en:  

a .  Turismo de descanso y vacaciones.  

b .  Turismo de negocios  y compras .  

c .  Turismo deport ivo.  

d .  Turismo de aventuras .  

e .  Turismo rel igioso .  

f .  Turismo cul tural .  

g.  Turismo cient í f ico.  

h .  Turismo gastronómico.  

i .  Turismo estudiant i l .  

                                                 
8 Compendio sobre Turismo. O.M.T., Edición 1983. 
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j .  Turismo de congresos,  convenciones y s imilares .  

k .  Turismo famil iar  y de amigos.  

l .  Turismo salud y medicinal .  

m.  Turismo social .  

 

1.1.3.6.  Oferta Turíst ica.  

9“Es el  conjunto de  servicios  puestos  efect ivamente en el  Mercado ”. 

La oferta turís t ica  mundial  es  cada día más variada en bienes y 

servicios .  

 

La oferta turís t ica  es tá relacionada con otros  sectores  de la  vida 

nacional :  la  agricu l tura,  la  industr ia ,  la  min ería,  el  comercio,  la  

educación o  la  rel igión.  

 

En turismo el  mayor impacto económico lo producen los  servicios  

directos:  hoteles ,  t ransportes ,  al imentación,  divers iones.  Pero la  oferta  

turís t ica en su  total idad,  forma parte de la  vida de  la  comunidad.  Los  

bosques,  las  plazas  de las  ciudades,  los  paseos,  las  instalaciones 

deport ivas  y los  lugares  de cul to  son con frecuencia  de tanta 

importancia para  los  turis t as  ex tranjeros ,  como para los  mismos 

bol ivianos.  Sin embargo,  resul ta  muy conveniente reconocer las  

caracterís t icas  de la  oferta turís t ica.   

 

El las  son las  s iguientes:  

  La producción de servicios  se real iza en un lugar geográf icamente 

determinado y no pueden ser  t ransportados y los  consumidores  

deben t ras ladarse a los  lugares  donde se  producen estos  serv icios .  

  Los recursos turís t icos  es tán  por  at ract ivos naturales  y cu l turales  

que no prestan  ut i l idad en  el  mercado s i  no son puestos  en valor  y 

explotados .  

                                                 
9 Fabio Cárdenas, Comercialización del Turismo, Editorial Trillas, 1982. 
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  Los recursos turís t icos  naturales  son  inagotables ,  es  decir,  no se  

consumen al  ser  b ien explotados.  Por ejemplo:  nieve,  playas,  

desiertos ,  etc . ,  los  cuales  pueden sufr i r  deterioros  al  no ser  

protegidos adecuadamente.  

 

La  oferta turís t ica es tá integrada p or ocho partes  muy importantes ,  

según plantea Fabio  Cárdenas en  Comercial ización del  Turismo:  

 

1.1.3.6.1.  Atractivo  Turíst ico.   

10"Es todo lugar,  objeto o acontecimiento de interés  turís t ico ”.  El 

turismo sólo t iene lugar s i  ex is ten cier tas  at racciones que m otiven  

al  viajero a abandonar su domici l io  habi tual  y permanecer  cier to  

t iempo fuera de él .  Respecto a la  act ividad turís t ica,  guardan la  

misma relación que los  l lamados recursos naturales  hacia otras  

act ividades product ivas:  nada valen sobre el  mercado s i  no son 

puestos  en valor  y explotados,  y como lo s  naturales ,  hay casos en  

que los  at ract ivos turís t icos  son perecederos y no renovables ,  el  

municipio de Coroico no es  la  excepción .   

 

1 .1 .3 .6 .2 .  Patrimonio Turíst ico .   

11"Conjunto de recursos naturales  y obras  creadas por el  hombre, 

que est imulan el  deseo de viaje y sat isfacen  las  necesidades que de  

éste se originan".  

 

Es  la  disponibi l idad mediante e  inmediata de los  elementos  

turís t icos  con que cuenta un  país  o  una región  en un  momento 

determinado.  El  pat r imonio es  igual  a  la  suma de los  at ract ivos más 

la  planta e instalac iones turís t icas  a las  que se puede agregar la  

infraestructura.  

                                                 
10 Fabio Cárdenas, Comercialización del Turismo, Editorial Trillas, México 1982 
11 Diccionario General del Turismo. Editorial Diana. México. 1998 
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1.1.3.6.3.  Producto Turíst ico.   

12"Conjunto de bienes y servicios  necesarios  para el  desarrol lo  de 

las  act ividades de consum o turís t ico".  

 

Es  el  conjunto de bienes y servicios  que se of recen al  mercado,  en  

forma individual  o  en una gama muy amplia de combinaciones  

resul tantes  de  las  necesidades,  requer imientos  o deseos  de un  

consumidor al  que l lamamos turis ta .  

 

1.1.3.6.4.  Recursos Turíst icos .   

13"Todo aquel lo suscept ible a  ser  ut i l izado por el  Turismo".  

Los recursos turís t icos  se dividen en  básicos y complementarios .  

Los primeros son decis ivos,  para el  turismo y pueden ser  directos  o 

indirectos .  Los d irectos  comprenden atract ivos  turís t icos  y 

equipamiento y los  indirectos  t ransportes ,  servicio y 

comunicaciones.  Los recursos turís t icos  complementarios  s i rven de  

apoyo al  funcionamiento de la  act ividad e incluyen inst i tucionales  

y económicos.  

 

1.1.3.6.5.  Planta Turíst ica.   

Conjunto de inst rumentos út i les ,  instalaciones o efectos  necesarios  

para la  producción y prestación de  servicios  específ icamente  

turís t icos .  Comprende las  empresas ,  l a  información turís t ica,  el  

señalamiento turís t ico,  las  escuelas  de turismo,  etc.  

 

1.1.3.6.6.  Equipamiento Turíst ico .   

Es  el  eje  de  funcionamiento de la  act ividad.  Está const i tuida por  

empresas  o instalaciones que producen un conjunto de serv icios  de 

primera necesidad para el  turis ta ,  vale deci r,  es tablecimientos  de  

                                                 
12 Diccionario General de Turismo. Editorial Diana. México. 1998 
13 Principios Elementales de Turismo. Aníbal Urrutia. s.a. 
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al imentación,  hospedaje,  agencias  de viajes  y empresas  de  

t ransporte.  

 

1.1.3.6.7.  Infraestructura Turíst ica.   

La  infraestructura turís t ica es  una modal idad de la  infraes tructura  

general  del  país  y forma parte ineludible de la  oferta  turís t ica.  Los  

costos  que involucra son elevados y const i tuy en un obstáculo para  

el  desarrol lo  del  turismo.  Esto obl iga  a construir  sólo en  lugares  

realmente just i f icados y en proporción requerida por la  demanda.  

Además,  es  fundamental  el  diagnós t ico de infraestructura y 

equipamiento para conocer las  capacidades ex is tentes  en el  área,  

determinar la  disponibi l idad actual  y sobre todo la  sub o sobre 

ut i l ización de las  es t ructuras  presentes  para as í  promover  

modificaciones o ampliaciones.  

 

1.1.3.6.8.  Servicios  Complementarios .   

Los servicios  turís t icos  complementarios  const i tuyen pres taciones  

que directamente  o  con auxi l io  de t ransportes  dan lugar a  la  

sat isfacción de las  necesidades de los  turis tas .  

 

Los servicios  complementarios  son la  act ividad en que el  Estado 

interviene más  direc tamente como el  caso de la  salud,  los  deportes ,  

seguridad  etc.  Los servicios  públ icos  const i tuyen un  sector  

importante de la  act ividad económica .  Incluyen proveedoras  de  

agua,  gas ,  t ransporte ferroviario,  etc .  Estos  servicios  p recisan una 

inversión considerable de planta y equipo .  

 

Los servicios  complementarios  t ienen  gran importancia para la  

industr ia  turís t ica ya que el  vis i tante ex tranjero ex ige en el  país  

que vis i ta  las  comodidades a que está acostumbrado y las  

condiciones sani tar ias ,  de seguridad y de asis tencia necesarias .  
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1.1.3.7.  Demanda Turíst ica.   

14"Puede definirse como el  conjunto de bienes y servicios  que el  

turis ta  es tá dispuesto a adquir i r  a  los  precios  internos,  en e l  caso del  

turismo nacional ,  y a  precios  determinados por las  Tasas  de Cambio, 

en el  turismo internacional ,  por  añadidura se designa así  al  conjunto 

de consumidores  de una oferta turís t ica" .  

 

1 .1 .3 .7 .1 .  Característ icas  de demanda turíst ica.  

  La demanda es  muy elást ica a los  cambios económicos del  mercado,  

ejemplo,  los  precios:  un aumento notorio de los  mismos, 

generalmente,  t rae consigo una baja en e l  número de consumidores .  

  Sensibi l idad a las  condiciones socio -pol í t icas  de los  países  y los  

cambios de moda en el  dest ino de los  viajes .  L a inestabi l idad 

socio-pol í t ica como guerras ,  huelgas ,  marchas o desórdenes  

sociales ,  inhibe a los  turis tas  a  vis i tar  un determinado lugar.  

  La demanda está condicionada por la  es tacional idad.  Debido a es ta 

dependencia se producen desajustes  que actúan de modo perjudicial  

tanto sobre la  demanda como sobre la  oferta.  Las causas  der ivan  

tanto de factores  cl imát icos  como de otros  más o menos 

influenciables ,  t radición,  pol í t ica,  etc .  

1.2.  COROICO: UNIDAD TURISTICA DE OBSERVACIÓN  

1.2.1  Característ icas  f ís ico geográf icas del  municipio .   

1 .2 .1 .1 .  Ubicación espacial .  

1 .2 .1 .1 .1 .  Local ización mundial .  

15 “El  municipio de  Coroico se encuentra ubicado en  el  Estado 

Plurinacional  de  Bol ivia,  departamento de La Paz ,  a  96 Km. de la  

ciudad Nuestra Sra.  de La Paz . ,  y a  una dis tancia de dos horas  y 

media  de recorrido   por la  nueva carretera asfal tada “Cotapata –

                                                 
14 Principios Elementales de Turismo. Aníbal Urrutia 
15 Información extraída de folletos de información para el turista en Coroico recabado de la dirección de 

turismo en Coroico. 
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Santa Barbará”".  Exactamente  en la  Primera Sección Municipal  de  

la  Provincia  Nor Yungas,  con una ubicación geográfica,  del imitada 

por los  paralelos  16° 08 '00" de lat i tud sur  y 67° 46 '00" de longi tud 

Oeste ,  posee una al t i tud de 1.782 m.s .n.m.   

 

1.2.1.1.2.  Local ización nacional  -   regional  del  municipio .  

Coroico ,16 “ubicada a l  Nor Este del  Departamento de  La Paz  y al  

Este de  la  cordi l lera  Oriental  de  los  Andes en  la  región interandina  

de los  Yungas  los  cuales  conforman una extensión terr i torial  que se  

ex t iende de Noroeste a Sudeste por la  ladera orienta l  de la 

cordi l lera andina y representan un espacio geográfico intermediario  

entre las  al turas  y la  Amazonía.  Tiene una extensión de 1.088 km² y 

ocupa el  2 ,18  % del  terr i torio departamental ,  y una gran variedad  

de pisos  ecológicos .”  

 

1 .2 .1 .2 .  Característ icas  territoriales .  

17El reconocimiento de la  primera sección municipal  de Coroico fue 

hecho por Ley del  20 de abri l  de 1994 y apoyado en  la  Ley de 

Descentral ización Adminis t rat iva No 1654 y mediante la  Ley 1669 del  

31 de octubre de 1995,  donde se del imita su jurisdicción.  

(DINAMIZACION TURÍSTICA Proyecto  MAPA Yungas)  

 

El  municipio de Coroico se encuentra  dis t r ibuido en t res  cantones:  

Coroico con fecha de reconocimiento D.S.  1  de jul io  de 1899;  Pacal lo  

D.S.  1  de julio  1899;  Mururata D.S.  1  de jul io  de 1899.  En estos  t res 

cantones se  dis t r ibuyen 103 Comunidades las  cuales  agrupan a 14 Sub-

Centrales .  

 

El  20 de abri l  de 1994,  Coroico es  reconocida por Ley de  la  misma 

fecha y apoyada  por la  Ley de Descentral ización Adminis t rat iva No 

                                                 
16 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
17 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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1654 del  28 de Jul io de 1995.  Mediante la  promulgación de la  Ley No.  

1669 del  31 de octubre de 1995 se del imita la  jurisdicción de la  

Primera Sección Municipal  Cor oico cuya divis ión pol í t ica comprende 

t res  cantones:  Coroico,  Pacal lo  y Mururata.  En la  actual idad las  

poblaciones de Suapi  y Qui lo Quilo pertenecientes  a es ta Sección se 

encuentran t ramitando su creación,  legi t imidad y reconocimiento como 

nuevos cantones del  Municipio de Coroico.  

 

La fecha de reconocimiento de la  primera Sección Municipal  como 

Capi tal  de Provincia fue el  20 de abri l  de 1994,  s in  embargo,  

antecedentes  his tóricos  de  la  ciudad de Coroico,  señalan que el  20  de  

octubre de 1903 la  Vil la  de Coroi co fue elevada a la  categoría de 

Ciudad.  Y es  es ta la  fecha en que el  pueblo real iza sus  fes te jos .   

 

1 .2 .1 .2 .1 .  Característ icas  f is iográf icas.  

18Según aspectos  f is iográficos ,  Coroico está  formada por col inas ,  

pendientes  moderadamente escarpadas y en algunos  casos  

montañosos,  las  pendientes  comprendidas  varían entre 16  – 70%. 

Los paisajes  que dominan son terrazas  al tas ,  col inas  y pendientes  

aluviales  muy incl inadas donde se han originado suelos  

superficiales  con dis t into grado de pedregosidad .  

 

En la  ceja de monte yungueña el  re l ieve es  más pronunciado,  

comprendiendo las  pendientes  superiores ,  crestas  y lomas  de las  

cadenas montañosas ,  con al t i tudes entre  2700 y 3200m.  

 

La  f isonomía y la  composición  f lorí s t ica del  bosque montano 

húmedo varían  de acuerdo a los  diferentes  pisos  lat i tudinales ,  pero  

por lo  general  el  bosque es  s iempre  verde y muestra una al ta  

                                                 
18 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
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diversidad en un estado natural .  Los yungas presentan t ransiciones 

dir igidas  hacia el  bosque sec o interandino y el  bosque montañoso.  

 

1.2.1.2.2.  Superf icie y  Límites .  

19La superficie aproximada del  Municipio de Coroico es  de  3.000 

km2,  l imita al  Nor Oeste con  la  Provincia Muri l lo ,  al  Nor -Este con  

la  Provincia Caranavi ,  al  Sur con Mi l luhuaya (Coripata)  y Sud 

Yungas,  al  Nor-Este  con Trinidad Pampa y Arapata (Coripata) .   

 

1.2.1.2.3.  Detal le  de los   Cantones .   

Ca ntó n  Co munida

d  

Ca ntó n   Co munida d  Ca ntó n  Co munida

d  

COROIC

O  

 

San  

J e ró n imo  

COROIC

O  

 

San  J uan  d e  

l a  Mie l  

M URURAT

A 

San  

J e ró n imo  

 San  

Cr i s tó b a l  

 Car me n 

P amp a  

 Sip u ni  

P aco  

 Co ch una   Malaca   Mo ro  ch ico  

 Sta .  

B á rb a ra  

 Grand e   Glo r i e t a  

 Cruz  Lo ma   Cha l l a   No ga lan i  

 San  

Vicen te  

 Chiq ui ña   Ip i ro  

 Co ncep c ió

n  

 Machaca marc

a  

 Ma yo  

 Sant i a go   Cap e l l an ia  

M ina hi  

 Ced ro  

 Ata la ya   San  J o se  d e  

Chica lu lo  

 Murura ta  

 Santa  Ana    San  Fra nc i sco   Qui lo  

Qui lo  

 P uente  

Ar mas  

 Co ro ico  Vie j o   Far iñas  

 Al to  Cho ro   San  P ed ro  d e   Esp e ranza  

                                                 
19 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
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l a  Lo ma  

 San  J o rge   San  Cr i s to b a l  

Cho vaco l lo  

 Tiq ui r i  

 Chi rq ueño   Santa  ro sa  d e  

vaga nte s  

 Co ro b aya  

 Al to  sa n ta  

ro sa  

 P anca ran i   Ti l i a  

 Ap a nto  

Yo lo sa  

 Muna yp a ta   Chi j ch ip a -

Yar i za  

 Que na l l a t a   Laca hua rca   San  J o se  

 P ad i l l a   San  J o se  d e  

L lo j e t a  

 San  

Anto n io  

 Chaco p a ta -

no ga la n i  

 San  J ac in to   Suap i  

 Santa  

Luc ia  

 Mira f lo r e s   Kusi l lu n i  

 Milagro   Marca   Ma yn ip a ya  

 San  fe l i x   San  P ab lo   Santa  

Ro s i t a  

 Ced ro   Inca  P amp a   Grand e  y  

Chico  

 Ma yo  

Santo  

 Santa  

Ger t rud i s  

 Co lo p aya  

Mo ro  

PACALL

O  

Al to  Vi l l a  

Es mera ld a  

PACALL

O  

Al to  Vi l l a  

Chi ma ni  

PACALLO  Al to  Vi l l a  

Yucup i  

 Yerb ani   De P aca l lo   P o lo  P o lo  

 Mar ia s   Santa  Ana   Charo b a mb

a  

 Tres   La  Se l va   Siña r i  

 Und ua vi   Yavich uco   J ach  P lano  

 Santa  Ro sa   Cha i ro   Tunq uin i  

 P ero lan i   De P aca l lo   To caña  

20Cuadro 1 “Cantones de Coroico” 

                                                 
20 PDM Coroico 2006 
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1.2.2 Característ icas  Socio económicas.  

21La principal  act ividad económica y product iva de la  región es  la 

agropecuaria ,  en la  que el  rol  de la  mujer  es  vi tal  principalmente en las  

labores  de s iembra y cosecha.  Otro sector  muy importante de su economía 

se desarrol la  en función al  comercio,  la  prestación de servicios  y la  

act ividad turís t ica apoyada en la  inf raestructura hotelera,  y servicios  en 

general .  

 

La producción pecuaria es tá  basada en  la  avicul tura y en  cuanto a la  

act ividad agrícola  se cul t iva principalmente café,  coca,  cí t r icos  y 

hortal izas .   

 

La hoja de la  coca se comercial iza durante todo el  año con u na tendencia  

de precios  en alza que le  otorga buena rentabi l idad pero que “legalmente”  

no puede ser  ampliada en su fro ntera agrícola,  es to dependiendo de la  

s i tuación pol í t ica reinante en el  paí s ,  puesto que por  disposiciones 

generales  del  actual  gobierno,  t ienen guante blanco  para la  dis t r ibución 

interna.   

 

Los productores  de  cí t r icos  (Naranja,  Mandarina,  toronja,  l ima,  l imón, 

maracuya) y hortal izas  hacen grandes esfuerzos para t ransportarlos  con 

elevado costo a La Paz  a f in  de comercial izarlos  a precios  q ue les  dejen  

algunas ut i l idades.  

 

Plátano,  con las  s iguientes  variedades:  enano,  guayaqui l ,  manzano, 

sedi ta ,  guineo y el  plátano común.  Tubérculos  andinos;  Racacha,  Walusa,  

Yuca,  aj ipa,  ar icoma,  jamachipeque.  

 

En general  la  comercial ización de es tos  productos ,  no se real iza en  

ferias ,  la  venta es  efectuada directamente al  intermediario que se  

                                                 
21 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008  
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const i tuye en el  mayor beneficiar io  de la  cadena product iva,  és te s is tema 

t iene vigencia debido a que no exis te otra opción para los  productores  

coroiqueños.  El  s is tema de t rueque no es  muy frecuente  y cuando se 

real iza el  agricul tor  sale de su  región  l levando especialmente coca para  

intercambiarla  en e l  al t iplano o a ori l las  del  lago Ti t icaca con  papa,  

chuño y quinua.   

 

La  producción y cosecha cafetalera  de los  Yungas se da en la  mejor  época 

para la  comercial ización internacional  del  café (Agosto -Octubre)  lapso 

donde aproximadamente el  50% de la  producción mundial  recién inicia su 

cosecha (Centroamérica -Colombia y otros) .  

 

El  café de Coroico  es  un product o de exportación debido a  la  mejora en 

la  cul tura del  beneficiado del  café (eventos:  Tasando e l  Pico de la  

Montaña 2002/2003-Taza de Excelencia 2004) que aprovechando las  

ventajas  de al tura ha logrado una cal idad internacional  reconocida que 

permite a  los  agricul tores  locales  obtener  recursos  importantes  

exportando el  producto a Holanda,  Usa,  Bélgica y Alemania.  

 

En base a es ta  producción,  resul ta  posible complementar  algunos 

ci rcui tos  turís t icos  con la  vis i ta  a  las  plantaciones  cafe taleras ,  a  las  

plantas  de  procesamiento,  terminando en la  degustación  del  exquis i to 

café especial  coroiqueño.  

 

En act ividad pecuar ia,  se t iene la  cr ianza de aves de corra l  y ganadería  

porcina,  teniendo a las  comunidades de Cochuna,  Concepción,  

Capel lania,  San Jacinto,  La Unidad Académica Campes ina de Carmen 

Pampa las  de  mayor producción ya  sea para el  consumo interno y 

comercial ización en  el  Municipio,  Caranavi  y La Paz ,  const i tuyéndose  en  

granjas  de gran abas tecimiento y buena cal idad.  

En el  área  Urbana exis ten granjas  de produc ción avícola (carne  y 

huevos) ,  que comercial izan en la  región y la  ciudad de La Paz .  
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1.2.3 Característ icas  Culturales .  

22La población del  Municipio se encuent ra dis t r ibuida en las  comunidades 

de los  diferentes  cantones que se  denominan área dispersa  o rural  que a 

la  vez  cuentan  con centros  más poblados como Unduavi ,  Yolosa,  Chal la,  

Pacal lo ,  Mururata,  Suazi ,  Santa rosa de qui lo qui lo,  que se organizan en 

juntas  de vecinos,  es te municipio se caracteriza por presentar  un área  

urbano bastante s ignif icat i va como es  la  ciudad de Coroico.  

 

Total  Población Censo 2001:  12237 

Densidad Poblacional  (Hab/Km2):  11.6  

Nro.  De ONG que t rabajan en el  Municipio:  4  

Total  Población  urbana,  censo 2001  2197 

23Cuadro 2 “Población Coroico” 

1.2.3.1.  Origen.  

24El terr i torio de la  pr imera sección Coroico,  forma parte de una de las  

provincias  más  ant iguas del  departamento de La Paz .  Los yungas 

t ienen antecedentes  desde inicios  de la  fundación,  inclusive en la  

his toria Pre-Republ icana,  una de las  más ant iguas referencias  escri ta  

sobre este terr i torio data de 1548.  

 

1.2.3.2.  Idioma.  

El idioma se caracteriza porque presenta población aymara ,  en 

lenguaje,   raza y cul tura.  El  idioma aymara  se habla mezclado con 

castel lano y no es  tan puro,  también predomina el  castel lano y muy 

poco el  Quechua.  

 

                                                 
22 Datos estadísticos de Población y vivienda INE en su libro “Municipios La Paz” 2008 
23 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 

 
24 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
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Según datos  del  censo de población  el  año 2 001 la  población de 

Coroico en un 48% habla aymara  y en un 52% castel lano  teniendo en 

cuanta que ambos grupos t ienen  una muy bue na idea  del  ot ro idioma y 

dándonos cuenta que esto también  depende en gran manera del  área 

geográfica,  bien dicho como,  área geográfica  rural ,  donde predomina 

el  aymara y el  área  geográfica urbana donde predomina el  castel lano.  

 

1.2.3.3.  Rasgos Culturales .  

25En la primera sección municipal  se cue nta con el  origen de  la  cul tura 

Afro Bol iviana que comprende a la  raza negra dispersa entre  

comunidades t ípicas :  Tocaña,  Yariz -Chjchipa y Mururata.  Esta cul tura  

r ica en t radición y fundamentalmente en mantener  viva las  raíces  de 

sus  antepasados de  origen  A fricano.  La mayor expresión es  la  Saya 

Afro Bol iviana densa t ípica y representat iva de la  cul tura que 

part icipan en diferentes  fes t ivales .  

 

1.2.3.4.  Calendario Festivo Ritual .  

26Las  f ies tas  patronales  son diversas  ya que cada comunidad t iene 

santos  y ví rgenes,  una de las  más impor tantes  es  la  que se real iza en la 

ciudad de Coroico e l  20 de Octubre en conmemoración de la  Virgen de  

la  Candelaria,  es ta fes t ividad dura 3 días .  

 

1.2.3.5.  Rel igión .  

27La rel igión con más  adeptos  es  la  catól ica  con el  76 % según datos 

del  INE,  las  poblaciones cuentan con  muchas parroquias  y las  más 

importantes  son la  Catedral  de San Pablo y San Pedro en la  ciudad de 

Coroico.  

                                                 
25 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
26 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
27 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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1.2.4 Característ icas  Medioambientales .  

Según el  mapa ecológico de Bol ivia,  la  ubicación lat i tudinal  de la  

primera sección corresponde a varias  zonas de vida,  donde las  diferencias  

son pequeñas en cuanto a caracterís t icas   de f is iográfica,  la  vegetación  

presente;  cl ima con respecto a rangos de  t emperatura y precipi tación.     

 

1.2.4.1.  Pisos  ecológicos .  

28Según la clas i f icación del  mapa ecológico de Bol ivia el  Municipio de 

Coroico se caracteriza por presentar  los  s iguientes  pisos  ecológicos:   

Bosques húmedo subtropical  ubicados a una al t i tud de 1500 m y se  

ident i f ica con Coroico por la  ex is tencia de t res  meses  efect ivamente 

secos y ninguno muy húmedo,  es to quiere decir  que hay una mejor  

dis t r ibución de la  precipi tación.  

 

El  otro piso ecológico es  Bosque húmedo montano bajo subtropical  se  

diferencia del  bosque húmedo subtropical  con la  que col inda,  por su 

baja ef iciencia térmica y por sufr i r  t emperaturas  cr í t icamente bajas  

que en ocasiones puede l legar  a  escarchas durante las  horas  mas fr ías .  

Las l luvias  se prolongan todo el  año y en lugares  expues tos  de col inas  

y cerros .  Las nieblas  son f recuentes  y densas ,  as í  como las  nubes  

como ocurre en Chuspipata.  

 

El  úl t imo piso ecológico  es  ident i f icado como:  Bosques muy húmedo 

montano bajo subtropical  que corresponde a Pacal lo ,  donde hay una 

influencia en e l  desarrol lo  de las  especies  vegetales  y animales  

t ípicamente t ropicales .  

 

 

 

 

                                                 
28 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
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1.2.4.2.  Cl ima.   

29Para R.  Prada la  zona pertenece a un c l ima semicál ido,  s in  cambio 

térmico invernal  bien definido.  

Pero según el  mapa ecológico de Bol ivia en Coroico  hay solamente  

t res  meses  efect ivamente secos,  muest ran l imites  cl imát icos  de bio  

temperatura comprendida entre los  12 a 18 ºC,  las  caracterís t icas  de 

humedad obedecen a  fenómenos cl imát icos .   

 

1.2.4.3.  Temperatura .  

30La temperatura media anual  que presenta la  primera  sección 

municipal  obtenida en la  Estación Meteorológica  de San Pedro es  de  

18,3 ºC y en los  meses  de junio y agosto se regis t ran super iores  a 25  

ºC.  

 

1.2.4.4.  Precipitación pluvial .  

31Para la  zona de Coroico la  época de l luvia comienza en los  meses  de 

octubre,  noviembre y culmina en los  meses  de marzo y abr i l ,  con una 

precipi tación pluvia l  media de 1,228m.  

 

1.2.4.5.  Riesgo cl imático .  

32Los r iesgos cl imát icos  que encontramos en la  zona son:  

Las sequías  en la  época de jul io ,  agosto y parte de sept iembre con una 

duración de dos meses y medio,  con efectos  negat ivos en la  

producción agrícola .  Otro r iesgo cl imát ico de menor  importancia es  el  

granizo que se presenta rara vez .  

 

1 .2 .4 .6 .  Flora y Fauna. 

33El Municipio de Coroico se  caracteriza por  su r iqueza  en  recursos 

renovables  de origen animal  y vegetal .  Exis ten aproximadamente 58 

                                                 
29 “Sitios de Bolivia” Libro de enseñanzas, Periódico Hoy, 1990 
30 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
31 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
32 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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especies  s i lvestres  de mamíferos  y 112 especies  de  origen vegetal ,  

demostrando su gran divers idad y potencial  para el  turism o de 

naturaleza.  

 

Del  total  de las  112 especies  inventariadas ,  la  mayoría son empleadas 

para usos medicinales ,  aspecto que demuestra la  divers idad  y r iqueza 

botánica que posee el  municipio.  Igualmente,  cuenta con 40 especies  

maderables  apropiadas para cons trucciones.   

 

1.2.4.7.  Recursos Hídricos .  

34En el  Municipio de Coroico se destacan  los  r íos  Carmen,  San Fél ix,  

Santa Bárbara,  Huarini l la ,  Elena,  Suapi ,  Moro,  Kusi l las i ,  Kel lkhata,  

Cedro Mayo y Ti l ia  que recorren el  Municipio.  Muchos de estos  r íos  

reducen  en  gran medida su caudal  en épocas de est iaje,  pero s in dejar  

de const i tui rse en  fuentes  permanentes  de agua.  Las fuentes  de  

provis ión de agua de vi tal  importancia para las  comunidades son las  

vert ientes  naturales  empleadas  para el  consumo humano,  r iego  y en  

menor porcentaje para el  consumo de ganado menor.   

 

La  ubicación de  estas  fuentes  es  diversa,  muchas de el las  se s i túan en 

propiedades de los  comunarios  y otras  a  dis tancias  accesibles  por lo  

que son almacenadas en tanques o pozos.  Considerando la variedad y 

potencial  de  las  fuentes  de agua resul ta  posible desarrol lar  obras  de  

micro r iego y de  abastecimiento de agua potable a  todas las 

comunidades.  

1 .2 .5 .  Demanda turíst ica .  

35Según el  diagnóst ico  turís t ico real izado el  2004 por la  Dirección de 

Turismo y Cul tura del  Municipio de Coroico se t iene los  s iguientes  datos:  

 

                                                                                                                                                     
33 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
34 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
35 Datos extraídos en la dirección de turismo de Coroico. 
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  Los principales  mercados turís t icos  del  Municipio son :  Estados 

Unidos,  Alemania y Holanda.  

  El 2003 Coroico recibió 32.000 turistas  aproximadamente entre  

nacionales  y ex tranjeros .  

  El f lujo turís t ico a Coroico es  todo el  año,  s iendo los  meses  de 

mayo,  junio,  jul io  y agosto la  temporada al ta .  

A cont inuación se  muestra datos  es tadís t icos  obtenidos del  Vice  

minis ter io  de turismo según la tendencia de  los  turis tas  de acuerdo  a su  

procedencia.   

 

Debido a la  mala recolección de información en turismo la información  

de f lujos  es  muy escasa  s ino es  nula.  Es por el lo  que los  datos 

es tadís t icos  no son actuales .  

Llegada de turistas  extranjeros a B ol ivia  

36Cuadro 3 “Llegada de turistas extranjeros a Bolivia” 

Llegada de turistas  extranjeros  a Coroico  

MUNICIPIO 2001 2002 2003 2004 2005 

Coroico  17087 18057 19992 21841 21746 

 2006* 2007* 2008* 2009*  

     23458       28543 30573 33274  

Cuadro 4 “Llegada de turistas extranjeros a Coroico” 

37(*)datos  ex traídos de primera fuente (d i r ecc ió n  d e  t mo  C o ro ico )  

Visitantes  a Coroico según región de Procedencia  

                                                 
36 “Llegada de turistas a Bolivia” Instituto nacional de estadística (INE)  
37 Instituto nacional de estadística (INE)  

Año 2001 2002 2003 2004 

Nº de turis tas  319419 334391 370233 404691 

 2005 2006 2007 2008 

 504783 528666 59683 589344 

 2009    

 693561    
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 Sud 

América  

Norte  

América  

Europa  Asia  Oceanía  

Visi ta  a  

los  

Yungas  

2.4 % 3.9 % 8.7  % 11.5 % 12.4% 

Cuadro 5 “Visitantes extranjeros que se dirigen a Coroico expresado en porcentaje” 

1.2.5.1.  Demanda turíst ica efectiva .  

38Según el  di rector  de  turismo  de Coroico Rene Toro en una entrevis ta 

real izada por mi  persona ,  el  menciona que  exis ten dos épocas,  una  

denominada al ta ,  debido a la  gran afluencia de turis tas  en los  meses 

de jul io  a octubre  provenientes  principalmente de  Suecia,  Alemania,   

Is rael ,  Bélgica e Inglaterra.  La  otra época es  denominada baja por la  

reducción del  f lujo  de turis tas ,  abarca los  meses  de Noviembre a  

Mayo.  

 

También es  importante mencionar que los  f ines  de semana Coroico se 

ve l leno de turis tas  nacionales  en part icular  turis tas  regionales  

l legados de la  ciudad de La Paz  los  cuales  l legan a part i r  de viernes  

en la  noche y que prolongan su estadía hasta el  atardecer  del  día  

domingo.  

 

1.2.5.2.  Perf i l  del  turista .  

39La permanencia de  los  turis tas  ex tran jeros  es  de aproximadamente 

cinco días  s iendo mayor  la  de los  europeos y menor la  de los  

norteamericanos.   

 

En el  caso de los  turis tas  nacionales  su estadía  promedio  es  de t res  

días  ya que estos  aprovechan los  f ines  de semana y fer iados para la  

real ización de sus  v iajes  en la  mayoría de los  casos.  

 

                                                 
38 Entrevista personal con el director de turismo de Coroico Rene Toro en fecha junio 2010 
39 Entrevista personal con el director de turismo de Coroico Rene Toro en fecha junio 2010 
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La mayoría de la  demanda que l lega a  Los Yungas es  una demanda 

joven que osci la  ent re los  23 y 40 años aproximadamente.  

 

Los vis i tantes  ex tranjeros   busca n sat isfacer  sus  neces idades de 

real izar  act ividades turís t icas  de interés  eco turís t ico,  deport ivo y 

cient í f ico en la  mayor parte de los  casos,  también exis te un grupo más  

reducido que vis i ta  el  lugar  con el  f in  de obtener descanso y 

esparcimiento famil iar,  es te úl t imo se da más que todo en el  turismo 

nacional .  

1.2.6.  Vocación Turíst ica del  municipio.  

40Según las  caracterí s t icas  propias  del  municipio,  el  t ipo de turis ta,  

servicios ,  etc .  la  vocación turís t ica que posee es  de:  

  Turismo de descanso,  excursiones,  convenciones  y eventos 

apropiado para famil ias  y grupos .  

  Ecoturismo por al rededores .  

  Turismo de aventura .  

  Caminatas  por los  caminos pre-colombinos .  

1.2.7.  Promoción turíst ica .  

41Coroico,  1°  Sección Municipal  de  la  provincia Nor Yungas,  ha  s ido 

declarado en  enero del  2004 Como “ZONA PRIORITARIA DE 

DESARROLLO TURISTICO” en el  marco de la  Ley 2074 de Promoción y 

Desarrol lo  de la  Act ividad Turís t ica en Bol ivia p or el  Gobierno Nacional  

(Vice minis ter io  de Turismo,  la  Prefectura de La Paz)  y por el  Gobierno 

Municipal  de Coroico Nor Yungas,  const i tuyéndose en el  “1°  MUNICIPIO 

TURISTICO DE BOLIVIA ” que le  da una ventaja comparat iva y 

compet i t iva con respecto a otros  dest inos turís t icos  compet idores  en  

Bol ivia (Uyuni ,  Copacabana,  Rurrenabaque  por dar  algún ejemplo ).   

                                                 
40 Entrevista personal con el director de turismo de Coroico Rene Toro en fecha junio 2010 
41 Boletín informativo Dirección de Turismo Coroico 2010 
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Coroico comenzó el  año 2002 el  proceso de convert i rse en un municipio 

product ivo concertando y coordinando un programa de acción,  

concibiendo,  por determi nación propia,  un Modelo de Desarrol lo 

Turís t ico Sostenible basado en el  Turismo Ecológico  (de  corto,  mediano y 

largo plazo) para explotar,  en el  marco de la  racional idad,  el  cuidado 

ecológico y el  respeto a la  cul tura local ,  los  ingentes  recursos naturale s  y 

cul turales  que posee  su Municipio.  

 

En este marco,  con  la  concertación  de  demandas  y expectat ivas  de las  

organizaciones vecinales  y comunales ,  el  sector  privado y el  públ ico 

(Gobierno Municipal)  se diseña un “Plan Quinquenal  de Desarrol lo 

Turís t ico de  Coroico 2004-2008” para  la  ejecución de proyectos  

turís t icos  es t ratégicos de corto y  mediano plazo.  Los  proyectos  a diseño  

f inal  ident i f icados  en el  documento son:  Plan de Ordenamiento Urbano,  

Ampliación del  Sistema de Agua Potable,  Ampliación del  Sistema de 

Alcantari l lado Sani tar io ,  Plan de Gest ión de Residuos Sól idos (en 

ejecución),  Terminal  Terrest re ,  Avenida Peri fér ica,  Creación  y Gest ión de 

la  Reserva Municipal  Uchumachi ,  Dinamización turís t ica,  Plan de  

Capaci tación Turís t ica,  Promoción y Comercial izac ión Turís t ica.  A estos  

proyectos  se deben añadir,  el  Albergue Campesino el  Mercado Modelo 

Coroico y el  Telefér ico Coroico.   

 

Importante rescatar  que la  elaboración  de este documento se basó  en  la  

part icipación,  coordinación y concertación de los  sectores  públ icos  y 

privados locales .  Para el  efecto,  se cons t i tuyeron ent idades  impulsoras  de 

la  act ividad turís t ica como el  COMUTUR (Consejo Municipal  de 

Desarrol lo  Turís t ico)  conformado por el  Gob ierno Municipal  local  

(Alcalde-Consejo-Comité de Vigi lancia -Dirección de Turismo de la  

Alcaldía)  y ASITUR (ASOCIACION PARA EL IMPULSO DEL TURISMO 

EN COROICO) integrada por más  de 36  organizaciones  urbanas y rurales  

de base (Sub Prefectura de Nor Yungas,  Co mité Cívico,  comunidades  

rurales ,  s indicatos  agrarios ,  Cámara  Hotelera,  Cámara  Gastronómica,  
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Asociación de Guías  Turís t icos ,  Asociación de Transport is tas ,  Asociación 

de Gremial is tas ,  Asociación de Comerciantes ,  ONGs locales  CARITAS -

Ayuda en Acción,  UAC-Carmen Pampa,  SERNAP-Parque Cotapata,  

Central  de Cooperat ivas  Cafetaleras  de Nor  Yungas  (CENCOOP),  

Diócesis  de Coroico,  Asamblea Permanente de Derechos Humanos,  

Pol icía bol iviana,  Central  Agraria de Coroico,  Asociación  de Productores  

de Coca (ADEPCOCA).   

1.2.8.  Imagen Turíst ica .  

42“Coroico posee una act ividad turís t ica  sostenible consol idada,  basada 

en la  coordinación y concertación con todos los  sectores  involucrados,  en 

el  aprovechamiento  racional  y rentable de sus  recursos  naturales  y 

turís t icos ,  en el  accionar compet i t ivo del  sector  privado,  públ ico y 

comunidades,  y en la  sat isfacción en cant idad y cal idad de los  servicios  

requeridos por la  demanda interna e internacional ”.   

 

El s iguiente es  el  ac tual  logo y s logan de Coroico.  

 

 

 

 

 

 

1 .2 .9 .  Oferta turíst ica .  

El Municipio presenta un s in f in  de at ract ivos turís t icos  que son  

apreciados por muchos ex tranjeros  y nacionales  que vis i tan diariamente y 

                                                 
42 Pagina web del municipio www.visitacoroico.com/coroico 
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con mayor frecuencia los  f ines  de semana a la  ciudad de Coroico y los  

al rededores .   

 

Entre los  at ract ivos turís t icos  destacados:  La ascens ión al  cerro  

Uchumachi ,  el  paseo a Vagantes ,  con  sus  poz as naturales ,  el  camino 

precolombino de  Chucura –  Apacheta y las  caminatas  denominadas  

Trekking que t ienen  diferentes  t ramos,  la  cul tura  Afro  bol iviana con sus  

expresiones más  caracterís t icas  como la  saya  de Tocaña.  

 

La  afluencia  es tá  central izada en  el  área  del  sector  urbano y algunas  

comunidades del  cantón Coroico,  la  gran  cant idad  de  vis i tantes  se  

at r ibuye fundamentalmente a la  corta dis tancia que se encuentra de la  

ciudad de La Paz ,  también a las  sal idas  diarias  y a cada hora que ofrecen 

las  l íneas  de t ransporte,  es to en parte por la  difusión y promoción de sus 

at ract ivos en diferentes  agencias  de via jes  garant izando la buena estadía 

por contar  con  una infraestructura hotelera de primera  cal idad  con  

hoteles  desde cuatro  est rel las .  

1 .2 .9 .1 .  Identif icación  de atractivos turíst icos   

Los at ract ivos tur ís t icos  en el  municipio de Coroico  r icos  en  

divers idad natural  y cul tural  pueden ser  divididos en t res  categorías .  

 

1.2.9.1.1.  Atractivos naturales   

  43Parque Nacional  Cotapata y C amino del  Choro (camino del 

Inca).  

Área de manejo integrado creado para proteger los  recursos 

genét icos ,  cul turales  de la  zona y además de cont r ibuir  al  

resguardo del  patr imonio arqueológico .  Se caracteriza por su 

excepcional  bel leza,  presenta una gran divers idad  de 

ecosis temas.   En su recorrido desde la  cumbre se disfruta de  una 

interesante divers idad de paisajes ,  f lora y fauna,  as í  como 

                                                 
43 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/destinos 
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cascadas y cursos  de r íos .  Dentro de es te parque se  encuentra el  

camino precolombino del  choro  que ofrece una caminata por  una  

vereda prehispánica  empedrada que at raviesa diferentes  pisos 

ecológicos comprendidos entre los  4.700msnm (la cumbre)  y 

1.300 msnm (chairo) .  

 

  44Cerro Uchumachi .  

Es un ascenso  hermoso y fáci l  a  la  montaña Uchumachi ,  t iene su 

inicio a 500 metros  de la  plaza del  pueblo.  En el  calvario 

hal laremos un sendero que nos conduce hasta un primer bosque.  

Los árboles ,  los  arbustos  y la  inmensa cant idad de  helechos 

forman un túnel ,  a  la  sal ida del  bosque el  sendero cont inua por 

la  planicie.  

Después de 30 minutos  encontramos e l  segundo bosque,  más 

húmedo y con mayor cant idad de helechos y plantas .  Después de  

cruzar  el  túnel  nos encontramos con la  base de la  montaña 

Uchumachi .  

Durante  20 minutos  el  te rreno  es  accidentado para  l legar  

f inalmente a  la  cima que está  cubierta  de pasto apto  para  

camping,  t iene una vis ta espectacular  de  Coroico y sus  

al rededores .  Exis te un al tar  donde se real iza n ofrendas al  

Uchumachi  y a la  Pachamama.  

 

  45El calvario .  

Ubicado a  las  faldas  del  Uchumachi  a  1 .800 msnm, el  calvario 

ofrece una vis ta panorámica de s ingular  bel leza.  En este  lugar  se  

encuentra una ant igua capi l la  de caracterís t icas  propias  a las  

edif icaciones de la  región.  

 

 

                                                 
44 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
45 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
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  46Las tres  cascadas .  

Ubicadas  en la  ladera  Este del  Uchumachi  se  encuentran las  

hermosas cascadas de San Fél ix ,  San Jacinto y Cochina  que 

invi tan a tomar un refrescante baño.  El  paisaje es tá  dominado 

por val les  y montañas que posibi l i tan la  observación de  

comunidades campesinas ,  di ferentes  especies  de orquídeas  y 

f lores  s i lvestres  propias  del  ecosis tema de la  región.  

 

  47Las pozas Vagantes .  

Se encuentran  en las  proximidades de  la  comunidad de  Santa 

Rosa del  Vagante  sobre el  r ío  Santa Bárbara se encuentra  una 

quebrada con pozas de piedra rodeadas de bosques r ibereños que 

posibi l i tan disfrutar  de un refrescante ba ño y observar  el  pa isaje 

natural  ci rcundante,  divers idad  de aves,  mariposas  y cul t ivos 

propios  de la  región .  

 

  48Puente de armas .  

Sobre el  camino a Caranavi  en la  comunidad de Cala Batea,  

luego de recorrer  una senda de exuberante vegetación cruzando 

el  r ió  Coroico se encuentra una formación rocosa y la  hermosa 

cascada de Puente  de armas que origina una serie  de  pozas de 

aguas cr is tal inas  apropiadas para bañarse y disfrutar  de la  

naturaleza plasmada de paisajes  r ibereños,  aves ,  mariposas  y 

f lores  exót icas .  

 

  49Eco Vía Chuspipata – Chovacol lo .  

Ruta ecológica que t iene su inicio en Chuspipata (3.900msnm) y 

termina en Chovacol lo (  1 .800 msnm )  sobre la  ant igua vía férrea  

a yungas.  Su recorrido cruza laderas  de  montaña con 

                                                 
46 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
47 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
48 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/informaciongeneral.com 
49 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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impresionantes  farel lones,  di ferentes  pisos  ecológicos e 

imponentes  picos cordi l leranos como el  nevado Mururata (5.700 

msnm),  exuberante vegetación,  aves  s i lvestres ,  orquídeas  y 

cr is tal inas  cascadas.  

 

  50Supay Punku. 

Situado en la  región de Suazi  sobre el  r ió  del  mismo nombre se  

encuentra “Puerta del  diablo” presenta gran bel leza paisaj ís t ica,  

bosques r ibereños y una formación rocosa muy al ta  en  forma de 

puerta  que origina  su nombre.  En este lugar  se puede observar  

las  aves  l lamadas “Tunquis  o  gal l i tos  de las  rocas ” (Rupícola  

peruviana) que anidan en  cavernas.  

 

    3.9.1.2.  Atractivos culturales .   

  51Monumentos.   

Se destaca la  catedral  de San Pedro y San Pablo (En la plaza 

principal) ,  la  capi l la  del  Calvario y la  ex  casa de hacienda de 

Miraflores  (en el  t rayecto hacia las  pozas del  Vagante)  cuya  

arqui tectura data del  s iglo IXX.  

 

  52La fuente del  Chawi .  

En la zona urbana se encuentra una an t igua fuente de agua de  

vert iente,  cuya leyenda relata que emana del  “Corazón” del  

cerro Uchumachi .  Se dice que quien bebe de sus  aguas se queda 

o vuelve nuevamente.  

 

  53Comunidades Rurales .  

El entorno de las  comunidades t iene una exuberante vegetación 

y áreas  de cul t ivo propios  de la  región con presencia de la  

                                                 
50  Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/destinos 
51 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/destinos 
52 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
53 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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cul tura Aymará  y la  etnia  Afro  bol iviana que las  convierten en  

importantes  complementos de las  vis i tas  a  l os at rac t ivos 

turís t icos  próximos a es tas .  

 

  54Paisaje Urbano .  

Este paisaje se encuentra favorecido por su s ingular  ubicación 

sobre la  loma del  cerro Uchumachi  y la  pecul iar  forma en la  que 

ha s ido est ructurada la  ciudad.  Estos  aspectos  le  permiten la  

ubicación de miradores  naturales  como los  de San  José,  

Sagarraga y pacheco de donde es  posib le observar  los  hermosos 

paisajes  ci rcundantes .  

 

  55Kellkata .  

Próxima a la  comunidad de Santa  Rosa de Quil o Quilo se  

encuentran interesantes  f iguras  rupest res  y jerogl í f icos  de la  

época precolombina grabados en una gigantesca roca ubicada en 

el  encuentro de los  r íos  Santa Rosa Y Kel lkata.  El  escenario 

paisaj ís t ico es  de s ingular  bel leza por la  gran cant idad de  

vegetación y vis ibi l idad de la  unión de estos  r íos .  

 

1.2.9.1.3.  Atractivos Folclóricos .  

  56Tocaña.  

Comunidad habi tada por la  etnia Afro  Bol iviana descendientes  

de esclavos negros que l legaron en la  época de la  colonia  del  

África para real izar  t rabajos  en las  minas de Potosí .  Es  la  cuna 

de la  música y bai le  denominado “saya”  que se const i tuye  en su 

caracterís t ica  Etno -folclórica más importante.  Tocaña cuenta  

con un Centro Cul tural  Afro bol iviano donde se programan 

act ividades  cul turales  de raíces  Africanas .  

                                                 
54 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
55 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
56 Página oficial de Coroico www.vivecoroico.com.bo/destinos 
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  57Mururata .  

Al igual  que Tacaña,  es ta comunidad es  de origen Africano con 

la  “saya” como música y danza  t ípica.  Aquí  viven  los  

descendientes  del  rey negro Bonifacio ,  aspecto que le  da  una 

pecul iar  caracterís t ica que incrementa su at ract ivo.  

1.2.10.  Categorización de Atractivos Turíst icos .  

Los at ract ivos turís t icos  de Coroico están conformados por los  recursos 

naturales  y cul tura les  y categorizados  de la  s iguiente manera por la  

dirección de turismo de La Paz .  

 

No  ATRACTIVO  CATEGORÍA  

1  El  Calvario  Si t io  Natural  

2  Cerro Uchumachi  Si t io  Natural  

3  Las Cascadas  Si t io  Natural  

4  Rio Vagantes  Si t io  Natural  

5  Cascadas Puente  Armas  Si t io  Natural  

6  Eco Via Chuspipata -  Chovacol lo  Si t io  Natural  

7  Escri turas  Rio Kel lkata  Si t io  Natural  

8  Formación Supay Punku  Si t io  Natural  

9  Rio Santa Barabara  Si t io  Natural  

10 Rio Huarini l la  Si t io  Natural  

11 
Fiesta Patronal  Del  20 De 

Octubre  
Acontecimiento Programado  

12 Traslación De Ceras  Acontecimiento Programado  

13 
Fiesta Gastronómica  De La 

Racacha  
Acontecimiento Programado  

14 Feria De Turismo  Acontecimiento Programado  

15 Casa De Hacienda Miraflores  
Patr imonio Urbano,  

Arqui tectónico Y Art ís t ico 

                                                 
57 Información  recolectada por la investigadora de fuentes primarias en años 2005- 2008 
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16 
Comunidad Afro  Bol iviana  

Tocaña  

Patr imonio Urbano,  

Arqui tectónico Y Art ís t ico 

17 Danza Afrobol iviana De La Saya  Etnografía  Y Folclore  

18 Maquina Peladora De Café  
Real izaciones Técnicas  Y 

Cient í f icas  

19 La Prensa De Coca  
Real izaciones Técnicas  Y 

Cient í f icas  

20 
Fest ival  internacional  del  

folcklore  
Acontecimiento Programado  

Cuadro 6 “Categorización atractivos Coroico” 

 

Según el  di rector  de turismo de Coroico a  es ta l is ta  se debe añadir,  el  

Parque Nacional  Cotapata,  los  caminos del  I nca del  Si l lut inkara,  el  

camino precolombino del  Choro además  de la  hoja sagrada  milenaria y 

legal  de coca.  

1.2.11.  Atractivos turíst icos  potenciales .  

También se  puede encontrar  más  opciones o lugares  de at ract ivo  

recreat ivo y de bel leza natural  en los  cantones de Suapi ,  Qui lo Quilo,  la 

desventaja es  que son recorridos largos y de dif íci l  acceso.  

1.2.12.  Planta turís t ica .  

1 .2 .12.1.  Establecimientos hoteleros .  

58En cuanto a la  infraestructura hotelera  podemos mencionar que en 

los  úl t imos años en la  ciudad de Coroico específ icamente se ha  

comprobado la inversión real izada en construcción y mejoramiento de 

instalaciones es  as í  que en la  actual idad  se cuenta con:  

 

  4 hoteles  de cinco est rel las :   

  Río Selva Resort  

  La f inca  

                                                 
58 Información recadaba del punto de información turística en Coroico. 
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  Viejo Molino  

  San Carlo  

  4 hoteles  de t res  es t rel las :    

  Don Quijote  

  Gloria (Coroico)  

  Esmeralda  

  Lluvia de Oro  

  5 hostales:      

  Sol  y Luna 

  El Cafetal  

  Kori  

  La casa colonial  

  Don Jul io 

  Cerro Verde  

  3 residenciales:  

  De la torre  

  Coroico  

  Uchumachi                      

  1 alojamiento:       

  Las Peñas  

Los hoteleros  es tán bien organizados ya que t ienen La Cámara  

Hotelera  en Coroico,  que  cumple una labor  muy importante de  

difusión de los  recursos ex is tentes  en el  Municipio.  El  aporte es  

directo en forma económica al  municipio a t ravés  del  pago de  los  

impuestos .  

1.2.12.2.  Servicios  Turíst icos  que faci l i tan la Estadía.   

Entre es tos  servicios  se encuentran:  los  servicios  de información 

turís t ica en dest ino,  operado res  de turismo,  guías  locales  

especial izados y otros .   
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1.2.12.2.1.  Servicio de Guías de turismo.  

Los guías  resul tan de una importancia fundamental  en  la  operación  

de las  act ividades turís t icas .  En Coroico exis te una asociación de  

Guías  de Turismo local  que cuenta  con aproximadamente 5 

asociados  entre part iculares ,  hoteles  y agencias  de los  cuales  

desprenden alrededor de 20 guías .   

 

1 .2 .12.2.2.  Operadores de Turismo .  

Son las  operadoras  de turismo una de las  principales  responsables  

de la  correcta difus ión  de dest inos,  armado de paquetes  y demás  

servicios  que el  turis ta  requiera en este dest ino.  Siendo los turis tas 

internacionales  la  población que más requiere  y usa el  serv icio que 

estas  operadoras  prestan,  puesto que e l  turis ta  nacional  prefiere  

una vis i ta  más deses tructurada.   

 

“ Inca  Land Tours ”,  “Vagantes  Eco Aventuras ”,  “Enin” que 

principalmente ofrecen las  s iguientes  rutas:  El  Vagante,  Tocaña,  

Cascadas y Cerro  Uchumachi ,  incluyendo en su serv icio el  

t ransporte y guía bi l ingüe.   

1 .2 .12.3.  Servicios  Turíst icos  Complementarios .  

Estos servicios  son considerados necesarios  para el  desarrol lo  de la 

act ividad turís t ica,  como  por ejemplo:  pol icía turís t ica,  seguridad  

ciudadana,  atención médica  de emergencia,  señal ización turís t ica,  

inst i tuciones f inancieras ,  servicios  de telefonía,  es taciones de  

servicio,  es tablecimientos  de al imentación, etc.  

1.2.12.3.1.  Seguridad ciudadana 

La seguridad resul ta  uno de los  elementos de mayor motivación 

para la  l legada de turis tas  tanto nacionales  como internacionales .  

Debido a es te factor  lugares  con confl ictos  y/o problemas de 

inseguridad social  no ejercen la  suficiente at racción para el  
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tur ismo En Coroico exis te una dependencia pol icial  que cumple  

funciones de contro l  social  principalmente en fechas fest ivas  y/o  

eventos  donde exis te mayor af luencia de vis i tantes ,  pero ésta no es  

suficiente.  

 

1 .2 .12.3.2.  Atención médica de emergencia  

Contar  con servicios  médicos de emergencia para cubri r  cualquier  

eventual idad,  principalmente de los  tur is tas ,  resul ta  una prioridad  

que debe ser  tomada en cuenta.  Coroico t iene un buen hospi tal  que 

ofrece servicios  médicos,  pero que está  ubicado relat ivamente lejos 

del  pueblo,  según su primera  autoridad en turismo es  necesario  

implementar  en el  centro del  pueblo una posta sani tar ia  de primer os 

auxi l ios  de emergencia convenientemente equipada y con  servicio  

de ambulancia para el  t ras lado de los  pacientes ,  en caso necesario,  

al  Hospi tal  de Coroico.  

 

1.2.12.3.3.  Señal ización Turíst ica  

Existe señal ización turís t ica de carácter  general  de las  rutas  

turís t icas  para los  Yungas que ha s ido implementada por la  

Prefectura dentro e l  CDTI – Cordi l lera Real .  Esta señal ización 

indica la  ubicación de los  principales  centros  poblados de la  región 

de los  Yungas pero no cont iene información específ ica de el los .   

 

1.2.12.3.4.  Establecimientos de  Alimentación  

Existe una amplia  cant idad de establecimientos  de esta índole,  se 

los  puede encontrar  para todo gusto ya  sea en el  pueblo,  sus  

al rededores  o en  los  es tablecimientos  de hospedaje.  Estos  

responden en algunos casos a gustos  locales  donde s i rven  comida 

t radicional  ya sea para el  vis i tante o para el  res idente de Coroico,  

también están aquel los  es tablecimientos  diseñados para el  turis ta  

con menús  internacionales  que  responden a  gustos  y preferencias  

del  vis i tante ya sea local  o  internacional .  
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1.2.12.3.5 .  Otros servicios  

En el  pueblo de Coroico están  establecidas  algunas inst i tuciones 

f inancieras  como el  Banco Unión  y PRODEM. Los servicios  de  

telefonía es tán a cargo de ENTEL y COTEL. Se t ienen repet idoras  

locales  Radio Uchumachi  y Radio FM Coroico;  as í  como también,  

dos estaciones de expendio de gasol ina ubicadas sobre el  camino a 

Miraflores .  Es  posible encontrar  cabinas  telefonicas  de ENTEL que 

cubren el  servicio te lefónico en algunas local idades del  área rural .  

 

1.2.13.  Infraestructura .  

1 .2 .13.1.  Vinculación caminera.  

La ciudad  de Coroico se encuentra vinculada con la  ciudad de La 

Paz  mediante la  car retera principal  de lo s  Yungas,  t ramo asfal tado 

hasta Chuspipata y cont inua el  camino de t i erra hasta  Coroico  ”La 

carretera de la  muerte” por un lado,  el  nuevo camino al  municipio 

“Cotapata -  Santa Bárbara”,  es  una de las  car reteras  más modernas 

del  país ,  equipado con todas las  señales  necesarias ,  es te nuevo 

camino acorta la  d is tancia y hace  más fáci l  el  t rayecto a dicho 

municipio.  

 

 El  municipio cuenta  con una vertebración caminera t roncal  que  

une la  ciudad de Coroico con los  cantones:  Pacol lo,  Mururata,  

Suapi ,  Qui lo Quilo y ahora con esfuerzo y con una vis ión futuris ta 

se real iza la  apertura del  camino t roncal  de Quilo Quilo a  Zongo 

(Provincia Muri l lo) .  

Se debe considerar  que hay pocos caminos ramales  principalmente 

en los  cantones:  Suazi ,  Qui lo Quilo que en época de l luvia la 

accesibi l idad es  dif icul tosa y en muchos casos inaccesible,  

manteniendo incomunicadas a varias  comunidades .  
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Principales  rutas de acceso  

Ruta  de  a cceso  Acces ib i l ida d  Dis ta nc ia  

Apro xi ma da  

La  P az -C iud ad  d e  Co ro ico  Acce s ib le  9 8  Km 

Ciud ad  d e  Co ro ico -P aca l lo -V.Es mera ld a  Acce s ib le  3 0  Km 

Ciud ad  d e  Co ro ico -  Mu rura ta -S uap i  Acce s ib le  6 0  Km 

Yo lo sa -C ha l l a  Acce s ib le  4 0  Km 

Ciud ad  d e  Co ro ico  Acce s ib le  4 5  Km 

59Cuadro 7 “Rutas de acceso” 

1.2.13.1.2.  Transporte terrestre .  

       El  t ransporte terrest re entre la  c iudad de La Paz  y Coroico se  

const i tuye  en un  elemento muy importante s in  el  cual  resul ta  

dif icul toso desarrol lar  el  turismo hacia es ta región.  Este t ransporte 

debe estar  l igado a una buena inf raestructura caminera que fac i l i te  

el  t ras lado rápido y seguro de los  turis tas .  Las s iguientes  son 

ciertas  caracterís t icas  que este servicio posee.  

  Existen t res  empresas  (Totai ,  Yungueña y Palmeras)  que 

ofrecen el  servicios  de t ransporte desde la  ciudad de La Paz .  

  Generalmente,  es tos  buses  t ienen una capacidad de 14 

pasajeros  y no entran a las  comunidades  aledañas al  pueblo de  

Coroico .  

  Una gran mayoría del  turismo local  que l lega a Coroico usa 

estas  t res  empresas  nombradas.  

  Existe t ransporte para comunidades alejadas  s in  frecuencia 

regular  que funciona preferentemente los  f ines  de semana.  

  Solo exis te t ransporte constante (camionetas)  para Cruz Loma 

y para Yolosa.   

  En las  cal les  adyacentes  a la  Plaza Principal  de Coroico,  

ex is ten tax is  que prestan el  servicio de  t ransporte turís t ico  a 

diferentes  at ract ivos y comunidades rura les .  

                                                 
59 Copia del cuadro de accesibilidad a Coroico ubicado en el punto de información turística en Coroico 
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El t iempo de viaje  por la  nueva carre tera Cotapata -Santa  Bárbara 

(106 Km.) o  por el  camino ant iguo (96 Km .) es  de aproximadamente  

2 horas  y media en buses  y mini  buses  y 2  horas  en vehículo 

part icular.  

1.2.13.1.3.  Servicio de transporte interno – taxis .  

En las  cal les  adyacentes  a la  Plaza Principal  de Coroico,  se encuentran  

tax is que prestan servicio de t ransporte  interno a diferentes  at ract ivos y 

comunidades rurales .  

Servicio de Taxis ,  Jeep 4x4.  Precios  en relación al  t iempo aprox .  

Destino Precio  Tiempo estimado  

Parque Cotapata  

(Coroico-Chairo)  

50 bs .  1  hora,  30 minutos .  

Cascadas  30 40 minutos  

Vagantes  30 1 hora  

Puente Armas  35 1 hora,  30 minutos .  

Supay Punku 

(Coroico-Suapi)  

70 2 horas  

Tocaña  25 1 hora  

Mururata  25 1 hora  

Cuadro 8 Servicio de transorte interno 

Nota:  El  precio referencial  es tá  sujeto a  negociación con  los  tax is tas 

y es  vál ido para una a  cuatro  personas  

1.2.14.  Servicios  Básicos .  

1 .2 .14.1.  Agua Potable .  

La provis ión de agua potable en la  ciudad de Coroico l lega a una  

buena parte de la  población urbana.  E l  recurso se capta de  la  cascada 

Cochuma si tuada a 5 Km. de la  ciudad .  El  agua se almacena en t res  

tanques,  s iendo después hipo clorada  antes  de ser  dis t r ibu ida.  En la 
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ciudad exis ten dos redes que cubren parcialmente las  necesidades de  

abastecimiento de la  población.  

 

De acuerdo al  Censo de Población y Vivienda – INE 2001,  de un total  

de 3.306 viviendas  que t iene la  jurisdicción Municipal  de Coroico,  

2 .161 viv iendas t iene agua dis t r ibuida por cañería de  red,  262 

obt ienen agua de pi leta públ ica,  sólo  en Santa Lucía  se aprovis ionan 

de agua mediante un carro repart idor,  28 viviendas cuentan con pozos 

o norias  con bomba,  64 viviendas t ienen pozos o norias  s in  bomba ,  

750 viviendas se aprovis ionan de agua de r ío ,  vert iente o acequia,  6  

obt ienen el  agua de  lagunas y 34 viviendas emplean otras  fuentes  de 

aprovis ionamiento de agua.  El  s is tema de agua potable requiere  

importantes  mejoras  y ampliar  su cobertura.   

 

 1 .2 .14.2.  Alcantari l lado.  

La red de  alcantari l lado l lega casi  al  80% de la  población del  área  

urbana,  s in  embargo exis ten deficiencias  de conexión en algunos 

sectores .  Dadas las  caracterís t icas  topográficas  la  evacuación de las 

aguas servidas  no requiere bombeo y  se real iza por gravedad.  

Datos  del  Censo de  Población y Vivienda -  INE 2001,  muestran que 

de un total  de 3.306 hogares  en todo el  Municipio,  573 t ienen 

servicios  de  alcantari l lado,  293 cuentan con cámaras  sépt icas ,  580 

cuentan con pozo ciego,  55 no cuenta n con servicios  sani tar ios  y 

el iminan los  desechos en la  superficie.  

 

1 .2 .14.3.  Energía Eléctrica.  

El tendido de la  red públ ica en el  área urbana de Coroico abarca a  

toda la  población e incluso a poblaciones de los  al rededores .  La 

empresa “Servicios  Eléctr icos  Yungas  Sociedad Anónima –SEYSA” 

conformada por cooperat ivis tas  accionis tas ,  abastece a la  población a 

t ravés  del  s is tema de interconexión de La Paz .   
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Los espacios  públ icos  están insuficientemente i luminados, 

presentando varias  deficiencias  y diferenci as  en el  t ipo de  luminarias 

que es  necesario uniformarlas  para mejorar  el  paisaje urbano.  Datos 

del  Censo de Población y Vivienda INE -2001 indican que de 3.306 

viviendas que t iene  el  Municipio,  1 .697 t ienen energía eléctr ica y 

1.609 no la  ut i l izan.  Esta in formación muestra que este servicio sólo 

está logrando un alcance de un 50% en toda la  jurisdicción municipal  

de Coroico.  (No se encontró datos  más actuales) .  

 

1.2.14.4.  Recolección y disposición de residuos sól idos .  

El  Gobierno Municipal  es tá a  cargo  de  la  recolección y disposición de  

basuras  pero este servicio no abarca al  área rural .  La recolección se 

efectúa en  una volqueta municipal  que  hace recorridos establecidos en 

dos turnos,  se recolectan de 8 a 10 metros  cúb icos de basura diarios .  

Esta basura es  deposi tada a cielo abierto en una quebrada ubicada 

aproximadamente a 3  Km. de la  ciudad sobre el  camino a Wila Wila y 

Marca.  Cuando la capacidad del  botadero es  rebasada,  gran parte de  

los  res iduos son l levados aguas abajo  por el  r ío  Coroico causando 

graves problemas medio ambientales  y de  salud a la  población  

ci rcundante.  Este aspecto al  igual  que la  provis ión de agua y el  

servicio de alcantari l lado será priori tar iamente solucionado por el  

Gobierno Municipal  de Coroic o con la  implementación de 3 

proyectos:  Residuos Sól idos,  Ampliación del  Sis tema de Agua Potable 

y Alcantari l lado  

1.3.  PROCESOS DE ACULTURACION.  

1.3.1.  Concepciones generales .  

A cont inuación daré  a  conocer el  concepto de cul tura y los  elementos que 

la  conforman,  con el  f in  de comprender la  diferencia ent re sociedad y 

cul tura;  además  cómo ésta influye en  el  comportamiento  social  de los 
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individuos,  de esta manera poder plantear  una idea más exacta sob re la  

acul turación.   

 

El  término cul tura,  que proviene del  lat ín  cul tus ,  hace referencia al  

60“cul t ivo del  espír i tu  humano y de las  facul tades  intelectuales  del  

hombre”.  Su definición ha ido  mutando a lo  largo de la  his toria ,  la  

cul tura ha  s ido asociada a la  civi l ización y al  progreso.  En general ,  l a  

cul tura es  una especie de tej ido social  que abarca las  dis t intas  formas y 

expresiones de una sociedad determinada.  61“Es una capacidad humana 

dis t inta para adaptarse a las  ci rcunsta ncias  y t ransmit i r  es te conjunto de 

inst rumentos y conocimientos  aprendidos a la  generación s iguiente,  es  el  

conjunto de todas las  formas,  modelos  o los  patrones ,  expl íci tos  o 

implíci tos ,  a  t ravés  de los  cuales  una sociedad regula el  comportamiento 

de las  personas que la  conforman ”.  Como tal  incluye costumbres ,  

práct icas ,  códigos,  normas y reglas  de la  manera de ser,  vest imenta ,  

rel igión ,  r i tuales ,  normas de comportamiento y s is temas de creencias .  

Desde otro punto de vis ta se puede deci r  que  la  cul tura es  toda la  

información  y habi l idades que posee e l  ser  humano.  La Unesco,  en la  

declaración de México de 1982,  af i rma lo s iguiente:  

 

. . .  62 ”La cul tura da al  hombre la  capacidad de ref lexionar sobre s í  

mismo.  Es el la  la  que hace de  nosotros  seres  especí f icamente humanos,  

racionales ,  cr í t icos  y ét icamente comprometidos.  A través  de el la  

discernimos los  valores  y efectuamos  opciones.  A través  de el la  el  

hombre se expresa,  toma conciencia de s í  mismo,  se reconoce como un 

proyecto inacabado,  pone en cuest ión sus  propias  real izaciones,  busca 

incansablemente nuevas s igni f icaciones,  y  crea  obra s que lo  

trascienden”.  

 

                                                 
60 Diccionario Culturas Universales, 2005 
61 Diccionario Culturas Universales, 2005 
62 (UNESCO, 1982: Declaración de México) 

http://es.wikipedia.org/wiki/Vestimenta
http://es.wikipedia.org/wiki/Religi%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Ritual
http://es.wikipedia.org/wiki/Creencia
http://es.wikipedia.org/wiki/Informaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Ser_humano
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Por lo  tanto,  las  costumbres ,  las  práct icas ,  las  maneras  de ser,  los  

r i tuales ,  los  t ipos de vest imenta y las  normas de comportamiento son 

aspectos  incluidos en la  cul tura.  La cul tura la  heredamos,  ya que la  

recibimos de  quienes nos cuidan desde nuestro  nacimiento y durante la  

infancia,  y suponemos que al  l legar  a  adul tos  hemos aprendido todo lo 

necesario para poder entendernos y convivir  con las  demás personas.   A 

medida que crecemos,  vamos construyendo formas de pensar,  costumbres ,  

comportamiento,  ideas  y creencias ,  entramos a formar parte de  una 

sociedad y de una vida que l lamamos cul tura.  

 

Como definición más general  de cul tura,  di remos que es  el  63“Conjunto de 

elementos materiales  e  inmateriales  que determinan en  su  conjunto el  

modo de vida de una comunidad,  incluye técnicas ,  pautas  sociales ,  

lenguaje,  s is temas sociales ,  económicos,  pol í t icos  y rel igiosos ”.   Como 

pautas  sociales  entendemos a la  moral ,  las  creencias ,  costumbres  y toda 

la  serie  de hábi tos  que los  seres  humanos adquier en en tanto son  

miembros de una sociedad.  

 

Los integrantes  de una sociedad comparten una cul tura que les  es  común,  

la  cual  es  t ransmit ida,  fomentada a part i r  del  momento en el  que el  sujeto 

hace parte de la  sociedad,  por lo  tanto para la  interacción social  debe 

exis t i r  necesariamente una cul tura.  

 

Por mucho t iempo,  ha perdurado la  idea de que hay personas poseedoras  

de una gran  cul tura  a diferencia  de  otras  que  no poseen alguna.   Se  dice 

que la  persona cul ta  es  aquel la que se comporta conforme a  las  pautas  y 

reglas  imperantes .   La  persona incul ta,  es  grosera,  desobediente,  no acata  

las  reglas  ni  las  normas.  

 

                                                 
63 Dr. Fernando Cajias de la Vega, 2008 
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Al respecto,  es  imposible hablar  en términos sociológicos de personas  

que no poseen cul tura,  pues  toda persona part icipa de  los  valores  de su  

sociedad.  La cul tura entendida como suma de las  manifestaciones  

humanas aprendidas  y heredadas abarca:  E l  folklor,  el  lenguaje,  la  danza,  

la  rel igión,  el  ar te ,  l as  costumbres ,  las  creencias ,  la  técnica,  la  moral  y e l  

conocimiento en  general  que el  hombre  pueda adqui r i r  como miembro de  

una sociedad.  

 

La cul tura de un  pueblo es  su herencia social .  Incluye todas las  

act ividades humanas que las  personas  han aprendido a real izar:  ideas ,  

inst i tuciones,  y ar tefactos .   

 

La cul tura es  un producto de la  sociedad:  se adquiere en la  sociedad a 

t ravés  de la  interacción social  y es  una guía para la  conducta en 

interacción futura.  En esto consis te la  ínt ima relación que exis te entre  

cul tura-sociedad y cul tura -personal idad.  La cu l tura es  un elemento 

important ís imo en el  desarrol lo  de la  personal idad.  El  individuo aprende 

la  cul tura de la  sociedad y adquiere una personal idad que le  ayuda a  

ajustarse a las  demandas de esa sociedad.   

 

En resumen,  la  cultura es .   

  Un todo complejo – la  configuración – que incluye todas las  formas  

en que el  hombre vive .  

  Es producto de la  in teracción social .  

  Sat isface las  necesidades del  hombre .  

  Es común a casi  todas las  personas de la  sociedad .  

  Es aprendida de las  demás personas .  

  Es un determinante básico de la  personal idad .  

  Depende de la  sociedad para su ex is tencia y no de un individuo o 

grupo en part icular.  

  La manera de vivir  de un pueblo .  
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1.3.2.  Formas de la  cultura .  

La  observación de  la  conducta humana nos revela que la  cul tura se  

presenta en dos formas o dos niveles ,  a  los  cuales  l lamamos cul tura 

material  y cul tura inmaterial .   

 

1.3.2.1.  Cultura material .   

Aquel los  aspectos  de la  cul tura que son tangibles ,  concretos  y que se  

experimentan a t ravés  de  los  sent id os se  l laman cul tura material .  E sos  

son los  productos  f ís icos  de la  conducta humana.  Se incluyen entre  

los  elementos materiales  los  s iguientes:  ar tefactos ,  objetos ,  casas ,  

l ibros ,  obras  de arte ,  monumentos,  todos  hechos y producidos por el  

hombre.   

 

1.3.2.2.  Cultura inmaterial .   

64“Los elementos cul turales  intangibles ,  abstractos  y que no pueden 

experimentarse por  medio de los  sent idos componen la cul tura 

inmaterial” .  Algunos ejemplos de elementos inmateriales  son los 

valores ,  las  costumbres ,  las  t radiciones,  el  lenguaje,  la  gastronomía, 

la  f ies ta,  la  moral ,  l as  leyes  y el  gobierno.   

 

Los folkways y los  mores  son también cul tura inmaterial .  Los 

folkways son los  usos corr ientes  en  la  cul tura,  las  práct icas  que 

surgen espontáneamente,  i rracionalmente e inconscientemente y que 

se espera que todos en la  sociedad los  pongan en práct ica.  Ejem plos 

de folkways son las  reglas  en  el  comer,  las  formas de saludar y los  

detal les  en el  vest i r.   

 

                                                 
64 ¨Son signos que están en la mente de las personas y se objetivan en la realidad como  por ejemplo 

la receta de una salteña la cual se encuentra en la mente y cada día se materializa para luego 
desaparecen como objeto pero no como receta¨  Dr. Fernando Cajias de la Vega, 2009  
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65 “Los mores  representan la  conducta obl igatoria,  l a  que t i ene que 

desarrol larse s i  queremos conservar  nuestro puesto en  la  sociedad ”.  

Los mores  ex igen que lo s  individuos se  comporten  de acuerdo con las  

normas morales  de la  sociedad.  Nuestros  mores  imponen la 

monogamia,  el  respeto a la  propiedad privada,  y la  f idel idad en el  

matr imonio,  por ejemplo.  Sería conveniente añadir,  que los  folkways 

y los  mores  no son f i jos .  Estos  pueden cambiar,  y de hecho cambian a 

t ravés  del  t iempo.   

 

La  cul tura  inmaterial  es  también  producto del  hombre.  Los  folkways,  

los  mores ,  los  valores ,  las  costumbres  y las  t radiciones son creaciones 

sociales;  surgen de la  interacción social .   

 

No debemos ver  los  elementos materiales  de  la  cul tura  

independientemente  de los  inmateriales .  Exis te una relación muy 

ínt ima entre unos y otros .  Los elementos materiales  ex is ten primero 

en la  mente del  hombre en forma inmaterial  y luego,  se desarrol lan en 

su forma material .  Estos ,  a  veces ,  no l legan a desarrol larse en 

productos  f ís icos .   

 

Ambas formas  de  cul tura,  l a  material  y la  inmaterial ,  son 

indispensables  para  lograr  el  conocimiento completo de un pueblo. 

Los elementos materiales  tomados ais ladamente n o nos dan una vis ión 

completa.  Tampoco la dan los elementos inmateriales  vis tos 

separadamente.  Son los  valores ,  las  act i tudes,  las  normas,  y las  ideas 

las  que dan  lugar a  la  cul tura material .  El  conocimiento de un pueblo 

hay que buscarlo entonces en el  aná l is is  de sus  manifestaciones 

cul turales ,  tanto materiales ,  como inmateriales .   

 

                                                 
65 Definitions of intangible cultural heritage as of States, IGOs and NGOs in 2001 
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La relación fundamental  entre individuo y cul tura se basa en la  

personal idad humana ya  que de la  personal idad nacen las  necesidades 

psíquicas  y biológicas ,  las  cuales  represent an a la  cul tura inmaterial  y 

a la  cul tura material .   

 

A cont inuación presentare gráficamente las  interrelaciones entre 

componentes  cul tura les  y componentes  de la  personal idad.  

 

 

 

Cuadro 9 Interrelación entre componentes de la cultura. 

(Elaboración Propia) 

1.3.3.  Valores culturales .   

El conjunto de los  bienes materia les  ( tangibles)  o  inmateriales  

( intangibles)  son el  conjunto que conforma el  patr imonio cul tural ,  que 

por su valor  propio deben ser  considerados de  interés  relevante para  la  

permanencia de la  ident idad y la  cul tura de un pueblo.  Es la  herencia  

cul tural  propia del  pasado,  co n la  que un pueblo vive  hoy y que 

t ransmit imos a las  generaciones futuras  y a los  que la  sociedad les  otorga  

una especial  importancia his tórica,  cien t í f ica,  s imból ica o estét ica.  

CULTURA 

Cultura Inmaterial Cultura Material 

Necesidades biológicas Necesidades Psíquicas 

PERSONALIDAD HUMANA 
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1.3.4.  Patrimonio cultural .  

66“Son los  bienes que por su valor  e  impor tancia,  una sociedad  decide 

conservar”.  

El  Patr imonio Cul tural  se divide en dos t ipos,  Tangible e Inmaterial .  

1.3.4.1.  Patrimonio Cultural  Tangible.  

El patr imonio tangible es  la  expresión  de las  cul turas  a t ravés  de  

grandes real izaciones materiales .  A su vez ,  el  patr imonio tangible se 

puede clasi f icar  en Mueble e Inmueble.   

 

1.3.4.1.1.  Patrimonio Tangible  Mueble.  El  patr imonio tangible  

mueble comprende los  objetos:  

  Arqueológicos  

  Históricos  

  Artís t icos  

  Etnográficos  

  Tecnológicos  

  Religiosos  

  67Aquel los  de origen artesanal  o  folklórico  

1.3.4.1.1.  Patrimonio Tangible  Inmueble.  El  patr imonio tangible  

inmueble está const i tuido por:  

  Lugares  

  Sit ios  

                                                 
66 Fernando Cajias de la Vega, 2008 
67 Constituyen colecciones importantes para las ciencias, la historia del arte y la conservación de la 

diversidad cultural del país. Entre ellos cabe mencionar las obras de arte, libros manuscritos, 
documentos, artefactos históricos, grabaciones, fotografías, películas, documentos audiovisuales, 
artesanías y otros objetos de carácter arqueológico, histórico, científico y artístico. MINISTERIO DE 
EDUCACIÓN MEXICO, CONSEJO DE MONUMENTOS NACIONALES: Cartas Internacionales 
Sobre Patrimonio Cultural. En cuadernos del Consejo de Monumentos Nacionales. Segunda Serie, 
No 21, 1997. 

http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-tangibles01.htm
http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-tangibles02.htm
http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-tangibles03.htm
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  Edificaciones  

  Obras de ingeniería  

  Centros  industr iales  

  Conjuntos  arqui tectónicos  

  Zonas t ípicas   

  68Monumentos de interés  o valor  relevante  

Estos  bienes cul turales  inmuebles  son Obras  o producciones  

humanas que no pueden ser  t ras ladadas  de un lugar a  otro,  ya  sea  

porque son est ructuras  (por  ejemplo,  un edif icio) ,  o  porque están 

en inseparable relación con el  t erreno (por ejemplo,  un s i t io 

arqueológico).  

 1 .3 .4.2.  Patrimonio inmaterial .  

69“El  patr imonio inmaterial  es tá cons t i tuido por aquel la parte 

invis ible que reside en espír i tu  mismo de las  cul turas ”.  El  

patr imonio cul tural  no se l imita a  las  creaciones  materiales .  Exis ten 

sociedades  que han concentrado su  saber y sus  técnicas ,  as í  como la  

memoria de sus  antepasados,  en la  t radición oral .  La noción de 

patr imonio intangib le o inmaterial  práct icamente coincide con la  de  

cul tura,  entendida en sent ido amplio  como "el  conjunto de rasgos 

dis t int ivos,  espir i tuales  y materiales ,  intelectuales  y afect ivos que 

caracterizan una sociedad o un grupo social" y que,  "más al lá  de las  

ar tes  y de las  let ras",  engloba los  "modos de vida,  los  derechos 

fundamentales  del  ser  humano,  los  s is temas de valores ,  las  

t radiciones y las  creencias" 70 A esta defin ición hay que añadir  lo  que 

expl ica su naturaleza dinámica,  l a  capacidad de t ransformación que 

la  anima,  y los  intercambios intercul tura les  en que part icipa.   

                                                 
68 Desde el punto de vista arquitectónico, arqueológico, histórico, artístico o científico, reconocidos 

y registrados como tales. 
69 Fernando Cajias de la Vega, 2008 
70 MINISTERIO DE EDUCACIÓN de México, CONSEJO DE MONUMENTOS NACIONALES: Cartas 

Internacionales Sobre Patrimonio Cultural. En Cuadernos del Consejo de Monumentos Nacionales. Segunda 

Serie, No 21, 1997. 
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Por la  importancia  del  s ignif icado y de lo  que representa el  

patr imonio intangible dentro de esta invest igación es  que  

profundizaremos en su definición,  marcando cierta  importancia en la  

definición aportada por la  UNESCO:  

71. "…los procesos aprendidos por la  gente  junto con el  conocimiento,  

las  habi l idades y creat ividad que dan información y son  

desarrol lados por el los ,  los  productos  que el los  crean,  los  recursos,  

espacios  y otros  aspectos  del  contexto natural  y social  que son 

necesarios  para su  sustentabi l idad;  es tos  procesos proveen a  las  

comunidades vivas  con un sent ido  de cont inuidad  con las  

generaciones previas  y son importantes  para su ident idad cul tural ,  

como también para salvaguardar  la  divers idad cul tural  y la  

creat ividad de la  humanidad"  

El  patr imonio intangible es tá const i tuido,  por elementos como:   

  Diferentes  lenguas  

  La rel igiosidad popular   

  La cocina t radicional   

  Vest imenta  t ípica  

  La música  e   inst rumentos musicales  t radicionales  

  La medicina t radicional  

  Los modos de vida  

  Las danzas t ípicas  

  Costumbres  y creencias  

o  Creencias  mágicas .  

o  Los dichos  

o  Los mitos  y leyendas  

o  Los r i tos  

o  Los modismos regionales  y locales  

                                                 
71 http://whc.unesco.org/archive/convention-es.pdf.  (Texto de la Convención para la protección del 

Patrimonio Cultural y Natural del Mundo) 

http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles03.htm
http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles02.htm
http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles05.htm
http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles04.htm
http://whc.unesco.org/archive/convention-es.pdf
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o  Las adivinanzas y canciones de cuna  

o  Juegos infant i les   

1.3.4.2.1.  La lengua.   

Parte importante  del  patr imonio cul tural  inmaterial ,  además de  ser  

aquel  elemento que forma parte del  cot idiano de la  población. 72 “No 

es  referido únicamente al  lenguaje como idioma oficial ,  s ino a la  

lengua como palabra viva,  a  l as  pecul iar idades,  a  los  modismos, 

acentos ,  dialectos ,  palabras  foráneas  y palabras  nat ivas  que se  

incluyen en el  habla  común ”.  

 

1.3.4.2.2.   La rel igiosidad popular.  

 Entendiendo a la  re l igiosidad como 73¨Conjunto de hondas creencias  

sel ladas  por Dios,  de las  act i tudes básicas  que de esas  convicciones 

derivan,  y las  expresiones que las  mani f ies tan¨ .  Se t rata de  la  forma 

o de la  ex is tencia cul tural  que la  rel igión adopta en un pueblo 

determinado.  

 

No se puede entender la  rel igiosidad  indígena s in los  elementos 

cr is t ianos,  ya que,  a  part i r  de la  primera  evangel ización,  los  pueblos  

originarios  integraron estos  elementos logrando una s íntesis  en toda  

su concepción rel igiosa,  que  t iene su  expresión conc reta  en  la  piedad  

popular,  ref lejada en f ies tas  patronales ,  devoción a imágenes,  

especialmente de la  Virgen María y de  Cris to en su Encarnación,  

crucif ix ión,  en la  eucaris t ía ,  procesiones,  peregrinaciones,  cul to  a  

los  difuntos  (r i to  del  levantamiento de la  cruz) ,  novenarios ,  etc .  

Todo esto es  expresado con la  s imbología de los  pueblos:  r i tos ,  

color,  velas ,  incienso o copal ,  hierbas ,  música,  danzas,  ofrendas ,  

cohete,  lugares  sagrados,  portadas ,  cuadros etc.  Muchos  valores  

                                                 
72 Fernando Cajias de la Vega, 2008 
73 FUENTE Revista Sacerdotal, vicaria y diócesis en México, marzo, 2010 
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cul turales  y rel igiosos de los  antep asados expresan admirablemente  

valores  cr is t ianos del  evangel io que f lorecieron en la  evangel ización 

de los  pueblos  indígenas que están  a la  base de la  ident idad 

lat inoamericana.   

 

1.3.4.2.3.  La cocina tradicional .  

 La  cocina t radicional  s igue  s iendo factor  esencial  de la  cul tura  

al imentaria,  de la  cohesión comunitaria ,  del  sent ido de per tenencia,  

de la  ident idad común y,  ahora,  cada vez  con mayor fuerza,  medio de 

promoción social  para quienes la  pract ican.  

 

1.3.4.2.4.  Vestimenta.   

74“Trajes  que ident i f ican a cada región,  resal tando los  elementos más 

caracterís t icos  de su propia cul tura ”,  modos de vida además de estar  

basados también en  el  cl ima especif ico de cada región,  s iendo así  

una recreación de la  forma de vest i r  de las  sociedades que habi taron  

el  terr i torio,  suponiendo así  una evolución en el los  de una o de otra  

manera,  evolución que fue a darse por  la  incorporación de nuevos  

materiales  tex t i les  pero pr eservando su ident idad.  

 

1.3.4.2.5.  La música  e   instrumentos musicales  tradicionales .   

La  música folclórica t radicional  es  aquel la con la  cual  naciones o  

etnias  espec íf icas  s ienten ident i f icación.  E sta música se t ransmite 

por t radición oral ,  es  decir,  que carece de notación escri ta  y se 

aprende de oído.  La música folclórica es  común a la  mayor  parte de  

las  sociedades del  mundo y adopta formas diferentes  bajo una gran  

variedad de condiciones sociales  y cul turales .   

 

Las  melodías  folclóricas ,  aunque desarrol lan variantes  locales ,  

suelen permanecer  donde han nacido.  No obstante,  de vez  en 

                                                 
74 Diccionario “Culturas Universales” 2005 
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cuando,  se t ransmiten de un país  a  otro,  cambiando de es t i lo  en 

este proceso.   

1.3.4.2.6.  La medic ina tradicional .  

 A través del  t iempo,  los  pueblos  indígenas han establecido diversas  

formas de relación socioeconómica y cul tural  con el  ecosis tema en el  

que habi tan,  lo  que les  ha permit ido conservar,  p roducir  y regenerar  

los  recursos de una manera natural .  75“La relación ent re el  ind ígena  y 

la  naturaleza es  de interdependencia:  sent i rse parte de el la  y no  su  

dueño.”  

 

La r iqueza en ecosis temas y el  uso de  diversas  especies  de plantas  

para  el  t ratamiento y cura de  enfermedades,  ha  const i tuido un legado 

ancestral  importante de los  pueblos  ind ígenas,  que se ha mantenido 

en sus  comunidades y se ha  conformado en práct icas  conocidas  como  

la  ¨medicina t radicional¨ ,  donde la  cura  de enfermedades por medio 

de hierbas  y plantas ,  también se vincula con diversos  r i tos .  Estas 

práct icas  const i tuyen una concepción que ubica al  individuo en su  

relación con otros  hombres,  con la  naturaleza y con el  universo.  De 

esta manera la  medicina t radicional  indígena,  sus  r i tos ,  concepciones  

y s ignif icados,  ha l legado a formar parte del  patr imonio y la  r iqueza 

cul tural  de un país .  

 

1.3.4.2.7.  Los modos de vida.   

S i  bien el  es t i lo  de vida es  una concepción individual ,  el  modo de 

vida es  una  expresión que se  apl ica  de  una manera genérica,  como 

equivalente a la  forma en que se ent iende la  vida,  expresado en  

todos o en cualquiera de los  ámbitos  del  comportamiento  ( t rabajo ,  

ocio ,  sexo,  al imentación ,  indumentaria ,  etc . ) ,  fundamentalmente en  

las  costumbres  o la  vida cot idiana ,  pero  también en la  vivienda y el  

urbanismo,  en la  relación con  los  objetos  y la  posesión de  b ienes,  en  

                                                 
75 Diccionario “Culturas Universales” 2005 
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la  relación con  el  entorno o en  las  relaciones interpersonales  76¨Los 

modos de vida determinan  la  forma de  producción,  de consumo,  la 

pol í t ica y  su cul tura de una región¨ . .En este sent ido,  el  modo de 

vida ref leja lo  social   y abarca lo   individual  y en los  grupos 

humanos empezando por la  famil ia .  

1.3.4.2.8.  Las danzas t ípicas.   

77“A través de la  Historia,  las  manifestaciones danzarías  han 

const i tuido un medio para sat isfacer  las  necesidades espir i tuales  del  

Hombre”.  Ya desde los  remotos t iempos de la  comunidad primit iva,  

es tas  expresiones corporales  es tuvieron est rechamente  vinculadas  

con su  vida,  no sólo como forma de sat isfacción espir i tual ,  s ino 

también para  cumplir  importantes  funciones sociales  al  ser  u t i l izadas 

como medio de comunicación y de dominio de las  fuerzas  de la  

Naturaleza.   

 

1.3.4.2.9.  Costumbres y creencias .  

 Acontecimientos  t ransmit idos oralmente de  generación en  

generación,  convir t iéndose en un  hábi to adquir ido por la  práct ica  

frecuente de este;  formando así  un carácter  dis t int ivo de una nación,  

sociedad o persona.  Cada pueblo,  cada nación,  cada cul tura se  

mant iene fuerte,  s e mant iene unida s i  pract ica y vive sus  t radiciones 

y t ransmite sus  creencias .  78¨La ident idad  de un pueblo se def ine por 

sus  t radiciones,  costumbres  y valores  co lect ivos que la  sustentan.¨   

Dentro de las  costumbres  y t radiciones podemos remarcar:  

o  Creencias  mágicas .  

o  Los dichos  

o  Los mitos  y leyendas  

o  Los r i tos  

                                                 
76 Carlos Prieto J. “Trabajadores y condiciones de trabajo”. Barcelona: Ed. Hade; 2000. 
77 Diccionario “Culturas Universales” 2005 
78 Edición 2004 ¨Naturaleza de la Cultura¨  Dr. José Avilés Garay  
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o  Los modismos regionales  y locales  

o  Las adivinanzas y canciones de cuna  

o  Juegos infant i les   

1.3.5.  Carácter s imbólico de la  cultura.  

El carácter  s imból ico de la  cul tura se ve ref lejado en  la  conducta  

humana.   La  conducta humana ha  s ido estudiada junto con la  conducta 

animal ,  expl icando las  diferencias  entre ambas por la  ex istencia de 

procesos cul turales  dis t intos  de los  biológicos.  79 “Lo que d iferencia la  

conducta cul tural  humana de la  animal  es  el  modo de cómo estas  

conductas  se  aprenden,  ya que la  conducta de los  animales  es  el  producto 

de la  imitación y repet ición ”.   En  conclusión la  conducta  animal  t iene  

que ser  aprendida y memorizad a por separado y solo puede ser  repet ida 

de manera idént ica,  s in  innovaciones ni  general izaciones.  

1.3.6.  Funciones de la  cultura .   

La cul tura desempeña importantes  funciones para el  individuo y para su  

grupo dentro de la  sociedad.  Veamos algunas de estas  funciones 

mencionadas por José Avilés  Garay en 80¨La naturaleza de la  cul tura¨   

 

1 .3 .6 .1.  La satisfacción de las  necesidades.  

 Cuando el  niño nace,  encuentra  una cu l tura ya establecida .  El  grupo 

ha establecido una serie de inst i tuciones sociales  y ha del ineado las 

respuestas  a  sus  necesidades.  Corresponde al  recién nacido,  empezar a  

aprender es tas  contestaciones que los  demás han  dado,  y as í  va 

asimilando lentamente la  cul tura.  Al  principio sat isface sus 

necesidades de  la  misma manera en  que el  grupo las  sat isface;  luego,  

según va creciendo,  puede hacer  algunas al teraciones a esa  forma de 

vida.   

 

                                                 
79 Artículo “La bien llamada ¿Cultura?” Ramón Santos, (s.a.) 
80 Edición 2004 ¨Naturaleza de la Cultura¨  Dr. José Avilés Garay 
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1.3.6.2.  Su efecto de unidad en la  vida social .   

La ex is tencia de unos modos de vida que comparten en  común los 

miembros de una sociedad,  proveen unidad y sent ido de per tenencia e 

ident i f icación a los  individuos.  Es esta unidad la  que  permite a los 

individuos vivir  y t rabajar  juntos  con el  mínimo de confusión y 

confl icto.  No sería posible l levar  a  cabo una vida  social  normal  s i  no 

ex is t ieran en la  cul tura esos  elementos comunes que l lamamos 

folkways,  mores ,  leyes  e inst i tuciones.  Ese modo de vida en común es 

lo  que dis t ingue a una cul tura d e ot ras .   

 

1.3.6.3.  La presentación de un patrón para el  desarrol lo de la 

personal idad.  

 No podemos dejar  de mencionar como función de la  cul tura su 

influencia en el  desarrol lo  de la  personal idad humana.  La cul tura 

adapta la  persona a su s i t io  en la  socied ad.   

 

1.3.6.4.  La persona encuentra su s i t io  y su función en la sociedad, 

según lo determina la cultura.   

Los diversos  t ipos de cul tura producen diversos  t ipos de 

personal idad.  Las oportunidades de la  cul tura t ienen su efecto en el  

desarrol lo  personal .  Las l imitaciones de la  cul tura t ienen igualmente 

su efecto sobre el  individuo,  y és te no puede sobrepasar  los  l ímites  de 

aquél la.   

 

Al  nacer,  el  niño es  dúct i l ,  f lex ible y adaptable,  y como consecuencia 

puede desarrol larse  en muchas direcciones,  dependiendo de las  

influencias  de  la  cul tura.  Cada sociedad acepta cier tos  patrones de 

cul tura como norma y dir ige la  s ocial ización del  individuo de acuerdo  

con esas  normas.   
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1.3.6.5.  La personal idad es  el  resultado del  proceso de interacción 

social  en un ambiente cultural  determinado.   

En la  famil ia  se aprueba la  conducta  del  niño que se a justa a  las 

normas establecidas  y se desaprueba la  que se desvía de la  norma.  De 

esta manera,  el  niño va adquir iendo su personal idad,  o  mejor  dicho,  el  

t ipo básico de personal idad.  El  t ipo básico de personal idad es  aquel la 

configuración que comparten la  mayoría de los  miembros de una 

sociedad como resul tado de las  primeras  experiencias  que  t ienen en 

común.   

1.3.7.  Característ icas  de la  cultura.   

La cul tura posee una serie de caracterís t icas  sobresal ientes .  Veamos 

algunas de el las ,  con base a los  t rabajos  del  Dr.  José Avilés  Garay en  

81¨Naturaleza de la  cul tura¨ .  

 

 1.3.7.1.  La cultura es  aprendida.  

 El  niño no nace con cul tura:  és ta no es  inst int iva ,  ni  innata y no se 

t ransmite biológicamente.  El  niño empieza a aprender la  cu l tura desde 

el  momento de nacer,  en contacto con otros  seres  humanos.  Aprende 

de sus  semejantes ,  por  medio de la  interacción social ,  todos aquel los 

modos de comportamiento comune s a la  sociedad.   

 

1.3.7.2.  La cultura es  transmitida.  

 La  cul tura se  t ransmite de generación en generación.  El  hombre 

aprende la  cul tura y la  t ransmite a los  más jóvenes.  Esta capacidad de 

t ransmit i r  la  cul tura no la  t ienen los  animales .  La  poses ión de un 

lenguaje faci l i ta  l a  t ransmisión de  la  cul tura.  Es el  inst rumento 

principal  para la  t ransmisión cul tural .  Los  elementos cul turales  se 

t ransmiten de unos a otros  por medio de  la  imitación y la  inst rucción.   

La famil ia  es  el  grupo primario que inicia el  proceso de la  

t ransmisión de cul tura.  En este proceso,  la  escuela ejerce una función 

                                                 
81 Edición 2004 ¨Naturaleza de la Cultura¨  Dr. José Avilés Garay 
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important ís ima.  Es la  agencia reconocida legalmente  para la  

t ransmisión formal  de una gran parte de  los  elementos de la  cul tura.   

 

1.3.7.3.  La cultura es  social .  

 La  cul tura no  es  solamente aprendida y t ransmit ida;  también es 

social .  Lo es  porque la  cul tura es  compart ida por el  grupo.  El  grupo, 

por medio de la  presión social ,  t iende a mantenerla relat ivamente 

uniforme.  Todos aquel los  hábi tos  compart idos por el  grupo social  se 

conocen como su cu l tura.   

 

Se dice que un elemento de c ul tura es  compart ido cuando éste es 

común a dos o más miembros del  grupo social .  Un elemento cul tural  

que sea pecul iar  a  un solo individuo en la  sociedad no forma parte de  

la  cul tura de  esa sociedad.  Los elementos cul turales  t ienen que 

compart i rse con otros  miembros del  grupo.  No quiere deci r  es to que 

todos los  elementos cul turales  han de  ser  compart idos por toda la  

sociedad.  Esto es  no  es  posible.   

 

Linton clasi f ica  los  elementos  cul turales  en  82universales ,  

83especial idades,  84al ternat ivas  y 85pecul iar idades individuales .  

1.3.7.4.  La cultura es  ideal .  

                                                 
82 Se llaman elementos universales todos aquellos elementos, costumbres, reacciones emotivas y 

hábitos que comparten todos los miembros adultos de una sociedad. El lenguaje, por ejemplo, es un 
elemento universal. 
83 Las especialidades sólo las comparten ciertos grupos o clases de la sociedad. Son especialidades 

las áreas de conocimiento que sólo comparten los médicos y los ingenieros, por ejemplo, o los 
miembros de cualquier otro grupo de ocupaciones, al igual que funcionarios que realizan tareas 
especializadas. 
84 Las alternativas las comparten solamente ciertos individuos o grupos de individuos que 

sustentan ciertas ideas determinadas. Las alternativas involucran diversas reacciones a una misma 
situación; son las variadas técnicas que se emplean para realizar un objetivo. 
85 Éstas no se consideran parte de la cultura porque no se comparten con los demás miembros de la 

sociedad. Al no compartirse, estas peculiaridades individuales desaparecen con la muerte de la 
persona.  
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 Los hábi tos  comunes a los  grupos  que componen la cul tura son 

patrones ideales  de conducta a los  cuales  los  miembros deben 

adaptarse.  La cul tura ex is te en la  mente de los  hombres  en forma de 

ideas  y maneras  propias  de actuar;  en o tras  palabras:  ex is te en f orma 

de normas sociales  o patrones ideales ,  no necesariamente en patrones 

reales  o verdaderos.  Los  patrones reales  son desviaciones de  los 

patrones ideales .   

 

La cul tura consta de las  ideas  aceptadas t radicionalmente por el  

grupo;  la  conducta de los  indivi duos debe estar  de acuerdo con ese 

patrón ya  establecido.  Nos valemos de todos los  medios  posibles  para 

enseñar a  los  más jóvenes los  patrones ideales  de la  cul tura y 

esperamos que el los  se comporten de acuerdo con ese ideal .   

 

1.3.7.5.  La cultura produce satisfacción.  

 La cul tura sat isface las  necesidades biológicas  y sociocul turales  de 

los  individuos en el  grupo.  La sat isfacción de ambos t ipos de 

necesidades es  imprescindible para l levar  a  cabo una vida social .   

 

1.3.7.6.  La cultura es  dinámica.  

 La cul tura cambia y se adapta a las  fuerzas  ex ternas .  Los cambios en 

el  ambiente producen cambios en las  formas de la  gente al imentarse,  

vest i rse y ganarse la  vida.  La cul tura  t iene que ajustarse a es tas  

necesidades del  ambiente geográfico para poder subsis t i r.  Es to no 

debe entenderse en  forma alguna como que el  ambiente geográfico 

determina la  cul tura ,  pero reconocemos que influye en la  cu l tura.   

 

1.3.7.7.  La cultura debe adaptarse  también a las  necesidades 

biológicas y psicológicas del  organismo.  

 La cul tura t iene que también adaptarse a s í  misma,  porque sus  

diferentes  partes  es tán en  cont inuo cambio.  La famil ia ,  por  ejemplo,  

t iene que ajustarse  a los  nuevos cambios.  Toda cul tura es tá en  
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cont inuo estado de  cambio.  En las  cul turas  es tát icas  el  cambio es 

lento,  pero  en las  dinámicas ,  como la nuestra,  el  r i tmo de cambio es  

acelerado.   

 

1.3.7.8.  La cultura es  acumulativa.   

La  cul tura no  consta sólo de  elementos nuevos.  También consta de  

elementos viejos .  La mayor parte de los  elementos cul turales  –  armas, 

herramientas ,  lenguaje,  creencias ,  superst iciones,  costumbres  y 

rel igión – son el  resul tado de s iglos  de acumulación.  Est os  elementos 

se han conservado por t radición y por  ut i l idad.  Es de esperar  que 

cuanto mayor sea la  acumulación cul tura l  mayor será el  cambio.   

 

1.3.7.9.  La cultura es  integrada.  

 Las  partes  de la  cul tura t ienden a formar un todo consis tente e 

integrado.  Una cul tura es  más que la  suma de sus  partes .  Para 

propósi tos  de anál is is ,  la  cul tura puede subdividirse en 86rasgos,  

87complejos ,  y 88patrones.  Estos  t ienden a formar un todo,  una 

configuración.   

 

La integración de  la  cul tura implica el  ajuste entre  los  diversos 

elementos cul turales .  Con la integración se reducen  a un mínimo los 

confl ictos  y las  inconsis tencias ,  que  son s iempre inevi tables  en la 

cul tura.  La integración se logra mejor  en las  sociedades s imples .  En las 

sociedades  complejas ,  debido al  constante cambio y a  la  gran  

acumulación cul tura l ,  la  integración es  menos evidente.  Los valores ,  las  

normas,  las  creencias ,  las  ideologías  y los  s ímbolos producen 

                                                 
86 El rasgo es la unidad más pequeña en que puede dividirse la cultura. Una palabra, una 

costumbre o un objeto son ejemplos de rasgos culturales. 
87 Un número de rasgos relacionados constituye un complejo. 
88 Los complejos culturales forman los patrones. La boda es, a su vez, parte del patrón cultural que 

llamamos matrimonio y vida familiar.  
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integración,  unidad y cons is tencia en la  cul tura.  En términos generales ,  

todas las  cul turas  t ienden a la  organización y a la  integración.   

1.3.8.  La universal idad y la  variabil idad de la  cultura.  

Todas las  cul turas  t ienen muchos  elementos en común y también t ienen 

diversas  formas de sat isfacer  las  neces idades como expl ica Jose Avil es 

Garay.  

1.3.8.1.  La universal idad .   

Hay varias  razones que expl ican la  universal idad de los  elementos en 

la  cul tura.  Los hombres,  dondequiera que se encuentren,  pertenecen a 

la  misma especie y t ienen las  mismas necesidades psicológicas  y 

biológicas .   

 

¿Cuáles  son algunos de esos elementos comunes a las  cul turas?  Todas 

las  cul turas  t ienen en s i :  

 

  Sistema económico.  

  Organización pol í t ica.  

  Gobierno  

  Estructura social  

  Organización famil iar  

  Religión  

  Educación  

  Lenguaje  

  Trabajo  

  Recreación  

  Códigos de moral .   

89“La orientación de  la  persona en la  vida social  es  también un 

elemento común a todas las  cul turas .  En todas las  cul turas ,  lo  mismo 

es  las  más avanzadas y complejas  que en las  más s imples  y senci l las ,  

el  hombre orienta su vida como miembro del  grupo social  a l  que 

                                                 
89 Edición 2004 ¨Naturaleza de la Cultura¨  Dr. José Avilés Garay 
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pertenece y no como individuo ais lado.  El  hombre orienta su vida por  

esas  poderosas  normas y códigos de  conducta  que él  mismo ha 

ayudado a crear. ”   

 

Ya he mencionado anteriormente que ex is ten muchos elementos 

comunes en las  cul turas .  El  contenido de estos  elementos varía entre 

unas y otras .  Las  necesidades  humanas son las  mismas para  el  

hombre,  pero el  ambiente varía,  y varían también las  formas de  

sat isfacer  esas  necesidades.   

 

Actualmente,  también se consideran parte de la  cul tura  universal  

aquel los  productos  de la  nueva tecnología vale decir,  la  internet ,  la  

tecnología celular,  la  televis ión y los  medios  de t rasporte entre otros .  

Además de  los  derechos humanos,  c ivi les ,  pol í t icos ,  económicos,  

sociales  y cul turales ,  como por ejemplo la  l ibertad de ex presión,  el  

derecho a la  vida a  la  educación,  a  la  ident idad cul tural ,  el  disfrute 

cul tural  y a la  no discriminación.   

 

Es  en este contexto que señalaremos  a  cont inuación algunos  derechos 

y declaraciones en torno a los  pueblos  aymaras  para es tablecer  de es ta 

manera el  contexto en el  cual  se desarro l la  un intercambio cul tural .  

Según la  90 “DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS DE 

LOS PUEBLOS”,  Sección IV.  Derecho a la  cul tura:  

 

  Artículo 13 .  Todo pueblo t iene el  derecho de hablar  su propia 

lengua,  de preservar  y desarrol lar  su propia cul tura,  contr ibuyendo 

así  a  enriquecer  la  cul tura de la  humanidad.  

 

  Artículo 14.  Todo pueblo t iene derecho a sus  r iquezas ar t ís t icas ,  

his tóricas  y cul turales .  

                                                 
90 “DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS DE LOS PUEBLOS”, Sección IV. Derecho a 
la cultura, 4 de julio de 1996  
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  Artículo 15.  Todo pueblo t iene derecho a que no  se le  imponga una 

cul tura ex tranjera.  

 

Según la 91 “DECLARACION UNIVERSAL SOBRE LA DIVERSIDAD 

CULTURAL”  

  Artículo 5.   Los  derechos cul turales ,  marco propicio de la  

divers idad Cul tural .  

Los derechos cul turales  son parte integrante de los  derechos   

humanos,  que son universales ,  indisociables  e interdependientes .  El 

desarrol lo  de una divers idad creat iva ex ige la  plena real ización de 

los  derechos cul turales ,  tal  como los  define el  Art ículo 27 de la 

Declaración Universal  de Derechos Humanos y los  Art ículos  13 y 

15 del  Pacto Internacional  de  Derechos Económicos,  Sociales  y 

Cul turales .  Toda persona debe,  as í ,  poder expresarse,  crear  y 

difundir  sus  obras  en la  lengua que desee y en part icular  en su  

lengua materna;  toda persona t iene  derecho a una educación y una 

formación de cal idad que respete plenamente su ident idad cul tural ;  

toda persona debe poder part icipar  en la  vida cul tural  que  el i ja  y 

ejercer  sus  propias  práct icas  cul turales ,  dentro de los  l ímites  que 

impone el  respeto de los  derechos humanos y de las  l ibertades  

fundamentales .  

 

  Artículo 6.  Hacia una divers idad cul tural  accesible a todos.  

Al  t iempo que se garant iza la  l ibre  ci rculación de las  ideas  

mediante la  palabra  y la  imagen,  hay que procurar  que todas las  

cul turas  puedan expresarse y darse a  conocer.  La l ibertad  de 

expresión,  el  plural ismo de los medios  de comunicación,  el  

mult i l ingüismo,  la  igualdad de  acceso a  las  expresiones ar t ís t icas ,  

al  saber  cient í f ico y tecnológico  -comprendida su forma 

                                                 
91 “DECLARACION UNIVERSAL SOBRE LA DIVERSIDAD CULTURAL” Paris, en la 31a. 
Conferencia General 15 de octubre al 3 de noviembre de 2001 
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electrónica-  y la  posibi l idad,  para todas las  cul turas ,  de estar  

presentes  en los  medios  de expresión y de  difusión,  son los  

garantes  de la  divers idad cul tural .  

 

  Artículo 9.  Las pol í t icas  cul turales ,  catal izadoras  de la   

creat ividad.  

Las pol í t icas  cul tura les ,  en tanto que garant izan la  l ibre ci rculación 

de las  ideas  y las  obras ,  deben crear  condiciones propicias  para la  

producción y difusión de bienes  y servicios  cu l turales  

divers i f icados,  gracias  a  industr ias  cu l turales  que dispongan de  

medios para  desarrol larse en los  planos local  y mundia l .  Cada 

Estado debe,  respetando sus  obl igaciones internacionales ,  definir  

su pol í t ica cul tural  y apl icarla,  ut i l izando para el lo  los  medios  de 

acción que juzgue más adecuados,  ya se t rate de apoyos concretos  o 

de marcos reglamentarios  apropiados.  

1.3.9.  Fenómenos culturales .  

Estas  son variaciones que se desarrol lan en el  inter ior  de  una misma 

cul tura,  algunos de estos  con un alcance   más fuerte que otros .  

 

1.3.9.1.  Etnocentrismo.   

Este fenómeno se  presenta cuando miembros de una sociedad 

sobrevaloran  su cul tura,  c reyéndola superior  a  la  de  los  demás.  Según 

García Cancl ini  en  92“Culturas  Hibridas” ex is ten cuatro diferentes 

t ipos de etnocentr ismo.  

 

1.3.9.1.1.  Tipos de etnocentrismo.  

Se ha propuesto que exis ten diversas  formas de etnocentr ismo, 

entre el las  es tar ían:  

                                                 
92 Néstor García Canclni “Culturas Hibridas” (s.a.) 
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  Etnocentrismo invertido .  Pensar  que  la  propia cul tura  es  

inferior  a  otras  y resul ta  un obstáculo para la  prosperidad o  el  

desarrol lo  personal .   

  Etnocentrismo racial .  Pensar  que los  miembros de la  propia 

cul tura o etnia t ienen una dotación genét ic a que les  hace 

superiores  o mejores  para el  desarrol lo  de la  civi l ización.   

  Etnocentrismo l ingüístico .  Pensar  que la  lengua propia es  

más compleja,  sut i l  y adecuada para el  pensamiento que las  

lenguas  de  otros  pueblos  que pueden resul tar  bárbaras ,  rudas o  

fal tas  de expresión o f lex ibi l idad para c ier tos  f ines .   

  Etnocentrismo rel igioso .  Pensar  que la  propia creencia 

rel igiosa  es  superior  a  otras  en el  sent ido de que es  la  única 

verdadera,  s iendo el  res to de práct icas  y creencias  idolátricas.   

1.3.9.2.  Shock cultural .  

 Al  es tar  un individuo en un medio cul tural  que no es  el  suyo.  Lugar 

donde no se le  respeta ni  comparten sus  creencias ,  sus  valores ,  sus 

costumbres;  se dice  que no está famil iar izado con este medio,  no es  

su cul tura.  Shock cul tural  es  el  entrar  en una cul t ura di ferente con 

nuevos valores  y diferentes  es t i los  de comunicación puede crear  

confl ictos  y confusiones,  que pueden desembocar  en un choque 

cul tural .  Choque cul tural  es  la  ansiedad que a veces  se s iente al  

acercarse a una  nueva cul tura y tener  que acost umbrarse  a nuevas 

formas de comportamiento.   

Según 93Kim Sthulf ,  el  choque cul tural  consta de  4 etapas:  

  Reducción del  ot ro a nuestro código.    

  Introducirse en el  código del  ot ro.    

  Pérdida de prioridad  en los  códigos.  

  Pauta adecuada de comportamiento,  cambi ar  de un código a otro s in  

problemas.    

                                                 
93 Kim Sthulf , “Home sick effects” (1988) 
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Normalmente,  cuando nos comunicamos en nuestra propia  lengua y 

con alguien de nuestra propia cul tura,  no somos conscientes  del  

proceso de comunicación ya que compart imos los  códigos.  La 

comunicación sólo funciona s i  empleamos códigos s imilares .   

 

94Robert  Kohls  describe las  s i tuaciones que l levan  a un 

enfrentamiento t raumático con una nueva cul tura:  

1 .  Estar  separado de las  claves  cul turales  y de los  patrones 

conocidos con los  que se es tá famil iar izado,  especialmente 

las  formas sut i les  e  indirectas  con las  que normalmente se 

expresan los  sent imientos .  Todas las  sut i lezas  o sombras  en 

el  s ignif icado que s e entendían  inst int ivamente y que hacían 

la  vida comprensible y que ahora  se ven ar rancadas de la  

vida de repente.   

2 .  Vivir  y/o t rabajar  durante un largo periodo de t iempo en una 

s i tuación ambigua.   

3 .  Comprobar que los  valores  que hasta  aquel  momento eran 

absolutos  se ponen en tela de juicio.   

4 .  Estar  constantemente en s i tuaciones en  las  que se supone que 

se ha de actuar  con el  máximo de habi l idad y rapidez ,  s in  

que se te  haya expl icado adecuadamente  el  cómo.   

 

Mucho de lo  que pensamos que es tá bien o es  correcto  son 

conocimientos  adquir idos de nuestra propia  cul tura.  

Lo que en una cul tura es  "normal" en  otra puede ser  incorrecto o 

incluso inaceptable.   

 

Viendo esto es  fáci l  deducir  que al  apl icar,  a  veces ,  nuestros  códigos 

y nuestras  normas a otra cul tura se van a producir  un fal lo  en la 

comunicación.  

                                                 
94 Robert Kohls (1979) en su ¨Survival kit for overseas living¨ (técnicas para sobrevivir viviendo en 

el extranjero). 
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Recibiendo una enseñanza cul tural  al  mismo t iempo que la  l ingüís t ica  

se puede amort iguar e  incluso evi tar  es te  choque,  producto del  

desconocimiento de la  cul tura anfi t r iona .  

 

1.3.9.3.  Aculturación.   

95“Comprende todos aquel los  fenómenos cuando grupos de individuos 

procedentes  de dis t intas  cul turas  ent ran  en contacto cont inuo con los 

consiguientes  cambios en los  que  podríamos considerar  el  patrón  

original  cul tural  de uno o ambos grupos. ”  

 

En defini t iva,  es tamos hablando de un proceso de cambio cul tural  que 

es  el  resul tado de  un procesó  social  en  el  cual  un pueblo  o grupo de 

gente adquiere  una nueva cul tura  o aspectos  de la  misma t ras  el  

contacto directo y cont inuo de al  menos dos grupos  cul turales  

diferentes ,  generalmente a expensas  de la  propia cul t ura y de forma 

involuntaria.  

 

 Hay una relación  entre  2 aspectos  para que se  produzca una 

acul turación.  Tiene  aspectos  cul turales  y sociales  para colect ivos o 

grupos,  que influyen en el los ,  afectan al  grupo y también tendrá  

aspectos  psicológicos que afectan al  individuo o al  grupo.  

El  proceso de acul turación t iene  que tener  dos o más  grupos para que 

se intercambien aspectos  cul turales ,  sociales ,  psicológicos y se  

produzca la  acul turación.  

 

  Un grupo será dominan te,  acul turador o  grupo mayori tar io .  

  Otro grupo será el  dominado,  acul turado o grupo minori tar io  

     Así ,  los  cambios van a afectar  más a l  grupo acul turado.  

 

 

                                                 
95 Redfield, Linton y Herkovits: 1963 
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1.3.9.4.  Grupo cultural .   

Son aquel los  grupos  que comparten entre s i  algunas normas cul turales 

diferentes  a las  aceptadas por el  res to de la  comunidad.   Esta cul tura 

se hal la  determinada en la  mayoría  de  los  casos,  por  la  ubicación 

geográfica del  grupo social  que lo  desarrol la .   En las  sociedades estos 

grupos juegan un papel  muy importante,  por cuan to en el los  nacen las  

pecul iar idades cul turales  de los  pueblos .  

 

1 .3 .9 .5 .  Contra – cultura.   

Dentro de los  grupos sociales  que comparten determinadas normas  

cul turales  y que conforman entre  s i  el  fenómeno denominado grupo 

cul tural ,  encontramos grupos que con las  mismas caracterís t icas  

atacan o rechazan fuertemente las  normas cul turales  es tablecida s ,  que 

cobi jan a toda la  colect ividad.   A esta posición radical  en contra de la  

cul tura es tablecida  por parte de  una subcul tura o  grupo cul tural  más 

pequeño que el  dominante,  se le  denomina contra –  cul tura.   

Generalmente pretenden imponer sus  valores  part iculares ,  a  los  ya 

establecidos.  Se ent iende como un movimiento de rebel ión  contra la  

cul tura hegemónica.  Ejemplos:   

 

  Las tribus urbanas  (skins ,  heavys,  punkies…),  formadas por  

adolescentes  preocupados por descubri r  una ident idad que ni  

la  sociedad ni  la  f amil ia  les  proporcionan.  

  Los grupos de ataque social .  Grupos sociales  que actúan de  

forma violenta  y del ict iva.  Intentan  desestabi l izar  la  sociedad  

t ransgrediendo las  leyes .  

  Los grupos sociales  alternativos.  Estos  grupos intentan 

encontrar  un sent ido a la  ex is tencia a t ravés  de dis t intos  

medios ,  como sal idas  del  núcleo famil iar,  reuniones ,  

act ividades,  charlas ,  y rechazan el  mater ial ismo social .  



¨Influencia de la actividad turística en los procesos de Aculturación sobre la juventud de Coroico ¨ 

  Rayza Beltrán Morales 

 

 

 
                                                                                                                        69 

1.3.10.Cambio sociocultural .  

Es un fenómeno colect ivo que conl leva una modificación en  la  es t ructura  

o funcionamiento de  la  organización de un grupo determinado y que t iene  

una cier ta  permanencia lo  que implica que las  t ransformaciones  

observadas no deben ser  superficiales ,  s ino que deben afectar  al  

desarrol lo  o a la  his toria del  grupo.  

 

1.3.10.1.  Factores que inf luyen en el  cambio.   

  Factor demográf ico . -   e l  tamaño de la  población  

  Factor técnico. -  S i  aumenta la  población,  nos encontramos con 

cambios relacionados con la  producción para  poder  abastecer  a  toda  

la  población,  provis ión de nuevas tecnologías  y medios para poder  

producir  más.  

  Factor entorno f ís ico. -  El  medio determina el  modo de vida,  sus  

correspondientes  adaptaciones al  cl ima,  rel ieves ,  suelos ,  

prol i feraciones del  entorno y por lo  tan to de sus  vidas .  

  Factores culturales . -  Los cambios pol í t icos ,  la  rel i gión,  el  

lenguaje,  el  idioma,  además de los  medios  de comunicación.   

 

1 .3 .10.2.  Agentes  del  cambio.  

Los agentes  de cambio se ref ieren a quienes hacen o plantean esos  

cambios,  personas y/o grupos que introducen el  cambio,  lo  sost ienen,  

lo  fomentan o se oponen.  

Ej . -  Pol í t icos ,  ONG´s (proponen cambios)  

Movimientos  ant iglobal ización (se oponen al  cambio)  

1.3.11.Cambios que se registran en el  proceso de aculturación.  

Los cambios son más l lamat ivos en los  grupos  acul turados.  Estos  cambios 

no t ienen por qué  aparecer  pero son los  más dados.  96Cancl ini  nos 

muestra los  s iguientes .  

                                                 
96 Néstor García Canclini “Culturas Hibridas” (s.a.) 
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1.3.11.1.  Cambios  f ís icos .  Nueva residencia,  nuevas viviendas,  mayor 

o menor densidad  demográfica,  contaminación ambiental ,  ot ros  rasgos 

del  medio f ís ico (Cl ima).  

 

1.3.11.2.  Cambios Biológicos.  Nuevos hábi tos  al iment icios ,  nuevas 

enfermedades,  nueva composición de la  población de  edad y sexo, 

aparición del  mest izaje.  

 

1.3.11.3.  Cambio tecno económico.  Nuevas act ividades económicas,  

t rabajosasalariados. 

 

1.3.11.4.  Cambios Sociopol í t icos  y culturales .  Nuevas inst i tuciones 

pol í t icas ,  rel igiosas ,  l ingüís t icas ,  sociales  o es tét icas .  

 

1.3.11.5.  Pérdida de independencia pol í t ica.  Nuevas formas de 

relación y organización social .  

\  

1.3.11.6.  Desintegración social .  Convivencia mult iétnica y 

mult icul tural .  

 

1.3.12.  Fases y métodos.    

La acul turación es  un proceso que consta de una serie de  fases ,  según 

97Garcia Cancl ini  pueden ser  las  s iguientes .  

1.3.12.1.  Fase de pre contacto.  Nos  encontramos con dos grupos 

independientes  con rasgos cul turales  propios  e individuos con rasgos 

psicológicos diferentes  y dis t intos  niveles  de salud mental .  

 

1.3.12.2.  Fase de contacto.  Los grupos interactúan y comienzan los 

cambios cul turales  de conducta.  

 

                                                 
97 Néstor García Canclini “Culturas Hibridas” (s.a.) 
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1.3.12.3.  Fase  de conf licto.  En el  grupo dominado puede aparecer  una 

fase de confl icto y de tensión ante los  cambios que se producen en su 

modo de vida.  

 

1.3.12.4.  Fase de cris is .  S i  aparece confl icto se pasa a  una fase de 

cris is  en la  cual  el  confl icto se hace evidente y demanda soluciones.  

 

1.3.12.5.  Fase de  adaptación.  Las  relaciones entre  grupos se 

es tabi l izan de una determinada manera o forma que puede o no tener  

una solución adecuada a los  confl ictos .   

1.3.13.  Modos de aculturación.   

98Garcia  Cancl ini  nos  plantea  cuatro  diferentes  modos de  acul turación en  

base a dos premisas .  El  grupo quiere mantener su ident idad  cul tural  o  s i  

el  grupo quiere mantener la  relación con  otros  grupos.  

 

 1 .3 .13.1.  Integración.  Varios  grupos cul turales  conviven y cooperan  

en una sociedad plural  (Acul turación adi t iva) .  

 

1.3.13.2.  Asimilación.  El  grupo renuncia a su propia ident idad y 

asume la ident idad proporcionada por la  sociedad acul turada.  

 

1.3.13.3.  Separación.  Surge  cuando se desea mantener  la  propia 

ident idad y se rechaza los  contactos  con  la  serie  dominante.  

 

1.3.13.4.  Marginación.  Deriva de la  pérdida de ident idad colect iva y 

de la  fe o  incapacidad para la  integración en una cul tura ajena.  

(Acul turación sustract iva) .  

  

 

                                                 
98 Néstor García Canclini “Culturas Hibridas” (s.a.) 
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El  grupo quiere mantener su propia 

identidad cultural  

El  grupo quiere mantener 

relaciones con otros 

grupos.  SI  NO 

SI INTEGRACION ASIMILACION 

NO SEPARACION MARGINACION 

Cuadro 10 “Modos de aculturación” 

(Elaboración propia) 

1.3.14.Estrés  aculturativo.  

Hace referencia a la  acul turación que afecta a cada miembro de forma 

individual .  Estos cambios que se dan de forma individual  se le 

denominan ACULTURACION PSICOLOGICA que son  los  cambios 

psicológicos que se producen en un  individuo como resul tado de un 

proceso colect ivo que afecta a todo el  grupo.  Como nos referimos d e  

forma individual  nos encontramos con unas diferencias  individuales  en la  

forma de enfrentarse a la  acul turación,  es to se denominara;  es t rategias  de 

acul turación.  

Aparecerá un est rés  acul turat ivo cuando aparezcan confl ic tos  entre las 

es t rategias  de actuación individual  y los  medios  de actuación colect iva.   

1.3.15.  Estrés  en las  fases  de aculturación.   

El est rés  al  comienzo será muy bajo,  será a part i r  del  contacto cuando 

comience a surgir  el  es t rés ,  en  las  fases  de confl icto y cr is is  es  

cuando surgen al tos  niveles  de est rés ,  que pueden provocar  problemas 

antropológicos  y ps icológicos,  malos  hábi tos  y conductas .  En la  fase 

de adaptación  aparece un est rés  variable que dependiendo de s i  se han  

adaptado adecuadamente el  es t rés  será al to  o bajo.  
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1.3.15.1.  Estrés  en modos de aculturación.   

  En el  caso de la  integración el  es t rés  será bajo.  

  En el  caso de la  as imilación el  es t rés  será bajo.  

  En el  caso de la  marginación el  es t rés  será al to .  

  En el  caso de la  separación el  es t rés  será al to .  

1.3.16.  Característ icas  de los  grupos que participan del  proceso de 

aculturación.  

  Conocimiento previo de la  nueva lengua y cul tura.  

  Encuentros  intercul turales  previos .  

  Motivos y act i tudes ante el  contacto:  voluntario/ involuntario.  

  Acti tudes frente a la  acul turación:  posi t iva/negat iva.  

  Confusión sobre ident idad.  

  Experiencias  de contacto con la  sociedad dominante.  

  Acti tudes hacia las  formas de acul turación.  

  Congruencia entre las  experiencias  y la  real idad.   

1.3.17.  La difusión cultural .   

Los elementos cul turales  se propagan de una cul tura  a ot ra por medio del  

proceso de difusión cul tural .  99“La difusión es  la  t ransferencia de  

elementos de  cul tura de  una sociedad  a otra.  Ayuda a  expl icar  la  gran  

cant idad de cambios que ocurren dentro de la  sociedad ”.   

Por compleja que sea una cul tura,  no logra desarro l lar  todos sus 

elementos cul tural es .  Depende de otras  cul turas  para la  adquis ición de la  

mayor parte de los  e lementos cul turales .   

 

Así  como pudimos ver,  la  cul tura es  dinámica,  pero  a la  vez ,  ex is ten 

cier tos  patrones que se repi ten de generación en generación,  es  es te el  

mayor confl icto,  el  encontrar  el  equi l ibrio entre t radición o cambio,  más 

aun cuando este cambio se produce por factores  ex ternos.  

 

                                                 
99 Diccionario “Culturas Universales” 2005 
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Es de esta manera  que mas adelante  mostraremos cómo se maneja y 

mant iene este equi l ibrio entre la  preservación de la  cul tura  o la  adaptación 

a los  cambios en un pueblo donde el  turismo es  una de las  principales  

fuentes  de ingresos económicos .   
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CAPITULO II  

2 .  MARCO METODOLOGICO  

2.1.  Del imitación del  Tema.  

2.1.1.  Tema.  

  Genérico “ Acul turación”  

  Específ ico  “Procesos de…” 

Entendiéndolos  como un fenómeno sociológico que consis te en el  

intercambio de  pautas  de  conducta,  formas de vida  y hábi tos ,  debido 

al  contacto y a la  comunicación entre personas de diversas  cul turas  y 

sociedades,  produciéndose un  choque de cul turas ,  las  cuales  dan lugar  

a  una tercera resul tante de ambas y con caracterís t icas  propias .  

2.1.2.  Unidad de investigación.   

La unidad de invest igación seleccionada para es ta invest igación,  son 

los  “Jóvenes” residentes  del  municipio de Coroico,  exactamente de 13 

a 19 años,  puesto que  debido a las  caracterís t icas  t ípicas  de esta edad,  

son personas  fáci lmente sugest ionables  y vulnerables  a  cualquier  

cambio.   

2.1.3.  Ubicación espacial .  

La unidad espacial  elegida para  el  presente t rabajo de  invest igación  

es  el  municipio de  Coroico,  ubicado en el  es tado Plurinacional  de  

Bol ivia,  en el  departamento de La Paz .  Se escogió  dicho  municipio 

debido a la  gran  afluencia de turis tas  que posee  y que al  pasar  los  días  

crece más,  además de haber s ido nombrado como el  primer municipio 

turís t ico de Bol ivia.  

2.1.4.  Tiempo,  Periodo.   

La presente invest igación,  abarca,  como antecedente,  desde el  año 

2000,  hasta el  2009.  Este rango de años fue escogido,  debido a que,  

Coroico fue declarado en enero del  2004 Como “ZONA PRIORITARIA 

DE DESARROLLO TURISTICO ”,  const i tuyéndose  en el  “1° 
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MUNICIPIO TURISTICO DE BOLIVIA ”.  Es por es ta  razón,  que se 

desea tomar un par  de años antes  y después de esta declara toria,  para  

poder real izar  en  balance  más exacto,  debido al  incremento del  f lujo 

turís t ico.  

 

El  t rabajo de campo y la  recopi lación de datos  se han real izado el  año 

2010,  2011 y 2012 así  como la redacción del  presente documento.  

2.2.  Justi f icación.  

El municipio de Coroico,  r ico en naturaleza y cul tura,  posee  una 

t radición turís t ica,  no solamente en La Paz ,  s ino nacional  y por qué no a 

nivel  internacional ,  puesto que poco a poco se va const i tuyendo como 

una parada obl igat oria del  vis i tante ex tranjero.  E s debido a es te gran 

f lujo turís t ico,  que el  año 2004 Coroico,  fue declarado como “1er  

MUNICIPIO TURISTICO DE BOLIVIA ”.  A razón de esto es  que el  f lujo 

ya  al to  como para un municipio ,  se vio incrementado día a  día,  creando 

así  nuevas agencias ,  hoteles  y servicios  complementarios ,  dando t rabajo a  

un gran porcentaje de la  población de Coroico y creando así  una planta  

turís t ica bien equipada para una gran recepción d e turis tas ,  a lcanzando en  

cier tas  fechas o f ines  de semana doblar  la  población residente con la  

vis i ta  de turis tas ,  en su gran mayoría nacionales .  Este hecho que s i  bien 

favorece en gran manera  a la  población de Coroico t rae consigo muchas 

consecuencias  cu l turales ,  es  es te factor  el  cual  se desea  profundizar  e  

invest igar  en el  desarrol lo  del  presente t rabajo de invest igación.  

 

Con esta invest igación se podrá marcar  la  importancia  antropológica,  

social  y cul tural  desde el  punto  de vis ta de  los  efectos  del  t urismo en la  

sociedad,  y por sobre  todo,  para resal tar  la  r iqueza  cul tural  que posee la  

unidad espacial  de  la  invest igación,  que es  el  principal  elemento de 

estudio y t rabajo en esta act ividad;  es  en este sent ido el  interés  de   

rescatar  el  proceso  de t rans formación  por el  que pasa todo municipio 

principalmente turís t ico ,  con el  f in  de tomar en cuenta  aquel lo que está 
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pasando a raíz  de los  grandes f lujos  turís t icos ,  que es  la  pérdida de  

valores  cul turales  as í  como también de las   t radiciones.   

 

Este proceso que in terviene en la  cul tura  por medio de un cambio social  

se desarrol la  t ras  el  intercambio de cul turas  entre vis i tante  y res idente.  

Este  proceso,  es  l lamado “proceso de acul turación ”,  el  cual  t ras  el  gran 

f lujo de turis tas   en la  comunidad  receptora,  va  exponiendo al  sector  más  

vulnerable,  la  juventud ,  a  cambios sociales ,  por  los  cuales  és tos  van  

perdiendo sus  valores  sociales ,  costumbres  y t radiciones desde la  

perspect iva de la  población más adul ta  de la  comunidad,  quienes por su  

edad evidenciaron todo  este proceso de  cambio por el  cual  su juvent ud y 

población está  at ravesando,  es  debido a es ta experiencia que la  opinión y 

perspect iva  del  adul to -  adul to mayor en  esta invest igación es  totalmente  

imprescindible e importante en el  proceso de t rabajo de cam po además  

del  momento del  anál is is  y elaboración de las  conclusiones.   

 

Desde el  punto de vis ta académico,  presento la  s iguiente invest igación  

con el  f in  de aportar  con  conocimientos  teóricos  a  una act ividad que 

carece de el los .  Para posteriormente poder apoyarnos en serias  

invest igaciones y proyectos ,  los  cuales  coadyuven con  el  desarrol lo  del  

país .  También es  importante el  tener  teoría sobre la  materia para de esta 

forma saber a  qué dir igirnos,  a  qué  apuntar  en planes y proyect os  de 

desarrol lo ,  tomando en cuenta no únicamente el  desarrol lo  económico de 

una región,  s ino también,  la  preservación de la  ident idad de una cul tura.  

Siendo el  turismo una act ividad que promueve el  desarrol lo ,  de manera  

sostenible,  debemos  procurar  la  sostenibi l idad social  y cul tural  la  cual  

s ignif ica  todo lo que somos y representamos,  y por sobre todo en  

términos del  turismo sostenible,  preservar  es ta r iqueza  cul tural  para 

nuestras  futuras  generaciones.  
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2.3.  Formulación del  Problema.  

  Aculturación  como producto de la  act iv idad turís t ica  

La act ividad turí s t ica  ofrece  s in  ningún t ipo de  dis t inción o 

discriminación,  la  oportunidad de observar,  disfrutar,  part ic ipar  y formar  

parte de una nueva real idad desconocida por el  turis ta ,  la  cual  se  

desarrol la  en el  nuevo dest ino vis i tado.  Esta real idad,  involucra toda una  

nueva cul tura por descubrir  a  los  ojos  del  turis ta .  Asimismo,  el  res idente  

local  al  igual  que el  turis ta  descubre una nueva real idad desconocida para 

sus  ojos .   

 

El  desarrol lo  de la  act ividad que conl leva n estos  nuevos viajeros ,  viene 

acompañado por impac tos  de carácter  económico,  f ís ico,  ambiental ,  pero 

también otros ,  no menos importantes ,  sobre el  entorno social  y cul tural .  

Son estos  los  impactos  que por medio del  turismo,  l legara n a 

reest ructurar  la  sociedad y homogeneizar  la  cul tura como fenómeno 

urbano.  Este  impacto sobre los  res identes   de  la  “nueva” comunidad  

anfi t r iona genera  cambios en la  cal idad de vida y el  ajuste a  la  act ividad 

turís t ica en las  comunidades de dest ino.  Este  impacto cul tural ,  l leva el  

nombre de acul turación ,  la  cual   abarca los  cambios a largo plazo en las  

normas sociales ,  la  cul tura material  y los  es tándares  de la  comunidad,  los 

cuales  i rán emergiendo gradualmente en una relación socia l  comunitaria .  

La  acul turación  se ref iere al  resul tado  de un proceso  sociocul tural ,  en el  

cual  un pueblo o grupo de gente adquiere una nueva cul tura  (o aspectos  

de la  misma),  generalmente a  expensas  de la  cul tura propia y de forma 

involuntaria,  es te proceso va a influ ir  de manera dete rminante en la  

personal idad del  individuo que adquiere las  caracterís t icas  propias  de 

esta nueva cul tura,  como son hábi tos ,  costumbres ,  valores ,  t radiciones,  

etc.  Es nada más  que la  pérdida o t ransformación de rasgos cul turales .  

Durante la  acul turación hay un intercambio de caracterís t icas  cul turales  

entre grupos debido al  contacto directo cont inuo entre  res idente y 

vis i tante.  Los patrones cul turales  de uno de los  grupos o ambos pueden 

http://es.wikipedia.org/wiki/Cultura
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cambiar  en cier ta  medida,  pero los  grupos se mant ienen como ent idades 

separadas.   

 

Por otro lado tenemos a la  act ividad turís t ica como opción  muy 

importante del  desarrol lo  económico.  El  cual  impacta de  gran manera en  

la  población involucrada en la  act ividad,  pretendiendo de  esta manera  

mejorar  la  cal idad de vida de los  poblad ores  por medio de 

emprendimientos  pr ivados,  comunitarios ,  as í  como también por medio de  

la  pequeña industr ia  como la ar tesanía,  t ex t i les ,  etc .  

 

Es  en este punto en el  que el  turismo,  produce ciertos  efectos  en la  

población receptora ,  tanto económicos como sociales ,  es to por medio de  

grandes masas de  turis tas  los  cuales  con la  bandera  de descubri r,  

part icipar  y formar parte de ,  van generando grandes cambios.  

2.4.  Preguntas de investigación.  

Para la  real ización de la  prese nte invest igación es  primordial  tener  

cier tas  inter rogantes ,  las  cuales  me l levarán  de manera  más precisa  a  

esclarecer  e  invest igar  de mejor  manera dicho proceso de acul turación en  

el  municipio de Coroico.  

 

1 .  ¿La act ividad turís t ica es  un factor  de  influenci a determinante en 

procesos de acul turación en la  población  receptora?  

2.  ¿En qué ámbitos  o esferas  se percibe la  acul turación?  

3.  ¿Cuál  es  el  sector  de la  población más vulnerable a la  acul turación?  

4.  ¿Cuáles  son las  consecuencias  del  proceso de  acul turación en los  

jóvenes?  

5.  ¿Es posible evi tar  el  intercambio cul tural  y la  adopción de nuevas 

costumbres  y valores ,  al  margen de la  act ividad turís t ica?  
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2.5.  Formulación de Objetivos.  

Principal .  

  Establecer  s i  la  act ividad turís t ica es  un factor  de influencia  

determinante en procesos de acul turación en la  población receptora.  

 

Secundarios .  

1.  Establecer   los  principales  ámbitos  o esferas  en los  que se  percibe  la  

acul turación.  

2 .  Ident i f icar  cual  es  el  sector  de la  población más vulnerable a lo s  

cambios de la  acul turación.  

3 .  Analizar  la  consecuencia de la  acul turación en los  jóvenes de la  

población receptora.  

4 .  Analizar  s i  en el  momento actual  es  posible evi tar  el  intercambio 

cul tural  y la  adopción de nuevas costumbres  y valores ,  al  margen de  

la  act ividad turís t ica.  

2.6.  Hipótesis .  

 “La actividad turística  incide de manera determinante en los 

procesos de aculturación de la juventud en Coroico. ” 

2.7.  Identif icación de Variables .  

  Aculturación  

  Actividad turís t ica  
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2.8.  Operacional izacion de variables .  

 

Variables  

Principales  

Def inición Indicadores  Indicadores  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Act ividad  

Turís t ica  

 

 

 

 

 

 

 

Conjunto de 

act ividades  que 

requieren la  

concurrencia de 

diversas  áreas  

product ivas  y de 

los  sectores  

públ icos  y 

privados para 

proporcionar  los  

bienes y los  

servicios  

ut i l izados por 

los  turis tas .  Se 

ref iere a la  

producción  de 

servicios .  

 

 

 

Áreas 

product ivas  
-Agr icul tura  

-Cons t rucc ión  

-Fabr icac ión  

  

 

Producción 

agrícola y 

ar tesanal  

  -Periodo     

  -Forma 

  -Medios  

 

Sec tores  

-Públ icos  

-Pr ivados  

 

-  HAM 

-  Empresa 

Privada 

 

 

BB y  SS 

-Hospedaje  

-Al imentac ión  
-  C o mp l e me n t a r i o s  

 

 

 

-  Flujo 

Turís t ico  

-  Procedencia  

-  Permanencia  

-  Gasto 

promedio  

 

 

 

Turis tas  

-Nacionales  

-Ext ranjeros  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Material  

-  Casas  

-  Monumentos  

-  Edif icaciones  

 -Ob ras  in gen ie r í a  

-Lugares , s i t ios  
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Ac ul t u r ac ió n  

 

Proceso de 

cambio cul tural  

que es  el  

resul tado de un 

procesó social  

en el  cual  un 

pueblo o grupo 

de gente 

adquiere una 

nueva cul tura o 

aspectos  de la  

misma t ras  el  

contacto directo 

y cont inuo de al  

menos dos 

grupos 

cul turales  

diferentes ,  

generalmente a 

expensas  de la  

propia cul tura y 

de forma 

involuntaria.  

 

 

Cul tura 

-Material  

- Inmaterial  

 

 

 
 

Inmaterial  

-  Mo d o s  d e   v id a  

-  Costumbres  

-  Tradiciones  

-  Rel igiosidad  

-  Vest imenta  

-  Lengua  

-  Música  

-Medicina  

t radicional  
-  Danza s  t íp i ca s  

 

 

Contacto 

cont inuo  
 

 

-  Libres  
-  C i r c u n s t a n c i a l e s  

-  Forzados  

-  Planif icados  

 

 

 

 

Pueblo o grupo 

de gente  

  

 

 

-  Grupos 

Sociales  

-  Jóvenes 

residentes  

-  Población 

anfi t r iona  

-  Empleados 

públ icos  

-  Empleados 

privados  

-  Turis tas  

 

 

2 .9 .  Estrategia metodológica.  

Debido al  t ipo de tema de invest igación  es  conveniente la  u t i l ización del 

método deduct ivo,  e l  cual  se ut i l izara  puesto que se part i rá  de un general  

que es  la  juventud de Coroico,  para l legar  a  una conclusión con respecto 

de que s i  el  tur ismo es  un factor  determinante en el  proceso de 

acul turación en dicha población,  para  después revisarlo y lograr  sacar  

una conclus ión con respecto a la  hipótesis .  
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Se t rata de una tes is  cual i tat iva,  es  decir  nuestra mayor fuente de 

información será  ex traída t ras  el  t rabajo de campo  con ut i l ización de 

métodos y técnicas  como la observación,  la  cual  será la  pr incipal  técnica  

de invest igación que se ut i l izaran  para  la  recolección de dicha  

información,  también ut i l izaremos la  recolección de datos ,  búsqueda de 

información y la  en trevis ta (es t ructurada y no est ructurada)  para  val idar  

la  información obtenida.  También estará apoyada en es tadí s t icas ,  y 

encuestas  solo para  obtener más información de primera fuente,  puesto  

que al  ser  una invest igación cual i tat iva no es  requis i to  indispensable la 

apl icación de dichas  encuestas .  

 

Las  ent revis tas ,  serán un o de los  principales  elementos  de anál is is ,  por 

tal  razón esta debe ser  presencial  con diferentes  t ipos de población,  

desde personajes  pol í t icos ,  jóvenes,  pobladores  adul tos ,  adul tos  mayores  

que conozcan de la  real idad del  pueblo y además los  turis tas .  
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CAPITULO III  

3 .  PRESENTACION DE RESULTADOS.  

3.1.  PROCESO DE ACULTURACIÓN EN LA JUVENTUD DE  

COROICO  

Coroico,  conocido  y vis i tado por su at ract ivo natural  y cul tural ,  

expresados en una variedad de manifestaciones  ha experimentado en los  

úl t imos años un gran incremento en e l  f lujo turís t ico  además de una 

evolución y desarro l lo  como comunidad .  Todo esto ha  t raído consigo  un  

escenario de  un  cont inuo y progresivo cambio,  cambio que ha producido 

como ya mencione antes ,  la  acul turación .  Este proceso se  manif ies ta en 

una serie  de t ransformaciones  cuyas caracterís t icas  dependen ,  en parte ,  

del  t ipo de agentes  que intervienen,  de cuáles  son  sus  motivaciones y de 

la  intensidad de su acción sobre la  población.  Este fenómeno ha ve nido a 

evidenciarse en cambios que son de carácter  económico,  social ,  cul tural ,  

pol í t ico y en gran medida producido por el  intercambio del  turismo.  De 

éstos ,  a  modo de ejemplo,  podemos enumerar  algunos:   

 

  La apertura de sucursales  de g randes  empresas  de comunicación  

telefónicas ,  empresas  bancarias ,  además de hoteleras .    

  La instalación de una subestación ret ransmisora de televis ión por 

cable,  además de la  t ransmisión de programas nacionales ,  además  

de emisoras  radiales  locales  y regionales .   

  La construcción de la  terminal  de buses  y creación de empresas  que 

brindan el  servicio de t ransporte y conexión con  diferentes  pueblos  

cercanos además una rápida e ef iciente  conexión con la  ciudad de 

La Paz .   

  La construcción de  la  nueva carretera  asfal tada ¨Cotapata-  Santa 

Bárbara¨  la  cual  permite la  l legada al  pueblo en 2  horas  desde la  

ciudad de La Paz .  

  La consiguiente af luencia de turis tas  nacionales  y extranjeros.  

  La real ización de eventos  cul turales  internaciona les .  
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La sociedad Coroiqueña actual ,  es  el  producto,  el  s ignif icado y alcance 

de las  acciones a  las  que nos  hemos referido anteriormente ,  las  mismas 

que han producido un profundo proceso de cambio.  

 

El  objet ivo del  t rabajo de campo real izado para  el  presente t rabajo de  

invest igación,   es  determinar exactamente ,  qué es  es ta "cul tura  

coroiqueña",  cuáles  han s ido sus  respuestas  frente a los  contactos  

diferenciales  que ha  sufr ido,  qué cambios substanciales  se han producido 

y anal izar  cuál  es  la  población  más afectada con este proceso de cambio ,  

el  factor  determinante para es te proceso  de acul turación y los  ámbitos  en 

los  cuales  podemos percibir  es te proceso.   

 

Estoy consciente  de  los  obstáculos  y de  las  l imitaciones de este es tudio.  

Por una parte,  debido a la  reducida e incompleta  información 

etnohis tórica –  turís t ica ;  y por otra  parte  por  la  imposibi l idad de real izar  

un estudio hol ís t ico que cubra la  to tal idad de los  acontecimientos  

involucrados en el  proceso de acul turación que nos preocupa,  los  mismos 

que poseen un número indefinido de aspectos  inter relacionados e  

interdependientes  a l  inter ior  del  s is tema,  y con múlt iples  conexiones 

hacia el  ex terior.  Además,  es  indudable que éste es  un problema 

general izado en cualquier  es tudio social  o  cul tural  que se quiera  

emprender.  Sin embargo,  encuentro  v iable abordar algunos aspectos  

esenciales ,  seleccionados de entre es ta  va riada  gama de acontecimientos 

y que además  cons t i tuyen componentes  es t ructurales  del  fenómeno  del  

presente es tudio.  

 

Como una cuest ión  de primer orden a  resolver,  es tá  la  de acotar  lo  que 

entendemos por acul turación,  especif icando su s igni f icado part icular  en  

relación con la  comunidad de Coroico.  Una definición de carácter  general  

ya  detal lada anteriormente ,  define a la  acul turación como :  
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  100”El conjunto de los fenómenos  resul tantes  del  hecho que grupos 

de individuos pertenecientes  a cul tur as dis t intas  entren en contacto 

cont inuo y directo,  como así  mismo los  cambios que se producen en 

los  modelos  cul turales  originarios  de uno o de ambos grupos"   

 

S i  tomamos en consideración que el  proceso de acul turación en la  

población de  Coroico  s ignif icó diferentes  niveles  de respuesta de  parte  

de la  etnia nat iva,  f rente a los  igualmente diferentes  t ipos de contacto a  

que fueron sometidos,  creemos necesario puntual izar  algunas  

caracterís t icas  que deben ser  tomadas en cuenta:  entre el las ,  los  t ipos de  

contacto,  en el  sent ido de determinar s i  fueron l ibr es ,  ci rcunstanciales ,  

forzados,  planif icados,  etc. ,  y los  grupos de población  que tuvieron una 

mayor  y pers is tente interacción con  los  portadores  de las  cul turas  

foráneas.  Como,  as imismo,  los  aspectos  demográficos  de la  población al  

momento de los  primeros contactos ,  incluida la  evolución que sufr ió  és ta 

a  consecuencia de el los ,  lo  que incide en  algunos aspectos  del  fenómeno.   

Entendemos que el  es tudio y determinación del  cambio cul t ural  operado 

en Coroico ,  requiere no  solamente de la  caracterización del  es tado actual  

del  s is tema dentro del  proceso de  acul turación,  s ino  también la  

determinación del  es tado in icial  de éste.  Esta aproximación his tórica que 

proponemos para el  presente es tudio,  t iene como único objeto el  definir  

algunas caracterís t icas  de contactos  cul turales ,  las  que pudieron haber  

incidido en la  dirección y forma que adoptó,  posteriormente,  el  p roceso  

de acul turación .  

 

Ut i l izando información recolectada  en  centros  de  información turís t ica de  

Coroico es  que rea l izare una  reconstrucción his tórico -  turís t ica  de la  

población la  cual  me permit i rá  documentar  todo un período de cambios 

que será ,  en suma,  el  punto de  part ida para el  es tudio de los  efectos  del  

                                                 
100 Herskovits, Linton y Redfieid en 1963, en su memorándum sobre estudios de aculturación, cfr. Beals, 

1970, pag. 380.  
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impacto que produce un cuerpo externo de t radición,  en la  cul tura  bajo 

anál is is ,  cuyos resu l tados están a mano a t ravés  de la  observación del  

modo de vida contemporáneo ,  además  de las  entrevis tas  y e ncuestas  

real izadas.  

 

Comenzaré  mencionando que el   te rr i tor io de Coroico forma parte de una 

de las  provincias  más ant iguas del  departamento de La Paz .  Los Yungas 

t iene antecedentes  desde inicios  de la  fundación,  inclusive en la  his toria  

Pre-Republ icana con la  l legada de los  españoles .  La  pr imera sección  

municipal ,  cuenta  con el  origen de  la  cul tura Afro  Bol iviana que 

comprende a la  raza negra dispersa  en tre comunidades t íp icas:  Tocaña,  

Yariz-Chjchipa y Mururata.  Esta cul tura  es  r ica en t radición y se  

caracteriza fundamentalmente en mantener viva las  raíces  de sus  

antepasados de origen a fr icano.  

 

Coroico-Kori  Huaycu (Perdiz  de Oro),  como ya mencioné  anteriormente  

en el  desarrol lo  de esta invest igación,  fue ocupada por los  Aymaras ,  que  

dominaban la  puna y las  t r ibus de los  Mosetenes,  Chunchus,  Lecos,  

Chimanes,   que ocupaban las  márgenes del  r ió  Beni  y sus  af luentes  hasta  

tocar  los  val les  profundos a las  faldas  de la  cordi l lera  andina.  Estos  

úl t imos,  los  Chimanes  fueron dominados paulat inamente por los  Aymaras ,  

quienes al  descubrir  los  pasos de  la  Cordi l lera Real  de los  Andes,  donde 

levantaron apachetas  de piedra en  honor al  creador 101Wiracocha se 

internaron en la  se lva húmeda montañosa del  Yunka y desde entonces  

fueron levantando los  vi l lorr ios  de 102Chullu-humani  hoy Chulumani ,  103 

Khory pàta  hoy Coripata,  104Huiro-pampa hoy Irupana y el  renombrado 

105Kory Huayku nombre primit ivo de Coroico ,  alusivo a los  asombrosos 

yacimientos  aurí feros  yacentes  bajo las  f luidas  aguas de sus  r íos .  Durante 

                                                 
101 Dios de los Dioses  
102 Agua de Roció en lengua Aymara 
103 Lugar del oro en lengua Aymara 
104 Campo de maíz en lengua Aymara 
105 Perdiz de oro en lengua Aymara 



¨Influencia de la actividad turística en los procesos de Aculturación sobre la juventud de Coroico ¨ 

  Rayza Beltrán Morales 

 

 

 
                                                                                                                        90 

el  incario los  Yungas no tenían s ignif icado económico;  la  gran 

producción de  coca,  actual  eje económico yungueño,  no exis t ía;  pues el  

consumo de la  coca  estaba  l imita do a  la  nobleza Inca.  La  producción de  

esta hoja en  yungas  era en pequeña escala,  al  igual  que la  producción de  

frutas  y raíces  t ípicas  (bananas,  piña,  mango,  yuca,  walusa,  racacha,  etc. )  

que intercambiaban comercialmente  con el  Al t iplano de donde 

demandaban carne  seca  de l lama,  chuño,  tunta,  quinua,  tej ido y otros  que 

se t ransportaban a  lomo de l lama por los  caminos del  Si l lut inkara y 

Chukura.   

 

Con la l legada de los  españoles   varias  expediciones se internaron desde 

1560 s iguiendo los  “caminos del  Inca” del  que aún  quedan huel las ,  

at ravesando los  Yungas  en  busca  del  “reino del  Gran  Pai t i t í ”  o  “El  

Dorado”,  una ciudad  imaginaria de oro macizo fruto  de leyendas y relatos  

de los  aborígenes ,  consumando la  conquis ta de los  españoles  y 

sometiendo a servidumbre a los  yungueños Quechua -aymaras ,  fueron 

incent ivando el  cul t ivo de la  hoja de coca a mayor  escala  para  sostener  la  

ex tracción masiva de plata y po der enviar  a  la  mita obligatoria,  en las  

minas de Potosí ,  l legando a  un punto  en el  cual  la  producción de la 

sagrada hoja,  se convir t ió  en base importante de la  economía de la  

región.  

 

La permanencia y la  convivencia obl igada entre conquis tadores  y 

conquis tados (primera manifestación  de  un proceso de acul turación) dio  

lugar a  la  fundación de Coroico.  En el  año 1600,  ante la  fal ta  de brazos 

para cul t ivar  ex tensivamente la  sagrada hoja y atender  las  recientes  

importaciones de café o caña de azúcar en las  hac iendas  españolas  de 

yungas,  int rodujeron a los  negros af r icanos en cal idad de esclavos.  Que 

no pudieron  res is t i r  el  duro cl ima del  Potosí  y fueron t raídos,  a  f in  de no 

perder  la  inversión real izada,  a  las   “t ier ras  cal ientes” de los  Yungas .  Los  

cuales  fueron t raídos  a t rabajar  en las  plantaciones de hoja de coca de los  

hacendados españoles .  Es en este  ámbito en el  que Coroico va  creciendo,  
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en medio de una mescla de cul turas  y t radiciones aymara y afro -  

bol iviana,  es  as í  como va creando poco a poco una t ra dic ión de pueblo 

bastante pecul iar  y al tamente turís t ico debido a es te at ract ivo cul tural ,  

entre otros .    

 

La rel igiosidad Coroiqueña refleja una mezcla de t radiciones y práct icas  

ancestrales ,  tales  como el  cul to  a diferentes  espír i tus  y la  veneración a la  

106Pachamama  con creencias  cr is t ianas  como a la  Virgen  de la  Candelaria  

y los  Santos  Catól icos .  Gran parte de la  vida social  rural  es tá l igada con 

la  celebración de f ies tas  cr is t ianas .  La mayoría de las   comunidades t iene  

santos  patronos específ icos ,  cuyos días  son celebrados con misas ,  danzas,  

bebida y comida.  Estas  f ies tas  ex igen arduos  esfuerzos en su  

organización por parte de los  comunarios  y el  patrocinio y sustento de la 

misma por un “preste/pasante” est rechamente l igado a la  es t ructura de 

l iderazgo local :  pres t igio,  respeto,  poder  económico,  etc.  

3.2.  Trabajo de campo.  

Para constatar  empíricamente el  proceso de acul turación,  real ice el  

t rabajo de  campo ut i l izando varias  herramientas  de  invest igación :  

Plani l las  de observación ,  en  las  cuales  es tarán plasmados todos los  

detal les  y caracterí s t icas  de la  población estudiada captados a s imple 

vis ta.  Entrevis tas  es t ructuradas,  en las  cuales  se tendrá preguntas  bien 

establecidas  y concretas .  Entrevis tas  no est ructuradas  las  cual  me 

permit i rá real izar  un anál is is  cual i tat ivo de la  presente invest igación ,  las  

cuales  serán real izadas a personas más reacias  a  las  entrev is tas  y se las  

real izara dentro de una sut i l  conversación.  Encuestas ,  en vis ta de ser  una 

invest igación cual i tat iva,  usare mos las  encuestas  solo para es tablecer  

parámetros  expresados en porcentajes  para  una mejor  comparación .  

(Dicha información de encuestas  se encuentra en anexos) .  

                                                 
106 Madre Tierra 
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3.2.1.  Resultados  

Los s iguientes  resul tados son extraídos bajo el  anál is is  de las 

plani l las  de  observación,  las  cuales  fueron divididas  en los  diferentes  

ámbitos  de la  cul tura para as í  poder expresarlos  de mejor  manera,  

dichos resul tados de las  plani l las  fueron abalados t ras  las  entrevis tas  

es t ructuradas y no est ructuradas a los  pobladores  de Coroi co,  ya sean 

los  jóvenes,  adul tos  pero en especial  a  los  adul tos  mayores ,  puesto 

que estos  por sus  años y experiencia en el  pueblo,  son los  que nos 

pueden brindar una mejor  perspect iva del  proceso de cambio:  

3.2.1.1.  Lenguaje.  

Según los  datos  ofic iales ,  den tro  del  total  de la  población  del  área 

rural  y urbana,  según el  censo de poblac ión y vivienda efectuado 

el  2001,  muestra que el   48% de la  población habla aymara ,  vale 

resal tar  el  hecho de que este fenómeno se da principalmente en 

área rural ,  mostrando también que el  52% de la  población habla 

español  tomando también en  cuenta  que esta población se 

encuentra en el  área  urbana de Coroico .  

Lo destacable de e s ta variable,  es  el  hecho de que s i  bien gran 

parte de  la  población urbana habla ambos,  aymara y español ,  el  

res idente urbano de  Coroico se  s iente  más ident i f icado as í  como 

también más cómodo hablando en español ,  dado esto ,  el  adul to 

coroiqueño enseñará  a sus  hi jos  el  español ,  dejando cada vez  más 

olvidado el  aymara .  La gran variante  del  idioma español ,  en 

especial  en el  diar io  hablar  de la  juventud,  es  el  hecho que ésta  

adquiere y adopta modismos paceños al  hablar,  modismos como el  

habi tual  ¨ yaaaaa¨  de cier tos  grupos de población paceña,  en 

especial  de jóvenes.  Otras  pero  más pequeñas variantes  son el  uso 

de cier tas  palabras  en inglés ,  dado que por el  uso frecuente de 

estas  se han conver t ido en parte habi tual  del  vocabulario de los 
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jóvenes,  palabras  como:  ok,  bye,  hi ,  t ake care,  how much …, entre 

ot ras .  

3.2.1.2.  La rel igiosidad popular.  

La principal  rel igión de la  po blación,  es  la  catól ica  con  el  76 % de 

la  población ,  la  parroquia  catól ica  más  importante  es  la  Catedral  

de San Pablo y San  Pedro en la  ciudad de Coroico.  Así  mismo se 

encuentran grupos rel igiosos como evangel is tas ,  advent is tas  con 

el  res tante 24 % de la  población  que conforman sus  templos en 

algunas comunidades.  

Dato importante dentro de esta va riable,  es  el  hecho de  que una 

gran mayoría de la  población,  s i  bien es  catól ica o creyente de 

alguna otra  rel igión ,  también   cree,  predica y manif ies ta su 

creencia por una re l igiosidad aymara .  Esta mescla de creencias  

cr is t ianas  con rel igiosidad  aymara,  se la  manif ies ta claramente en  

la  f ies ta  de la  Candelaria,  (patrona de  la  comunidad) la  cual  se 

entremezcla  en una f ies ta de caracterí s t icas  netamente  cr i s t ianas  

con intervención  de elementos aymaras ,  es  as í  como se muestra un 

fuerte s incret ismo entre ambos .  

 

Coroico al  ser  un pueblo aymara,  t iene fuertes  creencias  en el  

ant iguo Dios aymara Thunupa que es  el  icono central  de la  

escul tura pétrea  de la  puerta del  sol ,  en Tiwanaku,  la  cual  

personif ica varios  agentes  de la  natura leza como el  sol ,  viento,  

l luvia,  granizo;  que pueden influir,  para bien o para mal ,  en la  

producción agrícola .  Otro aspecto de esta manifestación de fe 

agrícola era   y es  todavía la  Diosa Pachamama (la  madre Tierra) ,  

la  productora de los  al imentos  y pas t izales .  Esta Diosa/madre 

ex ige sacri f icios  s iendo su predi lecto el  feto de l lamas.  Por otro  

lado la  adoración a los  ancestrales  (cul to  a los  muertos)  se 
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manifestó de manera material  en la  construcción de tumbas -

templo cuya complej idad era conforme la importancia del  di funto.   

El  Dios local  se  encuentra representado por el  cerro(Awki ,  

Achachi la) ,   p rotector  local  del  pueblo  de Coroico  ¨Uchumachi¨ .  

Los Dioses  del  mal  eran los  subterráneos conocidos por 

Anchanchu ó Saxra.  Dioses  menores  res iden en las  nacientes  de 

agua (Phuju) .   

 

Durante los  primigenios  e intolerantes  años de las  actuales  

repúbl icas  andinas  es te s incret ismo entre lo  cr is t iano  y las  

creencias  aymaras ,  fue pract icado de manera clandest ina.  Desde la  

segunda mitad del  s iglo XX este s incret ismo es  pract icado 

abiertamente,  contando incl uso con la  venia  de  la  Iglesia Catól ica.  

Las Iglesias  Protestantes  (evangél icas)  cont inúan intolerantes ,  

prohibiendo incluso la  práct ica de la  medicina r i tual  t radic ional .  

Por otro lado,  el  r i tual  aymara de la  chal la  que es  el  

agradecimiento a lo  t ierra  (Pachamama) coexis te pacíf icamente 

con las  f ies tas  patronales  catól icas  de la  población.   

 

3 .2 .1 .3 .  La cocina tradicional .    

Dentro del  t ema gastronómico  de la  región,  se  puede mencionar 

que s i  bien Coroico posee  la  misma variedad  de platos  de las 

regiones de las  t ierras  de los  Yungas como es  el  uso del  plátano 

(postre)  como base de muchos de sus  platos  además  del  uso del  

charke.  Vale la  pena mencionar que Coroico como  región  t iene 

cier tos  platos  representat ivos como ser  el  Locro Yungueño,  el  

Guarapo,  el  Bizcochuelo,  el  janachepeque (un dulce t radicional) 

por nombrar  los  más  conocidos .  

 

Sin embargo,  como cualquier  pueblo en desarrol lo  y tur ís t ico ,  

donde una de las  premi sas  es  poder encontrar  la  mayor variedad  

posible en cuanto a gustos  y sabores  ,  no solo  se encuentran  

http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles03.htm
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establecimientos  que ofre cen comida t ípica ,  es  más  bien que los 

es tablecimientos  de  comida rápida ( fast  food) son aquel los  que 

más prol i feran,  en  especial  en el  eje  central  del  pueblo,  vale 

decir ;  plaza y al rededores ,  donde podremos encontrar  la  venta de 

pol lo fr i to ,  hamburguesas ,  pizzas ,  pastas ,  entre otros  con pre cios 

cada vez  más acces ibles  a  cualquier  bols i l lo .  Siendo los  platos 

t radicionales  cada vez  más dif íci les  de encontrar.  

 

 3 .2 .1 .4 .Vestimenta  t ípica.  

En relación  a la  vest imenta t ípica  de  la  región,  aun se pueden 

evidenciar  algunas  personas que mant ienen viva  su t radic ión  y 

cul tura en su vest imenta,  ya sea  esta de  t radición  netamente 

aymara o afro -bol iv iana,  en este úl t imo caso no es  raro ver  en el  

pueblo cholas  afrobol ivinas  las  cuales  se encue ntran vest idas  con 

pol leras  un poco más l ivianas que la  t radicional  po l lera paceña,  el  

sombrero t ípico  de  la  chola aymara acompañada además  de sus  

t ípicas  dos t renzas  que por  las  caracterís t icas  del  cabel lo  de la  

negra,  es tas  vendrán  a ser  bastante delgadas,  s in  olvidar  que estas  

debido al  cl ima húmedo se encontraran con sandal ias  y blusas 

muy l ivianas o inclusive solo con poleras .  

 

Vale recalcar  que  c ier tos  grupos de la  población  afro  bol iviana  

vis te t ípicamente  todos los  días  del  año de forma t radicional ,  

mientras  o tro grupo,  en especial  de los  más  jóvenes ,  só lo vi s te as í  

en ocasiones especiales  o para  presentaciones ar t ís t icas  en  caso de 

aquel los  que cantan,  bai lan o tocan en grupos de ¨ saya afro -

bol iviana¨ .  Sin olvidar  mencionar a l  res to de  la  población 

coroiqueña que vis te básicamente  con ropa t raída  desde la  ciudad 

de La Paz  (ropa a  la  moda),  mezclando en algunos  casos con 

elementos propios  de la  cul tura  como aretes ,  col lares ,  p ulseras ,  

mochi las ,  carteras  o demás pequeños elementos aymaras  o afro  

bol ivianos.  

http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/links-intangibles02.htm
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3.2.1.5.  La música y danzas t ípicas .  

Parte muy importante de la  cul tura Coroiqueña es  su música  y sus  

danzas,  la  más representat iva de la  región no sólo  a nivel  local -  

regional  s ino también a  nivel  nacional  es  la  saya  af ro -bol iviana,  

la  cual  es  interpretada por los  mismos residentes  del  pueblo  en 

pequeños grupos ar t ís t icos ,  unos mejores  que los  otros .  Estos  se 

encargan de darse a conocer con los  vis i tantes  del  pueblo en 

pequeñas  f ies tas  locales ,  discotecas ,  peñas y por supuesto en las  

grandes f ies tas ,  fechas cívicas  o fes tejos  específ icos  de Coroico.    

107“La saya af ro-bol iviana es  una danza que puede muy bien ser 

considerada como el  producto de la  hibridez  de elementos 

afr icanos ,  aymaras  y españoles .  El  acompañamiento de los 

tambores ,  guanchas  y las  coplas  entre sol is ta  y coro surgen  de las 

raíces  afr icanas mientras  que la  vest imenta adoptada por las  

mujeres  se asemeja  al  t raje de las  mujeres  aymaras .  El  canto es 

ejecutado en castel lano.  Ant iguamente las  dos f i las  de bai lar ines  

eran guiadas por los  mayores  del  pueblo.  El  Capi tán de bai le 

hacía orden y lugar para los  bai lar ines  con el  chicote,  los  dos 

Caporales  con los  pequeños cascabeles  ajustados a las  pantorr i l las 

marcaban el  r i tmo s iguiendo al  tambor mayor. ”  

 

108“Hasta  la  época de  la  Reform a Agraria  se ejecutaba  la  Saya sólo 

en f ies tas  patronales  con  previa autorización del  patrón ,  luego se 

la  bai laba  en todos los  acontecimientos  sociales .  La  fuerte  

jerarquización del  bai le  predominante hasta los  años 1960 ya  no  

exis te más.  Tampoco exis ten más los antes  usuales  personajes  del  

bai le  como el  Mayor de Plaza,  el  Alcalde y el  Rey.  Esta   Saya 

“ant igua” dejó de  ser  ejecutada en  parte por las  r idicul izaciones 

que creían hacer   a  los  negros en danzas como el  Tundiqui  o  los 

Negri tos ,  que hic ieron que los  propios  afro -bol ivianos se 

                                                 
107 Folletos de información turística recabados en la dirección de turismo en Coroico, 2009 
108 Folletos de información turística recabados en la dirección de turismo en Coroico, 2009 

http://es.wikipedia.org/wiki/H%C3%ADbrido
http://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81frica
http://es.wikipedia.org/wiki/Aymaras
http://es.wikipedia.org/wiki/Espa%C3%B1oles
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Guancha&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Rey
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Tundiqui&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Negritos_(danza)&action=edit&redlink=1
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avergüencen  de su t radición musical  y dejaran en suspenso  todas 

las  representaciones  de la  Saya.  Sin embargo,  un abandono total  

de esa t radición parece muy poco probable ya  que los  creadores  de 

la  danza de los  Caporales  se inspiraron justamente en una 

presentación de un grupo afro proveniente de Tocaña.”  

 

A part i r  de  los  años  1980 la Saya se  ha  ido t ransformando de una 

danza del  pueblo,  propio de u na minoría negra asentada en  Los 

Yungas ,  a  un movimiento social  que  ha elevado enormemente la  

confianza en s í  mismo de los  afro -bol ivianos.  La reivindicación  

según lo cuentan  los  mismos miembros de la  saya afro -bol iviana,  

empezó en el  año  1982 con la  presentación que hicieron  alumnos 

del  Tercero  Intermedio d el  Colegio Guerri l leros  Lanza en Coroico 

para la  f ies ta del  20 de octubre.  Consul tando a parientes  y a la 

gente mayor  de edad,  res idente  en Tocaña,  los  alumnos t rataron de  

averiguar cómo era  la  música,  vest imenta y danza y el  resul tado 

de sus  invest igaciones tuvo tanto éx i to que la  presentación se 

repi t ió  al  año subsiguiente con más part icipantes  negros,  dando 

inicio a lo  que hoy es  el  Movimiento Cul tural  Saya Afro  

Bol iviano .  El  canto de la  Saya fue  pues el  eterno compañero de 

los  negros  y que por espacio de unos 40 añ os dejó de  escucharse,  

s iendo el  20 de octubre de 1990 en la  f ies ta patronal  de Coroico ,  

en que de  nuevo empezamos a delei tarnos con sus  sones gracias  a 

un grupo de jóvenes  negros  que tuvieron la  vis ión de reedi tar  la 

Saya ancestral ,  el  grupo AFRO BOLIVIANO consiguió cobrar  su  

propio espacio dent ro de la  cul tura fo lklórica.  El  conocimiento 

exacto de la  Saya y sus  derivaciones nos muestran la  r iqueza de la 

danza y el  canto.  Las diferentes  expresiones son muy bel las  y por 

lo  tanto debemos saber diferenciar  y darle  a  cada  una el  lugar  que  

le  corresponde.  109“Las caracterís t icas  de la  Saya  son  bien 

                                                 
109 Folletos de información turística recabados en la dirección de turismo en Coroico, 2009 

http://es.wikipedia.org/wiki/Caporales
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Toca%C3%B1a&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/1980
http://es.wikipedia.org/wiki/Los_Yungas
http://es.wikipedia.org/wiki/Los_Yungas
http://es.wikipedia.org/wiki/Coroico
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Toca%C3%B1a&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Movimiento_Cultural_Saya_Afro_Boliviano&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Movimiento_Cultural_Saya_Afro_Boliviano&action=edit&redlink=1


¨Influencia de la actividad turística en los procesos de Aculturación sobre la juventud de Coroico ¨ 

  Rayza Beltrán Morales 

 

 

 
                                                                                                                        98 

definidas .  Los hombres entonan,  con sus  potentes  voces,  coplas  

que las  mujeres  repi ten con bel los  mat ices  de sus  voces de 

sopranos.  Los movimientos  del  bai le  son muy cadenciosos y 

sensuales .  Las mujeres  con el  porte muy erguido l levan el  compás  

con las  caderas  avanzando la coreografía  con pasos  cortos  que 

marcan  el  compás  del  r i tmo de  los  bombos y regue -regues  que los  

hombres ejecutan contors ionándose  con mucha plast icidad.  Las 

mujeres  formando dos hi leras  van por delante y los  varones van  

at rás  portando los  inst rumentos musicales ”.   

 

110“La vest imenta es  blanca.  Las  mujeres  l levan  pol leras  con 

varias  t i ras  de colores ,  en la  parte del  ruedo y bordados en la 

parte superior,  blusas  de mangas cortas ,  escote cuadrado,  toda la  

blusa va bordada y adornada de cin tas ,  encajes  y z igzag,  el  

sombrero en la  mano y una manta de co lor,  doblada y colgando en 

el  brazo derecho.  Preside el  grupo uno o dos caporales  (achachis) 

al  es t i lo  del  capataz  que s iendo moreno vest ía  al  es t i lo  de un 

patrón del  t iempo colonial .  El  cap oral  l leva un lát igo que lo  usa 

para conservar  la  discipl ina de los  bai lar ines .  Además,  l levan 

cascabeles  en los  tobi l los .   Los bombos son confeccionados por 

personas expertas  pues se ut i l izan t roncos que deben ser  

procesados de tal  forma del icada que den sonoridad adecuada.  Los 

regue regues están  hechos de cañas huecas tal ladas  de  forma 

canalada en espiral  que se rasga con un pal i to  delgado ”.  

Vale la  pena mencionar que "La Saya" bol iviana fue declarada 

patr imonio cul tural  e  intangible del  departamento de L a Paz  como 

lo demuestra  a  cont inuación  un extracto de ¨APG Noticias¨  :  

                                                 
110 www.vivecoroico.com.bo/generalidades 
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111 “ ¨La saya bol iviana,  representat iva en  el  departamento de 

La Paz fue declarada como "patr imonio cul tural  e  intangible" 

del  departamento,  por el  Ho norable Consejo Departamenta l .  

La declaratoria pretende rescatar  y conservar la  música y  

danza de "La Saya"  afro -bol iviana que ident i f ica no solamente 

a las  personas,  s ino a toda la región de Los Yungas paceños. 

El  Secretario General  de la  Prefectura,  Alejandro Zapata, 

mani festó que la  comunidad afro-bol iviana aportó al  folklore 

con muchas expresiones cul turales  como   ser  la  morenada,  los 

caporales  y  principalmente legándonos el  r i tmo exquis i to  de la  

saya y  por lo  cual  no es  posible  que no se reconozca a esta 

hermosa práct ica cu l tural  qu e se t iene en el  departamento.   

Junto a la  declaratoria también se reconoció a toda la 

comunidad afro -bol iviana que se encuentra asentada en las 

di ferentes  comunidades de los  municipios  de Coroico,  

Coripata,  Chulumani  e Irupana,  en las  provincias  Nor y Sud  

Yungas del  departamento de La Paz .” 

 

3 .2 .1 .6 .  La medicina tradicional .   

Un aspecto importante relacionado a la  espir i tual idad aymara es  la  

medicina t radicional  y naturis ta  cuya práct ica es  real izada por los 

yat i r is  (sabios)  del  pueblo,  el  principal  elemento de esta medicina 

t radicional  fue y seguirá  s iendo la sagrada hoja de  la  coca,  por ser  

es ta hoja uno de  los  principales  elementos  del  a  cul tura 

coroiqueña,  es  también el  principal  elemento  de cura en lociones,  

mates  o ungüentos  preparados caseramente para la  cura de 

diferentes  dolencias ,  sus  propiedades son múlt iples:  112“mast icar 

hojas  de coca calma el  dolor  de estómago,  ayuda a res i s t i r  el  

hambre,  la  sed y la  somnolencia.  Una infusión de cinco hojas  de 

coca el imina el  "soroche" o mal  de al t i tud -  y el  dolor  de cabeza. 

                                                 
111 APG Noticias, Abril 14 del  2007.  0:45 EDT 
112  Características del producto, “Hoja Coroiqueña”  infusión de té de Coroico.  
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En compresas ,  al ivia el  dolor  de  muelas ” Desde s iempre la  coca  es 

la  compañera de campesinos y mineros  en sus  t rabajos  dif íci les ,  

los  cuales  real izan la  mayoría de las  veces  s in  agu a,  s in  comida y 

a elevadas al turas .  

La apl icación de las  hojas  de la  coca en la  medicina  natural  dice:   

113¨En la medicina indígena Aymará la  hoja de la  coca es 

importante apl icada como infusión,  para casi  todas las 

enfermedades.  La medicina indígena es  totalmente empírica y 

humanista tanto por estar  basada en experiencias  cont inuas,  

como por la  frecuencia con que se  apl ica,  además ha s ido y 

s igue s iendo transmit ida de generación en generación.  

Otra forma de curación emple ada por el  Yat iri ,  especie de 

médico brujo,  s iempre t iene como punto de part ida el  aspecto 

psíquico invocando desde diversos  ángulos  a todos los 

achachi las  (dioses) en orden de importancia,  después de lo  cual  

y  s i  es  necesario proceden a la  curación.  Para lograr un 

diagnost ico cabal  recur ren a  procedimientos  esotéricos y  los 

más conocidos son: el  chamacani  o  espir i t ismo,  adivinación 

mediante las  hojas  de coca con las  cuales  descubren la 

enfermedad que aqueja a la  persona,  las  causas y la  horma más 

ef icaz  para su curación. ¨  

 

3.2.1.7.  Los modos de v ida.   

Los modos de vida,  costumbres ,  el  vivir  día  a  día  en la  población 

pueden ser  muy dis t intos  en relación a  la  edad que posees  y a la  

act ividad a la  que se dedican ,  pero en general  la  vida en Coroico 

t ranscurre t ranqui la,  confortable y con demasiado relacionamiento  

social  entre los  pobladores .  Sin olvidar  mencionar que la  total  

agi tación al  pueblo  l legan los  f ines  de semana o días  de  f ies ta 

                                                 
113 Matilde Francos de Diez, en la asociación nacional de mesas redondas panamericanas de la república 

Mexicana 
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donde el  pueblo se l lena de grupos de turis tas  donde el  res idente 

es  el  anfi t r ión  y t rabaja para demostrar  es to.  

 

Después de observar  los  resul tados de las  plani l las  de observación 

y abalarlos  con las  entrevis tas  hechas a  los  pobladores  en especial  

a  los  de mayor edad ,  puesto que son estos  los  que observaron todo 

el  proceso de cambio es  que podemos determinar que la  ident idad 

cul tural  de Coroico t iene muchas fortalezas  en los  rasgos 

cul turales  como el  gran apego a la  ¨saya afro -bol iviana¨  y la  

rel igión que aún s igue viva en gran porcentaje de los  pobladores  

de la  región.  Por o tro lado,  también existen debi l idades en los 

ámbitos  cul turales  como la vest imenta,  gastronomía e idioma,  los 

cuales  en el  t ranscurso de los  años se han ido t ransformando 

perdiendo de esta  manera parte de  su ident idad.  Con estos 

resul tados real izamos a cont inuación un anál is is  f inal  más 

detal lado  del  proceso de acul turación ocurrido en Coroico y s i  

és te es  a  causa de la  act ividad turís t ica  que hoy en día es  una de 

las  principales  fuentes  de ingreso de la  población.  
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CAPITULO IV 

4.  ANALISIS FINAL.  

Luego de  la  apl icación de los  inst rumentos de invest igación y toman do 

como base  los  resul tados obtenidos tanto en las  plani l las  de  observación,  

entrevis tas  es t ructuradas y no est ructuradas y en las  encues tas  a  turis tas  

y res identes ,  es  que  se real iza el  s iguiente anál is is  en relación a las 

variables  y a los  indicadores  definidos en la   metodología ,  para de esta  

manera poder sacar  las  conclusione s de la  presente invest igación.  

Posteriormente  se  presentan las  conclusiones gene rales  de la  

invest igación de campo haciendo énfasis  en las  variables  de estudio 

seleccionadas.  Finalmente se procede a  la  demostración de  la  hipótesis  

planteada al  inicio de la  invest igación.   

 

El  anál is is  de la  invest igación  de  campo se basa en datos  obtenidos por 

medio de inst rumentos primarios  de recolección de infor mación los 

cuales  consis ten en  el  l lenado de f ichas  de observación,  apl icación de  

entrevis tas  y encuestas  a  autoridades de cul tura  y turismo así  como a 

pobladores  de Coroico.  

 

4.1.  Fenómenos culturales  evidenciados en Coroico .  

Recordaremos que los  fenómenos cul turales  son variaciones que se 

desarrol lan en el  inter ior  de una misma cul tura,  algunos con más largo 

alcance que otros .  Dentro de estos  fenómenos cul turales  evidenciaremos  

cual  o  cuales  de estos  se es tá n gestando en la  población de Coroico.   

 

4.1.1.  Etnocentrismo en Coroico .   

Podemos hacer  manif ies to de que los  pobladores  de C oroico valoran su  

cul tura s in  creerla superior  a  otras  s ino igual .  El  punto de discusión se 

basa en lograr  que no se cree en la  población u n etnocentr ismo invert ido, 

que es  cuando  se cree que la  propia cul tura es  inferior  a  otras ,  resul tando 

así  un obstáculo  para la  prosperidad o e l  desarrol lo  personal  y porque no 
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hablar  de un  desarro l lo  de la  comunidad ,  fenómeno que se ve  evidenciado  

puesto que el  turis ta  paceño que l lega los  f ines  de semana o en f ies tas  

especif icas  ve  y anal iza las  t radiciones de Coroico  de  acuerdo con los  

parámetros  de la  cu l tura propia,  la  paceña,  real izando de esta manera 

acciones propias  de  esta cul tura y t ratando de imponer es tas  t radiciones 

por sobre las  de Coroico,  acciones que se ven copiadas por los  

pobladores  de Coroico.  

4.1.2.  Aculturación  en Coroico .   

En relación a  los  cambios que ha sufr ido la  comunidad  de Coroico,  tanto 

en su población como en el  pueblo  como tal ,  podemos afi rmar según todo 

lo invest igado y evidenciado que Coroico  se encuentra en un proceso de 

acul turación,  en e l  cual  podemos evidencia r  diferentes  niveles  de 

destrucción,  supervivencia,  dominación,  res is tencia,  modificación y 

adaptación de la  cul tura Coroiqueña t ras  el  contacto intercul tural  con 

diversas  y foráneas  cul turas  ex tranjeras  a la  cul tura local ,  c onvir t iendo 

de esta manera a Coroico en una sociedad mult icul tural  donde viven y 

comparten diferentes  cul tu ras ,  unas más adaptadas a o tras .  En este  

proceso la  población está perdiendo  elementos importantes  de su cul tura 

original  como el  lenguaje,  la  gastronomía,  la  vest imenta ,  pero tampoco se 

logra  ident i f icar  con otra cul tura .  Sigue prevaleciendo la cul tura 

Coroiquena pero con  rasgos  foráneos  a lgunos paceños  y ot ros  de cul turas  

ex tranjeras .   

4.1.3.  Grupo cultural  en Coroico .   

Este fenómeno cul tural  es  fáci l  de evidenciar  en la  población de Coroico,  

a  razon del  fuerte mest izaje ex is tente en la  region,  ex is ten grupos de  

aymaras  que viven y pract ican sus  propias  t radiciones,  as i  como los  hay 

de la  cul tura af ro bol iviana,  pero tambien exis te en menor can t idad pero  

muy bien impustos  un grupo de ex trangeros residentes  en Coroico,  que al  

igual  que todos pract ica muchas de sus  t radiciones propias  para el los ,y 

ajenas  para  los  lugarenos.  De esta  manera  se  puede observar  grupos 
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cul turales  viviendo en armona y co mpar t iendo el  mismo suelo ademas del  

grupo mayori tar io  en poblacion e con  pecul iar idades propias  que son  

producto de este mest izaje.    

4.1.4.  Contra – cultura en Coroico .   

Dentro de este grupo,  podemos encontrar  a  las  t r ibus urbanas,  los  grupos 

de ataque social  y grupos sociales  al ternat ivos.   

 

En caso part icular  de Coroico,  en especial  de los  jóvenes de esta  

población ,  podemos evidenciar  la  leve presencia  de  este fenómeno 

cul tural  en un grupo de adolescentes  que por las  caracterí s t icas  de sus  

vest imentas  y comportamiento,  los  podemos catalogar como rockeros,  

es tas  t r ibus urbanas,  se  forman por adolecentes  pr eocupados por  

descubrir  una ident idad que ni  la  sociedad ni  la  famil ia  les  proporcionan.  

Por el  res to de la  población de Coroico,  podemos mencionar que  no se  

observó demás caracterís t icas  relevantes  como para  considerarlos  en este  

grupo.  En cuanto a  los  grupos  de ataque social ,  es tos  se presentan en la  

población en momentos exactos  cuanto pelean o marchan y  t ransgreden  

leyes  para de esta manera reclamar,  ex igir  y luchar por sus  derechos o  

pet iciones no escuchadas por el  gobierno en curso.  En relación a grupos 

sociales  al ternat ivos ,   pudimos evidenciar  la  presencia  de  cier tos  grupos,  

en algunos casos re l igios os y en ot ros  folclóricos ,  grupos en los  cuales  

es tos  jóvenes encuentran mucho sent ido a t ravés  de dis t intos  medios ,  

como sal i r  del  núcleo famil iar,  reuniones,  act ividades o char las .  

4.2.Cambio sociocultural  en Coroico.  

Tomando en cuenta  que un cambio sociocul tural  es  un  fenómeno colect ivo  

que conl leva una modificación en la  es t ructura o funcionamient o de la  

organización de un grupo social  de terminado y que t iene una cier ta  

permanencia lo  que implica que las  t ran sformaciones observadas  no deben 

ser  superficiales ,  s ino que deben afectar  al  desar rol lo  o a la  his toria  del  

grupo,  es  que anal izaremos a cont inuación los  factores  y agentes  de cambio  
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para  poder  de  esta manera  establecer  s i  el  municipio de  Coroico  sufr ió  de  

este cambio cul tural  o  no.  

4.2.1.  Factores que influyen en el  cambio.   

  Factor demográf ico .  

El tamaño de la  población  de Coroico se ha incrementado en los 

úl t imos años en un 1.60%, lo  cual  presupone que para el  presente año,   

2012 habrá alcanzado  un total  de 14342 personas,  puesto que según el  

censo 2001 Coroico  tenía 12237 habi tantes  en toda el  área  y 2197 en 

el  área urbana de la  región,  dato que para el  2012  se incrementaría a  

un 2560 total  de la  población.  

 

  Factor modernidad .  

Probablemente es  es te el  factor  más  fáci l  de evidenciar  en la  

población,  podemos ver   que los  cambios tecnológicos en la  región no  

pararon  de crecer  día t ras  día,  puesto que toda aquel la nueva 

tecnología que l lega a la  ciudad,  también l lega a Coroico ,  lo  que 

s ignif ica que esta  población t iene un fáci l  acceso a  teléfonos,  

televisores ,  electrodomést icos  de úl t ima tecnología .  Y porque no 

automóviles  de ul t imo ano.  En la  actual idad contamos con que la  

región está  l lena  de cafés  internet ,  tv  cable,  la  música  (en  producción 

pirata)  l lega con pocas semanas de diferencia a la  l legada a  la  ciudad 

de La Paz .  En cuanto a los  cambios re lacionados con la  producción 

para poder abastecer  a  toda la  población  que va  en crecimiento,  se 

ut i l izan los  medios t radiciona les  de t ransporte que se ut i l izó  en los 

úl t imos años,  con la  diferencia de  que los  caminos y accesos a  la  

región mejoraron considerablemente.  

 

  Factor entorno f ís ico.  

Es evidente que el  medio  f ís ico de la  región  determina el  modo de 

vida de su gente as í  como de  sus  correspondientes  adaptaciones al  

cl ima,  rel ieves ,  suelos ,  prosif icaciones y al  entorno en general .  En el  
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caso de Coroico,  no es  diferente,  el  hecho de vivir  en u n cl ima 

cál ido-templado,  además de estar  asentados en la  cima y faldas  al  

mismo tiempo de los  cerros  de la  región,  predispone al  municipio 

como centro de t ransacciones de to da  la  región,  además de centro 

turís t ico por la  cercanía a la  ciudad de La Paz .   

 

  Factores culturales .  

Ciertos  factores  cul turales ,  como los  cambios pol í t icos ,  la  rel igión,  el  

lenguaje,  el  idioma,  además de los  medios  de comunicación,  son un 

factor  determinante ,  además de influyente  en el  munic ipio y su 

población s in que el  género  o la  edad influya en el lo  y como ya fue 

detal lado anteriormente ,  son estos  elementos  los  que han  sufr ido 

cambios,  adelantos  y adaptaciones en el  t ranscurso del  t iempo 

afectando de esta manera el  desarrol lo  del  municipio de Coroico y 

adaptando a su gente en torno a es tos  cambios además de 

acostumbrarlos  a el los .   

 

  Factor turíst ico.  

El factor  turís t ico  y la  gran afluencia de turis tas  ya sean estos  

nacionales  o  ex tran jeros  portadores  de  cul turas  y valores  diferentes ,  

t raen consigo ciertos  cambios a nivel  cul tural  y social ,  los  cuales  se  

ven reflejados en la  población receptora.  

 

4 .2 .2 .  Agentes  del  cambio .  

En cuanto a Coroico,  podemos mencionar que  los  agentes  de cambio 

más predominantes  son los  agentes  pol í t icos  locales  o regionales ,  

además de los  tecnológicos  s in dejar  de mencionar uno de los  más 

influyente en la  región;  El  turis ta .  Estos  agentes ,  que  plantean 

cambios,  lo  int roducen,  lo  sos t ienen,  lo  fomentan o en otros  casos se 

oponen a el los .   
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4.3.Aculturación y mayorías  étnicas.  

Comprendiendo que para que se produzca una acul turación en un  

determinado espacio f í s ico deben co-exis t i r  dos grupos  sociales  con 

diferentes  cul turas  para que se intercambien aspectos  cul turales ,  sociales  

y psicológicos es  que se ent iende que en  Coroico exis te un segundo grupo 

cul tural  compart iendo el  mismo espacio f ís ico,  int roduciendo a su  vez 

rasgos y caracterís t icas  propia s  de  esta  o  es tas  otras  cul turas  que por el  

al to  y creciente f lu jo turís t ico de la  región se puede determinar que es  

más de una.  Tomando en cuenta que alguna de el las  tendrá mayor  

influencia en el  proceso de acul turación,  ya sea por que posea el  mayor  

porcentaje de f lujo turís t ico o porque las  caracterís t icas  y 

comportamientos  de su población sea más  fuerte,  es  que las  

caracterís t icas  cul turales  y sociales  propias  de Coroico se ven cambiadas 

y esto se  manifestaran en la  sociedad Coroiqueña tanto individual  como 

grupalmente hablando.   

 

  Un grupo es  dominante,  acul turador o grupo mayori tar io .  

  Otro grupo es  el  dominado,  acul turado o grupo minori tar io  

Así ,  los  cambios afectan  más al  grupo acul turado.  

En el  caso part icular  de Coroico,  tomaremos como grupo dominante o  

acul turador a los  turis tas ,  ya sean estos  ex tranjeros  o nacionales  y como 

grupo dominado o acul turado a los  jóvenes de Coroico para real izar  el  

anál is is .  

4.4.Proceso de aculturación en Coroico .   

Haciendo referencia  a que un proceso es  un conjunto de fases  sucesivas  

de un fenómeno percept ible en  el  t ranscurso del  t iempo  es  que anal izare  

es te conjunto de fases  dentro de la  juventud de Coroico en el  t ranscurso 

de los  úl t imos años.   Todos estos  fenómenos  por los  cuales  la  población 

de Coroico at raviesa se producen en el  momento en que la  influencia de  

grupos de individuos procedentes  de dis t intas  cul turas  entran  en contacto 

cont inuo con los  res identes  locales ,  p roduciendo de  esta manera  cambios 
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que podríamos considerar  el  patrón original  cul tural  de uno o ambos 

grupos,  sumando a e l la  la  gran influencia de los  medios  de comunicación.  

En defin i t iva,  es tamos hablando de un  proceso de cambio  cul tural  en la  

población juveni l  de Coroico que es  el  resul tado del  contacto directo y 

cont inuo de al  menos dos grupos cul tura les  diferentes .  

4.4.1.  Cambios que se registran en el  proceso de aculturación  de 

Coroico.  

La cul tura es  dinámica;  Todas las  cul turas  es tán en un estado de cambio 

cont inuo.  Es así  pues que la  cul tura Coroiqueña  cambió para sat isfacer  

las  necesidades de  los  individuos en el  grupo que así  lo  deseen o 

necesi ten ,  en este caso part icular  las  nuevas necesidades de los  jóvenes . ,  

quienes por su edad  est imularon y aceleraron este proceso de cambio por  

su i rres is t ible necesidad a los  medios  de comunicación modernos ( tv  

cable,  internet ,etc)  además del  cont inuo contacto directo o indirecto del  

pueblo  con otras  cul turas  además de su insat isfacción con el  presente que 

los  l leva a idear  cambios.  

 

El  proceso  de acul turación afecta a cada miembro de forma individual  y 

de dis t inta manera.  Es por es to que cada joven poblador de Coroico,  t iene  

y tendrá  una di ferente respuesta  a es te proceso de  acul turación s in 

embargo exis ten cambios más fáci les  de evidenciar  en el  común de  la  

población como por  ejemplo:  la  adquis ic ión de nuevos rasgos cul turales  a  

expensas  de los  propios ,  un cambio en l as  act i tudes,  y hábi tos  de los 

jóvenes,  como por ejemplo,  los  que an tes  pasaban el  f in  de semana en  

famil ia  o  fes tejos  comunales  ahora  pasan las  noches  de f in  de semana en  

discotecas  o peñas compart iendo con la  cul tura del  vis i tante .  El  cambio 

involucra modificación de los  eleme ntos de la  cul tura y de  los  modos de 

comportamiento,  también implica la  sust i tución de unos elementos 

cul turales  por otros .  Este proceso puede originarse  en el  seno mismo de  

la  sociedad,  como resul tado de intercambios cul turales  voluntarios  o  

involuntarios .    
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El proceso de cambio cul tural  no s igue  una serie de principios  f i jos .  Sin 

embargo,  los  s iguientes  principios  nos pueden ayudar a entender mejor  el  

cambio.   

4.4.1.1.  Cambios f ís icos .   

En cuanto a los  cambios f ís icos  de Coroico,  podemos mencionar que  

el  pueblo se encuent ra en crecimiento y desarrol lo ,  es te proceso está  

marcado por cier tas  caracterís t icas  propias  del  desarrol lo  de un  

municipio turís t ico.  El  pueblo en general ,  as í  como sus  residencias  

han ido adoptando un mat iz  turís t ico,  se puede evidenciar  es to en las  

nuevas infraestructuras  dest inadas a es te f in;  la  nueva y gran  

estación de buses ,  el  nuevo mercado modelo,  los  nuevos hoteles  y 

remodelación  de los  ant iguos  así  como la adap tación de  casas  de  

lugareños para que s i rvan de hospedaje en cier tas  fechas  de al tos 

f lujos  turís t icos .   

4.4.1.2.  Cambios Biológicos.  

Los cambios Biológicos,  pueden manifestarse en n uevos hábi tos  

al iment icios ,  nuevas enfermedades,  nueva composición de la  

población de edad  y sexo,  aparición  del  mest izaje ,  además de 

contaminación ambiental  que se vive en  Coroico.   

 

P podemos evidenciar  varios  de estos  cambios;  los  nuevos hábi tos  

al iment icios  es  uno de los  factores  que más se ha t ransformado con 

el  pasar  de los  años ,  pues con la  global ización l legaron las  nuevas y 

más rápidas  formas de al imentarse  como la bien conocida  ¨ fast  food¨  

o comida rápida la  cual  ha invadido el  mercado coroiqueño con 

pol los  fr i tos ,  pizzas ,  hamburguesas  s in  dejar  de mencionar el  

incremento en el  consumo de bebidas  alcohól icas .  Otros  nuevos 

hábi tos  son el  uso de internet  y TV cable lo  cual  genera nuevas  

formas de ejemplo para la  población en general  en especial  para los  

jóvenes.  En cuanto  a la  af luencia  de  turis tas  ex tranjeros  de larga 
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residencia,  se puede claramente evidenciar  el  mest izaje en niñ os de 

padre ex tranjero y madre coroiqueña (por lo  general) ,  mes t izaje que 

ha ido creciendo en los  úl t imos años según cuentan los  res identes  

locales .   

 

La  contaminación  ambiental  y las  cant idades de basura han  

incrementado en un 50% aproximadamente 114,  es tas  proporciones 

crecen en fechas de mayor f lujo turís t ico.   

4.4.1.3.  Cambios Sociopol í t icos  y culturales .   

Coroico no fue ajeno a todos los  cambios sociopol í t icos  y cul turales  

que vivió todo el   departamento de La P az  y Bol ivia en general .  Con 

la subida del  actual  gobierno el  año 2005,  Coroico como nos cuenta  

el  Oficial  mayor  de Cul tura de  Coroico 115 fue grandemente 

beneficiado  en  cuanto a los  ingresos  económicos provenientes  de la  

producción de la  hoja de la  coca,  puesto que ahora t ienen la  l ibertad  

de cul t ivarla con leyes  a favor de esta.  Es en torno a es te nu evo 

escenario y el  total  apoyo de la  comu nidad al  gobierno el  curso que 

se es tá  creado est rategias  para la  preservación de la  cul tura y 

resurgimiento de creencias  ancestrales .  Es en este panorama que los  

direct ivos de la  región,  tanto el  Alcalde municipal  como el  di rector  

de turismo,  son conscientes  del  proceso  de acul turación que se es tá  

produciendo en la  región y se plantean propuestas  para la  

preservación de la  propia cul tura.    

4.4.1.4.  Cambios económicos.   

Uno de los  más grandes cambios de la  comu nidad,  en especial  del  

sector  urbano de Coroico,  es  la  creciente act ividad  product iva que 

representa el  turismo.  Es esta act ividad que genera a la  región 

                                                 
114 Datos extraídos en una entrevista con el Director de Turismo de Coroico, el Lic. René Toro. 
115 Datos extraídos en una entrevista con el Oficial Mayor de Cultura de Coroico, el Lic. Marcelo 

Pinto. 
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grandes entradas económicas lo  que representa cada vez  más,  nuevas 

formas de generar  ingresos a los  pobladores ,  además de la  creación  

de más fuentes  de t rabajo en especial  para los  jóvenes.  

4.4.1.5.  Perdida de independencia pol ít ica.   

Con el  pasar  de  los  años el  gobierno municipal  t iene más 

importancia en las  decis iones locales ,  dejando cada vez  más 

relegado a los  Mallkus.  

4.4.1.6.  Estructuración  social .   

La convivencia mult iétnica y mult icul tural ,  se ha convert ido para 

Coroico en una forma normal  de vida,  puesto que  varias  cul turas  

comparten en una forma armónica el  mismo espacio f ís ico.   

4.5.Característ icas  psicológicas de los  jovenes  en aculturación.  

 

  Los jóvenes poseen  un conocimiento prev io de la  nueva lengua y 

cul tura,  en  especia l  tomando en cuenta que el  turismo regional  

paceño que es  el  que l lega en más grandes cant idades al  des t ino.  

  Encuentros  intercul turales  previos  de los  jóvenes residentes  por el  

hecho de que s iempre están l legando nuevos grupos de turis tas  o  por 

el  hecho de que el los  hayan sal ido de vis i ta  a  la  ciudad de La Paz  y 

hayan tenido contacto directo con esta cul tura.  

  Motivos y act i tudes ante el  contacto,  ya  sea este   voluntario o 

involuntario.  Es común ver  a  jóvenes Coroiqueños relac ionándose 

con grupos de turis tas  también jóvenes,  en esp ecial  s i  es te  grupo es   

turis tas  regionales  paceños.  Eso  en el  caso de un contacto voluntario.  

Por el  ot ro lado es fáci l  también determinar cómo los  jóvenes son 

influenciados por la  global ización a  t ravés  de los  medios  de  

comunicación,  es te es  un contacto involuntario.  

  La autoest ima es  un punto muy importante dentro de las  

caracterís t icas  psico lógicas  de los  jóvenes acul turados ,  pues to que en  
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muchos casos  es  por el  hecho de una baja autoest ima que un joven  

intenta buscar  otro grupo en el  que sea más aceptado.  

  La confusión sobre  ident idad,  es  un tema bastante común en los 

jóvenes,  es  por es te hecho que al  no sent i rse ident i f icado con su 

propia cul tura es  que intenta buscar  ident i f icarse con ot ras  cul turas  o 

rasgos de el las .  

  Ciertas  experiencias  previas  con la  sociedad dominante  puede de  

alguna manera influir  para querer  cont inuar compart iendo o 

adquir iendo en muchos casos rasgos  específ icos  de es ta nueva 

cul tura.   

 

4.6  Demostración de la  hipótesis .  

  “La act ividad turí s t ica incide de manera determinante  en los  

procesos de acul turación de la  juventud en Coroico. ”  

 

La  act ividad turís t ica s i  incide  en  e l  proceso  de acul turación de la  

juventud de Coroico ,  pero no es  e l  factor  determinante para es te proceso.  

 

4 .7 .  Conclusiones generales .  

En relación a los  objet ivos y preguntas  planteadas al  inicio de la  presente 

invest igación,  podemos mencionar las  s iguientes  conclusiones.  

 

El  principal  objet ivo de esta invest igación era  el  es tablecer  s i  la  

act ividad turís t ica es  un factor  de influencia determinante en procesos de 

acul turación en la  población receptora.  

 

  Después de un largo proceso  de  anál is is  e  invest igación,  podemos 

concluir  que s i  bien el  Turism o es  un factor  dentro d el  proceso de  

acul turación en Coroico,  no es  el  fac tor  determinante para es te 

proceso,  puesto que los  medios  de  comunicación,  la  tecnología  y la  

gran influencia de la  global ización,  han  causado en el  pueblo y su 

población que este proceso de acul turación s e acelere,  además de  
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las  ganas de gran parte de la  juventud  coroiqueña de  conocer los  

beneficios  del  mundo occidental .  

 

Las  s iguientes  son conclusiones especí f icas  en  relación a  los  objet ivos 

planteados:  

 

  Los principales  ámbitos  o esferas  en  los  que se percibe la  

acul turación son:  

  El lenguaje  

  La rel igiosidad  

  La gastronomía  

  La vest imenta  

  Música y Danza  

  La medicina  

  Modos de vida  

 

  Podemos dividir  a  la  población de Coroico en cuatro diferentes  

grupos.  La  niñez ,  la  juventud,  el  adul to y el  adul to mayor.  El  

sector  más vulnerable de la  población a los  cambios de la  

acul turación son los  jóvenes que debido a la  vulnerabi l idad de 

su carácter  y personal idad en formación,  se encuentran  a  

expensas  de cualquier  cambio par a poder adoptarlos  como 

propios .  Sin olvidar  que también la  niñez  es  un grupo que se 

verá  afectado  en un futuro por es te proceso,  puesto que está  

creciendo bajo  esta  real idad.  Mas por  el  contrario podemos 

evidenciar  el  grupo más fuerte que es  del  adul to y adul to mayor  

los  cuales  t ratan de reafi rmar su s  valores  y t radiciones.   

 

  La acul turación dentro de los  jóvenes de Coroico,  ha  t raído  

consigo una serie de cambios de la  personal idad de  estos ,  lo  

cual  ha venido a manifestarse en un cambio de comportamiento,  
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cambio de  cier tas  act i tudes,  desinterés  marcad o por  lo  propio y 

original  además del  olvido de costumbres  y t radiciones.  

 

  Al momento,  no es  posible evi tar  el  intercambio cul tural  y la  

adopción de nuevas costumbres  y valores ,  al  margen de  la  

act ividad turís t ica,  pero s i  se pueden plantear  cier tas  es t rategias  

para que este cambio t raiga consigo  también el  apego a lo  

nuestro y lo  t radicional  de la  región.  

 

4 .8 .Recomendaciones.   

Las  nuevas tecnologías  y el  efecto de  la  global ización en la  humanidad   

se es tán convir t iendo en un factor  de  referencia fundamental  para una 

época de  t ransición y cris is  como la  nuestra.  Su impor tancia es  tan  

grande,  que actualmente se presentan como los  inst rumentos 

caracterís t icos  de  una nueva era de la  evolución humana.  

Todas las  perspect ivas  parecen prever  que en un futuro  las  redes  de  

comunicación serán  impulsoras  de importantes  cambios en el  s is tema 

socioeconómico de las  naciones y estos  cambios no son ajenos ni  para el  

más pequeño de  los  pueblos ,  pero aún exis ten cier tas  es t rategias  para 

poder preservar  la  ident idad cul tural  propia de cada pueblo y son de estas  

propuestas  de las  que debemos tomar mano y apoyarnos para que los  

pueblos  y en este caso COROICO, no pierda su ident idad cul tural ,  más 

bien la  mantenga y muestre .  Por  mi  parte,  sugiero  las  s iguientes  

recomendaciones.  

 

  Presentar  al  turismo como una est rategia que permita preservar,  

di fundir  y valorar  a l  patr imonio cul tura l ,  tangible  e  intangible de 

una comunidad.  Creando mecanismos que ayuden a  mostrar  cada 

ámbito de la  cul tura  y t ratando de errad icar  poco a poco los  t raídos 

por los  vis i tantes .  
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  Desarrol lar  técnicas  y metodologías  que permitan la  preservación y 

puesta en valor  del  patr imonio cul tural  dentro de un m arco de  

desarrol lo  turís t ico local .   

  Alcanzar acuerdos y abri r  espacios  de  diálogo  desde la  Dirección  

de turismo de Coroico con las  inst i tuciones,  autoridades regionales  

y población en general ,  de manera que se tenga un punto de 

encuentro  y part ida sobre  e l  manejo  del  patr imonio  natural  y 

cul tural ,  además de darle la  importancia a la  conservación del  

patr imonio tanto natural  como cul tural .    

  Crear espacios  de jóvenes los  cuales  t ras  mesas  de diálogo y 

puestas  en escena se involucren más en temas cul turales  del  

municipio y de esta manera reaviven su ident idad cul tural .   

  Contribuir  a  crear  conciencia en toda  la  población acerca de la  

importancia de la  conservación prevent iva  para  lograr  l a  

preservación de la  ident idad cul tural  de l  pueblo a  largo plazo.  

  Establecer  es t rategias  de preservación ,  las  cuales  incluyan el  

diseño de un plan de mantenimiento,  es t rategias  de uso públ ico y  

part icipación comunitaria ,  as í  como también los  me canismos de  

monitoreo de autoridades  de  conservación del  s i t io  y la  efect ividad 

de las  tareas  de conservación y mantenimiento.  Estando  

convencidos que la  pérdida de  las  t radiciones ( inmater ial idad) 

produce la  pérdida  de lo  material .   

  Crear espacios  de educación donde puedan impart i rse clases  del  

idioma aymara e inglés  a la  población,  para  que de esta manera  se 

reavive el  elemento del  lenguaje t radicional  en la  población  pero al  

mismo t iempo se pueda interactuar  con el  vis i tante.   

 

Es  muy di f íci l  que una cul tura se mantenga ais lada y generalmente las  

cul turas  se  caracter izan por su movil idad.  Hoy en día muchos grupos  

cul turales  pueden compart i r  una misma lengu a (o compart i r  muchas 

lenguas)  en un  mismo medio ambiente  ecológico,  s in  por  el lo  perder  su  

ident idad diferenciada.  Ninguna ident idad cul tural  es  es tát ica,  es to 
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signif ica que la  ident idad cul tural  que conserva un pueblo,  se mant iene 

en una permanente adaptación,  reinvención,  cambios y t ransformaciones  

que se  suceden de modo a veces  impercept ible,  a  veces  conscientes ,  ot ras  

inconscientes .   

 

El énfasis  no está en rescatar  o  salvar  la  cul tura,  s ino en Impulsarla,  de 

tener  la  posibi l idad  de apropiarse del  conocimiento y de la  tecnología.  

Estos  rasgos,  aspectos  o formas cul turales  son dis t intas  e  incluso pueden 

ser  inédi tas .  Para un cambio,  reivindicación,  desarrol lo  e Integración.  

No debemos  permit i rnos cerrarnos en  lo  propio s ino abri rse desde lo  

propio a lo  ajeno,  para  incorporarlo creat ivamente.  Debemos ser  Ejes  de  

intercul tural idad  Act iva,  es  decir,  Reconocer conscientemente 

Diversidades  e Influencias .  Aprender,  apl icar,  apropiar  y  expropiar  como 

recurso intelectual .  
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Anexo 1  

Tipo de encuestas aplicadas a turistas 

 

U n i v e r s i d a d  M a y o r  d e  S a n  A n d r é s  

F a c u l t a d  d e  H u m a n i d a d e s  y  C i e n c i a s  d e  l a  E d u c a c i ó n  

C a r r e r a  d e  Tu r i s m o  

 

Edad.-……………………………………….. Sexo.-………………………… 

Lugar de Procedencia. -…………………………………………………..   

Tiempo de permanencia en Coroico. -………………………………...  

Gasto promedio/día. -……………………………………………………..  

 

1 .  ¿Percibe las  principales  caracterís t icas  cul turales ,  propias  del  

municipio de Coroico?  

SI   NO       ( p a s a r  a  l a  4 )  

2.  ¿Cuáles  cree son estas  caracterís t icas?  

………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 

3.  ¿En quienes percibe  mas arraigadas,  es tas  caracterís t icas?  

 Niños   Jóvenes    Adul tos  

4.  ¿Esta dispuesto a adoptar  cier tas  caracterís t icas  de  la  cul tura  de  

Coroico durante su  estadía,  o  pref iere  act ividades mas acordes con su 

propia cul tura?¿Porque?  

  

Adoptar      No adoptar  

 

¿Porqué?……………………………………………………………………………  
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Anexo 2  

Tipo de encuesta apl icada al  residente de Coroico.  

       U n i v e r s i d a d  M a y o r  d e  S a n  A n d r é s  

F a c u l t a d  d e  H u m a n i d a d e s  y  C i e n c i a s  d e  l a  E d u c a c i ó n  

C a r r e r a  d e  Tu r i s m o  

 

Edad.-…………………………………Sexo.-……………………………… 

Actividad a la  que se dedica. -…………………………………………. 

 

1 .  ¿Cuáles  cree que son las  principales  caracterís t icas  cul turales  del  

municipio?  

……………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………… 

2.  ¿Cree usted,  que estos  rasgos cul turales  son bien expuestos  a los 

turis tas?¿o no se las muestra como es  debido?  

……………………………………………………………………………………… 

 

3.  ¿Dentro de Coroico,  quien cree está más orgul loso de su cul tura y lo  

muestra?  

 Niños    Jóvenes    Adul tos  

¿Porqué? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

4 .  ¿Cree usted que en los  úl t imos años se es tá produciendo una pérdida 

de valores  cul turales?  

SI    NO   

¿Cuál  cree es  la  

razón?………………………………………………………………….  

5.  ¿Cree que los  jóvenes Coroiqueños pref ieren adoptar  la  cul tura del  

vis i tante a preservar  la  propia?  

SI    NO   

¿Cuál  cree es  la  razón?  

………………………………………………………………… 
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Anexo 3  

Tipo de entrevista  apl icada a autoridades o personas especiales  de 

Coroico.  

U n i v e r s i d a d  M a y o r  d e  S a n  A n d r é s  

F a c u l t a d  d e  H u m a n i d a d e s  y  C i e n c i a s  d e  l a  E d u c a c i ó n  

C a r r e r a  d e  Tu r i s m o  

       

Nombre del  entrevistado…………………………………………………..  

Edad……………Cargo que desempeña …………………….……………. 

Tiempo de residencia en Coroico…………..…………………………… 

 

1.  ¿Cuáles  son las  principales  caracterís t icas  cul turales  del  municipio?  

……………………………………………………………………………………..  

2.  ¿Exis ten pol í t icas especif icas  para el  explote y correcta demostración de 

la  cul tura propia del  municipio?  

……………………………………………………………………………………..  

3.  ¿Cree usted que la  Acul turación es  un  problema dentro del  municipio?  

……………………………………………………………………………………..  

4.  ¿Cuál  es  la  población más afectada por el  proceso de acul turación?  

………………………………………………………………………………….. . . .  

5 .  ¿Cuál  cree usted que es  el  principal  factor  de  Acul turación en Coroico?  

……………………………………………………………………………………..  

6.  ¿Cree usted que s i  no se marcan pautas  ahora,  Coroico pierda sus  rasgos 

cul turales  propios?  

…………………………………………………………………………………... . .  
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Anexo 4.  

Encuestas .  

Presentamos a cont inuación los  resul tados de la  invest igación de 

t rabajo de campo en  cuanto a las  encues tas  apl icadas.     

Dichos inst rumentos se los  apl ico a  un total  de  72 residentes  

Coroiqueños y 78 turis tas  (nacionales  y ex tranjeros)  nicho que fue 

ex traído t ras  la  apl icación de la  s iguiente formula de ex tracción de  

muestras  bajo el  modo probabi l ís t ico.  

 
116 Formula probabi l ís t ica  

 

Donde para Residentes .  

N:  Es  el  tamaño de  la  población o universo,  que en nuest ro caso es  

2197  (Total  Población urbana,  censo 2001)  

k:  Es  una constante que depende del  nivel  de conf ianza que 

asignemos.  1,44    

e:  Es  el  error  muest ral  deseado.  5%   expresado en 0,05  

p:  Es  la  proporción de individuos que poseen en  la  población la  

caracterís t ica de estudio.  Este dato es  generalmente desconocido y 

se suele suponer que p=  0 .3  que es  la  opción más segura.  

q:  Es  la  proporción de individuos que no poseen esa caracterís t ica,  es  

decir,  es  0,3 .  

n:  Es  el  tamaño de la  muestra (número de encuestas  que  vamos a 

hacer) .  

 

 

  

                                                 
116 Ecuación extraída de la página web de la universidad Autónoma de México para la extracción de muestras 

bajo el modo probabilístico. www.unam.mx  

http://www.unam.mx/
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Tras  la  int roducción de datos  y apl icación de la  formula  el  resul tado 

es:  

 

                                   

1.44 2 * 0.3 * 0.3 * 2197 

(0.052 * (2197-1))+1.44 2 *0.3 *0.3 

 

     2.0736 *0.3 *0.3 *2197 

    (0.025 *( 2196 )) + 2.0736 *0.3 *0.3 

 

                    410.012928 

         5.49 + 0.186624 

                 

           410.012928 

            5.676624 

 

                                    n=72.23 

 

Posteriormente,  se  presentan los  resul tados generales  de la  

invest igación de campo haciendo énfas is  en las  variables  de estudio 

seleccionadas.   
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18%

19%

21%
10%

1%

31%

Edad
16 Años de edad
17 Años de edad
18 Aós de edad
19 Años de edad
20 Años de edad
Mayores a 21 años de edad

RESULTADOS RESIDENTES DE COROICO.  

  Variable. -  Género  

 

De un total  de  72  encuestados,  36 fueron Mujeres  y 36 fueron  

varones.  Dicha variable,  se  la  quiso  implementar  a  un porcentaje  

igual  de géneros .  va le decir,  50% varones,  50% mujeres   

 

  Variable. -  Edad 

 

De un total  de  72 encuestados,  

50 de los  entrevis tados son 

jóvenes entre 16 y 20 años de  

edad,  y 22 de los  encuestados  

son mayores  a  es te  rango.  Esto 

debido a la  importancia del  

punto de vis ta que la  juventud 

de dicha ciudad t iene en la  

presente invest igación,  pero 

también al  hecho de anal izar  la  perspect iva de un grupo (mayores  

de edad) con más  experiencia qu e los  primeros y que puedan así ,  

anal izar  el  proceso de acul turación en los  jóvenes desde otra  

perspect iva,  s iendo de 82 años la  persona de mayor edad  

encuestada.  

 

 

50%50%

Género

Mujeres Varones
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  Variable. -  Principales  característ icas  culturales  del 

municipio  según los  residentes .  

  

 

 

Dentro de  las  principales  caracterís t icas  cul turales  en el  municipio 

de Coroico,  las  variables  que los  res identes  coroiqueños 

consideraron  más importantes  dentro  de las  caracterís t icas  de su  

municipio,  fueron La cul tura afro -  bol iviana tomando en cuenta 

todo lo que el la  abarca con su música,  danza,  vest imenta,  

costumbres  y otros .  El  modo de vida del  coroiqueño también fue  

otra caracterís t ica importante para los  res identes  del  municipio,  

tomando en cuenta dentro de el la  las  costumbres  así  como la vida 

cot idiana de cada individuo,  s in  dejar  de lado la  vivienda,  

urbanismo,  como también las  relaciones interpersonales ,  ref lejando 

de esta manera lo  social  e  individual .  Las danzas,  medicina 

t radicional ,  gastronomía,  la  música así  como también la  

rel igiosidad popular  t ienen también una importancia marcada 

dentro la  percepción del  res idente coroiqueño.  

 

18%

14%

10%

18%

7%

6%

11%

12% 4%

Cuales cree que son las principales caracteristicas culturales 
del municipio?

Modos de Vida Danzas Musica

Cultura Afro Medicina Tradicional Lenguaje

Vestimenta Gastronomia Religiosidad popular

http://es.wikipedia.org/wiki/Costumbre
http://es.wikipedia.org/wiki/Vida_cotidiana
http://es.wikipedia.org/wiki/Vida_cotidiana
http://es.wikipedia.org/wiki/Vivienda
http://es.wikipedia.org/wiki/Urbanismo
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40%

60%

Cree que estos rasgos culturales son 
bien expuestos a los turistas o no se 

los muestra como es debido?

NO SI

  Variable. -  Exposición de rasgos culturales  del  municipio a 

los  vis i tantes  

 

 

La  intención de  la  s iguiente 

pregunta,  ¨Cree que estos  rasgos  

cul turales  son  bien  expuestos  a 

los  turis tas  o  no se los  muestra 

como es  debido?¨  fue 

principalmente para  saber s i  los  

res identes  coroiqueños,  creen que los  rasgos cu l turales  

mencionados en  la  p regunta anterior  se los  muestra como es  debido 

a los  turis tas ,  ya sean éstos  nacionales  o ex tranjeros .  El  60% de los 

encuestados  cree que SI se  muestran como es  debido por razones 

que se  expondrán más adelante,  as í  como el  40% de los  encuestados 

consideran  que los  rasgos cul turales  del  municipio,  NO se los 

muestra como es  debido,  razones que también serán expuestas  a  

cont inuación.   

 

  Razones.  Como NO es debido.  

 

 

 

45%

24%

10%

14%

7%

Razones: como NO es debido
Vergüenza Falta de apreciacion propia cultura

Falta de apoyo gubernamental Falta de promocion

otros
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58%21%

16%

5%
Razones: como SI es debido

Turismo Orgullo de la propia cultura Modo de vida Otros

Las principales  razones por las  cuales  e l   40% de los  entrevis tados 

creen  que los  rasgos cul turales  del  municipio,  no se las  muestra 

como es  debido,  es  principalmente por vergüenza,  seguido de fal ta  

de apreciación de la  propia cul tura,  fal ta  de promoción de la  

misma,  ya sea del  gobierno municipal  o  departamental  entre  otros .  

 

  Razones.  como si  es  debido.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Las  razones  por las  que la  población  cree que los  rasgos 

cul turales  SI se muestran como es  debido,  es  básicamente 

gracias  al  turismo,  ya  que una gran parte de la  población 

subsis te gracias  a  es ta act ividad,  as í  como por el  sent ido de 

pertenencia a la  comunidad,  el  orgul lo de ser  parte de  esta,  

seguido por el  modo de vida del  coroiqueño,  el  cual  se 

muestra tal  cual  es .  
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15%

27%58%

Quien cree usted que esta mas orgulloso de 
su cultura?

Niños Jovenes Adultos

79%

21%

Cree usted que en los ultimos 
años se esta produciendo una 

perdida de valores culturales??

SI NO

  Variable. -  Población que se muestra más orgul losa de su 

cultura.  

La importancia de  esta  

pregunta radica  en 

determinar qué grupo se  

encuentra más orgul loso 

de su cul tura y que 

gracias  a  es to se sent i rá  

además de ident i f icado 

con esta,  orgul loso de vivir la  y mostrarla  al  vis i tante.  Los  

resul tados muestran  que,  los  adul tos  vale decir  población mayor o  

comprendida a part i r  de los  21 años de edad se  s iente más orgul loso  

de su propia  cul tura,  vale  decir,  cul tura coroiqueña con un 58%,  

seguido a es te grupo,  se encuentran  los  jóvenes con un 27%  para  

terminar con los  niños con un 15%, dato que también es  bastante  

importante por el  hecho de que estos  es tán creciendo s in t iéndose 

parte de un grupo,  de una sociedad con cul tura propia.   

 

 

  Variable. -  Perdida o preservación de valores  culturales  

 

Variable bastante importante debido  

a que es  la  propia  percepción del  

res idente coroiqueño,  los  cuales  

creen y s ienten con  un 79% que los  

valores  cul turales  propios  del  

municipio se vienen perdiendo en  

los  úl t imos años por  razones que se  

presentaran más adelante,  además de una percepción de 2 1% de la  

población,  la  cual  cree que no se es tán perdiendo los  valores  

cul turales  del  munic ipio .   
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  Razones.  Pérdida de valores  culturales  

 

 

 

Las  principales  razones para es ta  pérd ida de valores  cul turales  en  

los  úl t imos años,  según los  encuestados  son com o principal factor  

el  turismo e influencia del  tu rismo regional  procedente de La Paz ,  

seguido por un efecto mundial  el  cual  en Coroico no es  la  

excepción,  que es  la  global ización,  as í  como también la  pérdida de  

valores  en cier tos  grupos de la  población,  ta mbién t ienen sus  

efectos  en la  pérdida de valores  cul tura les ,  seguidos por la  fal ta  de  

apoyo en la  preservación del  municipio y la  influencia del  turismo 

extranjero.  

 

 

 

 

 

 

 

 

10%

29%

13%
19%

26%

3%

Razones: perdida de valores culturales
Influencia del turismo extranjero

Influencia del turismo paceño

Falta de apoyo en la preservacion cultural

Perdida de valores

Glovalizacion
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57%

43%

Cree que los jovenes coroiqueños 
prefieren adoptar la cultura del visitante a 

preservar la propia?

SI NO

  Variable. -  Preservación o absorción de valores  culturales  

por los  jóvenes de Coroico.  

 

Es muy importante  el  hecho 

de anal izar  las  razones por  

las  cuales  los  jóvenes se  

s ienten o no ident i f icados  

con su propia cul tura y de  

esta manera la  preserven o  

por otro lado absorban o  

adquieran la  cul tura del  vis i tante.  En  relación a los  encu estados 

tenemos como resul tado que el  57% de la  población juveni l ,  

prefiere adquir i r  la  cul tura y costumbres  del  vis i tante que preservar  

la  propia,  como por otro lado el  43% de la  juventud prefiere  

preservar  su propia  cul tura que adquir i r  la  del  vis i tante,  razones 

que serán expl icadas más adelante.  

 

  Razones por las  que los  jóvenes pref ieren la cultura del  

vis i tante.   

 

 

24%

12%

35%

25%

4%

Razones: por la que los jovenes prefieren adoptar la 
cultura del visitante 

Influenca turismo regional

Creencia de que lo extranjero
es mejor
Glovalizacion

Moda

Otros



¨Influencia de la actividad turística en los procesos de Aculturación sobre la juventud de Coroico ¨ 

  Rayza Beltrán Morales 

 

 

 
                                                                                                                        134 

Las  razones por  las  que los  jóvenes pref ieren adoptar  la  cul tura del  

vis i tante es  principalmente por el  efecto que produce la  

global ización  y el  hecho de  querer  ser  igual  a ,  o  formar par te de un  

mundo global izado,  con los  mismos gustos  y preferencias .  Seguido  

por la  moda y la  fuerte influencia del  turismo regional ,  vale deci r  

del  turismo urbano paceño,  y la  creencia de que lo  foráneo es  mejor  

que lo  local .  

 

  Razones por las  que los  jóvenes pref ieren preservar su 

propia cultura.  

 

 

 

Las  principales  razones por las  que  algunos jóvenes prefieren  

preservan la  cul tura  propia del  municipio,  radica en que estos  

valoran más el  hecho de mantener una ident idad propia,  la  

ident idad de su cul tura en lugar de adquir i r  ot ra,  seguido por el  

sent imiento de orgul lo de estos  jóvenes con su propia cul tura ,  

as í  como también del  apoyo a  la  ac t ividad del  turismo en  

relación en que un gran número de la  población vive gracias  a  

es ta act ividad.    

 

 

29%

40%

24%

7%

Razones: por las que los jovenes prefieren 
mantener su cultura

Sentimiento de orgullo Mantener una identidad propia

Apoyo al turismo Otros
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RESULTADOS TURISTAS.  

Según la  percepción de los  turis tas ,  en relación a  lo  que el los  ven,  

s ienten,  comparten y viven como experiencia en la  comunidad y después  

de la  obtención de datos  tenemos lo  s iguiente:  

 

Donde para Turistas .  

N:  Es  el  tamaño de la  población o universo (número total  de posibles  

encuestados) .  2772  (Promedio de vis i tas  a  Coroico por mes) .  

k: Es una constante que depende del  nivel  de conf ianza que 

asignemos.1,49  

e:  Es  el  error  muest ral  deseado.  5%    

p:  Es  la  proporción de individuos que poseen en  la  población la  

caracterís t ica de estudio.  Este dato es  generalmente desconocido y 

se suele suponer que p= 0.3  que es  la  opción más segura.  

q:  es  la  proporción  de individuos que no poseen esa caracterís t ica,  es  

decir,  es  0 ,3.  

n:  es  el  tamaño de  la  muestra  (número de encuestas  que  vamos a  

hacer) .  

                                   

1.49 2 * 0.3 * 0.3 * 2772 

(0.052 * (2772-1))+1.49 2 *0.3 *0.3 

 

     2.2201 *0.3 *0.3 *2772 

    (0.0025 *( 2771 )) + 2.2201 *0.3 *0.3 

 

                    553.870548 

                    6.9275+2.2201* 0.3 *0.3 
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51%
49%

Genero

Mejeres

Varones

13%

23%

38%

26%

Edad Menores a 18
años

Entre 19-25

Entre 25-30

Mayores a 30

           553.870548 

            7.127309 

                                            n=77.78 

                                                                n=78 

  Variable.  Genero  

De un total  de 78 encuestados,  40  

fueron Mujeres  y 38 fueron  

varones.  Al  igual  que las  encuestas  

de los  pobladores  de Coroico,  

dicha variable se t rato de  

implementar  a  la  misma cant idad 

en  porcentaje tanto en hombres com o mujeres .  Vale  decir,  49% 

varones,  51% mujeres ,  es to debido no solo al  hecho de igualdad d  

géneros,  s ino también para poder  comparar  las  d iferentes  

perspect ivas  de ambos grupos.   

 

  Variable. -  Edad 

Puesto que lo  que nos 

interesa es  saber  es  el  

punto de vis ta  del  

vis i tante,  se t rato de 

buscar  una gran 

variedad  de edades,  

para de esta forma tener  el  concepto de diferentes  generaciones y la  

perspect iva de estas  a  los  diferentes  cambios cul turales  de la 

población estudiada ,  además de la  percepción que estos  t ienen de 

los  rasgos cul turales  de Coroico.   Del  total  de los  entrevis tados,  10 

son menores  a 18 años,  18 de el los son entre 19 y 25 años de edad,  

30 son de 25 a 30 años y el  res tante 20  son mayores  a 30 años de  

edad,  l legando a 75 años de edad .   
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  Variable .-  Lugar de Procedencia  

 

 

 

En relacion al  lugar  de procedencia de los  vis i tantes ,  tenemos dos 

grupos,  el  de  nacionales  y el  de ex tranjeros .  En el  grupo de los  

nacionales  el  porcentaje mas predominante son los  vis i tan tes  de la  

ciudad de  La Paz  con un 36% del  total  y un total  de  28 vis i tantes  

de un total  de 78.  Tambien podemos  encontrar  vis i tantes  de la  

ciudad de  El  Alto,  Oruro y Cochabamba.  En relacion a los  turis tas  

ex tranjeros ,  el  grupo de mayor porcenta je son los  argent inos con un 

15 porciento  del  to tal  lo  cual  equival e a  12 de  un total  de 78,  

tambien encontramos turis ta s  de nacional idad Colombiana,asi  como 

tambienlos  procedentes  de Estados Unidos y Francia.  

 

 

 

 

 

 

 

0%

15%

10%

8%

4%
0%

36%

13%
5%
9%

63%

Lugar de procedencia

Extranjeros 29

Extranjeros Argentina

Extranjeros Colombia

Extranjeros EE.UU.

Extranjeros Francia

Nacionales 49

Nacionales La Paz

Nacionales El Alto

Nacionales Oruro

Nacionales Cochabamba
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  Variable. -  Tiempo de permanencia  

 

 

 

 

El  t iempo de permanencia es  un  factor  muy importante cuando se 

t iene en cuenta los  factores  de observación y part icipación  de los 

vis i tantes  en las  act ividades o elementos cul turales ,  pues mientras  

más larga la  permanecía más al ta  será la  percepción de est os  

elementos cul turales  y más exacta será  la  perspect iva de cada uno 

de los  turis tas .  En relación a los  turis tas  nacionales ,  podemos 

observar  que  estos  v is i tan la  ciudad  por  días  no mayores  a 5 ,  por lo  

contrario podemos observar  que la  vis i ta  de los  turis t as  extranjeros  

t ienen una permanencia en el  pueblo inclusive mayor a  un mes en 

algunos casos.   

 

 

 

 

 

 

40%

23%

5%

11%

9%
12%

Tiempo de permanencia

Nac. de 1 a 3 dias

Nac. de 3 a 5 dias

Ext. de 1 a 5 dias

Ext. de 5 a 15 dias

Ext. de 15 dias a un mes

Ext. mas de un mes
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63%

37%

Percepcion de 
caracateristicas 

culturales

SI

NO

  Variable. -  Percibe las  característ icas  culturales  propias 

del  municipio de Coroico?   

 

Dicha percepción de los  

turis tas  es  un  elemento muy 

importante a tomar en cuenta,  

puesto que es  es ta percepción 

el  resul tado de  lo  que 

Coroico es  como pueblo,  

como cul tura,  es  l a  imagen 

que muestra ref lejada en  la  

percepción del  vis i tante.  

Según los  resul tados de las  

encuestas ,  podemos  apreciar  

que el  63% de la  població n total  de turis tas ,  percibe los  elementos 

cul turales  de Coroico estos  ref lejados en 49 de los  78 encuestados.  

Así  como el  37% de los  turis tas ,  no percibe los  elementos 

cul turales  del  munic ipio.  

 

  Variable. -  Cuales  cree son es tas  característ icas .  

 

 

49%

10%

16%

6%

19%

Caracteristicas culturales

Cultura Afro-Boliviana

Vestimenta

Musica

Gastronomia

Modos de Vida
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12%

53%

35%

En quienes se encuentra mas arraigada estas 
caracteristicas?

Niños

Jovenes

Adultos

 

Según el  porcenta je de turis tas  que  SI perciben los  rasgos  

cul turales ,  es tos  se dividen en  var ias  categorías  unas más  

representat ivas  que otras .  La cul tura Afro Bol iviana  es  la  

caracterís t ica  cul tural  más representat iva de la  cul tura  Coroiqueña 

según los  encuest ados con un  49% del  total ,  seguida por los  modos 

y caracterís t icas  propias  de vida del  res idente,  además  de la  

vest imenta,  la  música y la  gastronomía del  pueblo.  

 

  Variable. -  En quienes noto más arraigada esta 

característ ica?  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Según la opinion de los  entrevis tados,  es tos  consideran que los  

Jovenes de coroico son la  poblacion donde los  rasgos y 

caracteris t icas  cul turales  del  municipio se muestran mas ya sea que 

estos  lo  muestren en expresiones evidentes  o no,  seguido por los  

adul tos  y niños.  
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78%

22%

Adoptar caracteristicas culturales durante la 

estadia en Coroico.

Adoptar

No adoptar

  Variable. -  Esta dispuesto a adoptar c iertas  característ icas  

de la  cultura de Coroico,  durante su estadía o pref iere  

actividades más acordes con su propia cultura? ¿Porque?  

 

Como podemos observar  

en el  grafico,  el  78% del  

total  de los  turis tas  

es tán dispuestos  adoptar  

cier tas  caracterís t icas  

cul turales  del  municipio 

el  t iempo que dure su 

vis i ta  en el  pueblo así  

como el  22% de los  turis tas  prefiere permanecer real izando 

act ividades en  relación a su  propia  cul tura que adoptar  las  

caracterís t icas  de es te .  
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Anexo 5  

Imágenes de Coroico  

 

Vista del  atardecer  de Coroico desde el  ingreso al  pueblo.  

 

                        

 

   

Ingreso a la  plaza pr incipal  

 

 

 

 

 

Llegada de productores  en  día de fer ia  al  

pueblo para la  venta  de sus  productos .  
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Imagen publ ici tar ia  para el  fes t ival  fo lklórico internacional  de Coroico 

mostrando tanto al  poblador aymara como al  poblador afro bol ivian o,  

además de caricaturizar  la  vegetación y fauna de la  región.   

 

Anexo 6  

Proceso de  Aculturación en Coroico.  
       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cholas  afro  bol ivianas con  

indumentaria aymara ( t ípica  

chola coroiqueña),  de fondo se 

puede observar  jóvenes tocando 

sayas afro bol ivianas vest idos  

todos con moda occidental .  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                             



¨Influencia de la actividad turística en los procesos de Aculturación sobre la juventud de Coroico ¨ 

  Rayza Beltrán Morales 

 

 

 
                                                                                                                        144 

 

     

 

 

Típica  chola  Coroiqueña  . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Joven afro bol iviano  tocando saya con vest imenta totalmente al terada a la  

t radicional .  

 

 

Ex comedor municipal  totalmente  

empapelado con publ icidad de una marca  

l íder  en el  mundo occidental  
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Grupo de la  saya af ro bol iviana tocando en una discoteca de la  ciudad de 

La Paz ,  algunos con  sus  indumentarias  t ipicas ,  ot ros  no.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Niños de Coroico en  plaza principal  vest idos con ropa de marcas  

ex tranjeras .  
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Anexo 6  

Mapas de Coroico  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

117Mapa de la  ubicación de Coroico a nivel  local  además de la  ubicación 

de cier tos  at ract ivos  turís t icos  de carácter  natural  y local idades aledañas.   

 

 

 

                                                 
117 Fuente página oficial del municipio de Coroico  
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118Mapa de ubicación  de Coroico  a  nivel  regional  en relación con la 

ciudad de La Paz .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
118 Fuente google map  
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Anexo 7  

Saya Afro Bol iviana  

 

 

La Saya Afro Bol iviana tocando y bai lando en una entrada folcklorica en  

la  ciudad de La Paz .   

 

 

 

 

 

Bailarines  de la  Saya Afro Bol iviana  

posando para la  foto .  
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Anexo 8  

Turistas  compartiendo 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bailarines  de la  Saya  

bai lando para  los  

turis tas  nacionales  e 

internacionales  en  la  

comunidad de Tocaña.    

 

 

 

Turis tas  internacionales  compart iendo con los  

pobladores  de la  saya Afro Bol iviana en la  

comunidad de Tocaña.     

 

 

 

 

 

  

 

Turis ta compart iendo un  

momento con un niño 

coroiqueño.   
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Anexo 9  

Cultura Coroiqueña  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hombre Coroiqueño y su gusto por  su propia 

cul tura demostrándolo a t ravés  de su 

interpretación en la  música de la  región.   

 

 

 

 

 

 

.  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hombre Coroiqueño demostrando sus 

creencias  rel igiosas  al  cargar  la  

imagen la  vi rgen Maria en una 

procesión de la  iglesia del  

municipio.  
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Ancianos de la  comunidad de Coroico disfrutando de  una f ies ta  

demostrando sus  propias  creencias  y cos tumbres .  


