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RESUMEN

Para el presente trabajo, se ha tomado como base la observacion de los
compradores en la feria vecinal del distrito 3 de la ciudad de El Alto, Villa Pacajes
Caluyo, con una afluencia de 1500 compradores cada jueves y domingos. En el cual
se establecen las principales causas para la evasion del impuesto IVA en la venta de
articulos de aceite de la marca Fino por el canal de ventas mayorista.

El estudio coadyuva al mejoramiento en la aplicacién adecuada de reglamentar
juridicamente, la venta de productos al por mayor para evitar posteriores
fiscalizaciones, evasion impositiva y la determinacion de deudas millonarias por la no
emision de la nota fiscal.

Por tanto se establece que no existe un incentivo a contribuyentes que entran a la
formalidad del pago de tributos, y en algin momento estos lleguen a fracasar o en
su defecto, para competir vuelven al mercado informal e incurren en la evasion de

impuestos, y otros que se encuentran establecidos en el trabajo de investigacion.




INTRODUCCION

La evasion impositiva es un problema mundial, y afecta de gran manera a la
recaudacion impositiva del Estado. Los tributos son las obligaciones en dinero que el
Estado impone con el objeto de obtener recursos, que le permitan satisfacer las
necesidades de la poblacién boliviana mejorando su calidad de vida. Nuestro sistema
tributario no incentiva el cumplimiento fiscal, pues se caracteriza por ser muy
complejo y burocratico, esto causa que el contribuyente no tenga claro sus
obligaciones fiscales y ante la duda no pague.

En la cadena de distribucién de un producto, los mayoristas adquieren del productor
grandes cantidades de mercancia el cual distribuye a un comercio minorista, y este
vende al consumidor final sin una nota fiscal. El contribuyente busca maniobras para
no cumplir de manera satisfactoria con la normativa vigente. No emitir facturas se
considera defraudaciéon, que es un delito que tiene como sanciones desde multas
hasta inclusive privacion de libertad

El Comercio Mayorista conocido también como “comercio al por mayor “es la
actividad de compra y venta de mercancias cuyo comprador no es el consumidor
final de la mercancia, la compra con el objetivo de vendérsela a otro comerciante o a
una empresa manufacturera que la emplee como materia prima para su
transformacidén en otra mercaderia o producto. El comercio Minorista es la actividad
de compra y venta de mercancias cuyo comprador es el consumidor final de la
mercancia.

El objeto de estudio de esta monografia es de determinar las principales causas para
la evasidn del impuesto al valor agregado en la venta de articulos de aceite de la
marca Fino por el canal de ventas mayoristas, en la Zona Pacajes cerca del Cruce
Villa Adela de la ciudad de EI Alto. Utilizando procedimientos, métodos, técnicas,
para evaluar y facilitar las principales causas de evasion impositiva establecidas en la

actualidad.




CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 Planteamiento del Problema

La evasion de impuestos es un tema de todos los tiempos pues todos llegamos a
sentir que cuando menos salga de nuestros bolsillos es mejor; mas aun cuando uno
no ve o mas bien no llega a saber cual es el destino de estas recaudaciones.
También esta en nuestra cultura la desconfianza que existe hacia la institucion
publica en Ja cual pasa muchas irregularidades entre ellas la corrupcion la
burocracia, favoritismos, etc.

identificamos que aigunas empresas comerciales venden por canales mayoristas y
asi deslindan obligaciones tributarias en la distribucion al menudeo, ya que los
mismos mayoristas no entregan la factura correspondiente a la venta del producto.
También se observa que uno de los impuestos que mas aporta al erario nacional es

el impuesto al valor agregado pero también es el que tiene mayor evasion fiscal.
1.2 Formulacion del Problema de Investigacion

;Cuales son las principales causas para la evasion del impuesto al valor agregado
en la venta de articulos de aceite de la marca Fino por el canal de ventas mayoristas
en la Zona Pacajes Caluyo de la ciudad de El Alto”?

1.3 Planteamiento de Objetivos
Presentamos los fines de la investigacion.
1.3.1 Objetivo General

identificar las principales causas para la evasion del impuesto al valor agregado en la
venta de articulos de aceite de la marca Fino por el canal de ventas mayoristas en la
Zona Pacajes Caluyo de la ciudad de El Alto.




1.3.2 Objetivos Especificos

- Analizar los aspectos tedrico normativo y conceptual relacionado con la evasion

del impuesto al valor agregado en la venta de articulos de aceite de la marca Fino

por el canal de ventas mayorista.

- Establecer las principales causas para la evasion del impuesto al valor agregado

en la venta de articulos de aceite de la marca Fino por el canal de ventas

mayorista.




CAPITULO Il
MARCO TEORICO
2.1. Bases conceptuales

2.1.1 Antecedentes

El trabajo se realizd en la ciudad de El Alto a la altura del cruce Villa Adela, Zona
Pacajes Caluyo, enfocandonos en los almacenes de productos de primera necesidad
que atienden todos los dias y especialmente los dias jueves y domingo como ferial
vecinales, alli también participan camiones que ofertan toda clase de productos
alimenticios y especialmente aceite envasado y a granel de la marca FINO.

2.1.2 Base Filosodfica

La base filosofica de estos comerciantes es la distribucion de productos de primera
necesidad por el canal de ventas mayorista, el cual debe facturar al vender al por
menor, mas sin embargo se esconden al estar asociados a la feria vecinal como

distribuidor minorista.
2.1.3 Misidn

La mision de las ferias vecinales son que se ofrecen el productos al mas bajo precio

estan detalladas en las aceras y avenidas de la Zona Pacajes Caluyo.
2.1.4 Vision

La vision de la distribucion de productos por el canal de ventas mayorista es pagar

en lo minimo el impuesto al Valor agregado (IVA) el impuesto a las transacciones.
2.1.5 Trabajo de la Institucién

Los comerciantes ubicados en la zona Pacajes caluyo de la ciudad de El Alto se
dedican a la distribucion de productos de primera necesidad como es el aceite
comestible. Estos compran como mayoristas de los productores con importes
definidos por el canal de ventas mayoristas estas reciben facturas, mas ellos al

venderlos por docena o por unidad no emiten la respectiva nota fiscal.
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2.1.6 Brecha tributaria

Se denomina brecha tributaria, a la diferencia entre lo que el gobierno deberia
recaudar y lo que realmente recauda. Hay diversas causas que explican el que los
contribuyentes paguen menos impuestos de los que deberian pagar. Dichas causas
se pueden agrupar en tres categorias: a) sub-declaracién involuntaria; b) elusién

tributaria; y ¢) evasion tributaria.
2.1.7 Sub-declaracion involuntaria.

La sub-declaracién involuntaria es consecuencia de los errores involuntarios que

puede cometer un contribuyente cuando presenta su declaracion.
2.1.8 Elusion tributaria

Es la eventual eliminacién o reduccién del tributo a pagar, empleando formas no
prohibidas expresamente por las normas legales. Debe precisarse que esta figura se
caracteriza por el abuso de las formas juridicas; es decir, por la simulacién o
distorsion de las operaciones econdmicas o actos juridicos; con el objeto de simular
las reales econdmicas o actos juridicos con el objeto de disimular las reales formas
que si configuran el hecho imponible. (GLOSARIO, 2007)

2.1.9 La Evasidn tributaria

Es la sustraccion fraudulenta e intencional al pago de un tributo, destinada a reducir
total o parcialmente la carga tributaria; como por ejemplo en los casos de doble
facturacién. La evasion debe distinguirse del mero incumplimiento o del retraso en el
pago de las obligaciones tributarias, supuestos en los que no existe voluntad de
engario o fraude al Estado.

La Ley de Delitos Tributarios norma los delitos llamados de defraudacion tributaria,
contemplando figuras mas amplias que excediendo el concepto de evasion,
configuran formas de delito tributario, como por ejemplo aumento ilegal de saldos a
favor, solicitudes de devolucién sustentadas fraudulentamente, etc. (GLOSARIO,
2007)



2.1.10 Contrabando

Delito de orden publico que consiste en la ilicita circulacion, trafico, comercio o
tenencia de productos primarios, articulos en proceso de elaboraciéon o acabados y
semovientes, sujetos a fiscalizacion aduanera, sea que estén permitidos o prohibidos
de importacién o exportacion por mandato legal, no desvirtuandose el delito por el
hecho de que los productos o articulos se encuentren exentos del pago de
gravamenes aduaneros. (GLOSARIO, 2007)

2.1.11 Impuesto

Contribucion gravamen o carga. Tributo determinado por ley, que se paga casi
siempre en dinero, cuya obligacién tienen como hecho generador una situacion
independiente de toda actividad estatal relativa al contribuyente no hay
contraprestacion directa. (GLOSARIO, 2007)

2.1.12 Corrupcion

Esta palabra deriva del Latin corruptus que significa descomposicion o

desintegracion. (Glosario de la corrupcion y la transparencia latinoamericana: 2003)
Corrupcion: abuso de autoridad.- Dictar resoluciones u érdenes contrarias a las
constituciones o leyes nacionales o provinciales o no ejecutar las leyes cuyo
cumplimiento le incumbe. (Glosario, 2003)

- Corrupcion abuso de poder.- El acto por el cual un funcionario o empleado
publico utiliza el poder de su cargo en perjuicio de una persona, grupo de
personas o de institucién, que se situé en una posicion inferior a este, obteniendo

algln beneficio. (Glosario, 2003)
2.1.13 Distribucién

En cualquier tipo de negocio se necesita una manera con la cual el productor de
mercancias, pueda llegar sus clientes. El objetivo de la distribucion es poner en
contacto a los productores con los consumidores. "La definicion comercial se puede

definir como la funcién o instrumento de marketing que relaciona la produccion con el




consumo y cuya misién es poner el producto a disposicion del consumidor en la
cantidad demandada, en el momento en que lo necesite y en el lugar donde decide
adquirirlo, desarrollando ademas un conjunto de actividades como puede ser un
conjunto de actividades como pueden ser las de informacion, promocién vy
presentacion del producto en el punto de venta a fin de estimular la compra por parte

de los consumidores.”" (Santesmases & Miguel, 1999, pag. 509)
2.1.14 Distribucion minorista

La distribucidon minorista o detallista es la clase de comercio que se provee de
productos de los mayoristas o tambien de los fabricantes, en el que priman las
pequefias cantidades de distribucion y que venden directamente los productos al

consumidor final (son el Ultimo eslabdn de la cadena de distribucion).
2.1.15 Canal de distribuciéon Concepto y Generalidades.

Los Canales de Distribucion son todos los medios de los cuales se vale la
Mercadotecnia, para hacer llegar los productos hasta el consumidor, en las
cantidades apropiadas, en el momento oportuno y a los precios mas convenientes
para ambos. Gran parte de las satisfacciones, que los productos proporcionan a la
clientela, se debe a Canales de Distribucién bien escogidos y mantenidos.

Ademas los Canales de Distribucion aportan a la Mercadotecnia las utilidades
espaciales, temporal y de propiedad a los productos que comercializan. Tanto los
Canales de Distribucidn en Mercadotecnia son tan infinitos como, los métodos de
Distribuciéon de los productos. "El canal de distribucién representa un sistema
interactivo que implica a todos los componentes del mismo: fabricante, intermediario
y consumidor. Seglin sean las etapas de propiedad que recorre el producto o servicio

hasta el cliente, asi sera la denominacion del canal" (www.monografias.com))
2.1.15.1 Los Intermediarios.

Los Intermediarios son todos aquellos eslabones de la cadena que representa a los
Canales de Distribucién, y que estan colocados entre los productores y los

consumidores o usuarios finales de tales productos; afiadiendo a los mismos los
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valores o utilidades de tiempo, lugar y propiedad.

las funciones desempefiadas por los Intermediarios resultan de vital importancia en
la cadena que representa todo canal de Distribucion.

El numero y clase de Intermediarios dependera de la clase y tipo de producto asi
como de la clase y tipo de consumidores o usuarios finales, o sea al mercado, al que

va dirigido o para el cual ha sido concebido tal producto.
2.1.15.2 Clasificacion de los intermediarios

Los Intermediarios se clasifican asi;

- Mayoristas

- Mercantiles

- Intermediarios Minoristas o Detallistas

- Agentes y Corredores
Intermediarios Mercantiles (tanto los Mayoristas como los Minoristas)

Son los que en un momento dado, adquieren los productos en propiedad; para luego
venderlos a otros Intermediarios o al consumidor final. También se les llama

Intermediarios Comerciales ya que revenden los productos que compran.
Agentes o Corredores

Los Agentes o Corredores jamas llegan a ser duefios de los productos que venden;
porque actlan en representacion de los productores o de los Intermediarios de tales
productos.

Todos ellos colaboran en las actividades de Mercadotecnia, facilitando la adquisicion
de los productos para quienes, en Ultima instancia, habran de consumirlos o
utilizarlos. Cabe resaltar que cada intermediario aumenta un cierto porcentaje a los

precios de venta de los productos, en pago de sus servicios.




2.2.16 Debito Fiscal

Articulo 7°

A los importes totales de los precios netos de las ventas, contratos de obras y de
prestacion de servicios y de toda otra prestacion a que hacen referencia [os Articulos
5%y 6°, imputables al periodo fiscal que se liquida, se aplicara la alicuota estabiecida
en el Articulo 15°.

Al impuesto asi obtenido se le adicionara el que resulte de aplicar la alicuota
establecida a las devoluciones efectuadas, rescisiones, descuentos, bonificaciones o
rebajas obtenidas que, respecto del precio neto de las compras efectuadas, hubiese

logrado el responsable en dicho periodo.

2.1.17 Crédito Fiscal

Articulo 8°
Del impuesto determinado por aplicacion de 10 dispuesto en el articulo anterior, 10s

responsables restaran:

a) Elimporte que resulte de aplicar la alicuota establecida en el Articulo 15° sobre el
monto de las compras, importaciones definitivas de bienes, contratos de obras o
de prestaciones de servicios, o toda otra prestacién ¢ insumo alcanzados por el
gravamen, que se los hubiesen facturado o cargado mediante documentacion
equivalente en el periodo fiscal que se liquida. Solo daran lugar al computo del
crédito fiscal aqui previsto las compras, adquisiciones o importaciones definitivas,
contratos de obras o servicios, o toda otra prestacién o insumo de cualquier
naturaleza, en la medida en que se vinculen con las operaciones gravadas, es
decir, aquellas destinadas a la actividad por la que el sujeto resulta responsable

del gravamen.

b) E!importe que resulte de aplicar la alicuota establecida a ios montos de los
descuentos, bonificaciones, rebajas, devoluciones o rescisiones, que respecto de
los precios netos de venta, hubiere otorgado el responsable en el periodo fiscal

gue se liquida.




2.2 Elementos Procedimentales

Los procedimientos aplicados son los diferentes canales de distribucion de negocio

a consumidor.,

2.2.1 Estructura de los de los diferentes canales

La estructuracion de los diferentes canales sera la siguiente:

Canal Recorrido
Directo Fabricante -> Consumidor
Corto Fabricante e > Detallista ----> Consumidor
Largo Fabricante > Mayorista ---> Detallista ---> Consumidor

Doble Fabricante ---> Agente exclusivo ---> Mayorista ---> Detallista ---> Consumidor

2.2.1.1 Canal Directo (Del productor o fabricante a los consumidores)

"Este tipo de canal no tiene ningln intermediario, por tanto el productor asume todos
los riesgos de comercializacién, almacenaje y otros sin la ayuda de ningtn

intermediario. (Cesar, Julio, & Borrero, pag. 273)

2.2.1.2 Canal corto o canal 2

(Del productor o fabricante al detallistay consumidor)

Este tipo de canal cuenta con un nivel de intermediarios, los detallistas o minoristas
(Tiendas especializadas, almacenes supermercados, hipermercados, tiendas de

convivencias, gasolineras etc.)

En este casos el productor cuenta con una fuerza de ventas que se encarga de hacer
contacto con los minoristas y que venden los productos al pablico. (Jorge, Fischer,
Laura, & Espejo, 2004, pag. 266)
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2.2.1.3 Canal largo canal 3

(Del productor o fabricante a los mayoristas, de estos a los detallistas y de

estos a los consumidores)

Este tipo de canal contiene 2 tipos de intermediarios: 1) los mayoristas
(Intermediarios que realizan habitualmente actividades de venta al por mayor de
bienes o servicios, a otras empresas como los detallistas que los adquieren para
revenderlos y 2 los detallistas (Intermediarios cuya actividad consiste en la venta de

bienes y o servicios al detalle al consumidor final.

"Este canal se utliza para distribuir productos como medicinas, ferreterias y
alimentos de gran demanda, ya que los fabricantes no tienen la capacidad de hacer
llegar sus productos a todo el mercado consumidor ni a todos los detallistas" (Jorge,
Fischer, Laura, & Espejo, 2004, pag. 205)

2.2.1.4 Canal doble intermediario o canal 4
(Del productor o fabricante a los agentes intermediarios, de estos a los

mayoristas, de estos a los detallistas y de estos a los consumidores)

Este canal contiene 3 niveles de intermediarios: 1) Agente intermediario( que por lo
general son firmas comerciales que buscan clientes para los productores o les ayuda
a establecer tratos comerciales no tienen actividad de fabricacion ni tienen la

titularidad de los productos que ofrecen,2) los Mayoristas y 3) los detallistas

Este canal suele utilizarse en mercados con muchos pequefios fabricantes y muchos
comerciantes detallistas que carecen de recursos para encontrarse unos a otros”
(Lamb, Hiar, & Mc Daniel, 2002, pag. 285}

2.2.2 Funciones que desempenan los Intermediarios

Como integrantes de los Canales de Distribucion:

1- Busqueda de proveedores; ya sean productores, u otros Intermediarios, de
determinados productos.

2- Busqueda de compradores, que pueden ser otros Intermediarios o consumidores

finales de los productos.
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3- Procurar y facilitar la confluencia de tales proveedores y de tales consumidores.

4- Acondicionar los productos o requerimientos y necesidades del segmento de
mercado que los demandaran, conservando un surtido, lo suficientemente amplio y
variado, como para satisfacer las necesidades de la mayor cantidad posible de
consumidores.

5- Transporte de los productos a los sitios donde seran requeridos por los
demandantes; o sea, agregandoles la utilidad o valor espacial.

6- Conservacion de los productos, hasta el momento en que los requiera el
consumidor, con lo cual le afiade el valor o utilidad temporal.

7- Equilibrio de los precios; procurando vender los productos a precios
suficientemente aitos, come para estimular la produccion, y io suficientemente bajos,
como para motivar a los compradores.

8- Dar a conocer los productos, sus caracteristicas y bondades; mediante la
pubiicidad y promocién de los mismos.

9- Asumir los riesgos de deterioro y obsolescencia.

10- Financiamiento de las compras de la clientela; mediante ia concesién de créditos.

2.2.3 Clasificacion de Contravenciones Tributarias

Articulo 2. (Clasificacién de Contravenciones Tributarias).

Las contravenciones tributarias de competencia del Servicio de Impuestos

Nacionales, previstas en el Articulo 160 de la Ley N° 2492, se clasifican en:

a) Omision de Inscripcidn en los Registros Tributarios.

b) No Emision de Factura, Nota Fiscal o Documento Equivalente.
¢) Omisién de Pago.

d) Incumplimiento de Deberes Formales.

e) Las establecidas en leyes especiales. (Nacicnales, RND10-0032-15, 2015, pag. 2)

12



2.2.4 Sanciones por contravenciones tributarias

Articulo 6. (Sancion por Omision de Inscripcion en los Registros Tributarios,

Inscripcion o Permanencia en un régimen distinto al que le corresponde}

La sancion por Omision de Inscripcion en los Registros Tributarios, Inscripcion o
Permanencia en un régimen distinto al que le corresponde, es la clausura inmediata
del establecimiento hasta que regularice su inscripcion, sin perjuicio del derecho de
la Administracion Tributaria, de acuerdo a las caracteristicas econOmicas del
contribuyente, a inscribir de oficio, recategorizar, fiscalizar y determinar la deuda
tributaria dentro del término de prescripcion, conforme dispone el paragrafo | del
Articulo 163 de la Ley N° 2492.

Articulo 7. (Sanciones por No Emision de Factura, Nota Fiscal o Documento

Equivalente)

| La sancion por No Emisidon de Factura, Nota Fiscal o Documento Equivalente
originada por denuncia ante la Administracion tributaria, sera de seis (6) dias
continuos hasta un maximo de cuarenta y ocho (48) dias atendiendo el grado de
reincidencia del contraventor, conforme establece el Articulo 164 de la Ley N° 2492
(Nacionales, RND10-0032-15, 2015)

CONTRAVENCION SANCION
Primera Contravencion Seis (6) dias continuos de clausura
Segunda Contravencion Doce (12) dias continuos de clausura
Tercera Contravencion Veinticuatro (24 dias continuos de
clausura continuas
Cuarta Contravencion y siguientes Cuarenta y ocho (48) dias continuos de
clausura
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Il. En el Procedimiento de Control Tributario establecido en el Articulo 170 de la

Ley N° 2492, la sancién por No Emision de Factura, Nota Fiscal o Documento

Equivalente, siempre y cuando sea la primera vez, podra ser convertida por el pago
de una multa equivalente a diez (10) veces el monto de lo NO facturado. Tratandose
de servicios de salud, educacién y hoteleria la convertibilidad podra aplicarse mas de

una veZz.

En los casos de reincidencia se considerara lo siguiente:

CONTRAVENCION SANCION

Primera Contravencion
Seis (6) dias continuos de clausura 0
multa equivalente a diez (10) veces el
monto de lo no facturado Primera

Contravencion
Segunda Contravencion Doce (12) dias continuos de clausura
Tercera Contravencion Veinticuatro (24) dias continuos de
clausura

Cuarenta y ocho (48) dias continuos de
clausura
Cuarta Contravencion y siguientes

Los contribuyentes que registren mas de cinco (5) contravenciones por no emision de
Factura, Nota Fiscal o Documento Equivalente, seran registrados a Riesgo Tributario.
(Nacionales, RND10-0032-15, 2015, pag. 4)

2.2.5 Procedimientos sancionadores

Articulo 9. (Instancias competentes para impulsar el procedimiento
sancionador)

Los Departamentos de Fiscalizacion, Recaudacion y Empadronamiento, Juridico y de
Cobranza Coactiva y Agencias Tributarias de las Gerencias Distritales y GRACQ,
constituyen las instancias competentes para iniciar, procesar y aplicar el

procedimiento sancionador, segun corresponda.
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Articulo 10. (Procedimientos Sancionadores)
Los procedimientos sancionadores se clasifican en:

a) Imposicion de sanciones no vinculadas al procedimiento de determinacion.

b) Imposicion de sanciones por presentacion de Declaraciones Juradas con errores
aritméticos.

¢) Imposicion de sanciones por Declaraciones Juradas presentadas que determinan
la existencia de una deuda ftributaria no pagada o pagada parcialmente. d)
Imposicién de sanciones por no emision de Factura, Nota Fiscal o Documento

Equivalente.

Articulo 11. (Imposicion de sanciones no vinculadas al procedimiento de

determinacion)

Cuando la conducta contraventora no se encuentre vinculada al procedimiento de

determinacion, se seguira el siguiente procedimiento:

1. Diligencias preliminares

a) Las diligencias preliminares seradn ejecutadas por los Departamentos de
Fiscalizacién, Recaudacion y Empadronamiento, Juridico y de Cobranza Coactiva en
funcién al origen del hecho que puede dar lugar a la imposicién de una Sancion por
Contravencién. Cuando uno de los Departamentos citados constate la existencia de
conductas contraventoras, impulsara el procedimiento sancionador mediante la

emision del Auto Inicial de Sumario Contravencional.

b) Cuando la posible contravencion emerja de una denuncia que se encuentre
respaldada con elementos probatorios suficientes, el Departamento de Fiscalizacion
elaborard el correspondiente Auto Inicial de Sumario Contravencional conforme
normativa especifica de denuncias. En caso de no contar con elementos probatorios
suficientes, el Jefe de Departamento de Fiscalizacién podra instruir se constate el
hecho denunciado y de comprobarse la existencia del mismo, se elabore el
correspondiente Auto Inicial de Sumario Contravencional.
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¢) Unicamente cuando la posible contravencién emerja de un operativo,
considerando lo dispuesto en el Articulo 103 de la Ley N° 2402, se labrara el Acta de
Infraccion por el (los) funcionario (s) actuante (s) sin que se requiera impulsar

diligencias preliminares adicionales.
2. Inicio

2.1. El procedimiento sancionador se iniciara con la notificacion al presunto
contraventor con el Auto Inicial de Sumario Contravencional que sera elaborado por

el Departamento que constate la contravencion.

E! Auto Inicial de Sumario Contravencional contendra, como minimo, la siguiente

informacion:

a) Nomero del Auto Inicial de Sumario Contravencional.

b) Lugar y fecha de emision.

¢) Nombre o razén social del presunto contraventor.

d) Numero de ldentificacion Tributaria o Numero de Cédula de Identidad cuando no
se encuentre inscrito.

e) Acto u omisién que origina la contravencion.

f) Norma especifica infringida.

) Sancion aplicable, sefalando la norma legal o administrativa donde se encuentre
establecida.

h) Plazo y lugar donde pueden presentarse descargos.

i) Firma y sello del Gerente Distiital 0 GRACO y del Jefe del Departamento que

constate la contravencion.

2.2. Cuando la posible contravencién se encuentre respaidada por un Acta de
Infraccion emergente de un operativo, su emision y notificacion se efectuara

simultaneamente.

El Acta de Infraccion contendra, como minimo:

a) NOmero de Acta de infraccion.

b) Lugar y fecha de emision.
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¢) Nombre o razén social del presunto contraventor.

d) Numero de Identificacién Tributaria o Nimero de Cédula de Identidad cuando no
se encuentre inscrito.

e) Acto u omision que origina la contravencion.

f) Norma especifica infringida.

g) Sancién aplicable, sefialando la norma legal o administrativa donde se encuentre
establecida.

h) Plazo y lugar donde pueden presentarse descargos.

i) Nombre y firma del titular del establecimiento o de quien, en ese momento, se
hallara a cargo del mismo. Si se rehusara a firmar: nombre, nimero de documento
de identificacion y firma del testigo de actuacion.

j) Nombre, firma y nimero de documento de identificacion del (los) funcionario (s)

actuante (s).
3. Proceso

Contra el Auto Inicial de Sumario Contravencional o el Acta de Infraccion, el presunto
contraventor podra presentar por escrito, las pruebas de descargo, alegaciones,
documentacién e informacion que crea convenientes para hacer valer su derecho. El
plazo establecido para tal efecto es de veinte (20) dias corridos computables a partir
del dia siguiente habil a la fecha de notificacién, salvo en el caso de contravenciones
cuyo origen sea una denuncia documentada, donde el plazo se reducira a diez (10)

dias habiles.

La presentacion de los documentos de descargo se realizara en la Gerencia Distrital

o GRACO de su jurisdiccion que hubiere emitido el actuado.

Los contribuyentes inscritos o no al Padron Nacional de Contribuyentes, deberan
presentar los documentos de descargo en la Gerencia Distrital o GRACO que

hubiere labrado el Acta de Infraccidon como resultado del operativo efectuado.

Vencidos los plazos sefialados en el primer parrafo del presente numeral, si el sujeto

pasivo 0 tercero responsable hubiere presentado descargos dentro del plazo
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establecido, el Departamento que emitid el actuado establecera su suficiencia o no

mediante Informe.

En caso de resultar suficientes los descargos presentados o de haber procedido al
pago de la multa, se emitirda la Resolucién Final del Sumario que contendra como

minimo la siguiente informacion:

a) Namero de la Resolucidn Final de Sumario.

b) Lugar y fecha de emision.

¢) Nombre o razén social del sujeto pasivo.

d) Numero de Identificacion Tributaria o Nidmero de Cédula de Identidad cuando no
se encuentre inscrito.

e) Numero del Auto Inicial de Sumario Contravencional o del Acta de Infraccion.

f) Relaciéon de las pruebas de descargo, alegaciones, documentacién e informacion
presentadas y valoracion expresa realizada por la Administracién Tributaria y/o el
Numero de Orden de la boleta de pago con la que se canceld el importe de la multa
en UFV y su equivalente en bolivianos a la fecha de pago, segun corresponda.

g) Firma y sello del Gerente Distrital o GRACO y del Jefe del Departamento donde se
constate la (Nacionales, RND10-0032-15, 2015, pags. 5-7)

2.3 Aplicaciones Tedricas

2.3.1 Contravencion

Una contravencion es una violacion de una determinada norma que tiene un caracter

menor y que por lo tanto es insuficiente para calificarla como delito.

2.3.2 Ferias Libres

Las feria libres son una tradicion en el comercio minorista de alimentos, donde los

feriantes se instalan en las calles agrupados de acuerdo a su rubro comercial.

El comercio de las ferias libres esta generalmente regulada por cada gobierno
municipal, estas adecuan y reglamentan el comercio que se realiza en via publica de

acuerdo a la politica de los municipios. Existen mecanismos de control de las ferias,
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estipuladas a través de ordenanzas municipales y el otorgamiento de licencias o
patentes a los comerciantes feriantes.

Ademas este reglamenta el horario y dias de funcionamiento de las ferias, asi como
las calles, plazas y demas lugares habilitados para el comercio callejero; asi como el

recojo de basura y limpieza en forma diaria.

En general las ferias libres estan distribuidas en las zonas urbanas en forma
heterogénea, la localizacion de las ferias libres en los diversos municipios de las
ciudades, involucra el trabajo coordinado de las autoridades municipales, las
organizaciones que agrupan a los feriantes y en algunos casos a la junta de vecinos.
Generalmente las ferias se localizan en vias con mayor accesibilidad y afin de

maximizar el area de influencia de la feria y asegurar su bien funcionamiento.

Existen indicaciones que el radio de influencia de las ferias libres esta directamente
reiacionado con las distancias que los consumidores potenciales se sitUan en un

radio aproximado de 500m.

En nuestro trabajo de investigacion se tomé como base la observacion de los
compradores en la feria vecinal de! distrito 3 de la ciudad de El Alto, Villa Pacajes

Caluyo, con una afluencia de 1500 compradores cada jueves y domingos.

Se encuesto a 100 compradores, de los cuales el 90% prefiere Aceite Fino y compra

1litro semanal en una familia estandar de 5 personas..(Ver Anexo 1)

En la entrevista a 15 vendedores al detalle, indican que ellos reciben del mayorista a

un precio de Bs.8.-, por cada litro.

Los minoristas venden cada litro a Bs. 8.50 por litro.

Aproximadamente 1500 familias, acuden cada jueves y domingos a esta feria
vecinal, las cuales por lo menos consumen semanalmente 1.5 litros por familia.

2.3.3 Competencia desleal

Doctrina administrativa de la superintendencia para promover y proteger el ejercicio
de la libre competencia: es el conjunto de actos de competencia efectuada por un

competidor con el objeto de desacreditar a otro competidor y desplazarlo del
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mercado, con el Unico fin de acaparar el mayor nimero de clientes posibles.

Se distinguen de esta manera dos ambitos en el concepto desleal, a saber : un
ambito subjetivo representado por la intencion de aquel que utiliza la competencia
desleal con la finalidad de logar un descredito en el competidor, es decir referido a la
etica que debe imperar en la conducta comercial de los competidores, y un ambito
objetivo que no estaria referido a parametros morales , si no a las conductas que
atentan contra el libre desenvolvimiento de los agentes del mercado, las cuales se
manifiestan a través de actos que acarrean el desplazamiento del competidor en el
mercado (SPPLC/000395, 1995)

2.3.4 El impuesto al valor agregado Plurifasico

Al comprar el mayorista del productor este recibe la nota fiscal y transferencia del

bien y el impuesto al valor agregado cumple su condicion de pagar sobre lo afiadido.
2.3.5 El Impuesto al valor agregado monofasico

Si, cuando el producto solo es facturado en una sola fase de distribucién, al por
mayor, esta se convierte en monofasico pues elude las demas canales de
distribuciones como son los minoristas y por tanto se llega a evadir /eludir el

impuesto al valor agregado y por consiguiente el impuesto a las transacciones.

2.3.6 Demanda anual de aceite FINO

Las ventas se muestran en la siguiente tabla

Tabla No. 01 Demanda anual de aceite e importe evadido

Cantidad Precio Total | Precio Total | Importe
demandada mayorista minorista evadido
por familia por litro s por litro
anual
108,000 8 864,000 8,5 918,000 @ 54,000

Fuente: Elaboracion propia
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2.3.7 Comparacion de precios de mercado vecinal y mercado legal
La comparacion se muestra en la siguiente tabla

Tabla No. 02Comparacion de precios de mercado vecinal y mercado legal

Producto Precio Margen | Impuestos | Precio | Precio %
fabrica/may de (13% y 25% con de Inflacio

orista Utilidad s/Margen Factur | Mercad n
Utilidad y a o genera

3% siTotal | Merca | Ferias do

ingreso) do vecinal
legal es
Aceites
FINO(Turril 1600 57 243 1900 1700 11.76%
de 200 Lt)

Fuente: Elaboracion propia

2.3.8 Tributo omitido

Como se observa en los cuadros anteriores, aunque los precios sean menores en los
mercados vecinales o ferias libres, existe una calara evasion del Impuesto al valor
agregado, la alicuota del 13% al total del supuesto precio de venta, sin la deduccion
del crédito fiscal contenido en la factura de compra y el Impuesto a las Transacciones

aplicando la alicuota del 3% también al supuesto precio de venta.

Todos los que venden en estas ferias tienen un capital mayor a los 37000 Bs.(Treinta
y siete mil 00/100 bolivianos) y no se inscriben en el regimen general ni cuentan con

ningun registro ante el Servicio de Impuestos Nacionales.

Es muy clara la falta de control que realiza la Administracion Tributaria, porque estos
negocios muestran en la parte delantera los productos al detalle, sin embargo,
cuentan con depositos y sus inventarios superan los 37000 Bs capital limite para

régimen simplificado.

2.4 Referencias legales

Nuestro estudio se basara en la siguiente Normativa Legal vigente en Bolivia:
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2.4.1 Nacionalidad

En la ley No. 843 (Texto ordenado vigente), en su articulo 21, indica, son ingresos de
fuente boliviana aquellos que provienen de bienes situados, colocados o utilizados
economicamente en la Republica, de la realizacién en el territorio nacional, de
cualquier acto o actividad susceptible de producir ingresos, o de hechos ocurridos
dentro del limite de la misma, sin tener en cuenta la nacionalidad, domicilio o
residencia del titular o de las partes que intervengan en las operaciones, en el lugar
de celebracién de los contratos. (Ley 843, Gaceta, Oficial, & Bolivia, 2014)

2.4.2 Legalidad

Segtn el Nuevo Codigo Tributario Ley 2492, tiene como principio de legalidad lo

siguiente:
"ARTICULO 6° (PRINCIPIO DE LEGALIDAD O RESERVA DE LEY).
|. Sélo la Ley puede:

1. Crear, modificar y suprimir tributos, definir el hecho generador de la obligacion
tributaria; fijar la base imponible y alicuota o el limite maximo y minimo de la misma;
y designar al sujeto pasivo.

2. Excluir hechos econémicos gravables del objeto de un tributo.

3. Otorgar y suprimir exenciones, reducciones o beneficios.

4. Condonar total o parcialmente el pago de tributos, intereses y sanciones.

5. Establecer los procedimientos jurisdiccionales.

6. Tipificar los ilicitos tributarios y establecer las respectivas sanciones.

7. Establecer privilegios y preferencias para el cobro de las obligaciones tributarias.

8. Establecer regimenes suspensivos en materia aduanera.” (Gaceta Oficial, 2014)
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2.4.3 l.ey No. 2492 Cédigo Tributario Boliviano

Texto ordenado Anexo No. 1 al D.S. No. 27947 del 20 de diciembre de 2004

que:

- Expresa un modelo de gestién y aplicacion de tributos para el manejo de los
recursos del Estado.

- Establece principios, procedimientos y normas fundamentales que regulan el

régimen juridico del sistema tributario boliviano.

En su concepcion es una ley marco que no norma procedimientos ni técnicas,
particulares dejando estos para su reglamentacion en normas basicas emitidas por
los érganos administrativos de acuerdo al articulo 5° de la misma ley. Las presentes
normas son de aplicacion obligatoria a todos los tributos de caracter nacional,
departamental, municipal y universitario sefialado en el articulo 1° de la Ley 2492
Codigo Tributario Boliviano.

1) Concepto y Clasificacién:

- Son tributos las obligaciones en dinero que el Estado en ejercicio de su poder de
imperio, impone con el objeto de obtener recursos para el cumplimiento de sus

fines.

- Los tributos se clasifican en: impuestos, tasas, contribuciones especiales; y Las
Patentes Municipales establecidas conforme a lo previsto por la Constitucién
Politica del Estado, cuyo hecho generador es el uso o aprovechamiento de
bienes de dominio publico, asi como la obtencion de autorizaciones para la

realizacion de actividades econémicas.
2) Ambito de Aplicacion

El ambito de aplicacion de la Ley 2492 Codigo Tributario Boliviano establece: Los
principios, instituciones, procedimientos y las normas fundamentales que regulan el
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régimen juridico del sistema tributario boliviano y son aplicables a todos los tributos
de caracter nacional, departamental, municipal y universitario.
Articulo 160°

Son contravenciones tributarias:

Omision de inscripcion en los registros tributarios;

No emision de factura, nota fiscal o documento equivalente;

)
)

c) Omision de pago:
) Contrabando cuando se refiera al dltimo péarrafo del articulo 181°:
)

Incumplimiento de otros deberes formales:

f) Las establecidas en leyes especiales.
2.4.4 Ley N° 843 y Decretos Reglamentarios
Texto ordenado Anexo No. 3 al D.S. No. 27947 del 20 de diciembre de 2004 que:

- Expresa un modelo de gestion y aplicacion de tributos para el manejo de los

recursos del Estado.

- Establece Decretos Reglamentarios de los diferentes impuestos, asi como un
indice de las Resoluciones Administrativas, Resoluciones Normativas de
Directorio y Resoluciones Administrativas de Presidencia que reglamentan la

aplicacién del sistema tributario en nuestro pais.

2.4.5 Impuesto al Valor Agregado {IVA)

Que se aplicara sobre:

a) Las ventas de bienes muebles situados o colocados en el territorio del pais,
efectuadas por los sujetos definidos en el Articulo 3° de esta Ley;

b) Los contratos de obras, de prestacién de servicios y toda otra prestacion,
cualquiera fuere su naturaleza, realizadas en el territorio de la Nacion; y

c) Las importaciones definitivas
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Articulo 3°

Son sujetos pasivos del impuesto quienes:

a)
b)
c)
d)

En forma habitual se dediquen a la venta de bienes muebles;

Realicen en nombre propio pero por cuenta de terceros venta de bienes muebles;
Realicen a nombre propio importaciones definitivas;

Realicen obras o presten servicios o efectien prestaciones de cualquier

naturaleza;

e) Alguilen bienes muebles y/o inmuebles;

f)

c)

Realicen operaciones de arrendamiento financiero con bienes muebles.

El importe que resulte de aplicar la alicuota establecida en el Articulo 15° sobre el
monto de las compras, importaciones definitivas de bienes, contratos de obras o
de prestaciones de servicios, o toda otra prestacion o insumo alcanzados por el
gravamen, que se los hubiesen facturado o cargado mediante documentacion
equivalente en el periodo fiscal que se liquida. S6lo daran lugar al cOmputo del
crédito fiscal aqui previsto las compras, adquisiciones o importaciones definitivas,
contratos de obras o servicios, o toda otra prestaciéon o insumo de cualquier
naturaleza, en la medida en que se vinculen con las operaciones gravadas, es
decir, aquellas destinadas a la actividad por la que el sujeto resulta responsable

del gravamen.

d) El importe que resulte de aplicar la alicuota establecida a los montos de los

descuentos, bonificaciones, rebajas, devoluciones o rescisiones, que respecto de
los precios netos de venta, hubiere otorgado el responsable en el periodo fiscal

que se liguida.
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2.4.6 Incumplimiento de la obligacion de emitir factura, nota fiscal o documento

equivalente

Articulo 12°

El incumplimiento de la obligacion de emitir factura, nota fiscal o documento
equivalente hara presumir, sin admitir prueba en contrario, la falta de pago del
impuesto, por lo que el comprador no tendra derecho al computo del crédito fiscal a
que se refiere el Articulo 8°.

Toda enajenacion realizada por un responsable que no estuviera respaldada por las
respectivas facturas, notas fiscales o documentos equivalentes, determinara su
obligacion de ingreso del gravamen sobre el monto de tales enajenaciones, sin
derecho a cOmputo de crédito fiscal alguno y constituira delito de defraudacion

tributaria.
2.4.6.1 Analisis de la Aplicacion del articulo 12° de la Ley N° 843

El impuesto al Valor Agregado fue disefiado para que en cada una de las etapas de
comercializacion de bienes muebles el sujeto pasivo que desarrolla esta actividad
sea gravado con una alicuota del 13% sobre el precio neto de venta con la
posibilidad de deduccion del 13% del importe de compra respaldado con la
correspondiente factura, es decir, la obligacion tributaria se circunscribe al "Valor
Agregado” en cada etapa de comercializacion.

Cuando el mayorista compra y vende con factura, la liquidacion del Impuesto al valor
Agregado se ajusta al disefio normativo de la Ley N° 843 en sus articulos 7° y 8°.

Pagando efectivamente sobre el valor agregado en esta etapa de comercializacion.

Cuando el mayorista compra y vende sin factura, se aplica la prevision establecida
en el articulo 12° de la Ley N° 843, es decir no tiene derecho al computo del crédito
fiscal y tiene que pagar el Impuesto al Valor Agregado sobre el total del precio de
venta. El Referido articulo en su primer parrafo refiere al efecto del computo del
crédito fiscal cuando la venta se realiza sin factura, debido a la falta de pago del

impuesto por parte del comprador. El segundo parrafo complementa sefialando que
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el que vendid sin factura (se refiere al que compro sin factura) tiene que pagar el
impuesto sobre el total de la venta.

Este articulo es utilizado por la Administracién Tributaria para desconocer el credito
fiscal al comerciante que ha comprado con factura y que por desconocimiento o por
falta de asesoramiento adecuado No ha emitido factura a momento de comercializar

sus productos.
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1 Diseiio Metodolégico
Para nuestro presente trabajo utilizamos la investigacion descriptiva y explicativa.
3.1.1 Investigacion Descriptiva

“Es aquel proceso que realiza una narracion de situaciones, hechos y busca
especificar caracteristicas relacionadas con el objeto de estudio, ya sean: cosas,
personas, grupos, organizaciones u otros.” (Lexin Arandia, 2012, pag. 100)

Se utilizo este tipo de investigacion, para identificar las principales causas para la
evasion del impuesto al valor (S.Lexin)r agregado en la venta de articulos de aceite
de la marca Fino por el canal de ventas mayoristas en la Zona Pacajes cerca del
Cruce Villa Adela de la ciudad de El Alto, y asi reducir los tributos impagos del canal
de ventas mayoristas, y cumplir con una de las atribuciones de la Administracion

Tributaria de proveer fondos al Estado mediante la recaudacion fiscal.
3.1.1.2 Investigacion Explicativa

Este tipo de investigacion es denominada también como “Investigacion Causal’,
porque es aquella que pretende dar una explicacion de las causas u origenes de los

problemas o fenomenos a ser investigados.” (Lexin Arandia, 2012)

3.2 Fases Metodoldgicas

Hemos transitado por diversas fases para llegar a la construccion monografica:

Elaboracion del perfil de investigacion

Compilacién bibliografica

Organizacién del documento monografico

Disefo final de la monografia

28




3.3 Técnicas de Investigacion

Las tecnicas son instrumentos particulares que se utilizaran en el trabajo de
investigacion, por lo que para desarrollar la presente investigacion se utilizara las

siguientes técnicas:

3.3.1 Entrevista

Consiste en la obtencion y registro de datos e informacion esencialmente primaria
mediante el contacto personal con la fuente que puede ser una persona o un grupo
de personas a traves de conversaciones de naturaleza profesional o técnica sobre el

tema que estamos investigando (Lexin Arandia, 2012, pag. 143).
3.3.2 Observacion

Busca recabar informacion a través de la accion de observar, es decir, mirar
detenida, directa e inteligentemente sobre el objeto de estudio, ya sea este: un
hecho, una cosa, un sistema, una persona, un grupo, una organizacion o una
sociedad, haciendo un examen critico de los mismos. (Lexin Arandia, 2012, pag.
126)

3.3.3 Encuesta

Es aquel procedimiento que tiene por objeto la captacion y registro consciente y
planeado de datos e informacion primaria sobre hechos, opiniones, juicios,
motivaciones y situaciones relativos al tema que estamos investigando mediante la

aplicacion de un cuestionario. (Lexin Arandia, 2012, pag. 147)

3.4 Universo o Poblacion de Referencia
Nuestro estudio se realizé en las 10 tiendas y camiones con articulos de primera
necesidad de las ferias vecinales de domingo y jueves.

3.5 Delimitacion Geografica

El presente trabajo se realizd en la ciudad de El Alto, altura cruce Villa Adela zona
Pacajes Caluyo, ferias vecinales de domingo y jueves.
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3.6 Delimitaciéon Temporal

Se ha iniciado a partir de la gestion 2015 y se culmina esta etapa monografica en el

primer semestre de la gestion 2016.
3.7 Presupuesto

En el presente trabajo de investigacion se incurrio en diferentes tipos de gastos como

muestra el siguiente tabla:

Equipo de Comtacién - 90.- L

1
2 | Internet 50.-
3 | Impresora 80.-
4 | Fotocopias 40.-
5 | Pasajes de Transporte 60.-
6 | Material de Escritorio 50.-
7 | Transcripcion de 30articulos y otros 70.-
8 | Empastados del Trabajo 250.-
9 | Anillados 50.-
Total Bs. 740.-

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO IV
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

De acuerdo al estudio realizado por el marco conceptual y normativo de la presente

investigacion se llegd a las siguientes conclusiones:

- En la presente investigacion se observa con claridad que el impuesto al valor
agregado IVA, de ser un impuesto plurifasico llega a convertirse en monofasico, al
ser facturado solo hasta la etapa mayorista

- Esta situacién ha generado el establecimiento de deudas millonarias en contra de
personas naturales que nunca fueron instruidas por la Administracion Tributaria en
el cumplimiento de sus obligaciones impositivas, ya que esta actividad no data de
uno o dos afos atras sino que se viene desarrollando hace décadas sin que la
Administracion Tributaria haya prevenido y orientado a este sector comercial.

- La empresa productora saca el mejor provecho del desconocimiento de los
comerciantes que por ganar margenes minimos con incentivos supuestamente
rentables, nunca han considerado la carga tributaria de esta actividad,
encontrandose a la fecha con el riesgo de perder absolutamente todo su
patrimonio y heredar a sus futuras generaciones estas deudas impagables.

- Finalmente, es importante reconocer que la tiendas en las ferias vecinales de

jueves y domingos que fueron encuestadas para nuestra investigacién cuentan
con un capital mayor a los 37000 Bs. y no emiten factura, porque los compradores
tampoco lo exigen.

- La fijacion de precios de venta con margenes minimos de utilidad al consumidor
final, en desmedro de nuestra economia y que nos ha generado esta ingrata
situacion, HA CONTRIBUIDO A LA ESTABILIDAD ECONOMICA DEL ESTADO
PLURINACIONAL DE BOLIVIA.

- En nuestro Pais pareciera que es mejor la informalidad, pues asi no se corre
riesgos de sanciones impositivas o clausura. También no se exige factura pues en
muchas empresas las compras de articulos de primera necesidad son gastos no

deducibles, entonces el comprador no ve necesario solicitar una nota fiscal
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4.2 Recomendaciones

- Ver la necesidad de reglamentar juridicamente, la venta de productos al por mayor
para evitar posteriores fiscalizaciones y la determinacion de deudas millonarias por
la no emision de la nota fiscal.

- Una de las herramientas decisivas para estabilizar el cambio, es la culturalizacion
tributaria de la poblacion.

- Sin embargo no existe un incentivo a contribuyentes que entran a la formalidad del
pago de tributos, y en algin momento estos lleguen a fracasar o en su defecto,
para competir vuelven al mercado informal e incurren en la evasion de impuestos.

Ante el perjuicio ocasionado por la mala interpretaciéon del Articulo 12° de la Ley 843

por parte de la Administracion Tributaria y por considerarse ambigua su redaccion, se

recomienda lo siguiente:

- Que el Ministerio de Economia y Finanzas Publicas, emita una Resolucion
Ministerial interpretando el alcance de aplicacion del Articulo 12° de la Ley N° 843,
para que quede claramente establecido que el desconocimiento del crédito fiscal
aplica UNICAMENTE en la ventas de bienes sin factura, cuando el que vende
compro este bien también sin factura (ES DECIR CUANDO NUNCA SE PAGO EL
IVA). Y que en los casos que se venda sin factura un producto que se comprd con
factura, el vendedor tenga derecho al computo del crédito fiscal, ya que su conducta
ya sera sancionada con la contravencion por Omision de Pago y por lo tanto no
corresponde una doble penalidad sobre un mismo hecho. Y que en definitiva SE
PAGUE EL 13% SOBRE EL VALOR AGREGADQ AL PRECIO DE COMPRA.

- Para lo venidero, derogar el Articulo 12° de la Ley N° 843 ya que Unicamente
genera una inadecuada aplicacion del Impuesto al Valor Agregado y tipifica ademas
un delito penal de “Defraudacion Tributaria” establecido en la Ley N° 1340 que a la

fecha ya no se encuentra vigente.
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ANEXOS

Anexo N°1 Canales de Distribucioén

CANALES DE E}!STRIBUC%(’JN

DE NEGOCIO A CONSUMIDOR

Canal Canal Canal Canal
Minorista Mayorista Agente / Corredor

Fabricante Fabricante

.~ Fabricante

Agente ¢

" Corredor

. @
Minorista - Minorista:
® ® >
Consumidor Consumidor Consumidor Consumidor
TR
£ [0 118 IR I#

Fuente: hhttp%3%2F%2Fimagen




Anexo N°2 Cuadro de Comercios Sancionados por no extender notas fiscales

omercios amcmnadas por no extender notas fisc

L regidn que mayor nimero de negocio o3 tiene es Santa Cruz con 202, Ie
Omm y Tarija con 117 cada usio. Elcoritn canza atodo élpalsyno g,{jio al gje

05 ﬁausuud a5, geqiis drpmam
(20 do didenshrede 2012 43 dhymearra de’

e . ST [ER——

Fuente: www.La Razon.com



Anexo N° 3 Reglamento al Impuesto al Valor Agregado

Decreto Supremo N° 21530

DECREYD SUPREMG M= 21530

TEXTD ORDENADY EN 1358

REGLAMENTD DEL |MPUESTO AL
VALOR SGREGADO

OB ETD

ABRTICULO 1%, Las speragiones de
reBLBuUre y codsagurs no estdn incividas
an ¢l objeto del impuests definido en el
inkign &) del Artlculs 1% de fa Ley NP 343
{faxto Qrdenado vigents), {+) por
fratarin de participaciones del segurs
principal sujetss sl gravaeen.

Con referencie af misme Incisa b del
Artleuly 19 de Ia Ley N 8343  (Tealo
Ordenson vigents), (=} se antlends
tambidn  per  contrates de obra o
celabrudns verbalmenta o per escrito,
Qrilguinrs s |3 designacite que s les of
y GQue Impliguen fa constracgidn, sdecuaciin,
mejoras, rapsradones,  ampllaglons,
transformacipnes, A innes u
Instalaclones, raslizadus sobre Bienes
PHopios y sjenos.

El gravemen que cerraspsnde  per las
Importadones detinitivas 8 ghe sp raflne
o Anticuls 19 inciso ¢} de & Loy, debe ser
pagado por sl Importader &n of moments
dei sdespache adudners, ys sea que se
¢hcuenlee o na [neerito § gfeclos  dal
Impagsto al Valor Agregass.

ARTICULD 2®,- A sy tewes da o
dispueilo por ol Giime phnate ovl Artfess
¥ de la Ley N9 843 (Texto Ordenads
vigente), (=}

A} Se entiende por ressganizacién de
smpretay;

1. La Tubiin de empresas preesistentes
a trewds de und tercera Qus e foinme
o piab oebseicke de Eha de ellas. A
wslgg Nnes, se enbesde por fesion
cando drs @ mbds suciedsdes s
dlsvelven,  sin Rguigatse, pora
cafghilur ung PR O CEEGG URE
ya eaistente Incerpodd @ oty u otras,
gus, sut liquidsrse, son fisueitas,

2. Lax etcisin o divisidn de G empresa
e olra u oiras que cestinden & oo
ias oparacienes de 13 grimera A
estos fines, te entiende por esddsidn
¢ divisioR cuente Ung soviedad
dimtima parte doe sy potrmeniv 2 woa
sousdad existeste, o parbadps con
ella en la creacidn de Lna Auevo
gavisdad, o chpnde desfng paste de
SU palrimonia pEra Croasr uhn fioeva
sociedad, » cuamdo se fracciona en
fevas  ampresas  juridica v
econdmigimente ndafindientes.

(]

iLa vansbrmacidn de GhE emprasa
progxistante en olra ddoplando
cuaiguier wtro fipn $e sooedsd
pravisles en i35 normas  jegales
vigantes.

B) A& ins tines 4n eske mpuesio an
entiende par apoites de captol cudlquer
aposte en especle radlizsde pot periohas
raluraies © juridicas o socwdoddd nuavas B
existenies, En estos  casos, al igual que en
lns del  snterior lagiso A). g3 crédiges
flscates o saides & Favor que pudiera terer
B o {as emprésas ARtBCRLOras Serdn
frasladados 4 s 0 lps emMpresss sulkagras
en proporgsn af patrimonie oele transierids,
wop rulacidn al pattimenio nele total g lo
anturesors,

SUjETOS

RARTICULD 3% San sujetos pastos de
sle Imputslo, de acwerde 2 b extablecdo

FEE Rots del Bditerc Cavvta sstobisads 5 ¢ D5, J7130 de 0003

Fuente. es.slideshare.net/FACUNEGOCIOS




Anexo N° 4 Cuestionario Consumo de Aceite Fino

+4. Habitualmente ¢cuando compra el aceite?

" Los dias laborales
' Fines de semana
. Cuando lo necesita

+2, ; Dénde compra habitualmente el aceite? (Varias opciones de respuesta)

I Supermercado

I Hipemercado

™ Ferias Vecinales

™ Directamente al productor

*3. Indique su nivel de satisfaccién con los siguientes envases.

1. Muy 2. Bastante 3. Poco 4. Nada
satisfecho satisfecho satisfechq satisfecl'[o“

. E L ER : ) . : . .- | T 3;'1 ) - ;o é e N
200°]it T T S8
Envasad - p - ~
os

*4, ; Qué marca de aceite compra? (Varias opciones de respuesta)

[ Fino
" Sabrosa
" Rico
I~ Ofro
*5, ;Suele comprar aceite Fino? En caso de contestar que NO pasar a la
pregunta 14.
" Si
< No




6. Por término medio ¢;cuantos litros de aceite Fino compra al mes?
¢ Entre1y3 C Entre3y5 ¢ Masde5
7. ¢Cuanto paga habitualmente por litro de aceite?

T Menos de 8 Bs
I~ Entre 8y 9.5Bs
I Masde 9.5Bs

8. Nombre su marca favorita de aceite.

«w

. ¢Quién se encarga del aprovisionamiento de alimentos en su hogar?

¢ Solamente usted

¢ Usted decide y otras personas colaboran
¢ Otras personas

¢ Otras personas deciden y usted colabora

*10. Edad.

. 18a25
26 a35
36 a4b
46 a 55
Mas de 55

B IR RS B

*11. Sexo.

' Hombre € Mujer
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