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RESUMEN

El presente trabajo denominado “VALORACION ECONOMICA DEL PATRIMONIO CULTURAL DEL
MACRO DISTRITO Il DEL MUNICIPIO DE LA PAZ”; Caso: Mirador “Killi Killi", pretende determinar
mediante la aplicacién del método de valoracién contingente la disponibilidad a pagar de los visitantes al

lugar y posteriormente poder determinar un valor econémico total en términos monetarios.

Este método en base a encuestas permitirda establecer primeramente una disponibilidad a pagar por
ingresar y por conservacion de los visitantes al mirador individualmente, al igual que el pago por la
conservacion que le asignan las vendedoras del lugar. Posteriormente se hallara un monto conjunto para
después sumar todos estos valores acompanados del monto de inversion para finalmente llegar a un

valor econdmico total del Mirador “Killi Killi”

Este fin se lo realizara tomando en cuenta los siguientes capitulos:
Capitulo I: MARCO PRELIMINAR, esta referido a los lineamientos basicos del trabajo dirigido.

Capitulo Il: MARCO DE REFERENCIA, que consta de un Marco Histdrico el cual menciona los avances
del Método de Valoracion Contingente a través del tiempo, Marco Referencial menciona los conceptos
mas utilizados, Marco Legal da los lineamientos de proteccion del Patrimonio Cultural Boliviano y
especificamente sefiala los Miradores que son considerados como Patrimonio Cultural de la ciudad de La

Paz, Marco Tedrico donde se utilizé los aportes de Pearce y Azqueta principalmente.

Capitulo Ill: TURISMO EN BOLIVIA, indica los lugares mas visitados a nivel nacional y como se

encuentra el flujo turistico actualmente.

Capitulo IV: CARACTERISTICAS ECONOMICAS Y SOCIALES, analiza los aspectos generales del

Macro Distrito 11l y de la zona de estudio Distrito 11.

Capitulo V: ESTUDIO DE CASO: MIRADOR “KILLI KILLI", finalmente se da a conocer los resultados
obtenidos mediante el Método de Valoracién Contingente y finalmente el Valor Econdmico Total obtenido

en términos monetarios.

Capitulo VI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES, menciona las conclusiones y recomendaciones

obtenidas en el presente trabajo.



VALORACION ECONOMICA DEL PATRIMONIO CULTURAL DEL
MACRO DISTRITO Il DEL MUNICIPIO DE LA PAZ

INTRODUCCION

La ciudad de La Paz cuyas caracteristicas fundamentales son la interculturalidad
dinamica de los grupos humanos que cohabitan en el entorno de una topografia
singular, estd circundada por una cadena de cerros y montafias. Que con el
transcurrir del tiempo y el desarrollo de la mancha urbana, algunos de estos sitios
han cobrado nuevo significado como elevaciones y promontorios desde los
cuales se contempla otros. Puede sefialarse que: “La Paz es una ciudad que se

mira asi misma”".

Los sitios mas apropiados para disfrutar las innumerables vistas panoramicas y
apreciar la majestuosidad de nuestra ciudad, son los miradores y espacios de
contemplacion, los cuales segun la Oficialia Mayor de Culturas; son por
excelencia los escenarios donde la identidad, la memoria colectiva manifiesta su
acervo cultural y sentido de pertenencia a través de calvarios cristianos, centros

de adoracion y rituales andinos.

Cada macrodistrito de la ciudad de La Paz, cuenta al menos con un mirador; que
en su generalidad tiene un valor histérico y cultural. Siendo el macrodistrito San
Antonio que cuenta con la mayor cantidad de miradores y el macrodistrito

Periférica con la menor cantidad de estos.

Sin embargo, a pesar de contar con la menor cantidad de miradores el Macro
Distrito Ill — Periférica, posee uno de los miradores mas visitados que es el
Mirador “Killi Killi”, que por su riqueza histérica y valor cultural, sera objeto de
estudio en el presente trabajo que cuyo objetivo fundamental es valorarlo

econdmicamente.

! Fuente: Oficialia Mayor de Culturas/Direccién de Patrimonio Tangible e Intangible



CAPITULO
MARCO PRELIMINAR

.1. TEMA

La ciudad de La Paz disfruta de un sin igual Patrimonio Histérico; sin embargo,
de nada vale poseerlo si primero no se valora lo que se ha heredado, si no se
cuida de manera apropiada, si no se lo integra en el modo de vivir diario de los
habitantes del conjunto del municipio para que sea respetado y apreciado. En
estas épocas modernas en gran parte de las ciudades mas desarrolladas, ha
surgido el concepto de revalorizar el Patrimonio Cultural, resguardando su
conservacion mediante personal adecuado, asistencia técnica de expertos y

agregando servicios de proteccion, para lo que no se puede sustituir.

La ciudad de La Paz, ofrece una variedad ilimitada de recorridos urbanos con
vistas panoramicas de gran valor, cuyas potencialidades deben ser
aprovechadas para el disfrute de la poblacion, el turismo, la educacién, la
recreacion y la formacion cultural; a través de su preservacion y conservacion
vinculadas estrechamente con el concepto de valoracién. Es por tal motivo, que
en el presente trabajo se elaborara una propuesta de determinar el valor en
términos monetarios de un Patrimonio Cultural, se realizara una propuesta de
“VALORACION ECONOMICA DEL PATRIMONIO CULTURAL DEL MACRO
DISTRITO IIl DEL MUNICIPIO DE LA PAZ".



.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Patrimonio Cultural de La Paz, cada vez esta mas amenazado de la
destruccion, ya sea por el deterioro o por la evolucion de la vida social y
econdmica que agravan con alteraciones o aun mas temible, como son los
nuevos peligros que trae el desarrollo de las ciudades. A este problema, también
se suman, la falta de recursos econdémicos, técnicos y cientificos. Hay que
ayudar concientemente a la conservacion, a la proteccion, a la vanguardia y a la
difusién por cualquier medio que sea necesario. El Patrimonio no es solo lo
pasado y lo antiguo, se debe cuidar el legado de quienes vivieron antes que

nosotros en la urbe, que a la vez sera la herencia para futuras generaciones.

La preservacion y valorizacion patrimonial se halla, también, estrechamente
sujeta al turismo, sea este interno o externo, viabiliza de no pecar de ignorancia
sobre nuestra historia; transportando a punta el conocimiento a fondo de nuestra
ciudad. El turismo, innegablemente, es fuente de recursos, por ello, se
transforma en herramienta de integracion entre la gente que habita en los

distintos lugares de la ciudad de La Pazy del mundo.

El Mirador “Killi Killi” como los espacios naturales también puede cumplir con las
caracteristicas de un bien publico (no exclusion y no rivalidad en el consumo) y
de recurso de libre acceso, por lo que no tiene un mercado en el cual

intercambiarse, en consecuencia tampoco un precio de mercado.

Entonces la principal interrogante es:

¢Cual es el verdadero valor tanto histérico, cultural, paisajistico y

patrimonial del Mirador “Killi Killi”, expresado en valor econémico?



1.3. JUSTIFICACION

La tematica patrimonial cultural es novedosa en nuestro medio, pero desconocida
por la poblacion en general, tal es el caso de los miradores que posee la ciudad
de La Paz.; este desconocimiento ocasiona la pérdida irremediable del

patrimonio cultural, con respecto a la valoracion que se da a los mismos.

1.3.1. Justificacion tedrica

En la actualidad el Método de Valoraciéon Contingente ha tenido un gran
desarrollo tedrico y empirico, transformandose en el mas utilizado debido a
su flexibilidad y su capacidad de estimar la disponibilidad a pagar.

1.3.2. Justificacion social

La valoracién de los miradores, tomados en cuenta desde su tradicidon y su
funcidn como espacio respectivamente para crear mayor conciencia y
valores en la poblacion en general, a los turistas y a los jovenes en
especifico para generar mayor interés por visitar estos lugares, ademas de

generar otras actividades.

1.3.3 Justificacion académica

Como otros trabajos que se tienen en la carrera es un aporte a los
estudiantes de la universidad para consultas no solamente de tipo

economico sino ambiental y social.

1.3.4 Justificacion econémica

La falta de insumos y politicas de conservacidon por parte de las
autoridades competentes lleva al descuido y a la no valoracién del

patrimonio cultural por parte de la poblacién pacefa y visitantes.



1.4. OBJETIVOS

.4.1. Objetivo General

e Determinar el Valor Econdmico Total del Mirador “Killi Killi”, con la
aplicacién de la teoria desarrollada por Pearce.

.4.2. Objetivos Especificos

e Determinar la incidencia que tiene el nivel del ingreso de un agente

econdmico para valorar el Mirador “Killi Killi”.

e Determinar la Disponibilidad a Pagar por ingresar al Mirador “Killi Killi”, de los

visitantes nacionales como extranjeros.

e Determinar la Disponibilidad a Pagar por la conservacion del Mirador “killi

Killi”, de los visitantes nacionales como de los extranjeros.

e Determinar la Disponibilidad a Pagar de las vendedoras del lugar por la

conservacion del Mirador “Killi Killi”.

e Investigar el monto de la Inversion utilizada en el Mirador “killi Killi”.

1.5. ALCANCE

1.5.1. Ambito Espacial

El presente trabajo toma como objeto de analisis el Mirador “Killi Killi”, que
esta ubicado en el Distrito 11, perteneciente al Macro Distrito Ill- Periférica
del Municipio de La Paz.



1.6. FUENTES

1.6.1. Fuentes Primarias

e Documentos pertenecientes a la Honorable Alcaldia Municipal de La
Paz.

e Documentos pertenecientes a la Sub - Alcaldia “Periférica” Macro
Distrito 3 de la ciudad de La Paz.

.6.2. Fuentes Secundarias

Como fuentes secundarias se utilizaran:

e LIBROS
o PUBLICACIONES DE PERIODICOS
e TESIS

1.7. METODOLOGIA

1.7.1. Método

En el presente trabajo, se pretende utilizar el método inductivo, el cual crea
leyes a partir de la observacion de los hechos, busca la generalizacién del
comportamiento observado. Por lo tanto se efectuara el estudio del Mirador

“Killi Killi”; con el fin de generalizar posteriormente los resultados.



1.7.1. Técnicas

El presente trabajo sera de tipo descriptivo, el cual se basa en especificar
las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos,
comunidades, objetos o cualquier otro fendbmeno que se somete a un
analisis. Se miden, evaluan o se recolectan datos sobre diversos conceptos
(variables), en si aspectos del objeto de estudio, por tal motivo se aplicara al
Mirador “Killi Killi”, ya que se basara principalmente en las caracteristicas

que posee.



1.

CAPITULO I
MARCO DE REFERENCIA

MARCO HISTORICO

11.1.1. Evolucioén histérica del método de valoracion contingente

El primero en proponer el Método de Valoraciéon Contingente fue Ciriacy-
Wantrup en 1947 como un medio para estimar la curva de demanda de
bienes colectivos (citado en Hanneman 1994). A partir de ese estudio se
idearon otros métodos que también se aplicaron a la valoracion econémica

del medio ambiente.

Durante muchos anos, este problema en la valoracion mediante encuestas
de externalidades, bienes publicos o bienes de no mercado en general,
tuvo como punto de referencia (negativo) un influyente articulo corto
publicado por Paul Samuelson (1954) en The Review of Economics and
Statistics. Samuelson sostenia que, al valorar un bien publico -del que no
se puede excluir del consumo a los que no lo pagan-, las personas
entrevistadas podian esforzarse en aplicar una determinada estrategia
para expresar un precio distinto del que realmente creen, para obtener asi
un beneficio personal de su respuesta hipotética, cosa que no seria
posible en bienes privados con mercado real. Ello podria llevar a estimar
precios distintos al verdadero (sesgo de estrategia). Este problema, que
tiene estrechos vinculos con el del free rider, llevd a Samuelson a

desaconsejar la encuesta directa para valorar bienes publicos.



Posiblemente, la propuesta de utilizar el método de encuestas sugerido
por Ciriacy-Wantrup, no llegoé a cuajar durante aquella década. El primer
trabajo empirico no llegdé hasta 1963, cuando Robert K. Davis aplicé esta
técnica en su tesis doctoral en la Universidad de Harvard, relacionando
economia y recreacion, para calcular los beneficios de las oportunidades
de recreacion al aire libre en los bosques silvestres de Maine. En la
segunda mitad de los afos sesenta se desarrollaron distintos estudios que
aplicaban el método de valoracion contingente a bienes ambientales y

usos recreativos.

En la década de los setenta, Peter Bohm (1971; 1972) contrasté
empiricamente y rechazé la hipétesis de sesgo estratégico formulada por
Samuelson. En 1974, Randall, lves y Eastman contribuyeron a
incrementar la fiabilidad y aceptacion del método con un riguroso trabajo

tedrico y aplicado.

Estos avances, unidos al proceso de maduracidon de la economia
ambiental como disciplina y a la demanda social -sobretodo en los
Estados Unidos-, dieron un empujén definitivo al método de valoracion
contingente. La demanda social se concret6 en leyes como la Clean Water
Act, de 1972, y Ila Comprehensive Environmental Response,
Compensation, and Liability Act (CERCLA), de 1980, que requerian la
valoracion de cambios en el bienestar social debido a externalidades
ambientales. Bajo CERCLA se puede denunciar ante los tribunales de
justicia a los responsables de determinados dafios ecoldgicos. EI método
de valoracion contingente fue uno de los tres reconocidos por el Water
Resources Council (1979), para valorar determinados beneficios de las
inversiones publicas, y que en 1986 se lo reconociera como apropiado
para medir beneficios (y perjuicios) en el marco de la Comprehensive

Environmental Response, Conpensation, and Liability Act (“Superfund”),
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consolido su respetabilidad, al tiempo que impulsé la realizacién de gran
nuimero de estudios basados en esta metodologia 2.

En la segunda mitad de los afios ochenta aparecieron dos obras
analizando el estado de la cuestion de la valoracion contingente, los
cuales han contribuido decisivamente a la popularizacion del método en
Estados Unidos y muchos otros paises. Se trata de Cummings, Brookshire
y Schulze (1986) y Mitchell y Carson (1989). Ambos libros, y
especialmente el segundo, intentaban situar esta técnica de valoracion en
un contexto mas amplio que el de la economia ambiental. La riqueza del
reto de valorar correctamente un bien en un mercado hipotético requiere la
colaboracién de la estadistica, la psicologia, la sociologia, la investigacion
de mercado y, en general, ramas de las ciencias econdmicas que no

encajan en la tradicion de la economia del bienestar.

El debate en la década de los noventa

La polémica sobre la validez practica de la valoracién contingente llevd a
la National Oceanic and Atmospheric Administration (NOAA), del
Ministerio de Comercio de los Estados Unidos, a nombrar a una comisién
de expertos para determinar si la valoracion contingente puede
considerarse una técnica valida en la practica para medir valores de no

uso en externalidades ambientales.

El informe de la Comision NOAA, hecho publico en enero de 1993, fue
claramente favorable a la utilizaciéon del método de valoracién contingente
como férmula razonable de calcular el valor de no uso (uso pasivo, segun

su terminologia) en la pérdida de bienestar por desastres

2
Azqueta, Diego (2002), Introduccién a la Economia Ambiental, Espafia: Mc Graw-Hill, p. 104.
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medioambientales. Sin embargo, recomendaba una serie de medidas
bastante estrictas en su disefio y aplicacion, para asegurar que no lleve a
estimar valores exageradamente sesgados. Sin duda, el respaldo de la
Comisién al método y la consiguiente resolucion legislativa de NOAA dan
un nuevo impulso a los estudios de valoracion contingente en la década

de los anos noventa.

Desde 1970 hasta hoy el método tuvo un gran desarrollo tedrico y
empirico, transformandose en el mas ampliamente utilizado debido a su
flexibilidad y su capacidad de estimar el Valor Economico Total como un

todo, particularmente el valor de existencia.

La aplicacion del método de valoracién contingente es habitual en los
Estados Unidos y en los paises del centro y norte de Europa. Su
introduccién en los paises mediterraneos y de habla hispana ha sido
tardia, pero los pocos estudios realizados muestran un gran potencial para

la aplicacion de dicho método.

I.2. MARCO CONCEPTUAL

I1.2.1. Patrimonio

Desde el punto de vista juridico se distingue sobre todo el Activo (bienes y
derechos) y el Pasivo (cargas, deudas y obligaciones), a la vez éstos
tienen caracter econémico, son susceptibles de ser valorados en dinero y

aptos para satisfacer necesidades econémicas.

Los bienes de una nacién se conceptualizan como Patrimonio de una

nacion, porque se la obtiene por herencia. Ademas supone una serie de
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obligaciones: la defensa y la proteccion del Patrimonio para la transmision

a las futuras generaciones.
1.2.1.1. Evolucion del Concepto de Patrimonio Cultural

El concepto de Patrimonio puede referirse también como herencia de
nuestros antepasados, el cual puede expresarse en los objetos muebles e
inmuebles y el concepto de Cultura a la manera de como el hombre
(fisicamente de forma individual o grupal), por sus necesidades maneja los
recursos existentes en el medio ambiente (naturaleza), transformandolos
por medio del trabajo (individual y colectivo) en el que se expresa la
tecnologia a través de instrumentos que son objetos nacidos de la ciencia,
que es la suma de conocimientos adquiridos, via la observacion,
aplicados a la realidad, que se hallan sancionados y aceptados

socialmente.

Finalmente para llegar al concepto de Patrimonio Cultural; no solo
comprende la herencia material, sino también lo inmaterial como la danza
y el canto, los cuales son herencia colectiva de un pueblo o nacién, con un
pasado comun de un grupo de gente con intereses comunes Yy

relacionados a una historia que afronta un presente y mira el futuro.

La importancia del Patrimonio Cultural radica en la gente, involucrada con
un pasado historico que se relaciona con nuestro presente comun, con sus
problemas, con sus respuestas. El patrimonio es la fuente del cual la
sociedad bebe, para existir y recrear el futuro de la Nacién; planificar
realmente nuestra instruccion, siendo analiticos y criticos mas que
memoristicos y estaticos, con una planificacion coherente con nuestras
verdaderas necesidades y de hecho con bastante trabajo, es una de las

tareas pilares para la construccion de la Identidad Nacional®.

3 Publicado en el Boletin ANDINAS N° 1,2,3 | del Gabinete de Arqueologia Social (GARSOC), Editado en Lima
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El concepto de patrimonio es utilizado desde el siglo XIX, ya que en esta
época se le daba importancia a la conservacién de grandes monumentos
con valor estético, a los simbolos de poder econdmico, politico o cultural
dominante de una sociedad determinada. Actualmente los criterios se han
ampliado y se puede clasificar en esta categoria desde pequefas piezas
de coleccién hasta un pueblo entero. Es “patrimonio” todo aquello que nos
pueda dar una leccion. Bajo este concepto las edificaciones como
catedrales y palacios han adoptado la expresion de “Bien de Interés
Cultural”, a la vez reconocen que la arquitectura cotidiana de las clases

populares posee valor.

El Patrimonio Cultural se puede clasificar en:

Tangible, es aquel compuesto por aquellos bienes culturales que se
pueden tocar, habitar, como las edificaciones, casas, iglesias, objetos,
obras de arte. El Patrimonio Tangible puede dividirse en: mueble e

inmueble.

El Patrimonio Tangible Mueble esta constituido por objetos
arqueoldgicos, histoéricos, artisticos, etnograficos, tecnologicos, religiosos y
aquellos de origen artesanal o folklorico que se constituyen en colecciones
importantes para las ciencias, la historia del arte y la conservacion de la
diversidad cultural del pais. Entre ellos estan las obras de arte, libros,
manuscritos, documentos, artefactos histéricos, grabaciones, fotografias,
peliculas, documentos audiovisuales, artesanias y otros objetos de
caracter, histérico, cientifico y artistico.

El Patrimonio Tangible Inmueble esta constituido por los lugares, sitios,
paisajes culturales, edificaciones, obras de ingenieria, conjuntos
arquitectonicos, zonas tipicas y monumentos de interés o valor relevante

desde el punto de vista arquitectonico, arqueoldgico, historico, artistico o
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cientifico. Estos bienes culturales inmuebles son obras o producciones
humanas que no pueden ser trasladadas de un lugar a otro, ya sea porque
son estructuras (un edificio), o porque no puede separarse del terreno (un

sitio arqueoldgico).

Intangible o inmaterial, es abstracto dificil de cuantificar su verdadera
dimensidn; son aquellos bienes de interés cultural que no se pueden tocar,
como melodias musicales, fiestas y carnavales, poesia, literatura; éstas
deben protegerse especialmente por su vulnerabilidad. También puede
definirse como: "el conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o un grupo social"
y que, "mas alla de las artes y de las letras", engloba los "modos de vida,
los derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las

tradiciones y las creencias”.

Esquema: Clasificacion del Patrimonio Cultural

-Obras de Arte
-Libros
-Manuscritos
-Documentos
-Fotografias, etc.

F
TANGIBLE

-Sitios
Arqueologicos

INMUEBLE

PATRIMONIO
CULTURAL

-Zonas Tipicas
-Monumentos
Publicos

-Paisajes
LTaalbaealan

-Lenguaje
-Costumbres
-Religiones

\INTANGIBLE

-Leyendas
-Mitos

-Msica
-Modos de vida

Fuente: Elaboracion Propia
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11.2.2. Turismo

Es el desplazamiento de personas para realizar viajes de distraccion o de
conocimientos. Para la economia, el turismo es una categoria de la
circulaciébn econdémica. El turista, como personaje historico, aparece
inmediatamente después de la conquista de las vacaciones pagadas. Su
difusibn es obra sucesiva de mayores niveles de ingresos, de
comunicaciones expeditas, transportes accesibles, servicios
especializados y complicada mezcla de factores adicionales. EI turismo

pertenece al sector terciario de la economia *.
11.2.2.1. Evolucion del Concepto de Turismo

En la medida en la que se insista en la identidad viaje de turismo= viaje
de placer no tiene mucho sentido buscar demasiado lejos en el tiempo sus
origenes si, a la vez, no procuramos demostrar que las civilizaciones
pasadas tenian el mismo concepto de phcer que la nuestra. Por esta razon,
creemos que estan mas en lo cierto quienes, manteniendo la citada
identidad, sostienen que los viajes turisticos constituyen una practica
relativamente reciente. Pierre-P. Defert (1958) propone como precedente de
nuestros viajes turisticos los viajes romanticos, entre los que, como franceés,
cita los realizados por escritores como Montaigne, Madame de Seévigné,
Maxime du Camp, Rousseau, SaintPierre, por citar, dice, solo a los mas
conocidos de antes de 1.900. Aun asi, Detrt, como gedgrafo, establece
una diferencia notable entre estos viajes individuales y los viajes turisticos
actuales: Mientras los primeros no cambian el medio sino que se limitan a
contemplarlo y describirlo, los segundos comportan un intenso uso de los

recursos naturales.

4 Zorilla — Méndez (1996), Diccionario de Economia, p. 219.
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En todo caso, lo cierto es que la palabra turista parece que fue empleada
por primera vez en el Reino Unido, segun L. Fernandez Fuster (1967, 1981,
25 y s.) quien cita la definicion de The Oxford English Dictionary (1950),
obra que definié en 1800 al turista como el que hace un tour, especialmente
quien lo hace por recreo, el que viaja por placer o para aumentar sus
conocimientos culturales visitando lugares por sus objetos de interés, su
paisaje o su peculiaridad. El empleo del vocablo francés tour ha llevado a
muchos autores a rastrear su etimologia con la pretensién de documentar la
aparicion historica de la practica del turismo. De esta forma, L. Fernandez
Fuster afirma que en 1746 esta documentada la frase inglesato take a turn
con el sentido de dar una vuelta por un lugar a caballo o conduciendo un
carruaje. El mismo autor espafiol citado se refiere a la expresién inglesato
make a tour, documentada, al parecer en 1760, con el significado de
realizar un viaje circular en el que se visitan ciertos lugares por recreo o por

lucro®.

El litigio y la polémica han acompafiado a la historia conocida de la
formacion del concepto cientifico de turismo. Las confrontaciones llegaron a
ser tan frecuentes entre los miembros de una comunidad cientifca por otras
razones tan apinada y compacta que, finalmente, se llegd al consenso de
qgue el no encontrar una definicion definitiva del turismo es la consecuencia
natural que se deriva del hecho de la extrema complejidad del fenémeno
que se trata de estudiar. Pero que no saber lo que es el turismo no

obstaculiza estudiar las causas que lo explican y los efectos que produce.
1.2.3. Mirador

Son aquellas inflexiones geograficas o lugares elevados cuyos dominios

visuales horizontales y verticales que permiten apreciar panoramicas con

Fernandez Fuster aporta los significados de las dos expresiones en inglés, sierdo su traduccion al castellano muestra.
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amplitud minima de 90°, pero en cuyo espacio se encuentra diversidad de
actores sociales, constituyendo el area del lugar en varios territorios a la
vez, cuyas fronteras estan marcadas por las representaciones simbdlicas
que por demarcaciones fisicas. Por eso: el espacio como tal, los
elementos de contemplacion y las panoramicas, promueven de manera
prevaleciente un sentido de pertenencia cultural, el mismo que
interiorizado por los grupos humanos se establece como su signo y

expresion®.

11.2.4. Oferta

La oferta es la cantidad de bienes ofrecidos por los proveedores y
vendedores del mercado actual. Graficamente se representa mediante la
curva de oferta. Debido a que la oferta es directamente proporcional al
precio, las curvas de ofrecimiento son casi siempre crecientes. Ademas, la
pendiente de una funcién curvilinea de oferta suele ser también creciente
(es decir, suele ser una funcion convexa), debido a la ley de los

rendimientos decrecientes’.

Grafico N° 1

Curva de Oferta

Q

N\

Q, Q

9

6
Fuente: Oficialia Mayor de Culturas/Direccién de Patrimonio Tangible e Intangible

Zorilla — Méndez (1996), Diccionario de Economia, p. 109.
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11.2.5. Demanda

La demanda es la relacion de bienes y servicios que los consumidores
desean y estan dispuestos a comprar dependiendo de su poder
adquisitivo. La curva de demanda representa la cantidad de bienes que los
compradores estan dispuestos a adquirir a determinados precios,
suponiendo que el resto de los factores se mantienen constantes (clausula
ceteris paribus). La curva de demanda es por lo general decreciente, es

decir, a mayor precio, los consumidores compraran menos®.

Grafico N° 2

Curva de Demanda

pe
M

11.2.6. Valor

El valor es una cualidad que le otorga a las cosas, hechos o personas una
estimacion ética o estética segun correspondera en cada caso y que podra

ser positiva 0 negativa °,

8 Zorilla — Méndez (1996), Diccionario de Economia, p. 58.

Diccionario Clarin, p. 517.
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11.2.7. Bienestar

El bienestar como concepto abstracto que es, posee una importante carga
de subjetividad propia al individuo, aunque también aparece

correlacionado con algunos factores econémicos objetivos "°.

11.2.8. Medio Ambiente

Entorno vital, el sistema constituido por elementos fisicos, bioldgicos,
econdmicos, sociales, culturales y estéticos que interactuan entre si con el
individuo y con la sociedad en que vive un organismo determinando la

forma del comportamiento y supervivencia de ambos. (Gémez Orea, 1999)

11.2.9. Método de Valoracion Contingente

Valora un bien que no tiene precio de mercado. Donde se basa
exclusivamente en los métodos de percepcion de opinién de personas que
estan relacionadas con el tema a investigar. Valora el bien a través de
diversos mecanismos como: talleres, encuestas, entrevistas, dinamicas

grupales, método Delphi.

Este método se basa en preguntas para conocer la disponibilidad a pagar
(DAP), por mantener, proteger, conservar, recuperar, mitigar un bien que
no tenga precio de mercado. Se basa también en simulaciones, para

determinar en base a estos cambios la disponibilidad a pagar (DAP).

10 Diccionario Clarin, p. 105.
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I.3. MARCO LEGAL

11.3.1 Leyes y Normas del Patrimonio Cultural Boliviano

En la presidencia de Hernando Siles se crea la LEY DEL MONUMENTO
NACIONAL - Ley del 8/5/1927, en la cual decreta en sus articulos la
creacion de una comision ad-honorem y una Galeria Nacional de Bellas
Artes, Historia, Arqueologia, dependiente del Ministerio de Instruccién,
encargados de la calificacion y resguardo de los valores artisticos e
histéricos. Donde se declaran monumentos nacionales los existentes en
el territorio del la Republica y que por sus méritos artisticos, histéricos o
arqueoldégicos representan un valor de arte o de tradicién. En 1930 crea
las NORMAS SOBRE MONUMENTOS NACIONALES, bajo Decreto
Supremo del 15/4/1930; en la cual considera que es un deber de los
poderes publicos resguardar y conservar las obras y monumentos de arte

de la Republica.

Posteriormente en la presidencia de Victor Paz Estenssoro se crea la
PROTECCION DEL PATRIMONIO CULTURAL, bajo Decreto Supremo
N° 05918 del 6/11/1961; en la cual considera que es deber del Estado
proteger el acervo artistico y cultural de la Nacién, velando por la buena
conservacion de los tesoros artisticos, historicos y arqueoldgicos, tanto de
la época precolombina y colonial, como republicana. Que para tales
efectos, es necesario complementar las disposiciones existentes, definir

sus alcances y reglamentar su aplicacion.

La Oficialia Mayor de Culturas mediante la Direccién Tangible e Intangible,
la Unidad de Patrimonio Intangible, realiza trabajos de investigacion vy
recopilacion de datos respecto a los Miradores y Apachetas valorizandolos

como: “Patrimonio Intangible, considerando como fruto de wuna
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construccion social dinamica de pleno valor y significado actual, no una
mera huella de un pasado inmoévil o de un cumulo de costumbres
estancadas, donde la tradicién y la mirada al pasado juegan un papel
central para la proyeccion de nuestro devenir, y por tanto donde los mitos
y tradiciones se recontextualizan, se constituyen de tal suerte en
ingredientes de una efectiva apropiacidén colectiva, que refleja un sentido
de pertenencia, fundamentando la identidad cultural pacefa. Son
aspectos imprescindibles acerca de los Miradores y Apachetas como

Patrimonio Cultural de la Ciudad de La Paz”'".

Con tales razones en febrero del 2004, se declara como Patrimonio
Cultural a los Miradores y Apachetas de la ciudad de La Paz
considerando:

El articulo 5° parrafo Il, numeral 4 de la Ley de Municipalidades N°
2028, de 28 de octubre de 1999, determina como finalidad del
Gobierno Municipal; asi como preservar el patrimonio paisajistico del
Municipio y el Patrimonio de la Nacion en él existente.

Por lo que: El Honorable Consejo Municipal de La Paz en uso de las
atribuciones conferidas en la Ley de Municipalidades

Resuelve: En su Articulo Primero. Declarado como Patrimonio Cultural
Paisajistico del Municipio de La Paz los siguientes Miradores y Apachetas,

y sus correspondientes configuraciones simbdlico-culturales.

Cuadro N° 1

Lista de Miradores y Apachetas

Codigo| Clasificacion Nombre

Macrodistrito Centro

_ Parque Mirador Radul
1.1 Mirador Salmén de la Barra
(Laikakota)

H Fuente: Oficialia Mayor de Culturas/Direccion de Patrimonio Tangible e Intangible
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Caédigo

Clasificacion

Nombre

1.2 Mirador Mirador Juan de la Riva
Macrodistrito Max Paredes
Parque Mirador Juan
2.1 Mirador XXIII
2.2 Mirador - Apacheta |Jacha Apacheta
2.4 Mirador - Apacheta Mirador Sagrado Corazén
de Jesus
2.6 Mirador Parque Portada Triangulo
Macrodistrito Cotahuma
3.1 Mirador Mirador Faro Murillo
3.2 Mirador - Apacheta |Jancocollo - Jacha Kollo
; Parque Mirador Las
34 Mirador
Américas (San Luis)
3.5 Mirador El Monticulo
Mirador Presbitero
3.6 Mirador Medina
Mirador Luis Eduardo
3.7 Mirador Siles
Macrodistrito Periférica
4.1 Mirador - Apacheta |EIl Calvario
4.2 Mirador Killi Killi
4.3 Apacheta 27 de Mayo
Macrodistrito San Antonio
5.1 Mirador Mirador de Entel
52 Mirador ancha Mirador Escobar
Uria
5.3 Mirador - Apacheta |Nuévo Mirador de Alto
Pampahasi
54 Mirador - Apacheta | Mirador Santo Domingo
Parque Mirador Villa
5.5 Mirador Litoral
57 Mirador Mirador Alto San Isidro
5.8 Mirador Parque Escobar Uria
5.10 Mirador - ApaCheta Parque Mirador de Alto
Pacasa
Macrodistrito Sur
6.1 Mirador Ufao
6.2 Mirador Mira’dor Corazoén de
Jesus Alto Seguencoma
6.3 Mirador Mirador Santurario de
Schoenstatt
6.4 Mirador Mirador Avenida del

Libertador
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Cédigo| Clasificacion Nombre

6.5 Mirador Mirador Scouth Alto
Seguencoma
Fuente: Direccién de Patrimonio Tangible e Intangible

El Uso de Suelo y Patrones de Asentamiento (USPA) 2007 incorpora entre
sus propuestas la recuperacion de los miradores y apachetas, como
circuitos turisticos en el entendido del dominio visual del paisaje natural y
urbanistico, las edificaciones no impidan el dominio del paisaje de estos
sitios, constituiran el equilibrio de urbanizacion y preservacion del paisaje.
La definicion de altura estd determinada por angulos visuales y sera
diferente en cada uno de los miradores y apachetas. El angulo visual sera
de aproximadamente 60 grados considerando la altura del observador en

una linea recta de 30 grados para arriba'y 30 grados para abajo.

I.4. MARCO TEORICO

11.4.1. Patrimonio y Turismo

Se debe tener en cuenta que el Turismo es la actividad econémica N° 1 en

el Mundo, generador de divisas y empleos directos e indirectos.

Turismo + Cultura = riqueza econdémica y cultural

El turismo aporta: en la generacion de empleos directos e indirectos, en la
dinamizacién de la economia, en la mejora de la calidad de vida, en la

conservacion y promocién del patrimonio natural y cultural.

Para terminar debemos referirnos a la relacion que existe entre turismo y
cultura. Son tantas las referencias que se han hecho y se hacen a los dos
conceptos unidos, la simbiosis indisoluble entre la cultura y el turismo, a la

que tanto contribuyeron los clasicos, quienes consideran que la doctrina del
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turismo no es otra cosa que un caso especial de la sociologia de la cultura.
El binomio ha sido y sigue siendo altamente rentabilizado por los ingenieros
de ventas, operacion que se lleva a cabo a través del concepto de cultura
como mero conjunto de actividades (exposiciones, conciertos, festivales,
olimpiadas, ferias, fiestas, etc) a las que no se duda en considerar como
otros tantos productos turisticos, esto es, el objeto de la demanda de los

turistas y, también, el objeto que ha de ser vendido.

11.4.1.1. Importancia Econémica del Turismo

El turismo es una fuente de riqueza y, por tanto, de creciente bienestar,
para aquellos paises a los que se dirige, razén por la cual solo podria ser
correctamente estudiado desde el punto de vista econdmico. Esta
consideracion lleva, cada vez mas, a los circulos competentes a
considerar el fendmeno del turismo como una tarea de la economia y a
investigar los medios y las vias que conducen a su crecimiento y, por
tanto, a aplicarlos en la practica. Diferentes agentes, en especial ciertas
organizaciones, actuan de este modo con mayor o menor éxito. Es
posible encontrar comarcas y ciudades concretas cuyo bienestar y
progreso se atribuye ante todo al turismo y que, por ello, tratan de
apoyarse en él. Aunque uno de sus lados negativos destaca el aumento

del coste de la vida para la poblacién residente.

Arcos cita la siguiente frase, tomada del folleto "Turismo, los sindicatos de
iniciativa", publicado por la Asociacion de Fondistas y Similares de
Espana: "El turismo aumenta el consumo y, por tanto, la produccion
agricola e industrial; hace necesaria la instalacion de hoteles, fondas y
hospederias, dando mayor valor a la propiedad urbana;, aumenta la
circulacion de viajeros proporcionando mayores ingresos a las sociedades

de transportes; favorece el comercio y es, sin duda, el medio mas eficaz,
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1.4.1.2.

por el ingreso del dinero que produce, para que nuestra moneda alcance

un valor efectivo resolviendo el problema de los cambios”.

A través de este planteamiento se entiende perfectamente la frase que
cita Von Schullern (1911), atribuida a un empresario paraturistico:"Desde
el punto de vista estrictamente econémico, una poblacion numerosa no
puede compensar el descenso de las visitasde extranjeros, pues solo los
extranjeros contribuyen a la riqueza nacional” O los planteamientos de
Arrillaga (1955), relativos al hecho de que si lo que pretende un pais
"turistico”, o que pretende serlo, es "la obtencién de ingresos por
estancias de los extranjeros en el pais (...) de nada serviria, para el fin
deseado, el obtener ingresos por estancias de los extranjeros en el pais si
los naturales de éste invertian mayores sumas en sus viajes allende las
fronteras(...). Sin duda, el mejor medio paraobtener ambas finalidades es
mejorar los servicios turisticos y divulgar las propias riquezas turisticas
(bellezas naturales y artisticas), pues ello atraera a los extranjeros y

satisfara, en parte, los deseos turisticos de los nacionales”

También Stradner basa su analisis en el turista y se propone estudiar las
relaciones de todo tipo que surgen en un lugar concretocon motivo de la
llegada de turistas. Un conjunto de relaciones que, si bien empez6
limitandose a las humanas, termind por incorporar a las que tienen lugar
entre turistas y territorio, incluyendo enterritorio tanto el medio fisico como

el medio histérico y cultural.
El Enfoque de Demanda en el Turismo
En este enfoque el turista es visto como un mero consumidor, segun la

teoria clasica se basa principalmente en el analisis visto desde el punto

del pais de acogida exclusivamente en las relaciones de intercambio
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comercial. También se expondra de un modo breve la teoria de la

formacién del precio que profesan los clasicos:

a) "La renta determina el precio". Puesto que la demanda es
la que domina el mercado, en términos generales, y es
muy elastica por no obedecer a necesidades definitivas, "e/
nivel superior del precio turistico se forma por la valoracion
subjetiva del turista, lo cual estda en concordancia con la
formacion del precio en todos los mercados que tienen una
caracteristica similar". Si a ello anadimos que para los clasicos

la demanda depende decisivamente de larenta.

b) "El precio determina el coste" Se trata de una nueva
consecuencia del poder de mercado que tiene la demanda, a

juicio de los clasicos.

Grasselli sefiala que la demanda turistica, referida a una localidad concreta,
tiene por objeto el goce de sus recursos naturales y artisticos, asi como los
servicios generales prestados tanto por la intervencion publica como por la

iniciativa privada.

Los economistas que estudian el turismo con este enfoque se basan en que
el turismo es un hecho economico en la medida en la que el turista gasta
una parte de su renta en un lugar en el que no reside habitualmente. De ello
se deriva que, en dicho lugar, terminen surgiendo empresas dedicadas a
satisfacer la demanda que de este modo se genera. La particularidad del
turismo quiere verse en el hecho de que, en el lugar llamado turistico, se
venden mercancias de todo tipo a compradores no residentes habituales sin
necesidad de exportar. El planteamiento del profesor De Torres indica: "el

hecho cierto es que los turistas gastan su dinero en la compra de bienes y
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servicios nacionales”. Ademas partié de la consideraciéon del turismo como
un caso especial de exportacion, planteamiento que al margen de que solo
tuviera en cuenta el turismo extranjero, le permite ir mas alla de lo fisico al
que se refieren los expertos en turismo, para percatarse de que el turismo
abre la posibilidad de exportar (vender en mercados mas amplios)
productos cuyo desplazamiento econdmico es imposible. Los llamados
neoclasicos no han conseguido sustituir el enfoque clasico de demanda,
limitandose a proponer una terminologia abiertamente productivista, inusual
en la literatura del turismo hasta los afos sesenta, es cierto, pero una
terminologia que no duda en llamar producto a un pais, a una imagen, a un

clima o a la posesidn de una personalidad singular.

El analisis de la demanda cubre la mayor parte de los estudios econdmicos
del turismo, ocupados en la cuantificacion de los turistas y de su gasto,
clasificandolos de acuerdo con criterios tales como el lugar de procedencia,
la nacionalidad, la residencia, el medio de transporte basico utilizado, la
motivacion, la época del afio de la visita, el tipo de alojamiento utilizado, la
estancia, la forma de hacer el viaje, etc. También se pueden encontrar
estudios que proponen analizar los efectos econdmicos delos gastos en
turismo sobre una economia concreta. Tales efectos se suelen clasificar en
directos o indirectos, siendo los primeros los derivados de las compras
inmediatas de bienes y servicios por parte de los forasteros, mientras que
los segundos son los efectos inducidos tanto en las actividades que
abastecen a las primeras como en las inversiones de todo tipo que dichos
gastos generan, tanto en la ampliacion de la capacidad productiva como en
infraestructuras y en numerosos equipamientos sociales y en srvicios

publicos de todo tipo.
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1.4.1.3. El Enfoque de Oferta en el Turismo

El consumidor que, como tantos otros, tiene dos opciones: adquirir su
producto en el mercado o producirlo él mismo. La tradicion clasica califica
como "turistico" a aualquier producto que real o potencialmente satisfaga las
necesidades de un turista en los lugares de acogida. En linea con esta
tradicion, los ingenieros de ventas que se han dedicado al turismo desde
que, en los afos sesenta, adoptaron las técnicas del marketing, han

introducido en la literatura del turismo el vocablo producto.

"El sector turistico de cualquier destino solo puede operar gracias a la
existencia de unos recursos naturales, unas infraestructuras y unos
equipamientos y servicios que constityen, en realidad, la AUTENTICA
OFERTA TURISTICA". Frase como ésta es muy frecuente en la literatura
turistica. La que precede se ha tomado del llamado Libro Blanco del

Turismo Espafiol (ver Estudios Turisticos, n® 108, p. 38).

Los recursos o patrimonio "turistico", que generalmente suele ser natural,
histérico o artistico, pudiendo consistir en una combinacion de los tres tipos.
El enfoque usual vacila a la hora de incluir estos elementos en la oferta
"turistica", dandose el caso de autores que mantienen que se trata de cosas
que no tienen utilidad en si mismas, pero que el flujo turistico tiene la virtud
de conseguir que la tengan. Esta teoria equivale a decir que, gracias al
turismo, estos prebienes se convierten en bienes econdmicos, lo que, a su
vez, equivale a reconocer la existencia de un mercado. Lo cual puede ser
reflejado, a través de su correcta estimacion, en el patrimonio de la empresa

de que se trate.

Los bienes inmateriales se caracterizan ademas, segun los clasicos, por

estar fuertemente enraizados en el territorio aunque, segun Hunziker y
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11.4.1.4.

Krapf, ésta es una caracteristica comun a los demas bienes turisticos,
"especialmente los que pertenecen a los sectores del transporte y de la
hosteleria", ya que tampoco éstos son susceptibles de ser cambados de

una localidad a otra ni de ser incrementados faciimente.

La fijacion al territorio en el que se localizan es, por tanto, otra de las
caracteristicas o peculiaridades que los clasicos aportan para definir los
bienes turisticos. Por ello se comprende que Sessa diga que el turismo
exporta hombres, no mercancias. Sin embargo, es evidente que los clasicos
hablan exclusivamente de una fijacion fisica, olvidando que, de acuerdo con
su propio modelo, existe también una fijacién o inamovilidad econdémica, la
que se deriva de la imposibilidad de exportar un producto por falta de

competitividad en mercados mas amplios que el local.

La oferta turistica, que solo tendria en cuenta la producciéon de todos
aquellos bienes y servicios obtenidos por el aparato prodwtivo de un
sistema economico y, mas concretamente, de aquellos que con mas o
menos frecuencia son demandados por los visitantes (forasteros en
general), aunque aun cabe una mayor restriccion si limitamos la demanda a
aquellos visitantes que realizan su vsita por lo que ha dado en llamarse por
los mas ortodoxos "motivos turisticos”, un concepto que también admite
multitud de matizaciones. El concepto amplio de oferta turistica se sale del
campo de las ciencias econdmicas para incluir tanto las instituciones como

los recursos naturales, historicos y artisticos.
Agencia de Viajes como Mediadora de la Demanday Oferta
Pero, ¢qué es una agencia de viajes?, el autor Maclntosh, indica: "Una

agencia de viajes es un intermediario, una empresa qe vende al

consumidor servicios (parts) o combinaciones de servicios de la industria de
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los viajes”, continia explicando que una agencia de viajes "es un
intermediario que actua en representacion de sus clientes, lleva a cabo los
preparativos con los abastecedores de viajes (lineas aéreas, hoteles,
turoperadores) y obtiene una comision de ellos”

También da una nueva definicion: “una agencia de viajes es un agente del
principal (abastecedor), concretamente de las empresas de transporte”.Las
agencias de viaje, segun MaclIntosh, operan como un agente legalmente
designado que representa al principal abastecedor en un area geografica
determinada. La agencia funciona como un comisionista, poniendo en
contacto al comprador y al vendedor con los abastecedores deservicios de
hoteles, coches de alquiler, mayoristas y empresas de viajes. Un agente de
viajes, es por tanto, un experto que conoce los horarios, los itinerarios, los
alojamientos, las monedas, los precios, las leyes, los destinos y los demas
aspectos de los viajes y de las oportunidades de viajes. Dicho en pocas

palabras, un agente de viajes es un especialista y un asesor.

Maclintosh facilita la definicion que da Travel Weckly (vol. 41, n°® 48, 1982):
"Un agente de viajes, ademas de vender ‘paquetes’ turisicos elabora
itinerarios individuales, facilita hoteles, moteles, alojamientos y ‘resorts’,
alimentacion, excursiones, traslado de viajeros y de equipaje entre las
estaciones y el hotel y, ademas, puede facilitar al viajero un gran numero de
informaciones que normalmente son dificiles de conseguir. EI agente de
viajes es retribuido por sus servicios a través de comisiones (...) Dicho de
otro modo, el agente de viajes ahorra al cliente tiempo y dinero”.

El autor Figuerola acerca de las agencias de viajes dirma que, en el campo
del turismo "han surgido determinadas figuras intermediarias entre el
producto y la demanda, que estan implicadas seriamente en la distribucion

de aquél". Las agencias de viajes son, consideradas como sujetos
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11.4.1.5.

comercializadores, piezas fundamentales en el modelo conjunto de la
actividad, a las que corresponde "distribuir en todos los posibles mercados
la imagen agradable de un producto heterogéneo y complejo atribuyéndose
incluso mas tarde el papel de ser verdaderos creadores de los savicios que

ofrecen”.

El Turismo como Industria

La industria turistica se define como el conjunto de aquellas actividades
productivas que satisfacen, exclusiva o prioritariamente, las necesidades de

los turistas en los lugares de acogda.

El problema radica en que no se puede identificar sin ambigluedades
industria alguna con el criterio, porque cualquier actividad productiva puede
atender las necesidades de turistas y noturistas al mismo tiempo. De aqui
que la teoria de la produccion turistica se vea obligada a fluctuar entre la
aceptacion de que la produccion turistica es toda la produccion de una
economia y la necesidad de limitarse a un conjunto "manejable" en base al

consenso apoyado en la tradicion.

Stradner definié la industria turistica como la actividad econdmica "que se
orienta a la obtencion de beneficios atendiendo al transito de forasteros. En
lugar de transportar el producto hasta los consumidores traslada a los
consumidores hasta los Ilugares de produccion. Esto es asi poque el
consumidor inicia este viaje cuando quiere satisfacer necesidades con
bienes que no son transportables. Tales bienes son el aire, las montanas, el
clima... La industria turistica, por tanto, transforma circunstancias de poca
utilidad en bienes econdmicos. Asi como el comercio de exportacion solo es
interesante cuando consigue un mercado duradero en el que poder vender,

del mismo modo la industria turistica sera conveniente no porque su
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11.4.1.6.

produccion se dirija a los consumidores que en este momento estan
presentes sino cuando consigue atraer un colectivo seguro de forasteros

anualmente creciente"

El autor Picard define a la industria turistica como: "el conjunto de sus
organos y de sus funciones, no solamente desde el punto de vista de quien
se desplaza, el viajero, sino, principalmente, desde el punto de vista de los
valores que el ‘paseo’ tiene en si mismo y de los que se generan en los
paises a los que él se traslada con su equipaje repleto. Directamente (en
primer lugar los hoteleros) o indirectamerte, el turismo se beneficia de los
gastos que él hace para satisfacer sus necesidades de instruccion o de
placer”. (Todas las citas de Picard han sido tomadas de Bernecker, 1957,
12y 13).

Impactos Ambientales del Turismo

La misma simbiosis que desde los origenes del turismo de masas se
establece entre turismo y cultura se esta implantando ahora entre turismo y
medio ambiente. Del mismo modo que se ha dicho desde tiempo
inmemorial que sin cultura no hay turismo, desde hace relativamené poco
se afirma que el turismo se pierde si se resiente la pureza medioambiental.
Pero éste a su vez se puede constituir en una amenaza, cambios
incontrolables en la poblacidon puede despoblar los centros, puede causar
dafos al patrimonio cultural, puede causar la pérdida de identidad cultural

y puede generar contaminacion en el medio ambiente.

El turismo tiene que ser enfrentado como un proceso de desarrollo
econdmico y de progreso social, cultural, que puede ser producido en
acuerdo con su ambiente o entorno, ajustandose a las necesidades

presentes pero conservando los mismos recursos turisticos para el futuro.
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11.4.2. Economia Ambiental

La Economia Ambiental se origina en base a la Economia del Bienestar,
que al mismo tiempo es componente de la Microeconomia; la cual surge
como un planteamiento a una mayor optimizacion de uso de los recursos
naturales, cuyas reservas son escasas. Abarca el estudio de los
problemas ambientales empleando la vision y las herramientas de la
economia. En la cual encuentra relacion con una de las tantas definiciones
de la Economia, que se basa en las decisiones que realizan los agentes
economicos sobre el uso de los recursos escasos para fines multiples pero

a la vez individuales.

La Economia Ambiental comenzd a preocuparse por el medio ambiente en
la década de los 70, en si el valor de éste para la economia desarrollando
numerosos métodos que sirven para calcular unos valores econdmicos
que, aunque son propiamente de mercado, son utiles como

aproximaciones y como herramientas de calculo.

11.4.2.1. Teoria del Equilibrio General
Se puede definir al Equilibrio General como un Estado en que todos los

mercados y todas las unidades responsables de las decisiones

econdmicas se encuentran en un equilibrio simultaneo.
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Grafico N° 3
Equilibrio General
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“Existe un equilibrio general si cada mercado, se resuelve a un precio
positivo al tiempo que cada consumidor maximiza su satisfaccion y cada

empresa maximiza su beneficio” 2.

11.4.2.2. Economia del Bienestar

La Economia del Bienestar estudia las condiciones en las cuales el
resultado de un modelo de equilibrio general puede ser 6ptimo. Esto
pretende la asignacion éptima de los factores entre las mercancias y la
asignacion optima de la distribucion del ingreso entre los consumidores.
El autor Scitovsky, en su obra “Bienestar y Competencia”, sefiala que:
cuando varios hombres cooperan con el propédsito de satisfacer sus
necesidades, los actos de cada individuo afecta al bienestar de todos los

demas.

12 Kousouyanis, Ana, Microeconomia Moderna, p. 498.
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La Teoria Econdmica del Bienestar, se ocupa de la evaluacion de
situaciones (estados, configuraciones) econdmicamente alternativas,

3 El calculo del

desde el punto de vista del confort de la sociedad.
bienestar social, requiere principalmente de comparaciones
interpersonales, lo que incluye juicios de valor, este criterio del bienestar
social, surgi6 con una tendencia particular, como el criterio de

“Optimizacion de Pareto”.

1.4.2.2.1. El Optimo de Pareto

Llamado asi por el economista Wilfredo Pareto, segun este
criterio, cualquier cambio que mejora la situacién de al menos
un individuo sin empeorar la de otro, constituye una mejora del
bienestar social. En caso contrario, un cambio que no mejora la
situacion de ninguno, y empeora la de por lo menos uno,

constituye una disminucion del bienestar social.

Grafico N° 4
Optimo de Pareto

10 B

6ptimo de Pareto

10 10

13 Kousouyanis, Ana, Microeconomia Moderna, p. 498.
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En lo que se refiere a los aspectos ambientales se mide en
términos del bienestar y los problemas en el medioambiente se

convierten en una externalidad.

11.4.2.2.2 Externalidades y Bienes Publicos

Se entiende por externalidades a todos los costes o beneficios
que recaen sobre la sociedad y el medioambiente como
consecuencia de una actividad econdémica y que no estan
introducidos en el precio del producto que los ocasiona. Estos
costes externos o externalidades no repercuten en los costes y
beneficios del empresario pero si suponen un coste para la
sociedad, generalmente en forma de efectos medioambientales

y socioecondmicos.

Grafico N° 5
Externalidad Positiva
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Grafico N° 6
Externalidad Negativa
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Son denominados Bienes Publicos sobre los que existe demanda
social pero no existe ninguna oferta en los mercados privados. Se
considera una forma de falla de mercado y por tal motivo es
justificable la teoria microeconémica, una intervencion del Estado.

Los dos principios que caracterizan a estos bienes son:

e El bien es suministrado cubriendo la totalidad de la demanda.
(no hay exclusion para el consumo del bien)
e Total dominio del mercado sin competencia en su consumo.

(no rivalidad en el consumo)

Estos principios de no-exclusiéon y no-rivalidad pueden quedar sin

efecto después de ciertas cantidades demandadas.

I1.4.3. Valoracion Economica del Medio Ambiente

Se puede demostrar que el medio ambiente posee un valor econémico
que en muchas ocasiones es imposible de evidenciar o directamente

infinito y por concepto incalculable pero nunca inexistente. Primeramente
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se debe realizar la identificacion de las funciones ambientales, de los
productos y servicios ambientales generados por éstas. De Groot, que
toma como base a Eagles ha realizado una clasificacibn de estas

funciones, de las cuales se tomaran algunas:

- Funciones de soporte o carga, en las que el medio ambiente
proporciona el sustrato sobre el que se desarrollan las actividades

humanas.

e Funciones de construccién.

e Funciones de transporte.

e Funciones de eliminacién de residuos.

« Funciones recreativas antropocéntricas.

« Funciones de reservorio de espacio y sustrato.

- Funciones de produccioén conjunta, en las que el medio juega un

papel activo aunque predominan las decisiones humanas.

e Funciones de produccion agricola.
« Funciones intensivas y extensivas de produccion animal.

« Otras funciones de produccion conjunta.

- Funciones de significacioén, en las que el medio ambiente se relaciona

con los significados y conocimientos humanos.

e Funciones de sefial sobre indicadores espaciales y
temporales.

« Funciones de significacion cientifica.

e Funciones de relacion hombre-naturaleza.

e Funciones de participacion.

e Funciones de contemplacion.

« Funciones de reserva de significacion.
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La Valoracion Econdmica, implica la generacién de criterios econdmicos
ambientales para la toma de decisiones sobre el aprovechamiento de los
recursos. Ademas del tradicional analisis cualitativo se ha introducido el
concepto de andlisis cuantitativo donde los beneficios y danos del

aprovechamiento de estos recursos se expresan en términos monetarios.

Considerando esto, se puede mencionar que una tarea importante de la
sociedad es identificar y valorar los Bienes y Servicios Ambientales para
determinar, sus beneficios actuales y potenciales para la sociedad y por
otro lado, los costos ambientales resultantes de los impactos, producto del

uso.

Se trata de darle valor —econdémico y social- a los recursos naturales y a
los impactos ambientales, para incorporarlos plena y adecuadamente a lo
ciclos econdmicos, via su expresion monetaria, que es la manera en que
se presentan las transacciones en economia. Se busca conocer de
manera mas precisa y coherente de qué manera los recursos naturales y
los impactos ambientales contribuyen; tanto de forma positiva o negativa
al bienestar social.

La valoracion es necesaria; pero también util, porque permite elevar el
perfil de los problemas ambientales asociados al desarrollo, y sacarlo de lo
subjetivo, para incorporarlo al terreno de las decisiones mas criticas a que

se enfrentan las sociedades.

11.4.3.1. Valor Economico

Si se trata de un recurso natural su valor econédmico es medible segun

los beneficios que genera para la sociedad. No necesariamente el valor
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esta ligado a su uso directo o indirecto, también esta sustentado en

motivos de tipo altruistas, éticos y morales.

11.4.3.2. Valor Economico Total

El marco comunmente aceptado es la teoria del valor econdmico total
desarrollada por Pearce (1993) y Pearce y Turner (1990). Esta teoria

tiene la bondad de adaptar la economia a la cuantificacion de los

recursos naturales y ambientales.

Esquema: Valor Econémico Total

Valor Econémico Total

(VET)

A 4

Valor de No Uso
(VNU)

Valor de Uso
(VU)
A
A 4 v v A 4
Valor de Valor de Valor de Valor de
Uso Directo Uso Opcidn Existencia
(VUD) Indirecto (VO) (VE)
(VUI)

A 4

Valor de
Legado
(VL)

La teoria del Valor Econdmico Total esta conformada principalmente

por la suma de los valores de uso y no uso:

VET = VU + VNU = (VUD + VUI + VO) + (VE + VL)
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11.4.3.2.1. Valor de Uso Directo

1.4.3.2.2.

1.4.3.2.3.

1.4.3.2.4.

Es aquel valor que se deriva de la utilizacién directa de los recursos y
servicios; o en cuyo caso de alguna interaccion directa con ellos.
También se refiere al valor por el uso de un recurso en un lugar
especifico. Este uso a la vez puede ser consuntivo o no consuntivo.
En el primero, el recurso es consumido por la actividad que se
desarrolla en él, por ejemplo la extraccion de lefia y frutos, la caza y
la pesca. Mientras en el uso no consuntivo el recurso se usa de
manera contemplativa, tal es el caso de visitas a un lugar recreativo o

paisajistico.
Valor de Uso Indirecto

Es aquel valor que se deriva por medio de las funciones naturales o
de referencia indirecta. Que surge cuando las personas no entran en
contacto directo con el recurso en su estado natural, pero aun asi el
individuo se beneficia de él. Este podria ser el caso de las funciones
ecologicas o ecosistémicas como regulacion de clima, reciclaje de

nutrientes y de residuos.
Valor de Opcién

Es aquel valor que se deriva del pago que se realiza para que un

recurso se conserve y tener la opcion de usarlo en el futuro.
Valor de Existencia

Es aquel valor que tiene por si mismo un recurso y el saber de su

existencia; independientemente de su uso actual o futuro.
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1.4.3.2.5. Valor de Legado

Para algunos es dificil de separar del concepto anterior pero
corresponde al deseo de ciertos individuos de mantener los recursos
ambientales sin tocar, para el uso de sus herederos y de las
generaciones futuras. No hace referencia a usos futuros definidos por

esta generacioén, sino que deja la decision para las que vendran.

11.4.4. Métodos de Valoracion Ambiental

La valoracion ambiental puede definirse como un conjunto de técnicas y
métodos que permiten medir las expectativas de beneficios y costos
derivados de algunas de las siguientes actuaciones: uso de un activo
ambiental, realizacion de una mejora ambiental; y generacién de un
dafio ambiental. Para ello desde la economia ambiental se han
propuesto distintos métodos como los indirectos y los directos.

11.4.4.1. Métodos de Valoracion Indirectos

Los métodos de valoracion indirectos se utilizan para valorar los
recursos que carecen de mercado. Una primera posibilidad aparece
cuando se constata que muchos de los bienes o servicios ambientales
se combinan con otros bienes, normales y corriente, para producir
determinados bienes y servicios 0 para generar directamente un flujo
de utilidad. A partir de esta base es posible analizar como revelan las
personas su valoracién de los bienes ambientales, estudiando su
comportamiento en los mercados reales de los bienes con los que

estan relacionadas (preferencias reveladas)™.

14Azqueta, Diego (2002), Introduccion a la Economia Ambiental, Espafia: Mc Graw-Hill, p. 85.
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A continuacion se mencionan los Métodos Indirectos:
e El método basado en los costes de reposicion
e Métodos basados en la funcion de produccion
e El método del coste de viaje

e El método de los precios heddnicos
11.4.4.2. Métodos de Valoracién Directos

Los métodos anteriores se basaban en la existencia de una
determinada relacion entre los bienes ambientales y los bienes
normales y corrientes (de complementariedad o de sustituibilidad; en
la producciéon o en el consumo). Cuando tal relacion no existe, la
persona no “descubre” en su comportamiento con respecto al bien
privado el valor que implicitamente le otorga al bien ambiental. Este
caso se presenta, entre otros, cuando el recurso ambiental tiene para
ella un valor de no uso. Cuando esto ocurre, no hay mas remedio que
aplicar un método directo de valoracion. Esta es la gran ventaja de
los métodos directos: pueden aplicarse, en general, en los mismos
casos que los métodos indirectos, pero cubren ademas dos terrenos
en los que, los métodos indirectos resultan de poca ayuda:

e El descubrimiento de los valores de no uso.
e El descubrimiento de valores basados en el reconocimiento
explicito de un derecho previo sobre el activo natural objeto de

valoracion™®.

Los métodos directos cubren un espectro de valores mas amplio que
el de los métodos indirectos. Tratan de descubrir el valor que las

personas conceden a los distintos recursos ambientales, simulando

15Azqueta, Diego (2002), Introduccién a la Economia Ambiental, Espafa: Mc Graw-Hill, p. 104.
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un mercado en el que pudieran adquirirse o transarse los derechos

sobre los mismos'®.

Es por todo lo mencionado antes mencionado que se estudiara el

Método de Valoracion Contingente.
11.4.4.2.1. Método de Valoracién Contingente

Se ha suscitado en la ultima década la metodologia para valorar
bienes que no tienen precio de mercado. La ciencia econdmica ha
desarrollado métodos que permiten captar ese valor y poder
expresarlo en unidades monetarias; se ha ido evaluando las ventajas
y desventajas de los distintos métodos, en su origen éstos fueron
creados para calcular el valor de atributos medioambientales, pero
causoO gran interés en los economistas que su campo se amplié a

otros bienes publicos.

En el MVC se pregunta directamente la “disposicién a pagar” por una
mejora (o por evitar un empeoramiento), o la cantidad exigida como
compensacion por un dafio (0 a renunciar a una mejora), éste
consiste en formular un mercado hipotético mediante un cuestionario
estructurado. Realizando una encuesta a wuna muestra
representativa de la poblacion por medio de la cual se ofrece una
transaccion no real entre el bien publico a valorar y una cantidad
monetaria. El objetivo del cuestionario es presentar un escenario
creible donde los individuos entrevistados constituyen la demanda y
el entrevistador representa la oferta (Riera, 1994). El MVC se basa
en el supuesto econdmico de que las preferencias de los individuos

pueden modelizarse bajo una funcion de utilidad ordinal y donde dos

16Azqueta, Diego (2002), Introduccién a la Economia Ambiental, Espafna: Mc Graw-Hill, p. 104.
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estados de la naturaleza pueden ser interpretados y comparados en
términos de los cambios en la funcidn de utilidad (Hanneman, 1984).

El método ha sido aplicado para valorar numerosos y diversos bienes
publicos ambientales como la calidad del agua, la existencia de
especies silvestres, la preservacion del paisaje, los dafios
ambientales y, sobre todo, la estimacion del valor recreativo y de

conservacion de espacios naturales.

La ventaja que ofrece el MVC, es positivo cuando el objetivo es la
estimacion monetaria de los beneficios que genera un bien o servicio
cuando no existe un mercado de intercambio ni se puede observar a

través de otro mercado el valor que se le confiere al bien.

A continuacién, se muestra de forma esquematica los pasos a seguir

en el disefo de un estudio de valoracion contingente:
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Esquema: Método de Valoracion Contingente

Método de
Valoracion
Contingente

Objeto de Estudio

Poblacién
Relevante

Simulacion del
Mercado

Modalidad de
Entrevista

Seleccionar la
Muestra

Redaccion del
Cuestionario

Realizar las
Entrevistas

Explotar
Estadisticamente
las Respuestas

Interpretacion de
los Resultados

Fuente: Elaboracién Propia

Tal y como se puede deducir del esquema, un estudio de valoracion
contingente requiere de un arduo trabajo inicial que de una manera
precisa nos ayude a concretar el bien que pretendemos medir asi
como la poblacién relevante para el estudio y otras caracteristicas
que afectan al disefio del mercado que debemos simular. En estas
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fases iniciales se puede recurrir a consulta con expertos, cuya
informacion es siempre relevante para determinar las variables que
pueden afectar a Ila funcion de demanda como bienes
complementarios y/o sustitutivos que condicionan la decision del

consumidor, atributos del objeto de valoracién, etc.

Lo mas importante para la aplicacion de este método se vera
reflejado en la redaccion del cuestionario, que puede estructurarse

en tres bloques: '’

1. Contiene la informacién relevante sobre el objeto de estudio y
que pueda ayudar al encuestado a formarse una idea real de la
situacion.

2. Describe la modificacion del objeto de estudio. En este bloque
debe quedar cudl seria el mecanismo de pago y las preguntas

orientadas a averiguar la disposicion a pagar individual.

En cuanto se refiere al pago se debe ser cuidadoso y minimizar
el posible efecto de sesgo. Parece que las personas no son
indiferentes entre los distintos medios de pago y su forma de

presentacion en el cuestionario puede condicionar su valoracion.

El medio de pago tiene que ser lo suficientemente creible y
preciso como para desincentivar una respuesta inconsistente.
No se debe olvidar que se esta intentando dar valor a un bien
mediante un mercado hipotético y el entrevistado puede percibir
que su respuesta no esta ligada a ninguna obligacion real de
pago, lo cual puede inducirlo a dar una respuesta sesgada,

generalmente al alza, que modifique su verdadera valoracién

17Azqueta, Diego (2002), Introduccién a la Economia Ambiental, Espafia: Mc Graw-Hill, pp. 104-105.
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con el unico fin de intentar intervenir en la decisién final de
provision del bien. Se debe buscar lo que los encuestados
estarian dispuestos a pagar por un bien de no- mercado si
realmente existiera un mercado definido, no todos valoran en
igual medida. Entrariamos entonces a valorar un aspecto
importante del estudio: la validacion de las estimaciones. Los
test de validacion (tedrica y de convergencia) indican el grado en
que dicho instrumento mide las expectativas tedricas y cual es la

coherencia existente con los resultados obtenidos.

3. El cuestionario incluiria un tercer bloque donde se recojan las
caracteristicas socioecondmicas mas relevantes de la persona
encuestada: renta, edad, estado civil, nivel de estudios, situacion

de empleo, etc.

Existen diferentes tipos de llevar a cabo una encuesta:

a) Entrevistas personales, que es la manera mas comun de
encuestar para la utilizacién del método, con este tipo de
entrevista es posible ofrecer una informacion
detalladamente, apoyarse de material visual y responder
las dudas del encuestado.

b) Entrevistas telefonicas, suelen ser de menor costo,
presenta limitaciones como el apoyo visual y la duracion.

c) Cuestionarios o encuestas por correo, una de sus
ventajas es el bajo costo y la inclusion de apoyo visual,
pero se imposibilita llevar un control de las preguntas
para la aclaracion de dudas y el problema es afirmar si
enviaran las respuestas de regreso.

d) Experimentos de laboratorio, que puedan reunir a un

grupo de personas, los cuales seran sometidos a pruebas
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controladas; el mayor problema es reunir a un grupo
representativo con las caracteristicas requeridas.

e) La eleccion de cualquiera de las diferentes tipos de llevar
la encuesta dependera de la complejidad de las
preguntas, del tiempo y del presupuesto con el que se

cuenta.

Una vez definido el tipo de encuesta que se llevara a cabo, es
importante encontrar la manera mas clara en que se formulen las
preguntas de tal manera que el encuestado responda de la manera
mas sincera posible y el encuestador obtenga los resultados que

quiera alcanzar. Por lo tanto existen diferentes tipos de preguntas.

a) Formato Abierto, se combina con el formato de Subasta
otorgando un consejo al encuestado sobre una cantidad
aproximada de lo que se pregunte.

b) Formato Multiple, se le presenta al encuestado una tabla con
diferentes opciones, la que debera ser ordenada de mayor a
menor de acuerdo a su valoracion.

c) Formato Binario, se realizan las preguntas de tal manera que
el encuestado conteste “si” 0 “no” a una cantidad propuesta.

d) Formato Iterativo, le da al encuestado la oportunidad de
modificar sus anteriores respuestas, con el objetivo de llegar

a una valoracion mas reflexiva.
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CAPITULO Il
TURISMO EN BOLIVIA

En todos los paises se considera al turismo como uno de los sectores econdmicos mas
dinamicos. En Bolivia el turismo tiene un efecto multiplicador sobre las areas:
financiera, comunicaciones, transporte, artesania, restaurantes, produccion de articulos
de primera necesidad, centros de diversion y otros, constituyéndose en dinamizador de

la economia.

La industria del turismo genero el afio 2006 un total de $us 275 millones y el afio 2007
un total de $us 292 millones, lo que muestra un incremento de $us 17 millones. Se
reportd una tasa de crecimiento de visitantes extranjeros de 6,7% y en turismo interno el
incremento fue de 3,5%. Los visitantes extranjeros principalmente provienen de Peru,
Argentina, Brasil, Estados Unidos, Chile, Espafia, Francia, Inglaterra, Alemania,
Paraguay, Colombia, Canad3, Italia, Australia y Suiza. Su gasto promedio es de $us
596 por dia y su estadia promedio es alrededor de ocho dias.

En cuanto al empleo aporta con 50 mil empleos directos, mas de 300 mil empleos

indirectos y genera al pais mas de $us 170 millones anualmente.

lI.1. ESTRUCTURACION DEL ESPACIO TURISTICO DE BOLIVIA

La planificacidon del espacio turistico surge como consecuencia de la distribucién
de los diferentes atractivos turisticos que son la materia prima que dinamiza y

ejerce como palanca de desarrollo de un centro, regién, zona o area turistica.

Es en consecuencia que a partir del inventario de Patrimonio Turistico que es
uno de los pasos basicos en la planificacion del espacio turistico realizado con
metodologia y procedimientos internacionalmente recomendados, se han podido

registrar 1340 atractivos a escala nacional.

51



La estructuracion del Espacio Turistico de Bolivia como fruto de la identificacion y

analisis de las distintas categorias, tipos y subtipos de atractivos turisticos,

determiné la existencia de 46 areas potenciales de desarrollo turistico,

agrupadas en 13 unidades turisticas y compatibilizadas con servicios e

infraestructura de acceso, ha permitido estructurar el Espacio Turistico de Bolivia,

determinando las principales Unidades de Planeamiento y los circuitos Turisticos

Efectivos Potenciales.

I1.1.1 Unidades de Planeamiento

.1.2.

El Espacio Turistico esta conformado por 9 Unidades de Planeamiento,
que se circunscriben a los 9 departamentos y conforman al interior sub -
unidades, los atractivos existentes en cada uno de ellos estan

agrupados en 5 categorias:

Sitios Naturales
Patrimonio Urbano, Arquitectonico y Artistico
Realizaciones Técnico Cientificas

Etnografia y Folklore

ok W N~

Acontecimientos Programados

Distribucion de Atractivos

La gran variedad de recursos que posee Bolivia permite la
especializacion de determinados circuitos y rutas por las caracteristicas
que tienen. Estos circuitos se inician en los centros urbanos, los cuales

posibilitan acceder a los diferentes destinos turisticos.
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Cuadro N° 2
Distribucion de Atractivos Turisticos segun Departamento

Departamento | Sitios Patrim. | R.Tec. | Etno.Y Fol. | Acon. Prog. Total
Nat. Urb.
La Paz 107 125 17 55 44 348
Santa Cruz 43 61 9 18 37 168
Cochabamba 39 73 2 26 40 180
Chuquisaca 14 46 4 16 14 94
Potosi 70 61 17 19 16 183
Oruro 36 45 12 22 27 142
Tarija 19 21 4 7 27 78
Beni 39 32 3 28 12 114
Pando 22 3 7 1 33
Total Bolivia 389 467 68 198 218 1340
Porcentaje (%) | 29.0 34.9 5.1 14.8 16.3 100

Fuente: Viceministerio de Turismo

De acuerdo a los datos presentados en el cuadro N° 2, se concluye que
La Paz es el departamento que cuenta con mayor niumero de recursos
turisticos, mayor diversidad, especializandose con circuitos de tipo
cultural y ecoturismo, como productos de una amplia tradicién y
vocacion se encuentran concentrados en los alrededores del lago
Titikaka y Tiwanaku como el legado mas importante de tipo
arqueoldgico.
Grafico N° 7

Lugares con mayor porcentaje de visitas de Bolivia

LUGARES MAS VISITADOS DE BOLIVIA 2007

O lLa Paz
m Santa Cruz
27% 24%
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O Otros

Fuente: INE
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En el grafico N° 7, se puede observar que los lugares mas visitados de
Bolivia el afio 2007 fueron en primera instancia La Paz con 24%, luego

Santa Cruz con 18% y Copacabana con 9%.

lll.2. TURISMO EN LA PAZ

El departamento de La Paz esta situado al noroeste de Bolivia. Es sede del
Gobierno Central, situada a 3640 metros sobre el nivel del mar. Sus limites son:
al norte con Pando; al sur con Oruro; al este con Beni y Cochabamba y al oeste
con las Republicas de Peru y Chile. Esta dividido en 20 provincias y 272

cantones.

El departamento de La Paz se divide en tres zonas geograficas: La zona
altiplanica formada por la region del Lago Titicaca, Isla del Sol, Isla de la Luna y
la de Suriki; es la region mas humeda del altiplano andino. La zona subandina,
formada por el flanco noreste de la Cordillera Real u Oriental que desciende
hasta los llanos tropicales del norte. Tiene clima humedo y da lugar a una
vegetacion exuberante. Esta zona es comunmente conocida como Los Yungas.
La zona Amazonica colinda con los departamentos de Beni y Pando, tropico de
vegetacion exuberante que hacen de esta zona un lugar apropiado para el

turismo de aventura y ecoldgico.

El municipio de La Paz cuenta actualmente con un promedio de 400.000 turistas
anuales, con un promedio de estadia de 2 dias. En la actualidad cuenta con un
crecimiento en esta actividad del 4%. Pese a que en la ciudad de La Paz y en
sus alrededores existe una innumerable cantidad de atractivos turisticos reales y
potenciales, estos han sido poco promocionados y en la mayoria de los casos

sub estimados en su potencial.

54



La mayoria de los turistas llegan a la ciudad de La Paz con la perspectiva de
visitar sitios aledafios, y lo por lo general vienen via Peru tras haber visitado las
ruinas de Machu Pichu, lo que es un indicador del caracter transitorio de estos
turistas que vienen a esta ciudad, en la mayoria de los casos los turistas
internacionales, utilizan la ciudad de La Paz como un puerto de paso transitorio,
especialmente para visitar las regiones de la selva humeda tropical que cubre

gran parte del territorio de Bolivia.

Otra parte importante de turistas se dirige a los principales atractivos del
Altiplano, la cordillera de Los Andes, el lago Titikaka, los restos arqueoldgicos de
Tiwanaku y el Salar de Uyuni, mientras que otros prefieren las zonas proximas de

Los Yungas.

El potencial turistico del area urbana del municipio de La Paz, es sin duda
bastante grande, en areas rurales préximas y en el mismo v centro historico, se
encuentran una gran cantidad de atractivos, sin embargo hasta la fecha solo se
ha ofertado una pequefa parte de este potencial. Los circuitos tradicionales,
ofertan "el Valle de la luna", "la Muela del Diablo", "Chacaltaya" y recientemente
"el valle de Zongo", todos los anteriores sitios que pueden ser visitados durante

el dia, pero que significan solo una fraccién de lo que se cuenta en realidad.

Existen 27 areas sitios y monumentos naturales, una gran cantidad de
tradiciones y formas de expresion de la cultura, dentro del ambito urbano de La
Paz. Sitios y espacios que son facilmente accesibles y que presentan

caracteristicas unicas.

Sin embargo lo primero que impacta a los turistas al llegar a la ciudad de La Paz
es su topografia, es por tal motivo que los operadores turisticos decidieron incluir
en sus circuitos a los miradores como nuevas ofertas, los cuales eran antiguas
apachetas o templos andinos, y todos dan opcion de observar desde distintos

angulos.
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La Direccion de Patrimonio Tangible, Intangible y Natural en su Plan Estratégico
tiene como objetivo contribuir a la conservacion del Patrimonio Natural, ademas
de la promocion del turismo cultural y natural como un recurso generador de

ingresos y fuentes de trabajo.
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CAPITULO IV

CARACTERISTICAS ECONOMICAS Y SOCIALES

IV.1. ASPECTOS GENERALES

El Macrodistrito |ll — Periférica esta conformado por los distritos 11, 12 'y 13,

definiéndose su jurisdiccion segun el Articulo Segundo de la Resolucion

Municipal 0406/97, de fecha 16 de septiembre de 1997.

IV.1.1. Caracteristicas Demograficas

El Macrodistrito Ill — Periférica tiene una extension territorial de 2605

hectareas'®, las cuales estan distribuidas de la siguiente manera por

distritos:

Grafico N° 8

Extension Territorial

739; 28%

1276: 49% c

590; 23%

Extension Territorial Macro Distrito lll - Periférica

[ Distrito 11
| Distrito 12
0O Distrito 13

Fuente: Sub Alcaldia Periférica

18 Fuente: Oficialia Mayor de Gestion Municipal
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En el grafico N° 8, se puede apreciar que la mayor extension territorial
pertenece al distrito 13 con 1276 Has con un 49%, el segundo es el distrito
11 con 739 Has con un 28% y finalmente se encuentra el distrito 12 con

590 Has representando el 23% del territorio.

El Macrodistrito, cuenta con 159.123 habitantes'®, es el segundo en mayor
poblacién con relacion a los siete macrodistritos urbanos y dos rurales que

conforman el Municipio de La Paz.

La poblaciéon total esta distribuida en los tres distritos de la siguiente

manera:

Grafico N° 9
Cantidad de habitantes y porcentaje por distrito

Poblacion Macro Distrito lll - Periférica

73528; 46% m Distrito 11
m Distrito 12
O Distrito 13

42533; 27%

43062; 27%

Fuente: Sub Alcaldia Periférica

En el grafico N°9, se puede apreciar que el Distrito 11 cuenta con 73528
Hab. que representa la mayor cantidad de habitantes con un 46%; el
Distrito 12 con 43062 Hab. con un 27% y el Distrito 13 con 42533 Hab.

con un 27% cuentan con un mismo porcentaje poblacional.

19 Fuente: Direccién de Planificacion y Control
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IV.1.2.

La tasa anual de crecimiento intercensal de la poblacion del macrodistrito
es del 1,1%. Es importante sefalar que los habitantes menores de 19

afnos representan el 44% de la poblacion de este.

Caracteristicas Econdmicas

La poblacién econémicamente activa (61402 personas), representa un
38,57% del total, considerandose en esta categoria a todo habitante
mayor de diez afos. La poblacion econdmicamente activa varia en cada

distrito, de acuerdo al tipo de ocupacion:

Cuadro N° 3
Ocupacion Principal en porcentaje del Macrodistrito lll — Periférica

Porcentaje (%)

Ocupacion Distrito 11 | Distrito 12 | Distrito 13
Comercio 27,13 26
Industria y construccion 17,34 21 10,35
Técnicos y profesionales de apoyo 11,55 10 10,56
Obreros no calificados 10,88 11
Oficinistas 9,42 8 8,38
Operadores de instalaciones 6,9 9 9,51
Agricultura y pecuaria 16,67
Profesionales cientificos e
intelectuales 10,56

Fuente: Sub Alcaldia Periférica

En el cuadro N° 3, se puede apreciar que en los distritos 11 y 12 la
ocupacién principal es el comercio, mientras que en el distrito 13 la
ocupacion principal es la agricultura y pecuaria, las demas ocupaciones

muestran porcentajes bajos.
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IV.1.3 Descripcion de la Zona de Estudio

Debido a su superficie de mas de 700 hectareas y la heterogeneidad
funcional que su extensién de mas de 8 kildmetros genera, las vocaciones
del Distrito 11 no quedan limitadas a priorizar una sola actividad como
vocacion distrital preponderantemente. De las caracteristicas fisicas y
sociodemograficas del Distrito se han podido identificar sus
potencialidades, de acuerdo a las afinidades funcionales y fisicas que

definen tres segmentos territoriales:

Limanipata — Plan Autopista. Responde a una vocacion de expansion
urbana, traducida en términos de posibilidades de crecimiento residencial,

especificamente en las zonas de Las Nieves, Cristo Rey y Limanipata.

Achachicala - Vino Tinto. Las infraestructuras destinadas a educacion
hacen de ese sector en un potencial polo de desarrollo en este rubro, cuya
incidencia socioeconémica se ha visto acrecentada por el surgimiento de
la Universidad Salesiana, al margen de otras estructuras en actual
funcionamiento, tales como la Escuela Industrial Pedro Domingo Murillo y
la Carrera de Comunicacion de la Universidad Mayor de San Andrés.

Challapampa - Villa Pabén. El caracter historico de este sector, cuyo
desarrollo urbano esta precedido por la consolidacidon de la reticula
colonial de la Ciudad Espafiola que llegaba hasta la Muralla del Carcantia
(actual calle Catacora), vuelca la mayor parte de su potencialidad hacia su
explotacion como recurso turistico. Esta vocacion se consolida por la
presencia de importantes hitos culturales y naturales del Municipio, tales
como El Calvario Oficial de La Paz y el Mirador de Killi Killi, el de mayor

afluencia de turistas nacionales y extranjeros.
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CAPITULO V
ESTUDIO DE CASO: MIRADOR KILLI KILLI

V.1. APLICACION DEL METODO DE VALORACION CONTINGENTE

Se realizara la aplicacion del Método de Valoracion Contingente en el presente
trabajo siguiendo los pasos descritos en el marco conceptual, el cual indica la

valoracion de un bien que no tiene precio de mercado.

V.1.1. Definicion del Objeto de Estudio

En el presente trabajo se toma como objeto de estudio al Mirador “Killi
Killi”, el cual pertenece al Distrito 11 del Macrodistrito Ill - Periférica; se
encuentra ubicado en la Zona de Villa Pabén, sobre la Av. Bandera;
lugar famoso por ser control estratégico de la ciudad por su cercania al
Regimiento Colorados y a la vez privilegiado para la poblacion por sus

caracteristicas visuales.
Colina solitaria por su cualidad topografica elevada a una altura de 3721
msnm por el que destaca su imponente tamano y forma. Su uso actual

es el de mirador, artistico cultural y el de recreacional.

Su nombre “Killi Killi” proviene de un halcén pequefo o ave rapaz diurna

que abundaba en la zona.
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Figura 1
Ubicacion del Mirador “Killi KIli”
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Aspecto Historico

En 1781 durante el cerco a la ciudad de La Paz por Julian Apaza que
adopta el nombre de Tupac Katari y Bartolina Siza, dirigen los ataques
contra las fuerzas coloniales espafolas desde varios puntos, siendo los
principales El Alto (hoy municipio de la ciudad de El Alto), Zona San
Pedro y EI Cerro Killi Killi.

La Base principal e importante de logistica de las fuerzas indigenas era
lo que hoy se conoce como la zona del Calvario por estar situada un
poco mas alto que el cerro de Killi killi en una distancia aproximada de 5
kilbmetros y hacia el Valle Alto de Achachicala (centro productivo
agropecuario comunario) colindante con la ciudad de El Alto.

El cerco a la ciudad dura 5 meses y después de feroces combates,
Tupac Katari es tomado preso, después lo descuartizan atando sus
cuatro miembros a cuatro caballos y finalmente lo decapitan. Su cuerpo
descuartizado fue expuesto por todo el territorio como escarmiento a los
indios rebeldes, los restos del lider aymara fueron expuestos en
diferentes lugares: su cabeza en el cerro “Killi Killi”’; la mano derecha en
Ayo Ayo, la izquierda en Achacachi; su pierna derecha en Chulumani y

la‘izquierda en Caquiaviri.

Finalmente el cerro Killi Kill, fue ocupado por las milicias obreras

durante la revolucion de abril de 1952.

Aspecto Cultural

A partir de nuestra tradicidn y cultura ancestral los miradores eran un

punto de referencia que permitia el dominio visual del territorio, ademas

63



sefalizaba caminos o la presencia de yatiris que tenian, en estos
lugares, su actividad vinculada a aspectos misticos. Que hoy en dia

quedan aun vestigios de esta practica.

Fig. 2 Restos de Ofrenda a la Pachamama

Aspecto Paisajistico

Este mirador ofrece un dominio visual del paisaje natural y urbanistico.
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Fig. 4 Vista Bosquecillo

Fig. 5 Vista Monoblock Central UMSA
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Aspecto Turistico

Este mirador es el mas visitado especialmente por turistas.

Fig. 7 Extranjero respondiendo encuesta
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V.1.2.

Aspecto Econémico

Por las cualidades y la ubicacién que tiene este mirador es generador de

recursos econdmicos y apto para el comercio alrededor del mismo.
Por su cualidad histérica, cultural, paisajistica, turistica y econdmica es

que se desea considerar al Mirador “Killi Killi” como Patrimonio Cultural

de la ciudad de La Paz y realizar su valoracion.

Poblacion relevante

Se tomara en cuenta como visitantes tanto a los turistas extranjeros,
turistas nacionales y personas del lugar que aprecian el paisaje de la
ciudad de La Paz desde el Mirador “Killi Killi”.

Cuadro N° 4
Nuamero de Visitantes al Mirador “Killi Killi”
(Por dia)
MES CANTIDAD/DIA
ENERO 90
FEBRERO 100
MARZO 200
ABRIL 250
MAYO 300
JUNIO 320
JULIO 350
AGOSTO 345
SEPTIEMBRE 290
OCTUBRE 180
NOVIEMBRE 150
DICIEMBRE 130

Fuente: Sub Alcaldia Periférica
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V.1.3.

Grafico N° 10
Tendencia de los Visitantes al Mirador “Killi Killi”
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El Mirador “Killi Killi’, tiene la visita de turistas nacionales como

extranjeros, como se puede apreciar en el grafico en los meses de mayo a
septiembre existe una mayor afluencia de turistas por dia llegando asi al
maximo de 350, esto en consecuencia de que especificamente en la
ciudad de La Paz en los meses mencionados es donde llegan mayor
cantidad de turistas extranjeros a la misma y en los demas meses esta

afluencia es mas baja.

Simulacion del Mercado

En la encuesta (ver anexo 1) la simulacion del mercado se referira al
monto a pagar en bolivianos por la conservacién del Mirador “Killi Killi”, en

caso de existir una amenaza de demolicion.
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V.1.4. Modalidad de la Entrevista

La modalidad de entrevista que se llevara a cabo en el presente trabajo
sera de tipo personal, por ser la que ofrece una informacién mas detallada

y porque aclara las dudas del encuestado.

V.1.5. Tamano de la Muestra

La muestra es de 136 personas, el calculo de la misma se encuentra en el

anexo 1.

V.1.6. Analisis de la Encuesta

V.1.6.1. Descripcién de la Encuesta

La encuesta o cuestionario estara dividido en tres partes:

Primera parte: Se referira a la descripcion de la zona de estudio

(ver Anexo 2).

Segunda parte: Se referird a los aspectos sobre la valoracion:

turistica, histérica y paisajistica del Mirador (ver Anexo 2).

Tercera parte: Se referira a los datos socioecondmicos de la

persona encuestada (ver Anexo 2).

Las preguntas formuladas seran de formato abierto y formato

binario. Se realizé encuestas a turistas, la cual esta en inglés (ver
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Anexo 3) y también se entrevisto a duefias de 6 kioscos cercanos al

mirador (ver Anexo 4).

V.1.6.2. Interpretacion de Resultados

La seleccidn de las personas entrevistadas fue aleatoria, es por ello
que se llego a entrevistar a 16 visitantes extranjeros y 120 visitantes

nacionales.

A continuacion se analizaran las preguntas de la encuesta que

tienen mayor relevancia para el presente trabajo:

Pregunta 1: ;Por qué medio se enter6 de la existencia del
Mirador “Killi Killi”’?

Se realiz6 esta pregunta para conocer porque medios las personas
se enteraban mas de la existencia del mirador y asi lo conocian y lo

visitaban.

Cuadro N° 5

¢Por qué medio se enteré de la existencia del Mirador Killi Killi? * Sexo del
encuestado

% del total

Sexo del encuestado
femenino masculino Total

¢ Por qué vive cerca 7.4% 8,1% 15,4%
medio se algan familiar 7,4% 4.4% 11,8%
enter6 de la .
existencia del @M90 15,4% 19,9% 35,3%
Mirador Killi agencia de viajes 2.2% 2,9% 5,1%
Killi? centro de informacion o o o

turistica 5,9% 5,9% 11,8%

otro 8,8% 11,8% 20,6%
Total 471% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta
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En el cuadro N° 5, se puede apreciar que el 35% de la poblacion
encuestada se enter6 de la existencia del Mirador “Killi Killi”,
mediante un amigo. Lo que llama la atencién es que solo el 11,8%
se enteré mediante un centro de informacién turistica, lo que implica
qgue no existe una buena difusién de los atractivos turisticos con los
que cuenta la ciudad. Ademas el apoyo por parte de las agencias

de viajes es minimo ya que representa el 5,1%.

Grafico N°11
Medio de existencia

Grafico de barras
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 11, se puede apreciar que los hombres de enteran
en mayor cuantia de la existencia del Mirador “Killi Killi”, mediante

un amigo. La segunda proporcion en barras que es otro,
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representa a las personas que posiblemente se enteran de la

existencia del mirador por medios de comunicacion.

Pregunta 2: ; Qué medio de transporte ha utilizado para llegar a

este lugar?

Se realiz6 esta pregunta para conocer el medio de transporte que

las personas encuestadas utilizan para llegar al mirador.

Cuadro N° 6

¢ Qué medio de transporte ha utilizado para llegar a este lugar? * Sexo del encuestado

% del total

Sexo del encuestado

femenino masculino Total
¢, Qué medio de transporte caminando 17,6% 22.1% 39,7%
Zztgt;ﬂzz‘:,? parallegara  transporte publico 22,1% 265% | 48,5%
' transporte privado 7.4% 4.4% 11,8%
Total 47,1% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 6, se puede apreciar que el medio de transporte

mas utilizado por las personas encuestadas es el transporte publico

con un 48,5%, se puede observar también que un 39,7% prefiere

acceder al mirador caminando y el 11,8% representa a los que

utilizan transporte privado ya que los extranjeros son los que mas

utilizan este medio de transporte.
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Pregunta 3: ; Cuantas veces ha visitado el Mirador “Killi Killi?
Se realizd esta pregunta para conocer la frecuencia de visitas al

mirador.
Grafico N°12
Frecuencia de visitas al Mirador “Killi Killi”
Grafico de barras
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Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 12, se puede apreciar que la mayor parte de las
personas encuestadas han visitado el mirador al menos 1 vez, pero
también se puede observar que hay personas que frecuentan el

mirador muchas veces.
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Pregunta 4: ;Por qué motivos ha visitado el Mirador “Killi

Killi”?

Se realizé esta pregunta para conocer el motivo de la visita al

mirador.

Cuadro N° 7

¢Por qué motivos ha visitado el Mirador Killi Killi? * Sexo del encuestado

% del total
Sexo del encuestado
femenino masculino Total

¢ Por qué motivos disfrutar del aire puro 2,2% 2,9% 5,1%
ha visitado el disfrutar del paisaje 0 0 0
Mirador Killi Killi? aelpaisa) 24,3% 32,4% 56,6%

recreacion 10,3% 11,0% 21,3%

otro 10,3% 6,6% 16,9%
Total 471% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 6, se puede apreciar que las personas encuestadas

visitan el mirador principalmente para disfrutar del paisaje ya que

representa el 56,6%, ademas se puede observar que las personas

visitan en menor cuantia para disfrutar del aire puro que representa

el 5,1%.
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Pregunta 5: ;Cree que el Mirador “Killi Killi”, puede ser
considerado Patrimonio Cultural de la ciudad de La Paz?
Se realizé esta pregunta para conocer si las personas consideran al

mirador como Patrimonio Cultural de la ciudad.

Grafico N° 13
Patrimonio Cultural

Grafico de barras
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 13, se puede apreciar que la mayor parte de los
encuestados consideran al Mirador “killi Killi”, como uno mas de los

patrimonios que posee la ciudad.

75



Pregunta 6: ;Estaria dispuesto(a) a pagar por el ingreso al
Mirador Killi Killi?
Se realizé esta pregunta para conocer si las personas estarian de

acuerdo en pagar un monto para ingresar al mirador.

Cuadro N° 8

¢ Estaria dispuesto(a) a pagar por el ingreso al Mirador Killi Killi? * Sexo del
encuestado
% del total

Sexo del encuestado
femenino masculino Total
¢ Estaria dispuesto(a) a si 30,9% 22.8% 53,7%
pagar por el ingreso al
Mirador Killi Killi? no 16,2% 30,1% 46,3%
Total 47,1% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 8, se puede apreciar que un 53,7% de las personas
encuestadas si estarian de acuerdo para pagar por ingresar al

mirador, lo que representa mas de la mitad de los encuestados.

Pregunta 7: ;Cuanto estaria dispuesto(a) a pagar por ingresar
al Mirador Killi Killi?
Se realizé esta pregunta para conocer la disponibilidad las personas

pagar por ingresar al mirador.

Cuadro N° 9
¢Cuanto estaria dispuesto(a) a pagar por ingresar al Mirador Killi  Killi?
* Sexo del encuestado
% del total
Sexo del encuestado
femenino masculino Total
¢Cuanto estaria ,00 16,2% 30,1% 46,3%
dispuesto(a) a pagar 59 18,4% 14,0% 32,4%
por ingresar al
Mirador Killi Killi? 3,09 11,0% 6,6% 17,6%
5,88 % 2.2% 2,9%
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Total

8,66

A%
47,1%

52,9%

T %
100,0%

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 9, se puede apreciar que un 32,4% de las personas
encuestadas estaria dispuesto a pagar 0,50 centavos por ingresar
al mirador, el 17,6% estaria dispuesto a pagar aproximadamente
Bs. 3,10, el 2,9% estaria dispuesto a pagar aproximadamente Bs.
5,90 y el 0,7% estaria dispuesto a pagar Bs. 8,70 para ingresar al
mirador; se hizo la exclusion de aquellas personas que no estarian

dispuestas a pagar nada por el ingreso.

Pregunta 10: ;Cuanto estaria dispuesto(a) a pagar por la
conservacion del Mirador Killi Killi, en caso de haber una
amenaza de demolicién?

Se realizd esta pregunta en forma de amenaza para que las
personas encuestadas respondieran dando un monto por la

conservacion del mirador.

Cuadro N° 10

¢Cuanto estaria dispuesto(a) a pagar por la conservacion del Mirador Killi Killi, en caso
de haber una amenaza de demolicion? * Sexo del encuestado

% del total
Sexo del encuestado
femenino masculino Total
¢ Cuanto estaria 0 7% 7% 1,5%
dispuesto(a) a pagar por la 6
conservacion del Mirador 36,0% 39,7% 75,7%
Killi Killi, en caso de haber 16 4,4% 7.4% 11,8%
una amenaza de 26 220, 4.4% 6.6%
demolicion? ’ ’ ’
36 3,7% 7% 4,4%
Total 471% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta



En el cuadro N° 10, se puede apreciar que la mayor parte de las
personas encuestadas contesté de manera esperada con la
amenaza, el 75,7% estaria dispuesto a pagar por la conservacion
del mirador Bs.6, el 11,8% estaria dispuesto a pagar Bs. 16, el 6,6%
estaria dispuesto a pagar Bs. 26 y finalmente el 4,4% estaria

dispuesto a pagar Bs. 36 por la conservacion.

Pregunta 11: ;Le gusté el Mirador “Killi Killi”’?
Se realizd esta pregunta saber si las personas encuestadas han
disfrutado de su visita al mirador, expresandolo como gusto.

Gréfico N° 14
¢Le gustoé el Mirador “Killi Killi”’?

Grafico de barras
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En el grafico N° 14, se puede observar que a la mayoria de las
personas encuestadas les gustd el mirador entre mucho y bastante.
Se puede afnadir que los hombres son los que en su mayoria visitan
el Mirador “Killi Killi”
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Pregunta 17: ;Cual es el ultimo nivel que aprob6?
Se realizo esta pregunta para conocer el nivel de educacion de las

personas encuestadas.

Cuadro N° 11

¢Cual es el altimo nivel que aprob6? * Sexo del encuestado

% del total
Sexo del encuestado
femenino masculino Total
¢Cual es el primaria (1ro a 8vo) T% 7%
altimo nivel — gecyndaria (1ro a 4to) 19,1% 20,6% 39,7%
que aprobd? e ' ‘ ‘
formacion técnica 5,1% 6,6% 11,8%
normal 7% 1,5% 2,2%
universidad 20,6% 22,8% 43,4%
otro 1,5% T% 2,2%
Total 47 1% 52,9% 100,0%

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 11, se puede observar que la mayoria de los

visitantes al mirador se encuentran en un nivel superior de
educacion ya que representan un 43,4% y en menor cuantia los que

terminaron la primaria ya que representan un 0,7%.

Se ha realizado el analisis de la encuesta, pero para observar las tablas de

contingencia de toda la encuesta (ver Anexo 5).

A continuacion se presentan algunos cruces en cuanto a graficos:
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Grafico N° 15

Comparacion motivos de visita al Mirador “Killi Killi”, entre los nacionales y los extranjeros
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 15, se puede observar que segun la procedencia el
turista extranjero disfruta del paisaje que proporciona el Mirador
“Killi Killi” principalmente, mientras que los nacionales, en mayor
cuantia, prefieren el paisaje pero también disfrutan de la recreacién

y otros atractivos.
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Grafico N° 16

Comparacion de consideracién de Patrimonio Cultural al Mirador “Killi Killi”
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 16, se puede apreciar que la mayor parte de los
extranjeros como de los nacionales consideran al Mirador “Killi Killi”

como Patrimonio Cultural de la ciudad de La Paz.
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Grafico N° 17

Comparacion de la disponibilidad a pagar por ingresar al Mirador “Killi Killi”
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 17, se puede observar en los visitantes nacionales
que a mayor incremento del pago por ingresar al Mirador “Killi Killi”,
va disminuyendo el porcentaje de personas que ingresarian y en el
caso de los extranjeros hay un equivalente entre tres rangos el
primero de no pagar o pagar cero, pagar 50 ctvs. o pagar
aproximadamente Bs. 3, 10 y un reducido grupo de pagar

aproximadamente Bs. 5,90.
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Grafico N° 18

Comparacion de la disponibilidad a pagar por la conservacion
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Fuente: Datos de Encuesta

En el grafico N° 18, se puede observar tanto en los nacionales como en los
extranjeros su disponibilidad a pagar por la conservacién es de Bs. 6 y a medida
que se incrementa la cantidad disminuye el porcentaje de personas que estarian
dispuestas a pagar un mayor monto por la conservacion del Mirador “Killi Killi” en

caso de que hubiera una amenaza de demolicion.
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V.2 MODELO ECONOMETRICO PARA EL METODO DE VALORACION
CONTINGENTE

V.2.1. Definicion de variables

La estimacion de la disponibilidad a pagar por el ingreso al Mirador “Killi

Killi”, sera estimado a partir de un modelo de Regresién Lineal Multiple.

Las variables incluidas en el estudio son 4 de las 22 variables que se
obtuvieron en la encuesta a los visitantes al Mirador “Killi Killi”, que son las

siguientes:

V.2.1.1. Variable dependiente

La variable dependiente es (DAP) que expresa la disponibilidad que

tienen las personas a pagar por el ingreso al Mirador “Killi Killi”.

DAP: Variable cuantitativa, que se basa en la pregunta N° 7 de la
encuesta: ¢ Cuanto estaria usted dispuesto(a), a pagar por ingresar
al Mirador “Killi Killi"?

V.2.1.2. Variables independientes
Para la estimacion del modelo econémico se emplearon como
variables explicativas variables cualitativas. Debido a que el

método de valoracion contingente supone un mercado hipotético

para estimar resultados hipotéticos los cuales incluyen
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apreciaciones de caracter cualitativo y cuantitativo, se define las

siguientes variables:

Gusto: Variable cualitativa categorica que representa la apreciacion
que las personas encuestadas tuvieron del Mirador “Killi Killi”, que
se basa en la pregunta N° 11 de la encuesta: ¢Le gusté el Mirador
“Killi Killi"?.

Sexo: Variable dicotdmica que representa si la persona encuestada
es mujer u hombre, que se basa en la pregunta N° 13 de la

encuesta.

Unedu: Variable cualitativa categérica que representa el ultimo
nivel educativo que aprobaron las personas encuestadas, que se
basa en la pregunta N° 17 de la encuesta: ¢ Cual es el ultimo nivel

que aprob6?

V.2.2. Resultados obtenidos del modelo

Los resultados obtenidos mediante la aplicacion del Método de

Valoracién Contingente son los siguientes:
Cuadro N° 12

Coeficientes del Modelo de Regresion Lineal Multiple

Coeficientes no Coeficientes Intervalo de confianza
Modelo estandarizados estandarizados t Sig. para B al 95%
Limite Limite
B Error tip. Beta inferior superior B Error tip.
1 (Constante) 1,731 ,490 3,536 ,001 ,762 2,699
¢ Le gusto el Mirador
Killi Killi? -,369 ,183 -174 -2,016 ,046 -,730 -,007
Sexo del encuestado -,287 271 -,092 -1,060 291 -,823 249
¢ Cual es el ultimo
nivel que aprob4? ,007 ,092 ,007 ,081 ,936 -175 ,190

Fuente: Datos de Encuesta
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En el cuadro N° 12, se puede observar que aplicando valores absolutos la
variable que explica mas al modelo es el GUSTO con 0,174; este
resultado corresponde a un modelo de regresién lineal multiple, el cual se

mostrara a continuacion:
Ecuacion General:
y’ == .IIBO + ‘{n31 4Y1 + ||32 < ’2 + .- + lpr.Yp + C (1)

Donde Bo es la interseccion o término "constante", las [; son los
parametros respectivos a cada variable independiente, y p es el numero
de parametros independientes a tener en cuenta en la regresion.
A partir del ecuacion general (1) se tiene:

DAP =1,731 -0,369 * GUSTO -0,287 * SEXO + 0,007 * UNEDU
Estos coeficientes se interpretan segun el significado de cada variable.
En la ecuacion se aprecia que, los signos de los coeficientes son
consistentes con la teoria. El signo que acompana a la variable GUSTO
es negativa sefialando la relacion inversa que tiene con la variables

dependiente.

El signo que acompafia a la variable SEXO del encuestado es negativo,

sefalando la relacion inversa con la variable dependiente.
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Por ultimo, el signo positivo que acompafna a la variable UNEDU, ultimo

nivel de educacién del encuestado sefala que existe una relacion directa

con la variable dependiente.

A continuacion se presenta el

resumen del

modelo econométrico

propuesto:
Cuadro N° 13
Resumen del Modelo
R cuadrado Error tip. de la
Modelo R R cuadrado corregida estimacion Durbin-Watson
1 211 ,044 ,023 1,55103 1,766

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 13, se puede observar que las 3 variables independientes
incluidas en el analisis explican un 2,3% de la varianza de la variable
dependiente, pues R* corregida = 0,023 indica una mejora en el ajuste.
Ademas el valor del DW = 1,766; se encuentra entre 1,5y 2,5 se puede

asumir que los residuos son independientes.
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A continuacion se presenta el analisis de correlaciones:

Cuadro N° 14

Correlaciones

¢ Cuanto estaria

dispuesto(a) a pagar por | ¢Le gusté el ¢Cual es el
ingresar al Mirador Killi | Mirador Killi Sexo del ultimo nivel
Killi? Killi? encuestado que aprobd?
Correlacion ¢ Cuanto estaria
de Pearson dispuesto(a) a pagar por
ingresar al Mirador Killi 1,000 -,190 -,122 ,011
Killi?
¢Le gusto el Mirador Killi
Killi? -,190 1,000 ,176 -,012
Sexo del encuestado -,122 176 1,000 -,022
¢ Cual es el ultimo nivel
que aprobé? ,011 -,012 -,022 1,000
Sig. ¢ Cuanto estaria
(unilateral) dispuesto(a) a pagar por
ingresar al Mirador Killi ,013 ,078 449
Killi?
¢Le gusto el Mirador Killi
Killi? ,013 ,020 444
Sexo del encuestado ,078 ,020 ,399
¢, Cual es el ultimo nivel
que aprob6? ,449 444 ,399
N ¢,Cuanto estaria
dispuesto(a) a pagar por
ingresar al Mirador Killi 136 136 136 136
Killi?
¢Le gusto el Mirador Killi
Killi? 136 136 136 136
Sexo del encuestado 136 136 136 136
¢, Cual es el ultimo nivel
136 136 136 136

que aprob6?

Fuente: Datos de Encuesta

En el cuadro N° 14, se puede apreciar que la relacion entre una variable y

ella misma es perfecta, los coeficientes de regresion parcial no son

independientes entre si.
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A continuacion se presenta la Disponibilidad a Pagar por ingresar al
Mirador “Killi Killi”, hallado por medio del Método de Valoracion

Contingente:

Cuadro N° 15
Resultado Método de Valoracién Contingente

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
¢, Cuanto estaria dispuesto(a) 136 .00 8.66 .9437 1.56900
a pagar por ingresar al
Mirador Killi Killi?
Valid N (listwise) 136

Fuente: Datos de Encuesta

Analizando el cuadro N° 15, se tiene que la Disponibilidad a Pagar de las
personas encuestadas por ingresar al Mirador “Killi Killi”, es de 0,94 valor

qgue se aproxima a Bs. 1.

Para observar el modelo completo de la Regresion Lineal Multiple, ver

Anexo 6.

V.3. VALOR ECONOMICO TOTAL DEL MIRADOR “KILLI KILLI”

Para hallar el Valor Econdmico Total del Mirador “Killi Killi” se utilizé la férmula
presentada en el capitulo Il desarrollada por Pearce (1993), la cual se presenta a

continuacion:

VET = VU + VNU = (VUD + VUI + VO) + (VE + VL) (2)

Donde :

VET = VALOR ECONOMICO TOTAL
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VU= VALOR DE USO

VNU = VALOR DE NO USO

VUD = VALOR DE USO DIRECTO
VUI= VALOR DE USO INDIRECTO
VO= VALOR DE OPCION
VE= VALOR DE EXISTENCIA
VL= VALOR DE LEGADO

Sin embargo para el estudio se utilizaron las siguientes variables, tomando en

cuenta la férmula anterior (2):

VET = DAP ING + DAP CONSERYV VEND + DAP CONSER +INV (3)

Donde:
VET = Valor Econdmico Total del Mirador “Killi Killi”
DAP ING = Disponibilidad a Pagar por el Ingreso al Mirador “Killi Killi” en
un ano, que representa el valor de uso directo de la férmula (2)
DAP CONSERV VEND = Disponibilidad a Pagar de las Vendedoras del
lugar (kioscos) por la Conservacion del Mirador “Killi Killi” en un afo, que
representa el valor de uso indirecto de la formula (2)
DAP CONSERYV = Disponibilidad a Pagar por la Conservacion del Mirador
“Killi Killi” en un ano, que representa el valor de opcidén de la férmula (2)

INV = Inversion utilizada en cuanto a refacciones del Mirador “Killi Killi”.

A continuacién se describira la obtencién de cada una de las variables:

DAP ING: La variable Disponibilidad a Pagar por ingresar al Mirador “Killi Killi", se
obtuvo mediante el SPSS, del cuadro anterior N° 15, se hallé la DAP cuyo valor
es 0,94; el mismo se multiplicé por el numero de visitantes al Mirador “Killi Killi”
por meses y finalmente sumando se obtuvo el monto de un afio que es de Bs.

77592,3, el cual se aprecia en el cuadro N° 16.
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Cuadro N° 16

Disponibilidad a Pagar por ingresar Anual

MES CANTIDAD | DAP ING DAP ING
ENERO 2790 0,94 2622,6
FEBRERO 2800 0,94 2632
MARZO 6200 0,94 5828
ABRIL 7500 0,94 7050
MAYO 9300 0,94 8742
JUNIO 9600 0,94 9024
JULIO 10850 0,94 10199
AGOSTO 10695 0,94 10053,3
SEPTIEMBRE 8700 0,94 8178
OCTUBRE 5580 0,94 5245,2
NOVIEMBRE 4500 0,94 4230
DICIEMBRE 4030 0,94 3788,2
TOTAL ANO 77592,2

Fuente: Elaboracion Propia con datos Sub Alcaldia Periférica

DAP CONSERV VEND: La Disponibilidad a Pagar de las Vendedoras del lugar
(kioscos) por la Conservaciéon del Mirador “Killi Killi” en un afio, se obtuvo de los
datos de la encuesta que se les realizd6 a las duefas de 6 kioscos de las
cercanias del mirador, pero como estos valores no son demasiado significativos
no se hizo un modelo de regresién, ya que las observaciones eran pocas ver

Anexos 4.
Cuadro N° 17

Disponibilidad a Pagar por la Conservacion de las Vendedoras

DAP Cons.
P-10

5

100

50

50

20

10

Total 235
Fuente: Datos de Encuesta
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En el cuadro N° 17, se puede observar que el monto total de un afo por la

conservacion del Mirador “Killi Killi”, de las vendedoras es de Bs. 235.

Para observar los datos obtenidos de la encuesta ver Anexo 8.

DAP CONSERV: La variable Disponibilidad a Pagar por la conservacion

del Mirador “Killi Killi”, se obtiene mediante el SPSS, del siguiente cuadro:

Cuadro N° 18

Disponibilidad a Pagar por la Conservacion

Descriptive Statistics

Minimum

Maximum

Mean

Std. Deviation

¢,Cuanto estaria dispuesto(a)
a pagar por la conservacion
del Mirador Killi Killi, en caso
de haber una amenaza de

demolicion?

Valid N (listwise)

136

136

36

9.24

8.053

En el cuadro N° 18, se puede observar que el valor hallado es de 9,24. El

mismo se multiplicd por el numero de visitantes al Mirador “Killi Killi” por

meses Yy finalmente sumando se obtuvo el monto de un afio que es de Bs.

762715,8, el cual se aprecia en el cuadro N° 19.

Cuadro N° 19

Disponibilidad a Pagar por la conservacion mensual

MES CANTIDAD | DAP CONS | DAP CONS
ENERO 2790 9,24 25779,6
FEBRERO 2800 9,24 25872
MARZO 6200 9,24 57288
ABRIL 7500 9,24 69300
MAYO 9300 9,24 85932
JUNIO 9600 9,24 88704
JULIO 10850 9,24 100254
AGOSTO 10695 9,24 98821,8

92




MES CANTIDAD | DAP CONS | DAP CONS
SEPTIEMBRE 8700 9,24 80388
OCTUBRE 5580 9,24 51559,2
NOVIEMBRE 4500 9,24 41580
DICIEMBRE 4030 9,24 37237,2
TOTAL ANO 762715,8

Fuente: Elaboracion Propia con datos Sub Alcaldia Periférica

INV: La variable inversidon es el monto que se utilizé para la realizacion de

las obras en el Mirador “Killi Killi”, que se especifica en el cuadro N° 20, el

cual es de un total de Bs.1’050.000.

Cuadro N° 20
Obras Realizadas en el Mirador “Killi Killi”’

NOMBRE DE LA OBRA

MURO GAV.PQUE.MIRADOR KILLI KILLI

REPARACION DE PISOS Y MURETES PARQUE MIRADOR KILLI KILLI

CONTROL DE EROSION DE TALUD MIRADOR KILLI KILLI ( REFUGIO )

REPARACION DE PISOS Y MURETES PARQUE MIRADOR KILLI KILLI

AREAS VERDES Y ESTABILIZACION DE SUELOS EN EL MIRADOR KILLI
KILLI

EQUIPAMIENTO E INFRAESTRUCTURA TURISTICA - MIRADOR KILLI KILLI

REFACCIONES MIRADOR KILLI KILLI

REFACCIONES MIRADOR KILLI KILLI

REVITALIZACION MIRADOR KILLI KILLI

Fuente: Direccion Especial de Planificacion para el Desarrollo — Linea de base de

Inversiones Municipales 2000 - 2008

Finalmente reemplazando en la anterior férmula (3), se tiene:

VET =77.592,2 + 235 + 762.715,8 + 1°050.000

Como conclusion a continuacién se presenta el monto final hallado en el

siguiente esquema:
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Valor Econémico

A

Total
“Mirador Killi Killi”’

v \ 4 v
Disponibilidad a Disponibilidad a pagar Disponibilidad a pagar por
pagar por Ingreso por conservacion que la conservacion del Mirador
le otorgan las
Bs. 77.592,20 vendedoras Bs. 762.715,80
Bs. 235

Inversién

Bs. 1°050.000

A

Bs. 1°890.543
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

V1.1 CONCLUSIONES

VI1.1.1 Conclusion con Relacion al Objeto de Estudio

En este sentido, el trabajo presentado llegd a las siguientes
conclusiones: existe la necesidad de realizar valoraciones econdémicas a
los patrimonios culturales con lo que se cuenta en la ciudad para hacer
conocer a la poblacién que existen miradores considerados patrimonio,
pero hay un desconocimiento por parte de la poblacién en cuanto a su

historia.

VI.1.2. Conclusiones con Relacion al Objetivo General

Se determind el Valor Econdmico Total del Mirador “Killi Killi”, con la
aplicacion de la teoria desarrollada por Pearce, el monto que fue de Bs.
1°890.543. Se debe afnadir que ademas cuenta con un valor historico,

paisajistico y cultural.

Esto contribuira de gran manera al Macrodistrito “Periférica” a desarrollar

la potencialidad turistica que ofrece.
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VI1.1.3. Conclusion en Relacion a los Objetivos Especificos

a) Determinar la incidencia que tiene el nivel del ingreso de un

agente econémico para valorar el Mirador “Killi Killi”

En el analisis con respecto al ingreso se determind que no es una
variable importante, ya que no influye en la Disponibilidad a Pagar de
los visitantes al Mirador “Killi Killi”. Lo que significa que aunque se
disponga de mayor o menor ingreso las personas preferiran realizar el

pago minimo.

b) Determinar la Disponibilidad a Pagar por ingresar al Mirador “killi

Killi”’, de los visitantes nacionales como de los extranjeros

Se determind que la Disponibilidad a Pagar por ingresar al Mirador
“Killi Killi“, de los visitantes nacionales se aproxima Ctvs. 90, en
cambio la DAP por el ingreso de los visitantes extranjeros se
aproxima a Bs. 1,50. Se observa que la mayor disponibilidad al pago

lo tienen los visitantes extranjeros.

c) Determinar la Disponibilidad a Pagar por ingresar al Mirador “Killi

Killi”, de los visitantes nacionales como extranjeros.

Se determind que la Disponibilidad a Pagar por conservar el Mirador
“Killi Killi“, de los visitantes nacionales se aproxima Bs. 9,40 en cambio
la DAP por el ingreso de los visitantes extranjeros se aproxima a Bs.
8,60. Se observa que la mayor disponibilidad al pago lo tienen los
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visitantes nacionales, lo que significa que se preocupan mas ya que es

un patrimonio cultural de la ciudad.

d) Determinar la Disponibilidad a Pagar de las vendedoras del lugar por

la conservacion del Mirador “Killi Killi”.

Se determind la disponibilidad a pagar por la conservacion del
Mirador “Killi Killi”, por las vendedoras del lugar de Bs. 235 que no es

muy significativo.

e) Investigar el monto de la Inversion utilizada en el Mirador “killi Killi”.

Se investigé el Monto de la Inversion que es de Bs. 1050000, el
cual se utilizé para la estabilizacion de gaviones y para la refaccion
total del Mirador “Killi Killi”.

En conclusiéon la Disponibilidad a Pagar por el Ingreso o por la
Conservacion del Mirador “Killi Killi”, puede ser utilizado para su
autosostenibilidad, manutencion, conservacion en el tiempo y cubrir con

la inversion realizada.
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V.2 RECOMENDACIONES

Después de haber obtenido las conclusiones del presente trabajo, se

recomienda a la Sub Alcaldia Periférica:

e Atender la seguridad ciudadana con acciones interinstitucionales que
permitan generar las mejores condiciones de aprovechamiento del
patrimonio y la oferta turistica del distrito

e Generar espacios atractivos con recorridos en los que sea posible
apreciar el valor histérico del lugar, ya que muchos de los encuestados
desconocian los hitos historicos del Mirador “Killi Killi”

e Colocar murales en los que se explique y se conmemore los hitos
histéricos del Mirador “Killi Killi”

e Realizar actividades y exposiciones de diferentes tipos para generar
empleos indirectos que beneficien a la poblacion.

e Construir un pequefio museo de cera que genere empleos para los
artesanos e incluirlo como atractivo turistico dentro del Mirador “Killi
Killi”
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